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Resumen

El presente trabajo de tesis analizara la incidencia de la Resolucion 116 del COMEX
en las importaciones de productos textiles provenientes de Perl y de qué manera ha
afectado a la empresa comercial “Génesis” en sus operaciones, la compaiia se dedica
a la compra y venta de prendas de vestir y accesorios para mujer, esta ubicada en el

centro comercial Malecon 2000 en el bloque B11.

La empresa comercial “Génesis” lleva 14 afios ofreciendo productos de
calidad, sofisticados, frescos y juveniles para todo tipo de mujer; siendo muy
demandadas las marcas extranjeras tales como: You Too y Azucar de Peru, Xixy Jeans
de Colombia y ropa por catdlogo como Mistika de Tenerezza S.A., de marca

ecuatoriana.

La empresa comercial “Génesis” adquiere sus productos por medio de
distribuidores autorizados, o por sus propios medios como es: trasladandose a Per( y
hacer la compra directa con las industrias textiles ya que de esa manera la empresa
ahorra costos que pudieran incurrirse si se utiliza la importacion o el Courier como

método de compra.
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El método empleado para esta investigacion es el Ex post facto porque nos
permite analizar en dos partes la situacion de la empresa antes de la Resoluciéon 116
del COMEX y después de la Resolucion 116, extrayendo conclusiones que permitiran
implementar estrategias que proporcionardn a la empresa comercial “Génesis”
(mediante alianzas con sectores textiles industrializados del pais) poder mejorar el
desarrollo de la empresa y, sobre todo, no ser dependiente de productos importados

para poder obtener rentabilidad.
La empresa comercial “Génesis” se asociard con el sector textil privado, y

aparte, ofrecera la misma linea de productos; prenda de vestir y accesorios para mujer,

promoviendo marcas nacionales en los productos que ofrece.

Palabras claves

Importaciones, productos extranjeros, marca nacional, textil, alianza, estrategias,
Resolucion 116 del COMEX.
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Abstract

The present work will analyze the incidence of the Resolution 116 of the COMEX on
imports of textile products from Peru and how it has affected the trading company
"Genesis" in its operations, the company is engaged in the purchase and sale business

of clothing and accessories for women, it’s located in the Malecon 2000 mall in the

block B11.

The trading company "Genesis" has 14 years offering quality, sophisticated,
fresh and juvenile products for all kind of women; being in high demand foreign
brands such as: You Too and Azucar from Peru, Xixy jeans from Colombia and

catalog clothing such as Mistika of Tenerezza SA, which is an Ecuadorian brand.

The trading company "Genesis" acquires its products through authorized
distributors or by its own means such as: moving to Peru and making direct purchases
with the textile industries because in that way the company would save costs that may

be incurred if it is used the importation or Courier as a method of purchase.
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The method used for this research is the Ex post facto because it allows us to
analyze the situation in two parts of the company before Resolution 116 of COMEX
and after Resolution 116, drawing conclusions which will allow implement strategies
that provide the trading company "Genesis "(through partnerships with industrial
textiles sectors of the country) can enhance the development of the company and,

especially, don’t be dependent on imported products in order to obtain profitability.

The trading company "Genesis" will associate with the private textile sector,
and apart, it will offer the same product line; clothing and accessories for women,

promoting national brands through its product portfolio.

Keywords

Imports, foreign products, national brand, textile, alliance, strategies, Resolution 116
of COMEX.



Introduccion

La elaboracion de textiles y tejidos en el Ecuador es una de las actividades méas
antiguas y que constituye notablemente una fuente generadora de empleo en la ciudad
de Guayaquil, ya que demanda mano de obra calificada y no calificada contribuyendo

asi al crecimiento del sector manufacturero.

En los ultimos afios las exportaciones de articulos textiles han obtenido
crecimientos significativos. Sin embargo existe el reto de seguir compitiendo dentro y

fuera del pais con los articulos del extranjero.

Durante el 2011, el Centro de Comercio Exterior del Pert (CCEX) afirma que
las exportaciones de textiles a Ecuador aumentaron un 48%, lo que equivale a 26
millones de dolares; esto corresponde a la crisis econdmica que han atravesado sus
principales compradores en EE.UU. y en la Union Europea, viendo a Ecuador como
una oportunidad para exportar. Las compafiias textiles ecuatorianas ya habian visto a
Per( como un lugar para extender sus negocios, incrementando asi las importaciones

provenientes de ese pais.

A raiz de la Resolucién 116 del COMEX como medida preventiva para reducir
la alta dependencia en la importaciones y enfocada a mejorar la calidad queremos
dar a conocer el impacto de este codigo en las importaciones provenientes del pais
vecino (Peru), que realiza la empresa comercial “Génesis” dedicada a la
comercializacion y distribucion de prendas de vestir para mujeres de todas las edades

situada en el Malecon 2000 en el centro de la ciudad de Guayaquil.

Por esta razdn se realizard una propuesta y estrategias que permitan promover

el desarrollo de la empresa comercial “Génesis” en la ciudad de Guayaquil.

En el capitulo 1 se detalla el planteamiento del problema, la presentaciéon del

tema de investigacion, antecedente del problema, objetivos y justificacion.



El capitulo 2 contiene la fundamentacion Tedrica donde se describe las
relaciones comerciales entre Ecuador y Perd, el sector textil ecuatoriano, Balanza
Comercial textil en los Gltimos afios, la Resolucion 116 del COMEX, historia de la

empresa comercial “Génesis”, analisis de la empresa y su entorno, y la base legal.

El Marco Metodoldgico se encuentra en el capitulo 3, en el cual se desarrollan
las variables, el tipo de investigacion, las técnicas aplicadas y los instrumentos

utilizados.

El capitulo 4 contiene la propuesta y estrategia que vamos a desarrollar en la
empresa comercial “’Génesis” dedicada a la comercializacion, distribucion de prendas

de vestir de mujer en la ciudad de Guayaquil.



Capitulo 1

1 Planteamiento de la Investigacion Presentacion.

1.1 Presentacion.

Esta tesis va direccionada a determinar las causas y posibles consecuencias de la
Resolucion 116 del COMEX? por concepto de importacion realizado por la empresa
comercial “Génesis” ubicada en el Centro Comercial del Malecén 2000 en el bloque
B11, zona céntrica de la ciudad de Guayaquil y que a lo largo de esta investigacion
nos permitira realizar una propuesta que promovera el desarrollo del mismo vy las

ventas del negocio en la ciudad de Guayaquil.

Nuestro pais ha podido mantener un saldo comercial positivo con el Per( en
los ultimos afios, basado en gran parte a las exportaciones petroleras al vecino pais.
Las exportaciones ecuatorianas hacia Peru, crecieron un 42% el afio anterior, después
de experimentar una caida del 46% en el 2009, a causa de la crisis global y la caida
del precio del petréleo. Por su parte, las importaciones ecuatorianas desde Per( han
mostrado niveles de crecimiento desde el afio 2007, destacando un aumento del 56%
en las importaciones del 2010. El saldo comercial para Ecuador lleg6 a bordear los
US$ 300 millones en el 2010, lejos de alcanzar los niveles del 2007 o 2008 en los que

la brecha supero la barrera de los US$ 1,000 millones.

Segun el Centro de Comercio Exterior de la Camara de Comercio de Lima
(CCL), al cierre del 2011 el 70% del total exportado por la industria textil
peruana de confecciones se concentrd en Estados Unidos y Venezuela. (GS1
Pera, 2012)

1 El Comité del Comercio Exterior (COMEX) es el organismo que aprueba las politicas publicas
nacionales en materia de politica comercial, es un cuerpo colegiado de caracter intersectorial publico,
encargado de la regulacién de todos los asuntos y procesos vinculados a esta materia.



Gréfica 1.1 Evolucién de la Relaciones Comerciales de Ecuador
(1998 - 2008)
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La apuesta por la calidad ha despertado el afan de exportar desde Perd,
y mas si el mercado de destino es uno como el ecuatoriano, en donde hay
dolares. Solo en 2011, las exportaciones textiles peruanas fueron de $2000
millones en total, siendo Estados Unidos y Venezuela sus principales clientes.
No obstante, Ecuador se encuentra dentro de los cinco destinos principales, con
compras que ascienden a $81 millones. Brasil, Venezuela, Colombia y Ecuador
son los nuevos y promisorios mercados de las exportaciones de la industria
textil de confecciones del Perd, las cuales a la vez han perdido espacio en
Estados Unidos y Europa como consecuencia de la crisis financiera

internacional (Diaz, 2012).

Pero en ese mismo afio los envios a Brasil aumentaron en 91% respecto
al 2010 (sumaron US$75.3 millones), a Colombia en 8% (US$43.5 millones)
y a Ecuador en 73% (US$16.5 millones) (GS1 Peru, 2012).



1.2 Antecedentes

La Resolucion 116 del Comité del Comercio Exterior (COMEX) se crea con la
finalidad de cumplir reglas y parametros de calidad del Instituto Ecuatoriano de
Normalizacion (INEN) a las importaciones de 293 partidas.

Esta Resolucion dispone el control por parte de la SENAE? y del INEN, actual
Servicio de Normalizacion, de diversos reglamentos técnicos que aseguran la calidad
de los productos que se comercializan en el pais. Sin embargo la Resolucion 116 del
COMEX como disposicion exige acreditar el certificado de reconocimiento emitido
por el INEN, como requisito para la importacion de las mercancias sujetas a la

reglamentacion técnica.

La Resolucion 116 del COMEX modifica las reglamentaciones técnicas de
algunos productos y que para el efecto de esta tesis nos enfocaremos en el Reglamento
Técnico Ecuatoriano RTE INEN 013(1R)® del sector textil y que habla acerca del
etiquetado de prendas de vestir, ropa de hogar y complementos de vestir. Se convierte
en una restriccion no arancelaria ya que su principal objetivo es el etiquetado y el
cddigo RTE INEN al que pertenece la prenda o accesorio de vestir. Tanto los
importadores como Fabricantes deben cumplir pardmetros en cuanto a este

reglamento.

La empresa comercial “Génesis” es una de las pioneras fundadoras del centro
comercial del Malecon 2000 y que se constituyd como una empresa familiar cuya
actividad comercial es la compra y venta de prendas de vestir de mujer. La empresa
Génesis tiene una variedad de productos en cuanto a marcas como Azucar, You Too,

estas son de Peru y marcas nacionales como Mistika por catalogo.

Las marcas extranjeras preferidas por el cliente son Azlcar, You Too. La

empresa comercial “Génesis” empezd a adquirir estos productos viajando a Peru en

2 El Servicio Nacional de Aduanas del Ecuador (SENAE) es una empresa estatal facilitadora del
Comercio Exterior, autbnoma y moderna, orientada al servicio.

3 RTE INEN 013(1R) es el Reglamento Técnico Ecuatoriano del “Etiquetado de prendad de vestir, ropa
de hogar y complementos de vestir hecho por el Instituto Ecuatoriano de Normalizacién (INEN).



los ultimos afios ya que la mano de obra es barata, y si habia restricciones de una u

otra manera no se veia afectada la empresa familiar.

Sin embargo, la Resolucion 116 del COMEX trajo consigo muchas
controversias entre ellas la baja disminucion del volumen de estas marcas, ya que Si
bien es cierto la Resolucion no tiene un porcentaje arancelario, ocasiono que tanto el
importador como fabricante asumieran gastos para cumplir con las normas y funcionar

legalmente como lo dictamina la Resolucion 116 del COMEX en sus operaciones.

1.3 Justificacion

Las relaciones comerciales positivas y prosperas entre paises vecinos, mas aun con
paises de un mismo blogue econémico, son algo que hay que tomar muy en cuenta
tanto en el presente como en un futuro perdurable, ya que esto da una buena
perspectiva no solo con nuestros vecinos limitrofes, sino también a la vista

internacional, como un ejemplo de apertura y cooperativismo.

La resolucién 116 del COMEX, desde su aparicion, ha traido muchas
controversias acerca de las importaciones que se realizan en el Ecuador y sobre las
respectivas lineas de productos a las que ahora se les exige un nuevo tipo de etiquetado
y control de calidad; y, en este caso, refiriéndonos a la industria textil y a la relacion
gue se mantiene por este mercado con el pais vecino Per(, ha generado ciertas
diferencias con las exportaciones de dicho pais a nuestro mercado, pues las normas
impuestas por el Ecuador son mucho mas exigentes, y por ende los empresarios deben
hacer mucho mas gasto para mantenerse en lo que la aduana ecuatoriana (SENAE)*

les pide, y asi poder seguir comercializando con nuestro pais.

A continuacion se investigard a fondo la incidencia que generara mantener
activa la resolucion 116 del COMEX, enfocandonos en la actividad comercial de la
empresa “Génesis” mediante el cual compra y vende marcas de ropa como Azucar y

You Too entre otros productos provenientes de Perd.

4 SENAE: Servicio Nacional de Aduana del Ecuador.



Esta investigacion sera de gran ayuda no solo para un ambito académico, sino
para dar una idea real y concisa de lo que en verdad esta sucediendo, y las posibles
causas y efectos que podrian crearse a lo largo del tiempo de mantenerse tan polémica
resolucion y de qué manera se ve afectada la empresa comercial “Génesis” ubicada en
el centro comercial Malecon 2000 tanto en la productividad como en la rentabilidad

del negocio.

Esta investigacion ayudara a crear una propuesta y estrategias para promover
el desarrollo de la empresa comercial “Génesis” en la ciudad de Guayaquil y que a su
vez servira como guia para las autoridades respectivas y asociadas al tema para que
asi puedan tomar posibles decisiones para mantener de manera positiva las actividades
econOmicas en esta industria con uno de nuestros paises y hermano en la Comunidad

Andina de Naciones, Peru.

1.4 Planteamiento del problema.

1.4.1 Problema General

¢Cudl es la incidencia que provoca la Resolucién de 116 del COMEX en las
importaciones provenientes desde Peru de productos textiles y cdmo se ve afectada la

empresa comercial “Génesis” en la ciudad de Guayaquil?

1.5 Objetivos

1.5.1 Objetivo General

Analizar el impacto de la Resolucién 116 del COMEX en las importaciones
provenientes desde Perl y de qué manera afecta esto a la empresa comercial
“Génesis”; y a su vez crear una propuesta para promover el desarrollo textil de la

misma en la ciudad de Guayaquil.

1.5.2 Objetivos Especificos

e Determinar la situacion econdémica y financiera del mercado textil de Ecuador

antes de la aplicacién de la Resolucion 116 del COMEX.



Establecer la realidad de las importaciones de productos textiles provenientes
desde Peru antes y después de la aplicacion de la resolucion 116 del COMEX
y de qué manera ha afectado esto a las operaciones de la empresa comercial

“Génesis” de la ciudad de Guayaquil.

Describir el comportamiento del mercado textil en el Ecuador después de la

aplicacion de la resolucién 116 del COMEX.

Elaborar una propuesta para promover el desarrollo del sector textil privado

para la empresa comercial “Génesis” en la ciudad de Guayaquil.



Capitulo 2

2 Marco Referencial

2.1 Marco Tedrico

2.1.1 Historiay actualidad de la industria textil ecuatoriana.

El comienzo de la industria textil en el Ecuador tuvo lugar en la época colonial, cuando

el primer material empleado para fabricar los tejidos era la lana de oveja.

Las primeras industrias que se establecieron también se dedicaron al manejo
de la lana de oveja; asi hasta el siglo 20, cuando se introduce el algoddn, cuya
utilizacion se establecio hasta la década de 1950.

Hoy en dia en el Ecuador se fabrica productos textiles de todo tipo de fibra, y

entre los mas utilizados tenemos los siguientes:

e Algodon
e Poliéster
¢ Nylon

e Acrilicos
e Lana

e Seda.

A través del tiempo, un sinnimero de empresas enfocadas a la actividad textil
situaron sus instalaciones en distintas ciudades del pais. Sin embargo, se puede

identificar que la mayor concentracion de industrias textiles estan en las provincias de:
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e Pichincha

e Imbabura

e Tungurahua
e Azuay

e Guayas

Las industrias en el sector han permitido que se elaboren una gran variedad de
productos textiles en el Ecuador, siendo los principales los hilados y los tejidos por su
volumen de produccion. Sin embargo, poco a poco va creciendo la manufactura de
confecciones textiles, tales como las de prendas de vestir y los elaborados para el
hogar.

Segun datos expresados por el AITE®, “el sector textil genera varias plazas de
empleo directo en el pais, llegando a ser el segundo sector manufacturero que mas
mano de obra emplea, después del sector de alimentos, bebidas y tabacos. Segun
estimaciones, alrededor de 50.000 personas laboran directamente en empresas textiles,

y mas de 200.000 lo hacen indirectamente.

Segun tabla 2.1 y gréfica 2.1 se muestran las importaciones totales del sector
textil durante el periodo del 2000 al 2010; en el cual se observa que en el 2000 al 2003
no se establecia una mayor diferencia entre las toneladas que entraban al mercado del
sector textil ecuatoriano. Sin embargo, los costos que incurren los importadores como
el FOB y el CIF han aumentado y esto no ha beneficiado al pais en su balanza

comercial.

> AITE: Asociacion de Textileros del Ecuador



2.1.2 Importaciones del Sector Textil.

Tabla 2.1 Importaciones Totales de la Industria Textil del
Ecuador. Toneladas y miles de USD (2000 — 2010)

o8

2000 80.030,01 183.997,92 | 196.913.,09

2001 85.135,64 | 224.004,72 | 239.291,36 | 21,52

2002 83.851,26 | 215.618,32 | 229.567.42 -4,06

2003 82.921,27 | 231.536,47 | 244.435,11 6,48

2004 93.894,87 | 306.228,82 | 322.993,06 | 32,14

2005 101.646,84 | 350.944,09 | 371.176,29 | 14,92

2006 108.295,87 | 373.101,13 | 394.489,32 6,28
2007 121.499,62 | 448.906,25 | 473.974,45 | 20,15

2008 137.265,20 | 554.213,27 | 585.349,45 | 23,50

2009 114.597.,41 | 415.007,83 | 434.145,15 | -25,83

2010 133.130,49 | 561.695.09 | 590.910,99 | 36.11

Fuente: Banco Central del Ecuador, afio 2011
Elaborado por: AITE (Asociacion de Textileros del Ecuador)

Grafica 2.1 Importaciones Totales de la Industria Textil del
Ecuador. Toneladas y miles de USD
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Fuente: Banco Central del Ecuador, afio 2011
Elaborado por: AITE (Asociacion de Textileros del Ecuador)
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2.1.3 Exportaciones del Sector Textil

Tabla 2.2 Exportaciones Totales de la Industria Textil
del Ecuador. Toneladas y miles de USD (2000 — 2010)

31.653,26 | 67.802,09

2001 30.705,28 | 73.568,03 8,50

2002 47 340,68 | 66 034,68 | -10,24
2003 34 146,78 | 77.878,09 17,94
2004 35.859,50 | 88.603,07 13,77
2005 40.048,37 | 84.250,71 -4.91
2006 27.327,09 | 82.811 .45 -1,71
2007 28.208,93 | 93.989.38 13,80
2008 31.870,43 [ 144 984, 46| 54,26
2009 28.932,12 [179.681,16| 23,93
2010 33.550,97 | 228.980,80| 27,44

Fuente: Banco Central del Ecuador, afio 2011

Elaborado por: AITE (Asociacion de Textileros del Ecuador)

Grafica 2.2 Exportaciones Totales Sector Textil del Ecuador. Toneladas y
miles de USD (2000 — 2010)
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Elaborado por: AITE (Asociacion de Textileros del Ecuador)
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En latabla 2.2 y grafica 2.2 sobre las exportaciones totales del sector del textil
existe una variacion en el precio mas no en la variacion de toneladas que se envia al
exterior. En los Ultimos afios esta alza en el precio de las exportaciones ha beneficiado
al pais en la matriz productiva viendo que no se ve afectada dentro de la balanza

comercial.

2.1.4 Caracteristicas del sector textil ecuatoriano.

En primera instancia las ventas de productos textiles fueron dirigidas al mercado local,
hasta la década de los 90, donde las exportaciones de las mismas tomaron un gran
impulso, tanto asi que en el afio 2000 logrd alcanzar un incremento del 8.14% en
relacién a las cifras logradas en el afio 1999, causado por el nuevo esquema de
dolarizacion que se implementé en esa época, lo que permitié darle un impulso

positivo.

Si bien es cierto desde que nuestro pais empez6 a sentir los efectos de la
dolarizacion la industria tuvo que adaptarse al nuevo esquema monetario dolarizado y
que debido a esto las exportaciones fueron favorecidas ya que tuvo una creciente
significante en el 2000 en relacion a 1999; afio en que regia el sucre.

Con la estabilidad monetaria lograda por la aplicacion de la dolarizacion en el
pais, las industrias del sector textil lograron financiar nuevas maquinas, también
invirtieron en programas de capacitacion para los trabajadores de la planta, con el
objetivo de incrementar sus niveles de produccion, obteniendo asi un nivel de

competitividad mas alto.

La falta de innovacion de disefios, creacion de marcas propias e implantacion
de nuevas tecnologias ha permitido el posicionamiento de productos de otros paises;
lo que ha provocado que el sector textil ecuatoriano redoble esfuerzos con la finalidad
de que se mejoren los indices de produccidn existentes, y también la innovacion en la
creacion de nuevos productos que puedan satisfacer la demanda, no solo a nivel local

sino también a nivel internacional.
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Segun informacion expresada por (PROECUADOR, 2014)% “Los textiles
ecuatorianos tienen una relevante participacion en los mercados internacionales con
confecciones de prendas de vestir, lenceria para hogar, hoteles y restaurantes, que se
encuentran inmersas en procesos de internacionalizacion. La industria textil cuenta
con certificaciones I1SO 9000, confecciones de tejido organico, y poseen certificacion

de Comercio Justo”.

Gréfica 2.3 Participacion de la Industria Textil del Ecuador.
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Elaborado por: Cuentas Nacionales del Ecuador

La industria textil contribuye al crecimiento del sector manufacturero con un
valioso aporte, las exportaciones de articulos relacionados con esta industria han
presentado en los ultimos afios un crecimiento significativo, sin embargo se enfrenta
al reto de competir dentro y fuera del pais con articulos de origen externo en particular
los de procedencia china. La fabricacion de productos textiles y prendas de vestir
forma parte de la industria manufacturera. Segun las previsiones del Banco Central del

Ecuador (BCE), en 2009 este sector aportd con cerca de dos puntos porcentuales al

8 El Instituto de Promocidén de Exportaciones e Inversiones (PROECUADOR) es un ente gubernamental
que funciona como alianza para los exportadores nacionales y el punto de contacto para atraer
inversidn extranjera.
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Producto Interno Bruto (PIB), contribucién que se ha mantenido similar desde la
década anterior. (Carrillo, 2010).

El aporte de la industria textil al sector manufacturero ha sido de gran
contribucion en los ultimos afios presentando crecimientos significativos, pero aun

existe el riesgo de competir tanto nacional como en el extranjero.

En términos absolutos, el valor agregado de la industria de fabricacion textil,
de prendas de vestir y articulos de cuero en 2009 fue de 443 millones de
dolares. Con excepcion de 2003, entre 2000 y 2008 la industria incrementd
anualmente su produccién (1,9% en promedio), sin embargo las previsiones
indican para 2009 un decrecimiento de dos puntos porcentuales en relacion a
2008, lo cual da cuenta del impacto de la crisis mundial en el sector textil
(Carrillo, 2010).

La participacion de la industria textil en los ultimos afios ha aportado de manera
significativa. En comparacion con afios anteriores entre el 2000 y 2008 a excepcion

del 2003, La industria textil ha incrementado su produccion.

La exportacion de manufacturas de textiles ha tenido un crecimiento
significativo durante los altimos tres afios (30,5% en promedio). En 2009 el
crecimiento de las exportaciones textiles fue de 23,6% Yy su participacion
dentro de las exportaciones totales fue de 1,3%, dicha participacion fue mayor
a la registrada en 2008 en 0,5 puntos porcentuales (Carrillo, 2010).

A partir del 2009 las exportaciones de manufacturas de textiles han logrado un
crecimiento importante dentro de la Balanza Comercial ya que se registro que el total

de su participacion ascendia al 30,5%, en promedio mayor al 2008.
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Gréfica 2.4 Exportaciones de textiles de acuerdo al tipo de
producto. Participacién porcentual 2009
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Fuente: Banco Central del Ecuador; afio 2010

Elaborado por: Cuentas Nacionales del Ecuador, BCE

El continuo incremento de las importaciones textiles desde 2003-2008 afectd
la oferta exportable de Ecuador significativamente, registrando un déficit en la
balanza comercial. Cabe mencionar que en los ultimos afios la presidencia ecuatoriana
ha implementado medidas que ayuda al productor ecuatoriano a exportar y una de

estas medidas fue la adoptada en el 2009 con la aplicacion de salvaguardias.

En 2009 la importacidon de tejidos fue la de mayor representatividad (33,82%),
seguida por la de prendas de vestir, cuya participacion bajé de 35,41% en 2008
a 16,32% en 2009. Los bloques econdmicos mas importantes de origen de las
importaciones fueron la Comunidad Andina (40,38%) y Asia (28,82%). A
pesar del incremento registrado en las exportaciones textiles y la reduccion de
las importaciones en 2009, el saldo de la balanza comercial se ha mantenido
negativo. Si bien las medidas adoptadas por el gobierno en defensa de la
produccion nacional consiguieron mejorar la situacion de la balanza comercial,
el sector sigue enfrentdndose a la competencia de productos importados y a
nivel internacional tiene el reto de disputar nuevos mercados, lo cual exige

productos mas competitivos. (Carrillo, 2010)
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Como se muestra en la grafica 2,5, la aplicacion de salvaguardias a las
importaciones implantadas en 2009, reflejan la disminucion de importaciones antes
mencionada. En relacion al 2008 la importacion de prendas de vestir, materias primas,
manufacturas e hilados mostraron una considerable reduccion (Gréfica2.5).

Grafica 2.5 Importaciones de manufacturas textiles (Miles de
délares FOB y tasa de variacién)
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Fuente: Estadisticas Banco Central del Ecuador, afio 2010

Elaborado por: AITE (Asociacion de Textileros del Ecuador

A pesar que se han optado medidas para proteger la produccién nacional; sin
embargo se siguen importando mas productos textiles que si bien es cierto en los
ultimos afios ha disminuido las importaciones, no deja de tener un saldo negativo en

la balanza comercial.

2.1.5 Importancia del Sector Textil en la Economia Ecuatoriana.

En el siguiente grafico se muestra a continuacion los paises destinos de las
exportaciones del sector textil del Ecuador y los paises principales que adquieren el

producto.
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Grafica 2.6 Principales destinos de exportaciones del sector textil del

Ecuador
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Fuente: Banco Central del Ecuador, afio 2012
Elaborado por: AITE (Asociacién de Textileros del Ecuador)

Grafica 2.7 Principales Proveedores del Ecuador Sector Textil del
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Fuente: Banco Central del Ecuador, afio 2012
Elaborado por: AITE (Asociacion de Textileros del Ecuador)

2.1.6 Importancia de los precios relativos en la industria textil ecuatoriana.

Cuando se refiere a precios relativos, sin duda alguna es al precio de un bien en funcion

de otro bien. Las empresas sin pensarlo dos veces se inclinaran a especializarse en los
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productos que muestren que su precio relativo de un respectivo bien es mucho mayor

al costo de oportunidad expresado.

Un ejemplo répido es: si en una economia el precio relativo de un pan es mayor

al costo de oportunidad, esa economia se especializara en la produccion de pan.

Comparando con el Ecuador sucede casi lo mismo en la industria textil con lo
que respecta a los precios de las materias primas, ya que es totalmente diferente el
costo de la produccién de prendas de vestir elaboradas con estandares de calidad
especificos, que los costos que se generan en la produccion de tejidos; ya que si los
comparamos, el primero que mencionamos genera mucho mas retorno econémico

adicional que el segundo.

Esta situacion genera una sensacion de incompleta especializacion que influye
de manera directa en los precios de un bien en relacidn a otro bien respectivamente; v,
como resultado la industria se inclinara por la produccion de bienes que tenga un valor

agregado respectivamente, como es el caso de las prendas de vestir.

2.1.7 La Industria Textil y su Importancia en la Generacion de Empleo en el
Ecuador.

Por las caracteristicas que antes ya se habian mencionado, podemos decir que el sector
industrial textil es una de las fuentes que genera mas empleo, no solo en nuestra

economia, sino a nivel mundial.

Segun datos expresados por el Instituto Nacional de Estadisticas y Censos
(INEC), “para el 2008 el personal ocupado directamente en los tres subsectores de la
industria textil ascendia a 19 mil con una tasa de crecimiento del nimero de empleados
con respecto al afio anterior del 1.4%”, sin embargo hay que tener en cuenta que en
esta cifra estan incluidos los pequefios productores textiles, un ejemplo de ellos son
los 400 socios que conforman la pequefia industria textil que se encuentra en el canton

Atuntaqui, provincia de Imbabura.
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En algunas ciudades, como por ejemplo en Guayaquil, es sencillo identificar
en algunos sectores los talleres que estan dedicadas a la confeccion de ropa para nifios,
damas y caballeros; esto nos muestra lo agil que es el sector textil al momento de

generar empleos directos que dinamicen la economia.

Hay industrias relacionadas que participan indirectamente en este mercado,
entre las cuales podemos mencionar entre ellas la industria comercial, las de
transporte, las de ventas por catdlogo, compafiias de seguridad, las fabricas de plastico,
etc., todas estas aportan a la generacion de empleos partiendo desde el mercado textil

ecuatoriano.

Los salarios son otro de los factores determinantes que se deben considerar al
momento de evaluar la importancia del sector textil en la creacién de empleo en
Ecuador; para el 2008 las remuneraciones pagadas en este sector alcanzaban el valor
de 136 millones de dolares, mostrando un crecimiento del 1% sobre el afio anterior.
Esto significa, que los trabajadores gastan esa cantidad de dinero en otros sectores y
mercados, lo que le da a la economia mayor movimiento, esto hace que el sector textil
sea indiscutiblemente estratégico como asi lo considera actualmente el gobierno
nacional, no solo en el sentido de aporte al desarrollo de la matriz productiva, sino
también promoviendo la economia local y la estabilidad laboral.

2.1.8 El Costo Pais y su Incidencia en el Sector Textil ecuatoriano.

La forma en como estan estructurados los costos es netamente fundamental para
proporcionar de competitividad al sector; cuando la dolarizacion llego a nuestro pais
a principios del nuevo milenio, se buscaba otorgarle estabilidad a todos los costos, que
en los noventa fueron volatiles en gran magnitud, lo que no permitié que se pueda

realizar una correcta planificacion.

Ecuador ha mantenido un alto indice de costo pais, y con la eliminacion a nivel
nacional de préacticas laborables como la tercerizacién, los empresarios piensan y
toman a consideracion que eso afecta de manera directa a su competitividad a nivel

regional; debido a que, el neoliberalismo politico aplicado en paises de la region como
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Pert o Colombia, le permite al empresario de esos paises poder tener el acceso a mano
de obra barata y oportuna para épocas del afio en las que se necesita aumentar la

produccion.

La medida que llevo a cabo en esa época fue totalmente cuestionable; sin
embargo, viéndolo en la perspectiva de que el Ecuador es un pais dolarizado que
cuenta con leyes laborables estrictas orientadas a dar la mayor ventaja al trabajador,
esto si refleja que los costos de remuneracion sean una desventaja en comparacion con

los paises de la regidn, que cuentan con leyes laborables mucho maés flexibles.

La flexibilidad laboral es un tema que sin duda alguna tiene muchas personas
que estan a favor y personas que estan en contra; sin embargo hay que reconocer que
este factor si afecta a la competitividad nacional, pero también no es el Unico aspecto
que se debe tomar en cuenta, ya que realmente existen otros factores de interés como
la inversion en nuevas tecnologias y la inversion en la preparacion del capital humano;
en los cuales, si los empresarios toman las acciones correspondientes, mejoraria en

gran porcentaje la produccion.

Otra desventaja que por el momento aln esté latente en la industria textil es la
energia eléctrica; ya que haciendo comparaciones con otros paises, los costos de
Ecuador son més elevados, y hasta ahora sus fuentes de generacion eléctrica son mas
rentables en comparacién al pais ecuatoriano; sin embargo este es un tema que poco a
poco se acerca a su fin, ya que el gobierno nacional ha venido invirtiendo en proyectos
hidroeléctricos de gran magnitud, cuyos resultados se veran reflejados en una
produccién tan alta de energia hidroeléctrica, que podra convertirse en exportador sin
ningln problema. Esto es algo que se vera reflejado en su maxima expresion para él
afio 2016, dejando asi el tema de que el coste de energia es una desventaja para la

produccion textil nacional.

2.1.9 La Inversion en Tecnologia y Capital Humano en la Industria Textil
Ecuatoriana.

Como se nombraba anteriormente, la inversion en nuevas tecnologias es algo que

mantiene a un pais a la vanguardia en sectores especificos, esto es algo que se observa
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especialmente en paises desarrollados, ellos crean y mantienen centros de
investigacion y desarrollo dentro de su territorio con el fin de que, al avanzar con el
desarrollo de algo innovador, ellos sean los primeros en usarlo para su beneficio y asi

obtener ventaja en el mercado mundial.

Latinoamérica es una region que sigue a la tecnologia y que cree en ella como
un factor primordial para estar a la vanguardia en los diferentes mercados; sin
embargo, Ecuador se encuentra un poco atras con respecto a nuestros vecinos. Se
puede decir que, para la industria textil, es aun una debilidad todo lo que respecta la
innovacion tecnoldgica, ya que todavia se conserva en gran magnitud la produccion
artesanal, lo cual no le permite avanzar e inclinarse en su totalidad a la creacion de
productos de gran calidad que estén a la altura de competir internacionalmente y a la
vez ingresar a mercados con alto poder adquisitivo como el de Francia, donde la alta

calidad de la moda genera millones de ddlares en movimiento econémico.

Anteriormente, en el pais no se invertia mucho en tecnologia textil, porque
estos tenian un alto costo, sin embargo, hoy en dia, la industria textil se encuentra
como uno de los sectores estratégicos para la generacion de cambio en la matriz
productiva, lo que ha permitido que se destine capital fresco para que los productores
y empresarios puedan realizar préstamos y asi poder financiar la adquisicion de

maquinaria de punta para la mejora de los procesos de produccion.

El otro factor que es muy importante tomar en cuenta es el desarrollo del capital
humano; que, nuevamente comparandolo con Brasil y Colombia; Ecuador esta atras
con respecto a ellos, ya que en los ultimos afios su mercado textil y alta moda han

tenido un cambio positivo.

Siendo realistas, en el pais hace falta mucha méas apertura y espacio en las
universidades, para que las personas puedan capacitarse a un nivel internacional en
temas como el disefio, mantenimiento de maquinas, entre otros, estos factores también

crean un estancamiento en el sector textil.

Por este tipo de razones los empresarios no adquieren maquinarias y nuevas

tecnologias, no por motivos del costo que esto incurre, sino por el hecho de que no se
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cuenta con el personal capacitado para poder manejarlas; ademas si se trata de enviar
a los empleados a estudiar a otro pais, representaria una costo muy elevado, ademas

de tiempo y recursos con los que en ocasiones no se cuenta o no se deben malgastar.

El cambio en la reforma educativa muestra una luz de esperanza para el futuro,
en lo que respecta a la implementacion de carreras superiores relacionadas con lo que
necesita la industria textil ecuatoriana, que es la generacion de mano de obra calificada
capaz de manejar tecnologia de punta y llevar al Ecuador a la vanguardia en

produccién industrial textil.

2.1.10 Descripcién de productos y elaborados en la industria ecuatoriana.

Nuestro pais es famoso por la buena calidad de los productos textiles que se producen,
ademas de los novedosos disefios con los que cuentan, sin nombrar que tienen un
precio econdmico. Aqui se produce y se exporta localmente lo que es: telas, hilo,
materiales para produccion industrial, prendas terminadas, atavios, entre otros. Los
paises que por lo general son destinos de nuestros productos son: Estados Unidos,

Chile, Venezuela, Colombia, Brasil y Peru.

Con lo que respecta a la tela y los atavios, estos se producen en su mayoria en
la region de la sierra, lo que le otorga a estas todas los requisitos para estar dentro de
las importaciones exentas de impuestos en los Estados Unidos, de acuerdo con lo que
esta establecido en la Ley de Promocion del Comercio y Erradicacidn del Narcotrafico

Andinos (ATPDEA’, por sus siglas en inglés).

Dado que la tela y los atavios se realizan en su totalidad sobre la base de
productos de la region andina, retne los requisitos para importaciones exentas de
impuestos en los Estados Unidos, de conformidad con la ley de Promocion del

Comercio y Erradicacion del Narcotrafico Andinos (ATPDEA). Los productores estan

7 La Ley de Promocién del Comercio Andino y Erradicacidn de las Drogas (Atpdea), es una ley
aprobada por el congreso norteamericano que otorga beneficios a los productos que llegan
desde la zona andina, la cual estuvo vigente en Ecuador desde 1991 hasta el afio 2013.
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ansiosos de honrar los compromisos con los compradores mediante la fabricacion de
bienes conforme a sus especificaciones. Esto resulta posible debido a que controlan
tanto el proceso de hilado, trenzado y tejido como la produccién total de atavios
pueden controlar la calidad y los costos desde la fibra hasta el despacho final.

Una de las ciudades mas representativas del pais con lo que respecta a
produccion textil. Se puede nombrar a Otavalo como una de ella; en la década de 1960,
los personas de esta ciudad, algunos de ellos trabajadores de la Hacienda Zuleta,
aprendieron técnicas de trenzado que trajeron desde Escocia, el material que usaban
para esto se llamaba cachemira otavalefia; este era un producto econémico, pero de
muy buena calidad, y por eso tuvo buena acogida y fama con los clientes de distintas
ciudades del pais; desde ahi partieron estos famosos tejedores, estableciéndose a lo

largo del pais y diversificando sus productos.

Hoy en dia, méas del 80% de los habitantes de esta ciudad se encuentran
relacionados con la industria textil, tanto asi que los productos que ellos elaboran han
llegado a diversos mercados regionales como el de Colombia, Estados Unidos,

Venezuela, algunos paises europeos, e incluso de Asia.

2.1.11 Ventajasy desventajas del sector textil en el Ecuador.

La industria textil ecuatoriana al pasar del tiempo se ha encontrado en un periodo de
transicion y desarrollo, poniéndose a la par de las industrias de la region, que se

encuentran un poco mas avanzadas que la de Ecuador.

Segun datos recopilados por el INEC?® (Instituto Nacional de Estadisticas y
Censos) “en el Ecuador, el sector textil es uno de los mas representados, con una
participacion del 14,3% del total de la industria manufacturera. Ademas, 46.562

personas laboran directamente en empresas textiles”.

8 El Instituto Ecuatoriano de Estadisticas y Censo (INEC) es el érgano rector de la estadistica nacional
y el encargado de generar las estadisticas oficiales del Ecuador para la toma de decisiones en la politica
publica.
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A continuacion se presentaran las ventajas y desventajas que como industria

tiene el Ecuador.

2.1.11.1 Ventajas

e Apoyo del sector publico

Cuando se habla de apoyo por parte del sector publico nos referimos a inyeccién de
capital fresco por parte del gobierno del turno, y eso es lo que ha estado sucediendo
por parte del Ministerio de industrias y productividad, que ha estado trabajando en la
implementacién de los CFP (Centro de fomento productivo); que, como su nombre lo
indica, se concentran en un sector productivo especifico y ofrece servicios de acuerdo

a la orientacion productiva del territorio donde se encuentre ubicado.

El ministerio en cuestion, al momento, ha estado trabajando en la creacion de
estos centros de fomento productivo textil y de confecciones en el cantén Atuntaqui,

provincia de Imbabura.

La creacion de los CFP®, no solo depende de la iniciativa y del interés del
gobierno por crear algo que fomente al desarrollo productivo en determinada region,
también depende mucho del interés e iniciativa que tenga la otra parte implicada en su
creacion, como pueden ser: gobiernos seccionales, municipios, gremios, asociaciones,

etc.

El enfoque por parte del gobierno al desarrollo de la produccién textil nacional
se debe a que, el sector en cuestion, forma parte de los sectores priorizados y
estratégicos a los cuales el gobierno quiere impulsar como parte del cambio de la
matriz productiva nacional; y entre estos tenemos: textil, confecciones y calzado;
vehiculos, automotores, carrocerias y partes; alimentos; energias renovables;

productos farmacéuticos y quimicos; metalmecanica y software.

9 El Centro de Fomento Productivo (CFP) como objetivo fortalecer las capacidades técnicas, la
eficiencia, la productividad y la competitividad de la industria.
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2.1.11.2 Desventajas

Entre algunos de los factores que se puede nombrar que se considerarian como ciertas
desventajas podemos nombrar los siguientes, que, segun el AITE, son factores que

preocupan a la industria textil.

El primero de ellos tiene que ver con el estancamiento de la industria, ya que,
revisando datos de afios anteriores, se puede observar que se ha obtenido un
crecimiento del 1,2%, el cual no es tan amplio en comparacion a las demas actividades

manufactureras, las cuales han tenido un crecimiento del 2,75%.

El segundo factor que podemos nombrar es algo que preocupa no solo a este
sector si no a varios mas, se trata de la falta de seguridad juridica que no permite
concretar y planificar inversiones a largo plazo. Esto se debe a la irregularidad y a la
inestabilidad en lo que respecta a reformas tributarias, laborales o salariales, ya que
las empresas e inversionistas no saben qué nueva reforma puede aparecer, y esto no

permite que se generen proyectos de inversiones con un plazo de mas de dos afos.

El tercer factor es con lo que respecta a generacion de plazas de trabajo, ya que
la industria textil en afios anteriores tuvo un desarrollo menor al 1%, crecimiento que
es un poco preocupante debido a que es uno de los sectores manufactureros méas
amplios del pais; y debido a eso, se ha buscado la implementacion de planes de
desarrollo y fomento que se nombraron anteriormente, para el crecimiento econémico

oportuno de este sector.

El cuarto factor que también es factor de preocupacion para la industria textil
es el progresivo aumento de las importaciones, ya que cada afo la demanda aumenta,

especialmente en este sector, debido a que la compra de telas es alta.

Por ese motivo se han creado ciertas reformas y resoluciones que restrinjan un
poco el nivel de importaciones, para que asi se motive al aumento de la produccion
nacional para cubrir la posible demanda faltante, y de esta manera también exista un

cierto equilibrio en la balanza comercial.
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El quinto factor, que en si es algo que siempre esta perenne no solo en la
industria textil sino también en varias industrias, es la informalidad. Cuando hablamos
de informalidad, nos referimos especificamente al contrabando, que es un mal que
siempre aqueja contra el comercio local textil. Segun la AITE, “es fundamental la
actuacion del Servicio de Rentas Interna y del Servicio Nacional de Aduanas del
Ecuador (SENAE) para combatir el contrabando y sumar actores en la base de

contribuyentes”.

Otro factor que también deberiamos destacar importante es la competencia en
la regidn, el Ecuador se encuentra en un sector donde paises como Colombia, Perd,
Brasil, se encuentran con un gran desarrollo, no solo de produccion, sino también
tecnoldgico, ya que son paises que estan un poco mas a la vanguardia en lo que a
utilizacion tecnoldgica se refiere; ademas de que para nuestra produccion utilizamos
en ocasiones materiales e insumos traidos desde estos paises, otra causa mas que

refleja la situacion en comparacion a nivel de produccion y desarrollo.

2.1.12 Contrabando en el sector Textil Ecuatoriano.

Considerado como un método del comercio ilegal, es el origen de varias fortunas a
nivel mundial, convirtiéndose en un punto critico para el sector textil debido a que los
precios de los productos no llegan por cubrir ni siquiera el precio de las materias
primas restando la competencia en iguales condiciones, por lo tanto algunas empresas

del exterior ofrecen productos con precios mucho mas bajos que el mercado.

Segun un estudio realizado por la AITE, el contrabando textil se sita entre
150 y 200 millones de dolares al afo, sin considerar lo que se introduce ilegalmente
por las fronteras con los paises vecinos como Per( y Colombia cuyos ingresos no

existe registro alguno.

El contrabando textil es una modalidad que se utiliza con mucha frecuencia
y que para cometer este acto ilegal lo hacen mediante la subfacturacion de

importaciones y la falsa clasificacion arancelaria de las mismas.
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Las irregularidades existentes en las Aduanas del pais sobre todo la falta de
vigilancia exhaustiva en los mercados han logrado que este comercio ilegal crezca con

el pasar de los afios.

En el 2007 la administracion aduanera empez6 a demostrar un correcto
control en la aduana, a mas de las decisiones del Gobiernos de aplicar medidas de
salvaguardia con la finalidad de restringir importaciones. Sin embargo estas medidas
no fueron suficientes ya que en el 2009 nuevamente se increment6 el contrabando en

este sector.

Grafica 2.8 Contrabando de Textiles del Ecuador. En miles de ddlares,
entre 2006 y el 2009.

Las cifras del contrabando de textiles \
En miles de dolares, entre el 2006 v ¢l 2009

e i s
Panama 219 517 90 099 42 807
China 330540 48 064 26 987
Perd 142 606 12 203 6 522
Indonesia 13717 4918 2388
Pakistan 18 963 4 696 1701
CoreadelSur 27 337 4 544 1540
Tailandia 12 875 1726 1062
Brasil 22 859 977 382
Total 788414 167 227 83390

Fuente: EL COMERCIO, afio 2010

Elaborado por: AITE (Asociacion de Textileros del Ecuador)
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llustracién 2.1. Frontera Ecuador - Perl

’ .~ Gracias por su visita

Lour UISIE

Fuente: Pagina web informativa Andes

Elaborado por: Autores de tesis.

2.1.13 Organizaciones gremiales del sector (PRO ECUADOR , 2012)

o AITE

Es la Asociacion de Industriales Textileros del Ecuador sin fines de lucro,
creada en el afio de 1943 con la aprobacién del Gobierno Nacional, con el
objetivo de unir a los industriales textileros para resolver problemas del
sector y mediar entre: el sector, Gobierno, trabajadores y publico. (PRO
ECUADOR, 2012)

e CAPEIPI (Camara de la Pequefa Industria)

El Sector Textil, Cuero y Confecciones de esta Camara, tiene como
proposito el fortalecimiento del gremio a través de organizacion de eventos,
capacitaciones y proyectos que potencialicen al sector y eleven su
competitividad. (PRO ECUADOR , 2012)
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e LA CAMARA DE COMERCIO DE ANTONIO ANTE

Institucion fundada en el afio 2002, con el objetivo de generar condiciones
que permitan el desarrollo de los sectores comerciales y productivos.

e ACONTEX (Asociacién de Confecciones Textiles)

Esta asociacion surge de la iniciativa de un grupo de personas dedicadas a
la confeccion de todo tipo de ropa, con el fin de enfrentar los nuevos
desafios y retos del mercado laboral e industrial de mundo actual.

2.1.14 Sector Textil Peruano

2.1.14.1 Resefia de los Pioneros Textiles en el Perd.

Las primeras instancias del nacimiento de la industria textil peruana tuvieron lugar

durante el primer gobierno de castilla, tuvo un inicio ligero y no muy rotundo.

Al pasar el tiempo se vio influenciada por los capitales de paises de la region
como Argentina y Brasil; los mas ingeniosos entre ellos los hacendados y los
sobrevivientes de las guerras de independencia que tuvieron lugar por esa época,
decidieron incursionar en la industria de la seda, como es el ejemplo de José Sarratea
en el afio 1841.

También existian inversionistas a los que se les llamaba “angeles”, que
decidian inyectar su dinero por motivos mas alla de los comerciales; y, gracias a su
influencia en esa época, importaba maquinas desde el extranjero para producir miles

de yardas de algodon al afio.

La primera pieza de algodén producida en Lima, con materiales también
producidos ahi mismo, fue elaborada y entregada por la fabrica “Los tres amigos” al

presidente Castilla, el mes de octubre del afio 1841.
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Desde el afio 1911 Don Fermin Tanguis disperso por varias regiones del Perd,
desde Pisco a otros valles, una semilla que es resistente a un hongo que perjudica al
algodén llamado Cotton Wilt; a esta semilla él la llamo especial, y después fue

renombrada tanguis en su honor por su gran ingenio y generosidad.

Ya para el afo 1918 este mismo algodon ya se procesaba para su exportacion,
ya que la fibra que se generaba con este era muy cotizada, especialmente en la Bolsa
Algodonera de Liverpool — Inglaterra.

Un estudio comparativo exhaustivo resolvié que la variedad de algoddn mas
apropiada para producir en varias regiones semitropicales y desérticas de Perd, como
por ejemplo los alrededores de la ciudad de Piura, era la variedad PIMA, por esta razon
se viajo hacia los Estados Unidos para traer esa variedad al pais, para después trabajar

arduamente para el continuo mejoramiento de la misma.

La ciudad de Lima-Peru albergaba un sinnumero de empresas dedicadas a la
industria textil a finales del siglo diecinueve y comienzos del siglo veinte, y entre las

cuales podemos nombrar algunas:

Santa Catalina (1888), El Progreso (1990), El Inca (1903), El Pacifico (1915),
Los Andes (1926).

Todas estas empresas mantenian un régimen de trabajo arduo de mas de doce
horas diarias, en la cual no existia limite de edad para trabajar en ellas, no tenia
beneficios sociales, ni mucho menos un ambiente laboral apropiado. Hoy en dia
muchas de estas empresas desaparecieron, mientras que otras aun se mantienen en
operaciones pero lejos de ser reconocidas por su valor historico, y por ese motivo son
menospreciadas, ya que en Peru no existe ley que ampare al patrimonio industrial

historico.
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2.1.14.2 Sector textil y confecciones de Peru: Situacion actual y competencia.

Segun datos del Sistema Integrado de Informacion de Comercio Exterior (SIICEX):

Las exportaciones peruanas de confecciones alcanzaron en los primeros siete
meses del afio 2008 US$ 1,155.7 millones lo que representd un incremento de
28.9%, mientras que en julio ultimo se logré ventas por US$ 170.7 millones,
9.0% de crecimiento. Los principales destinos de las exportaciones del sector

fueron Estados Unidos y Venezuela.

El primero concentrd el 43.0% del total sectorial con un incremento de 3.6%
en el acumulado y una contraccion de 0.7% en el ultimo mes. El pais llanero
incremento su demanda 143.5% contribuyendo con el 29.2% del valor. Luego
se encuentra la prometedora Colombia (38.4% de crecimiento), Chile (8.3%),
Italia (disminuy6 4.5%) y Ecuador (18.2%). Crecimientos importantes se
registraron en los mercados brasilefio (96.6%), Argentina (249.4%), Bélgica
(77.8%), Republica Dominicana (236.1%), Sudéafrica (295.8%) y Grecia
(251.6%).

2.1.14.3 Principales Productos Peruanos

Segin datos obtenidos de la Superintendencia Nacional de Aduanas y de
Administracion Tributaria (SUNAT?):

Los embarques de confecciones concentraron, en el avance del afio, 81.2% del
valor sectorial que ascendié a US$ 938.3 millones y es mayoritariamente
prendas de vestir. EI incremento de las confecciones fue 32.1% en el periodo

acumulado y 12.9% en julio. Los tres principales destinos son los mismos que

10 E| Sistema Integrado de Informacidn de Comercio Exterior (SIICEX) es un portal que proporciona a
la comunidad empresarial, especialmente a los exportadores peruanos, informacién actualizada y
clasificada para fortalecer e integrar sus negocios al mundo.

11 La Superintendencia Nacional de Aduanas y de Administracién Tributaria (SUNAT) es un organismo
técnico especializado peruano, adscrito al Ministerio de Economia y Finanzas, cuenta con personeria
juridica de derecho publico, con patrimonio propio y goza de autonomia funcional, técnica,
econdmica, financiera, presupuestal y administrativa.
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los del total sectorial. Estados Unidos representd el 51.6% de este tipo de
productos, 3.2% de crecimiento en el periodo acumulado y disminuyé 0.8% en
julio. Venezuela tiene un incremento de 156.7% (42.5% en julio) y Colombia
123.2% (69.9% en julio). Otros mercados importantes son Francia (9.6% de
crecimiento), Alemania (26.7%), Chile (25.2%), Reino Unido (10.5%) e Italia
que disminuyd 6.4%. A excepcion de Reino Unido, los Ultimos mercados

mencionados presentaron en julio mayor dinamismo de crecimiento.

Tabla 2.3 Exportaciones del Sector Textil Confecciones en millones de USD

julio Enero - Julio
2008 2008

Confecciones Prendas de vestir 1223 136.9 12.0% 7011 924.0 J1.8%
Nros 1.5 29 90.1% 93 143 S44%
Total Confecciones 1238 1398 12.9% 7104 938.3 21"
Textil Tejidos 111 11.8 6.2'% 533 768 M3%
Hilados 99 95 4.2% 593 633 6.7%
Fibras 70 6.1 129% 455 471 3.4%
K tros 45 35 26.2% 28.0 301 7.6%
Total Textil 327 30.8 5.7% 186.1 2173 16.8%
Total General 1565 1707 92.0% 596.5 1,155.7 28.9%

Fuente: SUNAT, (Superintendencia Nacional de Aduanas y de Administracién Tributaria) 2009

Elaborado por: SUNAT

Dentro de los principales productos peruanos relacionados con la confeccion

tenemos los siguientes:

e Camisetas tipo polo de algoddn, el pais mas demandante de este producto son
los Estados Unidos, ya que en el afio 2008 registré un incremento del 12.7%,

de ahi lo siguen Venezuela con un 5.1%, Italia con un 3.1%.

e Camisas de algodon, la estrella en la demanda y crecimiento de este producto
en su propio mercado es Venezuela, con un crecimiento de 68.4% en el primer
semestre del afios 2008, de ahi los siguen Estados Unidos y Alemania

respectivamente.
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Segun la SIICEX, “el valor total negociado del producto fue US$ 165.7
millones, 9.8% superior al logrado en el mismo periodo del 2007 de los cuales

US$ 22.3 millones se captaron en julio y propicio un incremento de 25.8% .

e Blusas de algoddn, en el afios 2008, el principal destino de este producto fue
Venezuela (US$ 48.6 millones), al superar a los Estados Unidos (US$ 46.0
millones), luego de estos se encuentra Alemania, Colombia, Francia y

Argentina.

Los productos textiles, segun datos del SICEX, “sumaron US$ 217.3
millones, 16.8% superior a similar periodo del 2007. De otro lado, en Julio se
presentd un retroceso en el valor 5.7% condicionado a los descensos en

hilados, fibras y otros”.

Con lo que respecta al campo de las fibras, el pelo fino cardado tuvo una
disminucion en ventas del 18.9%, y, en definitiva, es el principal producto con un valor

de ventas que sobrepasa los US$18.6 millones.

Con referente al hilado, su mayor referente es el hilado de pelo fino peinado,
descubrieron que su movimiento ha disminuido 32.3%, causado por la reduccion de

embarques a Corea del Sur.

Con lo que respecta al mercado de los tejidos en si, vale la pena mencionar que
tres de los principales productos incrementaron su produccion en el primer semestre
del afio 2008.

Segin datos de la SIICEX, “Los tejidos de punto de algoddn tefiido
aumentaron 89.8%, tejido de punto con un contenido de elastdbmeros superior
o0 igual al 5% en peso crecieron 39 veces y los tejidos de punto de algoddn

crudos o blanqueados incrementaron 429.3%"".



2.1.15 Tratados comerciales entre Ecuador y Pera.

Tabla 2.4 Acuerdos Comerciales Ecuador - Per(

35

ACUERDOS COMERCIALES ENTRE ECUADOR Y PERU

Ecuador- Peru.

FECHA DE
FECHA DE ENTADA EN
PAIS INSTRUMENTO SUSCRIPCION VIGENCIA
Comité Técnico Binacional de
Facilitacion del Comercio, 18-mar-11 18-mar-11
Inversiones y Turismo.
IX Comision de Vecindad 19_Sep_12 19_Sep_12
Ecuatoriano-Peruana.
Memorando De Entendimiento en
PERU Materia de Promocion Turistica
entre la Comision de Promocion del 93-n0V-12 93-n0v-12
Per0 para la Exportacion del
Turismo Promperu y el Ministerio
de Turismo del Ecuador.
Memorando de Entendimiento Pro 93-n0V-12 93-nov-12
Ecuador y Pro inversion.
Declaracion Conjunta Presidencial 14-nov-13 14-nov-13

Fuente: PROECUADOR, afio 2015.

Elaborado por: Los autores de tesis.

2.1.16 Restricciones a las importaciones textiles ecuatorianas.

2.1.16.1 Arancel Mixto.

La adopcion del arancel mixto en el marco del proceso para eliminar las Salvaguardias

por Balanzas de Pagos se hizo con la finalidad de restringir las importaciones, para

calmar los efectos de la crisis mundial y las secuelas de la economia del pais.

Para Daniels et al. (2010):

“Un arancel (también conocido como derecho de aduana) es el tipo mas comun

de control comercial y es un impuesto con el que los gobiernos gravan los

productos que se envian a nivel internacional, en otras palabras, los gobiernos

cobran un arancel sobre un producto cuando este cruza una frontera oficial”.
(p. 161)
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El arancel es un impuesto que gravan los productos al salir de la frontera, como
medida de control comercial sobre los mismos y al que el gobierno de un pais tiene el

derecho de cobrar un arancel sobre un producto sea a un pais o0 a un bloque comercial.

A partir del 1ero de Junio del 2010, segun la Resolucion 552 del COMEXI, las
subpartidas arancelarias para las importaciones de textiles inmersos en el capitulo
61,62, 63 del Arancel Nacional de Importaciones, debian pagar el 10% de ad- valorem
y un derecho especifico de USD$5,5 por kilogramo. (Ver Anexo 11)

Las Salvaguardias son una medida arancelaria de encarecer los productos de
cierto pais al que sea aplicada la misma, con la finalidad de aminorar el déficit
comercial convirtiéndose en una restriccion como medida de proteger los productos

del pais nacional.

Durante el 2009 la aplicacién de las Salvaguardias ayud6 a mejorar la balanza
comercial. Sin embargo los consumidores no se veian satisfechos con todas estas
disposiciones implementadas ya que no tenian muchas oportunidades de elegir y

adquirir mas por los altos precios a los productos importados.

Durante el 2008, se importaron 24000 toneladas de ropa, a comparacion del
2009 ya que el volumen importado disminuyé a 3000 toneladas; mediante el cual
estariamos hablando que Ecuador con las medidas de Salvaguardias implantadas
redujo aproximadamente 21000 toneladas cayendo en 55% en dolares y 67% en

volumen.

Por esta razon, y gracias a los resultados positivos que se presentaron, se decide
establecer el arancel mixto que al mismo tiempo se deberia sumar los
porcentajes que estan vigentes, con la eliminacion progresiva de la Balanza de
Pagos. (Vega, Patricia, 2010)
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Gréfica 2.9 Importaciones Totales del Ecuador en miles de USD (2008-
2009)
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Fuente: Banco Central del Ecuador, afio 2010
Elaborado por: Autores de Tesis

Estas medidas adoptadas trajeron consigo muchas criticas, por un lado la
AITE se mostré a favor ya que esta medida aparte de ser una medida protectora,

Ecuador tiene la oportunidad de competir con productos de terceros paises.

La aplicacion de esta nueva medida hizo que algunos comerciantes no
diversifiquen sus productos ya que por el alto costo del arancel, debian subir los
precios a los articulos para lograr tener una minima ganancia que les permitiera seguir

en el mercado.

Si bien es cierto las Salvaguardias, eran aplicadas a todos los paises del mundo;
por su parte el Arancel Mixto exonera de este impuesto a los paises en la que Ecuador
tiene acuerdos comerciales, como la CAN, MERCOSUR, ALADI.

Segun (Vega, Patricia, 2010) “Esta medida fue planteada, con el objetivo de
mejorar la competitividad de los sectores productivos nacionales y fomentar su

internacionalizacion”.

Otras acciones gque apuntan a reactivar la industria nacional, serian:
e La aplicacion de precios indicativos por parte de la Corporacion Aduanera

Ecuatoriana (CAE) en articulos de prendas y confecciones de vestir.
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e El control y verificacion de facturas de compra y venta y documentos de
importacion de mercaderia-

e Lacreacion de programas de asistencias técnica, capacitacion y crédito.

2.1.16.2 Salvaguardias Ecuador.

Las Salvaguardias y aranceles se utilizan como medida de detener la salida de ddlares
del pais por importaciones, con esto se busca establecer metas de montos de reduccion

de importaciones.

El 19 enero del 2009 mediante la resolucién 466 del COMEXI establecio
salvaguardias para 1250 partidas. Se establecié 261 subpartidas arancelarias en el
ambito textil. Aunque en agosto del 2009 el COMEXI realizé reformas a la medida,

manteniéndose ese nimero de subpartidas en el 2010.

Esta salvaguardia de pagos, de aplicacion general y no discriminatoria a las
importaciones provenientes de todos los paises, inclusive a los que Ecuador tiene
convenios comerciales vigentes que reconocen preferencias arancelarias y de caracter
temporal por el lapso de un afio. Aplicando un recargo de $12,00 por kilo, adicional al
arancel nacional para las importaciones del sector textil, explicitamente en las partidas
arancelarias 61- refiriéndose a prendas y complementos, accesorios de vestir, de punto

-y al 62 Prendas y complementos, accesorios de vestir excepto los de punto.

Tabla 2.5 Junio 2009 (Medidas Arancelarias y de Salvaguardias)

Producto Arancel al valor Salvaguardia
Calzado 30% al valor s 10 por cada par
(desde octubre 2007) (desde enero 2009)
Textiles 30% al valor $ 12 por kilo
(desde octubre 2007) (desde enero 2009)

Fuente: Banco Central del Ecuador, afio 2010

Elaborado por: Diario El Universo
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Gréfica 2.10 Medidas Proteccionistas Aplicadas por el Ecuador 2008 -2009
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Fuente: Todo Comercio Exterior, afio 2010
Elaborado por: Autores de Tesis.

2.1.17 Sector Empresarial Textil Privado

2.1.17.1 Empresa Comercial “Génesis”

La empresa comercial Génesis es una boutique de prendas y accesorios de vestir para
mujer que abrid sus puertas a los clientes en el afio 2000; sin duda fue uno de los
pioneros del centro comercial Malecén que también abre sus puertas a todo Guayaquil

en la regeneracion urbana del antiguo malecén.

Comenzo en el bloque B 9 del centro comercial del malecon 2000, su
actividad comercial dirigida a la compra y venta de prendas de vestir, articulos del
hogar y accesorios de vestir. Es una empresa familiar, constituida por Iliana Gomez,
actual duefiay viuda de Marcos Chavez, antes Gerente General de la boutique y como

socia de la empresa Jaqueline Chavez.

Empieza su actividad comercial con articulos importados de Peru con
marcas como Azucar, You Too entre colombianas como Xixy Jeans, Leonisa, Laura

y otras marcas como Aeropostal y Hollister.



40

Para Jaqueline Chavez socia de la empresa nos indica que los comienzos de
la empresa Génesis fueron muy buenos ya que las marcas Azucar y You de Peru
gustaban mucho al cliente, por su precio y originalidad en el producto llegando, a
obtener buena utilidad rodeando el 30% sobre las ventas minimas.

El gerente General y duefio de la empresa para ese entonces decide adquirir
mas sobre estas marcas y comienza a viajar a Peru en el afio 2005 para adquirirlas, ya
gue como no contaban con licencia para importar y la empresa estaba en crecimiento
para él era complicado obtener una por la serie de requisitos y sobre todo el costo

incurrido para nacionalizar la carga y su respectivo pago de impuestos.

Los varios intentos de ida y vuelta a Pert, empez0 a traerle inconvenientes
en la frontera ecuatoriana, ya que los volimenes en cuanto a prendas de vestir iban
aumentando de kilos a toneladas por lo que se lo involucraba con el comercio ilicito,

para evadir impuestos.

Esta claro que para el duefio de la empresa le resultaba méas barato comprarla
en el lugar de origen y distribuirla al lugar de destino, pues el producto que compraba
estaba libre de costos incurridos al producto final; o sea el valor agregado al PVP, el

valor que incluyen los distribuidores de prendas de vestir a los comerciantes.

llustraciéon 2.1 Comercial Génesis Malecén 2000

Fuente: Comercial Génesis (Malecdn 2000)
Elaborado por: Autores de tesis.
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Gréfica 2.11 Organigrama actual de posiciones de la empresa comercial Génesis.

Gerente
General

Vendedor 1 Vendedor 2

Fuente: Comercial Génesis (Malecon 2000)
Elaborado por: Autores de tesis.

2.1.17.2 Linea de Productos de la Empresa Comercial “Génesis”.

La empresa comercial Génesis comercializa marcas importadas como nacionales,
aunque desde sus inicios la empresa empez6 con marcas de Pert y Colombia lo que
atrajo a muchos clientes por lo que ofrece; logrando en pocos afios fidelizacién de la

misma.

Las marcas peruanas mas pedidas por lo clientes son las YOU TOO y

Az(car.

2.1.17.3 Marcas Importadas.

e YOUTOO

Marca peruana actualmente cuenta con mas de 10 tiendas a nivel de Per0 teniendo
buenas expectativas tanto nacional como internacional; ya que la oportunidad de
comprar por catalogo se hace mas facil para el empresario ecuatoriano.
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You too ofrece novedosos disefios en prendas femeninas lo que atrae mucho
a las jovenes por sus excéntricos disefios y colores. Siendo estos de calidad y listos

para usar por la mujer moderna en cualquier ocasion.

llustracién 2.2 Ropa Femenina You Too

{

Fuente: EmpresaA Comercial You too
Elaborado por: Autores de tesis.

e AZUCAR

Marca peruana con gran trayectoria, s una de las marcas con la que inicio la empresa
comercial Génesis ubicada en el Malecdén 2000. Esta marca estd mas orientada a

mujeres jovenes y modernas con gustos ideales.

Dentro de la gama de productos de la marca AzUcar, la empresa comercial

adquiere en mayor cantidad blusas, vestidos, abrigos, shorts y accesorios para mujer.

Jacqueline Chavez, socia de la empresa, afirma que esta marca es mas
consumida por jovenes y son una de las prendas de vestir mas demandadas en la

boutique.
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llustracién 2.3 Marca AzUcar (Temporada de verano)

Fuente: Empresa Comercial Azlcar

Elaborado por: Autores de tesis.

llustracién 2.4 Marca Azucar (Temporada de Verano)

Fuente: Empresa Comercial Azlcar

Elaborado por: Autores de tesis.

¢ Xixy Jeans Colombia

Xixy Jeans es una fabrica de jeans ubicada en Colombia con los mejores estandares

de calidad en cuanto a jeans para damas y caballeros; su innovacion en el transcurso
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de los afios ha hecho que se diferencie de las demas marcas de jeans y sean preferidas

por personas de todas las edades.
Para la empresa Génesis ubicada en el malecon 2000 de la ciudad de

Guayaquil en cuanto a los productos mas demandados de la marca Xixy Jeans en su

boutique son los jeans leggins y shorts de mujeres levanta cola por sus disefios y tallas.

llustracién 2.5 . Xixy Jeans Colombia (Jean Levanta Cola)

axysws REF. 2076

Fuente: Empresa Comercial Xixy Jeans
Elaborado por: Autores de Tesis.

llustracién 2.6 Xixy Jeans Colombia (Short Levanta Cola)

) X
/I

Info,

Margarita Marin
variedadenmoda@gmail.com

Fuente: Empresa Comercial Xixy Jeans

Elaborado por: Autores de Tesis.
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2.1.17.4 Productos Nacionales.

e MISTIKA (Tenerezza S.A.)

Empresa Comercial Mayorista de ventas por catalogo dedicada al comercio al por
mayor y distribucion de prendas de vestir y calzado, ubicada en el Boyaca y Sucre del
centro de Guayaquil. Es una marca nacional que ha tenido buena acogida de clientes

y empresas comerciales para hacer de sus productos un negocio.

La empresa comercial Génesis en cuanto a los productos de Mistika ofrece
en su centro comercial blusas, vestidos, camisetas polos de la marca. Es la tercera

marca mas demandada después de Azucar y You too en su local comercial.

llustracién 2.7 Mistika por Catalogo

Fuente: Tenerezza S.A.

Elaborado por: Autores de Tesis, 2015
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2.2 Marco Conceptual

2.2.1 Comercio Exterior.

Cuando nos referimos a estas palabras inmediatamente la relacionamos con el
intercambio de bienes o servicios entre dos 0 mas paises, con el fin de que cada uno

de estos pueda satisfacer las necesidades internas y externas de su mercado.

Ecuador es un pais abierto al comercio exterior, ya que realiza estas actividades
con varios paises no solo de nuestra region o continente, sino también con paises y
bloques comerciales de otros continentes como Europa o Asia, a los cuales se realizan
exportaciones de diversos productos e importan bienes que no produce aun en el

territorio ecuatoriano.

2.2.2 Relaciones comerciales.

Como pais Ecuador mantiene muchos acuerdos comerciales con varios bloques
comerciales y potencias individuales en el mundo, como es en el caso con la UE o los

Estados Unidos de Norteamérica.

Al hablar de relaciones comerciales como concepto, es la relacion o vinculo
gue une a una parte (pais o boque comercial) con la otra (pais o blogque comercial
distinto), en cuestion de comercializacion de productos o servicios que cuentan con

preferencias o beneficios propias del acuerdo que llevaron a cabo.

2.2.3 Exportaciones no tradicionales.

Las exportaciones no tradicionales hacen énfasis a los productos que no se exportan
con gran magnitud en el pais, y que no generan un gran margen; en este caso podemos
hacer énfasis a los siguientes productos: enlatados de pescado, harina de pescado,

maderas procesadas, extractos vegetales; y también el sector de prendas de vestir.
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2.2.4 Importaciones

Al hablar de importaciones nos referimos a la accion de ingresar mercancias
extranjeras al pais cumpliendo con las formalidades y obligaciones aduaneras,

dependiendo del régimen de importacién al que se haya sido declarado.

En el caso de los textiles como se ha mencionado anteriormente, se ha tratado
de establecer un control de estos, y para ello en los ultimos afios se ha establecido la
aplicacion de salvaguardas para que exista una reduccion de las importaciones de este
sector, ya que el gobierno quiere que el ecuatoriano al momento de elegir prefiera lo

nuestro.

2.2.5 Balanza de Pago.

Segun Daniels et al. (2010) afirma que:

“La Balanza de Pagos (BDP) de un pais, conocida en un pais como Estado de
cuenta de las transacciones internacionales, es un documento contable en el
que se registra el saldo de las transacciones comerciales y financieras de un
pais, que llevan a cabo particulares, empresas y organismos gubernamentales
situados en esa nacidn con el resto del mundo a través de un determinado

periodo que por lo general es de un afio”. (p. 160)

Dentro de las cuentas con los que estd compuesta la balanza de pagos tenemos:

Cuenta corriente.- Consta de los rubros como: balanza comercial (de la cual se

hablara mas adelante), balanza de servicios, balanza de rentas y balanza de servicios.

Cuenta de capital.- Se ocupa, como su nombre lo indica del capital financiero, que son los

fondos que uno dispone para compra de capital real o fisico.

Cuenta financiera.- Incluye especificamente las inversiones del Ecuador en el
exterior y viceversa, los préstamos y depositos del Ecuador en el exterior y viceversa,

y las reservas.
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Entre los tipos de inversiones presentes tenemos:

e Inversion directa.
o Inversion de cartera.
e Otras inversiones

e Variacion de reservas

Cuenta de errores y omisiones.- Esta cuenta constituye lo que se conoce como
capital no determinado, es como un tipo de ajuste residual para que todos los asientos
de débito y de credito del estado de la balanza de pagos sumen cero.

En realidad la suma de los saldos de la cuenta corriente y de la cuenta de capital debe

dar igual a las variaciones en las reservas monetarias internacionales.

2.2.6 Balanza Comercial.

La balanza comercial forma parte de la balanza de pagos de un pais; y esta constituida
por las exportaciones menos las importaciones, de la cual, si el saldo resulta positivo
se considera un superavit, caso contrario si resulta negativo el saldo, se considera un
déficit.

En el 2013 “la balanza comercial de Ecuador cerrd en 2013 con un déficit de
$-1.084 millones”, segun el Banco Central del Ecuador (BCE); por esta razon el
gobierno ecuatoriano ha buscado medidas para reducir el nivel de exportaciones, e
incentivar a la produccion de productos que si podemaos elaborar localmente, y de esta

manera, la figura cambie y sea todo lo contario.

2.2.7 Salvaguardias:

Las salvaguardias segun la Organizacion Mundial de Comercio (OMC) se definen
como “medidas de emergencia para proteger la industria nacional que se ve amenazada

ante el creciente aumento absoluto o relativo de las importaciones”.
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Estas medidas consisten en la restriccion temporal a las importaciones de
bienes que pueden causar dafio a un sector de nuestro pais, que no estan del todo

preparado para competir contra productos importados.

2.2.8 Arancel mixto

Es un arancel que combina el Ad-Valorem con otro arancel especificado; en este caso
podemos hacer referencia al arancel mixto que impuso el Ecuador al Peru en el sector
de calzado y textil, el cual trata del 10% del Ad-Valorem y $5.5 por cada kilogramo
ingresado a nuestro pais, segun Resolucion N° 550 del COMEXI.

2.2.9 Ad-valorem

Es un arancel que basicamente, se impone en términos de porcentaje sobre el valor de
la mercancia; o en otras palabras es el valor adicional que se le calcula del valor de la
mercancia total o productos establecidos y especificados, normalmente en sectores que

se quiere reducir su ingreso extranjero y promover la produccién nacional.

2.2.10 Contrabando Textil

Cuando nos referimos al contrabando textil, basicamente se refiere a la introduccion
de prendas, telas y accesorios para la confeccion textil, de manera legal a nuestro pais;
con la palabra ilegal nos referimos generalmente a la evasion de impuestos, o también

normativas al etiquetado como la impuesta por el COMEX en la resolucion 116.

Estas medidas de evasion de leyes e impuestos se tornan en aumento cuando
las exigencias, en el caso de prendas de vestir importadas, van en aumento, y en
respuesta a eso los comerciantes toman estas medidas para poder seguir comerciando
sin pagar ese rubro adicional que se les esta cobrando por la importacion de dichas

mercaderias.
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2.3 Base Legal

2.3.1 Reglamento Técnico RTE INEN 013

El 8 de mayo del 2013, la Subsecretaria de la Calidad del MIPRO*? resolvié aprobar
y oficializar la primera revision del reglamento del etiquetado de prendas de vestir,
ropa de hogar y complementos de vestir.

Sin embargo el Articulo 3 del nuevo reglamento establece que la primera
revision del reglamento técnico RTE INEN 013 (1R): 2013 reemplaza al RTE INEN
013: 2006, y que esta modificacion entrara en vigencia transcurridos los ciento ochenta

dias calendario desde la fecha de su publicacion en el Registro Oficial.

Este reglamento RTE INEN 013 (1R) fue publicado en el Registro Oficial No.
10 del 7 de junio del 2013 y que entrd en vigencia el 4 de diciembre del 2013.

2.3.1.1 Cambios realizados en el RTE INEN 013

e Ambito Involucrado: El nuevo reglamento define exactamente qué productos
textiles y de cuero de los capitulos 42,43,61,62,63 y 94 del Arancel Nacional,
estan sujetos al cumplimiento del reglamento técnico del etiquetado. El listado

completo consta como Anexo 11 de esta tesis.

e Exclusion de calzado: Excluye los productos del capitulo 64 del Arancel
Nacional que corresponde a calzado, pues se crea un nuevo reglamento para
estos articulos: RTE INEN 080.

e Sobre las etiquetas: En el nuevo reglamento habla de etiquetas permanentes
y no permanentes, en lugar de etiqueta técnica como lo hacia el anterior

reglamento.

e Etiqueta permanente: Esta etiqueta debe ser cosida o fijada a un producto por

un proceso de termo fijacién o cualquier otro método que garantice la

12 E| Ministerio de Industrias y Productividad (MIPRO) fomenta el desarrollo del sector productivo
industrial y artesanal, a través de la formulacién y ejecucion de politicas publicas.
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permanencia de la informacion en el producto. Es la que contiene la

informacion requerida establecida RTE INEN 013.

Etiqueta no permanente: Etiqueta colocada a un producto en forma de
etiqueta adhesiva, etiqueta colgante u otro medio analogo que pueda retirarse
del producto, o que figure en su empaque. Esta etiqueta puede contener
informacidn de marca, de control o cualquier otra informacion que el fabricante

nacional o importador considere necesario.

La informacion minima requerida puede presentarse en una 0 mas
etiquetas permanentes. Adicionalmente pueden colocarse las etiquetas no

permanentes que el fabricante o importador considere necesarias.

Informacion minima requerida: Se hacen las respectivas modificaciones en

cuanto al contenido minimo que debe tener una etiqueta.

Quienes estan sujetos a cumplir con este reglamento.

ajustarse obligatoriamente a este reglamento, todos los importadores,

fabricantes nacionales y comerciantes de prendas de vestir, ropa de hogar y

complementos de vestir, que comercialicen dichos productos en el pais.

2.3.1.3

Informacion que deben contener las etiquetas.

Talla para prendas y complementos de vestir.

Dimensiones para ropa de Hogar.

Porcentaje de fibras textiles y/o cuero.

Razdn Social e identificacion fiscal (RUC) del fabricante o importador.
Pais de Origen.

Instrucciones de cuidado y conservacion.
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2.3.1.4 Razon Social e identificacion fiscal (RUC) del fabricante o importador.

e Paraproductos nacionales debe declararse la razon social e identificacion fiscal
(RUC) del fabricante del producto.

e Para productos importados debe declararse la razon e identificacion fiscal
(RUC) del importador del producto.

e Lainclusion de marcas comerciales y logotipos no sustituyen la identificacion

del fabricante o importador.

2.3.1.5 Pais de Origen

Para declarar el pais de origen del producto, se pueden utilizar las siguientes
expresiones: “Hecho en...”, “Fabricado en...”, “Elaborado en...” entre otras
expresiones similares que obedecen a la normativa vigente de la Declaracion

Juramentada de Origen®.

2.3.1.6 Instrucciones de Cuidado y Conservacion.

Para declarar las instrucciones de cuidado y conservacion del producto, se admite el
uso de pictogramas, textos o ambos. Esta informacion debe estar acorde con lo
establecido en el Anexo A de la Norma Técnica NTE INEN 1875 (3R):2012.

Es preciso mencionar que el orden en el que deben colocarse los simbolos es el
establecido en el acapite A.4.7 del Anexo A de la Norma Técnica NTE INEN 1875
(3R):2012. Es necesario respetar el orden l6gico de los distintos procesos, esto es:

lavado, blanqueado, secado, planchado y cuidado profesional.

El Ministerio de Industrias y Productividad e Instituciones del estado
competentes en funcion a sus leyes son los encargados de velar y verificar que todo se

cumple, de acuerdo a lo establecido con la ley, caso contrario la autoridad competente

13 La declaracidn Juramentada de Origen es el documento necesario para elaborar Certificados de
Origen (CO), de acuerdo a su destino.
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se reserva el derecho en cualquier momento a cuenta y a cargo del fabricante o
importador del producto, de requerir ensayos en un laboratorio acreditado, o designado
para verificar el porcentaje de fibras textiles y/o cuero utilizados en la fabricacion del

producto.

llustracién 2.8 Contenido de la etiqueta Permanente

Fuente: Instructivo para la aplicacion del reglamento técnico ecuatoriano RTE INEN 013

Elaborado por: AITE (Asociacion de Textileros del Ecuador)

2.3.1.7 Procedimientos que deben seguir los importadores de conformidad con
la Res -001-2013-CIMC

e El importador o consignatario, previo a la nacionalizacion de los bienes sujetos al
reglamento técnico, deben presentar al Servicio Nacional de Aduana del Ecuador
(SENAE), a través del Sistema de Ventanilla Unica Ecuatoriana (VUE), la

declaracion aduanera para los trdmites correspondientes.

e La OAE emitir, a través de la VUE, el documento de verificacion de la validez,
vigencia y alcance de la acreditacion del organismo de inspeccién, en un maximo
de 5 dias a partir de la recepcion de la documentacion técnica.
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El INEN, con base en el certificado de conformidad de producto y del documento
de verificacion emitido por la OAE, emitira a través de la VUE el Certificado de
Reconocimiento INEN que amparara a todas las importaciones de ese producto,

que se hagan durante su vigencia.

Previo a la comercializacion de bienes sujetos a Reglamento Técnico
Ecuatoriano (RTE), los importadores o consignatarios deberan registrar los
certificados de conformidad en la Subsecretaria de Calidad del Ministerio de
Industrias y Productividad, quién informara a la autoridad competente para fines

de vigilancia y control del mercado.

Para el caso especifico de los productos textiles sujetos a reglamento RTE INEN
013:2013, el certificado requerido es un certificado de conformidad emitido por
un organismo de inspeccidn, cuya acreditacion sea emitida o reconocida por el
OAE. Los certificados de conformidad de producto por lote y los certificados de

inspeccion se aceptaran exclusivamente para el lote o producto inspeccionado.

2.3.1.8 Procedimientos que siguieron los productores nacionales a partir del 30

de noviembre del 2014, de conformidad a la Res- 001-2013-CIMC.

Previo a la comercializacion, los productores nacionales de los bienes fabricados
en el pais sujetos al (RTE), deberan presentar en la Subsecretaria de Calidad del
Ministerio de Industrias y Productividad, el certificado de conformidad de

producto que demuestres el cumplimiento con el RTE.

e Parael caso especifico de los productos textiles sujetos a RTE INEN 013 (3R):
2013 los productores nacionales deberan presentar el certificado de
conformidad de producto o certificado de inspeccion emitido por un organismo
de inspeccion cuya acreditacion sea emitida o reconocida por el Organismo de

Acreditacion Ecuatoriano (OAE).
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e Los productos que cuenten con sellos de calidad INEN no estan sujetos al

requisito de certificado de conformidad para su comercializacion en el pais.

2.3.2 Etiqueta Permanente antes y después de la Resolucion 116 del COMEX.

lHustracion 2.9 Etiqueta
Permanente antes de la
Resolucion 116 del comEx

En esta etiqueta se puede
observar los siguientes rubros:

e Pais de Origen.

e Porcentaje de fibras
textiles.

o Talla.

e Instrucciones de uso y
cuidado.

Elaborado por: Autores de Tesis

llustracion 2.10 Etiqueta
permanente después de la
Resolucion 116 del COMEX

/En esta etiqueta se puede observar Ios\

siguientes rubros:

e Nombre del Fabricante.

e Razon Social.

e Pais de Origen.

e Porcentaje de fibras textiles.

e Talla.

e Instrucciones de uso y
cuidado.

e Detalles del Reglamento
Técnico RTE INEN (013) y
codigo de muestreo.

\ )

Elaborado por: Autores de Tesis
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2.3.3 Resolucion 116 del COMEX

El Comité de Comercio Exterior (COMEX) de nuestro pais difundié la Resolucion
116 adoptada en sesion del 19 de noviembre del 2013 y que entro en vigencia a partir
del siguiente dia al Servicio Nacional de Aduana del Ecuador y por el cual establece

medidas de certificacion para la importacién de algunos productos.

Esta normativa reforma el Anexo 1 de la Resolucién 450 del COMEXI, que
contiene la NO6mina de productos sujetos a controles previos a la importacion,
incluyendo la presentacion del certificado de reconocimiento para 293 fracciones
arancelarias. (El Certificado de Reconocimiento serd exigible como documento de
soporte a la Declaracién Aduanera para todas las mercancias embarcadas a partir de
la entrada en vigencia de la mencionada Resolucion). Esta Resolucion es parte del
anunciado programa gubernamental de establecer nuevas normas técnicas para

controlar las importaciones.

Tabla 2.6 Subpartida Sector Textil (Resolucion 116 del COMEX)

Subpartida Descripcion  de la Institucion Documento
Mercancia de Control
Previo
9503002800 **  Prendas y sus INEN Certificado
complementos de
(accesorios),de  vestir Reconocimiento

calzado y sombreros y
demas tocados

Fuente: COMEX (Comité del Comercio Exterior, afio 2013)

Elaborado por: Autores de Tesis.

2.3.4 Normas INEN

Esta tesis esta basada en la Resolucion No0.13111 del Ministerio de Industrias y

Productividad — Subsecretaria de la Calidad, mediante la cual se aprueba y se oficializa
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con caracter de obligatoria la primera revision al reglamento técnico RTE INEN 013
sobre “Etiquetado de prendas de vestir, ropa de hogar y complementos de vestir”

publicado en el Registro Oficial No.10.

Modificatoria 1 al reglamento RTE INEN 013(1R), notificado a la OMC el 09

de octubre del 2013, que se oficializara con su publicacion en el Registro Oficial.

2.3.5 Plan nacional del buen vivir

e Objetivo 10: Impulsar la transformacion de la Matriz Productiva

Los desafios actuales deben orientar la conformacion de nuevas industrias y la
promocion de nuevos sectores con alta productividad, competitivos, sostenibles,
sustentables y diversos, con vision territorial y de inclusién econémica en los
encadenamientos que generen. Se debe impulsar la gestion de recursos financieros y
no financieros, profundizar la inversion publica como generadora de condiciones para
la competitividad sistémica, impulsar la contratacion pablica y promover la inversion

privada.

2.4 Hipotesis

H1: La aplicacion de la resolucion 116 del COMEX en la industria textil reduce el
nivel de importaciones de prendas de vestir provenientes de Per( que afecta a la
comercializacion de productos importados de la empresa comercial “Génesis” y

mejora la demanda del producto textil nacional que esta en venta.

2.4.1 Variables

2.4.1.1 Variable Independiente

e Aplicacién de la resoluciéon 116 del COMEX en la industria textil.
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2.4.1.2 Variable Dependiente

e Reduccion del nivel de importaciones en Ecuador provenientes de Peru.

e Afectacion en la comercializacion de productos importados de la empresa
comercial “Génesis”

e Incremento de la demanda del producto textil nacional que la empresa

comercial “Génesis” vende.

2.5 Indicadores
2.5.1 Independientes

e Control en calidad en productos
e Aplicacion normas INEN*

e Regulacion de importaciones

2.5.2 Dependientes

e Disminucién de tributos percibidos

e Disminucidn de relaciones comerciales
e Equilibrio en balanza comercial

e Aumento de produccién nacional

e Crecimiento de la economia interna

e Creacidn de nuevas plazas de trabajo.

14 INEN: Instituto Ecuatoriano de Normalizacion.
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MATRIZ DE CONSISTENCIA

Variables

Definicion
Conceptual

Indicadores

Independiente

Aplicacion de la
resolucion 116  del
COMEX.

La resolucion 116 del Comité
de Comercio Exterior
(COMEX), vigente desde el
mes anterior, planted nuevas
reglas a la importacion de 293
partidas, que deben cumplir
parametros de calidad del
Instituto  Ecuatoriano  de
Normalizacion (INEN).

* Control en calidad en
productos.

* Aplicacion normas
INEN.

* Regulacion de
importaciones.

Dependientes

Reduccion del nivel de
importaciones en
Ecuador provenientes de
Perd.

Disminucién de la cantidad de
productos que ingresan al pais
proveniente del extranjero, por
medio de una restriccion o una
barrera al comercio.

e Disminucion
tributos percibidos.

e Disminucion
relaciones
comerciales.

e Equilibrio en balanza

comercial.

Afectacion en la
comercializacion de
productos importados de
la empresa comercial
“Génesis”

Reduccion en la adquisicion de
productos textiles importados
afectados por la Resolucién 116
del COMEX.

e Aumento de precio de

productos importados
e Reduccién del
de ventas
e Sustitucion
productos importados

Incremento  de la
demanda del producto
textil nacional que la
empresa comercial

“Génesis” vende.

Aumento del nivel de ventas de
productos textiles elaborados
en el Ecuador.

e [ncremento
adquisicion
producto
nacional.

e Promover
nacional
ecuatoriana.

e Equilibrio en
Balanza Comercial.

Fuente: Resolucion 116 del COMEX, afio 2013
Elaborado por: Autores de tesis.

nivel

textil

la marca
textil
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2.6 Glosario de Términos Técnicos.

SUNAT

La Superintendencia Nacional de Aduanas y de Administracion Tributaria es un
organismo técnico especializado, adscrito al Ministerio de Economia y Finanzas,
cuenta con personeria juridica de derecho publico, con patrimonio propio y goza de

autonomia funcional, técnica, econdmica, financiera, presupuestal y administrativa.

Tiene domicilio legal y sede principal en la ciudad de Lima - Perd, pudiendo

establecer dependencias en cualquier lugar del territorio peruano.

Contrabando

Introduccion o exportacion de géneros sin pagar los derechos de aduana a que estan
sometidos legalmente.

Etiqueta para bienes textiles

Una etiqueta para bienes textiles es cualquier rotulo, marbete, inscripcion, marca,
imagen u otro material explicitamente descriptivo o grafico que se haya escrito,
impreso, estarcido, marcado, marcado en relieve o huecograbado o adherido al

producto, con el propdsito de dar a conocer ciertas caracteristicas del producto.

Reglamento Técnico Ecuatoriano

“La reglamentacion técnica comprende la elaboracion, adopcion y aplicacion de
reglamentos técnicos necesarios para precautelar los objetivos relacionados con la
seguridad, la salud de la vida humana, animal y vegetal, la preservacion del medio

ambiente y la proteccion del consumidor contra practicas engafosas” (INEN™),

15 |nstituto Ecuatoriano de Normalizacidon (INEN) es el organismo competente en la ejecucién de los
procesos establecidos en el Sistema Ecuatoriano de la Calidad, satisface la demanda nacional en los
campos de la Normalizacidon, Reglamentacion y Metrologia; en temas de salud, ambiente y seguridad
del consumidor.
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Subpartida arancelaria

Subgrupos en que se dividen las mercancias de una partida, se identifican por 6 digitos
en la Nomenclatura del Sistema Armonizado de Designacion y Codificacion de

Mercancia.
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Capitulo 3

3 Marco Metodologico

3.1 Nivel de Investigacion

Dentro de los niveles de investigacion que se van a tratar en la presente investigacion
tenemos:

¢ Nivel de Investigacion Correlacional
¢ Nivel de Investigacion Explicativa

3.1.1 Correlacional

Podemos decir que nuestra investigacion tiene un nivel correlacional, porque, como

dice el concepto:

Es un “Tipo de investigacion social que tiene como objetivo medir el grado de
relacion que existe entre dos 0 méas conceptos o variables, en un contexto en
particular. En ocasiones solo se realza la relacién entre dos variables, pero
frecuentemente se ubican en el estudio relaciones entre tres variables”

(Hernandez Sampier, Metodologia de la Investigacion, 2004)

En otras palabras podemos decir que, segun (Roberto, Fernandez Collado, & Pilas
Baptista, 2010) “la investigacion correlacional asocia variables mediante un patron

predecible para un grupo o poblacion”.

En este tipo de estudios, al evaluar el nivel de asociacién entre dos 0 mas
variables, miden cada una de ellas (supuestamente relacionadas) y, despues
cuantifican y analizan la vinculacion. Cada una de estas correlaciones se sustenta en

hipdtesis que son sometidas a prueba.
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e Utilidad

Segun (Roberto, Fernandez Collado, & Pilas Baptista, 2010) “La principal
utilidad de los estudios correlacionales es saber como se puede comportar un
concepto o una variable al conocer el comportamiento de otras variables vinculadas ™,
en otras palabras se puede decir que este nivel de investigacion intenta predecir cuél
sera el valor mas cercano o aproximado que tendrd un grupo de individuos en una

variable, partiendo del valor que tienen en las variables relacionadas.

Si en un caso no existe un grado de correlacion entre las variables, estos nos
van a indicar que estas estan variando sin seguir un patrén similar entre si. De esta
manera habra variables que tengan cierta tendencia totalmente diferente a las otras

variables también estudiadas.

Sin embargo, en un caso diferente, si dos variables estan correlacionadas entre si,
y si también se puede llegar a conocer su grado de asociacion, se puede tener todo lo
necesario para predecir, con mayor o menor precision, el valor aproximado que puede
tener un grupo de individuos en una variable, sabiendo el valor que se tiene en la otra,

0 viceversa.

e Investigacion

La investigacion correlacional tiene un valor explicativo, aunque parcial, ya que el
hecho de saber que dos 0 mas conceptos o variables se relacionan aporta a cierta

informacion explicativa; segun (Roberto, Fernandez Collado, & Pilas Baptista, 2010)

Expresado en otras palabras significa que, cuando existe un mayor nimero de
variables que se puedan asociar en un estudio, con una mayor fuerza en sus
vinculaciones, se podra obtener asi una explicacion mucho mas completa en la

presentacion de resultados.

En diferentes casos, puede llegar a darse que dos o méas variables estan

aparentemente relacionadas entre si; pero, al fin y al cabo no llega a ser asi; segun
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(Hernandez Sampier et al.,) “Esto se conoce en ¢l ambito de investigacion como

correlacion espuria”.

Volviendo a la investigacion, nuestro estudio tiene una orientacién hacia un
enfoque correlacional, debido a que se busca el conocimiento acerca del posible enlace
o0 incidencia que puede tener la implementacion de la resolucién 116 del COMEX; si
ha afectado directamente a las relaciones comerciales, si ha creado una brecha
diferencial en el nivel de importaciones en un comparativo antes-despues, si ha sido
visto de manera positiva o negativa por los pequefios, si ha generado un cambio en el
giro del negocio de los pequefios, medianos y grandes comerciantes de la industria

textil local, etc.

Muchos factores determinantes que nos pueden dar una perfectiva clara de lo
que en realidad estd pasando en este sector a nivel local, y mediantes los datos
recogidos elaborar un comparativo que de respaldo si en realidad hay o no hay un
efecto en el comercio textil bilateral (Ecuador-Per() y local (Guayaquil) por la

aplicacion de esta Resolucion o barrera no arancelaria.

3.1.2 Explicativa

Se puede decir que el trabajo investigativo también tiene un grado de nivel explicativo,
debido a ciertos factores, como por ejemplo la relacion directa que tiene con el nivel

de investigacion correlacional.

Para entrar en detalles, citemos un corto concepto; segun (Roberto, Fernandez
Collado, & Pilas Baptista, 2010) “/a investigacion explicativa pretende establecer las

)

causas de los eventos, sucesos o fenomenos que se estudian”.

Rapidamente se puede captar que tiene una relacion en ciertos detalles con el
nivel correlacional por el hecho de que el fin es saber el porqué de las causas y relacion
de ciertas variables entre si. Ademas, las investigaciones explicativas son mas
estructurales que los demas estudios, y de hecho, se implica en los objetivos de éstos
(en nuestro caso el de correlacién o asociacion); ademas de que proporcionan un

sentido de entendimiento y explicacién a las variables que hacen referencia.
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(Roberto, Fernandez Collado, & Pilas Baptista, 2010), nos dice que:

“Los estudios explicativos van mas alla de la descripcion de conceptos o

fendmenos o del establecimiento de relaciones entre conceptos; es decir estan

dirigidos a responder por las causas de los eventos y fenémenos fisicos o

sociales. Como su nombre lo indica, su interés se centra en explicar por qué

ocurre un fendmenoy en qué condiciones se manifiesta, o por qué se relaciona

dos o mas variable”.

e Proposito y valor de los diferentes alcances de investigacion

Tabla 3.1 Tabla Correlacional Explicativo

Alcance

Proposito de las
investigaciones

Valor

Correlacional

Su finalidad es conocer Ila
relaciébn o grado de asociacion
que existe entre dos o0 mas
conceptos, categorias o variables
en un contexto en particular.

En cierta medida tiene un valor
explicativo, aungue parcial, ya
que le hecho de saber que dos
conceptos o variables se
relacionan ~ aporta  cierta
informacidn explicativa.

Explicativo

Esta dirigido a responder por las
causas de los eventos y
fendmenos fisicos o sociales. Se
enfoca en explicar por qué ocurre
un fenébmeno y en qué
condiciones se manifiesta, o por
qué se relacionan dos o mas
variables.

Se encuentra més estructurado
que las demas investigaciones
(de  hecho implica los
propositos de éstas); ademas de
que proporcionan un sentido de
entendimiento del fendmeno a
que hacen referencia.

Fuente: Metodologia de la Investigacion (Sampier)

Elaborado por: Los autores de tesis.

3.2 Tipo de investigacion

Por las caracteristicas del trabajo de tesis, esta orientados a seguir estos dos tipos de
investigacion que se acoplan a las necesidades y a los recursos que presentan; estos

dos tipos de investigacion que se utilizara se basa en la siguiente su clasificacion:
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e Investigacion Documental:

La investigacion documental es, segun (Leyton, 2012) “la que se realiza con apoyo de

fuentes de caracter documental, esto es, documento de cualquier especie”.

Dentro de la investigacion documental tenemos una subclasificacion, entre las

cuales esté:
* Bibliografica.- basada en consulta de libros y textos.
* Hemerografica.- tomando como referencia articulos de revista o periodicos.

* Archivista.- en la cual se usa archivos como: oficios, circulares, etc.

Podemos decir con seguridad que el presente trabajo se encuentra dentro de
este marco investigativo debido a que es necesario el estudio y los andlisis de los
respectivos documentos, informes y publicaciones relacionadas con la Resolucién 116
del COMEX, ya que, de ahi se puede partir de manera correcta en nuestra

investigacion.

Para ir mas a fondo, el presente trabajo se encuentra dentro de dos subtipos de

investigacion documental, las cuales son:

e Hemerogréfica.- Porque se utiliza como base de opinién diversos
articulos de varios editores o columnistas especializados en la materia,
para asi poder tener una orientacion y una guia de la cual se pueda
partir para realizar los diversos analisis y opiniones que la investigacion
amerita.

e Archivista.- Parte de la informacion que se toma, ya sea de gacetas y
registros oficiales, resoluciones gubernamentales y de las instituciones
en cuestion (en este caso del COMEX o también el Ministerio de
Comercio Exterior), y de oficios puestos a circulacion; que, a por
medios de estos hacemos la mayor recoleccién de informacion
documental para de esta manera realizar el trabajo investigativo y de

analisis.
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e Investigacion de Campo:

Se define diciendo que es el proceso que, utilizando el método cientifico, permite
obtener nuevos conocimientos en el campo de la realidad social. (Investigacion pura),
0 bien estudiar una situacion para diagnosticar necesidades y problemas a efectos de

aplicar los conocimientos con fines practicos (investigacion aplicada).

Este tipo de investigacion es también conocida como investigacion in situ ya
que se realiza en el propio sitio donde se encuentra el objeto de estudio. Ello permite
el conocimiento mas a fondo del investigador, puede manejar los datos con mas
seguridad y podra soportarse en disefios exploratorios, descriptivos y experimentales,
creando una situacién de control en la cual manipula sobre una o mas variables

dependientes (efectos).

Es netamente necesario realizar estudios de campo en esta investigacion; y
cuando se refiera de campo, se hace énfasis a la obtencion de informacion veraz desde
la fuente misma de la realidad social, en este caso, los propios importadores, analistas,
comerciantes peruanos; personas que nos pueden hablar de la realidad propia de lo que

acontece

3.3 Enfoque cualitativo — cuantitativo (Mixto)

Segun (Hernandez Sampier, Metodologia de la Investigacion, 2004):

“Los métodos mixtos representan un conjunto de procesos sistematicos,
empiricos y criticos de investigacion e implican la recoleccion y el
analisis de datos cuantitativos y cualitativos, asi como su integracion y
discusion conjunta para realizar inferencias producto de toda la
informacidn recabada y lograr un mayor entendimiento del fenémeno

bajo estudio”.
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El objetivo principal de la investigacibn mixta no es reemplazar a la
investigacion cuantitativa ni mucho menos a la cualitativa; sino mas bien captar las
fortalezas de estas dos y combinarlas, tratando asi de que sus debilidades se reduzcan

en los mas minimo.

Queda claro, en conclusion, que en los métodos mixtos se mezclan al menos
un componente cualitativo y uno cuantitativo dentro del mismo trabajo de

investigacion.

El método mixto es el mas idoneo para ser utilizado en nuestro trabajo
investigativo debido a que en este se debe realizar un manejo combinado del método
cualitativo (por el hecho de dar un acercamiento a diferentes hechos y
acontecimientos, opiniones y reformas que hacen del problema un fenémeno
cambiante en cada periodo de tiempo), y del método cuantitativo (porque se quiere
llegar a datos especificos, nimeros, valores y porcentajes que nos demuestren qué
tanto ha afectado, en nuestro caso, la resolucion 116 del COMEX al nivel de
importaciones que se mantiene entre productores textiles peruanos e importadores y
comercializadores de nuestra ciudad, como es el caso de la empresa comercial
“Génesis”.

Por estas razones, se utiliza una combinacién de las fortalezas de los dos
métodos antes mencionados, en uno solo, y asi poder acercarnos mas a la realidad de
lo que estamos investigando, y de esta manera saber si es cierta o no la hipotesis antes

planteada.

3.4 Método EX POST FACTO.

(Bisquerra Azin, 1989) Nos dice que:

“El término ex post facto nos indica después de hecho y que en este tipo de
disefio el investigador se plantea la validacion de las hipotesis cuando el
fendmeno ya ha sucedido, pues se puede decir que generalmente se trata de
una buasqueda de las causas que lo han producido, de una manera
retrospectiva; siendo un tipo de investigacion que se aplica cuando no se

puede producir el fendmeno o no conviene hacerlo ”.
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La presente investigacion hace un andlisis del después y antes de la Resolucion
116 y de qué manera influyé en el sector textil; pues partamos cuando nuestro pais en
el afio 2009 dispuso un arancel mixto que adoptd en el marco del proceso de
eliminacion de salvaguardas por balanza de pagos con el objetivo de restringir las
importaciones para aplacar las derivaciones de la crisis mundial y los efectos que ya
se estaban haciendo en nuestro pais. Este arancel trajo muchas controversias ante
organizaciones en que Ecuador tiene convenios comerciales como la CAN; viendo
este la Resolucion 116 como una restriccion y que Ecuador tendria que justificar por

qué esta imposicion.

Pues en realidad Ecuador ha tenido desde el 2008 déficit en las balanzas
comerciales, y todo esto es debido a que las importaciones son muchas y esto hace

gue nuestro pais no avance en su matriz productiva.

Es por eso que desde junio del 2010 entr6 en vigencia este arancel mixto y hace
referencia a las subpartidas del sector textil mediante el cual estas subpartidas
arancelarias clasificadas en la Resolucion 552 del COMEXI deberan pagar un 10% de
advalorem y un $5,5 por cada kilogramo neto, pues esta imposicion tuvo un efecto
positivo porque hizo que se redujera haciendo que las importaciones textiles cayeran
en un 55% en délares y 67% en volumen hasta el 2010 pues el objetivo esperado es de
proteger al sector y buscar impulsar la actividad textilera creando condiciones para

competir con los productos provenientes de terceros paises.

Sin embargo con los paises en el que Ecuador tiene acuerdos comerciales como
Colombia, Pert, Bolivia, Venezuela, Chile estdn completamente exentos; esto fue

como una medida de proteccionismo Nacional.

En los Gltimos cuatro afios las importaciones no se han regulado del todo; el
sector textil esta intranquilo por los resultados que se han generado en los Gltimos

anos.

Pues mucho tendria que ver con el estancamiento de la industria, la poca
inversion en las empresas e indicadores econémicos que han hecho que las

importaciones todavia se mantengan sobre las exportaciones.
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Paises vecinos como Per( han incrementado sus ventas y han visto a Ecuador
como un pais para exportar, por tal motivo analizaremos mediante el nivel cuantitativo

lo siguiente:

e Identificar y formular el problema de investigacion.

e Establecer el objetivo del estudio.

e Seleccionar la muestra apropiada.

e Disefar o seleccionar los sistemas de recogida de informacion.
e Recoger y analizar los datos.

e Extraer conclusiones

3.5 Poblacién

Una vez que definido a qué sector se va a enfocar el analisis, se procedera a realizar la

delimitacién de la poblacion que va a ser objeto de estudio del trabajo investigativo.

Asi es como, segun (Seltiz, 1980) define como poblacién a “el conjunto de
casos que concuerdan con las especificaciones”’; en nuestro caso este conjunto son
los sectores comerciales de prendas de vestir que importan productos desde Perl que

se han visto afectados por la resolucion 116 del COMEX.

Para guiarse de una mejor manera y obtener la informacién que se necesita para
avanzar con la investigacion, se define con claridad las caracteristicas que debe tener

la poblacion; que segun lo estudiado estas deben ser las siguientes:

e Sector concurrido de la ciudad de Guayaquil.

e Sector con gran demanda de productos importados.

e Sector estratégico de la ciudad de Guayaquil.

e Sector en el que circulen gran volumen de mercaderias.
e Sector concurrido por todo tipo de clases sociales.

e Sector donde el comercio sea formal controlado.
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Es por este que, como poblacion de estudio se ha elegido el sector comercial
del malecdn 2000; ya que, aparte de ser una zona muy conocido y sobre todo muy por
su comercio en la ciudad de Guayaquil, cuenta con las caracteristicas necesarias que

debe tener nuestra poblacion de estudio.

3.6  Muestra

Se puede decir que la muestra es en si un pequefio grupo tomado de una poblacién; o
en otras palabras, segun (Roberto, Ferndndez Collado, & Pilas Baptista, 2010) “es un
subconjunto de elementos que pertenecen a ese conjunto definido en sus

>

caracteristicas al que llamamos poblacion”.

En ocasiones es muy dificultoso medir a toda una poblacion, por lo que recure
a obtener una muestra para poder hacerlo, y por ende, se pretende que esa pequefia
parte que se ha tomado sea un fiel reflejo de la realidad del conjunto completo que es

la poblacion.

Cuando se habla de muestras, para un enfoque cuantitativo, estas deben ser
muy representativas; y por esto, la relacion de esta palabra hacia este enfoque no da
siempre un reflejo claro de lo que se busca, por el hecho de que se usan términos al
azar y aleatorios, muy apegados a lo que son las probabilidades, pero a la vez un poco
alejado de obtener una muestra totalmente certera que permita realizar un correcto

estudio de la poblacion en cuestion.

3.6.1 Muestras no probabilisticas

“Son un subgrupo de la poblacion en el que todos los elementos de ésta tienen la
misma posibilidad de ser elegidos”, segun (Hernandez Sampieri, Carlos Fernandez
Collado, Pilas Baptista Lucio, Metodoldgica de la Investigacién Cientifica, Quinta
Edicién 2010).
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En este tipo de muestra cualquiera de los elementos de la poblacion en cuestion
puede ser escogido para la realizacion del estudio, estos se obtienen dejando en claro

las caracteristicas de la poblacion y el tamafio de la muestra.

3.6.2 Muestras no probabilisticas o dirigidas

Su concepto dice que: “son un subgrupo de la poblacion en la que la eleccion de los
elementos no depende de la probabilidad sino de las caracteristicas de la
investigacion”; (Herndndez Sampieri, Carlos Fernandez Collado, Pilas Baptista

Lucio, Metodologica de la Investigacion Cientifica, Quinta Edicién 2010).

La seleccion de los elementos que se quieren estudiar no depende de la
probabilidad cuando usamos muestras no probabilisticas, sino més bien de las causas

que estan relacionadas con caracteristicas propias de la investigacion.

Para poder realizar la seleccién de los elementos que se quieren estudiar
cuando se tiene este tipo de muestra (no probabilisticas), tenemos que basarnos en los

siguientes puntos:

* La eleccion de elementos no depende de la probabilidad, sino més bien de las causas

relacionadas con las caracteristicas de la investigacion.

* No utiliza procesos ni mecéanicos ni probabilisticos.

* Depende de la toma de decisiones del investigador o grupo de investigadores.
* Las muestras tomadas siguen el criterio de la investigacion.

Habiendo repasado los conceptos y caracteristicas de cada uno de los tipos de
muestra, es claro que nuestra investigacion propiamente se va a basar en una poblacion
especifica antes nombrada en el tema anterior; con el enfoque hacia una muestra de
tipo no probabilistica, porque, a mas de ser una recoleccién numeros para luego ser
procesados y obtener un resultado, lo que en si se esta buscando es la informacién de

un sector directo y especifico, el cual te dé su opinion personal acerca de lo que estan
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viviendo con la aplicacion de esta nueva restriccion no arancelaria; si les ha traido
beneficios, si les ha generado problemas, si tienen una opinidn positiva o negativa al

respecto y clara del tema.

3.7 Técnicas de Investigacion

Segun lo requerido por la investigacion y por el enfoque que se le ha dado, el cual es
muestra no probabilistica, se ha escogido a la entrevista como método de recoleccion
de datos, debido a su apertura al momento de elaborar preguntas, y que también este
tipo de procesos genera mucho mas confianza con la persona a la cual se le esta
realizando las preguntas, porque al final de cuentas se vuelve una conversacion amena,

tratando temas especificos que es de nuestro total interés.

La entrevista que se utilizara en la tesis serd no estructurada, ya que
utilizaremos un banco de preguntas mediante el cual el entrevistado, tiene la libertad
de opinién sobre el tema permitiendo conocer a profundidad su punto de vista
profesional y de qué manera afecta a la tematica.

Entrevista No Estructurada: Es mas flexible y abierta, aunque los objetivos
de la investigacion rigen a las preguntas; Su contenido, orden, profundidad y
formulacién se encuentra por entero en manos del entrevistador.

Si bien el investigador, sobre la base del problema, los objetivos y las variables
elabora preguntas antes de realizar la entrevista, modifica el orden, la forma
de encabezar las preguntas o su formulacion para adaptarlas a las diversas
situaciones y caracteristicas particulares de los sujetos de estudio. (Amador,
2009)

Definitivamente empleando el método de la entrevista no estructurada, se
puede recolectar toda la informacidn necesaria de parte de los expertos y empresarios
a los cuales se las realizara esta, y asi poder armar las conclusiones con respecto al

tema en cuestion.
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3.8 Instrumentos de Investigacion

Los instrumentos que utilizaremos para la recoleccion de datos seran:

e Celulares

e Camara Fotografica
e Banco de Preguntas
e Videos

e Fotos

Todos estos instrumentos seran utilizados para evidenciar y respaldar cualquier

informacidn de la investigacion.

3.9 Panel de Expertos

En cuanto al panel de expertos lo podemos definir como:

“Un grupo de especialistas independientes y reputados en al menos uno de los
campos concernidos por el programa que se va a evaluar, al que se relne y
entrevista para que emita un juicio colectivo y consensuado sobre dicho
programa. Segun se les solicite, el juicio emitido puede hacer referencia a la
puesta en préactica o a los efectos del conjunto o de una parte del programa”.
(Hurtado, Sandra, 2009)

Es por eso que se realizara las siguientes entrevistas a dos expertos en
Economia por un lado esta el Economista Xavier Andrade Espinoza Director de
Desarrollo Institucional en Instituto Ecuatoriano de Economia Politica y a la Ingeniera
Karla Almeida Nufiez, asesora de proyectos de la Camara de la Pequefia Industria del

Guayas


https://www.facebook.com/ieeplibertad?ref=br_rs
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3.10 Entrevistas Realizadas

3.10.1 Entrevista n°1

Experta: Karla Almeida, asesora de la Camara de la Pequefia Industria

Karla fue muy amable en atendernos a pesar de lo ocupada que estaba, ella se tomo la

molestia de separarnos una cita en su propia oficina para poder realizar la entrevista.

Iniciamos hablando sobre la resolucion 116 del COMEX y lo que esta ha
generado. Ella afirmo que esta resolucion ha traido una orientacién al cambio, tratando
de impulsar al productor ecuatoriano a producir mas y mejor, y a los comerciantes a

tomar la decision de producir sus propios productos.

Sin embargo, ella nos expresa que este cambio hacia el consumo de productos
nacionales textiles es un proceso que llevara tiempo, porque quizas la mayoria de los

ecuatorianos tienen la idea de que el producto extranjero es mejor.

“El gobierno trata de salvaguardar el producto nacional, y trata de imponer

restricciones para que el nivel de importaciones disminuya”, aseguro.

Si hacemos un analisis del antes y después notaremos un ligero cambio, puesto
que se busca aumentar el consumo y la produccion nacional, orientando al Ecuador a

que se convierta en un pais mas industrializado.

Mientras que al reducir nuestro comercio internacional y aumentar nuestros
aranceles como medida de restriccion; el Ecuador podria afectar sus relaciones
econdmicas y tratados comerciales en un futuro, especialmente al momento de adquirir
materias primas o insumos que aun no se produce dentro del territorio nacional, porque

quizas ellos decidan tomar las mismas medidas arancelarias.

La Resolucion 116 del COMEX si ha regulado en cierta medida la importacion

de productos, habian ciertos insumos que en si no era necesario importarlos, sin
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embargo se lo hacia, pero ahora implantada la resolucion se ha regulado en cierta parte

esa compra extranjera innecesaria.

Con respecto al sector textil, nos dice ella, si ha tenido una afectacion, ya que
se aumenta el precio del producto por las nuevas exigencias que se piden, aumenta el
precio final del producto, y el sujeto que se ve afectado el final de todo es el

consumidor final.

Otro tema que se toco, es la reaccion de las empresas y empresarios del sector
textil del pais, nos expresd que ciertos sectores ya se estan acoplando a las nuevas
normas del etiquetado de manera satisfactoria, ya que incluso se apegan a los
estandares de calidad e nivel internacional., siendo quizas un beneficio indirecto para

los productores.

Volviendo al tema de la matriz productiva, la implantacion de esta resolucion
si ayuda de cierta manera al cambio de la matriz productiva, ya que esta incita a la
gente que esta involucrada en este sector a producir mejor y a producir mas, para cubrir
la posible brecha que se puede generar al reducir el nivel de importaciones textil; es

decir cubrir la demanda con producto nacional de buena calidad.

Y de esta manera finalizo nuestra entrevista con la primera experta.

3.10.2 Entrevista n°2

Economista Xavier Andrade, analista econdmico de Instituto Ecuatoriano de

Economia Politica

Al empezar la entrevista se le consultd al economista acerca de las ventajas y
desventajas que ha generado la resolucién 116 del COMEX, a lo que contesto que;
empezando con ventajas dichas por la autoridad publica, una de estas es que se han
mejorado la calidad de productos, y la otra ventajas es que al aplicarlas, se entrara a
un proceso de sustitucion de importaciones, porque esta dentro del contexto de
empezar a producir localmente y convertirnos progresivamente en un pais

industrializado.
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Estas ventajas expresadas podrian convertirse en desventajas, porque no se esta
midiendo el perjuicio al consumidor, porque esto ha generado que estos no encuentren
ciertos productos en percha y no encuentren lo que ellos quieren o necesitan, otra
desventajas generada es que, los tiempos que habia de plazo para aplicar las normas
eran bastante cortos en su momento debido, lo que generé que se quede mucha
mercaderia estancada en la aduana, la cual no se pudo comercializar en su debido
momento, generando un desfase en el movimiento econdémico y en el mercado, no solo

a nivel local, sino también a nivel nacional.

Siguiendo con la entrevista, tocamos el tema de la matriz productiva y de qué
manera podria aportar la aplicacion de la resolucion 116 del COMEX a la misma, a
lo que el expreso que, algunos diran que se pueda fomentar la produccion local de
productos que se quieren sustituir dentro de las importaciones, pero solo pocas lo van
a poder hacer realmente; hay que analizar lo que se esta dejando de hacer para poner
mas fuerza en lo que quiere producir ahora, recordando la teoria de la ventaja
comparativa, hay que enfocarse en lo que un pais hace de la mejor manera, y adquirir
a través de otros lo que no podemos hacer, quizés el pais no es lo suficientemente
capaz para producir textiles a nivel industrial como se busca, y si se lo intenta, como
se pretenda, provocaria que los costos sean algo elevados en comparacién a los costos

de produccion de otros paises.

La sustitucion de importaciones y la industrializacion forzada no siempre ha
sido lo mejor para muchos paises, porque de un lado se deja de fabricar cosas, se
encarecen los productos que no estamos aln capaces de hacer, y sobre todo se le quitan

opciones al consumidor.

Por otro lado hay ciertos sectores que ya vienen industrializandose de manera
espontanea y porque tienen las capacidades de hacerlo, en cambio otros quizas no
incursionen a esto porque no cuente con las suficientes garantias, el acceso a materias
primas y maquinarias necesarias, por eso en ocasiones resulta mucho mas factible traer
ciertos productos que fabricarlos localmente, por el factor de costos, lo cual hay que

tomar mucho en consideracion.
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Hablando ahora dentro de un topico antes-después, el experto dijo que: antes
la balanza comercial tenia una diferencia negativa de aproximadamente 1080 millones
de ddlares, para lo cual va la aplicacion de medidas como la resolucion en cuestion,
que segun el fondo real es para mejorar la calidad de los productos, sin embargo se
podria decir que existe una especie de disfraz, ya que el trasfondo de eso es reducir el
saldo negativo de la balanza comercial, a través de sustitucion de importaciones, y de
hecho si se ha disminuido su nivel, porque las importaciones han caido, lo que las

autoridades competentes quieren expresar como un tipo de victoria momentéanea.

Hablando del después, se podria decir que es un poco complicado observarlo,
porque habria que ver mediante el tiempo si las empresas que apostaron con producir
lo que antes importaban estan floreciendo, obteniendo ganancias y progresando; solo

el tiempo tiene esa respuesta, asi que habra que esperar un poco para saberlo.

Con respecto al apoyo del sector publico, los productores grande estan
firmando convenios con el MIPRO para obtener financiamiento, sin embargo, los
consumidores finales no estan tan contento que digamos porque la oferta de bienes
baja y el cliente no encuentre en ocasiones lo que quiere, creando un poca de malestar
entre ellos; por ese lado, “el MIPRO se pone siempre del lado del productor, dejando
de pensar un poco en el bienestar de los consumidores, como si fuera algo de no tanta
importancia, pero es algo que por supuesto que importa. Finalizo en pocas palabras
con un punto a favor de la resolucion, el cual es que en algunos sectores involucrados
se ha notado un crecimiento en el nivel de inversion; pero hay un costo detras de eso”,

asever6 el economista.

Continuando con las preguntas realizadas al economista, llegamos a tocar el
tema directamente del sector textil y lo que le ha afectado la resolucion 116, y para
esto acoto que, desde el 2008 se implementaba lo que es el etiquetado con las normas
de cuidado, ahora en la actualidad se ha implementado unos datos mas en el etiquetado
como el nombre del fabricante y su ruc, no como una norma de calidad, sino mas bien
con la finalidad de controlar y regular el contrabando, que es actualmente muy pedido

por los gremios textiles.
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Siguiendo con la entrevista, el expreso algo muy claro, que cada persona tiene
su punto de vista y su norma propia con respecto a la calidad de lo que compra, y que
por lo general lo que busca el consumidor ecuatoriano son los bienes mas baratos,
porque al final a ellos no les importa tanto el origen de los bienes, sino méas bien

satisfacer sus necesidades.

Otro punto al cual se habl6 es sobre los grandes beneficiados y a los posibles
afectados por la aplicacion de esta norma, citando su frase: “favorece a unos a costa
de otros”, se refiri6 a los grandes textiles a nivel local, como por ejemplo la empresa
Pinto, la cual tiene una infraestructura montada para cumplir con las normas de
etiquetado, pero existen pequefios productores que no tienen los recursos necesarios
para cumplir con el test de calidad que son exigidos por el INEN, y desde ahi se ve la
diferencia entre afectados y favorecidos, porque las regulaciones entorpecen al
pequefio, y favorecen al grande, por el hecho de que le grande posee capital para
cumplirlas, en cambio el pequefio no, necesita ver la manera como cumplirlas, y esto

ocasiona a veces que, o se haga méas pequefio, o simplemente desaparezca del mercado.

Cuando le preguntamos al comportamiento de sector textil local con respecto
a la resolucién, nos dio un ejemplo real de un migo empresario que importa telas; nos
dijo que, al tener que implementarse las normas INEN, sus venta de telas habian
bajado, porque sus clientes empezaron a comprarle menos, por el hecho de que ahora,
para fabricar prendas de vestir necesitan cumplir con las exigencias de calidad y las
normas de etiquetado, algo que conlleva un costo adicional, que se ve reflejado en una
baja de produccién, o subida de precios, dejando en claro de que si ha existido un
efecto en las actividades regulares de los productores especialmente los medianos y
pequefios, porgue si se han visto afectados negativamente, incluso los terceros como
los que proveen materia prima, ya que sus ventas también han disminuido en cierta

parte.

También se hablo acerca de estrategias aplicadas de sectores textiles privados,
y que si estas han beneficiado al cambio de la matriz productiva, nos dijo acerca de
esto que, practicamente el producto textil ecuatoriano (algunos, no todos) ain no esta

haciendo lo que lo que el cliente quiere, porque en el ecuador o resulta caro producir
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ropa, o no se llega a la calidad que el cliente quiere, por eso recuren a productos

foraneos.

Segun la opinion del economista hacer un analisis superficial acerca del
cambio en la matriz productiva resulta muy complicado por el hecho de que es muy
pronto para hacerlo, hay que seguir su evolucion paso por paso y a un mediano plazo
para observa si sucede un cambio 0 no, si las estrategias de desarrollo que se estan
llevando a cabo, funcionan de manera esperada para lograr que el <ecuador se
convierta en un pais industrializado; sin embargo, se puede notar en ciertos sectores,
que se esta procediendo de mala manera, porque mientras nos encerramos hacia el
comercio con el mundo con restricciones, barreras y modelos de sustitucion de
importaciones, los demas paises siguen creciendo no solo interna sino externamente,
y cuando queramos salir al mercado mundial, los otros paises seran mucho mas fuertes
que antes; el problema del productor local es la estructura de costos, porque es muy
costosa la regulacién, la carga impositiva, los servicios basicos, y también e hacer
negocios con otros paises porque hay muchas restricciones, estos factores hace que se
encarezca el producto local; también; y también la falta de competencia, porque si un
grande es solo en su sector, no tendrd mucha competencia, primeramente no genera
aprendizaje del competidor y no habré la necesidad de mejorar porque no tendra la
necesidad de hacerlo.

Como punto final acotd con esto; “hay que ver lo que no se ve, lo que se invierta
en un sector se dejara de invertir en otro, lo que se percibira en unas partes, se dejara
de percibir en otras, quizas no alla algo de equilibrio en los diferentes mercados; y
algo también muy importante, es que el gobierno esta provocando que el empresario
local o extranjero, deje o ya no quiera invertir en el ecuador, y que prefiera invertir en
otro lado, por el hecho de que hay muchas restricciones en comparacion con otros

paises, inclusive de la region”.

Y como palabras finales dijo que los que si van a crecer y estar contentos los
grandes, definitivamente, y también los que se atengan al poder de turno para
conseguir de cierta manera privilegios y prebendas que los favorezcan, lo que nos deja
una pregunta clara: ¢y el resto del mercado?, ;podran crecer o por lo menos

mantenerse?, estas son preguntas que seran contestadas con el pasar del tiempo.
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3.10.3 Entrevista n°3

Sra. Jacqueline Chavez, socia de la empresa comercial Génesis.

La sefiora tiene su local en el centro comercial del malecén 2000, ellos trabajan con
algunas marcas peruanas, motivo por el cual solicitamos trabajar con su negocio,

porque ellos si se han visto afectados directamente por la resolucion.

La sefiora nos atendié amablemente, y accedié a una cita para responder a

nuestra entrevista la cual se llevé a cabo con normalidad y de manera amena.

Al comenzar nos dijo una pequefia resefia de la situacion de la empresa antes
y después del etiquetado; en sus propias palabras: “antes cuando no se exigia tantas
normas de etiquetado, se podia importar libremente, sin tantas trabas, ahora, con el
etiquetado el nivel de las compras que hacemos ha bajado, debido a las altas exigencias

que se les pide a los productores extranjeros”, expreso.

Para la sefiora dice que se ha visto beneficiado en la adquisicién un poco mas
sencilla de ropa de produccion local, optaron por esa medida debido a que el precio

del producto importado se ha elevado, por las trabas existentes.

Con respecto a la opinion sobre la restriccion no arancelaria (Resolucion 116
del COMEX), se ha visto un poco afectado la relacion econdémica con Peru en este
caso, porque a ella como comerciante, se ve obligada a adquirir lo que mas le
convenga, es decir reducir la compra de producto extranjero, que se ha visto envuelta
en una subida de precios, e inclinarse por la comercializacion de ropa de ecuatoriana,

y asi evitar las trabas y restricciones.

Hablando de su empresa, nos expresé que si se ha visto un poco afectada con
respecto a las ganancias, por el hecho de que no han podidos adquirir sus productos
con normalidad (los que antes importaban), lo que ha generado que el cliente no

encuentre lo que en verdad quiere y es de su agrado, esto ha causado que los ingresos
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disminuyan en relacion a un tiempo atras, especificamente con la entrada en vigencia

de la resolucion.

La comportamiento de la empresa con respecto a implementacion de las
normas INEN, ha sido el apropiado, es decir que se ha hecho lo posible para adquirir
productos que estén de acuerdo a lo requerido por el INEN; sin embargo, con lo que
respecta a competencia, segun la sefiora, nos dice que si ha resultado afectada, porque
su local queda frente a la bahia, y en ciertos lugares se han inclinado por la compra de
mercaderia de contrabando, ya que ciertamente ellos no estan del todo regulados, y
por eso es que el cliente prefiere comprarle a ellos, porque simplemente busca lo que

quiere, sin importarle si cumple con las normativas necesarias.

Como respuesta final la sefiora nos expreso de la forma mas sensata que le
gustaria que existan programas y medidas de apoyo, tales como capacitaciones para
poder cumplir de manera mas factible con los requisitos de calidad y de etiquetado, y
si es posible, que creen programas de crédito de facil acceso para que exista la apertura
y facilidad para que, pequefias empresas como la de ella puedan empezar a producir

sus propias prendas de vestir.
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Capitulo 4

4 Andlisis de la Resolucién 116 del COMEX en el sector textil y su efecto en la
empresa comercial “Génesis”.

4.1 Analisis de la Resolucion 116 del COMEX y la balanza comercial en los
altimos afios.

La Resolucion 116 del COMEX desde su aparicion trajo consigo muchas
controversias e incertidumbres en el sector textil tales como el estado de las
mercancias importadas, el incremento de las materias primas, el control de las mismas
en la Aduana , ya que el objetivo de este nuevo dictamen hecho por Comité del
Comercio Exterior es salvaguardar la produccion nacional haciendo una modificacion
en el Reglamento Técnico Ecuatoriano en el caso del sector textil en el RTE INEN
013 (1R) que obliga a los importadores nacionales, comerciantes de prendas de vestir,

complementos de vestir a regirse a los nuevos requisitos del etiquetado.

Estas nuevas certificaciones de calidad que exige la nueva Resolucion
especialmente las deben emitir las verificadoras del pais donde se produce el bien y
para que estas certificadoras o laboratorios sean validos en Ecuador, deben ser

reconocidas por el Instituto Nacional de Normalizacion (INEN).

Esta Resolucion va enfocada a mejorar la calidad, las medidas pretenden
fundamentalmente reducir la alta dependencia a las importaciones, evitando asi la
salida de al menos USD 800 millones del pais segun lo anuncio el Gobierno del
Ecuador durante la Primera Cumbre Internacional de Estrategias Sostenibles para el

Cambio de la Matriz Productiva.
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La Resolucion 116 del COMEX busca mejorar la calidad de los productos,
todas estas medidas pretenden reducir y depender de las importaciones, mejorando asi

la matriz productiva, promoviendo la inversion nacional.

Si bien es cierto la bonanza del petréleo en los ultimos 10 afios ha permitido el
ingreso de importantes cantidades de doélares, la falta de desarrollo industrial y la
tecnologia de punta ha provocado que Ecuador siga siendo importador de toda clase
de bienes

Antes de que la resolucion entrara en vigencia, los sectores empresariales
empezaron a sentir las ventajas y desventajas de estos controles en el mercado textil.
Pues las méas vulnerables ante este control fueron empresas multinacionales que
sufrieron retenciones en la Aduana de materias primas complementarias para el
producto final; como la Industria Toni de lacteos, por no contar con el certificado de

calidad emitido por una entidad avalada por INEN.

Para empresas ecuatorianas como PICA, industrias de plasticos esta resolucion
les dio ventaja, ya que la reduccion de ciertos articulos les permitié incrementar su
produccion, siendo un sustituto a las industrias extranjeras en el abastecimiento dentro

de los limites.

4.2 2.3.1 Balanza Comercial Textil (2000-2013)

El cuadro comercial que presento el sector textil durante el 2000 — 2010 mostrd una
balanza comercial negativa, a pesar que en los ultimos afios ha existido un incremento

en las exportaciones, esto no mejora la balanza comercial.



Tabla 4.1 Balanza Comercial Textil (2000-2013) Millones de USD

EXPORTACIONES | IMPORTACIONES

2000 67,802 183.998 -116.196
2001 73.568 224.005 -150.437
2002 66.035 215.618 -149.584
2003 77.878 231.536 -153.658
2004 88.603 306.229 -217.626
2005 84.251 350.944 -266.693
2006 82,811 373.101 -290.290
2007 93.989 448.906 -354.917
2008 144.984 554.213 -409.229
2009 179.681 415.008 -235.327
2010 229.293 561.701 -332.408
2011 194.896 736.605 -541.709
2012 155.261 714.212 -558,951
2013* 116.218 575.596 -459.378

Fuente: Banco Central del Ecuador, afio 2014

Elaborado por: Autores de Tesis.

Grafica 4.1 Balanza Comercial Valores FOB_ Miles de USD 2000 -2013

o

HEXPORTACIONES @ IMPORTACIONES SALDO

Fuente: Banco Central del Ecuador, afio 2014

Elaborado por: Autores de Tesis.
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4.3 Analisis

En latablay gréafica 4.1, el nivel de exportaciones como el de importaciones ha tenido

variacién cada afio con una tendencia hacia la alza.

Como dato relevante se puede observar que la variable que ha tenido mayor
alza o incremento es la de importaciones con respecto a la variable de exportaciones.
Ecuador en los ultimos 13 afios ha incrementado de manera clara el total de
importaciones que ha realizado, ya que los ecuatorianos prefieren lo extranjero que lo

nacional.

En el afio 2013 hubo una baja considerable en el nivel de importaciones, uno de
los factores por los cuales sucedié eso es debido a la creacion de barreras o
mecanismos que permitan reducir las importaciones y orientar hacia el consumo de lo

nacional, uno de estos es la resolucién 116 del COMEX.

4.4 Efecto de la Resoluciéon 116 del COMEX en la empresa comercial
“Génesis”

Para el sector textil al igual que otros sectores productores sintieron las desventajas
pues en la aduana retuvieron mercaderias que iban destinadas a comerciantes
ecuatorianos; tal es el caso de la empresa comercial “Génesis” ya que el distribuidor
autorizado para venderles la mercaderia tuvo un retraso en el mismo porque fue
retenida por la SENAE por no cumplir con el Reglamento Técnico Ecuatoriano pues

las etiquetas no detallaban la informacidn del importador como lo dictamina la ley.

La creciente del comercio ilicito y contrabando fueron otros efectos
negativos que se sintieron en la empresa comercial génesis pues los costos de la
materia prima empezaron a subir lo que ocasiond una alza en el producto final; esto
dio por recurrir a los comerciantes ilegales de prendas de vestir y adquirir los
productos importados que ofrece la empresa ya varios afios atras como son las marcas

peruanas de Azlcar y You Too.
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Ya para comienzos del 2014 la empresa empez0 a tener bajos ingresos pues
lo que més se vende en la empresa son los productos importados y empez0 por parte
de la SENAE un control logistico en los centros comerciales de Guayaquil como
politica de proteccién comercial y control de contrabando por el cual en Junio del
2014 la empresa comercial tuvo una retencion de sus productos que a lo largo de los

meses no pudo demostrarlo legalmente llegando a perderlo todo.

Todo esto se debi6 ya que adquirirlo legalmente en las distribuidoras no
abarataba costos como antes. A mediados de Septiembre la empresa comercial
“Génesis” decide apostar por el producto nacional y comienza a vender por catalogo
y obtener productos de la marca comercial “Mistika” de Tenerezza S.A. ya que sus
productos son frescos, juveniles como lo son las otras marcas peruanas que atraian a

sus clientes.

La socia de empresa comercial Jaqueline Chavez se siente satisfecha de ver
que la marca comercial “Mistika” de lo que va de septiembre del 2014 a Enero del
2015 ha tenido buena acogida en sus clientes porque no solo ofrece los productos en
los catdlogos de la empresa sino que la empresa comercial “Génesis” también es un
consumidor mas que hace los pedidos y los expone en sus vitrinas; solo que por tratarse
de comerciantes comerciales la empresa Tenerezza S.A. les ofrece una gama de

beneficios y descuentos por promocionar su marca.

Sin embargo la empresa comercial “Génesis” no logra obtener una
rentabilidad en sus ventas, como factor importante influye que al tratarse de una
empresa familiar no cuente con una estructura organizacional bien desarrollada y

como punto clave no siga constantemente una proyeccién anual de sus ventas.

Motivo por el cual se realizo un FODA administrativo después de la

Resolucién 116 del COMEX que lo detallaremos a continuacién:
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4.5 Analisis Administrativo FODA de la empresa.

El analisis administrativo lo vamos a realizar partiendo del conocimiento de la
empresa, conjuntamente con los que las conforman, con la finalidad de determinar su

capacidad para enfrentar al mercado.

45.1 Determinacién del Problema

El principal problema que present6 la empresa se lo relaciona con la capacidad para
proyectar sus ventas y mejorar sus finanzas lo cual no le permite organizarse de una

mejor manera.

45.2 Andlisis Interno

Fortalezas

e Las estrategias de ventas y comercializacion son muy efectivas, porque es
venta directa.

e Laempresa brinda un excelente servicio y los productos son de buena calidad.

e Existen buenas relaciones con los proveedores y distribuidores tanto del
producto nacional como el importado.

e Baja rotacion del personal de ventas.

e Los vendedores son capacitados constantemente por el propietario de la
empresa.

e Experiencia en el manejo del negocio.

e Precios econémicos.

Debilidades

e La existencia de otras Boutiques en el centro comercial Malec6n 2000.
e Falta de innovacidn en sus productos.

e Falta de promocion en sus productos.
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No existe suficiente publicidad, puesto que su estrategia se basa Unicamente al
marketing directo.
La empresa no logra distinguirse de las demés debido a que la mayoria del

centro comercial se dedican a lo mismo.

Matriz de Evaluacion de Factores Internos (MEFI)

Este analisis nos permite determinar como la empresa se encuentra internamente y si

sus debilidades influyen y son representativas en el mercado al momento de competir

y determinar si la empresa podra crecer o no.

Proceso para realizar la Matriz

Determinar las Fortalezas y Debilidades.

Se considera un criterio general en cuanto a las fortalezas o debilidades, el
mismo que no deberd pasar el valor de 1 en su totalidad.

Hacer una clasificacion de 1 a 4 para indicar si dicha variable representa: Una
debilidad importante (1); una debilidad menor (2); una fortaleza menor (3);
una fortaleza importante (4).

Finalmente se determina el total ponderado de la relacion entre el peso y la

clasificacion.
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Tabla 4.2 Matriz MEFI

Factor Interno Clave Peso Clasificacion Total Ponderado
FORTALEZAS
Las estrategias de ventas y 0,08 2 0,16

comercializacion son muy efectivas,
porque es venta directa.

La empresa brinda un excelente 0,08 2 0,16
servicio y los productos son de buena

calidad.

Existen buenas relaciones con los 0,06 3 0,18

proveedores y distribuidores tanto del
producto nacional como el importado.

Baja rotacion del personal de ventas. 0,05 3 0,15
Los vendedores son capacitados 0,05 2 0,1
constantemente por el propietario de la

empresa.

Experiencia en el manejo del negocio. 0,05 3 0,15
Precios econémicos 0,05 3 0,15

DEBILIDADES
La existencia de otras Boutiquesenel 0,20 1 0,2

centro comercial Malecon 2000.

Falta de innovacion en sus productos. 0,08 2 0,16
Falta de promocion en sus productos. 0,10 1 0,1
No existe suficiente publicidad, puesto 0,10 1 0,1

que su estrategia se basa Unicamente al
marketing directo.

La empresa no logra distinguirse de las 0,10 2 0,2
demaés debido a que la mayoria del
centro comercial se dedican a lo mismo

TOTAL 1 1,81

Fuente: Comercial Génesis, 2014

Elaborado por: Autores de Tesis.

El promedio del total ponderado es de 1,81.
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Del analisis de la informacion obtenida podemos constatar que la empresa
puede subsistir en el mercado no como deberia ser, tal vez con las ventas minimas que
le permiten seguir compitiendo en el centro comercial del Malecon 2000, aunque sus
fortalezas han hecho que puede seguirse proyectando; ain le falta generar esas

utilidades que le permitan ganar mas rentabilidad y liquidez en la empresa familiar.

Hay que prestarle mucha importancia de lo que estd debilitando a la
empresa son sus competidores y la falta de imagen de la empresa para que logre
distinguirse de las demas. Sin embargo no deja de estar lejos un buen manejo del
presupuesto para que genere la rentabilidad que le permita seguir creciendo como

empresa.

45.4 Andlisis Externo

Oportunidades:

e Informalidad en empresas competidoras.

e Los proveedores tienen variedad de productos, en lo cual beneficia y agilita los
procesos de compra de las prendas de vestir.

e Dirigir promociones a los clientes.

e Aumentar la publicidad de la empresa.

e Convertirse en Fabricante Nacional.

e Establecer alianzas estratégicas con sectores textiles industrializados.

Amenazas:

e El reconocimiento que tienen ciertas empresas por su acelerado crecimiento.

e Entrada de nuevas empresas al mercado.

e Riesgo Pais; problemas externos y no controlables referentes a la inflacion,
economia, inestabilidad politica.

e Laresolucion 116 del COMEX.

¢ Incremento en los precios de las prendas de vestir y accesorios de vestir.
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Factor Externo Clave Peso Clasificacion Total Ponderado
OPORTUNIDADES

Informalidad en empresas 0,05 3 0,15
competidoras.

Los proveedores tienen variedad de 0,09 3 0,27
productos, en lo cual beneficia y agilita

los procesos de compra de las prendas
de vestir.

Dirigir promociones a los clientes. 0,05 3 0,15
Aumentar la publicidad de la empresa. 0,1 3 0,3
Convertirse en Fabricante Nacional 0,09 3 0,27
Establecer alianzas estratégicas con 0,08 2 0,16
sectores textiles industrializados.
AMENAZAS
El reconocimiento que tienen ciertas 0,09 2 0,18
empresas por su acelerado crecimiento.
Entrada de nuevas empresas al centro 0,12 3 0,36
comercial.
Riesgo Pais; problemas externos y no 0,12 4 0,48
controlables referentes a la inflacion,
economia, inestabilidad politica.
La resolucion 116 del COMEX. 0,1 3 0,3
Incremento en la materia prima 'y 0,11 4 0,44
producto terminado.
TOTAL 1 3,06

Fuente: Comercial Génesis, 2014

Elaborado por: Autores de Tesis.

El promedio total es de 3,06 lo que nos indica que la empresa comercial “Génesis”,

puede mejorar su contexto comercial ya que dispone de un ramo atractivo y tiene

oportunidades que la haran crecer como empresa, existe buenas relaciones con los
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proveedores, en cuanto a las amenazas sin duda la resolucién 116 del COMEX tuvo
un efecto negativo en sus operaciones desde que entr6 en vigencia lo que tuvo una
baja en sus ventas a principios del 2014.Sin embargo la oportunidad de realizar
alianzas estratégicas con sectores textiles industrializados no se queda atras ya que
existe un sector desarrollado en Atuntaqui y Peli leo que le permitird asociarse,
abaratar costos y producir productos nacionales que ayudan al cambio de la matriz

productiva.

4.6 Ventas de la empresa comercial “Génesis” Antes y después de la
Resolucion 116 del COMEX

llustracion 4.1 Estado de Pérdidas y Ganancias de la Empresa (2012,2013 y 2014)

ESTADO DE PERDIDAY GANANCIAS

2012 2013 2014
Ventas $ 45.658,00 $ 46.765,00 $ 49.260,00
Costo de Ventas ($ 32.230,00) ($ 36.500,00) ($39.230,00)
Utilidad bruta en ventas $ 13.428,00 $ 10.265,00 $ 10.030,00
Gastos de ventas ($3.950,00) ($3.950,00) ($4.190,00)
Depreciacion ($985,00)  ($995,00) ($1.120,00)
Utilidad Operativa $ 8.493,00 $ 5.320,00 $ 4.720,00

Dividendos incluye Gastos financieros  ($2.830,00) ($2.830,00) ($ 2.850,00)

Utilidad neta $ 5.663,00 $ 2.490,00 $ 1.870,00

Variacion: -56% -25%

Fuente: Empresa Comercial Génesis.

Elaborado por: Autores de Tesis.
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e Andlisis:

En los tres ltimos afios la empresa comercial Génesis, ha mantenido un incremento
en ventas y al mismo tiempo los costos de ventas; dando como resultado una

disminucidn en la utilidad bruta en ventas de los 3 afios.

Los gastos de ventas se han mantenido constante durante 2012 y 2013, sin
embargo en el 2014 hubo un incremento del 6% debido a que la empresa Génesis

implemento nuevos canales de publicidad.

Esto tiene que ver mucho con la nueva obtencién nacional como Mistika por
catalogo ya que con la imposicion de la Resolucion 116 del COMEX sobre el
etiquetado las importaciones de prendas de vestir bajaron significativamente

ocasionando que aumente los costos de adquisicion de prendas de vestir para la venta.

La utilidad del 2014 descendié a $1870 con una variacion del -25% con

relacion al afo anterior.

4.6.1 Proyeccion de las ventas del Negocio segun su categoria afio 2014.

Tabla 4.4 Proyeccion de Ventas por Categoria de la empresa comercial Génesis

VENTAS DEL NEGOCIO SEGUN LA CATEGORIA
Ventas Total de
Sumatotal |seglin ventas por

Categoria |Ene |Feb |Mar |Abr [May [Jun [Jul |Ago [Sep |Oct |Nov |Dic |de"X" categoria |categoria
Alto X X X X X 5 4800 24000
Medio X X X X [X (X 6 3800 22800
Bajo X 1 2100 2100
Total de ventas al afio 48900
Promedio de Ventas Mensuales 4075

Fuente: Comercial Génesis

Elaborado por: Autores de Tesis.
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4.7 Estrategias de atraccion de Inversion

4.7.1 Participacion de Ferias de Promocion de inversiones para atraer capital
privado.

Dentro de la tesis hace mencién al objetivo 10 del Plan Nacional del Buen Vivir, con
respecto al cambio de la matriz productiva, que establece como politica y lineamiento,
que es necesario tecnificar los encadenamientos productivos en la generacion de
materias primas y la produccion de bienes de capital, con mayor intensidad tecnoldgica
en sus procesos productivos. Por tal motivo representantes de los sectores de cuero y
calzado, textiles y carrocerias se retnen anualmente en conjunto con la Camara de la
pequefia y mediana empresa de Pichincha (CAPEIPI) para realizar y promocionar una
de las ferias mas grandes del pais en la que se promociona muestra de textiles,
maquinarias e insumos llamada XPOTEX. Por otro lado existen eventos y pequefias
ferias realizadas por la Asociacion de Textileros del Ecuador (AITE) y que decir de la
vitrina comercial mas grande del Ecuador como es el Centro Industrial de la Moda en

Atuntaqui en Imbabura.

4.7.1.1 Feria Textil XPOTEX:

En marzo del 2015 la feria cumple su quinta edicion en el cual se prevé desfiles de
modas, conferencias exhibicion de procesos de lavanderia, bordados con mayor detalle
y equipos de serigrafia textil®,

La CAPEIPI es la encargada de realizar anualmente la feria de textiles y que
atrae a mas de 150000 visitantes a presenciar a expertos nacionales e internacionales
que exponen sobre la industria de la moda y el cambio de la matriz productiva y como

implementar un plan de marketing exitoso en el sistema de la moda entre otros temas.

6 Técnica de reproduccién de imagenes que consiste en hacer pasar tinta a través de
un tejido técnico montado en un bastidor de aluminio o madera que constituye el
molde de impresion.
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llustracion 4.2 Feria Xpotex 2014 realizada en el Centro de Exposiciones
Quito

Bl
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Fuente: XPOTEX 2014

e
\O

Elaborado por: Autores de tesis.

Con la XPOTEX el pais busca atraer inversién privada concretar negocios
con pequefias y medianas empresas Yya que sin ella dificilmente la economia
ecuatoriana podré registrar un crecimiento constante y significativo que permita

desarrolla al pais a mediano plazo.

Por otro lado existen gremios privados como la Asociacion de Textileros
del Ecuador (AITE) que realiza ferias y eventos de menor intensidad como la
XPOTEX que busca promover los productos, proyectos de mas de 100 expositores de
cadenas de moda grandes como Etafashion D- Prati entre otras empresas ecuatorianas
con el objetivo de atraer inversion privada para promover los productos de los

ofertantes en su cadena de distribucion.

4.7.1.2 Feria Textil de Atuntaqui.

Es la feria méas popular del Ecuador con més de una década de edicion con la mayor
vitrina comercial del cantén Antonio Ante, en Imbabura, conocido por su industria
Textil. Esa actividad productiva le ha valido el calificativo de Centro Industrial de la
Moda en donde son utilizadas las calles del centro de la ciudad de Atuntaqui, que
temporalmente estan peatonalizadas con mas de 200 almacenes y 120 stands que

ofrecen diferentes prendas de vestir, alimentos y artesanias. El gran trabajo textil ha
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Ilevado a diferentes paises como Colombia, Peru, Chile, Costa Rica, argentina entre

otros.
Durante los ultimos afios, Atuntaqui se ha convertido en uno de los centros
productivos mas importantes del Ecuador, la fuerza emprendedora de sus habitantes

ha hecho de esta ciudad un centro de la Industria Textil del Ecuador.

Al momento existen trabajando en la ciudad aproximadamente 500 talleres y fabricas

de Confeccion que generan varias plazas de trabajo.

llustracién 4.3 Centro Industrial de la Moda, Atuntaqui 2014

Fuente: Feria de Antonio Ante 2014

Elaborado por: Autores de tesis.

4.7.2 Anailisis de la estrategia en relacion a la empresa comercial “Génesis”

Las ferias textiles son una estrategia de atraccion de inversion tanto privada, publica
y extranjera que busca crear negocios con pequefias y medianas empresas; para la
empresa comercial “Génesis” esto se presentaria como una oportunidad para negociar
con empresas textileras que le permitan distribuir en la empresa comercial “Génesis”
los productos de dichas industriales para promover el producto y mano de obra

nacional.
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Existen textiles que participan en ferias y crean negocios con pymes, mipymes
en el cual venden el producto terminado para que pueda ser distribuido en las cadenas
y puntos de distribucién de mipymes, pymes del pais ya que la mayoria no son
fabricantes nacionales; en el caso de la empresa comercial “Génesis” asistir a una feria
y crear negocios con industrias textileras del Ecuador es una gran ventaja para que
deje de ser dependiente de productos importados que en los dos Gltimos afios por
motivo de la Resolucion 116 del COMEX ha ocasionado que muchas empresas
comerciales nacionales como “Génesis” sean participes del comercio ilicito y

contrabando textil.

Industrias Textiles nacionales como “La Escala S.A.” dedicada a la fabricacion
de telas tejidas con 100% de algoddn US Cotton con mas de 200 variedades de colores
y tipos de telas a precios bajos en comparacion al mercado. Esta industria ofrece
capacitaciones a pymes y mipymes que buscan convertirse en fabricantes nacionales;
de la misma manera esta Textiles Ecuador que buscan atraer inversion privada con el
fin de cambiar a la matriz productiva siendo participes como expositores en Ferias
Textiles organizadas por la Asociacion de Textileros del Ecuador y la Camara de la

pequefia y mediana empresa de Pichincha (CAPEIPI).

4.8 Financiamiento del sector publico y privado para microempresarios del
sector textil.

Gracias a las medidas gubernamentales como la sustitucion de importaciones y las
politicas para el sector de la Economia Popular y Solidaria, la industria textil esta
viviendo un cambio positivo en los Gltimos afios, esto es debido a las facilidades de
créditos otorgados por el sector publico y privado. La Corporacién Financiera
Nacional (CFN) es uno de los entes gubernamentales que otorga créditos para el
desarrollo productivo ya que la innovacion de los procesos industriales es vital para
el cambio de la matriz productiva y es por eso que de lo que va del 2007 al 2014 las
colocaciones al sector manufacturero alcanzaron los $1.580 millones. En el caso
especifico de la industria textil en el 2014 se colocaron mas de $10 millones, cantidad

que fue mayor a la colocada en el afio 2013./CFN.
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La CFN otorga a las empresas manufactureras que se acojan al Plan Renova
para la incorporacién de nueva maquinaria y equipos quienes podran optar a créditos
desde $50.000 dodlares hasta $50 millones de dolares. La CFN participa con el
Ministerio de Industrias y Productividad, MIPRO para este plan Renova Industria y
que a traves de la pagina web del MIPRO podran formular las solicitudes para este

crédito.

e Beneficios:

Las empresas que accedan a €l —previamente validadas por el MIPRO- recibiran el
100 por ciento del monto (habitualmente se financia el 70 por ciento) de la inversion

en maquinaria en un plazo de hasta 10 afios y con tres afios de gracia.

La tasa de interés de estos créditos se situara un punto por debajo de la habitual.
Por su parte, las garantias que debera aportar la empresa para caucionar el crédito son

del 125 por ciento, frente al 140 por ciento que exige la banca privada.

Los préstamos de Renova Industrial tienen como destino tanto la adquisicion
de nueva maquinaria y equipo como las adecuaciones fisicas que se hagan para su
instalacién. Se renovara aguella maquinaria que ya se considera depreciada v,

optativamente, pasara a un proceso de chatarrizacion o podra continuar en la empresa.

e Requisitos

Para ingresar al Plan Renova Industria los empresarios deben acceder al portal web
del MIPRO vy llenar el formulario de inscripcion y entregar documentacion como el
Informe Técnico Ejecutivo, el presupuesto de los equipos gue se pretenden renovar, el
nombramiento del representante legal y la constitucion de la industria en formato

fisico y digital.

El MIPRO verificara estos datos en 10 dias y, si es correcta, trasladara la

informacidn a la CFN que comenzaré el tramite del correspondiente crédito.
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e Innovacentro

El Gobierno Nacional implementdé el Centro de Fomento Productivo de la cadena textil

y confeccion en Antonio Ante provincia de Imbabura, con cobertura nacional.

Este Innovacentro, servird para potenciar la competitividad de la cadena textil
y confeccion. Se crea con el fin de disminuir la brecha tecnolégica y bajas economias

de escala por escasa inversion, que incide en el bajo valor agregado del sector.

La creacion del Centro de Fomento Productivo de Antonio Ante tiene como
objetivo fortalecer las capacidades técnicas, la eficiencia, la productividad y la
competitividad de la industria; propiciar la generacion de empleo e incrementar
economias de escala, en un marco de politicas publicas que buscan robustecer la

industria nacional y el cambio de la matriz productiva con equidad y sostenibilidad.

Este Innovacentro financia procesos de capacitacion, investigacion y
laboratorio; apoyo de certificacion, acceso a nuevas tecnologias de informacion y
disefio industrial, se financiara, ademas, la compra de maquinaria para plantas piloto

de apoyo productivo y transformacién productiva de procesos especificos.

Los beneficiarios de este C.F.P son 600 microempresas del sector textil y de
confecciones que generan alrededor de 9.000 puestos de trabajos directos.
Indirectamente, se benefician 43.518 habitantes de Antonio Ante.

4.9 Alianzas estratégicas con sectores textiles desarrollados

Se plantea como estrategia para desarrollo de empresa comercial “Génesis” la
busqueda de alianzas estratégicas con sectores textilmente desarrollados del pais, ya
que, aungue muchas personas no saben, el Ecuador cuenta con ciudades y cantones
que desde hace varias décadas se dedican en su mayoria a la produccion y elaboracién
de prendas de vestir de gran calidad, una de ellas es la famosa ciudad de Atuntaqui,
cabecera cantonal del Cantdn Antonio Ante, este lugar ubicado en provincia de

Imbabura, cuenta con historia bien rica, en lo que tiene que ver con tradicion textil.
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Hablando un poco de su historia, Atuntaqui esta considerada la ciudad mas
grande en cuanto a industria textil, lo que genera que mas del 80% de la poblacién de
la zona tenga trabajo en este sector productivo; cuenta con gente muy amable y atenta

que recibe de buena manera a los turistas.

Esta ciudad aproximadamente viste al 20% del pais por medio de sus
almacenes y su industria, dentro de sus atractivos tenemos que los dias viernes se
realiza una pequefa feria textil donde los microempresarios especialmente salen a

ofrecer sus productos.

Como datos histéricos se puede decir que, el cambio exponencial que tuvo esta
ciudad fue a partir del afio 1927, fecha en que entr6 en funcionamiento la fabrica textil
Imbabura; esta fabrica marcd un antes un después en la historia productiva y la
dindmica de esta zona de la provincia de Imbabura; esta fabrica tuvo tanta importancia
a través de la historia, que fue rehabilitada para hacer de ella un museo donde muestra
el progreso industrial que ha tenido Atuntaqui través de los afios.

Con todos los datos anteriores no hay mejor opcidn gue trabajar con empresas
de este lugar, por su historia, amabilidad, crecimiento y desarrollo, es una ventana de
oportunidades a las cuales hay que aprovechar.

Como enfoque de la alianza, lo que se quiere hacer es contactar con una
empresa establecida en la localidad, y armar una ronda de negocios, en la cual se
ofrecerd la inversion de capital fresco (obtenido a través de un crédito con una
instituciéon privada, cuyos calculos que se mostraran mas adelante) a su linea de

produccién a cambio de:

e Laadquisicién de prendas de vestir y accesorios a bajo costo

e Asesoria comercial acerca de la produccién textil
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e Creacion e implementacion de nuevos modelos y disefios a la linea que la
empresa comercial Génesis ofrece en la actualidad, a través de un trabajo
conjunto con sus expertos y la experiencia que los socios de la empresa

tienen en cuanto a moda y tendencias de vestir.

e Buscar que la empresa con la que se lograra la alianza, se asocie (si es que
no lo estd) con la AITE, para que a través de esta obtenga capacitaciones
de mejor nivel, planteamiento de estrategias conjuntas a nivel nacional,
posibilidad de expansion tanto nacional como extranjera, y la posible
adquisicion de créditos para la compra de maquinarias, para asi
industrializar en un mayor grado su produccion, aumentado su capacidad
instalada, logrando menores costos en el producto final; y de esta manera
se muestra también un enfoque de crecimiento en conjunto: nosotros como
empresa comercial y ellos como fabricantes a nivel no solo local sino

nacional e internacional.

Analizando todos estos factores que nos hemos planteado, hemos encontrado

tanto ventajas como desventajas al respecto, las cuales mostraos a continuacion:

Ventajas

e Adquisicion de mercaderia de marca nacional a menor costo

e Trabajo en conjunto con productores con experiencia en el mercado

e Dejar a un lado la necesidad de importar, evitdindonos asi los costos
incurridos en eso, como pago de aranceles, aplicacidén de normas de calidad
a productos foraneos, etc.

e Adquisicion de experiencia propia en el mercado textil no solo local, sino
nacional.

e Aumentar el stock de mercaderia sin tener que incurrir a grandes costos por
adquisicion de productos.

e Posibilidad de ampliar el mercado a través de la asesoria y colaboracion

del nuevo asociado.
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Desventajas

e Fuerte inversion inicial, obtenida por medio de una institucion privada.
e Decisiones compartidas, ya que no trabajaremos solo como empresa
comercial génesis, sino también con la otra empresa por motivo de la

alianza estratégica.

Como punto adicional que se tiene a favor, es el apalancamiento de los ya
existentes “Centros de Fomento Productivos”, que son lugares en los que se motiva a
la produccion nacional, estan financiadas con inversion publica, realizada a traves del
MIPRO en sectores estratégicos de la economia, uno de ellos es el textil; con estos
centros se puede apalancar para realizar de una mejor manera y con cofinanciamiento
del gobierno de turno el nuevo arranque de produccion y el stock requerido, ya que
igualmente es para apoyo de productores e la zona, lo cual resulta accesible porque se

trabajara con uno de ellos.

e Seleccién de la empresa para la realizacion de la alianza estratégica

Luego de haber hecho una revision detallada de las diferentes empresas textiles que se
encuentran en Atuntaqui y sus alrededores, se ha llegado a la conclusion que se va
proponer realizar esta propuesta con la empresa Jiretex Casual, ubicada en Rio
Amazonas y Julio Miguel Aguinaga junto al Municipio, Centro en Atuntaqui,

provincia de Imbabura.

Se tomd como opcidn esta empresa que se acopla a lo que se requiere para la
fabricacion de prendas de vestir que se quiere, ya que esta orientada a la elaboracion
de prendas de vestir que estén a la vanguardia de la moda, con la propuesta de disefios
nuevas cada cierto periodo, situacion que nos llamé mucho la atencién porque de

cierto modo esto también se estaba buscando
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e Calculo numérico de la viabilidad de la alianza estratégica

Luego de haber realizado un analisis de los factores y detalles que se implican en la
produccion y todo los procesos que tienen que realizarse con respecto a la elaboracién
y adquisicién de un nuevo stock de mercaderia (célculo de la inversion necesaria para
arranque de la alianza y de la produccion, costo de materia prima, mano de obra,
calculo de los nuevos costos y gastos administrativos generados, proyeccion anual de
ventas, proyeccion de ingresos, céalculo de la rentabilidad y viabilidad de la inversion,
etc.), se ha llegado a obtener los siguientes valores que seran presentados a
continuacion en: cuadro con calculos de la inversion necesaria para invertir, cuadro de
costos de origen de PVP, cuadro de volumen de ventas anual, cuadro de proyeccion
de ingreso y la obtencion del VAN y TIR; cabe recalcar que todo esto se ha elaborado
con el objetivo de comprobar si es viable o no la alianza estratégica, y también saber

si es posible la recuperacion de la inversion en una proyeccion de 5 afios.

En la tabla 4.7 se puede observar el cuadro de financiamiento (amortizacion)
del crédito que se va a realizar para obtener el capital necesario para proceder a la

realizacion de la alianza y arranque de produccion del nuevo stock de mercaderias.

Se puede observar que, para gastos pre-operativos se requiere una inversion de
$9.500,00, para la inversion en equipos y maquinarias se necesita un total de
$8.450,00, y para equipos de computo se requiere el valor de $850,00, lo que da un
total de inversion inicial de $18.200,00, de los cuales $ 1.000,00 son de capital propio,
y la diferencia ($17.200,00) de un crédito otorgado por el Banco D-MIRO (ver anexo
9).



Tabla 4.5 Inversion Inicial Alianza Estratégica

INVERSION INICIAL

Concepto ANO 0
Activo Intangible
Gastos Pre-Operativos
Gastos de adecuacion Local Comercial $ 1.500,00
Software (Contable y Facturacion) $ 500,00

Pago por beneficios de Asociados con el sector Industrial Textil(Capacitaciones) $ 3.000,00

Materia Prima y Accesorios textiles $ 4.500,00
Total $ 9.500,00
Activo Tangible

Equipos y Maquinarias
Costos de Mano de Obra $ 4.000,00
Maquina de coser Overlock $ 850,00
Mantenimiento de Maquinaria $ 3.000,00
Total $ 7.850,00

Equipos de Cémputo y Oficina

Equipos de Computacion e Impresion $ 850,00
Total $ 850,00
Total $ 18.200,00

Fuente: Empresa Comercial “Génesis”

Elaborado por: Autores de Tesis.
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En la pequefia a continuacién (tabla 4.6) se puede apreciar la proyeccion de ventas a

la cual quiere apuntar la empresa comercial “Génesis” en un periodo completo (un

afo), son cifras que les permitirian no solo mantenerse y pagarle a sus empleados y

acreedores, sino también crecer en su nivel de ganancias.


file:///C:/Users/Usuario/AppData/Local/Temp/OICE_68D03303-CEBB-47CE-B842-035A380CE112.0/DB9DE036.xlsx%23RANGE!A38
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Tabla 4.6 Cuadro de proyeccién de ventas anuales

VENTAS ANUALES (UNIDADES)

Jeans tallas (6 - 18) 1180.00
Vestidos Casuales 763.00
Faldas tallas (6- 14) 890.00

Blusas tallas (S,M,L,XL) 965.00
Total 3798.00

Fuente: Empresa Comercial “Génesis”

Elaborado por: Los autores de tesis.

En la tabla presentada a continuacion (tabla 4.7), se puede apreciar la tabla que
indica los ingresos proyectados en un periodo de 5 afios, con una crecimiento estimado
anual del 8%, especificando el aumento del valor de ventas en cada uno de los

productos que se venden en la empresa comercial “Génesis”

Esto indica el nivel aproximado de ventas anuales por articulo que la empresa
quiere alcanzar durante los proximos 5 afios, se lo puede apreciar claramente a

continuacion.
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INGRESOS PROYECTADOS
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Productos ANO1 ANO?2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
Cantidad Ventas
Proyectadas
Jeans tallas (6 - 18) 1.180 1.274 1.376 1.486 1.605
Vestidos Casuales 763 824 890 961 1.038
Faldas tallas (6- 14) 890 961 1.038 1.121 1.211
Blusas tallas (S,M,L,XL) 965 1.042 1.126 1.216 1.313
Total 3.798 4.102 4.430 4.784 5.167
Crecimiento esperado 8% 8% 8% 8%
Precio Unitario (En us$)
$ $
Jeans tallas (6 - 18) $ 24,00 2520 $ 26,46 2778 $ 29,17
. $ $
Vestidos Casuales $ 19,00 19.95 $ 20,95 21.99 $ 23,09
$ $
Faldas tallas (6- 14) $ 14,00 14.70 $ 15,44 16.21 $ 17,02
$ $
Blusas tallas (S,M,L,XL) $ 12,00 12,60 $ 13,23 13,89 $ 14,59
Total $ 69,00 $ $ 76,07 $ $ 83,87
! 72,45 ! 79,88 !
Crecimiento esperado 5% 5% 5% 5%
Ingresos (En uss)
$28.320,0 $ $ $ $
Jeans tallas (6 - 18) 0 32.114,88 3641827  41.29832  46.832,30
) $14.497,0 $ $ $ $
Vestidos Casuales 0 16.439,60  18.642,50 2114060  23.973.44
$12.460,0 $ $ $ $
Faldas tallas (6- 14) 0 1412964 1602301 1817010  20.604,89
$11.580,0 $ $ $ $
Blusas tallas (S,M,L.XL) 0 13131,72 1489137 1688681  19.149.65
Total $66.857,0 $ $ $ $
0 75.815,84 85.975,16 97.495,83 110.560,27

Fuente: Empresa Comercial “Génesis”

Elaborado por: Autores de tesis.
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En la tabla 4.8, como su titulo lo indica, se puede apreciar el cuadro de costos
proyectados, que no es mas que la representacion estimada de todos los gatos que se
podrian estar dando, no son cifras exactas, sino mas bien cifras que estén lo mas

cercano a la realidad.

Se ha enfocado en un aumento de costos anuales que no pase del 5%, ya que
se esa manera se puede estar percibiendo una posible ganancias, si se lo compara con

las cifras y la tasa de crecimiento del cuadro de ingresos revisado anteriormente.

Tabla 4.8 Costos proyectados

COSTOS
Productos ANO1 ANO2 ANO3 ANO4 ANO5
Cantidad Ventas
Proyectadas
Jeans tallas (6 - 18) 1.180 1.274 1.376 1.486 1.605
Vestidos Casuales 763 824 890 961 1.038
Faldas tallas (6- 14) 890 961 1.038 1.121 1.211
Blusas tallas (S,M,L,XL) 965 1.042 1.126 1.216 1.313
Total 3.798 4.102 4.430 4,784 5.167
Costo Unitario (En uss) |
Jeans tallas (6 - 18) $ 1603 $ 1683 $ 1767 $ 1855 $ 19,48
Vestidos Casuales $ 1244 $ 1306 $ 1371 $ 1440 $ 1512
Faldas tallas (6- 14) $ 952 $ 999 $ 1049 $ 11,02 $ 11,57
Blusas tallas (S,M,L,XL) $ 8,03 §$ 843 $ 8,85 $ 929 $ 9,76
Total $ 4601 $ 4831 $ 50,72 $ 5326 $ 5592
Crecimiento esperado 5% 5% 5% 5% 5%

Costos (En us$)

Jeans tallas (6 - 18) $18.909,7 $21.443,6 $24.317,1 $27.575,6 $31.270,7

6 7 2 2 5
Vestidos Casuales LS ST S122012 S138B2 5156902
$ $  $108944 $12.3542 $14.009.7
Faldas tallas (6- 14) 847184  9.607,06 1 6 3
$ $ $  $11.2085 $12.8125
Blusas tallas (S,M.L.XL) 774790 878612  9.963,46 7 8

$44.617,5 $50.596,3 $57.376,2 $65.064,6 $73.783,3

Total 8 3 4 6 2

Fuente: Empresa Comercial “Génesis”

Elaborado por: Autores de tesis.
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En el cuadro 4.9 que esta presente a continuacion, se puede observar la tabla

con la cual se calcula el origen de costos para la otorgacion correcta del respectivo

PVP.

Este cuadro tiene una gran importancia en el estudio que se esta realizando; ya

que, dependiendo de un buen PVP, sobre todo justificado, se puede dar un buen precio

a los clientes, con la seguridad de que se podréa recuperar el dinero invertido, y sobre

todo generar ad necesaria para mantener el giro del negocio activo.

Tabla 4.9 Cuadro de Costos del Origen del PVP

Cantidades Costos
Blusas
Vestidos Faldas Tallas Jeans tallas Vestidos Faldas Blusa
Jeans tallas (6-18) tallas (6- Tallas (
Casuales 14) (S, (6-18) Casuales | tallas (6-14) M L X]
M,L,XL) e
Tela Indigo 2 metros 2metros | 1 metro $ 430 $ 430 $ 200 $
Tela Denims 2 metros 1/2 metro $ 480| $ -1 $ 180 | $
Algodoén 1metro | 1/2metro| 1metro | $ - 180 | $ 09 | $ 1
Tela Acrilica 1/2 metro 1/2 metro 1 metro 200 $ 1,80 $ 1
Hilados 2 rollos 2rollos | 2rollos | 2rollos | $ 3,00 $ 3,00 $ 3,00 $ :
Mano Obra (H/H) 20% 20% 15% 15% $ 043| $ 043 | $ 032| $ C
Otros Gastos
(Accesorios) $ 150 $ 111 | $ 150 $ 1
Costo Total Unitario $ 16,03| $ 1244 | $ 952 | $ €
Margen de Utilidad 50% 8,012611111 | 6,217611111 | $ 4,7594583 | 4,014458
Precio de Venta $ 24| $ 19 | $ 14 | $

Fuente: Empresa Comercial “Génesis”

Elaborado por: Autores de Tesis.
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El cuadro 4.10 muestra los posibles gastos administrativos y financieros que
se podrian generar a lo largo del ciclo de 5 afios; como se lo estipulo anteriormente en

el cuadro 4.8, el margen de crecimiento de costos, sea de 5%.

Este cuadro sirve de gran ayuda, por el hecho de que sirve de apoyo para
realizar las respectivas proyecciones del flujo financiero, y asi obtener las cifras de la

posible ganancia aproximada.

Tabla 4.10 Gastos Administrativos y Financieros

GASTOS ADMINISTRATIVOS & FINANCIEROS

Aumento
Descripcion ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5 Anual
$ $ $ $ $
Sueldos y Beneficios ~ 35.097,98 36.852,88 38.695,52 40.630,30 42.661,81 5%
$ $ $ $ $
Mano de obra 35.097,98 36.852,88 38.695,52 40.630,30 42.661,81
$ $ $ $ $
Luz 720,00 756,00 793,80 833,49 875,16
$ $ $ $ $
Agua 360,00 378,00 396,90 416,75 437,58
$ $ $ $ $
Teléfono 360,00 378,00 396,90 416,75 437,58
$ $ $ $ $
Alquiler del local 7.800,00 8.190,00 8.599,50 9.029,48 9.480,95
$ $ $ $ $
Internet 360,00 378,00 396,90 416,75 437,58
$ $ $ $ $
Publicidad 1.800,00 1.890,00 1.984,50 2.083,73 2.187,91
$ $ $ $ $
Otros 600,00 630,00 661,50 694,58 729,30
Gastos $ $ $ $ $
Administrativos 12.000,00 12.600,00 13.230,00 13.891,50 14.586,08
$ $ $ $ $
Gastos Financieros 3.729,73 3.200,88 2.537,36 1.704,89 660,45
$ $ $ $ $
Gastos de Capital 2.076,93 2.605,78 3.269,30 4.101,77 5.146,21
$ $ $ $ $
Dividendos 5.806,66 5.806,66 5.806,66 5.806,66 5.806,66
Total Gastos Adm. $ $ $ $ $
Financ. 52.904,64 55.259,54 57.732,18 60.328,46  63.054,55

Fuente: Empresa Comercial “Génesis”

Elaborado por: Autores de Tesis.
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En latabla 4.11 se muestra los sueldos y beneficios sociales que deben percibir
los empleados de la empresa comercial “Génesis”, los que interfieren directamente
dentro de los gastos incurridos en cada periodo del flujo financiero proyectado de 5

anos.

Los pagos mensuales se los realiza a: el gerente propietario, el socio
administrador del local, un contador a medio tiempo, un costurero que se encarga de
cualquier arreglo o desconformidad con las prendas de vestir, y un vendedor que

asesora a las personas interesadas de comprar mercaderias.

Tabla 4.11 Sueldos y Beneficios

Sueldos y
Beneficios
Canti  Sueldo 13 14 Aporte Total
Cargos dad Neto Sueldo  Sueldo IESS Total Mes Anual
$ $ $ $ $
Gerente 1 600,00 50,00 28,33 72,90 751,23 9.014,80
Socia y $ $ $ $ $ $
Administradora 1 500,00 41,67 28,33 60,75 630,75 7.569,00
Contador Medio $ $ $ $ $ $
Tiempo 1 450,00 37,50 28,33 54,68 570,51 6.846,10
$ $ $ $ $ $
Costurero 1 400,00 33,33 28,33 48,60 510,27 6.123,20
$ $ $ $ $ $
Vendedor 1 360,00 30,00 28,33 43,74 462,07 5.544,88
$ $ $ $ $
Totales 5 2.310,00 192,50 141,67 280,67 2.924,83  $35.097,98

Fuente: Empresa Comercial “Génesis”

Elaborado por: Autores de Tesis.

En la tabla 4.12 se observa los valores estimados de gastos administrativos
tanto mensual como anual, cifras que, como se lo ha dicho en parrafos anteriores, se

suman al flujo financiero proyectado de 5 afos.

Los gatos estan divididos por rubros, tanto como servicios basicos (agua,
luz y telefono), el arriendo del local comercial en el Malecon 2000, servidores de
internet para el manejo de la informacién facturacion, contabilidad, control de
inventario, etc.; gastos de publicidad incurridos mes a mes para promocionar nuestros

productos y demas gastos que se suscitan en el giro del negocio.
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Tabla 4.12 Gastos Administrativos

Gastos Administrativos

Rubro Mensual Anual
Luz 3 60,00 $ 720,00
Agua $ 30,00 $ 360,00
Teléfono $ 30,00 $ 360,00
Alquiler del local $ 650,00 $ 7.800,00
Internet $ 30,00 $ 360,00
Publicidad 3 150,00 $ 1.800,00
Otros 3 50,00 $ 600,00
Totales $ 1.000,00 $ 12.000,00

Fuente: Empresa Comercial “Génesis”

Elaborado por: Autores de Tesis.

En la tabla 4.13 se tiene el flujo financiero integrado, que cuenta con los
ingresos posibles que se pueden obtener a 5 afios, generados por una proyeccion de
ventas, los costos incurridos en la produccion de las prendas, Y el flujo financiero que
integra, ademas de los ingresos y costos, los gastos administrativos , incluyendo la
depreciacion de las maquinas incurridas en la produccion de las prendas de vestir, y
también el dividendo anual de $5.806,06 generado por el crédito inicial que se hizo
para completar la inversion, este se puede observar en la tabla de amortizacion del

crédito (ver anexo 9).

A todo esto se le hace una sola suma y se obtiene la ganancia o pérdida obtenida en el
periodo, en este caso al primer afio se obtuvo una ganancia proyectada $4.432,76, lo

que significa algo significativo para comenzar.

En el resto de periodos se observa un crecimiento exponencial, algo que es muy claro

de apreciar en la tabla a continuacion.
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FLUJO FINANCIERO
Productos ANOO ANO1 ANO2 ANO 3 MNO4 ANO5
Ingresos (uss)
Jeans tallas (6 - 16) § 83000 § 211488 § %4827 § 4120832 § 4683230
Vestidos Casuales § 1449700 § 1643060 § 1864250 § 2114080 § 2397344
Faldas tallas (6- 14) § 1246000 § 1412064 § 1602301 § 1817010 § 2060489
Blusas fallas (SM.LXL) § 1158000 § 1313172 § 1489137 § 1688681 § 1914065
Total § 6685700 § 75B1584 § 8597516 § 9749583 § 110.560,27
Costos (us$)
Jeans tallas (6 - 18) § 1800976 § 21144367 $§ 24M7T12 § 2157562 § 32075
Vestidos Casuales $ 948807 § 1073948 § 1220125 § 1383621 § 1569027
Faldas tallas (6- 14) $ 847184 § 960706 § 108%441 § 1235426 § 1400073
Blusas fallas (SM.LX) $ 774790 § 878612 § 998346 § 1120857 § 1281258
Total §  MH1758 § 5059633 § 5737624 § 65008466 § 7378332
Margen (uss)
Jeans fallas (6 - 18) $ 941024 § 1067121 § 1210115 § 1372711 § 1556155
Vestidos Casuales $ 500893 § 568012 § 644126 § 73430 § 823N
Faldas talas (6-14) $ 398816 § 4525 § 512860 § 581584 8 639516
Blusas fallas (SM.LXL) $ 36210 § 434560 § 492191 § 55825 § 610
Total § 2242 § BAMIN § B8N § NBIAT 5 67769
Flujo Financiero
Ingresos (USS3) $ 6685700 § 7581584 § 8597516 § 9749583 § 11056027
Costos (USS) $§  M61758 § 5059633 § G764 § 6506466 § 73783
Gastos Administratios $ 1200000 § 1260000 § 1323000 § 1380150 § 14.58608
Dimidendo (incluye Gastos Financieros) § 500666 § 5680666 § 560666 $ 580666 §  5.60660
Depreciacion § 106833 § 106833 § 100833 § 78500 § 785,00
Imversidn 18.200,00
Flujo Operacional § 3443 § 574451 § 849393 S 1194801 § 1559922
Depreciacion § 106833 § 106833 § 106833 § 78500 § 785,00
Flujo neto (18.200,00) § 443276 § 681284 § 956226 § 127330 §  16.38422

Fuente: Empresa Comercial “Génesis”

Elaborado por: Autores de Tesis.
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Tabla 4.14 Cuadro de calculo del VAN y TIR y proyeccion de periodo de recuperacion de cinco

afnos.
Valuacion
$
Valor Actual Neto 19.542,90
Tasa Interna de
Retorno 35%
Tasa de descuento 8,25%
Periodo de recuperacion
- $ $ $ $ $
Inversién (18.200,00) || (13.767,24) || (6.954,39) || 2.607,86 | 15.340,88
$ 3 $ $ $
4.432,76 6.812,84 9.562,26 || 12.733,01 | 16.384,22
$ 5 5 5 5 3
(18.200,00) (13.767,24) | (6.954,39) | 2.607,86 | 15.340,88 | 31.725,09
1 afo 2 afos 3 afios 4 afios 5 afios

Fuente: Empresa Comercial “Génesis”

Elaborado por: Autores de Tesis.

e Analisis de Cuadro de célculo del VAN y TIR y proyeccion de periodo de

recuperacion de tres afios

Como se puede observar en el cuadro anterior identificamos que el VAN da un valor
positivo (mayor a 0) lo que significa que el proyecto es rentable y viable, por lo cual

si se obtendra una margen de ganancia al hacerlo de la manera antes especificada.

Con respecto al porcentaje del TIR, vemos que es de 35% (alto), lo que
significa que el proyecto muy rentable y no habria problema al momento de ejecutarlo
porque es del todo accesible a llevarlo a cabo, puesto que las ganancias seran mas

altas de lo que se espera realmente.

e Analisis final de los resultados

Como se puede observar en todos los cuadros de calculos anteriores, especialmente en
el ultimo cuadro (cuadro de célculo del VAN y TIR y proyeccion de periodo de

recuperacion es de cinco afnos), se puede apreciar claramente que esta estrategia en
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general puede generar buenos réditos a la empresa comercial géenesis, en comparacion
las demas estrategias como la de industrializacion o la de basqueda de inversionistas
internacional en las ferias textiles de la region; queda comprobado numéricamente que
no es del todo necesario endeudarse en gran manera para industrializarse uno mismo,
0 esperar que una personas de otro pais esté interesado en invertir la empresa para
poder hacerla crecer, solamente es necesario observar lo que ya tenemos y
apalancarnos de eso, como lo es el capital aportado por instituciones financieras
locales y con facilidades de pago, y también la buena calidad de produccion y
manufactura de textiles con las que ya cuentan algunas ciudades de nuestro pais, como

es el caso de Atuntaqui.

No es necesario ir méas alld, solo ver todos los recursos y facilidades que
tenemos cerca, aprovecharlos y a partir de ellos, crear ideas y trabajarlas con

dedicacion, para asi obtener los resultados que buscamos.



Conclusiones

La Resolucion116 del COMEX desde su aparicion trajo consigo muchas ventajas y
desventajas, pues para pocas empresas ecuatorianas dicha Resolucion fue una
oportunidad para seguir creciendo e innovando, convirtiéndose asi en una gran barrera

para sus grandes competidores extranjeros.

Para el sector textil existieron muchas desventajas porque muchas
importaciones fueron retenidas en la SENAE por no cumplir con los requisitos t
normas INEN. La empresa comercial “Génesis”, dedicada a la compra y venta de
prendas de vestir en su mayoria productos peruanos, sintio los estragos ya que la
mercaderia que habia solicitado en el 2014 a un distribuidor ecuatoriano, llegando asi

a perder miles de USD.

En los Gltimos tres afios la empresa comercial “Génesis” ha logrado mantener
un incremento en las ventas pero esto no ha ayudado lo suficiente a la empresa para
lograr rentabilidad, ya que también han incrementado los costos de ventas y sus

canales de publicidad a partir de la Resolucién 116 del COMEX.

De acuerdo al estudio realizado en el presente trabajo de investigacion; en la
tercera estrategia se obtuvo un TIR del 35%; lo que indica que la idea es rentable, ya
que se puede empezar a recuperar la inversion inicial a partir del cuarto afio de

iniciadas las ventas.



Recomendaciones

Una de las principales recomendaciones debe ser la de abrir mucho mas el dialogo
entre las autoridades correspondientes, en este caso el COMEX, y las asociaciones o
representantes de todo el sector, no solo de las textileras grandes, como es el caso de
Pinto, sino también con los sectores pequefios y medianos (PYMES); y al fin y al cabo,
en estas resoluciones como es la 116 del COMEX, los beneficiados son los grandes
productores, y los mas afectados de una u otra manera resultan ser los menores (como
los PYMES cabe recalcar).

La mejor manera de haber sobrellevado y resuelto la retencion en aduana de
mercaderias al principio de la aplicacion de la resolucion 116 del COMEX habria sido
la de pedir a las autoridades competentes (SENAE, COMEX, etc.) un trato o convenio
especial condicional, en el cual se les habria permitido recibir su mercaderia con la
condicion de que cumplan de inmediato con lo que se esta pidiendo (siempre y cuando
se hubiera estado cumpliendo con la mayoria de sus exigencias en cuestién de
normativas en el instante de la retencion de mercaderias en aduanas), ya que los
productores en ese tiempo no tenian la culpa de que se haya aplicado la nueva ley

justamente cuando sus importaciones ya estaban embarcadas y en rumbo.

Se recomienda a la empresa comercial “Génesis” asistir a las ferias que se
realizan en Atuntaqui, y de esta manera, se establezca una alianza con uno de los
expositores permanentes como lo es la industria textilera JIRETEX CASUAL.
Ademas se les recomienda invertir $10.950,00 que les serviran para gastos de
mantenimiento de maquinaria, adquisicion de maquina de coser, mano de obra y
capacitaciones, costos que se incurriran dentro de la alianza estratégica, y asi puedan

ser también distribuidores de producto nacional.

Por ultimo, y no menos importante se recomienda a la empresa comercial
“Génesis” que lleve a cabo la ejecucion del presente trabajo de investigacion, ya que
se ha demostrado que sera rentable y que dicha empresa obtendra los resultados

esperados en cuestion de productividad y ganancias en un periodo de 4 afios.
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Anexos

Anexo 1 Validacion de Entrevista a Duefio de la empresa comercial
“Génesis”

UNIVERSIDAD POLITENICA SALESIANA
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Tema de Tesis: Incdencia de la resolucidn 116 del COMEX en las Importaciones
provenientes desde Perd de productos textdes y propuesta para la promocian de
Ieversiones en este sector en la ciudad de Guayaquil.

Autor: Lizbeth Victoris lzquieta Chéverz, Andrei Javier Palacios Manjanés
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Anexo 2 Validacidn a entrevistas de expertos textiles
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Anexo 3 Entrevista realizada a experto en Economia (Econ. Xavier Andrade)

UNIVERSIDAD POLITECNICA

SALESIANA

ECUADOR

Instrumento dirigido a Expertos en Economia 'y Comercio Exterior.

Previo a la obtencion del Titulo Ingenieria Comercial

Mencion Comercio Exterior.

Tema: Incidencia de la Resolucion 116 del COMEX en las importaciones
provenientes desde Peru de productos textiles y propuesta paralapromocion de
inversiones en este sector en la ciudad de Guayaquil.

Autores: Lizbeth V. Izquieta Chévez, Andrei Palacios Manjarrés.

Tutor: Cpa. Juan Balas, MBA.

Objetivo: Determinar el impacto de la Resolucion 116 del COMEX en las

importaciones de productos textiles provenientes de Perd.

Preguntas

1.- ¢Cudles son las ventajas y desventajas que ha traido consigo la Resolucion
116 del COMEX?

2.- ¢De qué manera la Resolucion 116 del COMEX promete al cambio de la
matriz productiva?

3.- ¢Como era la situacion del pais antes y después de la Resolucion 116 del
COMEX?




4.- i Qué barreras ha controlado o eliminado la Resolucion 116 del COMEX?

5.- ¢ En cuanto al sector textil del Ecuador de qué manera ha afectado esta
Resolucion?

6.- ¢ Coémo ha sido el comportamiento del Sector textil en el Ecuador una vez
implantada las normas INEN?

7.- ¢ De qué manera las normas INEN del etiquetado han beneficiado al sector
Textil Ecuatoriano?

8.- ¢ Considera usted que las estrategias implantadas por el sector privado
textil han aportado de manera significativa al cambio de la matriz
_productiva?

EXPERTO ENTREVISTADO
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Apellidos y Nombre:
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Anexo 4 Entrevista realizada a experto en Economia de la Cadmara de la Pequefia
Industria de Guayaquil (Ing. Karla Almeida)

UNIVERSIDAD POLITECNICA

SALESIANA

ECUADOR

Instrumento dirigido a Expertos en Economia 'y Comercio Exterior,

Previo a la obtencion del Titulo Ingenieria Comercial

Mencion Comercio Exterior.

Tema: Incidencia de la Resolucion 116 del COMEX en las importaciones
provenientes desde Peru de productos textiles y propuesta paralapromocion de
inversiones en este sector en la ciudad de Guayaquil.

Autores: Lizbeth V. Izquieta Chévez, Andrei Palacios Manjarrés.

Tutor: Cpa. Juan Balas, MBA.

Objetivo: Determinar el impacto de la Resolucion 116 del COMEX en las

importaciones de productos textiles provenientes de Peru.

Preguntas

1.- ¢Cudles son las ventajas y desventajas que ha traido consigo la Resolucion
116 del COMEX?

2.- ¢De qué manera la Resolucion 116 del COMEX promete al cambio de la
matriz productiva?

3.- ¢Como era la situacion del pais antes y después de la Resolucion 116 del
COMEX?




4.- i Qué barreras ha controlado o eliminado la Resoluciéon 116 del COMEX?

5.- ¢ En cuanto al sector textil del Ecuador de qué manera ha afectado esta
Resolucion?

6.- ¢ Como ha sido el comportamiento del Sector textil en el Ecuador una vez
implantada las normas INEN?

7.- ¢De qué manera las normas INEN del etiquetado han beneficiado al sector
Textil Ecuatoriano?

8.- ¢ Considera usted que las estrategias implantadas por el sector privado
textil han aportado de manera significativa al cambio de la matriz
productiva?
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Anexo 5 Entrevista realizada a Socia de la empresa comercial “Génesis”
(Jacqueline Chéavez)

UNIVERSIDAD POLITECNICA

SALESIANA

ECUADOR

Instrumento dirigido a duefio(s) de empresa.

Previo a la obtencién del Titulo Ingenieria Comercial

Mencién Comercio Exterior.

Tema: Incidencia de la Resolucion 116 del COMEX en las importaciones
provenientes desde Peru de productos textiles y propuesta paralapromocion de
inversiones en este sector en la ciudad de Guayaquil.

Autores: Lizbeth V. Izquieta Chévez, Andrei Palacios Manjarrés.

Tutor: Cpa. Juan Balas, MBA.



Objetivo: Determinar el impacto de la Resolucion 116 del COMEX en las
importaciones de productos textiles provenientes de Peru de o las empresas del sector

textil privado.

Preguntas

1.- ¢ Como era la situacion de su empresa antesy después de la Resolucion
116 del COMEX?

2.- ¢Qué productos considera usted que han sido beneficiados con relacion a
su empresa?

3.- ¢ Cree usted que la Resolucién 116 es una restriccion no arancelaria que ha
perjudicado a las exportaciones de paises vecinos como Peru y Colombia?

4.- ;En cuanto a su empresa de qué manera ha afectado esta Resolucién?

5.- ¢Cémo ha sido el comportamiento de su empresa una vez implantada las
normas INEN?

6.- ¢De qué manera las normas INEN del etiquetado han beneficiado a sus
productos?




7.- ¢ Qué medidas consideraria usted que deben ser implantadas para
promover el desarrollo textil privado ecuatoriano?
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Anexo 6 Objetivo 10 del Plan Nacional del Buen Vivir

e Objetivo 10: Impulsar la transformacién de la Matriz Productiva

Los desafios actuales deben orientar la conformacién de nuevas industrias y la
promocion de nuevos sectores con alta productividad, competitivos, sostenibles,
sustentables y diversos, con vision territorial y de inclusion econdmica en los
encadenamientos que generen. Se debe impulsar la gestion de recursos financieros y
no financieros, profundizar la inversion publica como generadora de condiciones para
la competitividad sistémica, impulsar la contratacion publica y promover la inversion
privada.

1014 Impulsar y fortalecer las industrias estratégicas claves y sus
~"""encadenamientos productivos, con énfasis en aquellas que resultan de la



reestructuracion de la matriz energética, de la gestion soberana de los
sectores estratégicos y de las que dinamizan otros sectores de la economia
en sus procesos productivos.

Articular la gestion de los sectores estratégicos a la Estrategia Nacional para
10.1.b.el Cambio de la Matriz Productiva y a la vocacion productiva de los
territorios y su diversidad poblacional.

Consolidar la transformacion productiva de los sectores prioritarios
industriales y de manufactura, con procesos de incorporacion de valor
"agregado que maximicen el componente nacional y fortalezcan la capacidad
de innovacion y de aprendizaje colectivo.

Fortalecer y desarrollar la industria de astilleros, como generadora de
10.1.d.encadenamientos productivos, para el desarrollo de actividades industriales
conexas.

Fortalecer el marco institucional y regulatorio que permita una gestion de
10.1.e.calidad en los procesos productivos y garantice los derechos de
consumidores y productores.

10.1f Acrticular la educacion y la investigacion a la generacion de capacidades
" "técnicas y de gestion, para dinamizar la transformacién productiva.

Fomentar la sustitucion selectiva de importaciones, en funcion del potencial
10.1.g.enddgeno territorial, con visién de encadenamiento de industrias basicas e
intermedias.

10.1.c



Anexo 7 Resolucién 116 del COMEX

TEX

~omite ge Comernic Extenor

RESOLUCION No. 116
COMITE DE COMERCIO EXTERIOR
CONSIDERANDO:

wmmmmdnmswamwahcmmmumw
ofras, son competencias exclusivas del Estado Central;

Que ia Constitucion de la Republica en su Seccién Novena "Personas Usuarios y
Consumidoras”, en el Ant. 52, establece el derecho que las personas a disponer de bienes de
Gptima calidad, asi como a una informacién precisa sobre su contenido y caracteristicas,
disponiendo el establecimiento de mecanismos de control de calidad y los procedimientos de
defensa de los consumidores;

Que el Protocolo de Adhesion de la Republica del Ecuador al Acuerdo por el que se establece
la Organizacion Mundial del Comercio - OMC, se publicd en el Suplemento del Registro Oficial
No. 853 del 2 de enero de 1996;

Que el articulo XX “Excepciones Generales” del Acuerdo General sobre Aranceles Aduaneros
y Comercic (GATT), permite excepciones generales que garanticen la salud y vida de las
personas y la preservacion del medio ambiente, entre otras medidas gubemamentales;

Que el Acuerdo de Obstaculos Técnicos al Comercio - AOTC de la OMC, en su Articulo 2

establece las disposiciones sobre la elaboracion, adopcion y aplicacion de Reglamentos
Técnicos por instituciones del gobiemo central y su notificacion a los demas Miembros;

Que se deben tomar en cuenta las Decisiones y Recomendaciones adoptadas por el Comité de
Obstéculos Técnicos al Comercio de la OMC;

Que el Anexo 3 del Acuerdo OTC, establece el Cédigo de Buena Conducta para la elaboracion,
adopcion y aplicacion de normas;

Que @l articulo 73, literal d) de la Decision 563 que codifica el Acuerdo de Integracion
Subregional Andino (Acuerdo de Cartagena) dispone que no se consideraran restricciones al
comercio la adopcion de medidas destinadas, entre otras, a la proteccion de la vida, la salud y
la seguridad;

Que mediante Ley del Sistema Ecuatoriano de la Calidad, pubicada en el Suplemento del

( Registro Oficial No. 26 del 22 de febrero de 2007, reformada en la Novena Disposicitn

\\ Reformatoria del Codigo Organico de la Produccion, Comercio @ Inversiones, publicado en el

! Registro Oficial Suplemento No.351 de 29 de diciembre de 2010, constituye el Sistema
Ecuatoriano de la Calidad, que tiene como objetivo establecer el marco juridico destinado a: )
Regular los principios, politicas y entidades relacionados con las actividades vinculadas con la
evaluacion de la conformidad, que facilite el cumplimiento de los compromisos internacionales
en esta materia; i) Garantizar el cumplimiento de los derechos ciudadanos relacionados con la
seguridad, la proteccion de la vida y la salud humana, animal y vegetal, la preservacion del
medio ambiente, la proteccion del consumidor contra practicas engafiosas y la correccion y
sancion de estas practicas, y, i) Promover e incentivar la cultura de la calidad y el
mejoramiento de la competitividad en la sociedad ecuatonana®;

Que de conformidad con la Ley del Sistema Ecuatoriano de la Calidad y su Reglamento
General, el Ministenio de Industrias y Productividad, es la institucion rectora del Sistema
Ecuatoriano de la Calidad;

Que la Ley Orgdnica de Defensa del Consumidor, publicada en el Suplemento del Registro
\ , Oficial No. 116 de 10 de julio de 2000, establece en su Arl. 4 los "Derechos del Consumidor”,
\qn\nmndMahpmahm.uMymmdmam.
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TEX

Comercio Extency

dispuesto en los RTE-INEN 007,008,014,016,022, 021, 022/55, 022/064, 027,030, 036, 044,
046, 051, 057, 061, 065,066, 072,077,079,088, 089, 090, 092, 093, 094, 095, 098, 100;

Que mediante Acuerdo N* 4 del Ministro de Comercio Exterior se delegé al Dr. Genaro
Baldedn, como Presidente del Comité de Comercio Exterior - COMEX en ausencia de su titular;

En gjercicio de las facultades que le confiere la ley,
RESUELVE:

Articulo 1.- Reformar el Anexo | de la Resolucion 450 del COMEXI, que contiene la Nomina
de productos sujetos a controles previos a la Importacién, incluyendo la presentacién del
“Certificado de Reconocimiento”, conforme el Anexo 1 de la presente Resolucién.

Articulo 2.- El Cerificado de Reconocimiento sera exigible como documento de soporte a la
Declaracién Aduanera para todas las mercancias embarcadas a partir de la entrada en
vigencia de la presente Resolucién y del correspondiente Reglamento Técnice Ecuatorianc
(RTE-INEN) y de sus posteriores reformas o modificaciones.

Esta Resolucién fue adoptada en sesién del 19 de noviembre de 2013 y entrard en vigencia a
partir del siguiente dia de su notificacién al Servicio Nacional de Aduana del Ecuador, sin
perjuicio de su publicacién en el Registro Oficial.

&G lbdloo A

- Genaro Baldedn

PRESIDENTE (E)
437 | JNVIWEEY |+ LD OBMES INEN e
Reconocimiento

-« Prendas y sus complementos

20 0300280 | fccsoios devestr, caiade,y | gy | radode
sombreros ydemis tocagos Reconcininto
201 503002900 |-« Prtes y emis accesrios ney | Cotfeadoce




Anexo 8 Reglamente Técnico RTE INEN (013)

Instituto Ecuatoriano de Normalizacién

Quito - Ecuador

REGLAMENTO TECNICO ECUATORIANO RTE INEN 013:2013
Primera Revisién

ETIQUETADO DE PRENDAS DE VESTIR, ROPA DE HOGAR
Y COMPLEMENTOS DE VESTIR

Primera edicion

LABELLING OF CLOTHING, HOUSEHOLD LINEN AND CLOTHING

Flrst adinon

Ht §7;l5'|'luroms Texhies prondas do vestin, ehquelado
IX 07.02-901
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No. 13 111
MINISTERIO DE INDUSTRIAS ¥ PRODUCTIVIDAD
SUBSECRETARIA DE LA CALDAD
CONSIDERANDO:
Que de conformicac Con © dispuesic en & AU 32 O ia Constucdn ce i3 Repudica
Ecuagor, *Las personas ienen cerechc 3 cizponer Ce Dienes y servicios de optma <aidad

Slegrios con Iberaa. 33! COMC 3 UNa POrMaceon precisa y no engafiosa sobre su conten
caraClensticas®;

o8
.

~

Que & Protocoio Je Agnhesion Oe 13 Repdbica de ECundor & ACuerdo DOr ¢ Que se estadiece

Orgarizacion Mundiy cel Comercio — OMC, se pubico en ef Suplemento del Regatro Oficial No. 853
Oe! 2 de enero Oe 19%€;

Que & Acuerge ge CoOstacuios Tecnicos & Comercio - AOTC de ia OMC, en su Articuio 2 estadiece

A3 Jdsposicones 3CDre I3 SBDOrACION, J00PCON y IPiCaACon de Regamentos Tecnicos por
n=tuciones de! gotiermng central y su NCETCACION 3 103 cemas Membros,

Que se cedten Dmar en cuenta as Deczione: y Recomencaciones adoptadas por e Comee oe
Obstaculos Tecnicos al Comerce oe 1a CMC,

Que o Anexo 3 oe Acuerdo OTC, estadece o Coage oe Suenas Conducty pan B elaboracion,
AAECTON y apicacion de normas,

Que @ Decision 378 oe 1935 ce 3 Comision oe la Comunicad Andra et el “Sistema Anane de
Normalizacion, Acredtacion. Ensayos. Certificacon, Regamentos Teonceos y Metroioghh®, mocificade
por @ Decizion 413 dei 30 ge julo oe 19357,

Que 'a Decision $62 oe 25 oe [junido o 2002 de 'a Com=ion ge © Comuniaad Anding estadlece a3
Drecyces pora 3 S@DOrCIon. 3A0pCion y apiicacon de Regiamenios Tecrmicos en s Palses
Memdros de 3 Comuniocas Andra y 3 nivel comurtano®

vegely Qmwmm:umwwwmm
7 '8 comeccion y sancion Jde e5ias Dracicas. y, I Fromover ¢ incentivar 13 Culury de Ia Caidad y &
meoramientd de 3 COMPEIEVICAd en |3 sOCiedas ecuatorana®

Que medanie Resclucion No. D6-382 del 18 ge septiembdre de 2012, promugaca en ¢ Regsre
Oficial No. 381 ge 20 oe ochutre de 2006, se oficiatas con o carscier ce Obigatoric o Regaments
Teéonco Ecusonians RTE INEN 013 "ETIOUETADO ¥ ROTWLADO DE TEXTILES, PRENDAS DE
VESTIR, CALZADO Y ACCESORIOS AFINES™ e mme que entrd er vigencia o 13 de 30ort de
2007,

Que el Insztutc ECuOrans de NOMMAIZaCIon - INEN. de 3Cuerdo 3 a3 Unciones determinadas en &
Articulo 15, ttery D) de ‘@ Ley No. 2007-T€ del Cistema Ecuatorano oe 13 Taidad, reformaca en
Novena Disposicion Reformatora del Coage Organice ge i3 Proguction, Comercio ¢ Inversiones
pubicace en & Regsto Oficlal Supiements No 351 de 29 oe dciembre de 2010 y siguenco &
ramte regamentano estabiecido en e Aticuio 2% de ‘a misma Ley, N3 formuace 9 PRIMERA
REWVISION e Regamerss Técnico Ecustorano RTE INEN 012 “ETIQUETADO DE PRENDAS DE

WI3.368 I



REPUBUCA CEL
£ LA DO

AY ™ B}
A

VESTIR, ROPA DE HOGAR Y COMPLEMENTOS DE VESTIR™ y, por razones de apiicabicac ha
FRIraod 103 reQuiziDs O¢ STQUetdsT Dars C3EXdOC,

Que en comformiasa con el Asticulo 2, numeral 2 9.2 de Acuergo de Oostacuos Tecnicos a Comertie
e 3 OMC y e Articulo 11 ge ia Decision 552 ge 13 Comision oo @ Comunidad Anana, CAN, esta
Frmers Rewvzion fue not"caas 3 @ OMC en 2012-11.28 5y 3 '3 CAN o ¢! 2012-11.21, 3 traves oe
Puntc e Contacio y 3 '@ focha e Nan Cumpido 03 plazns preestabiecidos para este efeco y N 3¢
nan recidico coservaciones;

Que medante Nforme TeCNCoJUNiGCo contenioo en @ Matrz de Revision No. 13 o %=cha 12 ce
3orl ge 2013, 3e 3ugind proceder 3 9 Jorobacion y OfiCaIEZICON ge @ Frmer Revison oo
regamentc maters e esta resolucion, e Cus recomiends aprobar y Ofcizar con e caracier oe
CBLIGATORIA 3 PRIMERA REVIZION d¢ REQGLAMENTD TECNICO ECUATORIANO RTE INEN
213 “ETMQUETADD DE PRENDAS DE VESTIR, ROPA DE HOOAR Y COMPLEMENTOS DE
VEITIR . PRIMERA REVISION™;

Que ge conformiciad con la Ley oel Distema Ecustorianc oe 8 Caicad y su Reglamento General, o
Minstere ge INOUSYISs y Productvicad. e @ MnIttucen rectors de Jistema Ecustorane de @
Caidad, en consecuenca e: competente Dara 3prodar y OfCaixar con o Ccaracter de
OBLICATORIA @ PRIMERA REVISION de reglamento teonicc soustoriano RTE INEN 013
“ETIGQUETADO DE PRENDAS DE VESTIR. ROPA DE HOOAR ¥ COMPLEMENTOZ DE VEITIR™,
medante 3u DrOMUgacion en & Registro OfCIa, 3 fn 0e que existy Un JUSIo eqUIDro Je Miereses
entre proveedores y Consumidores;

Que megiante ACuerdo Mifstenyi No. 11 445 o2 23 de noviembre de 2011, pubicado en o Registo
Ofcial No. 535 Cel 12 O noviemore de 2011, 3 Minsira Oe InCusTias y Productvicad deiega 3 3
Sutsecretyria ce (3 Caidao 'a U] O oMLY y OFCIaIZY @3 DrODUEsSS O NOMMas o
regamentcs BONCOS ¥ Drotedimentos 02 SVILACON de B CoNformidac propwestos por e INEN en &
2amBio d¢ su COMpetencia O Conformidad con 0 previsio en ia Ley del Sisema Ecustonans o @
Caildad y en sy Reglamerto Genery, y

En gjerccic o 93 cuthoe: que e concede B Ley,

RESUELVE:
ARTICULO 1.- Agrobar y ofciatzar com ¢ carscier de OSUGATORIO & sigulente:
REGLAMENTO TECNICO ECUATORIANO RTE INEN 013 (1R
“ETIGQUETADO DE PRENDAL DE VESTIR, ROPA DE HOOAR
Y COMPLEMENTOS DE VESTIR"
1. OBJETO
1.1 Este reglamento ecnico estadiece reQuISIDs pars el eTquetace de B3 prencas oe vessr,
oe

ROgar y compiementos de vestr, tean O fabrcacion Nacions © 'Mportades, gque e
icen en & pals, con 3 Nidad Oe prevenir 133 DFACTCIS QuUe PUSTda” INCUCT 3 eror ¢

2. CAMPO DE APLICACION

2.1 Este reglamento 2CNCO e apica 3 03 producios CIasficacos en e Arance! Naconal ge
Meonatione:. GerTD Jd¢ 32 IUOOITGR: ANINCEISs Que S Jetaian 3 CorTRuacon

01338 L
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22 Este regiamenio CniCC N0 € 3DICI 3 102 Procucios Oetermindoos Come menae de Tas3 y
equUDO Je TIDAC. envios de 30C0Me, Jonaciones provenientes def exienor 3 entigaces autonImass
pars recibir gichas donaciones, TaNQUCes JpOMANCas, Denes Pars uso de ACICACIIC0S ¥y
MUSSIas SN Valor comercial. En 0o <3303 de eQuipaje Oe viajero y rafco postal intemacional ©
correo (courier). se apicarsn as reguisciones gel Servicio Naconal de Adusna de! Ecusdor,
SENAE.

23 Se exceptian Oe I3 3ICICON Oe o322 regamento 1ECNCD 03 IUCUCS DIMY & CIDEID COMO
Sangcas eissticas para |a cabex, Ontllos. entre otros

3. DEFINICIONES

3.1 Par o3 ef2cCios de este regaments tECNCO, 2 3A0RLIN (a3 sigulentes definicones:

3.1.1 Cooigo ge ofe. MOO0 3ifadelico, Mumernco © afanumernco estabiecioo por ¢ fatricante pars
dentcar un it de produccion © UN3 Oroen de PediiD DA UN IOIC Proveesor O mMarca

3.12 Compiemento g2 vesiy ACTE30M0 3eCuncans oe I3 prenda de vestir,

3.13 Comerciante 0 Jsrduidor FPersona natury © jundica que de maner Nabltual vende ©
provee, 3' por maycr 5 8 dewl, bienes Jesnaces fnamente 3 02 CONSUMICOres, 3un Cuando eic
PO e JesaTTie on estadeCiMientos aDErDs 3 PUDECD.

3.1.4 Conzumidor Fersona naturd! 0 Aridica que como destnatarc “na’ adquiera, utlice © Jstrute
Dienes O servicios

315 Cuerc. Matensl proteico TDroso (COSgENnc) O @ plel de animales Que CoMsenan u
estructury Toros3 Ofignal, Que N3 30O NGO Quimicamente Con 3genmtes curtentes, no es
susceptble de JesCOMpONerse pOr puTefaccion y Que 13 defmitivamente determinacas
Caraciensticas NsiCas, QUITICas, estetcas y de resistencia O/ & cuero tene (3 supericie recudiens
PO UN3 CO0A Of 3CIDAT0, £253 CAOA ILPArTC) NO Jebe e O LN Grosor supenor 3 0 15 M

3.1.56.1 No podrs utitzarse @ oenominacion ‘cuerc” en 103 Sigulentes C330s!

2) Aguelios producios ODISN'Cos Ot 13 Dl 0o armimales, Que Mabiendc SO0 SOMelicos 3 Un Droceso
Mmecanicc Oe frapmentacion, mMolends, DUNVENIACON U OVUS SNAOQOS e Droceds 3 su
SJOMEracion © reconsirucoon

b} Cuando ¢! espesor del recubrmientd de 103 CUeros supere ur J2rTio oel espesor del Producio

318 Cuero UNTaoD. reCuUBIerTD O reQenerago. CuBro © DS CUtial CUyO 3C3DA00 supertcal tene
un espesor superor 3 0,15 mm, DTS NG SUDEra UN IBrCio 08 eSDesOr IS del DrosUCD.

317 Embalge. Recpients © envoiturs Con Que e profege & produc® Com @ Traidad ce
resguardaric de daflo: Niscos y agentes extermos. “aCiitando de o3t ™OC0 U MANPWACON,
Tanspone y almacenaients

3.18 Empague (envase) Recpients © enmoiturs que o35t en TONDCID CFreclo Con e producto,
Sesiraco 3 contenenc desce su fIDrCITION hasty su entrega & CONSU™Idor, COn 3 “nalicac ce
protegeno d2) detencro y facitar su mamipuiacion

3.18 Exguers Es cudiguier rotulo, marnets NICnpdon, Marca, magen u otro mateny descrptive
© Prafico que 3 M3yB S3CTID, IMDresd, S3tarcido. Marcado, mMAartado en reieve © hueCogradado ©
adheroc 3l productc, conm el propisio Ge Car 3 CONOCer Clertas CIraCIeristcas especimicas del
producic.

2013365 a2



Anexo 9 Tabla de Amortizaciéon

3
INVERSION 18.200,00
TABLA DE AMORTIZACION
$ CUOTA $
CAPITAL PROPIO  1.000,00 MES 483,89
PRESTAMO $
(DEUDA) 17.200,00
PLAZO 5 ANOS
TASA DE INTERES  22,90%  ANUAL  BANCO D- MIRO
$
INTERES | CAPIT
PERIODO CUOTA ES AL SALDO
$ $ $ $
0 - - - 17.200,00
$ $ $ $
1 483,89 328,23 155,66 | 17.044,34
$ $ $ $
2 483,89 325,26 158,63 | 16.885,72
$ $ $ $
3 483,89 322,24 161,65 |16.724,07
$ $ $ $
4 483,89 319,15 164,74 | 16.559,33
3$ $ $ $
5 483,89 316,01 167,88 | 16.391,45
3 $ $ $
6 483,89 312,80 171,08 |16.220,36
3 $ $ $
7 483,89 309,54 174,35 |16.046,01
$ $ $ $
8 483,89 306,21 177,68 |15.868,34
$ $ $ $
9 483,89 302,82 181,07 |15.687,27
$ $ $ $
10 483,89 299,37 184,52 |15.502,75
$ $ $ $
11 483,89 295,84 188,04 |15.314,70
$ $ $ $
12 483,89 292,26 191,63 |15.123,07
3 $ $ $
13 483,89 288,60 195,29 |14.927,78
3 $ $ $
14 483,89 284,87 199,02 |14.728,76
3 $ $ $
15 483,89 281,07 202,81 |14.525,95
$ $ $ $
16 483,89 277,20 206,68 |14.319,26
$ $ $ $
17 483,89 273,26 210,63 |14.108,63

$5.806,

66 Afiol
$3.729, Gasto

73 Financiero
$2.076, Gasto de
93 Capital



$ $ $ $

18 483,89 269,24 214,65 |13.893,98
$ $ $ $

19 483,89 265,14 218,74 |13.675,24
$ $ $ $

20 483,89 260,97 222,92 |13.452,32
$ $ $ $

21 483,89 256,72 227,17 | 13.225,15
$ $ $ $

22 483,89 252,38 231,51 |12.993,64
$ $ $ $

23 483,89 247,96 23593 | 12.757,71
$ $ $ $

24 483,89 243,46 240,43 | 12.517,28
$ $ $ $

25 483,89 238,87 245,02 |12.272,27
$ $ $ $

26 483,89 234,20 249,69 |12.022,57
$ $ $ $

27 483,89 229,43 254,46 | 11.768,12
$ $ $ $

28 483,89 224,57 259,31 | 11.508,80
$ $ $ $

29 483,89 219,63 264,26 | 11.244,54
$ $ $ $

30 483,89 214,58 269,31 |10.975,24
$ $ $ $

31 483,89 209,44 274,44 110.700,79
$ $ $ $

32 483,89 204,21 279,68 10.421,11
$ $ $ $

33 483,89 198,87 285,02  |10.136,09
$ $ $ $

34 483,89 193,43 290,46 | 9.845,63
$ $ $ $

35 483,89 187,89 296,00 ]9.549,63
$ $ $ $

36 483,89 182,24 301,65 |9.247,98
$ $ $ $

37 483,89 176,48 307,41 |8.940,58
$ $ $ $

38 483,89 170,62 313,27 18.627,30
$ $ $ $

39 483,89 164,64 319,25 |8.308,05
$ $ $ $

40 483,89 158,55 325,34 |7.982,71
$ $ $ $

41 483,89 152,34 331,55 |7.651,16
$ $ $ $

42 483,89 146,01 337,88 |7.313,28
$ $ $ $

43 483,89 139,56 344,33 16.968,95

$5.806,
66

$3.200,
88

$2.605,
78

$5.806,
66

$2.537,
36

$3.269,
30

Afio2

Gasto
Financiero

Gasto de
Capital

Afio3

Gasto
Financiero

Gasto de
Capital



$ $ $

44 483,89 132,99 350,90 |6.618,06
$ $ $ $

45 483,89 126,29 357,59 |6.260,46
$ $ $ $

46 483,89 119,47 364,42 |5.896,04
$ $ $ $

47 483,89 112,52 371,37 | 5.524,67
$ $ $ $

48 483,89 105,43 378,46 |5.146,21
$ $ $ $

49 483,89 98,21 385,68 |4.760,53
$ $ $

50 483,89 90,85 393,04 14.367,49
$ $ $ $

51 483,89 83,35 400,54 |3.966,95
$ $ $ $

52 483,89 75,70 408,19 | 3.558,76
$ $ $ $

53 483,89 67,91 415,98 |3.142,79
$ $ $ $

54 483,89 59,97 42391 |2.718,87
$ $ $ $

55 483,89 51,89 432,00 |2.286,87
$ $ $ $

56 483,89 43,64 440,25 |1.846,62
$ $ $

57 483,89 35,24 448,65 |1.397,97
$ $ $ $

58 483,89 26,68 457,21 | 940,76
$ $ $ $

59 483,89 17,95 465,94 474,83
$ $ $ $

60 483,89 9,06 474,83 |(0,00)

$5.806,
66 Afio4

$1.704, Gasto
89 Financiero

$4.101, Gasto de

77 Capital
$5.806,

66 Afo5

$ Gasto

660,45 Financiero

$5.146, Gasto de
21 Capital



Anexo 10 Ingresos Proyectados 2016 (Empresa Comercial Génesis)

Ingresos Proyectados Ao 2016

Meses Producto Unidades| PVP Total
$ $
Jeans tallas (6 - 18) 70 24,00 1.680,00
$ $
Vestidos Casuales 45 19,00 855,00
Enero $ $
Faldas tallas (6- 14) 45 14,00 630,00
Blusas tallas $ $
(S,M,L,XL) 55 12,00 660,00
$ $
Jeans tallas (6 - 18) 80 24,00 1.920,00
$ $
Vestidos Casuales 48 19,00 912,00
Febrero $ $
Faldas tallas (6- 14) 60 14,00 840,00
Blusas tallas $ $
(S,M,L,XL) 70 12,00 840,00
$ $
Jeans tallas (6 - 18) 80 24,00 1.920,00
$ $
Vestidos Casuales 48 19,00 912,00
Marzo $ $
Faldas tallas (6- 14) 60 14,00 840,00
Blusas tallas $ $
(S,M,L,XL) 70 12,00 840,00
$ $
Jeans tallas (6 - 18) 100 24,00 2.400,00
$ $
. Vestidos Casuales 70 19,00 1.330,00
Abril $ $
Faldas tallas (6- 14) 85 14,00 1.190,00
Blusas tallas $ $
(S,M,L,XL) 80 12,00 960,00
$ $
Jeans tallas (6 - 18) 100 24,00 2.400,00
$ $
Vestidos Casuales 70 19,00 1.330,00
Mayo $ $
Faldas tallas (6- 14) 85 14,00 1.190,00
Blusas tallas $ $
(S,M,L,XL) 80 12,00 960,00
$ $
Jeans tallas (6 - 18) 80 24,00 1.920,00
. $ $
Ll Vestidos Casuales 48 19,00 912,00
$ $
Faldas tallas (6- 14) 60 14,00 840,00




Blusas tallas $ $
(S,M,L,XL) 70 12,00 840,00
$ $
Jeans tallas (6 - 18) 100 24,00 2.400,00
$ $
. Vestidos Casuales 70 19,00 1.330,00
Julio $ $
Faldas tallas (6- 14) 85 14,00 1.190,00
Blusas tallas $ $
(S,M,L,XL) 80 12,00 960,00
$ $
Jeans tallas (6 - 18) 80 24,00 1.920,00
$ $
Vestidos Casuales 48 19,00 912,00
Agosto $ $
Faldas tallas (6- 14) 60 14,00 840,00
Blusas tallas $ $
(S,M,L,XL) 70 12,00 840,00
$ $
Jeans tallas (6 - 18) 80 24,00 1.920,00
$ $
. Vestidos Casuales 48 19,00 912,00
Septiembre $ $
Faldas tallas (6- 14) 60 14,00 840,00
Blusas tallas $ $
(S,M,L,XL) 70 12,00 840,00
$ $
Jeans tallas (6 - 18) 80 24,00 1.920,00
$ $
Vestidos Casuales 48 19,00 912,00
Octubre $ $
Faldas tallas (6- 14) 60 14,00 840,00
Blusas tallas $ $
(S,M,L,XL) 70 12,00 840,00
$ $
Jeans tallas (6 - 18) 150 24,00 3.600,00
$ $
. Vestidos Casuales 110 19,00 2.090,00
Noviembre $ $
Faldas tallas (6- 14) 110 14,00 1.540,00
Blusas tallas $ $
(S,M,L,XL) 120 12,00 1.440,00
$ $
Jeans tallas (6 - 18) 180 24,00 4.320,00
$ $
.. Vestidos Casuales 110 19,00 2.090,00
Diciembre $ $
Faldas tallas (6- 14) 120 14,00 1.680,00
Blusas tallas $ $
(S,M,L,XL) 130 12,00 1.560,00
$
Total 3798 66.857,00




Anexo 11 Arancel Nacional de Importaciones

Capitulo 42
4201.00.00 r&rtkulos de talabarteria o guarmicioneria para todos los ' 25 .
animales (incimides Jos tires, traillas. rodilleras, bozales.
sudaderes. alferjas. abrigos para perros v articules
similares). de cualquier materia.
4202 Baules. maletas (valijas), maletines. incluidoes los de asea v los
portadocumentes, portafolies (carferas de mama),
icartapacios, fumdas v estmches para gafas (amfeojos).
binoculares. camaras fofograficas o cipematosraficas.
i tos musicales o armas v continentes similares; sacos
de viaje. sacos (bolsas) aislantes para alimentos v bebidas.
'boksas de aseo. mechilas. baelses de mame (carteras). bolsas
Ia compra billeteras. portamonedas. portamapas.
F::tas. pitilleras v belsas para tabaco. belsas para
herramientas v para articales de deporte. estuches paraj
frascos v betellas. estuches para jovas. polveras, estuches
I'p:nud&rtri:ymﬂilutﬂdnﬁnndﬂmnlﬂuﬂn
regenerade. hojas de plastico. materia texill. fibra
'vulcanizada o carton. o recubiertes tofalmente o en su mavor
€ CON €sas materias o papel
- Baiiles. maletas (valnas) v maletines. mefmdos los de aszo v los
portadocumentos, portafolios (carteras de mano), cartapacios y
confinentes similares:
4202.11 - - Con la superficie exterior de cuero natural o cuero regenerado:
4202.11.10 |- - - Banles, maletas (valijas) v malefines, inchuidos los de aseo, v 30
confinentes similares
42021190 |- -- Los demas 30
4202.12 - - Con Ia superficie exterior de plastico o materia textil
42021210 |- - - Baules, maletas (valijas) y maletines, incluidos los de aseo, v 30
confinenfes similares
42021290  |--- Los demis 30
42021900 |- - Los demds 30
- Bolsos de mano (carteras), incluso con bandolera o sin asas:
42022100 |- - Con Ia superficie exterior de cuero natural o cuero regenerado 30
4202.22.00 |- - Con la superficie exterior de hojas de plastico o materia textil 30
4202.29.00 |- - Los demas 30
- Articulos de bolsillo o de bolso de mano (cartera):
4202.31.00 |- - Con la superficie exterior de cuero nafural o cuero regenerado 30
420232.00 |- - Con la superficie exterior de hojas de plistico o materia textil 30
420239.00 |- - Los demas 30
- Los demas:




4202.91 - - Con la superficie exterior de cuero nafural o cuero regenerado:
4202.91.10 |- - - Sacos de viaje v mochilas u 30
42029190 |- -- Los demas u 30
4202.92.00 |- - Con la superficie exterior de hojas de plastico o materia textil u 30
4202.99 - - Los demas:
42029910 |- - - Sacos de viaje v mochilas 30
42029990 |- -- Los demas 30
42.03 Prendas v complementos (accesorios), de vestir, de cuero

natural o cuero regenerado.
4203.10.00 |- Prendas de vestir u 30

- Guantes, mitones v manoplas:
4203.21.00 |- - Disediados especialmente para la prictica del deporte u 30
4203.29.00 |- - Los demas u 30
4203.30.00 |- Cmfos, cinturones v bandoleras u 30
4203.40.00 |- Los demas complementos (accesorios) de vestir u 30
[42.04]
4205.00 Las demas manufacturas de coero natural o cuero

regenerado.
4205.00.10 |- Correas de transmisién kg 15
42050090 |- Los demas u 25
4206.00 Manufacturas de tripa, vejigas o tendones.
4206.00.10 |- Cuerdas de tripa kg 15
4206.00.20 |- Tripas para embutidos kg 15
4206.00.90 |- Las demas kg 15

Capitulo 43
Tarifa
Codigo Designacion de la Mercancia UF |Arancelaria| OBSERVACIONES

43.01 Peleteria en bruto (incluidas las cabezas, colas, patas v demas

trozos utilizables en peleteria), excepto las pieles en bruto de

las parridas 41.01, 41.02 o 41.03.

4301.10.00 |- De vison, enteras, incluso sin la cabeza, cola o patas kg 0
43013000 |- De cordero llamadas «astracanw. «Breitschwanz», «caracul».| kg 0
«persa» o similares, de cordero de Indias, de China, de Mongolia

o del Tibet. enteras. incluso sin 1a cabeza. cola o patas
4301.60.00 |- De zorro. enteras. incluso sin la cabeza, cola o patas kg 0
4301.80.00 |- Las demas pieles. enteras, incluso sin 1a cabeza, cola o patas kg 0
4301.90.00 |- Cabezas, colas, patas y demas trozos utilizables en peleteria kg 0
43.02 Peleteria curtida o adobada (incluidas las cabezas, colas,

patas v demas trozos, desechos ¥ recortes), incluso

ensamblada (sin otras materias), excepto la de la pardda

43.03.

- Pieles enteras, incluso sin la cabeza. cola o patas, sin

ensamblar:
4302.11.00 |- - De visén kg 0
4302.19.00 |- - Las demas kg 0
4302.20.00 |- Cabezas, colas, patas v demas trozos, desechos v recortes, sin| kg 0

ensamblar
43023000 |- Pieles enteras v trozos v recortes de pieles, ensamblados kg 0
43.03 Prendas v complementos (accesorios), de vestir, v demas

articulos de peleteria.
4303.10 - Prendas y complementos (accesorios), de vestir:
4303.10.10 |- - De alpaca 30
4303.10.90 |- - Las demas 30
4303.90 - Los demas:




4303.20.10 |- - De alpaca 1 30
43039080 |- - Las demas 1 30
H304.00.00 |Pe]dn1a facticia o artificial v articulos de peleterta facticia of u 30
Ficial
Capitulo 61
Codige. Designacion de Ia Mercancia rE | TR ARG | o RV ACIONES
61.01 ‘Abriges. chaquetomes. capas. amoraks. cazadoras v
articules similares. de punte. para hombres o nifies.
excepte los articules de Ia partida 61.03.
61012000 |- De alzodén 7 |10+USD55porks
6101.30.00 |- De fibras sintéticas o artificiales U |10+USD 5.5 porkg.
6101.90 - De las demas materias textiles:
6101.90.10 |- - De lana o pelo fino T |10+TUSD 5.5 por kg.
6101.90.90 |- - Los demas U |10+USD 5.5 por kg.
61.02 Abrigos, chaquetones, capas, anoraks, cazadoras y
articulos similares, de punto, para mujeres o ninas,
excepto los articules de la partida 61.04.
6102.10.00 |- De lana o pelo fino o |10+USD 55 porkg.
6102.20.00 |- De algodon |1| 10+TUSD 5.5 por kg.
6102.30.00 |- De fibras sintéticas o artificiales |1| 10+TISD 5.5 por kg.
6102.20.00 |- De las demas materias textiles fu [10+USD5S porkg.
61.03 Trajes (ambos o ternos), conjuntos, chaguetas (sacos),
pantalones largos, pantalones con peto, pantalones
cortos (calzones) v shorts (excepto de baiio), de punto,
para hombres o nifios.
6103.10 - Trajes (ambos o ternos):
6103.10.10 |- - De lana o pelo fino p |10+USD 5.5 porkg.
6103.10.20 |- - De fibras sintéticas |1| 10+TISD 5.5 por kg.
6103.10.90 |- - De las demas materias textiles fu |10+USD 5.5 porke.
- Conjuntos:
61032200 |- - De algodon o [10+USD55 porke
6103.23.00 |- - De fibras sintéticas fu [10+USD5S por kg.
6103.20 - - De las demsis materias textiles:
6103.29.10 |- - - De lana o pelo fino o |10+USD 5.5 porkg.
6103.2090 |- -- Los demis o [10+USD 55porkg.
- Chaguetas (sacos):
6103.31.00 |- - De lana o pelo fino o |10+USD 5.5 porkg.
6103.3200 |- - De algodon |11 10+USD 5.5 porkg.
6103.33.00 |- - De fibras sintéticas |1| 10+TSD 5.5 por kg.
61033900 |- - De las demsds materias textiles u [10+USD 55porkg
- Pantalones largos. pantalones con pefo. pantalones cortos
(calzones) y ushortsy:




6103.41.00 |- - De lana o pelo fino u [10+TSD 5.5 porkg.
6103.42.00 |- - De algoddn u |10+ TUSD 5.5 por kg.
6103.43.00 |- - De fibras sintéticas u [10+TSD 5.5 porkg.
6103.49.00 |- - De las demas materias textiles u 10+ TUSD 5.5 porkg.
61.04 Trajes sastre, conjuntos, chaquetas (sacos), vestidos,
faldas, faldas pantalon, pantalones largos, panralones
con peto, pantalones cortos (calzones) v shorts (excepto
de baiio), de punto, para mujeres o nifias.
- Trajes sastre:
6104.13.00 |- - De fibras sintéticas u [10+TSD 5.5 porkg.
6104.19 - - De las demas materias textiles:
6104.19.10 |- - - De lana o pelo fino v [10+TUSD 5.5 porkg.
6104.19.20 |- - - De algodon u |10+ TUSD 5.5 por kg.
6104.19.90  |--- Los demas u |10+ USD 5.5 porkg.
- Conjuntos:
6104.22.00 |- - De algoddn u [10+TSD 5.5 porkg.
6104 23.00 |- - De fibras sintéticas u |10+ USD 5.5 porkg.
§104.29.10 |- - - De lana o pelo fine 10+ USD 5.5 por kg
61042990 |- -- Los demas u |0+ TUSD 55 porks.
- Chagnetas (zacos):
§104.31.00 |- - De lana o pelo fine u |0+ TUSD 55 porks.
G104.32.00 |- - De alzedon u |0+ TUSD 55 porkg.
§104.33.00 |- - De fibras sintéticas u |10+ TUSD 5.5 por kg
§104.32.00 |- - De las demas materias textiles u |10+ TUSD 55 porkg.
- Vestides:
§104.41.00 |- - De lana o pelo fine u |0+ USD 55 porkg.
61044200  |-- Dealgodon u |0+ TUSD 55 porks.
§104.43.00 |- - De fibras sintéticas u |10+ TUSD 5.5 por kg
§104.44.00 |- - De fibras amificiales u |0+ TUSD 55 porkg.
61044900 |- - De las demas materias textiles u |0+ TUSD 55 porks.
- Faldas v faldas pantalon:
§104.51.00 |- - De lana o pelo fine u |10+ TUSD 5.5 por kg
§104.52.00 |- - De alzedon u |0+ TUSD 55 porks.
§104.53.00 |- - De fibras sinteticas u |10+ USD 5.5 por kg
61045900 |- - De las demas materias textiles u |0+ TUSD 55 porkg.
- Pantalones largos, pantalones con peto, pantalones corios
{calzomes) ¥ shoris:
§104.61.00 |- - De lana o pelo fine u |0+ TUSD 55 porks.
§104.62.00 |- - De algodon u |10+ TUSD 5.5 por kg
6104.63.00 |- - De fibras sinteticas u |0+ TUSD 55 porks.
§104.62.00 |- - De las demas materias textiles u |0+ TUSD 55 porks.
G105 Camisas de punto para hombres o nifos.
§105.10.00 |- De alzodon u |0+ TUSD 55 porks.
6105.20 - Die fibras sintéticas o ardficiales:
§105.20.10 |- - De fibmas acnlicas o modacrilicas 10+ USD 5.5 porkg.
§105.20.90 |- - De las demas fibras sintéticas o artificiales 10+ USD 5.5 porkg.
§105.90.00 |- Delas demas materias textiles n |10+ TUSD 55 por kg




61.06

Camisas, blusas v blusas camiseras, de punto, para
mujeres o nifias.

6106.10.00 |- De algodon u |10+ USD 5.5 porkg.
6106.20.00 |- De fibras sintéticas o artificiales u |10+ USD 5.5 porkg.
6106.90.00 |- De las demas materias textiles u |10+ USD 5.5 porkg.
61.07 Calzoncillos (incluidos los largos v los slips). camisones,
pijamas, albornoces de baiio, batas de casa y articulos
similares, de punto, para hombres o nifios.
- Calzoncillos (incluidos los largos v los slips):
6107.11.00 |- - De algodén u  |10+USD 5.5 porkg.
6107.12.00 |- - De fibras sintéticas o artificiales u |10+ USD 55 porkg.
6107.19.00 |- - De las demas materias textiles u |10+ TUSD 5.5 porkg.
- Camisones y pijamas:
6107.21.00 |- - De algoddn u |10+ USD 5.5 porkg.
6107.22.00 |- - De fibras sintéticas o artificiales u |10+ USD 5.5 porkg.
6107.29.00 |- - De las demas maferias textiles u |10+ USD 5.5 por kg.
- Los demas:
610791.00 |- - De algodon u |10+ USD 5.5 porkg.
610799 - - De las demds materias textiles:
6107.99.10 |- - - De fibras sintéticas o artificiales u |10+ USD 5.5 porkg.
61079990 |---Los demas u |10+USD 5.5 porkg.
61.08 Combinaciones, enaguas, bragas (bombachas,
calzomes) (incluso las que no llegan hasta la cintura),
camisones, pijamas, saltos de cama, albornoces de
bafio, batas de casa v articulos similares, de punto,
para mujeres o nifias.
- Combinaciones ¥ enaguas:
6108.11.00 |- - De fibras sintéticas o artificiales u |10+ USD 5.5 por kg.
6108.19.00 |- - De las demas materias textiles u  |10+TSD 5.5 porkg.
- Bragas (bombachas. calzones) (incluso las que no llegan
hasta la cintura):
6108.21.00 |- - De algodon u |10+ TUSD 5.5 por kg.
61082200 |- - De fibras sintéticas o artificiales u  |10+TUSD 5.5 porkg.
6108.29.00 |- - De las demas materias textiles u  |10+TUSD 5.5 por kg
- Camisones v pijamas:
610831.00 |- - De algodon u |10+USD55 porke
61083200 |-- De fibras sintéticas o artificiales u  |10+TUSD 5.5 por kg
6108.39.00 |- - De las demas materias textiles u  |10+TUSD 5.5 por kg.
- Los demas:
6108.91.00 |- - De algodon u |10+ TUSD 5.5 por kg.
6108.92.00 |- - De fibras sintéticas o artificiales u |10+ USD 5.5 por kg.
6108.99.00 |- - De las demas materias textiles u  |10+TUSD 5.5 por kg.
61.09 «T-shirts» v camisetas, de punto.
6100.10.00 |- De algodén u |10+ USD 5.5 porkg.
610990 - De las demas materias fexfiles:
61099010 |- - De fibras acrilicas o modacrilicas u  |10+TUSD 5.5 por kg
61099090 |--Las demas u |10+ USD 5.5 por kg.




61.10 Suéteres (jerseys), «pulloverss, cardiganes, chalecos v

articulos similares, de punto.

- De lana o pelo fino:
6110.11 - - De lana:
6110.11.10 |- - - Suéteres (jerseys) u |10+USD 5.5 por kg
65110.11.20 |- - - Chalecos u 10 +USD 5.5 por kg.
6110.11.30 |- - - Cardiganes u 10 +USD 5.5 por kg.
6110.11.90 |- - - Los demas u |10+ USD 5.5 por kg.
6110.12.00 |- - De cabra de Cachemira u |10+USD 5.5 por kg
611019 - - Los demas:
6110.19.10 |- - - Suéteres (jerseys) u |10+ USD 5.5 por kg.
6110.1920 |- - - Chalecos u 10 +USD 5.5 por kg.
61101930 |- - - Cardiganes u 10 +USD 5.5 por kg.
6110.1990 |- - - Los demas u |10+USD 5.5 por kg
611020 - De algodon:
61102010 |- - Suéteres (jerseys) u |10+USD 5.5 por kg
6110.20.20 |- - Chalecos u 10 +USD 5.5 por kg.
61102030 |- - Cardiganes u |10+TUSD 5.5 porkg.
61102090 |- - Los demas u |10+ USD 5.5 por kg.
611030 - De fibras sintéticas o artificiales:
6110.30.10 |- - De fibras acrilicas o modacrilicas u |10+TUSD 5.5 porkg.
61103090 |- -Las demas u |10+TUSD 5.5 porkg.
6110.90.00 |- De las demas materias textiles u |10+ TUSD 5.5 porke.
61.11 Prendas v complementos (accesorios), de vestir, de

punto, para bebés.
6111.20.00 |- De algodon u |10+ USD 5.5 por kg.
6111.30.00 |- De fibras sintéticas u |10+ USD 5.5 por kg.
6111.90 - De las demas materias textiles:
6111.90.10 |- - De lana o pelo fino u 10+ USD 5.5 por kg.
61119090 |- - Las demas u |10+ TUSD 5.5 porke.
61.12 Conjuntos de abrigo para entrenamiento o deporte

(chandales), monos (overoles) v conjuntros de esqui y

banadores, de punto.

- Conjuntos de abrigo para entrenamiento o deporte

(chandales):
§112.11.00 |- - De algodon u |10+ USD 5.5 por kg.
6112.12.00 |- - De fibras sintéticas u |10+ USD 5.5 por kg.
6112.19.00 |- - De las demas materias textiles u |10+ TUSD 5.5 porke.
6112.20.00 |- Monos (overoles) y conjuntos de esqui u 10+ USD 5.5 por kg.

- Bafiadores para hombres o nifios:
6112.31.00 |- - De fibras sintéticas u |10+ USD 5.5 por kg.
6112.39.00 |- - De las demas materias textiles u 10+ USD 5.5 por kg.

- Bafiadores para mujeres o nifias:
6112.41.00 |- - De fibras sintéticas u |10+ USD 5.5 por kg.
6112.49.00 |- - De las demas materias textiles u |10+ TUSD 5.5 porke.
6113.00.00  |Prendas de vestir confeccionadas con tejidos de puntoju |10 + USD 5.5 por kg.

de las partidas 59.03, 59.06 ¢ 59.07.
61.14 Las demas prendas de vestir, de punto.
6114.20.00 |- De algoddn u |10+ TUSD 5.5 porkg.
6114.30.00 |- De fibras sintéticas o artificiales u 10+ USD 5.5 por kg.
611490 - De las demas materias textiles:
6114.90.10 |- - De lana o pelo fino u 10+ USD 5.5 por kg.
61149090 |- - Las demas u |10+ TUSD 5.5 porke.




61.15

Calzas, pantv-medias, leotardos, medias, calcetines v
demas articulos de calceteria, incluso de compresion
progresiva (por ejemplo: medias para varices), de
punto.

6115.10 - Calzas, panfy-medias, leotardos v medias, de compresion
progresiva (por ejemplo: medias para varices):
6115.10.10 |- - Medias de compresion progresiva Ju |[10+USD 5.5 porkg.
61151090 |- - Los demas 2u |10+USD 5.5 porkg.
- Las demas calzas, panty-medias v leotardos:
611521.00 |- - De fibras sintéticas, de titulo inferior a 67 decitex por|2u |10+TUSD 5.5 porkg.
hilo sencillo
6115.22.00 |- - De fibras sinféticas, de titulo superior o igual a 67|2u |10+TUSD 5.5 porkg.
decitex por hilo sencillo
61152900 |- - De las demas materias textiles Ju |10+USD 55 porke.
6115.30 - Las demds medias de mujer, de tifulo inferior a 67
decifex por hilo sencillo:
611530.10 |- - De fibras sintéticas Ju |10+USD 5.5 porkg.
61153090 |- - Las demss Ju |10+USD 5.5 porkg.
- Los demas:
6115.94.00 |- - De lana o pelo fino 2u |[10+TUSD 5.5 porkg.
61159500 |- - De algodon Ju |10+TUSD 5.5 porke.
6115.96.00 |- - De fibras sintéticas 2u [10+USD 5.5 porkg.
611599.00 |- - De las demas materias textiles 2u |10+USD 5.5 porke.
61.16 Guantes, mitones y manoplas, de punto.
6116.1000 |- Impregnados. recubiertos o revestidos con plastico of2u [10+USD 5.5 porkg.
caucho
- Los demas:
6116.91.00 |- - De lana o pelo fino Ju |10+TUSD 5.5 porke.
61169200 |- - De algodon Ju |10+TUSD 5.5 porke.
6116.93.00 |- - De fibras sintéticas 2u |10+TUSD 55 porke.
61169900 |- - De las demas materias textiles 2u |10+TUSD 55 porke
61.17 Los demas complementos (accesorios) de vestir
confeccionados, de punto; partes de prendas o de
complementos (accesorios), de vestir, de punto.
6117.10.00 |- Chales, pafinelos de cuello, bufandas, mantillas, velos yju  [10+TSD 5.5 porkg.
articulos similares
611780 - Los demas complementos (accesorios) de vestir:
6117.80.10 |- - Rodilleras v tobilleras u  |[10+USD 55 porke.
6117.80.20 |- - Corbatas v lazos stmilares u |10+USD 5.5 porke.
61178090 |- - Los demas u |10+ USD55porke.
611790 - Partes:
6117.90.10 |- - De fibras sintéticas o artificiales u  [10+USD 55 porke.
6117.90.90 |- - Las demas u  |[10+USD 5.5 porkg.




Capitulo 62

|Reducir (Ctrl+1) l Tarita
Codizo 1a Mercancia Arancelaria
62.01 brizos, chaquoetones, capas, anoraks, cazadoras ¥
rticulos similares, para hombres o nilies, excepte los
rticulos de la partida 62.03.
Abrigos, impermesbles, chaguetonss, capas v arculos
5
G201.11.00 - - De lana o pele fino 10+ TUSD 5.5
por kg
5201.12.00 - - De algodon 10+ USD 5.5
por kg
G201.13.00 - - Die fibras sintéticas o artificiales 10+ TUSD 5.5
por kg
6201.19.00 L - D las damas materias extles 10+ USD 5.5
por kg
- Los demas:
6201.91.00 - - De lana o pelo fino 10+ USD 5.5
por kg
G201.92.00 - - De algoddn 10+TUSD 5.5
por kg
G201.93.00 - - Die fibras sintéficas o artificiales 10+ USD 5.5
por kg
G201.59.00 - - D las damas materias textiles 10+ USD 5.5
por kg
G102 Abrizos, chaguetones, capas, amoraks, cazadoras v
rticulos similares, para mujeres o nifias. excepto los
riiculos de la partida 62.04.
Abrizgos, impermesbles, chaguetonss, capas v arficulos
5.
6202.11.00 - - De lana o pelo fino 10+ USD 5.5
por kg
G202.12.00 - - De algoddn 10+TUSD 5.5
por kg
6202.13.00 - - D fibras sintéticas o artificiales 10+ USD 5.5
por kg
G202.19.00 - - De las demas materias extles 10+TUSD 5.5
por kg
- Los demas:
G202.91.00 - - De lana o pelo fino 10+ TUSD 5.5
por kg
G202.92.00 - - Die algodon 10+ USD 5.5

por kg




G202 .93 .00 - - Die fibras sintéticas o artificiales 10+ USD 5.5
por kg,
G202.99.00 - - Die 15 damas materias textiles 10+ USD 5.5
por kg,
G62.03 Trajes (ambos o ternos), conjuntes. chaguetas (sacos),
antalome: larzos, pamtalomes com peto, pantalones
Ei;:m {calzones) v shorts (excepto de bafio), para
bres o mifios.
- Trajes (ambos o termos):
§203.11.00 - - D lana o pelo fino 10+ USD 5.5
por kg,
G203.12.00 - - Die fibras sinteticas 10+ TUSD 5.5
porke
G203.19.00 - - Die las damas materias textiles 10+ TUSD 5.5
por kg
- Comjumtos:
§2:03.22.00 - - Die algodon 10+ UsSD 5.5
por kg,
§203.23.00 - - Die fibras sintéticas 10+ UsSD 5.5
por kg
§203.20 - - De las damas materias textles:
G203 .29 10 - - - Die lana o pelo fino 10+ TUSD 5.5
por kg
G205 .29 90 - - - Los demas 10+ TUSD 5.5
por kg
- Chaquetas (sacos):
G2035.31.0d - - Die lana o pelo fino 10+ TUSD 5.5
por kg
G2035.32.00 - - De algoddn 10 +USD 5.5
por kg
§203.33.00 - - De fibras sinteticas 10+ UsSD 5.5
por kg
G205 .39 .00 - - De las damas marerias extiles 10+ TUSD 5.5
por kg
- Pantalones largos, pantalones con peto, pantslones CoTtos
Hcalzones) v shorts:
§203.41.00 - - Die lana o pelo fino 10+ UsSD 5.5
por kg.
G205 .42 - - De algodon:
§203.42.10 - - - De tejidos lamados cmezclilla o denirme: 10+ USD 5.5
por kg.
§203.42.20 - - - De terciopele rayado (wcorduaroys) 10+ USD 5.5
por kg
6203.42.90 L - - Los demas 10+ USD 5.5
por kg
§203.43.00 - - De fibras sintaticas 10 +UsSD 5.5
por kg.
G203 .4%.00 - - De las demas materias textiles 10+ USD 5.5
por kg
G2 04 Trajes sastre, conjuntos, chagmetas (sacoes), wvestidos,

aldas, faldas pantalon, pantal s largoes, pantalomes
on pefo, pantalomes cortes {calzomes) v shorts (excepto

bafio), para muojeres o ninas.




- Trajes sasme:
§204.11.00 - - Die lanz o pele fino 10 +USD 5.5
por kg
6204.12.00 - - De algodon 10 +USD 5.5
por kg
§204.13.00 - - De fibras sintéticas 10 +TUsSD 5.5
por kg
G204.19.00 - - De las demas materias textiles 10 +US5D 5.5
por kg
- Conjuntos:
6204.21.00 - - Die lanz o pele fino 10 +UsSD 5.5
por kg
§204.22.00 - - De algodon 10+ S0 5.5
por kg
§204.23.00 - - Die fibras sintéticas 10 +USD 5.5
por kg
§204.20.00 - - Die las demas materias textiles 10 +TUSD 5.5
por kg
- Chaquetas (sacos):
§204.31.00 - - Die lznz o pele fino 10 +USD 5.5
por kg
6204.32.00 - - De algodon 10 +USD 5.5
por kg
§204.33.00 - - De fibras sintéticas 10 +USD 5.5
por kg
G204.39.00 - - Die las demac materias textiles 10 +TUSD 5.5
por kg
- Vestidos:
G204.41.00 - - Die lanz o pelo fino 10 +USD 5.5
por kg
G204 42 .00 - - De algodon 10 +USD 5.5
por kg
G204.43.00 - - Dig fibras sintédcas 10 +USD 5.5
por kg
G204 44 .00 - - De fibras artificiales 10 +USD 5.5
por kg
G204 49 .00 - - Die lzs demas materias textles 10+ USD 5.5
por kg
- Faldas v faldas pantslon:
G204.51.0:0 - - Die lanz o pelo fino 10 +USD 5.5
por kg
G204 52 .00 - - De algodon 10 +USD 5.5
por kg
G204.53.00 - - Dig fibras sintédcas 10 +USD 5.5
por kg
G204 50 .00 - - Die las demas materias extiles 10 +USD 5.5
por kg
- Pantalones largos, pantalones con peto, pantalones cortos
{calzomes) ¥ shorts:
G204.61.00 - - Die lanz o pelo fino 10 +USD 5.5
por kg
G204.62 .00 - - Die algodan 10 +USD 5.5

por kg




G204.63.00 - - Die fibras sintéticas 10+USD 5.5
por kg,
G204.69.00 - - Die lzs demas marerias extles 10+ USD 5.5
por kg,
§2.05 |Camizas para hombres o nifios.
6205 .20.00 - De algodon 10+TUSD 5.5
por kg,
G205.30.00 - De fibras sintéticas o arificiales 10+USD 5.5
por kg,
§205.90 - Die las demas marerias textiles:
G205.90.10 - - De lana o pelo fino 10+USD 55
por kg,
G205.90.90 - - Los demas 10+USD 55
por kg,
6206 Emlmis:s, bluzaz v blmsas camiseras, para mujeres o
a5,
G206, 10.00 - Die zada o desperdicios de seda 10+TUSD 5.5
por kg,
G206, 20.0:0 - D& lana o pelo fino 10+USD 5.5
por kg,
62063000 - De alzodan 10+USD 55
por kg,
G206, 4000 - De fibiras sintéticas o artificialss 10+ USD 5.5
por kg,
G206, 9000 - De las demas materias textiles 10+TUSD 5.5
por kg,
G2.07 amisetas, calzoncillos (incluwidos los largos ¥ los slips),
amisenes, pijamas, albornoces de bafie, batas de casa v
rticules similares, para hombres o nilios.
- Calzoncillos (incluidos los largos v las ships):
G207.11.0:0 - - Die algodon 10+USD 55
por kg,
G207.11.00 - - De alzodon 10+TSD 5.5
por kg
G207.19.00 - - D las demas materias wextles 10 +TUSD 5.5
por kg
- Camisones ¥ pijamas:
G207.21.00 - - Die alzodon 10+TSD 5.5
por kg
G207.22.00 - - De fibras sintétcas o artificizlas 10 +TUSD 5.5
por kg
G207.29.00 - - Die las demas materias textiles 10+ TUSD 5.5
por kg
- Los demas:
G207 .91.00 - - De algodon 10+ TUSD 5.5
por kg
5207 o0 - - Die las demas materias textiles:
G207.99.10 - - - Die fibras sinteticas o artificizlas 10+ TUSD 5.5
por kg
G207 90 90 - - - Loz demas 10+ TSD 5.5
por kg
62.08 amisetas, combinaciones, ENATLAY, bragas

mbachas, calzomes) (imclose las que no legan hasta
cinfura), camisones, pijamas, saltos de cama,




ornoces de bafe, batas de casa v articalos similares,
ara mujerss o milias.

- Combinacionss y snaguas:
G208.11.00 - - Die fibras sintéficas o artificizlas 10+ USD 5.5
por kg
62081900 - - Die las demas materias extiles 10+ USD 5.5
por kg
- Camisones ¥ pijamas:
G20E.21.00 - - Die alzodon 10+ USD 5.5
por kg
62082200 - - Die fibras sintéficas o artificizlas 10+ USD 5.5
por kg
G208 20 00 - - Die las demas materias extiles 10+ USD 5.5
por kg
- Los demas:
620891 .00 - - Die alzodan 10+ USD 5.5
por kg
G208.92.00 - - Die fibras sinteticas o artificizles 10+ USD 5.5
por kg
G200 .90 00 - - Die lac demsc materias textiles 10+ USD 5.5
por kg
62.09 ndas ¥ complementos (accesorios), de vestir, para
lbeoes.
G200 20.00 - Die alzoddn 10+ USD 5.5
por kg
G200.30.00 - Die fibras sintedcas 10+ USD 5.5
por kg
G209 50 - Die las damas materias textiles:
G200, 00,10 - - Die 1anz o pelo fino 10+ USD 5.5
por kg
G200 9090 - - Las demas 10+ USD 5.5
por kg
6210 Eﬂnﬂas de vestir confeccionadas con productes de las
artidas 56.02, $6.03, 5903, 59.06 o 59.07.
G210.10.00 - Con productos de las partidas 56.02 o 56.03 10+ USD 5.5
por kg
§210.20.00 Las demas prendss de vestir del tipo de 1as citadas en las 10+ 5D 5.5
bpartidzs §201.11 a 620119 por kg,
G210.30.00 - Las demas prendas de vestir del tipo de las citadas en las 10 +USD 5.5
fsubpartidas §202.11 3 620219 por kg,
52 10.40.00 - Laz demas prendss de vestir para hombres o nifios 10+ USD 5.5
por kg
5210.50.00 - Laz demas prendss de vestir para mumjeres o nifias 10+ USD 5.5
por kg
§2.11 Eunjuh:»s de abrige para entrenamiento o deporte
chandales), momos (overoles) ¥ comjuntos de esqui ¥
atiadores; las demas prendas de vestir.
- Banadores:
G211.11.00 - - Para hombres o nifios 10 +USD 5.5
por kg
G211.12.00 - - Para mogjeres o midas 10 +USD 5.5

por ke




G211.20.00 - Monos (overoles) ¥ conjuntes de esqul 10+USD 55
por ke
- Las demas prendas de vestir para hombres o nifios:
6211.32.00 - - De algodon 10+TUSD 5.5
por kg
6211.33.00 - - Die fibras sintétcas o artificialas 10+USD 5.5
por kg
§211.3% - - D las demas materias rextles:
6211.32.10 - - - D lznz o pelo fino 10+TUSD 5.5
por kg
§211.30.90 - - - Las demas 10 +1USD 5.5
por kg
- Las demas prendas de vestir para mmjeres o nifias:
6211.42.00 - - Die alzodon 10+TUSD 55
por kg
6211.43.00 - - Die fibras sinteticas o arfificialas 10+TUSD 5.5
por kg
§211.4% - - Die las demas materias extles:
6211.49.10 - - - De lznz o pelo fino 10+TUSD 55
por kg.
62114990 - - - Las darmnas 10+TUSD 5.5
por kg
62.12 Sostemes (corpilios), fajas, corses, tirantes (firaderes),
ligas v articules similares, ¥ sus partes, incloso de
[punta.
6212.10.00 - Sostenes (Corpifios) 10+TUSD 55
por kg.
6212 20.00 - Fajas v fajas braga (fajas bombachs) 10+TUSD 55
por kg.
6212.30.00 - Fajas sostén (fajas corpife) 10+TUSD 55
por kg
6212 90.00 - Los demas 10+TUSD 5.5
por kg
62.13 [Pannelos de bolsillo.
6213.20.00 - Die algodon 10+TUSD 5.5
por kg.
§213.90 - Die 135 damds materias textiles:
6213.90.10 - - Die sada o desperdicios de seda 10+USD 5.5
por ke
62139090 - - Laz damas 10+TUSD 55

por kg.




62.13 Panuelos de bolsillo.
6213.20.00 - De algodon u 10+USD 55
por kg.
6213.90 - De las demas materias textiles:
6213.90.10 - - De seda o desperdicios de seda u 10+USD 55
por kg.
6213.90.00 - - Las demas u 10+USD 55
por kg.
62.14 Chales, pafiuelos de cuello, bufandas, mantillas, velos v
articulos similares.
6214.10.00 - De seda o desperdicios de seda u 10+TUSD 55
por kg.
6214.20.00 - De lana o pelo ﬁno| u 10+USD 55
por kg.
6214.30.00 - De fibras sintéticas u 10+USD 55
por kg.
6214.40.00 - De fibras artificiales u 10+USD 55
por kg.
6214.90.00 - De las demas materias textiles u 10+USD 55
por kg.
62.15 Corbatas v lazos similares.
6215.10.00 - De seda o desperdicios de seda u 10+USD 55
por kg.
6215.20.00 - De fibras sintéticas o arfificiales u 10=TUSD 55
por kg.
6215.00.00 - De las demas materias textiles u 10+USD 55
por kg.
6216.00 Guantes, mitones v manoplas.
6216.00.10 - Especiales para la proteccion de trabajadores Zu 10+USD 55
por kg.
6216.00.90 - Los demas 2u 10=TUSD 55
por kg.
62.17 Los demids complementos (accesorios) de vesrdr
confeccionados: partes de prendas o de complementos
(accesorios), de vestir, excepto las de la partida 62.12.
6217.10.00 - Complementos (accesorios) de vestir u 10+TUSD 5.5
por kg.
6217.90.00 - Partes u 10+=1TUSD 55
por kg.

Capitulo 63




Tarifa

Codigo Designacion de la Mercancia \ lari OBSERVACIONES
I. LOS DEMAS ARTICULOS TEXTILES
CONEECCIONADOS

63.01 Mantas.

6301.10.00 |- Mantas eléctricas 10+USD 55
porkg.

6301.20 - Mantas de lana o pelo fino (excepto las eléctricas):

6301.20.10 |--Delana 10+USD 55
porkg.

63012020 |- - De pelo de vicudia 10+USD 55
porkg.

6301.20.90  |--Las demas 10+USD 55
por kg.

6301.30.00 |- Mantas de algodon (excepto las eléctricas) 10+TUSD 55
porkg.

6301.40.00 |- Mantas de fibras sintéticas (excepto las eléctricas) 10+USD 5.5

porkg.




6301.90.00 | Las demas mantas 10+ UsSD 5.5
por kg
63.02 [Bopa de cama, mesa, tocader o cocina.
G302.10 - Foopa de cama, de punto:
6302.10.10 |- - De fibrac sintéticas o artificialss 10+ USD 5.5
por kg
G302.10.90 |- Las demas 10+ USD 5.5
por kg
- Las demas ropas de cama, estampadas:
6302.21.00 |- De zlgodon 10+ USD 5.5
por kg
§302.22.00 | - De fibras sinteticas o artificiales 10+ USD 5.5
por kg
G302.20.00 |- De las demas materias textiles 10+ USD 5.5
por kg
- Las dernas ropas de cama:
4302.31.00 |- De algodon 10+ USD 5.5
por kg
4302.32.00 |- De fibras sinteticas o artificiales 10+ USD 5.5
por kg
63023000 |- - De las demas materias textiles 10+ USD 55
por kg
G302 40 - Foopa de mesa, de punto:
4302.40.10 |- - De fibras sinteticas o artificiales 10+ USD 5.5
por kg
63024090 |- -Las demas 10+ USsSD 5.5
por kg
- Las demas ropas de mesa:
4302.51.00 |- De algodon 10+ USD 5.5
por kg
§302.53.00 |- - De fibras zintéticas o artificialss 10+ USsSD 5.5
por kg
§302.50 - - De las demas matetias textiles:
G302.50.10 |- - - De lino 10+ USD 5.5
por kg
6302.5000  |---Las demas 10+ USsSD 5.5
por kg
6302 60.00 Fopa de tocador o cocina, de tejide com bumcles del tipo 10+TU5D 5.5
de algodin por kg
- Las dermas:
83029100 |--Dealzgodon 10+USD 5.5
por kg
§302.93.00 |- - De fibras sinteticas o artificiales 10+USD 5.5
por kg
5302 .00 - - Die las damas materias textiles:
3029010 | --Delino 10+TUsSD 5.5
por kg
63029080 | --Las demas 10+TUsSD 5.5
por kg
G3.03 WVisilles v cortinas; guardamalletas ¥ redapiés de cama.
- D pumbe:
6303.12.00 | - De fibras sinteticas 10+TUsSD 5.5
por kg
§303.1% - - Die las demas materias textiles:
§303.19.10 |- - De alzodon 10+USD 5.5

por kg




§303.1990 |- --Las demas 10+ USD 5.5
por kg
- Los demas:
G303.21.00 |- De zlgodon 10+ USD 5.5
por kg
G303.92.00 |- - De fibras sintéticas 10+ 5D 5.5
por kg
G303.20.00 |- - De las demas materias textiles 10+ USD 5.5
por kg
G304 ﬁu demas articules de tapiceria, excepto los de la partida
04
- Colchas:
§304.11.00 |- - De punto 10+ USD 5.5
por kg
G304.19.00 |- - Las demas 10+ USD 5.5
por kg
- Los demas:
G304.21.00 | - De punto 10+ USD 5.5
por kg
63049200 |- De slgodon, excepto de punto 10+ 5D 5.5
por kg
G304.93.00 |- - De fibras sintéticas, excepio de punto 10+ USD 5.5
por kg
63049000 |- - De las demas materias textiles, excepto de punto 10+ USD 5.5
por kg
G3.05 iSacos (belsas) v talegas, para emvasar.
6305.10 - De yute o demas fibras textiles del liber de 1a partida 53.03:
G305.10.10 | - De yue 30 0% de arancel hasia =] 31
de diciembre de 2014,
53051090 | -Los demas 10+ USD 5.5
por kg
6305.20.00 |- De algodon 10+ USD 5.5
por kg
- Die materias textiles sintéticas o amificiales:
§305.32.00 | - Continentes intermedios flexibles para productos a zranel 10+ 15D 5.5
por kg
G3035.33 - - Los demas, de tiras o formas similares, de polistileno o
|polipropilena:
§305.33.10 - - - De polietileno 10+ 5D 5.5
por kg
§305.33.20 | - - De pelipropileno 10+ 1SD 5.5
por kg
6305.30.00 |- Los demas 10+TUSD 5.5
por kg
6305.90 - Die s demas materias textiles:
G305.90.10 | - De pita {cabuya, figue) 10+ TUSD 5.5
por kg
§305.90.90 - - Las demas 10+ 5D 5.5
por kg
63046 Toldos de cualquier clase; tiemdas (carpas); velas para
Eﬁ-‘;ﬂ“{ms’ deslizadores o vehicmles terrestres;
ulos de acampar.
- Toldos de cuslguier clase:
6306.12.00 | - De fibras sintsticas 10+ TUSD 5.5
por kg
G306.10 - - De las demas materias textiles:
6306.19.10 |- - De algodon 10+ 1SD 5.5
por kg
6306.1990 |- --Las dernas 10+TUSD 5.5

por kg




- Tiendas (carpas).
63062200 | - De fibras sintéticas u |l0+USD5S
por kg
G306.20.00 | - De las demas materias textiles u 10+ TUSD 5.5
por kg
63063000 | Velas u |10+USDS5S
por kg
G6306.40.00 | Colchonss neumaricos u 10+ TS0 5.5
por kg
530620 - Los demas:
§306.90.10 |- De algodon u |10+ USDS55
por kg
53062090 |- - De las demas materias textiles u 10+ TUSD 5.5
por kg
63.07 demas articulos comfecciomados, incluidos los
atromes para prendas de vestir.
5307.10.00 Pafios para fregar o lavar (bayetas, pafios rejilla), franelas v| uw |10+ USD 55
iculos similares para mpieza por kg
G307.2000 |\ Cinturones y chalecos salvavidas u 10+ TU5D 5.5
por kg
G307.90 - Los demas:
G307.90.10 | - Patrones de prendas de vestir u |l0+USD 35S
por kg
G307.90.20 | - Cinturones de seguridad u |l0+USD5S
por kg
§307.2030 |- Mascarillas de proteccion u 0
63079090 |--Los demas u |10+USDS55
porkg.
II. JUEGOS
6308.00.00 |Juegos constituidos por piezas de tejido e hilados, incluso| u |10+ TUSD3.5
con accesorios, para la confeccion de alfombras, tapiceria, por kg.
manteles o servilletas bordados o de articulos textiles
similares, en envases para la venta al por menor.
III. PRENDERIA Y TRAPOS
6309.00.00 |Articulos de prenderia. kg |10+USDS5.5
por kg.
63.10 Trapos: cordeles, cuerdas v cordajes, de materia textil, en
desperdicios o en articulos inservibles.
6310.10 - Clasificados:
6310.10.10 |- - Recortes de la industria de la confeccion kg |10+USDS55
porkg.
6310.10.90 |- - Los demas kg |10+USD5.5
porkg.
63109000 |- Los demas kg |10+USD55
porkg.
Capitulo 94
Codigo Designacion de la Mercancia UF |, T‘“'H‘I . | OBSERVACIONES
04.01 Asientos (excepto los de la partida 94.02), incluso los
transformables en cama, ¥ sus partes.
0401.10.00 - Asientos del tipo de los utilizados en aeronaves u 30
9401.20.00 - Asientos del tipo de los utilizados en wehiculos u 30
automoviles
0401.30.00 - Asientos giratorios de altura ajustable u 30
0401 40.00 - Asientos transformables en cama, excepto el material de u 30
acampar o de jardin




- Asientos de roten (ratin), mimbre, bambil o materias
similares:

9401.51.00 - - De bambi o roten (ratin) 30
0401.59.00 - - Los demss 30
- Los demas asientos, con armazon de madera:
0401.61.00 - - Con relleno u 30
9401.69.00 - - Los demis u 30
- Los demss asientos. con armazon de metal:
0401.71.00 - - Con relleno u 30
0401.79.00 - - Los demss u 30
9401.80.00 - Los demas asientos 30
0401 90 - Partes:
9401.90.10 - - Dispositivos para asientos reclinables u 25
9401.90.90 - - Las demas u 25
04.02 Mobiliario para medicina, cirugia, odontologia o
veterinaria (por ejemplo: mesas de operaciones o de
II'E('(]IH}C']II].iEIll’O, camas Con mecanismo para uso
clinico, sillones de dentista); sillones de pelugueria v
sillones similares, con dispositivos de orientacion v
elevacion; partes de estos articulos.
0402.10 - Sillones de dentista, de pelugueria v sillones similares. v
sus partes:
0402.10.10 - - Sillones de dentista u 15
0402.10.90 - - Los demas 15
040290 - Los demas:
0402.90.10 - - Mesas de operaciones v sus partes u 15
0402.90.90 - - Los demas y sus partes u 15
04.03 Los demas muebles v sus partes.
0403.10.00 - Muebles de metal de los fipos utilizados en oficinas u 30
0403.20.00 - Los demis muebles de metal u 30
0403.30.00 - Muebles de madera de los tipos ufilizados en oficinas u 30
9403.40.00 - Muebles de madera de los tipos vfilizados en cocinas u 30
0403.50.00 - Muebles de madera de los tipos utilizados en] u 30
dormitorios
0403.60.00 - Los demas muebles de madera u 30
0403.70.00 - Muebles de plastico 30
- Muebles de otras materias, incluidos el roten (ratam).
Imimbre, bambi o materias similares:
0403.81.00 - - De bambu o roten (ratin) 30
0403.89.00 - - Los demas 30
0403.90.00 - Partes u 25
04.04 Somieres; articulos de cama v articulos similares (por
ejemplo: colchones, cubrepiés, edredones, cojines,
pufes, almohadas), bien con muelles (resortes), bien
rellenos o guarnecidos interiormente con cualguier
materia, incluidos los de caucho o plastico celulares,
recubiertos o no.
0404.10.00 - Somieres u 30
- Colchones:
0404.21.00 - - De caucho o plastico celulares. recubiertos o no u 30
04042900 - - De otras materias u 30
0404 30.00 - Sacos (bolsas) de dormir u 30
0404 .90.00 - Los demas u 30




04.05 Aparatos de alumbrade (incluides los provectores) v

sus partes, no expresados ni comprendidos en otra

parte; anuncios, lereros v placas indicadoras,

luminosos v articulos similares, con fuente de Iuz

inseparable, v sus partes no expresadas ni

comprendidas en otra parte.
0405.10 - Lamparas v demas aparatos eléctricos de alumbrado,

a colgar o fijar al techo o a la pared, excepto los de los
E:;OS ufilizados para el alumbrado de espacios o vias)
iblicos:

0405.10.10 - - Especiales para salas de cirugia v odontologia (de luz] u 5

sin sombra o «escialiticass)
0405.10.20 - - Proyectores de luz u 15
0405.10.90 - - Los demas u 30
0405.20.00 - Lamparas eléctricas de cabecera, mesa, oficina o de pie u 30
0405.30.00 - Guimnaldas eléctricas de los tipos utilizados en drboles| u 30

de Navidad
040540 - Los demas aparatos eléctricos de alumbrado:

- - Para el alumbrado de espacios o vias pliblicas:
0405.40.11 - - - Proyectores de luz u 20
0405.40.19 - - - Los demas u 20
9405.40.90 - - Los demas u 15
0940550 - Aparatos de alumbrado no eléctricos:
0405.50.10 - - De combustible liquido a presion u 30
9405.50.90 - - Los demas:
9405.50.90.10 - - - Lamparas de seguridad para mineria 5
9405.50.90.90 - - - Los demas 30
9405.60.00 - Amuncios, letreros v placas indicadoras, luminosos v u 30

articulos similares

- Partes:
9405.91.00 - - De vidrio u 15
940592 .00 - - De plastico u 25
9405.99.00 - - Las demas u 25
9406.00.00 Construcciones prefabricadas. u 20







