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INTRODUCCION

La cultura, el arte y sus diferentes expresiones son parte de Cuenca, ciudad considerada
como laAtenasdel Ecuador, en dondela presenciade artistasy col ectivos que representan
las diversas manifestaciones artisticas como la danza, teatro, musica, pintura, entre otros,

reguieren de espacios para su difusion.

En este sentido, |os medios de comunicacion, como laradio, juegan un papel trascendental
para la promocion de la cultura y € arte, pues la radio ha sido uno de los medios méas

escuchados y populares de la sociedad.

Sin embargo, a pesar del nimero de emisoras que existen en la urbe, son pocas las que

cuentan con espacios o0 programas para difundir |as artes plésticas y la cultura.

Por ello, lainvestigacion propone la elaboracion de una propuesta de revistacultural para
radio, que sirva como un espacio nuevo y alternativo de informacién y entretenimiento
para promover la cultura que, al igual que la ciencia, debe estar a a cance de todos para

romper €l mito de que esta dirigida Unicamente a ciertas élites.

Deigual forma, conocer € concepto de periodismo cultural, aprender como serealizauna
revistaradiar y asi fomentar la creacion de productos comunicacionales paralaradio, son

otros de los objetivos del presente trabajo.

Es por esto que & primer capitulo del documento aborda ala cultura, que se define como
el conjunto de modos de vida, tradiciones y conocimientos que caracterizan a un pueblo
0 sociedad.

Luego, esta el periodismo cultural, que se encarga de la coberturay difusion de los hechos
artisticos y culturales que se presentan en la sociedad, para continuar con € periodista

cultural, que debe poseer ciertas caracteristicas para el buen desempefio de surol.



En lasegundaparte, yase analizaalaradio definiéndolacomo un medio de comunicacion
popular, su evolucion, caracteristicas, formatos o0 programas radiales en los que ya se

abordaalaradio revista 0 magazine.

Mientras que en €l tercer capitulo se presentan los géneros periodisticos pararadio como
lanoticia, €l reportaje, la entrevista, el radioteatro y la farsa radiofonica. Se explica las

caracteristicas de cada uno.

El cuarto capitulo ya aborda e proceso de produccion de la revistaradial o magazine y

cada una de sus etapas.

También, cuales son los pasos para elaborar la propuesta, |os segmentos, y la estructura
gue debe tener.

Igualmente se habla del guion, elemento fundamental para € desarrollo del magazine,

pues consiste en un esquema, paso a paso, de todo & contenido de larevista

El capitulo final consiste en la propuesta de creacién de larevista cultural radial, paralo
cual primero se realizé un estudio de la produccion de los programas culturales de la

ciudad, mediante € andlisis de tres revistas culturales.

Dicho andlisisincluye los comentarios de tres profesional es vinculados ala comunicacion
y alacultura como Brigida Sanmartin, periodista cultural de diario EI Mercurio, Eliecer
Cérdenas, editoriadista de diario El Tiempo y Daniel Pinos G., propietario de Radio
Cuenca 1.180 A.M.

Luego, se describen cada uno de los e ementos del magazine, sus segmentos y en qué
consiste cada uno, asi como los géneros periodisticos que se van a utilizar y porqué selo

hara

De igual manera, se define y explica e horario, frecuencia y la emisora por la cua se

transmitiralarevistaradial cultural propuestaen el capitulo.

Al final, se elabor6 un guidn del programa para grabar un demo, como producto final de

lainvestigacion, que se adjuntaa documento.



CAPITULO 1

LA CULTURAY EL PERIODISMO

1.1 ;Quéeslacultura?

Debido aladiversidad, abstraccion y hasta complejidad de lostemas y circunstancias que
abarcala cultura, explicar € concepto sobre esta palabra no resulta facil.
Segin € diccionario de la Real Academia Espafiola (2014) encontramos varias

definiciones de cultura como:

- Conjunto de modos de vida y costumbres, conocimientos y grado de desarrollo

artistico, cientifico, industrial, en una época, grupo social, etc.
- Conjunto de conocimientos que permite a alguien desarrollar su juicio critico.

- Conjunto de las manifestaciones en que se expresalavidatradicional de un pueblo.

Como vemos, estas tres definiciones muestran algo en comun, pues las palabras vida,
conocimientos y costumbres estan presentes en |os conceptos, por |o que podriamos decir
que la cultura es e conjunto de modos de vida, tradiciones y conocimientos que

caracterizan a un pueblo o sociedad.

Sin embargo, desde una visién antropol 6gica existen muchas definiciones de cultura, que
toman en cuentan larelacion ser humano y entorno, naturaleza, lo material y simbdlico, y

|atrascendencia. Entonces:

Si se toma en cuenta... la relacion del ser humano y su entorno se puede decir que
culturaes el modo de vida de |os grupos humanos y la manera como resuelven |os
problemas de la existencia... Si se resalta el impulso del dominio sobre la
naturaleza: cultura es e conjunto de actividades que los seres humanos realizan
para garantizar la continuidad de la especie... Si se toma en cuenta la relacion entre
lo material y ssimbdlico: cultura es el proceso de objetivacion y subjetivacion
mediante el cual se construyen los diversos modos de vida... Si se toma en cuenta

el impulso de trascendencia: la cultura es el conjunto de creaciones intelectuales



que hacen posible larelacion con e otro mediante el lenguaje, losvalores, lasideas
(Cruz, Checa Montufar, & Rosero, 2012, pag. 209).

Ahora, es necesario tomar en cuenta €l caracter histérico de los conceptos, ya que su
alcance y contenido han ido cambiando con e paso del tiempo y e término ha sido
empleado para referirse alos bienes que estan vinculados con las artes, la educacion, los

libros y, con frecuencia con los productos de las industrias culturales.

La etimologia de “cultura” se remite a la accion de cultivar, segin Cuche: “en 1700
<<cultura>> ya es una palabra antigua del vocabulario francés. Proviene del latin
cultura que significa el cuidado de los campos o del ganado [...] mas adelante se
transforma como metéfora, del cultivo delatierraal cultivo del espiritu, imitando
de este modo €l modelo latino cultura, ya que € latin clasico habia consagrado €l
uso de la palabra en su sentido figurado [...] los pensadores de las Luces conciben
ala cultura como una caracteristica distintiva de la especie humana. Paraellos, la
cultura es la suma de los saberes acumulados y transmitidos por la humanidad,

considerada una totalidad, en el curso de la historia” (Cebrian & Miron, 2013).

Desde la raiz latina de la palabra “cultura”, que hace referencia al cuidado de la tierra, la
palabra empieza a transformarse producto de la evolucion intelectual o pensamiento de
los seres humanos, que empiezan atomarla para definir alos conocimientos adquiridos en

el transcurso de la historia

Sin embargo, més de 100 afios después de la definicion que Cuche muestra anteriormente,
no es hasta el afno 1871 cuando el antropologo briténico Edward Burnett Tylor en su obra
Primitive Culture, segin se describe en Cebridn & Mirdon (2013), propone lo que
posiblemente es la definicidn mas aceptada por la antropologia del siglo XIX sobre

cultura.

“De acuerdo a Tylor, cultura... es todo complejo que comprende las creencias, el arte, la
moral, €l derecho, las costumbres, y las otras capacidades o habitos adquiridos por el

hombre en tanto miembro de la sociedad...” (Cebrian & Miron, 2013).



En 1982, en cambio, la Organizacion delas Naciones Unidas parala Educacion, laCiencia
y la Cultura (UNESCO) readiza en México la Conferencia Mundia sobre las Politicas
Culturales, en donde lacomunidad internacional, para contribuir al acercamiento entre los

pueblos y mejorar |la comprension entre hombres, conviene en que:

...1a cultura puede considerarse actualmente como el conjunto de los rasgos
distintivos, espirituales y materiales, intelectuales y afectivos que caracterizan a
una sociedad o un grupo socia. Ella engloba, ademas de las artes y las letras, los
modos de vida, |os derechos fundamental es al ser humano, los sistemas de valores,
las tradiciones y las creencias, y que la cultura da a hombre la capacidad de
reflexionar sobre si mismo. Es ellala que hace de nosotros seres especificamente
humanos, racionales, criticos y éticamente comprometidos. A través de ella
discernimos los valores y efectuamos opciones. A través de ella e hombre se
expresa, toma conciencia de si mismo, se reconoce como un proyecto inacabado,
pone en cuestion sus propias realizaciones, busca incansablemente nuevas

significaciones, y crea obras que lo trascienden (UNESCO, sf.).

1.2 El periodismo cultural

De acuerdo aRivera (2003) alo largo de su desarrollo histérico, €l periodismo cultural se
ajustd ados concepciones basicas delacultura. Laprimeraserestringiaalas producciones
selectivas de las bellas letras y bellas artes, destinadas a una minoria de conocedores de
las producciones més refinadas del espiritu humano o dicho de otraforma, el menu selecto
gue servia a sus lectores revistas y publicaciones para una minoria de consumidores de

artey literatura en su nivel mas elevado.

La otra concepcidn en cambio, parte de la definicion que puso Edward Burnett Tylor en
el afo de 1874, mencionada en € apartado anterior, que considera ala cultura como un

conjunto de conocimientos y costumbres del hombre.

En la primera concepcion se privilegia la difusion de la cultura a través de medios

especificos y selectivos, mientras que la segunda se incluyd en los medios en general y es



laque hoy provee de una variedad de ofertas culturales mediante suplementos, revistas de
divulgacién, colecciones fasiculares, etc.

En este sentido, una parte importante del periodismo se relaciona con la reproduccion y
circulacion del capital cultural de una sociedad. La prensa cultural es también unafuente
de creacion de este patrimonio y asume una doble condicion, de creadoray reproductora,
Cuyos componentes apareceran segun los casos, como dominantes o como términos

complementarios.

Jorge B. Rivera define al periodismo cultural como “[...] una zona muy compleja
y heterogénea de medios, géneros y productos que abordan con propdésitos
creativos, criticos, reproductivos o divulgatorios los terrenos de las ‘bellas artes’,
las corrientes del pensamiento, las ciencias sociales y humanas, lallamada cultura
popular y muchos otros aspectos que tienen que ver con la produccion, circulacién
y consumo de bienes simbdlicos sin importar su origen o destinacion estamental
(Rodriguez F. , 2006, pags. 15-16).

En base alo que dice Rivera, podemos decir que € periodismo cultural se encarga de la
cobertura y difusion de los hechos y actividades relacionas a arte, asi como de las

tradiciones de una sociedad.

“...el profesor Ivan Tubau (1982) lo define como la forma de conocer y difundir los
productos culturales a través de los medios de comunicacion” (Rodriguez F. , 2006, pég.
16).

Actualmente, la definicion de periodismo cultural ain no estalibre de discusiones, tal vez
debido a que trata de abarcar un campo demasiado extenso y heterogéneo, lo cual haria
mas complegjalabuisgueda de unadefinicion tnicay formal que lo determine de unaforma

objetiva.

En todo caso, |os medios de comunicacion son € mejor camino paralatransmision
de la cultura y uno de los lugares de privilegio para su creaciéon. De ahi la
responsabilidad del periodismo cultural como una préctica informativa que sirve

para difundir la cultura. Una actividad profesional de los periodistas que € ercen



esta especialidad, con el deber de proporcionar acceso al capital artistico a quienes
no poseen los codigos, la formacion intelectual y sensibilidad necesarios para

asimilarlo y convertirlo en gratificante (Rodriguez, 2006, pags. 13-14).

Por lo tanto, es importante que en los contenidos generados desde los medios de
comunicacion se utilicen cédigos sencillos que permitan lacomprension y asimilacion de
los mensgjes, conceptos y términos del pablico, para despertar su interés y sobre todo €l

gusto que merece la cultura.

Segin € periodista Ryszard Kapuscinski € rol principal del periodismo es hacer
comprender a ciudadano comun. Es asi que €l periodismo cultural, adiferencia del resto
de especialidades del periodismo, tendria la obligacion de utilizar un lenguaje que
conmueva, seduzcay despierte en los receptores el interés por la belleza antes que por la

mercancia (Rodriguez F. , 2006, pag. 14).

1.3 Ambitosy contextos del periodismo cultural

El periodismo cultural funciona como un campo especifico dentro del periodismo y al
igua que otros, como €l politico o e econdmico, el cultural también se ocupa de lostemas

deinterés publico.

Pero, al ocuparse del campo de la cultura se enfoca en lainformacion acercade la
produccion, circulacion y consumo de productos simbodlicos. La produccion
artistica, € debate de ideas, las narrativas, las preocupaciones estéticas reciben
mayor atencion... que las decisiones politico-administrativas o los impactos
cotidianos de lainformacion masiva, que también hacen parte del campo cultural
(Cruzet al., 2012, pag. 207).

Difundir la informacion relacionado a las expresiones artisticas como la danza, teatro,
pintura, escultura, cine, entre otras;, los eventos que se reaizan en torno a dichas

expresiones forman parte del campo que abarca el periodismo cultural.



Quiza esa caracteristica... ha contribuido a desarrollar unas précticas informativas que
tienden mas hacia un relato cotidiano del arte institucionalizado, de los espacios
legitimados por la cultura ilustrada y no como la narrativa de las transformaciones
culturalesen lavidadela gente, del aprovechamiento de los simbolos, de | as aplicaciones
tecnol gicas, de |os diversos modos de vida, entre otros temas que expresan la dimension
politicade laculturay los efectos culturales de la politica. (Cruz et al., 2012, pag. 208).

Al respecto Cruz et al. (2012) ordena el campo artistico-cultural de la siguiente manera:

- Expresiones artisticas: plastica, artes escénicas...

- Visualidades: cine, video, disefio...

- Sonoridades: musica, lenguajes y claves de comunicacion sonoras...

- Letras: literatura, ensayo, poesia...

- Pensamiento critico: estudios culturales, sociologia, comunicacion, antropologia
visual...

- Memoria y cultura popular: patrimonio tangible e intangible, ritualidades,
oralidades, mentalidades...

- Culturas urbanas. estrategias para habitar la ciudad, intervenciones
contraculturales, paisaje visual urbano...

- Estructura politico-administrativas marcos institucionales, marcos legales,

decisiones politicos, actos administrativos...

Para Rodriguez (2006) la informacion de |as manifestaciones artisticas es una de las méas
dificiles de abordar, ya que requiere de una formacién especializada y rigurosa de los
periodistas o responsables de lainformacion que laboran en los medios de comunicacion.

Existe una serie de manifestaciones artisticas o creativas, estén la pintura, escultura,
arquitectura, fotografia, €l disefio, € videoarte, y otras nuevas como €l infografismo, €l

holografismo, €l arte mecanico, € ciber art y e media art.

Asimismo, estan las manifestaciones de las artes escénicas como €l teatro, € ballet y la
danza, |as performances, y otros espectacul os entre los que se pueden incluir € circo, las

cabalgatas y desfiles callgeros, los musicales y algunas festividades populares, y es



indispensable que €l profesional de la comunicacion se encuentre debidamente preparado

paratratar cada una de estas manifestaciones.

Luego, sigue € cine que posiblemente sea la manifestacion cultural con méas
presencia en todos los medios de comunicacion, pues ha creado a su alrededor un
mundo vinculado alafama, €l glamour, €l dinero, laculturadel triunfoy el fracaso,
gue atraen a publico y a los medios que se encargan de informar sobre esto.
Precisamente sea esto |0 que hace que en laactual sociedad de consumo, €l cine es

el rey delacultura (Rodriguez, 2006, pag. 27).

A pesar de lo que menciona Rodriguez, si bien el cine tiene su presenciaen lamayoriade
los medios de comunicacion, éstos generalmente o incluyen en las secciones o espacios
para la “farandula”, salvo en ocasiones cuando se trata de festivales que promueven la

produccion local o independiente.

Al cinele sigue lamusica, que por su ampliadiversidad de géneros, subgénerosy estilos
dificultan la informacion de esta expresion cultural, ya que exigiria una especializacion

en cada uno de ellos, como sefiala Rodriguez (2006).

Existe unadivision entre musicaclasicay musicapopular, porgue cada unatiene maltiples
géneros, estilos, expresiones y formas que se multiplican hasta el infinito, lo obligaria a
que € periodista tenga por lo menos una formacion basica musical para informar sobra

cada unade las expresiones.

Otro de los dmbitos del periodismo, y uno de los més duros, es informar sobre las
novedades literarias de creacion y pensamiento, ya que €l periodista o critico de ensayo
debe ocupar la mayoria de su tiempo en la lectura e interpretacion de las obras sobre las

que sevaainformar.

De igual manera, € periodista debe tener conocimiento sobre e autor del libro, su
trayectoria y que otras obras ha escrito, situacion que a veces es complegja, sobre todo
cuando se trata de escritores nuevos, pues no siempre se cuenta con € tiempo necesario
paraleer unaobrao investigar a autor, sobre todo en visperas de la presentacion del libro,

por e emplo.



Pero la formula més frecuente de informar en los medios escritos sobre las
novedades editoriales se registra en los suplementos culturales y en las revistas
especializadas.... Habitualmente, las paginas de los suplementos y las revistas
culturales son consultadas por los lectores interesados en |as novedades literarias
y su eleccion depende de las criticas de éstos en muy alto grado, aunque se han
dado casos,... en los que el boca a boca de los lectores ha supuesto la mejor

promocion de una obra... (Rodriguez, 2006, pag. 33).

1.3.1 Nuevas preocupaciones del periodismo cultural

Seguin Cruz et a. (2012) en €l contexto ecuatoriano, el ambito tradicional del periodismo
cultural, ha sido € de las expresiones artistico-culturales, como las artes escénicas, la
plastica, la musica, las letras y otras, mientras que a la cultura popular, la memoria, €

patrimonio, ladiversidad cultural, no se las hatomado muy en cuenta.

Esto demuestra que el periodismo cultural en €l pais, se enfoca mas en los productos

culturales que en los procesos.

En torno a esto, las preocupaciones del periodismo cultural deben trasladarse a un campo
menos estable y mas compl g o, sobre todo luego del aparecimiento de otra dimension del

espacio publico, del espacio virtual y sus diversos usos socialesy culturales.

El periodismo cultural tradicionalmente ha seguido la premisa de ser un mediador
entre la trilogia formada por las instituciones, los artistas y €l publico. Ahora, la
multiplicidad de voces que irrumpen con laayuda de las nuevas tecnol ogias obliga
amodificar esapremisay aprender a mediar también entre pablicos, es decir, entre
el publico como publico de si mismo... el espacio virtual ha potenciado como
nunca antes las posibilidades de que cadaindividuo se constituya en unafuente de
discursos artisticos y culturales, ya sea como creador o critico, como consumidor
0 promotor, como gjecutante o espectador. En suma, la cultura virtual hallenado
el espacio publico de nuevos hablantes, de nuevos enunciados, ante los cuales €l

periodismo cultural tiene que replantear su trabajo de mediacién, que no es otra
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cosa que la intervencion intenciona y consciente entre los hechos y los
significados (Cruz et al., 2012, pag. 210-212).

La tecnologia ha permitido que los diferentes actores culturales creen nuevas propuestas,
como las obras de arte digital o laanimacion digital, muy utilizada en la actualidad en €

cine.

Igualmente, €l Internet se usa como € cana para la promocion de éstas propuestas,
hablamos de videos musicales, cortometrgjes, series, entre otras, que también deben

incluirse entre los ambitos del periodismo cultural.

1.4 ;Cbémo debe ser un periodista cultural?

Un periodista, a méas de su formacion, se caracteriza por tener capacidad para el andlisis,

pero sobre todo parala observacion.

Como afirmaNavarro (2004) en e caso de un periodista cultural, la observacion debe ser
especial, para entender 10s lenguajes artisticos y del mundo exterior en si, es decir, las

expresiones visuales, auditivas, corporales, entre otras que forman parte de la cultura.

Se considera que €l periodista cultural necesita poseer una cultura de caracter
general para identificar y correlacionar fendbmenos, épocas, autores y obras
significativas en el plano local y universal y en segundo término una fuerte dosis
de observacién y creatividad o, en su defecto, una capacidad para sistematizar y
sintetizar procesos complejos en unaférmula comunicacional. Algunas cualidades
son personales y otras productos de una formacion especifica, pera casi todos los
tedricosy periodistas coinciden en sefia ar que ningunaformacion suplirae interés
profundo sobre | as problematicas culturales ni lavocacion. Es necesario que tenga
una mirada oblicua, una curiosidad sistemética y transmitida. También, a méas del
interés y curiosidad, debera tener suerte y una actitud profesional adecuada para

gue busque y ademas desarrolle nuevas ideas (Navarro, 2004).
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La afinidad o el gusto por lafuente, en este caso la cultura, es indispensable para que €l
periodista, que como todos debe estar debidamente formado para gercer su cargo,

desarrolle un trabajo que no se estanque Unicamente en la simple cobertura de |os hechos.

Igualmente, como explica Rodriguez (2006) el periodistacultural debe transmitir al lector,
al oyente 0 espectador, una postura critica que vaya mas alla de | as definiciones y mostrar
en sus mensgjes los problemas de la sociedad. Asimismo, interpretar la potencialidad
critica de los creadores y llevarla a sus receptores para aportar a su formacion con
responsabilidad, pues adecir del autor hay que considerar ala culturacomo la produccion

de fendbmenos que sirven paratransformar € sistemasocial.

De aqui retcomamos nuevamente laimportancia de que |os mensajes deben transmitirse de
forma clara, para que € receptor asimile e interprete los contenidos culturales que se

emiten através de los medios.

...€l periodista cultural es un productor de pensamiento. Y, por otra parte, debe
evitar la homogeneizacién que amenaza a la informacion cultural en los dltimos
anos en los que parece que no solo los contenidos, sino también su enfoque, sean

los mimos en todos los medios (Rodr iguez, 2006, pag. 16).

El periodista colombiano, Juan Miguel Villegas, de la Red Iberoamericana de Periodistas
Culturales dela FNPI, participé viaon line en € | Encuentro Internaciona de Periodismo
Cultura Perti 2012. Sobre las caracteristicas que debe tener un periodistacultural, Villegas
ofrecié una pequefia receta:

“gue sean divertidos, creativos y propongan nuevos enfoques. En ese sentido, es clave

[lamar la atencion con buenas entradas y titulares” (Villegas, 2012).

Cuando se quiere contar una historia, debemos tratar de encontrar una arista diferente,
buscar 1o novedoso, en este caso de hechos 0 actividades culturales, para conseguir €l

interés, no solo del publico especializado, sino de las personas en general.

Para Villegas (2012), €l periodismo cultural es una responsabilidad del profesional que
asume su oficio para dar a conocer al mundo lo mejor de un pueblo, més alla de escribir
solamente en suplementos especializados.
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CAPITULO 2

LA RADIO

2.1 ;QuéeslaRadio?

Segun Garcia (1980) la radio ha sido uno de los medios de comunicacion de mas
vertiginoso desarrollo, asi como e mas escuchado y mas popular en la sociedad, pero
paraddjicamente uno de los mas desconocidos en cuanto a su funcionamiento y mecanica
interna, ya que ain sigue siendo para muchas personas un misterio €l poder recibir el

contenido permanente que brindalaradio através de una pequefia caja sonora.

De la radio se ha desprendido una serie de inventos y descubrimientos, que son
proyecciones realizadas a partir de su funcionamiento e impacto, la cinta magnética, la

television son muestras de la evolucion de los medios a partir de laradio como tal.

Por otraparte ala prensase le ha catalogado a través de la historia como “el cuarto poder”
y en este contexto € presidente de los Estados Unidos, Dwigth Eisenhower, la califico
como “el quinto poder”, al expedir una carta al sefior Harold E. Fellows, presidente de la

Asociacion Naciona de Radio y Television, delacua citamos el siguiente apartado:

... Su industria ha alcanzado rapidamente, gran poder y extraordinaria influencia
en lanacion, tal crecimiento ha creado una solemne responsabilidad: lade gercitar
un prudente control sobre esta vibrante fuerza nueva, que opera diariamente en los
hogares norteamericanos. Ustedes se han convertido en el “Quinto Poder” que al
igual que e cuarto poder, exige dedicacion en la busgueda de la noticia y del

informe, veraces y objetivos (Gar cia, 1980, pag. 8).

Podemos describir alaradio como un conjunto de dispositivos paratransmitir a distancia
la voz y musica haciendo de estos elementos accesibles a las personas a través de un
proceso de transformacion de ondas de sefides de radio originadas en otro tipo de

oscilaciones para ser enviadas aladistancia.
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Para el autor Romo Gil (1987) laradio se define como un medio de comunicacion masivo
gue genera una interaccion entre los encargados de las transmisiones y la sociedad, asi
logrando una dinamica informativa entre los radioescuchas, tras todo este proceso es
necesaria una planificacion para conseguir un elemento clave llamado “Radio difusion” ,
el cua podemos definirlo como un conjunto de técnicas que permiten laemision de ondas
hertzianas (impulsos de energia el ectromagnética capaces de vigiar por € espacio vacio
algdndose indefinidamente sin necesidad de ningun soporte material) que permiten la

transmision de los sonidos .

2.1.1 Laimportanciadelaradio

Es importante indicar que € sentido de la radio en € contexto de su utilizacion como
medio de comunicacion de masas, sea ésta en enfoques de difusién socia o técnico,
siempre estara condicionada por € criterio tanto del responsable de su funcionamiento,
asi como del auditorio.

Lanatural eza de este medio para Romo Gil, se presenta bajo un formato de calidad intima,
detd atd, que varios de los otros medios no la poseen y por otra parte presenta como gran

ventgja el reducido coste de produccion con respecto alos demas medios.

La importancia de la radio en la actualidad es un elemento que se pone en
incertidumbre debido a la creacion de diferentes medios de comunicacion, asi
como también el valor de periodismo radiofonico por € decrecimiento de su
cantidad y calidad de contenidos considerablemente, paralo cua segun €l autor es
importante concientizar y comunicar que la radio no es Unicamente un medio para
transmitir musicasino que vamas al4, buscando informar y generar vincul os entre

distintas personas de una comunidad y del mundo (Ramos, 2009).
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2.1.2 Evolucién histéricadelaradio

Es significativo entender aun medio de comunicacion tan importante como laradio, desde

su evolucion historica hasta la actualidad, ya que nos permitira conocer los cambios por

los cuales ha atravesado para progresar y asi alcanzar €l grado de influencia que tiene hoy.

Esasi que en lailustracién 1 se hasistematizado |a historia presentada por Arrobo (2014),

en su documento “La Radio” del cual se resumen para efectos de la presente investigacion,

los cambios més importantes que el medio hatenido através del tiempo, para dotar de un

entendimiento claro y conciso del mismo:

Precur sor
Alessandro Volta
Samuel Morse

Acontecimiento

Inventa una pila voltaica, o
lo que eslo mismo, una pila
que podia
electricidad. A partir de
esto, Samuel Morse hace

aportaciones para

producir

transformarla.

Fecha
A principiosdel siglo XIX.

Graham Bdll

Inventd la Telefonia. Con
esto se consiguidé que los
sonidos pudieran
propagarse a través de un

cable

1875

Heinrich Hertz

Descubrié como medir las
ondas electromagnéticas,
[lamadas ondas Hertzianas.
Esto propicid la creacion
del primer receptor deradio.

1887

Guillermo Mar coni

Inventa la telegrafia sin
hilos, este invento permitio
que las sefiales sonoras
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pudieran propagarse a ago
menos de 20 kilébmetros de
distancia, pero este aparato
no podia transportar ni
palabras ni sonidos

musicales.

Alexander Fleming vy
Reginad
Fesseden

Aubrey

Sus

permitieron la transmision

aportaciones

de la voz humana. A partir
de ese momento, seiniciaria
de verdad, laradio que hoy

conocemos.

Siglo XX

Se

emisoraen Nueva Y ork.

inaugura la primera

1916

La radio se consolida en
Estados Unidos y en otros
estados europeos
importantes, como Francia

y Gran Bretana.

1914y 1918

Columbia Nexus Service

Se funda la Columbia
Nexus Service, una agencia
de noticias encargada de
distribuir la informacion
entrelas emisoras existentes
en aguel momento en

Estados Unidos.

1935

Sony

Sony introduce e primer
receptor transistorizado, lo
suficientemente  peguefio
para ser llevado en un

bolsillo y aimentado por

1960
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una peguefia bateria. Era
fiable porque a no tener
vavulas no se calentaba.

Durante los siguientes
veinte anos, los transistores
desplazaron a las vavulas
casi por completo, excepto

para muy altas potencias o

frecuencias.
Carl Malumud Desarrolla la primera radio | 1993
por Internet , "Internet Talk
Radio"
Norman Hajjar y por la | Crean la primera radio por | Febrero de 1995
agencia de publicidad en | Internet de tiempo
Marina del Rey, | completo, Illamada Radio
California. HK gue emitiala masicade
bandas independientes.
Windows Lanza Windows 2003 | 2003

server, permitiendo con
suficiente ancho de banda
un mango inteligente de
"unicast” y laposibilidad de
gue miles de oyentes
puedan conectarse a una
transmision Unica, de forma
estable y con caidad de
sonido que puede acanzar
hasta los 128 Kbps, lo que
igudla el sonido de una
radio por Internet a una
radio FM tradicional.
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2.1.3 Caracteristicasdelaradio

Laradio tal como otros medios de comunicacion, posee caracteristicas intrinsecas que la
definen y hacen de ella un medio Unico y de gran influencia en las masas, a continuacion
se presenta las principal es caracteristicas que para Cangjillas (2014) definen y constituyen

alaradio:
a) Medio unisensorial

Laradio es un medio sonoro por excelencia donde interviene el oido en la percepcion
de los mensgjes difundidos, es por tal razén que los textos y contenidos transmitidos

deben ser armoniosos y atractivos para captar la atencion del oyente.
b) Inmediatez e Instantanei dad

Eslaprimordial caracteristicadelaradio, yaque al no existir un medio més rgpido con
la posibilidad de transmitir acontecimientos desde e mismo lugar y en el momento en
el que se producen. Su funcién es la busqueda y la actualizacion de lo que esta
ocurriendo, esta ha sido su principa diferencia a pesar de que en la actualidad la

television e internet estan liderando en e terreno de lo inmediato.

c¢) Fugacidad

Los mensgjes y contenidos de la radio nacen y mueren en e momento de laemision.
d) Didogo y unidireccionalidad

Es producido por la participacion de la audiencia en los programas radiof énico, |o cual
hace de este medio un sustituto del didlogo, rompiendo la estructura del discurso y del
mondlogo. Ademés, |a aparente ausencia de mediacion hace que la audiencia perciba

alaradio como unainterlocutorareal.
€) Imaginativa

La percepcion del oyente permite que desde su contexto, entendimiento y nivel de
creatividad imagine los contenidos de forma libre asi pudiendo crear una imagen

diferente en cada persona.
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f) Medio célido y humano.

Su emision se relaciona a lo emotivo y viabiliza la sensacion de compafia, de
participacion de laemisiéon. Crea una complicidad fundamental entre emisor y oyente,

de ahi la exigencia de un lenguagje directo, cercano y sugerente.

2.1.4 El lenguaje radiofonico: elementos sonorosy nNo sonor os

Laradio tiene su propio idiomaatravés del cual hace llegar su mensgje alaaudiencia, su
programacion y en definitiva su proyecto lo cual se conoce como lenguaje radiofonico, el
mismo que esta basado en una serie de elementos sonoros y Nno sonoros que posibilitan
construir la comunicacion radiof énica. Esos elementos son |os siguientes:

- Lapalabra

- Lamusica
- El efecto sonoro
- El silencio

Este ultimo ha sido discutido con mayor profusion que los otros tres, puesto que
puede entenderse como la simple ausencia de palabra o pausa. No obstante, como
comentaremos més adelante, el silencio radiofdnico tiene suficiente significacion
como para considerarlo una parte méas del mensgje radiofénico: su sistema

expresivo no sonoro (Gar cia, 1980, pag. 47).

2.1.4.1 Lapalabra

La palabra radiofonica es e mensagje imaginado, ayuda a crear en la mente de quien

escucha, imagenes 0 escenas relacionadas con e contenido que se recibe.

En cualquier comunicacién hablada lo sustancial es que |as palabras sean entendidas, en

radio es mucho mas importante, ya que la ausencia de oyente real impide preguntas o
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tornar atrés en lo dicho. Por otra parte la fugacidad de la radio hace que muchas veces su
lenguaj e tenga reiteraciones para que € mensgje sea retenido por la audiencia, siendo un
componente vital laclaridad y la sencillez, ya que la ausencia de lengugje gestual obliga
a locutores a matizar constantemente sus palabras con intensidades, entonaciones, etc.
Para que a pesar de esta pérdida visual € lenguaje no carezca de ninguno de sus matices
segun expresa Cangjillas (2014) en su documento “Proyeccion de un programa de Radio”.

2.1.4.2 Lamusica

La musica dota a la radio e soporte sonoro fundamental para la ambientacién de los
mensgjes radiofonicos, ya que gracias a la misma se puede enriquecer € lenguaje

radiofonico.
El lenguaje musical tiene un doble sentido:

a) Decora € mensgje: fondos musicales para ambientar un relato o una seccion,
rafagas musicales para recalcar un determinado momento de la emision
radiofonica como puede ser un mensaje publicitario o unos informativos, golpes
musicales para llamar |la atencion o decorar unas palabras, 0 canciones para
escuchar y descansar del mensaje radiofénico.

b) Enriquece €l significado del mensgje radiofénico: La combinacion palabra-
musica es la propiedad del mensaje radiofénico. Estaclaro que si leemos un relato
en nuestro programay éste es por g emplo, de misterio, hacer que quien lo escuche
se sumerja en €l relato serd més sencillo con unos fondos musicales coherentes
(Cangjillas, 2014, pag. 4).

Deigual forma, si estamos emitiendo un reportaje de un grupo musical y nos acompafian
sus temas musi cales esto hara que el programa se enriquezca de contenidos.

Asi, como lo expresa Garcia (1980) podemos deducir que tanto con la palabra como con
la mUsica, vamos a poder marcar € ritmo de nuestro programa, persiguiendo la

construcciéon de una emision viva, dinamica, entretenida o por e contrario enviar un
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mensaj e radiof 6nico sugerente, misterioso, intimo, etc., asi como la ausencia del detalle
en este aspecto puede hacer que e objetivo se vuelva monétono, triste, vacio, simple, e

incluso poco interesante.

2.1.4.3 El efecto sonoro

Lamulsicay la palabra son sonidos y en consecuencia se convierten en efectos sonoros.
Es preciso que por la importancia en €l lenguaje radiofonico merecen una atencion
especial, sin embargo, podemos englobar el resto de ef ectos sonoros en un grupo llamado:

efectos de sonido o efectos especiales.

Este grupo posee la misma importancia que € resto de elementos que conforman el
lenguaj e radiof onico, ya que gracias a estos sonidos laradio imprime una claraimagen de
larealidad.

Para el autor mexicano Garcia (1980) hablar de dos funciones importantes de |os efectos
sonoros. una descriptiva, que acerca la realidad y otra expresiva, que ayuda a interpretar
puntualmente dicha realidad, degjandole libertad para recrearla en la mente de quien

escuchalaemision.

Un g emplo sencillo delo explicado en el parrafo anterior: lalocutoraestdnarrando
como €l detective, Peter Hanson, medita sobre como comenzar un misterioso caso
de desaparicion cuando, de pronto, se abre una chirriante puerta (Efecto: de puerta
chirriante abriéndose) y una mujer se acercalentamente al protagonista de nuestra
historia (Efecto: de pasoslentosy seguros de mujer con tacones). Todo esto bafiado
en una sugerente musica soul puede conectar con la audiencia mucho mas de lo

guelo hicieralalocutora sdlo con lapalabra (Cangjillas, 2014, pag. 5).
Este es sin duda un amplio grupo € cua podemos dividir en:

a) Efecto sonoro: serefiere a uso de uno o varios sonidos de una manera aislada.
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b) Sonidos ambiente: los que hacen los locutores en la cabina, lo cual le da un mayor
naturalismo al programa aunque a veces converge en una pésima calidad de sonido si no

se atiende con cuidado el uso de este tipo de sonidos.

c) Fondos de sonido: rememoran un escenario, un lugar 0 una situacion mediante la

recreacion de un conjunto de sonidos que |os caractericen.
La expresividad de | os sonidos se concentra en |0s siguientes puntos:

Sirven para narrar el ambiente de una situacion dramética o de un suceso.
Sirven como fondo de informacién o narracion.

Pueden convertir unainformacién en un documento sonoro.

Apoyan o subrayar una accion.

Sirven paravalorar con redundanciala palabrao lamusica.

Puede sustituir ala palabra.

Remarcan palabras y silencios.

NS N N N N N N

Intensifican una situacion hastalograr € climadeseado (Cangjillas, 2014, pag. 5).

2.1.4.4 El silencio

El sonido y €l silencio definidos desde el estudio de Cangjillas (2014) son dos €l ementos
imprescindibles del lenguaje radiofonico, este Ultimo elemento componente del lenguaje
radiofénico no es tenido como tal por una parte de quienes estudian € medio, pero su

presencia es fundamental y de unafuerza comunicativainnegable.

Existen silencios rapidos, de menos de dos segundos, que se relacionan con las pausas
necesarias a la hora de leer un parrafo o un texto y también existen otros silencios mas

lentos que nos ayudan a asimilar el mensaje e incluso dan pie alareflexion de éste.

Por otra parte también existen los llamados silencios interactivos, que son |os que buscan
unaintencionalidad o unarelacion afectiva entre el sonido anterior y el siguiente.
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Como g emplo podemos anotar el caso en el cua lalocutorade repente lanza una pregunta
al aire atodalaaudiencia, aparece ese breve silencio de mas de dos segundos, y comienza

asonar un temamusical.

Otro ggemplo comun son los programas nocturnos que intentan hacer compahia y basan
su contenido principal en escuchar testimonios y confesiones, estos utilizan mucho €l

silencio interactivo como lenguaje radiofénico

2.2 Lasfuncionesdelaradio

Es evidente que la radio tiene un rol muy importante dentro de los medios de
comunicacion y su influencia en la sociedad, por ello es importante definir las funciones
gue lamismatiene como tal dentro de la vida de |as sociedades.

Partiendo del articulo escrito por Lozoya (1976) “El estatuto de la radio y la television”
en el cual se presentan un orden de prioridades con respecto a la funcion de los medios
masivos, podemos establecer que la radio tiene como principales funciones en las

sociedades | as siguientes:

Informacion: entendiendo por informacion e contenido, mensajes que expresan los
sucesos acontecidos en el mundo o en las regiones especificas donde se desarrolle el medio
como tal, siendo lamisma lalibertad de emitirlay transmitirla.

Educacion y cultura: es asi en donde la funcién de la radio evoluciona a un nivel més
alla de informar, también teniendo como funcién la educacion y el fomento de la cultura,
a través de espacios disefiados para la promocion de las diferentes caracteristicas de la
culturas musica, tradiciones, tematicas especificas etc., asi como la implementacion de

espaci 0s que permitan enriquecer €l conocimiento de los pueblos.

Desarrollo: lacomunicacidn delos acontecimientos actuales dotaalaradio con lafuncidon

de fomentadora del desarrollo, através del fomento de la modernizacion.

Movilizacion politica y social: podemos establecer esta funcion como una labor de
construccién nacional, apartir delosintereses, culturay sucesos de los diferentes puebl os,
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en donde laradio tiene como mision fomentar la organizacion, lacriticay la participacion
de los oyentes en |os procesos democréticos de |0s gobiernos, asi como en |os procesos de

construccion social.

Entretenimiento y recreacion: esta funcion canalizamos como la herramienta que tiene
este medio para aportar espacios de entretenimiento y recreacion enfocados a los
diferentes segmentos de las audiencias, fomentando la misica, |las artes y varios espacios

de aporte para el espiritu y los sentidos de las audiencias.

Publicidad y anuncios. estafuncion no puede quedar relegada de las otras, ya que a méas
de ser un sostén en laactualidad de las empresas radiales como tal, e manegjo de publicidad
se transforma en una herramienta de fomento de la informacion de las diferentes

posibilidades que tienen las audiencias para suplir sus necesidades.

2.3 Losformatos o programas radiales

La radio esta organizada por estructuras que inscriben las metodologias de
produccion y los estilos de preparacion de contenidos. Tanto formatos como
géneros corresponden a la continuidad que exige la programacién radiofonica,
convirtiéndose en facilitadores del aprovechamiento técnico y logistico del medio

pues cooperan ala optimizacion de los recursos (Bustamante, 2014).

Los géneros y los formatos son dos conceptos que nos permiten organizar mejor la
produccion y que nos brindan herramientas para enriquecer €l trabagjo en laradio.

De acuerdo a Colectivo La Tribu (2014) los géneros son grandes clasificaciones de la
produccién, que trascienden la mismaradio pero que asumen formas particulares por las
caracteristicas del lengugje de este medio (los mismos serdn estudiados més
detenidamente en & siguiente capitul 0).

Los formatos son estructuras de produccién, posibles de ser reconocidas tanto por
productores como por oyentes, no son programas de radio ya que por € contrario, son

pequefias piezas que permiten enriquecer los programas.
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En lasiguienteilustraci 0n se presentauna claraesquematizacién de los géneros y formatos
deradio, parad estudio en la presente investigacion:

GéNero Pe queNos Formptos

P amitice s samchirs Personificacion, radioteatro, sketch, relato,
sy dorniona i Bt adaptacion de cuentos y poesias, parodia,
sociodrama.

Periodistico: se estructura | Entrevista, noticia, informe documental,
en torno a la realidad. comentario, debate, columna.

Musical: se estructura en Canciones, operas, conciertos.
torno a la misica.

Fuente: Colectivo La Tribu, 2014. Pag. 81

Como podemos observar, un formato es un producto completo que tiene sentido por si
mismo y el cua posee un carécter autbnomo, pudiendo e mismo caber dentro de otro

formato.

Para seguir estalogica pondremos como g emplo una entrevista presentada como gemplo
por el autor lacua se puede transmitir independientemente conservando su significado,
es yaun formato, marcha sola. Pero si editala entrevistay se extrae de ella solamente un
fragmento para documentar una noticia, dicho fragmento se convierte en un recurso
radiofénico a servicio delanoticiay estableciéndose como formato, en este caso lanota

documentada.

Para el autor Lopez Vigil (2014) €l meor formato a ser utilizado en laradiodifusién, debe
presentar las siguientes caracteristicas:

a) Comunicar més: aquel formato que es validado de la mejor manera por €l receptor,
aunque éste haya violado normas técnicas o experiencias profesionales acumul adas.
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b) Ser el mas adecuado: e que mejor responda a laintencion del emisor ya que no todo

molde sirve para comunicar cualquier mensge.

Por gjemplo para comprender la noticia de un paquetazo econdémico ayudara una mesa de
debate y para enfrentar el prejuicio machista de que el varén se afeminasi lavalaropay

los platos, resultara mas Util una bateria de cufias humoristicas.

c) El que se rompe: una vez poseido € aprendizaje y apoyado el ingenio sobre la

experiencia, e productor radialista debe soltarse, desinhibirse y arriesgarse ainventar.

Asi estableciendo que e mejor formato es e que se rompe, ya que la Unica pauta segura

para un radialista es la creatividad.

Bajo estos pardmetros es importante destacar que la eleccion de los formatos y sus
recursos no pueden condicionarse a las limitaciones de creatividad del productor radial,
yaque el mismo necesitaenfocarse enlaaudienciay en las necesidades quetienelamisma
paraasimilar e contenido, paralo cual & productor debera ser integral y no especializado
en un solo género o formato, sino méas bien dominar e conjunto de la produccién

radiofénica

2.4 El informativo

El informativo planteado en €l libro de Rodero E. (2005) representa las diferentes formas
de distribuir un contenido periodistico de acuerdo a un criterio noticioso, es asi que
dependiendo de la naturaleza de las informaciones dicho contenido se organiza a través
de unau otra estructura. No obstante de que cada uno de ellos posee particul aridades que
lo identifican, existe un e emento comun que puede introducirse en cada uno de ellos: los

llamados “cortes de voz”.

Al trabagjar con informacion los periodistas ocasionalmente son testigos reales de los
hechos que estén siendo contados, por tanto es imprescindible acudir a diversas fuentes
gue le permitan obtener lainformacion y datos necesarios parainformar alaaudienciade

una forma clara y acertada. Una vez reunida la informacion, € periodista tiene como
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herramientas dos férmulas para evidenciar en su informacién lafuente de la que proceden
los distintos datos recogidos, citandolos de manera indirecta mencionandolos con su
propia voz, es decir, incorporandolos al texto o bien de manera directa insertando una
grabacion con la voz de la fuente que le proporciona dichos datos, asi estos ultimos

denominandolos como “Cortes de voz”.

Pararealizar un informativo las noticias se sel eccionan fundamenténdose en criterios de
inmediatez, el cual en el periodismo americano es conocido como la “Ley de Mc Lurg” la
cual se basa en la premisa que la importancia de un suceso se acorta con la distancia del

lugar en el que se produjo.

Los criterios de inclusidon de contenidos en e informativo son ligeramente distintos que
los de su seleccidn: es asi que, segun lo describe Curiel (1980) mientras en cada area se
valoran las informaciones de acuerdo con criterios estrictamente profesionales, el editor
tiene en cuenta otros aspectos que hacen referencia a ritmo del programa, oportunidad
politica, competencias con otras cadenas, posible incidenciacomercial y de maneraglobal
todo aquel elemento que interfiera con lalinea editorial del medio, paralo cual se toman
en cuenta los llamados criterios de noticiabilidad con lo que se establece cuando una

informacion es una noticiay cuando debe ser incluida en el informativo.

A continuacion se destacan |os [lamados criterios de noticiabilidad y sus caracteristicas:

a) Actualidad: basandose en acontecimiento reciente y novedoso ya que forma parte del

significado especifico de la palabra noticia.

b) Imprevisibilidad: cuanto mas extrafio o raro resulte un acontecimiento, més

posibilidades tendra de convertirse en noticia. Ejemplo: Un desastre natural agran escala.

c) Implicacion: esto es la magnitud del acontecimiento, es decir, tanto la cantidad de
objetos y de personas implicadas en e acontecimiento. Ejemplo: Manifestaciones

politicas, marchas tematicas, etc.

d) Proximidad: la distancia en la que se ubica € radioescucha potencia del hecho

suscitado. Ejemplo: Temblores a gran escala en Quito; desborde de los rios de Cuenca.
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e) Conflicto: Un acontecimiento que provoca oposiciones entre dos 0 mas grupos
humanos y cuyas consecuencias afecten a un elevado nimero de personas. Ejemplo:

Y asunidos y larecoleccion de firmas parala consulta popular.

f) Negatividad: son importantes las noticias con perfil negativo ya que promueven un
mayor interés en la audiencia. Ejemplo: Atentado 911 Estados Unidos.

Una vez entendidos estos criterios de noticiabilidad, es importante destacar que en €
informativo, no todas las noticias tienen cabida, ya que las mismas necesitan pasar por
filtros de informacién en base alos parametros presentados y en base a condiciones de la
emisora radial su competencia, e medio en € que se desenvuelve y la conveniencia de

transmitir ciertainformacion.

2.5 Radiorevista o magazine

Algunos autores clasifican las radio revistas 0 magazines como un cuarto géenero de la
produccion radiof énica, un género tan importante y grandioso que ocupa muy a menudo,

espacios de tres, cuatro y mas horas de programacion.

Pero s las miramos de cerca, las revistas se arman, en definitiva, con musica,
informaciones y dramatizados, recombinando de diferentes maneras estos tres géneros
basicos, asi concluyendo desde la perspectivade Lopez Vigil (2014) quelarevistano es
un nuevo género, sino un contenedor donde todo cabe, un Gmnibus donde suben formatos

de todos los géneros.

Mientras que para Arrobo (2014) laradio revista es un tipo de programa de radio muy &gil
y dindmico que mezcla dentro de si: informacion de primera mano, curiosidades, musica,
entrevistas, cuentos, dramatizaciones, concursos, cartas, poesia, mesas redondas etc.
Donde su objetivo principal es brindar un tiempo atractivo y de ensefianza a |os oyentes,

tratando que los mismos aprendan al go pero de una manera divertida.

Por otra parte se define a la radio revista como un formato amplio, hibrido, capaz de

englobar a los demés. Todo cabe en la revista, todos los géneros y subgéneros pueden
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trabgarse en su estructura. Y todos caben, cual quier oyente puede engancharse en su ruta.

Por eso, también se la conoce como programa émnibus.

Diversas revistas segmentan sus publicos, de acuerdo a sus destinatarios, podemos
mencionar de revistas infantiles, de mujeres, de jovenes, de migrantes, dirigidas a grupos
sindicales, a comunidades cristianas, para personas madrugadoras 0 a su vez para
trasnochadores, aclarando pues que segmentacion no significa excluir otras posibles

audiencias, siho més bien priorizar un sector sobre otros.

Lopez Vigil (2014) indica que también podemos especializar 1os contenidos, hablando asi
entonces derevistasinformativas, deportivas, musicales, educativas, religiosas, culturales,
teméticas y asi dentro de cualquiera de éstas podemos especializarlas mas como por
giemplo una revista musical sobre rock, una educativa sobre derechos humanos, una

informativainternacional, una cultural sobre actualidad cinematografica, etc.

En cuanto al tiempo de transmision delaradio revistao magazine, latendenciadel formato
alo largo del tiempo hasido ir ganando en extension, es asi que se preparan espacios de

tres, cuatro y mas horas.

Algunas emisoras dividen su programacion en cuatro grandes revistas que corresponden

alos cuatro bloques fundamentales del dia: mafiana, tarde, noche y madrugada.

Abundan también las revistas de mediano tamafio, de una o dos horas de duracion, las
cuales no presentan una dinamica muy diferente a las anteriores, es sdlo cuestion de méas
0 menos tiempo, de menos 0 mas secciones y sobre todo, de rendimiento de los
conductores.

Por Ultimo estan las revistas que podriamos llamar compactas, oscilando entrelos 15y los
30 minutos de duracion, las cuales debido a su brevedad, demandan un disefio mas
estructurado, que aproveche al maximo losrecursosy logre lavariedad no tanto al interior

de un solo programa, sino alo largo de muchas emisiones.

29



2.6 Programas de opinion

Los programas de opinion expresa Rodero E. (2005) son aquellos que presentan un
contenido persuasivo cuyo objetivo principa es ofrecer a oyente determinados juicios
para convencerle a cerca de una postura determinada, utilizando argumentacion como
modalidad discursiva que estructura los juicios para defender o atacar una idea con €

altimo proposito de persuadir.
Dentro de estos programas podemos encontrar dos subcategorias.

v" El comentario
v' El editorial

a) El comentario

Esaquel que puedeir en cualquier seccion, en relacion con el temaquetrate, por |0 general
hace relacion a temas de actualidad inmediata con un estilo comedido y contenido,
anadiendo valoraciones personales del locutor después dd andlisis. Por lo tanto, su
caracteristica mas evidente es que trata de expresar una opinion personal y que tiene su

valor en el mismo grado de la persona quien o emite.
b) El editorial

Es aquella opinion en la cua la emisora deja clara su postura ante un determinado tema
de actualidad con el objetivo de formar sobre el asunto concreto, predominando la
modalidad argumentativa apoyandose paralelamente de la modalidad expositiva, asi €l

mMiSmo se caracteriza por poseer un tono mas serio y reflexivo que el comentario.
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CAPITULO 3

LOS GENEROS PARA RADIO

3.1Losgénerosradiales

ParaRodero E. (2005) €l término género se define como laestructurainternadel programa
determinada por el contenido radiofonico, partiendo desde € punto de que si €l programa
representael contenedor general, estructurado temporal y formal mente, los géneros serian
distintas maneras de organizar su composicion internamente, asi se convierten en
estructuras que facilitan distribuir e contenido de cualquier espacio en un segundo nivel

en su estructurainterna.

Para entender mejor este concepto presentamos la siguiente definicion de Merayo que

refiere al género como:

“Cada uno de los modos de armonizar los distintos elementos del mensgje radiofénico —
especialmente la palabra — de manera que la estructura resultante puede ser reconocida
como perteneciente a una modalidad caracterizada de la creacion y difusion radiofonica”
(Merayo, 2000, pag. 85).

Es importante evidenciar dentro del andlisis y explicacion de los diferentes autores
citados, que se pueden encontrar casos en los que e género sea tan amplio que ocupe la

totalidad del programa radiofonico, por |o que se convierte en programa en si mismo.

Por gemplo: un reportaje es un género informativo pero cuando tiene una considerable
duracion puede ocupar la totalidad del programa, por tanto algunos de los géneros mas

elaborados que se estudiaran en lainvestigacion pueden presentar esta doble atribucion.

Siguiendo con la linea de andlisis y en contexto de la investigacion, a continuacion

estudiaremos | os cuatro tipos de género estructurados por |a autora Rodero:
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3.1.1 Génerosinformativos

Se presentan como las diferentes formas de distribuir un contenido periodistico de acuerdo
a un criterio noticioso, € cua es organizado por estructuras en donde se presenta un

elemento importante y comun denominado “corte de voz”.

El corte de voz se define como la cita directa e indirecta de la noticia, partiendo del
argumento que | os periodistas en su gran mayoria no son testigos de los hechos suscitados

delos cuaes informan.

Merayo (2000) explica que estos pueden presentarse como declaraciones grabadas de los
protagonistas de lainformacion o a su vez de testigos y sus testimonios de |os hechos. La
importancia de combinar la palabra de los periodistas con las declaraciones de los
implicados en la informacion tiene una doble raiz, ya que por un lado las caracteristicas
de la radio imponen la combinacion de voces para mantener la atencion del oyente
eliminando |la monotonia del discurso Unico, mientras que por otro lado permite conocer
al oyente otro punto de vista que no sea Unicamente del periodista dotando asi de mayor
credibilidad alanoticia.

Desde € punto de vista de Pérez Maillo (2013) la introduccion de los [lamados cortes de
voz como elemento clave de este género permite y facilita la comprension de la

informacion por tres razones:

a) Fortalecen la atencion: debido a que se produce una variacion del estimulo sonoro,
eliminando la monotonia del discurso, mejorando € ritmo y renovando la atencion del
oyente, através de la alternancia de voces.

b) Posibilitan mas inferencias: se eliminala mediacion del periodistay en consecuencia
se aumentan las posibilidades derealizar inferencias, es decir conclusiones, sobrelapropia

voz del protagonista.

c) Colaboran con lamemoria: los cortes de voz dotan de redundancia al mensaje, 1o que
favorecelaretencion en lamemoriaacorto plazo, facilitando lacomprensiony el recuerdo

de lainformacién en la mente humana
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3.1.2 Géneros de opinién

Representan el conjunto de estructuras bgo las cuales puede presentarse un contenido
persuasivo en el cual e objetivo principal es ofrecer a oyente determinados juicios para
persuadir al oyente acerca de una postura determinada, teniendo como modalidad la
argumentacion, la misma que organiza las razones para defender o atacar unaidea con €l

ultimo proposito de persuadir, afirma Rodero E. (2005).

3.1.3 Génerosdeficcion

Son aquellos que presentan estructuras en las que se promueven los contenidos

dramaticos, ya gque |os mismos se organizan a partir de la modalidad narrativa.

De acuerdo con Rodero E. (2005) los géneros de ficcion, presentan una estructura
conformada por el planteamiento, €l nudo y e desenlace de la narracion, otra de las
caracteristicas de este género es que tiene la capacidad de emitirse de manera

independiente en la programacion.

3.1.4 Géneros publicitarios

“Estén conformados por aquellas estructuras que se emplean para organi zar |os contenidos
gue tienen como finalidad primordial persuadir a oyente sobre una marca, servicio o
producto especifico, dentro de esta categoria podemos encontrar:” (Rodero E. , 2005,
pég. 173).

El flash publicitario.
Lamencién
El patrocinio

El comunicado

AN N NN

Lapromocion
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Todos ellos son estructuras, que buscan generar influenciaen las mentes delos radioyentes
gue desde esta perspectiva se convierten en consumidores potenciales de las marcas que

se publicitan através de este canal.

Para entender de mejor manera el concepto y |as estructuras de |os géneros radiof onicos,
Se presenta a continuacion una tabla que sistematiza y expone los diferentes géneros y

subgéneros que propone la autora Emma Rodero en su libro “Produccion Radiofénica”.

GENERO SUBGENERO DEFINICION

Géneros I nformativos LaNoticia Es la exposicién breve de

los principales datos sobre

un aconteci miento.

El informe Reline datos sobre un
acontecimiento con € fin
de explicarlo en mayor
grado de profundidad.

Lacrénica Busca contar a oyente un

hecho o acontecimiento
desde unavision proximaal
suceso Yy tiene unaintencion
testimonial.

Laentrevista Es una conversacion cuyo
objetivo es recoger datos
sobre un determinado
hecho o realidad através de
respuestas de un
entrevistado que conoce €l

tema

El reportae Aborda un determinado
asunto  ofreciendo  sus
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causas y consecuencias, €
contexto en e que se
suscita y varias
perspectivas desde las

cuales explicarlo.

Géneros de opinion

El comentario

Pretende interpretar,
valorar y enjuiciar un hecho
desde una perspectiva
individual.

El editorial

La emisora degja clara su
postura ante un
determinado tema de
actualidad con € objetivo
de formar opinion en
oyente sobre ese asunto

concreto.

Génerosdeficcion

El radiorrelato

Engloba todo tipo de
historias disefiadas para la
radio en forma de relato de
corta duracién de entre 3 'y
15 minutos, los mismos que
setransmiten como emision

independiente.

El radioarte

Es un género de emision
independiente que busca
ser unapiezaradiofénicano
sometida a  formatos,
estructuras 0 procesos de
produccion convencionales
buscando lograr una pieza

origina y creativa.
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El radiosketch

Es una pieza breve que
posee un tono humoristico

y sarcastico.

Géneros publicitarios

El flash publicitario

Es uno de los més breves
gue esta compuesto por una
0 dos frases que contienen
la idea principal que una
determinada marca
pretende transmitir  al

oyente.

La cufia

Posee una estructura de
duracion en torno a los 30
segundos en la que a través
de diversas estrategias
formales se trata de
promocionar y vender un

producto o servicio.

Lamencion

Es un género dependiente
de un programa radiofonico
en e que un locutor de
manera guionizada o
improvisada, redliza en
directo una referencia a un

producto, servicio o0 marca.

El patrocinio

Consiste en mencionar una
firma comercia dentro de
un programa o de una sola
secciéon de un espacio
radiofénico para dar a
conocer a oyente que esa

empresa ha colaborado
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econdOmicamente en su

financiacion.

La promocion Es un mensgje publicitario
breve que de forma
atractiva, empleando
diversos recursos sonoros,
buscafomentar en el oyente
la escucha de una
determinada emisora o0

programa.

El comunicado Es en donde una empresa u
organizacion ofrece a los
oyentes informacién de
utilidad que puede
afectarles en mayor o

menor grado.

3.2Lanoticia

La noticia, planteada por Hernandez (1989) representa genuinamente € género
informativo, lamisma que se define como la exposicion breve y més objetivade los datos
principales de un hecho o acontecimiento que es relevante por su actualidad, novedad o
interés del publico, diferenciandose de otros de su misma categoria por su tratamiento méas
neutral, ya que ofrece solo datos, excluyendo opiniones o interpretaciones de cuaquier
indole.

Por lo general una noticia de radio, no supera e minuto y medio de duracion, lo que

imprime en ella un carécter de brevedad.

Rodero E. (2005) menciona que la noticia debe responder a cuatro cuestionamientos

basicos. ¢Qué ha sucedido?;, ¢A quién? ¢Cuando?, y ¢DOnde? Ha sucedido €
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acontecimiento, |os mismos gue son complementados por la causa del acontecimiento o a
su vez € efecto del mismo.

3.2.1 Estructuradelanoticia
La noticia se compone de tres el ementos:

v Laentradilla
v" El desarrollo

v’ El cierre

Esta estructura planteada por Rodero E. (2005) es precedida de una introduccion que
realiza el presentador del programainformativo, la cual por lo general se compone de una

o0 dos frases con datos muy béasicos del hecho:
a) Laentradilla

Actla a modo de introduccién y cumple dos papeles basicos: demandar |a atencion del

oyente y prepararle antes de recibir |os datos fundamentales.
b) El desarrollo

Este es considerado la parte esencia de la noticia ya que busca explicar con més detalle
el acontecimiento expuesto, ofreciendo datos que respondan a los cuatro interrogantes
estudiados, através de la explicacion extensa sobre |os mismos.

c) El cierre

El cierre contiene a modo de resumen los datos fundamentales del acontecimiento que
permita al radioescucha orientarse y entender una vez més el hecho sucedido.
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3.3El reportaje

Se presenta, seglin Pérez & Unzueta (2005), como un tipo de representacion de larealidad
gue a partir del mondlogo radiofénico, persigue narrar y describir hechos y acciones de
interés para la audiencia, aportando un contexto de interpretacion amplio en los
contenidos, un uso de fuentesrico y variado en la produccion, y una construccion estética

cuidaday creativa.

Anaizado la definicion que nos proporciona Pérez y Unzueta sobre €l reportae, a
continuacion seilustraa partir del estudio realizado por Herrera (2014) un resumen de las
caracteristicas que este elemento debe poseer desde cuatro €es basicos como su
contenido, recursos estilisticos, condiciones de produccion y realizacion, y su integracion

en larealizacion.
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Contenido

Recur sos estilisticos

Condiciones de produccion y

realizacion

Integracion en larealizacion

Contenido presentado en la

estructura.

Relativos a la expresividad y

puesta en escena del reportge

Se refiere a modo de elaborar
el reportaje

Se refiere a lugar del género
del de

programas que componen la

dentro conjunto

ofertade laemisora

v Actitud Informativa

v Cierta conexion con la
actualidad

v Caracter narrativo
descriptivo

v" Mayor profundidad

v" Inspiracion factua (Delos
hechos o relativo a €llos).

v' Altaversatilidad temética

v' Originaidad

Estilo personal

v' Gran
estructural

<

libertad

v" Diversidad de recursos
expresivos
v" Presentacion mediante

mondlogo.

v' Emision habitua en
diferido y desde la
emisora

v Extension variable

v' Escasa presencia en la
programacion
v Ubicacion informativa
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“Los reportgjes en radio se estructuran a partir de un proceso compuesto por ocho
pasos. idea, propdsito, enfoque, investigacion, seleccidn, razonamiento o evaluacion,

elaboracion o traslacion y presentacion del mismo” (Herrera, 2014, pag. 9).

Laidea: corresponde al temasobre el quetratara el reportagje, asu contenido, a aspecto

concreto de larealidad a que sevaareferir.

El propdsito: es el objetivo del reportagje, su finalidad, 10 que se desea conseguir con
é.

El enfoque: se fundamenta en pensar cOmo hacer para conseguir o que queremos

realizar con € reportaje.

Lainvestigacion: se especializaen buscar lainformacion que necesita el reportaje para
llevarse a cabo.

La seleccion: consiste basicamente en sistematizar el material informativo que se ha
obtenido hastafiltrar alainformacion esencia y necesaria para€ reportaje.

El razonamiento: analiza las posibles relaciones de causalidad o la ausencia de ella
entre los elementos de que disponemos asi como también las similitudesy diferencias

entre el caso que seinvestigay otros ya conocidos.

Laelaboracion: corresponde alaproduccion del guion, unavez que se haya recopilado
todo &l material, manteniendo cuatro elementos claves como son: lenguaje, estilo, tono

y estructura.

La presentacion: la exposicion del reportaje final hacia la audiencia de radioescuchas
al cua el mismo se enfoca

Es asi que € reportgje tiene que desarrollarse en estos pasos para lograr generar un

producto final de calidad para que comunique los objetivos del mismo.
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3.4 Laentrevista

Halperin (2001) define a la entrevista como un género informativo adscrito a didogo
y sustentado en laexposicion, asi conceptualizando alamismacomo una conversacion
cuyo fundamento objetivo es la recoleccion de datos sobre un determinado, echo,
acontecimiento o realidad, obtenidos de las respuestas del entrevistado, €l cua tiene
un conocimiento extenso del tema a tratarse, para lo cual ademas debera existir una

conversacion fluida evitando caer en un simple interrogatorio.

Fundamentados en la definicion anterior podemos enfatizar que la entrevistano es un
simple conversatorio, debate o juicio, ademéas es un espacio que a toda costa debe
evitar la polémica méas bien debe tener como enfoque utilizar todos los recursos
propios de una conversacion de modo que dicho entrevistado pueda expresarse con

comodidad y sinceridad, asi generando un clima de confianza necesario.

Para lograr una conversacion amena, Rodero E. (2005) indica que € entrevistador
debe en la marcha enlazar los temas con los nexos coherentes, evitando espacios
bruscosy no limitandose aformular Unicamente preguntas sin més. Paraello e mismo
puede ir resumiendo las apreciaciones del entrevistado mientras enlazacon el siguiente
asunto o0 a su vez realizando transiciones que unan los datos de la Ultima respuesta con
la siguiente pregunta.

En funcién del contenido, las entrevistas pueden tener dos enfoques, un informativo y
otro de personalidad, asi €l primero definiéndose cuando interesa la informacién que
el entrevistador pueda aportar sobre larealidad que se aborda, y en & segundo enfoque

cuando € centro deinterés es el propio entrevistado.

Mientras que Kaplin (1998) determina como un paso anterior arealizar la entrevista,
gue se debe mantener un contacto previo con € entrevistado en un intento de conocer
su conocimiento en la materia a tratarse, su capacidad de comunicacion y
desenvolvimiento con € medio, asi como tratar de contrastar aquellos datos donde la
duda o & conocimiento no sean de gran nivel, ademas expresa que e proceso de
seleccion del entrevistado, es el aspecto clave que dotara a la entrevista de fluidez y
sobre todo de credibilidad.
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3.5 El radioteatro

El radioteatro es definido por Rioja (2014) como un género radial, muy similar alo
gue en la actualidad se muestra en la televisiéon como telenovelas, las cuales eran

catal ogadas en este medio como radionovelas.

El radio teatro desde sus inicios constituyd un espacio idoneo para representar las
tradiciones populares y la cultura masiva, a través de historias que dia a dia
desplegaban en interminantes desventuras que propiciaban una angustiosa esperay

atraian a un gran nimero de radioescuchas.

Este caracter episddico del género, hizo que algunos éxitos radio teatrales
paralizaran lavidaen las ciudades, ya que elementos como laintriga, lacuriosidad,
la fantasia y la tentacion de hipotetizar sobre o que ocurria en la historia eran

enganches paralas audiencias.

3.5.1 Desarrollo ddl radioteatro

El radioteatro es una manera de hacer radio expresada en la creatividad que alo largo
delosarios se haido transformando, en donde en susinicios selarealizaba con actores,
locutores, guionistas exclusivos de radioteatro, hasta la actualidad donde se han
convertido en segmentos peguefios de programas, algunos de ellosimprovisados, otros

guionizados, pero mucho mas peguefios y menos famosos que |os de antes.

Para desarrollar radio teatro las historias deben estar guionizadas, dichos guiones
contienen ademas de las generalidades de los actores, |os momentos en que deben ir

los efectos de sonido, para darle mayor realismo a la historia dice Katzman (2014).

El radio teatro debe enganchar ala audiencia, para que esto se cumpla, el género debe
estar bien estructurado y para ello es preciso seguir procedimientos o pasos que se
presentan en lasiguiente ilustracion construida a partir del estudio de Katzman:
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Procedi miento
Paso 1

‘ Elemento
El relator

‘ Funcion

Es el profesional
encargado de describir €l
espacio en e que se
desarrolla la accion y nos
habla de los persongjes:
nos dice como se llaman,
como son, como estan y

por qué.

Paso 2

LaMdusica

Permite introducir a la
audiencia en diferentes
estados de animo
mostrados en la
produccion: aegria, dolor,

exatacion, emocion, etc.

Paso 3

El sonidista

Es el profesional
encargado de los "efectos
de sonido": los pasos de
los que caminan, un
teléfono que suena, los

murmullos, etc.

Paso 4

Laestructura

La historia es contada a
traves de diferentes
escenas que se acontecen
las unas alas otras. De ahi
sevaarmar unaespecie de
estructuraantes de escribir

|as escenas.

Paso 5

Los personges y
actores

los

El oyente tiene que
reconocerlosy saber quién
es quién, ademas de las
caracteristicas

emocionales de cada uno
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en los distintos momentos

de la produccion.

Paso 6 Laduracion Finalizado &  guion,
resulta primordia leerlo
en voz ata y
cronometrarlo, teniendo
en cuenta las pausas, €
tiempo para las cortinas
musicales, rafagas y la

musicaincidental.

3.6 Lafarsaradiofénica

Es unatécnica de produccion radio teatral cuya caracteristica fundamental es
su contenido de ficcion, posee la estructura de un radioteatro, mas dentro de su
contenido se puede denotar laficcién como recurso argumental de un mensgje
de fondo, asi dicho elemento es utilizado en su mayoria de veces para elaborar
programas didacticos o criticos de una realidad historico-social (Escalante,
2014, pag. 352).

Es importante para entender la farsa radiofonica y su contexto dentro del género del
radioteatro, precisar el término “ficcion” el cual es definido por la Rea Academia
Espafiola (RAE) como € objeto, acontecimiento o suceso fingido o inventado, que es
producto de la imaginacion o € conjunto formado por los acontecimientos y los

persongj es que forman parte del mundo imaginario.

Una vez entendido € término clave de este apartado, podemos definir la farsa
radiof 6nica como genero de similares o iguales caracteristicas a radioteatro, en donde
se utiliza la creatividad para inventar dentro de los guiones, personges o
acontecimientos imaginarios, pero capaces de transmitir a la audiencia sensaciones
capaces de engancharlas ala programacion y crear suspenso o intriga que permita su

continuidad.

Desde la perspectiva de Rodero P. (2014), la radio es uno de los medios

comunicacionales més favorable parareatar historias, debido a su poder estimulador
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de laimaginacion, lo que lo convierte en un soporte idoneo para hacer fantasear ala
audiencia, conduciéndolo a mundos imaginarios.

3.6.1 Laestructuranarrativainternaen losreatos de ficcion

En el momento de concretar |a estructura interna de la narracién es necesario pensar
mas allade laresolucion delatipologiade trama o de las acciones que se estructuraran,
ya que € relato radiofonico esta compuesto por multiples niveles y particularidades
comunicativas indica Romero (2014), las mismas que se corresponden con diferentes
estructuras, paralo cual esimportante facilitar una estructura dramatica, una narrativa
y una expositiva con €l objetivo al final cual sera la forma de organizacion de la

historia

La estructura dramatica en primera instancia organiza los datos de la historia con €l

objetivo de que se facilite lacomprension y atencién de la audiencia.

La estructura narrativa intenta por su parte cautivar la curiosidad del oyente mediante
una presentacion atractiva de la historia, en la que se hace uso de un criterio de
composicion temporal, paralo cual se puede manipular o no € orden de presentacién
de las acciones de la historia.

La estructura expositiva se establece como la postrema decision sobre la trama,
seleccionando la forma mas adecuada de presentacion de los datos de la narracion con

el objetivo de laacanzar lamayor atencion de |os oyentes.

Asi expuesto en este apartado que | afarsaradiof onicaresponde auna extensa similitud
con el género del radioteatro, del cual la diferenciarecae en la creatividad através de
la cua se producen situaciones, persongjes y acontecimientos ficticios, podemos
concluir que &l proceso de desarrollo se sustenta en | os pasos descritos en el enunciado
3.4.1, asi también sumandose un nuevo elemento clave paralograr laestructurade este
género de ficcion e cual se fundamenta en la narracion como una herramienta de

construccion de los relatos de ficcion.
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CAPITULO 4

LA PRODUCCION RADIAL

4.1 El proceso de produccion delaradio revista o magazine

Recordemos que el magazine es un tipo de programade radio rapido y dindmico como
plantea Arrobo (2014), el mismo que mezcla el ementos como: informacion de primera
mano, curiosidades, musica, entrevistas, cuentos, dramatizaciones, concursos, cartas,

poesia, mesas redondas entre otras.

Como caracteristica principal podemos denotar que la misma se dirige a toda la
audiencia de la emisora, la cual habitualmente es segmentada para trabajar con un

segmento o publico determinado.

En e magazine se puede utilizar todos los formatos radiofénicos: relato, noticia,
entrevista, conversacion, comentario, opinion, poesias, narracion, reportaje, musica,
canciones, dramatizacion, cuentos, etc., los cuales combinados deben informar de
manera amena y cuando tiene segmentos muy serios, |os acompafia con otros mas

ligeros: curiosidades, chistes, cuentos, adivinanzas, entre otros.

4.1.1 Segmentos del magazine

El magazine segin Arrobo (2014) estd conformado por diferentes segmentos o
secciones cada uno con su forma particular, es decir, con su propio formato.

Habitual mente en los magazines se suele manegjar |os siguientes formatos.

a) Informativos y de Opinidn: noticias, comentarios, reportges, entrevistas,
documentales, testimonios, editoriales, mesa redonda, paneles, debates y aportacion
directadel oyente.

b) Microprogramas diversos:. charlas narrativas, dialogadas e ilustradas, cufias o spots,
chistes, sketch, cartas, promocionales.
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c) Dramatizados: radioteatros, radionovelas, adaptaciones, serie de personges,
leyendas, tradiciones y cuentos dramatizados.

d) MUsica: canciones, reportajes musicales, entrevistas musicales, cortinas y fondos.

4.1.2 Estructuracién del magazine

Desde € planteamiento de Arrobo (2014) sobre € proceso de produccién del
magazine, es importante destacar en primer lugar las partes que posee el mismo para

su estructura, que tiene los siguientes elementos:
a) Presentacion, cardtula o portada:

Se refiere a titulo del magazine, €l cua esta orientado sobre la temética que trata, y

ayuda avisualizar lalinea general que se desarrolla.

b) Menu o indice

El menu contiene toda la informacion especifica del contenido del programa.
c) Introduccion

Tiene como objetivo ubicar a oyente y motivarlo a escuchar € resto del magazine
programado.

d) Segmentos

Cada uno se presenta de formaindependiente, tiene su propia estructura, un temay un
objetivo especifico que aporta a programa para alcanzar € objetivo general del

mismo.
€) Los conductores

La tarea de ellos es redlizar € rol de facilitadores, para lo cua sus caracteristicas
personales se enmarcan en Ser amenos, creativos y activos para lograr € fomento,

conocimiento y comprensién de |los temas tratados.
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f) Un cierre o conclusion
Por o genera se compone de un comentario final de los conductores.
g) Contra portada o caratulade cierre

Incluye elementos parecidos alos de la presentacion, recordando a final latematicay

laintencion del magazine.

4.1.3 Produccién del magazine

Arrobo (2014) propone la produccion del magazine en Siete pasos esenciaes, 1os

cuales se han resumido en € siguiente cuadro.

Proceso Accién

Definicion del target o publico. ¢Quiénes somos?, ¢Qué queremos y
adonde queremos llegar?

Evaluar y conocer nuestros
interlocutores con  quiénes  nos
comunicaremos de manera directa

Es importante definir sexo, edad, etnia o
raza, condiciones sociales, econémicas,
gustos y preferencias, educacion,
actividades habituales, etc.

Definicion de objetivos Plantear objetivos es definir hacia donde
quiere llegar laradio con €l magazine y

gue pretende obtener en su desarrallo.

Definicion de lateméticay contenidos. | Partiendo de unainvestigacion se define
gue va hablar y que va a comunicar la
revista. Posteriormente se asumen temas
especificos que se puedan abordar para
en Ultima instancia definir que formatos

serén los adecuados paralaproduccion y
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cua formato es € adecuado por cada

tema propuesto.

Definicion de nombre y descripcion del

magazine.

El nombre define las caracteristicas que
el magazine posee como tal, asi como la
descripcién del mismo presenta en modo
resumen cual eslamision del programa,

Su contenido en esencia.

Duracion, horario y frecuencia

Por lo general duran entre 30 y 60
minutos

Definir e horario y dias de emision

Definir laestructuradel programa

A las diferentes partes, espacios cortos o
mini programas de un magazine, se les
[lama segmentos y secciones.

Se debe tener en cuenta los criterios de
interés, utilidad, variedad, sucesion,
amenidad, brevedad para definir cada
seccion, la cua puede durar de 8 a 10

minutos.

Produccionfinal y habitual del magazine

Laplanificacion delos recursos técnicos,

humanos, tiempo, espacio  son
importantes para determinar  los
objetivos de la emision, su tema
principa y los subtemas.

Posteriormente  se  investigan  los

contenidos de la emision, se produce
cada segmento, se revisan los trabgos
realizados, se redacta e guion, se
procede a la grabacion. Finamente se
realiza el montagje de los segmentos y la
conduccion, para salir a aire o emitir €l

programa.
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4.2 El guidn

Es un instrumento de planificacion de un programa radiofoénico, €l cual busca prever
todo € material sonoro que sera necesario para su produccion, por tanto agqui se
detallan todos|os pasos aseguir y, en funcion del programaal que se enfoque € mismo

sera mas o menos exhaustivo.

“Por otra parte el guion es la pieza clave para que locutores y técnicos de sonido se
entiendan y sepan qué es |o que configura un espacio en cada momento” (Gobierno

de Honduras: Programa Educatrachos, 2014).

Es asi que Islas (2014) establece una clasificacion de los tipos de guiones en funcion

detres variables:

a) Lainformacién que contienen.

b) Las posibilidades de realizar modificaciones sobre ellos.
¢) Laforma que presenten.

En e siguiente cuadro se construye un resumen de la clasificacion de los tipos de

guiones expuestos por la autora ldas, los cual es se presentan a continuacion:

a) Segun lainformacion que contienen.

Tipo deguion Descripcion Ejemplo
Guiones Proporcionan una importancia | Locutora 1
Literarios fundamental al texto que deberd | (melancolica): "El estaba

leer € locutor o los locutores. | ali, sentado junto ami™
Excluyen las anotaciones técnicas | Locutora 2 (riendo): "No
relativas a planificacion, figuras | digas eso. Jamés estuvo
de montaje, etcétera, y en € solo | contigo”

se sefidan, generamente en
mayuscula, los lugares en los que
aparecen musicas Yy efectos

SONOros.
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Guiones Técnicos

verba sol

locutores f
Este tipo

Aqui imperan las indicaciones
técnicas, mientras que € texto

mostrando lo que van a decir los

utilizado en la actualidad por los

magazines.

1:

noticia; L ocutor 2: cuerpo

L ocutor entrada

noticia, etcétera

0 aparece a medias,

ormade items.

de guion es € mas

Guiones Técnico

—Literarios

Son los que contienen toda la
informacion posible, ya que en
ellos aparece e texto verba
completo, asi como el conjunto de

|as indicaciones técnicas.

Locutor 1 (tristeza):
noticia; Ha
falecido el acade de la

ciudad de Guayaquil.

entrada

b) Segun las posibilidades de realizar modificaciones sobre ellos.

Tipo de guion

Descripcion

Guiones abiertos

Estén disefiados para que puedan ser modificadosen
€l transcurso del programa, por o que muestran una
marcada flexibilidad.

Guiones cerrados

Son cerrados y no admiten modificacion alguna.

C) Segun laforma que presenten.

Tipo deguion

Descripcion

Guiones americanos

Se estructuran en una sola columna, separando las
indicaciones del técnico y las de los locutores
mediante parrafos sangrados, aqui las anotaciones
técnicas se subrayan, mientras que € nombre de los
locutores aparece en mayuscula.

También se acostumbra a dejar un margen a la

izquierda para sefialar posibles modificaciones.
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Guiones eur opeos

Este tipo de guion se estructura en dos 0 més
columnas, en donde la de la izquierda se destina
siempre paralas indicaciones técnicas, mientras que
€l resto (que puede ser unao mas), sedestinaal texto
especifico de los locutores, 0 a texto en forma de

items, etcétera.

Una vez categorizados los tipos de guiones, es importante denotar que dichas

tipologias pueden ser combinables entre ellas, seguin la adaptacion del magazine o

programa radiofonico a cual se destinen, en las siguientes ilustraciones presentamos

los g emplos de tipos de guiones presentadas por Idas.

Ejemplo 1: Guién literario, cerrado y americano.

(Entre sollozos): "Jamas podré olvidarme de é/
No es justo lo que me ha pasado”

(Riendo): "No digas eso. Tu nunca lo quisiste”
(Gritando): "Aléjate de mi. Eres una bruja’.
ejandose): "Ya me voy, pero no te creas gue
Alejand. ¥, v, D q

te sera tan facil deshacerte de mi".

CARETA DE SALIDA

MARIA

ANDREA

MARIA

ANDREA
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Ejemplo 2: Guidn técnico, abierto, europeo.

CONTROL LOCUTORIO
PP MICRO | Locutor 1: Saluda a la audencia
F.INCD 1
"ORTE 8
HE RIVER

RESUELVECD 1
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Ejemplo 3: Guidn técnico-literario, cerrado y europeo.

PPCD1

CORTE 3
Efecto sonoro
“aguas
submarianas”
2P CD 1/PP
MICRO 1

PP M1/2P MICRO
2

PPCD1
CORTE 3
Efecto sonoro
"aguas
submarinas”

FIECD1
CON DISCO 1
CARA AJCORTE 3

Alli abajo, realmente
no se ve nada, lodo
estd muy oscuro, las
aguas son muy
turbias. Imaginese, un
puerto como el de
Barcelona:
contaminacidn,
vertedero de miles de
cosas... Yo trabajaba
con unas lamparas
especiales y gracias a
eso podia ver algo y
hacer mi tarea. Usted
comprendera que
resultaba muy penoso
y dificil... De todas
formas, uno
sobrevive,
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Juan Martinez Chico,
cincuenta y tres afios,
natural de Salamanca.
Profesion:

escafandrista Escafandra;
aparato que usan los
buzos, compuesto de una
vestidura impermeable y
un casco de bronce
perfectamente cerrado
con tubos para renovar el
aire.Escafandrista, buzo,
el sefior de las aguas
turbias.




4.3 Recursosy elementos de produccion

Para realizar un programa radiofonico, el mismo debe contar con recursos, 10s cuales
son elementos humanos, materiales y tecnolégicos que nos permiten redizar €
programa y por otra parte € mismo contiene elementos propios del lenguge

radiofonico los cuales ayudan a construir el mensaje radiofénico.

4.3.1 Recur sos

La palabra recurso aparece definida por la RAE como e conjunto de elementos
disponibles para resolver una necesidad o para llevar a cabo una empresa. Partiendo
de esta definicion podemos argumentar que en @ medio radiofénico y mas
especificamente en la produccion de un programa, |0s recursos constituyen todo aquel
elemento humano y técnico quefacilitael procesos de creaciony produccion de dichos

programas.

Araya (2014) plantea que la planificacion de recursos integra acciones como la
seleccion (casting) y contratacion de locutores, busgqueda de los efectos de sonido y la
mulsica, 0 se contrata un sonorizador 0 un musicalizador para que los haga La
busqueda de recursos también incluye obtener materiales de oficina como papel y tinta
de impresion, alquilar o separar la cita de estudio de grabacion, y por supuesto,

conseguir €l dinero para hacer frente atodos estos gastos.

De esta maneray bgjo este planteamiento del autor podemos decir que |os recursos en
primerainstancia los constituyen |as personas o talento humano que seinvolucraraen
los distintos procesos y programas, |os elementos tecnol 6gicos como son los estudios
de grabacion y todo cuanto en ellos searequerido por la planificacion de laproduccion

y por ultimo |os recursos técnicos como son guiones, musicay efectos sonoros.

4.3.2 Elementos

El lenguaje radiofénico estd basado en una serie de elementos sonoros y no sonoros
que permiten y complementan la comunicacion y la produccién radiofonica. Esos

elementos son: la palabra, lamusica, € efecto sonoro y € silencio los cuales fueron
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descritos y estudiados en el apartado 2.1.4 de la presente investigacion, y de los cuales
se presenta a continuacion un cuadro resumen para el estudio de este apartado.

4.4 El proceso de produccion

En e campo de la comunicacién radiofénica segun Educa Lab (2014), 1a produccion
esta estrechamente ligada a concepto de programa, ya que lamisma influye atodo €

procedimiento que debe ponerse en g ecucion parala emision de cualquier espacio.

Por lo general latotalidad de los programas cuentan con € respaldo de un cuerpo de
productores, los mismos que tienen como tarea encargarse de actividades como:
concertar entrevistas, buscar toda la documentacién necesaria para la emision de un
reportaje, preparar 1os temas musicales, seleccionar efectos sonoros, etc., asi siendo
dichos profesionales de vital importancia parala emision de muchos de los productos

gue conforman la oferta de las distintas emisoras.

Al momento de construir una estrategia de comunicacion, segun lo que plantea en su
documento “Lenguaje radiofonico” la Comision por lamemoria(2014), losrealizamos
desde una perspectiva de la realidad que supone el reconocimiento de los distintos
actores sociales que la constituyen, de |os diferentes escenarios que lacomponen y las
distintas tradiciones y valores que forman parte de la misma. Asi, la produccion
radiofénica, parte de la fijacion de objetivos, los cuales se establecen desde la
concepcién del qué queremos comunicar a oyente, a que publico queremos llegar y
como vamos a transmitir nuestros mensges, interrogantes que nos ayudaran
posteriormente a elegir el formato, los cédigos y € soporte tecnoldgico necesarios,
planificando estos elementos de manera integral para que los mensges sean

comunicables.

A decir de Araya (2014) €l proceso de laproduccion radiof 6nica consiste en tres etapas
indispensables: preproduccion, produccién y postproduccion, las cuales desde €l
contexto descriptivo del autor se analizan a continuacion:
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a) Preproduccion

Elementos de la produccion radiofénica

Lapalabra

La paabra radiofonica es e mensgje
imaginado, ayuda a crear en la mente de
quien escucha, imagenes O escenas
relacionadas con el contenido que se

recibe.

Lamusica

La musica dota a la radio € soporte
sonoro fundamental para la
ambientacion de los  mensges
radiofénicos, ya que gracias a la misma
se puede enriquecer € lenguae
radiofonico.

El lenguge musical tiene un doble
sentido:

a) Decora el mensgje.

b) Enriquece el significado del mensgje

radiofonico.

El efecto sonoro

Lamusicay la palabra son sonidos y en
consecuencia se convierten en efectos
sonoros. Es preciso que por la
importancia en € lenguaje radiofénico
merecen una atencion especial, sin
embargo, podemos englobar el resto de
efectos sonoros en un grupo llamado:
efectos de sonido o @ efectos
especiaes.Este grupo posee la misma
importancia que € resto de elementos
que conforman € lenguaje radiofonico,
ya que gracias a estos sonidos la radio

imprime una claraimagen de larealidad.
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El silencio Existen silencios rapidos, de menos de
dos segundos, que se relacionan con las
pausas necesarias a la hora de leer un
parrafo o un texto y también existen otros
silencios mas lentos, que nos ayudan a
asimilar el mensagje eincluso dan pieala
reflexion de éste.

Por otra parte, también existen los
[lamados silencios interactivos, que son
los que buscan unaintencionalidad o una
relacion afectiva entre el sonido anterior

y €l siguiente.

Constituyéndose como la etapainicial en laque se planificay preparael programa, la

cual constade las siguientes tareas:

Tareas Descripcion

Determinacion del temay preparacion El equipo de produccion concibe una
del proyecto de produccion idea, la cua luego se delimita con €
proyecto de produccién. Este ultimo es
el documento que define y organiza €
programa de radio. El proyecto de
produccion responde al qué, el comoy €
porqué de la produccién.

Organizacion y asignacion de tareas Se asignan de acuerdo con las
habilidades de cada colaborador que

participa en la produccion.

Investigacion Se recopila toda la informacién
necesaria para €l programa, a través de
busguedas bibliogréficas, entrevistas a
expertos 0 a personas involucradas con

e tema
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En producciones complgas, se contrata
a investigadores para gue reaicen esta
tarea, que en los demés casos estaacargo

del productor o e guionista.

Redaccion de guiones Redaccion de textos y formulacion de la

estructura del programa.

Busqueda de recursos Humanos, econdmicos y materiales.

Verificacion de Ultimos detalles El productor confirma la cita de estudio,
cita a los locutores y actores, saca una
copiadel guién para cada participante en
la produccion y redliza un inventario
fina de todos los recursos sonoros y
materiales que necesita para redizar €

programa

Realizacion de ensayos El productor y € director repasan el
guion con los locutores, para comprobar
la interpretacion y detectar posibles

errores o incluso mejorar 10s textos.

b) Produccion

Siguiendo con la linea descriptiva del proceso de produccion radiofénica propuesta
por Araya (2014), € siguiente paso en dicho proceso es la produccion que consiste en
el registro, la grabacion y la mezcla de todos los elementos sonoros, asimismo este

punto contiene la direccion de locutores, actores y del técnico de grabacion.

El director hace su trabgjo junto al técnico desde la cabinade control, €l espacio
en gue se encuentra la consola y los demés equipos de grabacion.
Especialmente en géneros dramatizados complejos como el radioteatro o la
radionovel a, hay directores que dirigen dentro del locutorio (el espacio en que
se ubican los micr6fonos), como una manera de controlar mejor € ritmo y la
continuidad de las escenas. Esto Ultimo demanda que todas las personas
participantes usen audifonos para escuchar 1o que va quedando grabado, y por

lo tanto, debe haber concentracion paradiferenciar entre el sonido del locutorio
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y €l sonido grabado. Algunas personas prefieren dirigir desde la cabina, de pie
(nunca sentados) paraque los locutores puedan seguir lasindicaciones (Araya,
2014, pag. 168).

Analizando la cita anterior, es importante destacar €l trabajo que tiene e director del
programa en la produccion del mismo como tal, ya que tiene como mision vincular
todos los elementos presentes en € proceso: humanos y técnicos, para garantizar un

programade calidad y que cumpla con los objetivos que persigue e mismo.
c) Post produccién

Constituyéndose como €l paso o etapafina del proceso, delacual seemitee programa
terminado, dentro de la que se describen las siguientes tareas:

Tareas Descripcion

Montgjey edicion Consiste en escoger las tomas correctas
de locucion y mezclarlas con musica,
efectos de sonido y ambientes, con un
orden determinado, hasta obtener el

mensgj e radiofonico que se planifico.

Copiado Generamente se obtiene una grabacion
maestra 0 master, de la que se sacan
copias paratransmision o archivo.

Transmision -  Distribuciéon - | Latransmision esla emision radiofonica
Presentacion regular por antena o0 por descarga en
tiempo real de un sitio web.
Ladistribucion concierne a envio delas
copias a otras emisoras, cuando existen
cadenas, grupos empresariales
radiofénicos o radios de otros paises que
emiten los mismos programas.

La presentacion sucede cuando e
programa no se emite por antena, sino

gue se utiliza en grupos organizados con
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propositos de formacion continua o

capacitacion

Evauacion Permite a los productores conocer los
aciertos y los desaciertos del proceso de
produccion los cua es permitiran realizar

gjustesen el proceso afuturoy lograr los

objetivos propuestos para €l programa.

De este modo, estudiado € proceso de produccién radiofonica, podemos acotar que
dicho procedimiento busca ser |0 méas estructurado y ordenado posible, reuniendo
elementos técnicos que le permitan a programa lograr €l enganche de la audiencia,
para lo cua en la planificacion y en e desarrollo de la produccion es de vita
importancia el productor, € cual debera tener la capacidad de organizar su equipo de
profesionales y planificar detalladamente todos |os pasos descritos en este apartado,
asi como también debera tener la capacidad de tomar correctivos y realizar ajustes y

cambios en la marcha de la produccion.
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CAPITULOS5

PROPUESTA DE REVISTA RADIAL CULTURAL

5.1 Estudio sobrela produccion radial de programas culturalesen Cuenca

Parael desarrollo de este apartado se escogieron tres programas radiales culturales que

se transmiten en las emisoras de la ciudad de Cuenca.

Se tratan de las revistas culturales; “La Alianza al Dia” de Radio Francia 104.9 FM,
revista“ADN” de AntenaUno 90.5 FM y larevista “La mandragora” de radio Cuenca
1.180 AM.

L os tres programas se analizaron segin €l método planteado por César A. Rodriguez,
profesor del Departamento de Comunicacion de la Universidad Javeriana 2003, quien

explica que su modelo:

“...esuno delos primeros esfuerzos en este sentido que busca acercarse avarias delas
especificidades de laradio al tiempo que desea convertirse en una herramienta global
para andizar diferentes tipos de programas, entendidos estos como mensges
radiofénicos” (Rodriguez C. A., 2009).

Ademas, este modelo se centra en el “mensaje” como textualidad emitida, sin

desconocer e modelo tradicional: emisor, cana y receptor.

El método de Rodriguez C.A. (2009), propone analizar un programa no mayor a 30

minutos, grabar tres emisiones del mismo y escucharlo varias veces.

En e caso de las revistas radiales mencionadas se grabaron tres emisiones y se
analizaron 30 minutos de “ADN” y de “La Mandragora”, revistas de dos horas de
duracién, mientras que “La Alianza al Dia” tiene una duracion de 30 minutos, asi que

se analiz6 € programa compl eto.
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5.1.1 Elementos de andlisis

En e método planteado por Rodriguez C.A. (2009), € autor considera cinco puntos a
tomar en cuenta para €l andlisis de programas de radio. Estos son: El tema, ¢Quién

habla?, ¢Qué se dice?, ¢Como se dice?y ¢Quién escucha?
a) El tema

Selo obtiene mediante un listado de | as palabras més recurrentes gue se mencionen en
el programa. Este no siempre aparece a la vista'y aunque no es dificil de determinar,
hay que tener cuidado para acertar en € verdadero tema que se trata en € programa.
Asimismo, la determinacién del tema se hace en una o dos palabras, por gemplo:
competencia de marcas, importancia de la cultura, tipos de musica, etc.

b) ¢Quién habla?

En este punto se a emisor se lo denomina como ¢Quién habla? o ¢Quién dice?, pues
adecir de Rodriguez C.A. (2009), no se menciona Unicamente a un solo emisor, Sino

hay que determinar, describir y diferenciar al que habla o dice.

No necesariamente el locutor o locutores seran siempre quienes hablan, pues mediante
el andlisis hay queidentificar no solo e qué, sino quienes estan detras del mensaje que

se transmite.

“Quien habla puede ser una o varias personas, una institucion motivada por un estado
de cosas, por unas circunstancias particulares, una ideologia es la que habla”
(Rodriguez C. A., 2009).

) ¢Qué sedice?

Una forma més sencilla para presentar esta parte del andlisis se enfocaria en € ¢Qué

me estan queriendo decir sobre el tema? ¢Qué se dice sobre e tema?

Lamejor formade responder a ésta pregunta, es por g emplo: se dice que determinado
producto es bueno para... o se dice que si no lee tal libro usted no sera nadie

importante, 0 que escuchar determinada musicamejorara el intelecto, entre otros.
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d) ¢Como se dice?

Para responder a esta interrogante, Rodriguez C.A. (2009), propone observar la parte
de estilo, estética, estructura, lingtisticay metalinguistica de la presentacion del tema

en el programaradial y que calificaciones se hacen sobre mismo.

Habra que estar atentos a |os recursos sonoros, efectos, expresiones, entre otros, que
se utilice para captar la atencién del oyente en torno a mensge que se quiere

transmitir, es decir, de qué forma se lo transmite.
Se puede analizar elementos como:

- Uso de llamados de atencidn a oyente para mantener el canal abierto o para
abrirlo.

- Figurasliterarias, retdrica, ironias o humor, paralograr una conexién del oyente
con el programa.

- Testimonios, historias de vida, historias ficticias, recursos poéticos, paralograr
una conexion afectiva o psicoldgica con el oyente.

- Documentacion escrita, archivos sonoros, para lograr un sentido de realidad o
credibilidad.

- Interjecciones, frases célebres, fraseologia popular, para darle espontaneidad y
frescuraa mensgje.

- Uso directo o indirecto de lugares comunes, imaginarios compartidos,
expectativas y miedos antropoldgicos, mitos, ritos, creencias y practicas
sociaes relativamente estandarizadas o legitimadas; con € fin de abarcar a
grandes publicos o publicos determinados y lograr estandarizar o hacer pasar €l
mensge.

- El usoy sentido de pal abras sueltas segun € contexto.

Asi, en el ¢Como se dice? diremos por ejemplo: “para hablar del tema se llamoé la
atencion a oyente de esta manera, se o puso en aerta para prepararlo a la
informacion..., se utilizaron figuras literarias para hablar de un tema en especial.
Se utilizé estafiguraliteraria con este fin, se utilizaron los testimonio de tal o cual
persongje u oyente..., se utilizd tal o cual documentacién para referirse a un tema

en particular, se crearon determinados persongjes con tales caracteristicas que son
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de amplio reconocimiento entre los oyentes..., se utilizaron determinados
imaginarios con este uso y este propdsito” (Rodriguez C. A., 2009).

€) ¢Quién escucha?

Ladefinicién de quien es el oyente o publico que escucha el programa, se hardamodo
de hipoétesis, ya que si bien el modelo no estudia a la audiencia, habré que encontrar

los posibles oyentes del mensgje.

Para ello se partira de las caracteristicas de laemision analizada, en cuanto alostemas
y formade abordarl os, de acuerdo alaestacion radial en que aparezcan estos mensajes,

segun Rodriguez C.A. (2009), podremos determinar €l tipo de oyente.

Hay que tomar en cuenta desde el tema que se presenta en si, incluso € nombre del
programa, lenguaje y expresiones del locutor o locutoresy laformay recursos que se

usan parallegar a publico objetivo.

5.2 Diagnostico de la produccion cultural en Cuenca

Parad diagndstico delaproduccion cultural enlaurbe, ademés de andlizar lasrevistas
culturales “La Alianza al Dia” de Radio Francia 104.9 FM, “ADN” de Antena Uno
90.5 FM y “La mandragora” de radio Cuenca 1.180 AM; se consultdé a tres
profesionales de la comunicacion social de Cuenca con varios afos de experiencia en
el medio como Brigida Sanmartin, cronista de la pagina de cultura de diario El
Mercurio, Eliecer Cérdenas, editorialista de diario El Tiempo y Daniel Pingos G.,
propietario de Radio Cuenca 1.180 A.M.

Los criterios de los profesionales partieron desde una breve resefia de |os programas
radiales culturales en Cuenca hasta la situacion actua que se vive en las emisoras

respecto alos programas de tipo cultural.
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5.2.1 Resefia dela produccion cultural radial

Sanmartin (2015), periodista con mas de once afios de trayectoria en periodismo
cultural, halaborado en medios radiales como Ondas Azuayas, radio Splendid y Radio
Francia Internacional sede Cuenca, que actualmente se desempefia como cronista de
la pagina de Culturade diario EI Mercurio, comenta que emisoras como radio LaVoz
del Tomebamba tenia un programade laculturay € pueblo que trataba de enrolar ala
ciudadania con € guehacer artistico aungue centrado en e mundo de laartes plésticas,

artesmusicalesy literatura.

Seguin la profesional 1a propuesta de La Voz del Tomebamba fue una plataforma de
difusion junto a otro medio de comunicacién que abrio otra plataforma de difusion de

trabaj os culturales, radio Ondas Azuayas, que tenia un espacio cultural alas 13:00.

L as emisoras tomaban en cuentael quehacer cultural cuencano entendido como
el desarrollo de las artes plésticas, literarias, cinematogréficas, de la creacion
de nuevos exponentes de las expresiones estéticas. El espacio era de 30
minutos, en donde se hablaba con € autor, artista 0 compositor para dar a

conocer su trabajo mas alla de quién es € artista (Sanmartin, 2015).

L a periodistaconsideraque esimportante conocer quien es el artista parasaber adonde

quiere llevar con su obray cuéles son |os procesos de innovacion de ésta.

Ademas, estas propuestas de informacion cultural estaban centradas en lo que
producian las instituciones culturdes muy marcadas en la ciudad, como €
Departamento Cultural del Banco Central y la Casa de la Cultura NUcleo del Azuay.

5.2.2 Situacion dela cultura en los medios radiales

Para Sanmartin (2015) la produccién cultural en los medios de comunicacion no tiene
el respaldo que deberia.

Si bien existen medios que aportan con espacios para € desarrollo de la cultura,
todavia se da més importancia a los temas relacionados con € fatbol, cronica roja,

mUsica extranjera, etc.
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En € caso delaradio, Sanmartin (2015) opinaque |os espacios se abren para el evento
artistico, por ggemplo, si se vaa presentar a un violinistafamoso, se le dan unos cinco
minutos para que hable sobre su trayectoria, que géneros utiliza, que presentara en el

espectaculo, es decir se centraen |o basico.

“Nadie escarba en el principio artistico que presenta el artista, su concepto o queé le

motivo a realizar su obra” (Sanmartin, 2015).

Concluye indicando gque son pocos los medios que tratan de hacer un auténtico
periodismo cultural. Ademas, no hay periodistas especializados en periodismo cultural
gue conozcan las expresiones artisticas, 10 que es fundamenta para que al momento

de informar no desconceptualicen €l sentido de la obra.

“La formacién de los comunicadores sociales en el tema de las artes es basica”
(Sanmartin, 2015).

Para Cardenas E. (2015), editorialista de diario El Tiempo y jefe de servicios de la
biblioteca municipal “Daniel Cordova Toral” los espacios culturales en la radio, a

pesar de ser muy necesarios, en larealidad son escasos en la ciudad.

A veces € problema es el financiamiento del espacio, se prefiere financiar un
programa de deportes, de farandula, pero a un programa cultural a veces €
auspiciante no lo tomacomo unainversion y de esa manera se ahuyentaalos
periodistas que quieren hacer programas culturales, pues no se les da las
facilidades suficientes inclusive dentro de las propias emisoras (Cardenas,
2015).

En este sentido alin se considera € nivel de audiencia para que los auspiciantes y
propietarios de los miedos prefieran |os programas de entretenimiento, sean musicales
o de farandula, asi como los deportivos, ya que atraen mas oyentes, antes que los

programas con contenidos formativos que aparentemente no venden.

Deigual forma, Cardenas (2015) consideraque en laciudad hacen faltamés programas
culturales, porque a veces solo se dan espacios pequefios para hablar sobre algun
evento cultural.
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Esto es notable, pues a pesar delagran cantidad de emisoras que existen, en casi todas
se escuchan programas netamente musicales o de farandula, noticieros, de opinion o

programas deportivos.

“...no hay muchos programas culturales en si que se dediquen a comentar, divulgar,
entrevistar, hablar sobre |as propuestas cultural es, actores culturales, etc. Hace mucha

falta estos programas en Cuenca” (Cérdenas, 2015).

Al respecto, en torno a la produccion de programas de radio culturales, Pinos G.
(2015), opina que hay deficiencia en €l pais, pues en otros lugares y paises como
Meéxico, laparte cultural es principal, es muy tomada en cuenta.

Parael comunicador, de 60 afios, que dedico casi 40 afios al mundo delaradiodifusion,
en el periodismo en genera todavia hay deficiencias, asi como falta de elementos y

medios que se presten para difundir lo que es cultura.

Los medios tienen gente suficiente, los escritos y de difusion radia mas o
menos tienen una idea, en comparacion con otros medios que son empresas
grandes con recursos suficientes para difundir primero la cultura cotidiana,
cultura de cadalugar y en el tiempo necesario (Pinos, 2015).

Con profesionales de la comunicacion especializados en € tema de la cultura, se
potenciaralainformacion y laimagen del medio, dandole mayor seriedad y sobre todo
credibilidad.

Sin embargo, para que la situacion mejore, a decir de Pinos (2015) las universidades

deben motivar alos alumnos a continuar estudiando.

“Hay que esperar que las universidades preparen mejor a la gente, porque todavia

tenemos un atraso bastante notorio” (Pinos, 2015).

5.2.3 Andlisisde los magazines culturales

Se analizaron tres emisiones de tresrevistas radial es culturales: LaMandragora, ADN
y laAlianza a Dia, en base d modelo de Rodriguez C.A. (2009) que se abordd en €
primer apartado del presente capitul o: Estudio sobrelaproduccién radia de programas

culturales en Cuenca.
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Con e andlisis, se vio que e tiempo de duracion de las revistas La Mandrégora y
ADN es de dos horas, la primera se transmite una vez por semanalos dias sabado y la

segunda de lunes a viernes.

Mientras que La Alianza Al Dia, se transmite de lunes a viernes, pero tiene una

duracién de 30 minutos.

Al inicio de cada magazine los locutores indican la informacion que se tratard en €
programa, asi como los invitados para entrevistas, sin embargo, no se mencionan

segmentos.

En el caso de LaMandrégora, |la mayoriadel programa consiste solo en entrevistas, no
hay musica y tampoco se utilizan otros géneros como noticias, encuestas, reportgje,
etc.

Para un programa de dos horas, esta estructura se vuel ve monotona.

La revista ADN en cambio, ademés de las entrevistas también se anuncia eventos
culturales. Deigual forma, tiene espacios musical es que ocupan gran parte del tiempo,

pareciendo més un programa musical antes que unarevista cultural.

Al igua que La Mandragora, no tiene segmentos y no utiliza mas géneros

periodisticos.

Finalmente, La Alianza Al Dia trata un tema con un entrevistado que ocupa casi 10s

30 minutos del programa, pues también se colocan unas piezas musicales.

Al utilizar solo el género de la entrevistas, la Alianza Al Dia, se podria definir como

unarevista cultura monotemética.

Por la forma que los locutores presentan |os programas en cada emision, en los tres

casos, aparentemente no utilizan un guion.

Asimismo, las tres revistas carecen de segmentos, elementos que caracterizan al
magazine, pues hay que recordar que la revista se define como un formato amplio,
hibrido, capaz de englobar alos demés, en donde caben todos|os génerosy subgéneros
gue pueden trabgarse en su estructura, como se menciona en el apartado 2.5 del
capitulo dos ddl presente trabgjo.
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5.3 Propuesta de creacion delarevista cultural

Seguin la propuesta de Arrobo (2014), se tomaran en cuenta siete elementos para crear

larevista cultural o magazine:

1)

2)

3)

Target o publico.

El programa estara dirigido a hombres y mujeres de la ciudad de Cuenca,
con edades entre los 20 y 50 afos, aungue esto no significa que no pueda
ser escuchado por gente de otras edades.

Estara enfocado a una audiencia de clase media alta y alta, interesada en
conocer los temas culturales que se presenten en la urbe, asi como sus

protagonistas.

Objetivos.

Objetivo general: Crear un nuevo espacio radial para promover las
actividades culturales de la ciudad y sus actores.
Objetivos especificos:

- Promocionar |las propuestas de los artistas y colectivos culturales que hay

en Cuencay en € pais.

- Motivar a que mas ciudadanos se interesen por los temas y actividades

culturales de la urbe.

- Interactuar con € publico que escuche e programa a traves de las redes

sociales como Twitter y Facebook.

Tematicay contenidos

Larevistaabordaralas diferentes manifestaciones artisticas: muasica, teatro,
cine, danza, artes pléasticas, etc. Las actividades que se desarrollan en torno

adichas manifestacionesy quienes las realizan.
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4)

5)

6)

Nombre y descripcién del magazine.

Larevistase llamaFrecuencia QU-E que quiere decir “Frecuencia Cultural
Cuenca”. La “c”y “u” delapalabra “cultural” es remplazada por la “q” y
la “u”, en cambio “QU-E”, hace alusion a las siglas de Cuenca. (CUE).

El programa serd un espacio de puertas abiertas para que los artistas,
promotores culturales y nuevos talentos presenten sus propuestas.

Mas alla de informar sobre eventos culturales o de las actividades de los
artistas, laintencién es ahondar en €l concepto y motivacion de los artistas

paraelaborar sus obrasy cud essu fin.

Duracion, horario y frecuencia.

Larevistaradial tendrd una duracion de una hora, puesto que es un tiempo
gue generalmente se utiliza en los magazines y es €l adecuado para tratar
lostemas'y segmentos que se proponen. Se transmitira unavez por semana,
ya que se trata de una revista semanal, |os dias sdbados de 12:00 a 13:00,
es decir en un horario de mayor audiencia.

Estructuradel programa

El magazine iniciara con € saludo de los locutores quienes presentaran |os
titulares o temas mas destacados a tratar durante la emision, asi como los

segmentos de larevista

También anunciaran a invitado o invitados que seran entrevistados en €

programa.
Luego, invitaran ala audiencia a escuchar un intervalo musical.

Al volver del intervalo musical, se dara paso a primer segmento que

consiste en un espacio de las noticias relevantes de la semana.

Al finaizar, los locutores anunciaran a invitado o invitados para el

segmento de entrevistas que iniciara luego de otro intervalo musical.
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7)

A continuacion se escuchara una encuesta realizada al publico sobre un
determinado tema cultural o también sobre € tema central de laentrevista,

segun sea € caso.

Luego, iniciaralaentrevista mencionado €l perfil del invitado. Al culminar

se dard paso a un nuevo intervalo musical.

En la parte final del programa se presentara una agenda con los eventos

culturales gque se efectuaran ese diay la semana siguiente.

Finalmente los locutores se despediran agradeciendo al publico por su

sintonia e invitando a escuchar € proximo programa.

Produccion final y habitual del magazine

Como larevista se transmitira una vez por semana, € dia sabado, € resto
del tiempo se planificaralaemision del mismo.

Por ggemplo, € dia lunes los locutores se reuniran para definir €l tema e
invitado o invitados para la entrevista.

Parala encuesta a la audiencia se buscara un tema sobre e cua consultar,
gue puede ser e mismo de la entrevista 0 algun otro tema trascendental
cultural.

Asimismo, se anadlizaran y elegirdn temas para cubrir durante la semana
para el segmento de noticias.

Tanto la cobertura de noticias, encuesta, edicion de éstas y elaboracion del
guion, estarén a cargo de los presentadores del magazine, que utilizaran los
eguipos de laemisora pararedlizar este trabgjo.

De acuerdo alarelevancia de |os hechos culturales noticiosos, se realizara
la cobertura de los mismos.

En €l caso delaencuestaa publico, éstaseredizarael diamartes, mientras
gue la presencia del invitado para la seccion de entrevistas se confirmara
maximo hasta el diamiércoles.
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El guion del programa se elaborara el dia jueves y finalmente e viernes,
con los audios de la encuesta y de las noticias de |a semana se procedera a
editarlos y asi tenerlos listos paralatransmision del sabado.

Hay que considerar que si se presenta un hecho noticioso relevante € dia
viernes, también se lo tomara en cuenta paraincluirlo en € programa del
sabado.

Igualmente, hasta €l viernes se recogera la informacion de los eventos
culturales de la semana siguiente que se anunciaran en la agenda cultural al

fina del programa.

5.4 Lossegmentosdelarevista

La revista estard conformada por cuatro segmentos: “Capsula cultural” que es el

segmento de noticias, “Su vos se escucha” una encuesta en la calle con la gente, “El

muro de talentos” que abordara las entrevistas, “Cartelera local” que corresponde a la

agenda de eventos y un segmento musical.

1)

2)

3)

Capsula cultural: es é primer segmento del magazine y consiste en un
informativo corto con las noticias culturales de eventos, instituciones,
personges, etc. Asimismo, segun larelevancia de algin tema, se presentaraun

reportaje si es que asi |0 amerita

Su vos se escucha: para este segmento se realizara una encuesta pregrabada
con € publico para conocer su opinidn o grado de conocimiento sobre un tema
cultural, que puede ser el mas destacado de la semana o € que se tratarden €
segmento de entrevistas con € invitado o invitados. Se consultard a cinco o

Siete personas que se encuentren en lacalle.

El muro de los talentos:. este un espacio para que los artistas y sobre todo los
nuevos talentos den a conocer sus propuestas a la audiencia. Se invitara a
artistas plasticos, actores, escritores, musicos, grupos musicales, promotores
culturales, entre otros, para dialogar sobre sus proyectos, conocer sus

motivaciones, concepto de sus obras, ademas de informar sobre las mismas.
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4) Cartelera local: se trata de la agenda de eventos culturales, es decir, se
anunciardn los conciertos, presentacion de obras teatrales, proyecciones
audiovisuales, exposiciones, foros, conferencias, asi como cursosy talleres que

se desarrollen en laurbe.

5) Segmento musical: estara presente durante todo €l programa, ya que se
colocaran temas musicales de artistas o grupos locales entre cada uno de los
segmentos descritos anteriormente.

La idea es amenizar € programa con musica para no quedarse en € ambito
netamente informativo.

Se escogeran temas de distintos géneros como rock, pop, instrumental,
electronica, entre otros, dando preferencia a los artistas y grupos locales y
nacionales.

Incluso, cuando € entrevistado sea un mUsico 0 un grupo musical, se pasaran

las canciones de estos artistas luego de entrevistarlos.
5.5. Los géneros que se utilizaran

Para €l desarrollo del magazine se utilizaran tres géneros para radio: la noticia, €

reportgey laentrevista.

La noticia y € reportge se usaran en e segmento Capsula cultural, pues como se
menciono en el capitulo tres del presente trabgjo, que abordalos géneros pararadio, la
noticia segin Hernandez (1989) consiste en una exposicion breve de los datos
principales de un hecho o acontecimiento que es relevante por su actualidad, novedad

o interés del publico.

Mientras que €l reportaje, a ser un género que narra'y describe hechos y acciones de
interés parael publico, con uso de varias fuentes y presentando el tema con produccion
estética y creativa como indica Pérez & Unzueta (2005), junto a la noticia son los

géneros informativos ideales para el mencionado segmento.

La entrevista en cambio, a tratarse de una conversaciéon que como menciona Rodero
E. (2005) tiene el objetivo de recoger datos sobre un determinado hecho o realidad a

través de respuestas de un entrevistado que conoce €l tema, es el género apropiado
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parael segmento Muro de los talentos, en donde los entrevistados daran a conocer sus
propuestas, proyectos o criterios de un determinado tema

En e segmento Su voz se escucha, también se utilizard la entrevista pues con la

encuesta al publico se recoge informacion sobre un tema o hecho.

5.6. Horario, frecuencia y medio de transmision

La revista se transmitira una vez por semana, todos los dias sabados, pues durante la
semana se trabgjara en la produccion de la respectiva emision. Ademas, de que € dia
esideal porque lamayoria de gente esta en casay se le dala aternativa de conocer y

aprender sobre la cultura.

El horario detransmision serade 12:00 a 13:00, esdecir, en horario triple A o de mayor

audiencia de publico.

Sobre el medio de transmisién o emisora la idea es que se transmita a través de una
F.M por € nivel de audiencia que actualmente tienen las F.M., sin embargo, no se
descarta la posibilidad de que se realice en una emisora A.M, porque en éstas existe
mayor apertura para programas, que no solo se basen en € rating, sino que tengan

contenido, en este caso de caracter cultural.
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CONCLUSIONES

Larealizacion de este proyecto permitio conocer en primerainstancia el concepto de
cultura'y algunos de sus significados historicos, punto de partida para comprender €l
porqué de la importancia de su difusion a través de los medios de comunicacién, en
este caso mediante una propuesta de revista cultural para radio, y € proceso para

conseguirlo.

Igualmente, se conoci6 el concepto de periodismo cultural que si bien se encargadela
coberturay difusion delos hechos artisticos y culturales, debe efectuarse utilizando un
lenguaje sencillo y comprensible para alcanzar alamayor cantidad de publico, no solo

a un segmento especializado.

Para conseguir esto, tal como se menciona en la bibliografia consultada, €l periodista
cultural, debe estar capacitado y ser un especialistaen el tema, situacion gue no ocurre
en el medio, ya que no existen periodistas preparados en periodismo cultural, como lo
ratifican los profesionales entrevistados en este trabgo, quienes afirman que no hay
comunicadores y tampoco las universidades estan formando especialistas en

periodismo cultural.

Otro aspecto que abordo lainvestigacion fue € proceso de produccion de unarevista
radial o magazine, en el que se presentan |0s pasos a seguir para elaborar |la revista,

entre los que se destaca el guion.

El guidn es una piezaimportante para el desarrollo de larevistaradia, ya que se trata
de un esquema en el que se describe cada una de las partes del magazine, por lo tanto
permite que los locutores y técnicos presenten los programas radiales de forma

coordinada y ordenada, por lo que siempre debe utilizarse un guion.

Sin embargo, mediante €l andlisis de tres revistas culturales que se transmiten en
Cuenca, se determind que los presentadores no utilizan un guién e momento de

transmitir sus programas.

Asimismo, a pesar de que Cuenca es una ciudad Patrimonio Cultural delaHumanidad,
donde constantemente se presentan las propuestas de artistas y col ectivos, |0s espacios

para difusion del arte y cultura en los medios de comunicacion como la radio, son
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escasos, en comparacion de la gran cantidad de emisoras gque existen y frente a otro
tipo de programas como los musicales, de farandula o entretenimiento que abundan en

las radios.

Deigual forma, son pocos |os espacios alaculturaque destinalatelevisiony laprensa

escrita

Considerando estos aspectos, se hizo unarevista cultural 0 magazine que cuenta con
Su propuesta, en la que se definen los segmentos que tendra la mismay qué géneros

periodisticos se utilizan en cada uno de ellos, asi como su respectivo guion.

Laelaboracion del magazine cultural no hubiese sido adecuada sin contar con el guion,
pues éste contiene paso a paso la estructura de larevista, o que permitio su correcto
desarrollo, ya que se sefiala el orden en e que intervendran los locutores, ubicacion de

cada uno de los segmentos de larevista, mUsica, tiempo, entre otros.

El guion es clave para la produccion de una revista 0 magazine, ya sea en vivo 0
pregrabada, pues se convierte en el esqueleto del programay éste fue necesario para
producir el demo del programa radia que se adjuntaa presente proyecto en un disco
compacto de audio.
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RECOMENDACIONES

En primerainstancia, al tratarse de un proyecto donde se aborda la produccién radial,
esimportante que productoresy locutores de radio elaboren un guién y lo utilicen para

SUS programas.

Al utilizar un guién se megjorara la calidad del programa y se reducira €l riesgo de

cometer errores.

En el caso de las revistas radiales 0 magazines, se deben incluir segmentos para darle
mas variedad al programa y evitar caer en la monotonia. Asimismo, hay se deben

utilizar los diversos géneros periodisticos pararadio.

Hay que definir el temaatratar, os entrevistados, lamusica, entre otros, paralarevista
radia con dias de anticipacion, ya que esto permitira elaborar e guién para €

programa.

En la parte académica, las universidades deben ofrecer programas de especializacion
para los comunicadores no solo en periodismo cultural, sino en otras areas como €l
periodismo cientifico, salud, econdémico, etc. Pues en e medio no se cuenta con

profesional es especializados en esas areas.

Es importante que en las aulas se fomente la produccion de programas radiales
culturales, cientificos o educativos como alternativas a los tipicos programas de
entretenimiento y se motive alos alumnos para gue |os g ecuten cuando concluyan sus
estudios.

La emisora de la universidad debe utilizarse como una plataforma constante para la

précticay promocion de los proyectos radiales que realicen |os estudiantes.

Asimismo, la universidad podria realizar convenios con las radios locales para

transmitir los productos comunicacional es elaborados por |os alumnos en las aulas.

Las radios deberian considerar abrir sus espacios para la producciéon de programas
culturales, paraampliar su oferta de programacion, alcanzar nuevos publicosy ofrecer
espacios de formacién a mas de |os de entretenimiento con |os que ya cuentan.
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ANEXOS



ANALISIS DE LA REVISTA RADIAL “LA MANDRAGORA”

FICHA DE ANALISISDE MENSAJE DE PROGRAMASDE RADIO

Nombre: LaMandragora

For mato: Revistaradial

Duracioén: 120 minutos

Presentador/es. Boris Vanegas Abad

Estacion: Radio Cuenca 1.180 A.M.

Lugar de emision: Cuenca

Fecha: 22 de noviembre del 2014

Horario: Sabado, 10:00-12:00

ELEMENTOSDE ANALISIS

Tema: Artey cultura

cQuésedice? ¢Coémo sedice? ¢cQuién habla? Quién escucha?
Locutor | Saludaa publico Parasaludar alaaudienciay El locutor del Artistas, estudiantes
Dice que tendran varios temas, habra anunciar los temas del programa | programaLa de arte y personas
entrevistados y se hablard sobre utilizalamismamusicadela Mandragora, yaque | con ato nivel
festivales de cine, bandas musicales, presentacion. expresa sus intelectual, pues
presentaciones de libros y otras opinionesy criticas | desde el mismo
noticias. respecto ala nombre del programa

Se dice que “cada sabado tenemos
nuestro espacio artistico, nuestro
espacio cultural abierto paratodala
comunidad”.

Se dice que se puede escuchar €
programaen Internet, y en celulares y
tabletas descargandose aplicaciones
tecnol dgicas.

La musica continlia por unos
minutos luego de que termina
de hablar.

Para hablar nuevamente ya no
hay musica de fondo, solo la
vos del locutor.

organizacion de
eventos culturales
desarrollados en
Cuenca.

“La Mandragora”, es
unaplantadela
familiade

las Solanéceas, que
fue usada
extensamente en
Europa
medicinalmente. Sus
raices han sido
usadas durante la
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Habl 6 sobre la organizacién del evento
QF Cuenca, asegurando que fue mucho
mejor que la de eventos pagados.

Dapaso alanoticiasobre la
presentacion la obra “La virtud de los
comunes de los paraisos fiscales al
paraiso de los conocimientos abiertos”
de René Ramirez Gallego.

Dice que la obra es atractiva y “que el
titulo seria perfecto para unanoticia de
periédico”.

Consideré positivo que €l Ministerio de
Cultura efectte dos eventos paralelos en
el mismo lugar, en e Museo
Pumapungo.

Menciono los ganadores del Festival de
Cine La Orquidea.

Dice que Festival de Cine La Orquidea
no estuvo bien organizado.

“Lo principal de un festival de cine son
las peliculas y el pablico”. Critico la
faltadel publico en el festival y no

Utiliza €l audio delaentrevista
a René Ramirez Gallegos.

Al finalizar €l audio dela
entrevista, sigue una cortina
musical.

No hay fondo musical, solo la
vos del locutor.

No hay fondo musical, solo la
vos del locutor.

Hace un resumen de lanoticia
publicada en diario El Tiempo.
No hay musica de fondo.

No hay fondo musical. Solo voz
de locutor.

Solo voz de locutor.

historiaen rituales
mMagi cos, ya que sus
bifurcaciones tienen
cierto parecido auna
figura humana.
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facilidades para promover alos nuevos
directores en especia |os ecuatorianos.

“La mandragora siempre abre las Solo voz del locutor.
puertas a nuevas propuestas”

CONCLUSIONES

Hay un solo locutor que llevatodo el programay expone su criterio. Ademas, sus intervenciones son demasiado largas.
Prevalece lavoz locutor, no hay fondos musicales, ni cortinas que identifiquen o separen |0s segmentos.
A pesar de que existen entrevistas, €l programa es demasiado largo paraunarevistaradial.
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FICHA DE ANALISISDE MENSAJE DE PROGRAMASDE RADIO

Nombre: LaMandragora

For mato: Revistaradial

Duracion: 147 minutos

Presentador/es. Boris Vanegas Abad

Estaciéon: Radio Cuenca 1.180 A.M.

Lugar de emision: Cuenca

Fecha: 06 de diciembre del 2014

Horario: Sabado, 10:00-12:00

ELEMENTOSDE ANALISIS

Tema: Ciudadaniay arte

cQué sedice? cComo sedice? cQuién habla? ¢Quién escucha?
L ocutor Saluda al publico asegurando que €l Con fondo musical dela La propuesta de Artistas, estudiantes
programa es un “espacio artistico presentacion del programa. vincular ala de arte y personas

cultural”.

Se dice que se puede conocer mas del
programa en redes sociales y escuchar
el programaen Internet, y en celulares
y tabletas descargandose aplicaciones
tecnol dgicas.

Anuncia presencia de invitados sobre
proyecto artistico “Hazlo vos mismo”.

Dice que €l proyecto esiniciativade
Julio César Abad, curador espariol y
colectivo de arte La Comuna, que tiene
el objetivo de democratizar € arte con
el publico en diferentes espacios.

Anuncia con € fondo musical
de la presentacion del
programa.

No hay fondo musical, solo la
voz del locutor.

No hay fondo musical, solo la
voz del locutor.

ciudadania con €
arte mediante el
proyecto “Hazlo
VOS Mismo”.

con alto nivel
intelectual, pues
desde €l mismo
nombre del
programa “La
Mandragora”, es
unaplantadela
familiade

las Solanéceas, que
fue usada
extensamente en
Europa
medicinalmente. Sus
raices han sido
usadas durante la
historiaen rituales
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Indica queinicialaentrevista con Julio
César Abad.

Solo voz del locutor, no hay
cortinamusical.

Entrevistado
1

Menciona que el grupo de artistas son
pioneros en este tipo de
visualizaciones.

Laexposicion estavivay las paredes
van cambiando segun evolucionan los
procesos.

L ocutor Invitaaotro de losinvitados, Enrique
Nufiez, miembro del colectivo La
Comuna para gque intervenga.
Entrevistado | Dice que trabgjan en la escalinata de El
2 Otorongo, que es su casay taller, ahi

trabajan con la gente, jovenes vienen a
trabajar porque ven que es un espacio
dindmico, un espacio vivo para hacer
arte.

Las practicas del colectivo son
multidisciplinarias.

Las multidisciplinas son buenas, o que
hacemos que cada compariero se

Solo voz de los entrevistados y
del locutor, no hay fondo
musical ni efectos.

Magi cos, ya que sus
bifurcaciones tienen
cierto parecido a
unafigura humana.
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encamine su lineay se profesionalice
en cada area.

Todos los miembros del colectivo
aprenden de cada uno y setienen
divididalas cosas que cada uno hace.

L ocutor

Invita a participar aotro miembro del
colectivo La Comuna, Diego
Zambrano.

Que instituciones como el Ministerio
de Cultura, quetiene el museo
Pumapungo, abre espacios para
artistas.

Entrevistado
3

Es necesario que la gente se tome
espacios como € museo que esta
abierto a actividades.

Gracias alaayudadel director se ha
facilitado muchas cosas para € trabgo.
Si la gente no trabaja con nosotros, €
objetivo es que la gente se apropie del
espacio y el museo se presta para eso.

Mural es g emplo de lacolaboracion y
delo que estrabgar en colectivo.
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L ocutor

Saludo a otro entrevistado, Francisco,
miembro del colectivo La Comuna.

Lo fuerte del proyecto es que la gente
seintegre y sea parte del proyecto
porque cuando €l publico asiste auna
muestra son solo espectadores.

Entrevistado
4

El proyecto es novedoso y € objetivo
es ese, que las personas sean parte del
proyecto y puedan plasmar susideas.

Esto da crecimiento a paso artistico.

L ocutor

Pregunta al entrevistado 1 sobre las
actividades de “Hazlo vos mismo”
paraese dia.

Agradece al entrevistado 4y
nombraal entrevistado 1, Julio
César Abad.

Entrevistado
1

Dice que | os espectadores que acudan
al evento, son visitantes, porque van a
participar de las actividades que se
realizaran.

“Romper ese divorcio que todavia
existe entre muchos espectadores y 10s
MUSE0S que parece que son lugares que
dan cierto temor”.

Solo voz del entrevistado, no
hay fondo musical ni efectos.
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L ocutor

“Vemos que Hazlo vos mismo esta
rompiendo esos esquemas.”

Pregunta si ha habido una experiencia
anterior a esto.

SedirigeaJulio César Abad.

Entrevistado
1

Colectivos artisticos.

Setrata deinvitar alos espectadores
para gque se conviertan en participantes
y conozcan lavida de un colectivo.

Eslaprimeravez que unainstitucion
acoge estos procesos y no de manera
de museo, sino introducir en e espacio
del museo practicas artisticas reales.

L ocutor

Dice que en el museo Pumapungo
tiene una utilidad diferente alo que se
hacia antes, méas gente entra ahora, y
gue en administraciones anteriores ta
vez no teniala misma apertura que
ahora.

Entrevistado
1

El museo havivido cosas por primera
vez que antes no havivido.

Hubo una buena disposicién del
director del museo que habrindado la
apertura.

Solo voz de los entrevistados y
del locutor, no hay fondo
musical ni efectos.
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Se ha convertido € museo en un tadler,
una mesade trabgo del colectivo.

L ocutor “Las puertas siempre van a estar Lo anunciaen tono pasivo y
abiertas parair actualizando la luego hace una pregunta al
muestra”. entrevistado 2, Enrique Nuriez.

Entrevistado | “La Comuna se movio al museo”, V oz de entrevistado, no hay

2 vamos a mostrar todo lo que fondo musical ni efectos.
realizamos.

“Espero que nos vean tal cual como
SOMOS Yy que vean como trabagjamos
nosotros y con la gente de unaforma
colaborativa”.

L ocutor Agradece alos entrevistados y anuncia | Utilizafondo musical dela
mas invitados luego de un corte presentacion del programa por
comercial. unNos minutos.

CONCLUSIONES

- Prevalecelavoz locutor y delos entrevistados, no hay fondos musicales, ni cortinas que identifiquen o separen los
segmentos.

- Se habla de integrar a las personas con el arte y la cultura, pero no existen elementos para enganchar a la audiencia “comun”
con el programay € tema.

- Senotaque no existe un guion.

- Lasintervenciones son demasiado largas.
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FICHA DE ANALISISDE MENSAJE DE PROGRAMASDE RADIO

Nombre: LaMandragora

For mato: Revistaradial

Duracioén: 133 minutos

Presentador/es. Boris Vanegas Abad

Estacion: Radio Cuenca 1.180 A.M.

Lugar de emision: Cuenca

Fecha: 13 de diciembre del 2014

Horario: Sabado, 10:00-12:00

ELEMENTOSDE ANALISIS

Tema: Ingresos econdmicos por turismo comunitario

cQué sedice? cComo sedice? JQuién habla? JQuién escucha?
L ocutor “Abrimos nuestro espacio artistico y Utiliza como fondo musical, la | Red de turismo Artistas, estudiantes
cultural de difusion siempre con musi ca de presentacion del comunitario de arte y personas
ustedes...” programa. Pakarifian. con ato nivel
intelectual, pues
Recuerda al publico que puede desde e mismo
conectarse con €l programa atraves de nombre del

la paginaweb y las aplicaciones para
celulares.

Mencionaque € programaes €l
espacio dedicado alacultura, a arte
local y nacional.

Utiliza como fondo musical, la
musi ca de presentacion del
programa.

Presentaa primer invitado, Eric
Ochoa, representante de lared
Pakarifian.

programa “La
Mandragora”, es
unaplantadela
familiade

las Solanéceas, que
fue usada
extensamente en
Europa
medicinamente. Sus
raices han sido
usadas durante la
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Entrevistado

Lared secreaen € 2005 dela
necesidad de estas organizaciones, la
mayoriarurales, de generar ingresos
complementarios a sus actividades
diarias.

El atraer turistas a que conozcan sus
costumbres y tradiciones, facilita
generar ingresos a las organizaciones.

L ocutor

Comunidades tienen atractivos
turisticos que posiblemente la gente
gue vive cerca no conoce y es mas
valorada por |os extranjeros.

Entrevistado

Mencionaque si, y que lamayoriade
turistas que visitan las experiencias de
turismo comunitario en el pais son
extranjeros.

Para |os extranjeros es un placer
conocer como vive la gente.

L ocutor

El ecuatoriano no visita mucho sus
comunidades que no estdn muy
algadastal vez de laciudad.

Solo voces, no hay fondo
musical ni efectos.

historiaen rituales
magi cos, ya que sus
bifurcaciones tienen
cierto parecido a
unafigura humana.
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Entrevistado

“Eso es cierto, nosotros ecuatorianos
estamos acostumbrados a visitar otro
tipo de experiencias”.

Dice que nos gusta sol y playa,
empieza agustar € turismo de
aventura o naturaleza pero van a
lugares caros, pudiendoir a
comunidades.

Los turistas van a una comunidad para
conocer pero también para compartir,
pero se les debe ofrecer servicios de
calidad.

L ocutor

Los que vivimos en la sierra tenemos
lacostumbredeir alaplayaen
vacaciones, y los que viven en la costa
vienen avisitar |as ciudades
principales.

Cuestiona s hace fata apoyo del
estado 0 municipios para promocionar
alas comunidades.

Entrevistado

El apoyo siempre ha existido, de las
instituciones publicas y privadas para
el turismo comunitario.

El poder potenciar € turismo
comunitario esta en nosotros, en las
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comunidades, en cada persona que
creen que pueden compartir algo con
el turista, pero debe ser de caidad.

L ocutor Dice que se necesita mayor
capacitacion.
Entrevistado | La capacitacion debe darse todos los

dias, porque de esaforma se debe estar
a dia

Capacitacion no es un requisito para el
éxito, la comerciaizacion de
productos por |os que se capacitd es
importante.

Si no se buscan espacios para
comercializar las artesanias, los
productores se quedan con los
productos, y ellos producen para
vender y generar ingresos.

Muchos artesanos producen las
artesanias no solo porque necesitan
ingresos, sino porgue estan rescatando
sustradiciones y costumbres.

Por mas que las técnicas de
produccion se ensefien alas nuevas
generaciones, si |0s jOvenes no tienen
ingresos econdmicos va a dejar de
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producir artesaniasy ese patrimonio se
perdera.

L ocutor Hay que empezar adarle valor, que
represente el costo beneficio de
rescatar |as tradiciones.

Entrevistado | El turismo comunitario lo pueden
hacer todo tipo de comunidades que
tengan atractivos y que tengan algo
gue compartir con los turistas.

“Cuando uno compra un regalo en
Maki, en la Sucre y Coronel Talbot,
esta haciendo un regalo aquien lo
recibey un regalo alapersonaquelo
produjo”.

CONCLUSIONES

- Prevalecelavoz locutor y de los entrevistados, no hay fondos musicales, ni cortinas que identifiquen o separen los
segmentos.

- Se habla de integrar a las personas con el arte y la cultura, pero no existen elementos para enganchar a la audiencia “comun”
con € programay el tema.

- Senotaque no existe un guion.

- Lasintervenciones son demasiado largas.
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ANALISIS DE LA REVISTA RADIAL “ADN”

FICHA DE ANALISISDE MENSAJE DE PROGRAMASDE RADIO

Nombre: ADN

Formato: Revistaradial

Duracién: 120 minutos

Presentador/es; Mariela Ramos

Estacion: AntenaUno 90.5 FMA

Lugar de emision: Cuenca

Fecha: 08 de diciembre de 2014

Horario: Lunesaviernes de 10:00 a12:00

ELEMENTOSDE ANALISIS

Tema: Grupos de musica

cQué sedice? cComo sedice? JQuién habla? ¢cQuién escucha?
Locutor Laforma de encuentro el diade hoy Fondo musical deunacancion | Lamuasicay Publico joven entre
junto alos Depeche Mode de Tears For Fears - Shout géneros 20y 30 aflos que
aternativos. conozcan de

“Hoy travesia si, cuatro giros, cuatro
movimientos desde |a plataforma de
ADN paratus sentidos juntos
revisaremos la agenda cultural
propuesta paralos proximos dias en la
ciudad”.

“Invitados a la cabina. Le tomamos el
pulso ese pulso vivo activo ala
ciudad”.

“Nuestro tema de pelicula”. M Usica de Peter Gabriel

muUsica alternativa
en inglésy espanol,
y seinteresen por la
cultura.
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Anunciatemamusica

Dice que Cold Play estatrabajando en
un nuevo disco y que es un cuarteto
que vino para quedarse pregnado en la
memoria col ectiva con su propuesta
sonica.

Anunciaque e mejor sonido on line
estd en www.antenauno.com

L ee tres menciones de anuncios
publicitarios. Destaca que en €l
Abraham Lincoln emprende un camino
parael éxito profesiona y personal.

Indica que las notas del metal gotico
mexicano regresan a Ecuador y estavez
Cuencaeslaelegidaparavivirlo conla
presentacion de Anabanta.

Musica de Cool Play

De fondo se escuchan
canciones del grupo Cold Play.

Intervalo musical. Coloca dos
canciones de diferentes
artistas.

Utiliza musica de fondo.

Utiliza musica de fondo.

Publicidad Dos cufias publicitarias
Pieza

musical

Locutor Dice que se transmite buenamuasicapor | Fondo musical.

laemisora
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“Esto es ADN, una revista que pasa sus | Intervalo musical. Dos
paginas sonicas hastalas 12. Puedes canciones de diferentes
intervenir la linea esta libre...” artistas.

CONCLUSIONES

- Aparentemente se trata de un programa de contenido musical antes que unarevista cultural.
- Carece de un guion.
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FICHA DE ANALISISDE MENSAJE DE PROGRAMASDE RADIO

Nombre: ADN

Formato: Revistaradial

Duracién: 120 minutos

Presentador/es; Mariela Ramos

Estacion: AntenaUno 90.5 FMA

Lugar de emision: Cuenca

Fecha: 09 de diciembre de 2014

Horario: Lunesaviernes de 10:00 a 12:00

ELEMENTOSDE ANALISIS

Tema: Grupos musicalesy cultura

cQué sedice? cComo sedice? cQuién habla? ¢cQuién escucha?
Locutor “Transitando en la existencia, de fondo | Con fondo musical deuntema | Lamudsicay sus PUblico joven entre
muy buena musica 90.5 FM”. de bibi King. géneros que se 20y 30 afios que
escucha en el conozcan de misica
Anunciaque se revisaralaagenda programa. aternativaeninglés

cultural paralaciudad: proyecciones,
presentaciones de artes escenicas,
lanzamientos de libros, etc.

Anunciainformacion anivel naciona e
internacional y el temade pelicula.

y espafiol, y se
interesen por la
cultura.

Pieza Se colocaron tres canciones en
Musical inglés, de diferentes artistas.
Locutor Anuncia pausa publicitaria. M Usica de fondo.

Indica que las notas del metal gotico M Usica de fondo.
mexicano regresan a Ecuador. Estavez
Cuencaeslaelegidaparavivirlo con la
presentacion de Anabanta.
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Hace menciones de cuatro empresas.

Mencion hablada con misica
de fondo.

M encione habladas con musica
de fondo.

Publicidad Dos cufias radiales
Locutor Dicequevaarevisar el Ecuarock que | Con el fondo delacancién
nace de las calles, playa, rios Corre, corre.
montanas.
Invita a escuchar una cancion.
Pieza Se colocan dos canciones de
musical rock de grupos ecuatorianos.
Locutor Anunciaactividades de las M Usica de fondo.

universidades. Ladel Azuay presentara
un manual operativo paralainclusion
de nifios con necesidades educativas
especiaes.

También anuncia varios eventos
artisticos paralasemana.

Indicd que ese dia habra un Pase del
Nifio.

Anuncio6 diversas actividades
culturales.

CONCLUSIONES

- Aparentemente el programa no cuenta con guion.

- En € programa prima mas la musica gue | os temas culturales.
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FICHA DE ANALISISDE MENSAJE DE PROGRAMASDE RADIO

Nombre: ADN

Formato: Revistaradial

Duracioén: 120 minutos

Presentador/es: Mariela Ramos

Estacion: AntenaUno 90.5 FM

Lugar de emision: Cuenca

Fecha: 12 de diciembre de 2014

Horario: Lunesaviernes de 10:00 a12:00

ELEMENTOSDE ANALISIS

Tema: MUsicay canciones

JQuésedice?

¢Coémo sedice?

¢Quién habla?

¢Quién escucha?

Locutor Dice que serevisaramusicay también | Fondo musical. Lalocutoraque Pablico joven entre
informacion sobre arte y cultura. anuncialostemas | 20y 30 afos que
musicales de conozcan de
Indica que colocaré dos temas de un varios grupos. mUsica aternativa
grupo musical. en inglésy espanol,
y seinteresen por la
cultura.
Pieza Coloca unacancion del grupo
musical musical The Doors.
Locutor Anunciad teléfono delaemisorayla | Fondo musical con otra
pagina de facebook. cancion del grupo The Doors.
“El mejor sonido on line en
WWW.antenauno.com
Pieza Cancion del grupo The Doors.
musical
Locutor “Nuestro momento de colores y Cancién del grupo The Doors

cargado de muy buena musica”

que acabo de sonar.
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“Asi suena la Antena Uno”

Con € fondo musical de una
cancion instrumental que
continda sonando.

Pieza Cancion instrumental .

musical Coloca una cancion mas.

Locutor Mencionaque en € 2015, en Colombia, | Fondo musical de una cancion
seredizaraun festival de musica eninglés.
grande con participacion de varios
artistas internacionales.

Pieza Fondo musical de una cancién

musical en inglés.

Locutor Indica que las notas del metal gotico Fondo musical de cancion
mexicano regresan a Ecuador. Estavez | instrumental.
Cuencaesla€elegidaparavivirlo.

Anabanta acustico.

“Todos los éxistos Anabanta en una

noche con la mejor banda de metal

gotico de México”. Invita a que

adquieran las entradas para el

espectaculo.

Hace menciones publicitarias de cuatro | Menciones son habladas con
empresas. musica de fondo.

Publicidad Una cuia radial.

Pieza Tres canciones.

musical
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Locutor

Anuncia agenda cultural delaciudad
con varias actividades culturales.

Nuevamente recuerda € concierto de
Anabanta que sera ese diaalas 18:00

Anuncia gque se regalaran seis pases
parael concierto.

Fondo musical.

CONCLUSIONES

- Primaméslamusica que temas culturales.
- Aparentemente no utiliza guion.
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ANALISIS DE LA REVISTA RADIAL “LA ALIANZA AL DIA”

FICHA DE ANALISISDE MENSAJE DE PROGRAMASDE RADIO

Nombre: LaAlianza Al Dia

Formato: Revista

Duracién: 30 minutos

Presentador/es; José Luis Arnd

Estacion: Radio Francia Cuenca 104.9 FM

Lugar de emision: Cuenca

Fecha: 17 de diciembre de 2014

Horario: Lunesaviernes de 07:30 a 08:00

ELEMENTOSDE ANALISIS

Tema: Musica hip-hop

JQuésedice? cComo sedice? cQuién habla? ¢cQuién escucha?
Locutor “La Alianza Al Dia, € espacio de Fondo musical. Lapropuesta Artistas,
Radio Francia Internacional desde musical de hip-hop | intelectualesy
Cuencaen € gue durante |os préximos del entrevistado personas de nivel
30 minutos les contaremos algunos de Boris Ortega. social ato que se

los aspectos mas relevantes que nos
trae la actividad cultural...”

Anuncia gue contaran con lapresencia | Fondo musical.
de Boris Ortega, intérprete y
compositor de hip-hop coordinaun
concierto de este género musical.
“Esta entrevista ocupara buena parte Fondo musical.
de nuestro programa de hoy. Este
espacio como yasaben sellamala

interesen por la
culturade la ciudad.
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Alianzaa Dia, lesinvitamos a
guedarse con nosotros”.

Cortinamusical.

Publicidad Una cuiaradial.

Locutor “Estan escuchando como saben la Fondo musical.
sintonia de Radio Francia
Internacional desde Cuenca 104.9,
concretamente La Alianza al Dia, el
programa cultural de esta emisora
radial”.

Anuncia presencia de entrevistado Fondo musical.
Boris Ortega.

Entrevistado | “...es chévere tener un espacio para Solo voz de entrevistado, no
difundir lo que uno va haciendo...” hay fondo musical.

Locutor Dice que entrevistado presentara un Solo voz de locutor, no hay
concierto por cierre del afo. fondo musical.

Entrevistado | Dice que parad artistano hay mejor Solo voz de entrevistado, no
regalo de fin de afio que terminar hay fondo musical.
haciendo o que le gusta.

Menciona que esta con otra
perspectiva, mas visual y que dentro de
las presentaciones interviene e
audiovisual.

Locutor Dice que si todos los afios hahecho el | Solo voz de locutor, no hay
cierre de afio o vaaser e primero. fondo musical.

Entrevistado | Menciona que se trata del tercer afo Solo voz de entrevistado, no

que se efectiia € evento de hip-hop.

hay fondo musical.
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Locutor

Dice que € concierto sera para
recuperar todas las tradiciones
cuencanas de fin de afio pero
fusionandolas con e ambiente hip-hop.

Solo voz de locutor, no hay
fondo musical.

Entrevistado

Menciona que es una especie de
hibridacién porque pertenecemos a una
cultura de fuera como es el hip-hop
gue es algo universal.

“...laidea es combinarles con las
COSas nuestras, propias de Nosotros
como son los afos vigjos, lalectura del
testamento,... conjugar esa nota del
hip-hop por un lado y las notas de las
tradiciones de aca...”

Solo voz de entrevistado, no
hay fondo musical.

L ocutor

Dice que tiene un tema del
entrevistado grabado con un tal Ortega
de Francia.

Solo voz de locutor, no hay
fondo musical.

Entrevistado

Menciona “que es super chévere el
camino de lamusica porque en €l
transcurso conoces gente, haces
amigos, contactos...”

“La idea de la musica es crear vinculos
entre paises diferentes”.

Solo voz de entrevistado, no
hay fondo musical.

Locutor

Dice que contenido tiene &l nuevo
tema Ortegas brothers

Solo voz de locutor, no hay
fondo musical.

Entrevistado

Menciona que su musica esta
vinculada alo social, politico,
econdémico amanifestarsey € tema

Solo voz de entrevistado, no
hay fondo musical.
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habla de como hay grupos en
L atinoamérica quieren poder.

“Siempre esta por debajo tomar uno
mismo las armas verbal es para decir 1o
gue uno Sientey piensadela

sociedad”.
Pieza Ortegas brothers
musical
Locutor Dice que entrevistado quiere Solo voz de locutor, no hay
aprovechar su presencia en los estudios | fondo musical.
de Radio Francia Internacional desde
Cuenca paramostrar su malestar sobre
un evento.
Entrevistado | Dice que debe haber mayor sinceridad | Solo voz de entrevistado, no

y responsabilidad cuando se

compromete uno a hacer algo, ya que
el trabajo no lo encabezaron solo tres
personas sino alrededor de 30 artistas.

“La palabra siempre vale méas que
cualquier papel firmado”.

Menciona que la gente debe abrir més
lamentey si no se conoce algo no lo
rechacen enseguida, Sino que sedela
oportunidad de interpretarlo o conocer
de que se trata, no ssmplemente
resistirse sin tener conocimiento de
qué es.

hay fondo musical.
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“La mision del artista es demostrar
responsabilidad, profesionalismo,
compromiso, porque mas ala del
género gue sea... uno debe
comprometerse con o que uno hace,
porque s quiere que la gente respete y
aprecie lo que tu haces debe ver ese
compromiso reflejado desde vos”.

Locutor Dice que vaafinalizar entrevista Solo voz de locutor, no hay
escuchando otro de los temas de Boris | fondo musical.
Ortega que se llama “Abrazos rotos” y
gue se puede decir de él.

Entrevistado | “Lo que busco es compartir con la Solo voz de entrevistado, no
gente vivencias, cosas que me han hay fondo musical.
sucedido ami y creo que laformade
canalizarlo lo que me pasaadiario esa
través del hip-hop”.

Locutor Dice que despiden laentrevistacon e | Solo voz de locutor, no hay
tema “Abrazos rotos”. fondo musical.

Pieza Abrazos rotos.

Musical

CONCLUSIONES

- Aparentemente no utiliza guion.
- El Unico género que utiliza es laentrevista.
- Abordaun solo tema, € hip-hop.
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FICHA DE ANALISISDE MENSAJE DE PROGRAMASDE RADIO

Nombre: LaAlianza Al Dia

Formato: Revista

Duracién: 30 minutos

Presentador/es; José Luis Arnd

Estacion: Radio Francia Cuenca 104.9 FM

Lugar de emision: Cuenca

Fecha: 18 de diciembre de 2014

Horario: Lunesaviernes de 07:30 a 08:00

ELEMENTOSDE ANALISIS

Tema: Interaccion del publico y lasinfénica

cQué sedice? cComo sedice? JQuién habla? JQuién escucha?
Locutor Agradece por elegir lasintoniade Fondo musical. La Orquesta Artistas,

Radio Francia Internacional desde Sinfénicade intelectualesy
Cuenca, donde empiezaLaAlianzaal Cuenca, porquea | personas de nivel
Diay en los préximos 30 minutos través de su social ato que se
contaran algunos aspectos mas director daa interesen por la
destacados que trae la actividad conocer € culturade la ciudad.
cultural. objetivo delos

conciertos
Anunciague estaraen € programa Fondo musical. navidefios.

Medardo Caisabanda, director titular
de la Orquesta Sinfonica de Cuenca
para hablar sobre |os conciertos

navidefos. Cortinamusical.
Publicidad Unacunaradial.
Locutor “Estan escuchando La Alianza al Dia, Fondo musical.

el programa cultural de Radio Francia
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Internacional desde Cuenca 104.9 FM,
VVamos con nuestra habitual entrevista
gue hoy tiene un caracter muy
navidefio”.

Entrevistado

Dice que Orquesta Sinfénicatermina
un afio muy productivo con muchos
géneros y caracteristicas sociales y este
ano terminan con repertorio de la

musi ca navidefia

“Desde el punto de vista social la
gente, yo diria, tiene su pequefio
refugio o gran refugio emocional,
espiritual, religioso... y la sinfénica no
puede ser indiferente...”

Dice que la Navidad viene a ser un
tiempo de calma parareunirse en
familiay por lo menos un diadar un
ato alavidaagitada.

Menciona que €l repertorio seraun
compas de calma, paz, de hermandad
con lagente delasinfénicay €
publico.

Solo voz de entrevistado, no
hay fondo musical.

L ocutor

Anuncia que escucharan temas
naviderios.

Pieza
musical

Burrito Sabanero.
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Locutor Dice que eraunaversion orquestaday | Solo voz de locutor, no hay
extrafiadel Burrito Sabaneroy s las fondo musical.
orquestas a interpretar canciones se
permiten licencias.

Entrevistado | “Cada orquesta tiene su estilo, cada Solo voz de entrevistado, no
orguesta tiene su tendencia, sus hay fondo musical.
arreglistas y sus gustos”.

Dice que lesinteresa que e concierto
tenga unaintencién mas familiar para
gue el mensaje llegue al publico.

Locutor M enciona que estos conciertos estan Solo voz de locutor, no hay
abiertos aque € publico participe con | fondo musical.

Sus palmas y voces.
Entrevistado | “El objetivo no es que el publico se Solo voz de entrevistado, no

quede en €l plano pasivo delavistay
del oido sino mas bien que tenga una
actitud un poco proactiva de forma que
todos nos contagiemos”.

“Cuando dicen que la musica culta es
para ciertos sectores me incomoda
porque ahi estamos dividiendo ala
gente sin ningun derecho”.

Dice que el deber de lasinfonicaes
copar todos los ambientes musicales,
parague aladiversidad de publico le
Ilegue un mensgje sinfonico.

hay fondo musical.
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“El arte, la cultura, la musica tiene
muchisimo por hacer, por salvar gente,
por ayudar gente”.

L ocutor

Dice que haran otro paréntesis musical
con €l villancico Noche de Paz
orquestado.

Solo voz de locutor, no hay
fondo musical.

Pieza
musical

Noche de paz.

L ocutor

Dice que Noche de Paz es
posi blemente uno de los villancicos
mMas universal es que existen.

Menciona que la orquesta sinfonica
interpretara este villancico en los
diferentes conciertos que dara en tres
recintos religiosos y un teatro.

Solo voz de locutor, no hay
fondo musical.

Entrevistado

“Desde el punto de vista del
comportamiento y de la
compenetracion de lamusicalas
iglesias suelen ser un escenario muy
bueno...”

Dice que en €l ciclo de conciertos
naviderios |o que méas interesa es en
ponerse en contacto con el publico,
para que la gente tenga un espacio de
camay paz.

Solo voz de entrevistado, no
hay fondo musical.

Locutor

Dices € perfil de publico sera
familiar.

Solo voz de locutor, no hay
fondo musical.
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Entrevistado

“El concierto es para lagenteen
general, sobre todo nifios, jovenes,
adultos, ancianos... porgue el tema
viene a ser mas espiritual que
académico”.

Locutor Menciona que finaliza entrevistay Fondo de villancico Nifio
despide con un villancico ecuatoriano. | Hermoso.
“Nifio hermoso”.

Pieza Nifio Hermoso.

musical

CONCLUSIONES

- Aparentemente no utiliza guion.
- Setratade unarevista monotemética.
- Utilizaun solo género, laentrevista.
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FICHA DE ANALISISDE MENSAJE DE PROGRAMASDE RADIO

Nombre: LaAlianza Al Dia

Formato: Revista

Duracién: 30 minutos

Presentador/es; José Luis Arnd

Estacion: Radio Francia Cuenca 104.9 FM

Lugar de emision: Cuenca

Fecha: 19 de diciembre de 2014

Horario: Lunesaviernes de 07:30 a 08:00

ELEMENTOSDE ANALISIS

Tema: Ventade artesanias.

cQué sedice? cComo sedice? JQuién habla? JQuién escucha?
Locutor Dice queiniciamosun diamésla Fondo musical. LatiendaMaki, Artistas,
Alianzaa Dia, €l espacio de Radio porque se hablade | intelectuales y
Francia Internacional desde Cuencay gue este local personas de nivel
gue en los proximos 30 minutos se facilitalaventade | socia ato que se
repasarén los asuntos culturales. artesanias aun interesen por la
precio justo. culturade la ciudad.
Anuncia que contaran con la presencia
de Eric Ochoa, miembro delared
Pakarifian que se encuentraen € pre
lanzamiento de latienda Maki que
ofrece productos de comercio justo,
artesanias y productos de disefio.
Cortinamusical.
Publicidad Una cuiaradial.
Locutor Anunciatema musical. “Coca Cola” Fondo musical dela cancién

del grupo cuencano Patio Plomo.

“Coca Cola”.
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Pieza “Coca Cola” de Patio Plomo.
musical
Publicidad Una cuiaradial.
Locutor Dice que estén en lasintoniade Radio | Fondo musical.
Francia Internacional desde Cuenca
104.9 FM escuchando la Alianza a
Dia
Anunciainicio de la entrevista.
Pregunta que qué es Maki y cdmo
nace.
Entrevistado | Dice que uno de los més grandes Solo voz de entrevistado, no

problemas que tienen los productores
de artesanias es que no disponen de
espacios donde comercializar aun
precio justo sus productos.

“Maki surge en ese sentido, en facilitar
gue las artesanias se vendan aun
precio justo y se valore por esos
productos que se estan adquiriendo”.

Dice que precio justo es un valor que
se reconoce a productor por ago que
este productor esta entregando.

“La mayor parte del precio del valor
gue se pagaen latienda Maki por un

hay fondo musical.
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producto lo recibe el artesano quelo
fabrico”.

Locutor Dice que gracias aestainiciativalas Solo voz de locutor, no hay
comunidades tienen el valor agregado | fondo musical.
de mayor aprendizaje y capacitacion.

Entrevistado | “Es comercio justo también no solo Solo voz de entrevistado, no
porque se vende aun precio justo para | hay fondo musical.
el productor, sino porque se le esta
apoyando al productor para que disefie
mejor para que tengan mejores
productos que se puedan vender en €
mercado”.

Locutor Mencionasi latiendaMaki vaaser la | Solo voz de locutor, no hay
primera experienciaen este sentidoe | fondo musical.
lared Pakarifan.

Entrevistado | “Es la primera experiencia de red Solo voz de entrevistado, no
Pakarifian trabajando en el tema hay fondo musical.
artesanias puntualmente”.

Locutor Dice que s esposible que lainiciativa | Solo voz de locutor, no hay
tiene éxito se abrirén nuevastiendas en | fondo musical.
otras zonas.

Entrevistado | “Mas que abrir tiendas nuestra vision | Solo voz de entrevistado, no

es hacia poder comercializar las
artesanias a través del internet...”

Dice que lapromocién que realizan
ademés deinvitar ala ciudadaniaa
través de | as radios es aprovechar €l
internet y |as redes sociales.

hay fondo musical.
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Locutor Consulta que qué significa Maki. Solo voz del locutor, no hay
fondo musical.
Entrevistado | “Maki en quichua significa mano y Solo voz de entrevistado, no
mano para nosotros es el instrumento | hay fondo musical.
de nuestros artesanos que dan valor a
patrimonio inmaterial. Mediante sus
manos... todos los conocimientos y las
tradiciones, lo utilizany lo
materializan en estos productos a
través de sus manos”.
Locutor Consulta cudl hasido € movimiento Solo voz de locutor, no hay
delatienda fondo musical.
Entrevistado | “Hemos tenido una semana muy Solo voz de entrevistado, no
exitosa. No creiamos que en nuestra hay fondo musical.
primera semana de apertura ibamos a
vender tanto”.
Dice que estos dias van a estar los
artesanos ensefiando a publico como
producen sus piezas y que significa
cada uno de o productos que hacen.
Locutor Despide laentrevistay agradece a Fondo musical.
invitado.
Publicidad Dos cuiias radiales.
Locutor Anuncia tema musical “Pedro no tiene | Fondo musica delacancién
amigos” del grupo cuencano “Pedro no tiene amigos”.
Torbellino.
Pieza “Pedro no tienen amigos” de
musical Torbellino.
Publicidad Unacufaradial.
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L ocutor | Dice que cierran el espacio por hoy.

| Fondo musical.

CONCLUSIONES

Aparentemente no utiliza guion.
Se trata de una revista monotemética.
Utiliza un solo género, la entrevista.
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Guion de la revista radial cultural “Frecuencia QU-E”

CONTROL: ENTRADA DE PRESENTACION DE “FRECUENCIA QU-E”
CONTROL: ENTRA MUSICA

PABL O: jBuenos dias amigas y amigos! Bienvenidos ala primera emision de su
programa Frecuencia QU-E, su revista cultural del fin de semana.

Soy Pablo Vallgjo y durante una hora compartiré con ustedes informacion sobre €l
acontecer cultural delaciudad, pero antes quiero saludar ami compafiera Brigida
Sanmartin, quien también nos acompariara en el programa. jBrigida bienvenidal
BRIGIDA: jGracias pablo y amigos buenos dias! Frecuencia QU-E es un espacio
en donde amas de informar 10s eventos culturales que hay en la urbe,
conoceremos las propuestas y trabajos de los artistas, actores culturales y nuevos
talentos.

PABL O: Asi es Brigida, paraello tenemos preparado noticias, entrevistas y
también musica para animar lajornada.

Antes deiniciar lesinvitamos a disfrutar de buena musica

CONTROL: ENTRA MUSICA. DOS CANCIONES

CONTROL: ENTRA CORTINA MUSICAL DEL PROGRAMA.

BRIGIDA: Y aestamos de vuelta en Frecuencia QU-E y de inmediato te
informamos sobre |0 mas destacado de |a cultura en la ciudad en nuestro segmento
Céapsula cultural.

CONTROL : PRESENTACION DEL SEGMENTO CAPSULA CULTURAL
CONTROL: FONDO MUSICAL. SE MANTIENEN DURANTE TODO EL
SEGMENTO.

PABLO Y BRIGIDA: PRESENTAN LA NOTA SOBRE LA OBRA DE
TEATRO LLUVIA. CADA UNO LEE UN PARRAFO DE LA NOTICIA.
PABLO Y BRIGIDA: PRESENTAN LA NOTA SOBRE LOS LIBROS
“PENSAR EN EL ARTE, ACTAS DEL COLOQUIO SOBRE ARTE
CONTEMPORANEO EN EL ECUADOR” Y “MAPAS DEL ARTE
CONTEMPORANEO EN ECUADOR”. CADA UNO LEE UN PARRAFO DE
LA NOTICIA.

PABLO Y BRIGIDA: PRESENTAN LA NOTA SOBRE MAS INTEGRANTES
PARA EL GRUPO DE MUSICA FOLCLORICA DE LA UNIVERSIDAD DE
CUENCA.CADA UNO LEE UN PARRAFO DE LA NOTICIA.
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CONTROL: MUSICA DE FONDO

BRIGIDA: Esto ha sido todo en nuestro segmento “Céapsula cultural”, pero les
invitamos a que sigan con nosotros. Luego del intervalo musical ya vienen nuestro
segmento de encuestas y nuestrainvitada del dia, la artista Suamy Vallgo que nos
contara sobre su obra més reciente “El camino mas lejano”.

CONTROL: ENTRA PIEZA MUSICAL

CONTROL : MUSICA DE FONDO

PABL O: Nuestra ciudad se caracteriza por ser considerada una urbe cultural,
incluso e primero de diciembre de 1999, la UNESCO declar6 a Cuenca como
Patrimonio Cultural de la Humanidad; pero ¢Qué opinalagente al respecto? ¢Sera
gue Cuenca es unaciudad llena de cultura? Estuvimos en las calles para ver que
piensan las personas.

CONTROL: PRESENTACION DEL SEGMENTO SU VOZ SE ESCUCHA
CONTROL: ENTRAN AUDIOS DE ENCUESTA EN LA CALLE

BRIGIDA: Muy interesantes |os criterios de |as personas, pero ya esta con
nosotros nuestrainvitada de hoy, Suamy Vallegjo, quien nos hablara sobre sus
propuestas de arte en el segmento “El muro de los talentos”.

CONTROL: PRESENTACION DEL SEGMENTO EL MURO DE LOS
TALENTOS

CONTROL : MUSICA DE FONDO.

PABLO Y BRIGIDA: DAN LA BIENVENIDA A SUAMY VALLEJOY
EMPIEZAN LA ENTREVISTA

ENTREVISTA A SUAMY VALLEJO

PABL O: Gracias Suamy por aceptar lainvitacion de Frecuencia QU-E, esperamos
tenerte nuevamente por aca.

Amigas y amigos seguimos con més musica en nuestro programay luego
volveremos con la parte final y nuestra agenda cultural.

CONTROL: PIEZA MUSICAL

CONTROL: MUSICA DE FONDO.

BRIGIDA: Bueno y llegamos ala parte final delaemision de hoy pero no nos
iremos sin antes contarles los proximos eventos que se realizaran en la ciudad. A
continuacion nuestra “Cartelera Local”

CONTROL: ENTRA MUSICA DE FONDO
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PABLO Y BRIGIDA: CADA UNO ANUNCIA UN EVENTO DE LA
AGENDA

PABL O: Amigasy amigos ha sido un gusto compartir esta edicion de Frecuencia
QU-E, recuerden gue la préxima semana estaremos nuevamente con ustedes con
noticias, musica e invitados especiales.

BRIGIDA: Asi es Pablo. Los esperamos en la proxima emision de Frecuencia
QU-E. Estuvo con ustedes Brigida Sanmartin.

PABLO: Y Pablo Vallgo. Hasta pronto.

CONTROL: CIERRE DEL PROGRAMA “FRECUENCIA QU-E”
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