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CAPITULO |

LA TELEVISION

1.- HISTORIA DE LA TELEVISION EN EL ECUADOR

La television es el principal medio de comunicaaidesivo en el Ecuador. Para hablar de
su historia en el Ecuador se debe remontar a los 8@. Y es que el nacimiento de la
misma esta ligado a algunos personajes, entreriosigales estan, el aleman Michael
Rosenbaum y su esposa de origen manabita Lindaraamde Rosenbaum Michael.

Esta pareja fue la primera en introducir la primegkevision al pais en la década ya
mencionada. Ambos amantes de la tecnologia y ksulrs innovadores, realizaron un
viaje a varios paises de Europa y asistieron &t fternacional de la Tecnologia donde
se encontraron con el novedoso invento.

Dejandose llevar por este curioso aparato decidiguiar equipos de television de la
fabrica alemana Grundig y deciden traerlos a nogstis, a pesar de sus altos costos.

En 1959 retornaron a Ecuador y a través de unde@specialista armaron los equipos que
trajeron, ese mismo afo realizan exhibiciones, gninen la capital y posteriormente en la
ciudad de Guayaquil.

Intentaron buscar apoyo para la instalacion deamalctelevisivo pero al no lograrlo en
Quito, lo hicieron en Guayaquil donde obtuvieronjares resultados. El Primer circuito
cerrado realizado en dicha ciudad se llevo a cal®29 de septiembre de 1959, a las 20h30.

De manera paralela se estaba sucitado otra higtorgh ambito televiso, HCJB TV misién
evangelica radicada en Ecuador, a través de somesi Estados Unidos, habia recibido en
donacion unos equipos “General Electric” que hapimenecido a una empresa de TV en
Estados Unidos y que habian sido reparados en gaiso de igual forma, por misioneros.
Dichos equipos llegaron a Quito en junio de 1959.

Tanto los Rosenbaum, como los de HCJB TV, inicidasngestiones para la instalacion de
un canal de TV en el pais, cada uno por su lado.

Cabe recalcar que para ello se hacia necesariablaracion de un reglamento sobre usos
de frecuencia de TV, cosa que no existia en ehdau

Fue entonces cuando el presidente de turno C#&hitce Enriquez, en diciembre de 1959,
promulga el Decreto N° 1917, publicado en el regjisficial con el nimero 985, donde se
aprueba el reglamento para la instalacion de estesitransmisoras de television.
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De esta manera, ya con un reglamento base, eldd&Estadiante el decreto ejecutivo con
fecha 1 de junio de 1960, otorgé la primera frecigene television a nombre de Linda
Zambrano de Rosenbaum, para el funcionamiento dal@a“Teletortuga” con sede en

Guayaquil. De esta manera se volvia un hechorlustgpara el pais ya que esta se
convertia en la primera concesionaria de un cdealVvV en Ecuador. Oficialmente este
canal se inauguré el 12 de diciembre de 1960.

Otro de los personajes dentro de la historia del&vision en nuestro pais esta Presley
Norton quien junto con Alberto Lopez, a partir landacion de la agencia Norlop de
publicidad en Ecuador, en 1962 se propuso orgagelzaimer canal de television, el Canal
4 de Guayaquil, como elemento de apoyo al negceitagublicidad, para esta empresa
conto con el respaldo de la American Broadcastiog@any Inc. (ABC) de Nueva York,
Estados Unidos.

Cerca de un afio mas tarde se le otorga a HCJB Tpemhiso de funcionamiento,
convirtiéndose en el segundo canal de Tv en nupafg) con su sede en Quito.

A raiz de esto se empieza a adquirir los primegtesisores, dichos articulos, importados,
eran originalmente de marca Emerson, se los tragacosto con la idea de que toda la
poblacion pudiese adquirir uno.

En la década de los 60 se marca en el pais ubleatasarrollo, es asi como en 1967 se
crea Canal 2, luego en 1969 Canal 10 en Guayageil, 1970 Canal 8 en Quito.

Posteriormente se instalaron antenas repetidores nealizar transmisiones de mejor
calidad. De esta manera la television empieza aiadgn auge y cubre todo el territorio
nacional, conjuntamente con la radio y la prensa.

Sin duda este fue un suceso de grandes repercsisitmeéndustria televisiva era privada,
nacié6 como un modelo anglo, siendo el Estado dukfidas frecuencias. Para esto se
reservaba el derecho de concederlas, y se traaspnidgramas estatales de educaciéon y
salud.

Tiempo después la familia Rosenbaum, debido a &stog que hicieron y viendo su
situacion econdmica, se ven en la necesidad deevend equipos a Canal 4.

La Ex-Teletortuga y la Ex-Primera Televisién Ecuigioa Canal 4 de Televisién , varios
aflos mas tarde se cambié por el nombre que auniemanhasta la actualidad, RTS
RedTeleSistema en la ciudad de Guayaquil, y la EdB1 TV hoy es la actual
Teleamazonas en la ciudad de Quito.

El 22 de febrero de 1974, 14 afios mas tarde, Telsamas comenzaba sus transmisiones,
siendo esta es la era de la totalidad de la primeztaen color del pais, ya que desde sus
inicios conto con la mas alta tecnologia siendgpsapietarios la familia Granda Centeno.



La television en el Ecuador fue creciendo a ritvediginoso, manteniendo la lucidez y
capacidad de ofrecer al publico entretenimientfmrimacion con credibilidad, veracidad y
educacion.

De esta manera fueron surgiendo los distintos eartd television en nuestro pais:
1.1.- Surgimiento de canales televisivos en el Eda

— EI 1 de marzo de 1967 ECUAVISA lanza por primera s sefial al aire.

— EI'30 de mayo de 1969 TC TELEVISION inicia sus sraisiones.

- El 22 de febrero de 1974 TELEAMAZONAS comienza stesmisiones por
primera vez su sefal al aire convirtiendose emitagva red en color del Ecuador.

- GAMA TV (anteriormente Gamavision) empieza a enstirsefial el 18 de abril de
1977.

- ElI 3 de noviembre el canal de origen cuencano EBLEHRAMA empieza sus
emisiones.

— CANAL UNO (anteriormente SiTV) empieza a emitir sefal el 6 de mayo de
2002.

- Y el més reciente canal creado es ECUADOR TV eariel 2008, canal manejado
por el estado ecuatoriano.

2.- LA TELEVISION QUITENA ACTUAL

En la sociedad quitefia la television ha pasadaipasaun lugar privilegiado en la mayoria
de los hogares, dinamizando o alterando procesgBstcos, irrumpiendo en los espacios
politicos, creando diferentes lecturas de la canidiad que nos rodea. Podriamos decir que
el impacto cultural de la television en nuestraiestard se ha presentado en diferentes
formas que no necesariamente son cultura, persghan hecho parte de ella debido a su
historia en la sociedad.

La Television es un medio de comunicacion de mgsaspenetra en la mayoria de los
hogares. Es considerado un medio de comunicacétefya que tienen accesibilidad a las
personas de todas las edades géneros, religidagss sociales, etc.

Sin embargo al tener estas caracteristicas servertiolo en un problema social debido al
tipo de programacion que transmite.

En la ciudad de Quito actualmente se encuentraistragos alrededor de 19 canales,
dentro de los cuales existen un minimo, por nordegio porcentaje de programacion
cultural o educativa.



La falta de transmisién de programas culturaledaeprogramacion televisiva se debe
quizés a la poca aceptacion que tienen los misynalsno ser rentable producir este tipo de
programas la mayoria de canales opta por no hacerlo

“Esta claro que el medio televisivo camina haciangl gusto, la vulgaridad, la
mediocridad, la violencia, el sexo, el morbo porvida privada, la falta de los mas
elementales valores morales, éticos o0 socialesn €d fundamentado con un objetivo; la
busqueda cada vez més radicalizada de la rentatil®blo importa la audienciadejando
asi de lado el interés por mostrar una programagidcativa.

2.1.- Programacion televisiva en la ciudad de Quito

Para demostrar dicha informacion a continuacionpsesenta los siguientes cuadros
representativos de esta realidad, indicando larpnogcion televisiva, de lunes a viernes,
en cada uno de los canales existentes en nuepital:ca

De las aproximadamente 18 horas de programacitatetevision local:

-| 40% lo ocupan los programas de farémdalk show, realitys, novelas y series.

-l 30% lo ocupan los noticieros, deg®rtentrevistas y programas de opinion y

_l 15% lo ocupan programas de variedattetenimiento y masica.
_l 10% lo ocupa la programacion infanti

! 5% otro (turismo, medicina y docutadss).

!l No hay informacion.

E Culturales.

'FERRER Clemente, “La telebasura mortal como la droga”, 18 de Marzo 2010 [septiembre 2011]
http://www.eldiario.com.ec/noticias-manabi-ecuador/146476-la-telebasura-mortal-como-la-droga/
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PROGRAMACION SEMANAL DE CANALES DE TELEVISION EN QUITO (MANANA)

CANALES 06H00 06H30 07H00 07H30 08H00 08H30 09H00 09H30 10H00 10H30 11HO00 11H30 12H00
GAMA TV GAMA GAMA GAMA GAMA TVENTAS SUENOS Y SUENOSY | DEPOCAS DE POCAS GANCHO AL GANCHO AL DUERNOS DEL DUERNOS DEL
NOTICIAS NOTICIAS NOTICIAS NOTICIAS CARAMELOS | CARAMELOS | PULGAS PULGAS CORAZON CORAZON MEDIO DiA MEDIO DiA
TELEAMAZO 24 HORAS 24 HORAS | DESAYUNOS DESAYUNOS 24 HORAS Il ECONOMIA | LA PLENA G GIROS HISTORIAS | GLADIADORES | GLADIADORES VIVOS VIVOS
NAS 24 HORAS 24 HORAS PARA DEL PERSONALES | AMERICANOS | AMERICANOS
TODOS DESTINO
RTS LANOTICIA | LANOTICIA | LANOTICIA COPA LA NOTICIA LANOTICIA | ELCLUBDE | ELCLUBDE | ELCLUBDE | ELCLUBDELA | LA FUERZA LO QUE LO QUE
LA MARNANA LA LA MARANA MARANA DEL DESTINO CALLAMOS CALLAMOS
MARANA
ECUADORTV | GENTEALDIA | CARTAS DE CARTAS DE ANIMAL BACKYARDIGANS AST ME TELE LOS PINKY DINKY | CLICKAND | AVENTUREROS CORDERO DESCUBRIENDO
FELIX FELIX ATLAS GANO LAV CARTON PITUFOS DOO CAT SHAUN EL MUNDO
ECUAVISA CONTACTO | GO DIEGO CONTACTO MR. MAKER CONTACTO EN EL PAJARO EN EN SCOOBY EL PAJARO SECRETO DE | SURVIVORMAN. | ALFONDO HAY
AL AMA. GO DIRECTO LA COMUNIDAD LOCO CONTACTO | CONTACTO DOO LOCO TONO P SITIO
TC DESPIERTC | DESPIERTC | ELNOTICIERO | EL NOTICIERO BIEN ABIGAIL ABIGAIL DECASA | DECASAEN | DECASAEN DECASAEN | TORBELLINO DE | TORBELLINO DE
TELEVISION INFORMADO EN CASA CASA CASA CASA PASIONES PASIONES
CANAL UNO NOTICIERO | NOTICIERO NOTICIERO DE TU BELLEZA HOY EN LAS | HOY EN LAS HOY EN MARKETING | MARKETING | LA COCINA DE MARKETING MARKETING
UNO UNO UNO CAMPEONATO NOTICIAS NOTICIAS LAS WORD WIDE | WORD WIDE BIACHI WORD WIDE WORD WIDE
NOTICIAS
HOY TV CINTICOMP | CINTICOMP | AVENTUREROS CINTICOMP FRENTEAL | FRENTEAL | MUSICALES | TVENTAS ENTELEQUIA | ULTRAMAGIC EL EXITO DE NAVEGANDO
PERSONAJE | PERSONAJE HOY POREL M
TELEANDINA | MUSICA CON MUSICA MUSICA CON | MUSICA CON IMPACTO IMPACTO IMPACTO IMPACTO FANTASIA FANTASIA FANTASIA FANTASIA CANTA ANDES
AMOR CON AMOR AMOR AMOR MUSICAL MUSICAL MUSICAL MUSICAL NACIONAL NACIONAL NACIONAL NACIONAL CANTA
TV SATELITAL N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I
ASOMAVISIO | DOCUMENTA | DOCUMEN | DOCUMENTAL | DOCUMENTAL | DOCUMENTALES LuLY CAILLOU HISTORIAS | HURACANES | JOSUE RYON FAMILIA FAMILIA MAS QUE
N LES TALES ES ES BIBLICAS ROBINSON ROBINSON MUSICA
TELESUCESOS NOTICIAS NOTICIAS QUITO TV QUITO TV QUITO TV LA VOZ DE MEDICINA | MUSICALES | MUSICALES | MUSICALES MI MUSICA MI MUSICA QUITO TV
LAGENTE | CULTUTRAL
ETV N/I N/I CLUB 700 CNN EN DOCUMENTALES | CATHERINE | CATHERINE | CATHERINE | CATHERINE | DOCUMENTA | ESCENARIOS HOY EN LA DE MUJER A
TELERAMA ESPARNOL 100% 100% 100% 100% LES DE LA CNN COCINA MUJER
ORO MAR TV N/I N/I NOTICIERO NOTICIERO NOTICIERO LEVANTATE | LEVANTATE | LEVANTAT | LEVANTATE | LEVANTATE | MARDERISAS | MARDERISAS | MAR DE RISAS
RED TV N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I
CANAL UNO NOTICIERO | NOTICIERO NOTICIERO DE TU BELLEZA HOY EN LAS | HOY EN LAS HOY EN MARKETING | MARKETING | LA COCINA DE MARKETING MARKETING
INT UNO UNO UNO CAMPEONATO NOTICIAS NOTICIAS LAS WORD WIDE | WORD WIDE BIACHI WORD WIDE WORD WIDE
NOTICIAS
ECUAVISA CONTACOAL | CONTACO | CONTACO AL CONTACTO CONTACTO EN EN EN EN 3.75 3.75 3.75 HACIA UN
INT AMANECER AL AMANECER COMUNIDAD COMUNIDAD CONTACTO | CONTACTO | CONTACTO | CONTACTO NUEVO EST
AMANECER
CANELA TV N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I
RTU N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I




PROGRAMACION SEMANAL DE CANALES DE TELEVISION EN QUITO (TARDE)

CANALES 12H30 13H00 13H30 14H00 14H30 15H00 15H30 16H00 16H30 17H00 17H30 18H00 18H30
GAMA DUENOS DEL DUERNOS DEL GAMA GAMA TERESA TERESA RAFAELA RAFAELA MI PECADO MI PECADO LLENA DE EL CHAVO EL CHAVO
™v MEDIO DIiA MEDIO DIiA NOTICIAS NOTICIAS AMOR
TELEAM LOS SIMPSON LOS SIMPSON 24 HORAS DEPORTE EN CORTO CHAPULIN CHAPULIN TODOS TODOS VECINOS VECINOS LOS SIMPSON | LOS SIMPSON
AZONAS TOTAL COLORADO COLORADO ODIANAB ODIANA B
RTS LO QUE CASO CERRADO CASO VAMOS CON | VAMOSCON | VAMOSCON | VAMOS CON LO QUE LO QUE CADA QUIEN SU | CADA QUIEN SU CASO CASO CERRADO
CALLAMOS CERRADO TODO TODO TODO TODO CALLAMOS CALLAMOS SANTO SANTO CERRADO
ECUADO ECTV EL PAIS DE LA LA PEQUENA ECTV BACKYARDIG PIES KID VS KAT JHONNY NATURAL QUE NOTA MI DULCE ECTV PITUFOS
RTV MERIDIANO MITAD LULU MERIDIANO ANS MAGICOS TEST ENCANTO REGIONAL
ECUAVIS SOBREVIV( TELEVISTAZO TELEVISTAZO | SMALLVILLE DORAEMON ZOEY ZOEY AMAR DE DORAEMON EL CLON LA CASADELOS | ASISOMOS | ASiSOMOS
A NUEVO SUSTOS
TC EL NOTICIERO Il | EL NOTICIERO II EVA LUNA EVA LUNA LA VIUDA LA VIUDA EL MAN ES ELMANES | MEGAMATC | MEGAMATCH MEGAMATCH | MEGAMATCH | MIRECINTO
TELEVISI JOVEN JOVEN GERMAN GERMAN H
ON
CANAL NOTICIERO DIVINAS DIVINAS DIVINAS JUANA LA JUANA LA CALLE 7 CALLE 7 PROYECTO PROYECTO PROYECTO LOS LOS
UNO UNO VIRGEN VIRGEN DIOSAS DIOSAS DIOSAS COMPADRITO | COMPADRITOS
S
HOY TV DIGITAL MART VIVIENDA Y ULTRAMAGIC | ULTRAMAGIC | CINTICOMP CINTICOMP VIVIENDA Y VIVIENDA Y M MUSICALES ENTORNO AZUL | VIiA AMERICA | VIA AMERICA
CONSTRUC. CONSTRUC. CONSTRUC. | ADORABLE S
TELEAND | CANTA ANDES CANTA ANDES CANTA VOCES DEL DINAS TV DINAS TV DINAS TV DINAS TV CONTROL CONTROL CONTROL CONTROL A FUEGO
INA CAN CANT ANDES CANT ECUADOR
TVS N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I
ASOMAV | LAVIDAAHORA | LAVIDAAHORA | VIDA DURA MUNDO CONCIERTO CINE DE LA CINE DE LA BUEN DATO | BUENDATO | DISFRUTANDO | DISFRUTANDO | LATINASHOY | ELVALOR QUE
ISION CRISTIANO TARDE TARDE LA VIDA DIARI LA VIDA DIARI VALE
TELESUC 0JO AL OPINION MUSICALES MEDICINA MUSICALES EN FAMILIA ENFAMILIA | BUENAVIDA | KOMPARTIE | QUINTA PATA CONTACTO CON SU HABLEMOS DE
ESOS PROBLEMA NATURAL NDO DEPORTIVO PERMISO SEXO
ETV VIDA DURA VIDA DURA BARNEY Y TIKO TIKO TVENTAS SAMURAI SUPER SERIES | ELESPECIAL | ELESPECIAL | DOCUMENTAL | DOCUMENTAL CNN CNN ESPAROL
TELERAM SUS AMIGOS CIBERNETICO ESPAROL
A
ORO MURNECA MURECA NOTICIERO NOTICIERO NOTICIERO NOTICIERO ONDAMAR ONDAMAR MAR DE MAR DE RISAS LA MUJER DE LA MUJER DE | NOTICIERO
MAR TV BRAVA BRAVA RISAS JUDAS JUDAS
RED TV N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I
CANAL NOTICIERO DIVINAS DIVINAS DIVINAS JUANA LA JUANA LA CALLE 7 CALLE 7 PROYECTO PROYECTO PROYECTO LOS LOS
UNO INT UNO VIRGEN VIRGEN DIOSAS DIOSAS DIOSAS COMPADRITO | COMPADRITOS
S
ECUAVIS HACIA UN CONTACTO EN NOTICIERO NOTICIERO FUTBOL FUTBOL FUTBOL LA LA cODIGO NO-TICIAS NO-TICIAS 3.75
AINT NUEVO EST COMUN. TELEVISION | TELEVISION FUTBOL
CANELA N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I
v
RTU N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I




PROGRAMACION SEMANAL DE CANALES DE TELEVISION EN QUITO (NOCHE)

CANALES 19H00 19H30 20H00 20H30 21HO0 21H30 22H00 22H30 23H00 23H30 24H00
GAMA TV GAMA GAMA TRIUNFO TRIUNFO DEL LA ROSA DE LA ROSA DE LA LOLA LA LOLA CUANDO ME CUANDO ME N/I
NOTICIAS NOTICIAS DEL AMOR AMOR GUADALUPE GUADALUPE ENAMORO ENAMORO
TELEAMAZONAS | LA PAREJA FELIZ LA 24 HORAS UNA FAMILIA C CINE PRIME CINE PRIME CINE PRIME CINE PRIME CINE PRIME LAS MURNECAS | LAS MURECAS
TREMEBUNDA EN CORTO S
RTS SORPRENDENTE | SORPRENDENTE | COMBATE COMBATE COMBATE COMBATE LA NOTICIA COPA LA NOTICIA DONA BELLA DONA BELLA
ECUADOR TV ECTV NOTICIAS | CAMARA LENTA | PERSPECTIVA PAIS DE LA CAMARA ECUADOR DE EQUADOR VENTANA EN BUSCA DE ECTV ECTV
7 MITAD LENTA FIESTA CIUDADANA LA VERDAD NOTICIAS NOTICIAS
ECUAVISA PERRO AMOR CAPTAN TELEVISTAZO | CUNA DE GATO | AMERICAVIVE | REINA DELSUR ZONA DE HEREDEROS LOS TUDOR TELEMUNDO | TELEMUNDO
EXPERTUS GUERRA DEL MONTE
TC TELEVISION EL NOTICIERO EL NOTICIERO EL ECUADOR ECUADOR UN SUENO CONFIDENCIAL | CONFIDENCIAL | LA TEACHER CHEPE CHEPE
NOTICIERO INSOLITO INSOLITO LLAMADO DE INGLES FORTUNA FORTUNA
SALSA
CANAL UNO NOTICIERO NOTICIERO NOTICIERO EN CARNE EN CARNE EN CARNE EN CARNE CANDELA CANDELA DE NOTICIERO DE
UNO UNO UNO PROPIA PROPIA PROPIA PROPIA PURA PURA CAMPEONATO MEDIA N
HOY TV MUSICALES MUSICALES MI QUITO MI QUITO HOY FIESTAS DE FIESTAS DE CINTICOMP CINTICOMP N/I N/I N/I
HOY TOROS TOROS
TELEANDINA A FUEGO A FUEGO AFUEGO | DESCUBRIENDO | DESCUBRIENDO | DESCUBRIENDO UNE TV UNE TV UNE TV "
MEJIA MEJIA MEJIA
TV SATELITAL N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I
ASOMAVISION EN CONTACTO RESPUESTAS PELICULA PELICULA PELICULA PELICULA PELICULA PELICULA PELICULA PELICULA PELICULA
TELESUCESOS LA NOCHE ES LA NOCHE ES QuUITO TV SIN FRONTERAS NI PICO NI MUSICALES DEFENDIENDO MEDICINA LANOCHEES | LANOCHEES | LANOCHE ES
NUESTRA NUESTRA PLACA A LA PACHAM NATURAL NUESTRA NUESTRA NUESTRA
ETV TELERAMA CARA A CARA VIDA DURA VIDA DURA DOCUMENTAL MODAS, ESTETICA EN DOCUMENTAL | DOCUMENTAL | DOCUMENTAL | DOCUMENTAL | DOCUMENTAL
CON ROSALIA PREFUMES Y CASA
ORO MAR TV NOTICIERO MAXIMO MAXIMO NOTICIERO AL ROJO VIVO AL ROJO VIVO ARCHIVOS ARCHIVOS ARCHIVOS N/I N/I
CORAZON CORAZON
RED TV N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I
CANAL UNO INT NOTICIERO NOTICIERO NOTICIERO EN CARNE EN CARNE EN CARNE EN CARNE CANDELA CANDELA DE NOTICIERO DE
UNO UNO UNO PROPIA PROPIA PROPIA PROPIA PURA PURA CAMPEONATO MEDIA N
ECUAVISA INT 3.75 3.75 3.75 NOTICIERO NOTICIERO LATELEVISION | LA TELEVISION CcODIGO cODIGO cODIGO CcODIGO
FUTBOL FUTBOL DEPORTIVO DEPORTIVO
CANELA TV N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I
RTU N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I N/I




Como se puede apreciar en los cuadros que indipaolgramacion televisiva de la
ciudad de Quito, la mayoria de ella correspondetiaros, deportes, programas de
fardndula, dibujos animados, talk show, novelaficp@s, programas musicales, y tan
s6lo una minima cantidad del espacio esta ded&anfe programacion relacionada con
la enseflanza-aprendizaje, aln mas, la poca progikande este caracter que existe esta
concentrada en determinados canales, que no nieacesate son los mas sintonizados
por los televidentes.

De los 19 canales de television existentes en Ulmad de Quito, GAMA TV,
TELEAMAZONAS, RTS, ECUADOR TV, ECUAVISA, TC TELE\SION, CANAL
UNO, HOY TV, TELEANDINA, TV SATELITAL, ASOMAVISION,
TELESUCESOS, ETV TELERAMA, ORO MAR TV, RED TV, CANAUNO INT,
ECUAVISA INT, CANELA TV, RTU. Cada uno cuenta conaiprogramacion de entre
17 y 34 espacios, de los cuales casi no se registla actualidad programas netamente
culturales. El poco espacio de ensefianza-apreadqjag¢ se puede apreciar en la
television quitefia, estd mas bien dedicado a I@aejpero, a mostrar la historia de otras
sociedades y promueven el turismo a otras tierras.

Como es evidente el espacio en la television esigado de programas que cubren las
necesidades mas préximas de las sociedades; antrieteto e informacion, dejando en
un lugar irrelevante a la educacion, por ser retaula directamente con lo académico y
vinculada Unicamente al espacio escolar. Y clamnedios televisivos cubren esas
necesidades.

2.2.- Disputa en la programacion

De siete canales de sefial abierta se disputarefgian de los televidentes. Gamatyv,
Teleamazonas, RTS, Ectv, Ecuavisa, TC y Canal Urexen diferente programacion
para cautivar al publico.

En una semana se emiten 74 programas nacionales siete canales locales. Mientras
gue las series internacionales tienen un totall@e 1

Estas ultimas son adquiridas a cadenas interndegriastas ventas se realizan en paises
como Canada y Estados Unidos, donde se realizacgrdaitiad de producciones.

Pero para que cada uno de estos programas lletugantalla pasa por un proceso
previo de seleccion que esta a cargo de gereraesninistradores, que los escogen de
acuerdo a la linea que persigue el canal. Lasssgei€olocan por horarios y edades del
televidente.

Asi las estaciones tienen segmentados sus programasuatro clasificaciones de
horarios. A y AA incluyen espacios que puede veotpublico; AAA es el horario
estelar con contenidos mas “fuertes” y donde sprideidad a los adultos y por altimo



B, en este horario se emiten series, telenovefaligulas Unicamente para adultos por
contener imagenes y didlogos “fuertes”.

La clasificacion se aplica de lunes a domingo. R#rfin de semana la programacion
tiene variaciones e incluye espacios para nifidvgnes. Ademas de contar con franjas
con peliculas familiares.

2.3.- Emision y acceso a los canales de television

Para que uno de los siete canales pueda ahora sustsefiales debieron cumplir una
serie de pasos que son regulados por el Estadoemjuega una sefial para que sea
administrada. El Conatel (Consejo Nacional de Tetamicaciones) es el organismo

gue esta a cargo del control.

Para acceder a un canal se debe contar con loposguecesarios y los montos
econdmicos que regula el Estado.

El problema se deriva de indicadores cotadalta de interés de los productores para
producir los mismos; interés mayoritario de la smad por los noticierogincluye
deportes)y programas de entretenimiento y; la apariciérrealitys y talk show.

2.4.- La television; un negocio rentable

Es evidente que la produccion nacional asi conaalhainistracion de los canales ponen
poco interés en la difusion de programas de inddieativo, claro, es de suponer que
su principal interés es el de presentar produatedap espectadores vayan a consumir y
gue por tanto les signifique principalmente dosasogting y utilidades Quedando
fuera del interés de los empresarios el invertip@gramas que no seran rentables, pues
no gozaran de mayor audiencia.

Los medios de comunicacion no dejan de ser unaesapr, como tales buscan obtener
ganancias. Por ello y debido a la competencia qustee cada canal, en este caso,
buscara ante todo la manera de captar televidgntesno es de suponer la gente quiere
entretenerse después de sus jornadas laboralepnpgrama cultural lamentablemente

no es un entretenimiento para los quitefios, por@#l programas mas vistos son los que
no tienen ninguna relacion con lo formativo. Estevamente revela la necesidad de
conjugar la cultura con el entretenimiento de uaaena sobria y amena.

Es indiscutible que las imagenes de televisionasedonvertido en fuente de actualidad
Yy, quiz& por ello, se ha dejado de lado aquell@gyénes que nos remontan al pasado.
Mirar la television, junto con navegar por interrset ha convertido en uno de los
pasatiempos favoritos de los jovenes y adolesceletés actualidad.

2 "La tv Mas all del control remoto”, Diario El Comercio , Quito, Martes 07/06/2011
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Son muchas las horas que pasan frente a un teleeistipo de programacién que se
elige para ver , varia de acuerdo a la edad, s#xacion social-econdmica, el interés
por determinados temas, género, grado de idemificao involucramiento con el
mismo, entre otros.

La televisibn puede entretener, informar, educatopdel mismo modo puede
influenciar en las personas y no siempre de mgmsitiva. “Los media han ascendido,
han ganado posiciones y que hoy se sittan comainsnto de influencia (que puede
hacer que las cosas cambien) por encima de unriiireero de poderes formale’s”.

3.- TELEVISION FUTURISTA-DIGITAL

Ha pasado ya poco mas de un siglo desde que dnel@@&man Paul Gottlieb Nipkow,
ideara “un equipo de exploracién luminica que @iasen un disco plano perforado por
una serie de agujeros pequefios colocados en faragpiral que partian desde el centro
del mismo, y exploraba la imagen al girarlo delatéé ojo* sin embargo este disco
poseia ciertos problemas con el manejo de altaxideldes y para obtener una buena
definicién en la imagen.

Tuvieron que transcurrir alrededor de 30 afios ppr@a comenzaran a trabajarse
modificaciones a este sistema inventado y varims anas para que conozcamos a la
television como el aparato que es hoy en dia.

La television es uno de los medios de comunicaoc@s usados, llega a todos los
hogares y clases sociales, es por ello que ado e los afios ha estado en constante
evolucion. Desde los primeros aparatos de telavisléctronica, hasta los modernos y
sofisticados aparatos como plasmas, LCD o Led esrmglie contamos hoy en dia, la
television ha ido teniendo muchas modificacionemevaciones.

El gusto y las exigencias de los consumidores vamb&ado, haciendo que sus
requerimientos y necesidades sean cada vez diésregittelespectador ya no se siente a
gusto con la oferta limitada en cuanto a canalegyrpmacion y calidad que le ofrece la
television analdgica, ahora buscan algo mas iniecag personalizado que satisfaga sus
requerimientos, es por ello que son decenas deesagpiue estan trabajando con este
concepto y estan dispuestas a revolucionar laisgbevya que ven la posibilidad de ir
cada vez mas lejos.

Ya sea desde su forma de emision tradicional, spt#lite, video o demas la television
va teniendo continuas variaciones para ofertamogjara a los consumidores.

> RAMONET Ignacio la “Tirania de la comunicacién”

4 “televisidn, evolucidn y tecnologia” [octubre 2011] http://www.mundo-
descargas.com/television/television_evolucion_tecnologica.htm
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3.1.- Paso de la era analogica a la era digital Y03

Hasta hace poco la television fue totalmente aieddg la manera en la que llegaba a
los televidentes era mediante el aire con ondasdie. Posteriormente aparecieron las
redes de cable que empezaron a distribuir candleba sefial también analdgica,
garantiza la llegada de la sefial en Optimas camisi sin ningun tipo de interferencias,
sin embargo su instalacion es costosa y requiereurd centro que maneje su
transmision.

Por otro lado esta la transmision de la sefiah&@s$rde satélite, el cual permite la llegada
de la sefial a zonas de dificil acceso, su desaredrmitio la explotacion comercial
para la distribucion de las sefiales de televisiDitho satélite medite enlaces
microondas permite enlace de las sefiales de uo puwtto.

Actualmente una de las mayores innovaciones deqglas se esta hablando, es la
incursion de la television digital, conocida coelevision digital terrestre (TDT, que
no es mas que la transmision de imagenes en neEniniy su sonido asociado
“mediante una sefal digital (codificacion binaraq través de una red de repetidores
terrestres® , superando a la televisién analégica que es éasguesta usando en la
actualidad.

Este moderno sistema de transmision ofrece divexsatsajas como la posibilidad de
comprimir la sefal, se puede emitir mas canalés,yvaz que se hace “viable la emision
de sefales de television en alta definicion (HD igh hdefinition en inglés), que
requieren un ancho de banda mayor que la de défingstandar® , hay que tomar en
cuenta que la television analdgica sélo permitiedasmision de un Unico programa de
television por cada canal UHF., ademas los carmadatiguos al que tiene lugar una
emision tiene que estar libres para evitar larietencias.

La television digital por su lado ofrece mayor dali de imagen y sonido, nos garantiza:

— Una correcta recepcion de la sefal que estamdseardo sin perturbaciones que
sean provocadas por la transmision.

— Ademas permite un importante ahorro energéticapoal.

— Mayor flexibilidad de las emisiones.

— Servicios adicionales, entre muchas otras ventajas.

> Fundacion wikimedia, “Television digital” [octub2911]
http://es.wikipedia.org/wiki/Televisi%C3%B3n_didita

® |dem

11



Conjuntamente con la aparicion de la televisionitalignparece la incursion de la
television en tercera dimensién la cual utilizaedbas técnicas para crear la ilusion de
profundidad.

Captamos la profundidad cuando las imagenes dasgadnuestros ojos, el izquierdo vy el
derecho, se funden en uno debido a la distancidogusepara. Ambas imagenes son
procesadas por nuestro cerebro, permitiéndonoswarsmagenes en 3D.

Actualmente los sistemas existentes, basados dacteologia 3D, requieren de la
utilizacion de las conocidas gafas que actlan cfitnos de color, color rojo para el
ojo derecho y cian para el ojo izquierdo, para qaéa ojo vea solo la imagen que
corresponde, ya que el efecto tridimensional s®fsigue al combinar a gran velocidad
imagenes en alta definicion de uno y otro ojo paranar en el cerebro la ilusion
estereoscopica o0 en tercera dimension.

Tomando en cuenta el sinnUmero de beneficios g tel ingreso en la nueva era
digital, en varios paises se esta empezando a anamejdios y politicas para hacer
efectiva la incursion de este nuevo e innovaddersia de television.

3.2.- Ecuador recibe a la era digital

En nuestro pais por ejemplo en Abril del 2009 s@ext a estudiar el estandar de
transmisién Digital de Servicios Integrados conocjmbr sus siglas en inglés como
ISDB , que es un conjunto de normas creado pomJpgi@ las transmisiones de radio y
television digital, que ademas permite transmisiérdatos con Internet como un canal
de retorno sobre varios medios.

Con el fin de que Ecuador ingrese en un procegeadsicion de la television analdgica
a la digital, el 26 de marzo de 2010 se firmé &ms gobiernos de Japén y Brasil
convenios de cooperacién técnica y de capacitad@mesta manera estara al alcance de
todos los beneficios de la television digital.

Dicho proceso se lo pretende aplicar entre 6 afid®,atiempo después del cual se
registraria el llamado “apagon analdgico”, en doseleesara las emisiones analdgicas
dando paso a la nueva era de la television digital.

Por parte del Ministerio de Telecomunicacionesprepone hacer un uso mas eficiente
del espectro radioeléctrico en este tipo de pragecbmo: la incursion de una nueva
tecnologia digital, se plantea que se utilice uarekar de television digital acertado para
una correcta masificacion de este servicio en lieaafe los ciudadanos, se cree que la
solucion es la adquisicion de cajas decodificaddBasucion que ha sido ya adoptada
por otros paises, y a través de la cual las pesspodran recibir los beneficios de la
television digital manteniendo sus televisores @giabs, con la finalidad de que no se
incurra en gastos en la adquisicion de sofisticaglpsipos innecesarios que quizas
muchos no estan en la posibilidad de hacerlo.
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Se espera que en Ecuador en los préximos dos &afi®wede la poblacién tenga la
posibilidad de acceder a la sefal de televisiditaditanto en canales publicos como
privados.

Cabe recalcar que actualmente en Ecuador existerestandares de television digital
terrestre lo cuales son: japonés (ISDBT) y brésile

El futuro de la televisidon es incierto muchos esgestas hablan de que el futuro esta en
la transformacién de la era analdgica a la digitiihs sostienen que la innovacion sera a
través de la vinculacion de la television con lefémica mévil, mientras que otros
apuestan porque el boom serd la transmisién deldaigion a través del Internet en
donde la descargaremos de la @dando nuestras propias programaciones.

Combinaciones de television, teléfono y computageruna inevitable tendencia de
innovacién tecnologica que se percibe en el futpara ir transformando y
evolucionando la television.

"Las redes mundiales de empresas cuentan con tapistas de la informacion y la
comunicacion para gestionar mejor sus negociog;aa@us estrategias de conquistas,
desarrollar e imponer sus normas y defender susiposs de monopolio adquiridas
sobre los mercado5”Y es que sin duda con todos estas evoluciones ancas
tecnoldgicos los beneficiados no solo vamos a aercbnsumidores sino también las
empresas que se encuentran a tras de esto.

Y a pesar de que aun no se sabe a ciencia ciéitaedodas las opciones sera la mejor
y con mayor acogida, lo Unico cierto es que losvidentes estan a la espera de una
mejora, se mantiene a la expectativa de ver ded$®n mas interactiva, personalizada

con plataformas abiertas, etc.

No cabe duda que debido a las exigencias y coestaaimbios, muchas innovaciones
seguiran apareciendo.

4.- PERSPECTIVAS ACTUALES

Hoy en dia la television es lo mas importante denemos importante, por esa razon
interesa a todos los actores sociales y es obgtdetlates desde mdltiples y diversas
perspectivas. Es considerada como el medio clagcoomunicacién por su atractivo,

potencial y actuacién social, politica y educativa.

La gran tragedia de la television estd en que ss@eomo una alternativa para el
mejoramiento de la calidad de vida sin que nungdlegado a comprobar su potengial

” RAMONET Ignacio. Tirania de la comunicacion
8 LUNA, Fernando Universidad técnica particular de Loja, guia didactica “La televisién”, 2008.
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Lo cierto es que todos se imaginaron que a mavidgla mayores posibilidades
educativas, mas conocimiento, mas oportunidad loer senas presencia de lo plural, lo
diverso y lo sabio.

La gran verdad es que a la television se la haagensucho desde los contenidos,
desde las intenciones de los gobiernos y los eogeytpoco se le ha comprendido en su
actuacion social y competencia narrativa. Sin egdaro hay que evitar el debate sobre
la funcion social, politica y cultural de la teledn, ya que este medio es mucho mas
gue imagenes trasmitidas a distancia y tiene img@iimes culturales, politicas, y
educativas para una sociedad.

— La televisién no es cineen cuanto al sistema de produccion, de recepcibs y
lenguaje, por lo tanto, no tiene pretensiones,rtiesino de artesania, no busca
mensajes de alto contenido cifrado, sino propuegtas tengan en cuenta la
fragilidad del acto de ver television.

— Es un espejo socialya que produce los modos de vida y las formas degoe
representar e imaginar que tenemos como sociedadp dnformativo o
comunidad. La sociedad puede ser leida en susegalgustos, intereses a través
de la televisién que produce.

— Es un productor de saber socialien cuanto promueve el conocimiento mas
comun y eficaz para vivir la vida y construye lasnfos de referencia mas
comunes para una sociedad, el tema mas comumdersacion.

— Es un dispositivo cultural: en cuanto ofrece estilos de vida que permiten
identificacion social y construye imagenes comusebre la existencia, la
convivencia y las formas de imaginacion.

— Es vida cotidiana: ya que ocupa, en la vida de los nifios y jovenesspacio
mucho mas amplio y agresivo, no solo invade lad@idad sino que se funde
en ella, se ha convertido en uno de los reperttidsgcos de conversacion.

- Es espectaculotiende a convertirse en el espectaculo absolutangeente e
inevitable. Antes, el espectaculo poseia sus espagi Ssus ocasiones
privilegiadas, ahora con la television se dan l#uca de la accesibilidad
permanente, cotidiana y omnipresente.

— Se comunica por género.que crean pactos de lectura entre productores y
audiencias; la relacion entre sus canales y sesideintes, es mas a partir de
formas narrativas que de contenidos especificos.

— Es colectiva:ya que se hace de manera grupal, pero hay qugairatoe otro
comportamiento responsabilidades, negociando salyerespetando los niveles
de decision, asi logra un caracter democraticoindividuo es incapaz de hacer
un programa solo, tiene que trabajar con otros gst@ sentido, es un producto
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colectivo. La television es el resultado de todos Involucrados, de sus
conocimientos y experiencias, sus valores socjasess repertorios culturales.

- Es un dispositivo para el gocela diversion y el afecto, porque se ve en el
tiempo libre, en los lugares de ocio, con una abenftagil y movil.

— Es comercial:llenamos de programas, es un negocio, una industizalie hace
television para perder dinero.

— Una fabrica de recuerdos:ya que ciertos momentos dwiestra vida se
encuentran marcados por los programas que vivisub$inos o sofiamos.

— Es un agente de socializacioria television no actia de manera autbnoma ni
produce efectos por si solos, sino que su actuacidal esta relacionada con las
instituciones culturales, familiares, religiosasdycativas.

— No es una opciénies una necesidad. Ya que los nifios que ven masstéle
rinden mas en la escuela puesto que desarrollavemtaja cognoscitiva sobre
los que no la ven: la simultaneidad.

— Es individual: ya que cada uno ve un programa distinto por etlagei que se
realiza a través del control remoto que lleva astrair mensajes al estilo de
quien recibe la television.

5.- ETICA Y LEYES DE COMUNICACION EN EL ECUADOR
5.1.- Etica en el area mediatica

La Declaracion Universal de los Derechos Humano$%dk& dio un giro fundamental a
la forma de entender la libertad de expresion, mEspués de la crisis que supuso la
Segunda Guerra Mundial, que reconocio el derechsaitehumano a recibir, investigar
y difundir informaciénl. Esto suponia, el campo de las libertades infovamtdesplazar

el peso, siempre situado en el emisor (periodist@slios) asi como en sus libertades y
derechos, hacia los receptores y su derecho ualvére solo de unos pocos) a la
informacion.

Ver la profesion mediatica y su ética desde lacéptlel derecho universal a la

informacién cambia considerablemente la perspegiiv@s supone aceptar que, antes
gue nada, los periodistas tienen grandes obligasi@on las audiencias, y que es el
derecho de éstas a la informacion lo que justdicha profesion.

o GONZALES, Maria, Universidad Técnica Particular de Loja Etica periodistica, 2010.
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Aqui esta el nexo entre la libertad de quienesajasben medios y su responsabilidad: la
libertad y derechos que tienen los emisores esdtaardcio de los ciudadanos y no de
los medios.

Aqui es cuando empiezan a formularse cuestionaosigntiebates sobre la informacion
y su relacion con la objetividad. Por ello hay goumar en cuenta que la ilusion de una
objetividad pura desaparece cuando intervienenirlegitables tomas de posicion,

implicadas en la decision entre varios hechos aquexlgn ser convertidos en noticia.
¢,Cuales se cubren? y ¢ Cuales se silencian?

Al optar por un determinado hecho, viene un segupdso: las fuentes que se
consultaron: ¢Por qué esas y no otras? Se regéad@heno cuando un emisor utiliza el
material proporcionado por las fuentes, porque deleccionar unas partes y descartar
otras: ¢ Con qué criterio se hace la seleccibnas\écisiones contindan al preferir un
enfoque a otros, al titular, al subtitular, al deagar. En todas estas etapas se mantiene
vivo el riesgo de que las posiciones subjetivasdarpla objetividad.

Existen, notablemente, reflexiones que pasan paaleeza de los distintos emisores
sometidos a dicha dualidad de sentirse obligadesr @ parecer objetivos y decidir en
cada uno de los pasos de la elaboracion de uneiajoéintre su subjetividad y el

mandato de la objetividad.

No se informa solo por informar. El informador eligna informacion y elige, a su vez,
el publico al que la dirige. Nadie habla al vacio.

“Informar no es tan distinto de opinar, o por lo n@s, interpretar. Decidir cual ha de
ser el objeto de la informacién, es manipular laliéad”

Victoria Camps

5.2.- Leyes

La Constitucion de la Republica del Ecuador, puestavigencia en octubre de 2008,
establece importantes disposiciones legales entries ambitos que nos ocupa:
Comunicacién e informacién, Cultura y Jévenes.o&8telementos que le dan sentido a
la presente propuesta y que conjugados entrersyrsfuerte alternativa para potenciar
la identidad cultural y salvaguardar la memoriaaocel patrimonio cultural.

5.2.1.- De la comunicacion e informacién
Segun la Constitucion de nuestro pais todas laopas ya sea de manera individual o

colectiva tenemos derecho a “una comunicacion,libtercultural, incluyente, diversa y
participativa, en todos los ambitos de la inte@t&ocial, por cualquier medio y forma,
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en su propia lengua y con sus propios simbold$y.de igual manera se nos asegura el
derecho a la comunicacién, a la informacion y libkertad de expresion.

Amparados en estos articulos los medios de conuiditatiene la libertad de
comunicar, informar y si es posible ensefar, lasamente muchos medios han optado
por tener una politica comunicativa e informativasnmo educativa, se ha empezado a
preocupar solo por aquel tipo de programacion @meig ganancias economicas.

“Se habia olvidado que, hoy en dia, una informatédevisada es esencialmente un

divertimento, un espectaculo que se nutre fundaaimaphte de violencia, sangre y de
11

muerte™.

Basta revisar la programacion nacional para dacnesta que existen gran cantidad de
programas de faradndula, chismes, cronica roja, shtkws (con violencia incluida),
telenovelas, series dramaticas, etc.

"Un buen programa cultural tiene que entreteneel &levidente me regala 18 minutos
de su valioso tiempo (y otros 12 para propagands), absurdo que, como
contraprestacion, yo lo aburra o insulte su inglga”, sefiala un productor y
publicista”*?

En este contexto, la cultura ha queda relegad@emedios de comunicacion. No se
pueden apreciar alternativas culturales que motizesintonia de la audiencia, a pesar
de que la Constitucion determina que “los med®<omunicacion social deberan
participar en los procesos educativos, de promocidtural y preservacion de valores
éticos...™* situacion que se esta dejando de lado.

Es lamentable que existiendo las disposicioneddsgael deber social de promover la
educacion y la cultura, no se dé la importancia gutema amerita. Mas aun, los
jovenes en el pais, necesitan conocer mas de sergaalidad, empoderarse de la
rigueza cultural de nuestro Ecuador, para asi alamtrel allanamiento externo, que en
ocasiones hace tanto dafo a este sector de lecpbla

El art. 19 de Constitucion de la Republica del Bonamanifiesta “La ley regulara la
prevalencia de contenidos con fines informativoducativos y culturales en la
programacion de los medios de comunicacion y foaréria creacion de espacios para
la difusién de la produccion nacional independiente

1% constitucion de la Republica del Ecuador, 2008.

1 RAMONET, Ignacio “Tirania de la Comunicacién”

12 Chasqui. Revista latinoamericana de comunicacion.

13 Constitucion de la Republica del Ecuador, Art 41, 2008.
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Se prohibe la emisibn de publicidad que induzca @ \iolencia, la
discriminacién, el racismo, la toxicomania, el se@, la intolerancia
religiosa o politica toda aquella que atente cdosalerechos”

Es muy poco lo que se ha hecho en el pais en @ tEmfomentar la creacion de
espacios culturales y la prevalencia de contenabys fines culturales, conforme la
disposicién constitucional.

5.2.2.- De la cultura

Por otra parte, el art. 377 de la Constitucion nigadetermina “El sistema nacional de
cultura tiene como finalidad fortalecer la identidaacional; proteger y promover la
diversidad de las expresiones culturales; incentlaalibre creacion artistica y la
produccion, difusion, distribucion 'y disfrute de ehés y servicios
culturales; y salvaguardar la memoria social y dtrimonio cultural. Se
garantiza el ejercicio pleno de los derechos caiksr.

El art. 379 dice “Son parte del patrimonio cultuealgible e intangible relevante para la
memoria e identidad de las personas y colectivobjgto de salvaguarda del Estado,
entre otros:

1. Las lenguas, formas de expresion, tradicion oraliwersas manifestaciones y
reaciones culturales, incluyendo las de caradigalrifestivo y productivo.

2. Las edificaciones, espacios y conjuntos urbanospumentos, sitios naturales,
aminos, jardines y paisajes que constituyan refesatte identidad para los pueblos o
gue tengan valor histérico, artistico, arqueoléganografico o paleontoldgico.

3. Los documentos, objetos, colecciones, archivodjob#itas y museos que tengan
valor histdrico, artistico, arqueoldgico, etnogréfo paleontolégico.

4. Las creaciones artisticas, cientificas y tecnokgjic

La falta de una programacion cultural, educativeeseeflejada en la pérdida de valores,
de identidad, no se aprecie lo nuestro, los jGwel@sconocen hechos importantes de la
historia, musica y en si de la identidad nacioesian totalmente desentendidos de sus
raices, de su historia.

El allanamiento cultural es cada vez mayor, poinfluencia de la television con
programacion extranjera, los jovenes se siententifdmdos con cosas del extranjero
musica, lugares, fiestas, etc.

Dentro de la programacién se puede ver muchas weceso programas turisticos que
promueven lugares y sitios extranjeros dejandoade Inuestro pais y en este caso
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nuestra ciudad, habiendo tantos lugares hermososiaoha historia por mostrar, que se
los deja relegados.

Son pocos los que distinguen y conocen de la eulaguatoriana, de sus lugares
tradicionales, las culturas indigenas, sus lenguasadiciones, es decir cosas muy
propias del Ecuador, que muchas veces son admipmtesxtrafios e ignorados por los
propios ecuatorianos.

El art. 380, numerales 6 y 7 de la Constituciotedgepublica, manifiesta:

6 .Establecer incentivos y estimulos para que &sopmas, instituciones, empresas y
medios de comunicacion promuevan, apoyen, desamrofl financien actividades
culturales.

7. Garantizar la diversidad en la oferta culturgrgmover la produccion nacional de
bienes culturales, asi como su difusion masiva.”

Y a pesar de que el estado presenta un apoyo gi@rdipo de programacion no hay el
menor interés por levar a cabo este tipo de praggam

La ciudad de Quito por ejemplo tiene un sinnimeeo ndanifestaciones artisticas,
tradicionales y religiosas, que podrian ser apioaéas para ser transmitidas al publico
gue desconoce muchas veces de esto.

Y es que para la sociedad, y la quitefia en péaticbajo las actuales condiciones
sociales, que muestran una aculturacion casi ptbnde los medios de comunicacion
se han intoxicado de violencia, destruccion, pmjtde fantasias anglosajonas, y hasta
donde las vidas privadas son expuestas, resulta undreto profesional, el tratar de
introducir programas que no tienen el cien por toiede aceptacion entre los
televidentes. Lograr posicionarse en un espacavitlo y en los hogares requiere de
un sigiloso trabajo teorico, de produccion, y deatenciacion social.

5.2.3.- De los jovenes

Art. 39.- El Estado garantizara los derechos dédaenes y los jovenes y promovera su
efectivo ejercicio a través de politicas y programmstituciones y recursos que

aseguren y mantengan de modo permanente su pactdipe inclusion en todos los

ambitos, en particular en los espacios del podeliqnl

El Estado reconocera a las jovenes y los jovene® @axtores estratégicos del desarrollo
del pais, y les garantizara la educacion, salwdemnia, recreacion, deporte, tiempo
libre, libertad de expresion y asociacion. El Esthamentara su incorporacion al trabajo
en condiciones justas y dignas, con énfasis emapaditacion, la garantia de acceso al
primer empleo y la promocion de sus habilidadesrdprendimiento”.
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El interés de los jovenes es muy superfluo, esdasteflexibilidad, no tienen ninguin
tipo de interés por aprender acerca de sus rait@igtoria de su ciudad, quizas y es
por eso que hay escases de programas que contrilmoya el conocimiento de la
realidad, practicas y significados de la cultura.

Los jovenes se ven inmersos en la television detdrana época de inmensos cambios
tecnologicos, en donde encuentran todo menos educan ella, razén por la que se
hace necesario tomar medidas y empezar a implemgmtgramas educativos
culturales, que no solo entretengan y diviertao sambién ensefien.

Finalmente quedan abiertas muchas cuestionesremdda television y a la
programacion cultural para los jévenes. El anatisisa realidad actual ofrece como
conclusion general: un pobre uso de la televisibaste ambito.

La television como un medio de comunicacion de sase ejerce una gran influencia
en la sociedad, independientemente de los obgetiu® se plantee la programacion,
desde un punto de vista global se puede afirmarlauelevision “deberia” educar,
formar, influir en la cultura social de las audigsc

Desde el campo de las disposiciones legales, enkmgtareas mas valiosas de la
television es acercar la audiencia a la vida caltwEn qué medida ha logrado éste
despertar el interés de los jovenes por la cultgbasta qué punto la imparable
privatizacion y mercantilizacién de la televisibace prever el abandono de proyectos
culturales mediéticos de cierta envergadura.

En conclusion, el enorme poder de influencia geecejla television, el arraigo social
gue tiene y la cantidad de horas que se pasantel@larella, su uso debiera ser con una
finalidad mas utilitaria desde un punto de vistiuzal y menos comercial.

6.- DIAGNOSTICO

La television ecuatoriana da poca importancia @édacion y emision de programas de
educacion cultural. De las producciones nacionglés han sido transmitidas en la
television ecuatoriana ninguna muestra un enfogetanmente cultural, la mayoria
corresponde a programas sin sentido de educaaérfarmacion al televidente.

Quiz4 porque lamentablemente la sociedad ecuatorésocia lo educativo y lo
formativo directamente con aburrimiento, lo quesemuentemente resta cualquier tipo
de interés en el programa pues ya no es rentabbemp casi todo, los medios de
comunicacion no han dejado de ser principalmenteegiocio.

Al empezar a estudiar la carrera de Comunicaci@iaby mas aun después de haber
elegido la especializaciéon de Comunicacion pam@esiarrollo, la idea de comunicacion

20



estaba lejos de los medios de comunicacion mapmacreerlos totalitarios y hasta
mediadores de intereses.

Precisamente esa condicion motiva a pensar en éofsos) como una gran alternativa
ante el poco interés que la juventud presta aelos$ culturales, mas tratandose de una
ciudad, no solo con historia local, sino que acageentos de culturas nacionales e
internacionales.

El potencial educativo, es sin duda la gran expegetacultural. Pero pocos son los
programas que han logrado llegar al punto de cermise de contribucion a la
ensefianza escolar y a la alta cultura, que erpitatabunda.

Por otra parte hay quienes creen que el espacitatdn esta ligado Unicamente a las
escuelas, colegios, universidades y demas centogddcacion y catalogan a la
television estrictamente como noticioso y de eatigtiento, y peor aun, lo clasificado
muchas veces como dafiino, por transmitir progradnacalificada como chatarra.

La concepcion de la influencia cultural en ocassoe® reduccionista porque restringen a
ciertos grupos humanos y sociales, la potencialmldtlral. Otras areas de potencial
afectacion cultural son consideradas zonas sedasdar

Los joévenes por ejemplo son considerados el grigjado de la cultura, y es por ello
gue es el grupo objetivo, no por considerar rdglteio, sino por considerar que es el
grupo con mayor potencial cultural.

Los programas culturales permanecen en la somhbeatdievision porque otros géneros
como la noticia, los deportes, el entretenimiemiogspectaculo y los programas de
variedad son mucho mas rentables en el espacioasiatl.

Por ello es necesario un proceso de reconocimigui provoque una relacion
diversificada de los géneros.
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CUADRO 1

OBJETIVO POR COMPONENTE

COMPONENTES

OBJETIVOS

1.- DIAGNOSTICO DE INTERES:

Es necesario conocer en porcentajes
namero de ciudadanos habitantes en
ciudad de Quito, que muestran interés
acceder a una programacion televisiva
contenga temas culturales dentro de
propuestas.

OEL.- Determinar la percepcion e intef
del los y las jovenes quitefios/as a cerc
uaa programacion cultural. Proponien
pemas de interés cultural que es
gteambién relacionados con los intereses
das juventud. Para que los joven
televidentes empiecen a relacionarse
la cultura si alejarse de los interes
acordes a su edad, de tal manera qu
vea a la cultura como un tema lejano g
entorno.

es
A de
do
tén
de
es
con
5eS
2 NOo
1 Su

2.- PRODUCCION DEL PROGRAMA:

El anteproyecto de la propuesta deb
contener una tematica juvenil, pero ¢
recoja todos los topicos culturales que
califiguen como necesarios para present
la teleaudiencia. Los tdépicos deb
relacionarse con la historia y la vida act
en la ciudad de Quito.

OEL.- Elaborar una propuesta interact
gra educativa, involucrando temas
ueterés para los jovenes y dandole
smque cultural que se busca promoy
acan el fin de captar la atencién de
gaventud quiteia.

ual

va
de
el
er,
la

3.- DIFUSION:

En primera instancia el propésito es difun
la idea a los medios, acerca de una ny
programacion con un programa cultu
enfocado hacia los jévenes de la ciudad
Quito. Posteriormente realizar la difusion
la idea a la ciudadania en general.

OEL1.- Ofertar la propuesta y motivar
dinterés de los directivos de un medio
emmunicacion televisivo de la ciudad

r&duito. Demostrando la importancia

dee la juventud actual tenga un esps
d=n los medios donde pueda involucra
con la cultura sin dejar de lado S

crear un compromiso con los med

el
de
de
de
1ICio
rse
us

intereses actuales, para de esta manera

0s

interesados en la propuesta.
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CAPITULO I

TELEVISION Y CULTURA

Un programa de educacion cultural tendra que ver los intereses del publico,
centrandose en una idonea utilizacion del lengyaj@bajando en la transmisién de
informacién a través de distintos canales. Teniemnlcuenta que los conocimientos
tienden a pasar a convertirse en cultura.

Dicha cultura se basa en la realidad asimiladgxotkicida en el pensamiento humano
gue puede ser tomada mediante la experiencia. étajas que dicen que el hombre
origind sus conocimientos a través del hecho deuliosidad innata del mismo. Y
existen otras que aseguran que solo puedo teneciagento cuando investigo.

La comunicacion es el acto de compartir visionesndendo y concepciones de la
realidad. La misma que es una construccion sigpcague por medios de signos se
trata de representarla.

Puesto que un pais es el reflejo de lo que hacercamunicadores, debe existir, por
parte de ellos, un trabajo de calidad. Ya qued#idad es una construccion social y los
medios construyen la realidad.

Segun la antropologia, todo hecho social es undhechural y todo hecho cultural es
comunicativo. En la medida en que el hombre sestoama, transforma sus formas de
comunicacion y por lo tanto su entorno.

1.- TIPOS DE COMUNICACION

» Comunicacién Defensiva: EI hombre por naturaleza posee un instinto de
supervivencia y por tanto tiende a desarrollar mlgigtema de defensa cunado
se siente agredido, acechado, traicionado, poep@suna identidad social, etc.
Lo cual reflejard en el momento de expresarse yaactLa comunicacion
defensiva es un sistema que adquirimos frente sopas o situaciones ya sea
por proteccion justificada o por mera reaccion paiea ante algo. Segun
Mucchielli la comunicaciéon defensiva puede ser aetos:

a) Transpersonal: que se utiliza con el objetivo de proteger el prggsiquismo. Trata
de cdmo una persona se acerca a otra e intent&ruionsa relacion o entablar una
conversacion para obtener de esta algo deseada.r&ayoria de los casos se recurre a
juegos psicoldgicos y a la manipulacion.
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b) Social: ayuda al individuo a preservar su valor sociahtieea quien pudiera
amenazarlo. Manifiesta la existencia de formas efgicas de comunicacion de
identidad para guardar el valor propio.

e Comunicacion Implicita: Este tipo de comunicacion se refiere a cualquier
accion que hagamos frente a otros, que implicarimataciones normativas
referentes a la comunicacion de los involucrad@sa Rentender lo que las
personas comunican se debe ver al individuo entiGnesomo tal y como un
todo.

Laing relaciona la comunicacion implicita con lansuccion de identidad e indica
como ejemplo que una madre necesita a un nifospa@

e Comunicacion Paradgjica: La comunicacion humana es sumamente compleja
y desgraciadamente al no poder ser cien por cEnt®ros, continuamente se
recurre a las llamadas “mentiras blancas, diploasaco hipocresias”
dependiendo del caso y la forma de interactuar losndemas resulta ser
perturbadora.

Es por esto que al conjunto de mensajes contraisty de oposicion de lenguaje

analogo y digital se conoce como comunicacion pgiced La realidad de este tipo de

comunicacion radica en comportamientos patologiessjecir son reflejo de contextos
familiares, sociales, etc. Que son muy utilizadaxa pnanipular y estan impregnados de
mensajes paraddjicos.

» Comunicacién Sugestiva: Usa la influencia y la sutilidad sobre psiques
facilmente sugestionables para intereses partesilass decir, manipulacion.

Segun Mucchielli, la fuerza de sugestion de lagided del experimentador esté ligada a
la situacion en la que se encuentra el sujetosiegu@ no solo la palabra sugestiona sino
también la propia sugestion. Por ello, este fen@sentrata en la psicologia social asi
como los llamados elementos inductores que soguegpesan en la situacion y poseen
determinadas propiedades que afectan en la conducta

» Comunicacién Proyectiva: Nuestras expresiones llevan la marca de nuestro
propio ser. Como un sistema de competencia quditgm@sel punto de partida
de todo lo que decimos.

La comunicacién proyectiva es la revelacion depjranodo de ser aun sin hablar de
uno mismo.

1.1.- La Educomunicacion en el proceso del aprendige de la cultura

En la sociedad moderna, industrializada y globdbdzactual, una gran parte de la forma
de ser y pensar de los individuos, es el resultidta convivencia y de las relaciones
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con los otros, asi como de las préacticas socialed yniverso de los medios de
comunicacion que invaden los hogares. Es indideutjbe por esta razon la vida de las
sociedades esta mediada por el crecimiento tedeold@recimiento que no ha ido de la
mano con la educacion, que en inicio fue uno depttulados de la comunicacion, y
gue ha sido suplido por otros intereses.

Sin embargo, la educacion y la comunicacion enctaadidad empiezan a tomar una
nueva forma, un nuevo proposito en la vida de lasgnas, revelando valores y
produciendo nuevos escenarios. A ésta relaciore @stas ciencias la han denominado
educomunicacion, y con ella se busca dar un nuefogjee a la produccion televisiva.

El objetivo de esta nueva ciencia, es el de edecala recepcion critica de las
transmisiones de los medios de comunicacién, d¢anyendo directamente al buen
empleo de los mismos. De esta manera los ciudagawan ser conscientes de como
se construyen los mensajes que a diario recibeald®orma, que pueda tomar sus
propias decisiones respecto de cada una. Ademdsideldano podra ser parte activa de
la produccion de los mensajes.

En la actualidad los jévenes ocupan mas tiempoletorsumo de los medios de
comunicacion que en las actividades escolaresrylfm es primordial dedicar tiempo a
la construccion de un espacio que a la vez desfsedir las necesidades de
entretenimiento, entregue un producto de calidae, sjrva al enriquecimiento de la
cultura de las sociedades.

La escuela ya no es el lugar exclusivo de educatid@medios ademas de formar,
entretener e informar, ahora disponen de grande®mdos, y el reto es lograr que los
ciudadanos sepan como buscar, analizar e interpaetaformacion que reciben, de tal
manera que puedan transformar en conocimiento Util.

Hace mucho tiempo la educacién dejé de ser una &xelusiva de la familia, de los
padres o de los maestros. Ahora, los medios de mioawion, especialmente, la radio y
la television, mantienen una gran influencia efetiucacion” de los escolares y hasta de
los adolescentes y jovenes. Es méas, seguramerge equivoco afirmar que tanto radio
como television funcionan como una escuela parajed@in mas, es la Unica que ensefa
todo el tiempo.

Entonces, cuando se habla de Educomunicacion, téehablando de un campo de

investigacion, de reflexion y de intervencion shcpues, ensefia al ciudadano a no
guedarse con una unica informacion, a discerniddntervenir en la sociedad en base a
€s0Ss conocimientos.

Ademas la Educomunicacion conlleva acciones pre@sadispensables, como trabajar
con politicas publicas, para no beneficiar solona minoria, sino lograr un alcance
poblacional en cualquiera de sus intereses marcados
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1.2.- Principales factores vinculados a la composimn y presentacion de los
mensajes

1.2.1.- Credibilidad de la fuente

Es de suma importancia en el proceso persuasiwbilita o imposibilita que el
mensaje entre en el sistema cognitivo del receptpwe el mismo analice con una
predisposicion positiva 0 negativa.

1.2.2.- Unilateralidad o bilateralidad del mensaje

Un mensaje se puede estructuralizar unilateralmsuoite utilizando argumentos a
favor o en contra de la idea que se quiere traivsonde forma bilateral cuando se
utiliza argumentos a favor o en contra de la ide&a $p desea que otros compartan,
de tal forma que siempre se beneficie esa ideanduse establece la unilateralidad,
es para publicos identificados de ante mano corclana posicion del mensaje y la
estructura bilateral se utiliza en publicos de mpies distintas al contenido del
mensaje.

1.2.3.- Orden de las argumentaciones

Un mensaje puede estructurarse dramaturgicamentforera de climax o anti
climax, la estructura del climax se caracteriza yidizar primero los argumentos
menos relevantes reservando para el final los nggmfisativos y esto se utiliza
cuando se esta frente a un publico conocedor deh.t&l anti climax es el que
utiliza primero lo mas significativo y al final IGggumentos menos relevantes y se
utiliza cuando se quiere motivar al publico sadsts temas.

2.- TEORIAS DE LA COMUNICACION

El surgimiento de las teorias de la comunicacigndeterminadas por la modernidad. A
partir del siglo XVII cuando todo se pretende semprobado cientificamente. Surgen
teorias del conocimiento, de lenguaje, de comuidnaporque explican el mundo y la
realidad.

Las teorias surgen de acuerdo al desarrollo de miocation de masas.

El objetivo de producir un programa cultural poreentanifiesto el interés de rescatar las
tradiciones de los pueblos, empleando los mediosodeunicacion de masas, creados
para acceder a las sociedades, a los hogarestya geesona.

26



2.1.- Caracteristicas de la Comunicacion de Masas

El mensaje es transmitido a miles de receptorela dealidad. A fines del siglo XIX
aparece la prensa de masas. Las teorias de la iwaion se desarrollan en paises
donde hay sistemas de medios.

2.2.- Teoria de la Comunicaciéon

La comunicacién es un hecho social, omnipresengergnanente, que se expresa en el
intercambio de experiencias, conocimientos, em@son pensamientos, de modo que
guienes participan en ese intercambio se encueatraapacidad de presuponer sentidos
0 conceptos similares. A la comunicacion, entonkag,que asumirla como una praxis
colectiva que se instituye y manifiesta a travésfatenas simbolicas y sistemas de
significacion, cuya esencia radica en la percepcigeneracion, produccion,
intercambio, aceptacion o negacion de realidades.

Por lo tanto todo acto comunicativo llega a premsetcomo un reflejo cultural de toda
sociedad. Puesto que el intercambio de ideas yeske conjugan en un ambiente de
interaccion basada en aspectos sociales, econgroidagales, psicoldgicos, etc.

2.3.- El Funcionalismo

Segun Paul Lazarsfeld la caracterizacion funcistalie los medios de comunicacion se
resume en dos grandes funciones sociales y unadigh:

a) Funcion de conferir prestigio: la posicion social de las personas, acciones o
grupos se ve prestigiada y enaltecida cuando asmsajraer la atencion
favorable de los medios.

b) Funcion de reforzar las normas socialesal dar publicidad a las conductas
desviadas se acorta la distancia entre la moralplagica y las actitudes
privadas, ejerciendo presion para que se establezcenoral Unica.

c) Disfuncién narcotizante: los medios disminuyen el tiempo dedicado a ladacci
organizada; el hombre informado tiende a considerparticipante, cuando en
realidad no desarrolla accién social alguna: conoesgroblemas pero no actla
para resolverlos.

La vision funcionalista con el proyecto planteadantiene una esencial relacion, puesto
gue uno de los objetivos del mismo no es homogemkzaensamiento creando una
moral Unica en los televidentes, sino por el coittrbo que se busca es valorar las
diferencias existentes de comportamiento y pensdmientre la cultura quitefia

contemporanea y la de épocas pasadas y sus aspecos\in.
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Ademas considerando la disfuncién de los medioscataunicacion planteada por
Lazarsfeld, se ha considerado necesario dedicaespacio a responder todas las
inquietudes y dudas que puedan surgir por parttosi@spectadores, tomando como
muestra quitefios de toda edad y género. Puestsaamente conociendo sobre el
problema podrian llegar a ser parte de una solucién

Para que finalmente se pueda recuperar aspecsits/p® y necesarios de la cultura
capitalina, sobretodo, por parte de los jovenes.

Tomando en cuenta que las personas se ven masda&atn sus decisiones por el
contacto personal que por la influencia de los ogede masas.

Esto se debe a las ventajas particulares de lasrgoationes personales: los contactos
son mas flexibles, permiten la respuesta y la aétr@ntacion inmediatas.

Sin embargo, en situaciones especificas, tales ¢amotacion, los medios masivos y
los medios de opinion, tienen la misma influenéita se halla condicionada, en ultima
instancia, por las convicciones, creencias y nomeapublico.

La informacion puede llegar a los perceptores @frale multiples y distintos canales.
Por ello antes de llevar a cabo el proyecto essagiteubicar los canales para establecer
correctamente las relaciones de éstos con losfdeel publico, puesto que cada canal,
por sus caracteristicas, influird o no en la tomaekcisiones.

2.3.1.- La Sociologia Funcionalista

Se cuestiona el funcionamiento de la comunicaci@uyién dice qué, por qué canal, a
quién y con qué efecto? Férmula ambigua propuestalpsswell que puntualiza el
estudio de (analisis de control), (analisis de eoidb), (analisis de medios de
comunicacion o sus partes), (analisis de audiencias

La cultura es herencia de sociedades y de geneesi@n su planteamiento tedrico
Lasswell plantea, que el proceso de comunicaciobe deumplir tres funciones
principales:

a) La vigilancia del entorno.
b) La puesta en relacion de los componentes decladad para producir una respuesta.

c¢) La transmision de la herencia social.

Producir un programa cultural en y para la sociedaiteiia bajo las actuales
condiciones sociales, que muestran una acultura@éntotal, y donde los medios de
comunicacion se han intoxicado de violencia, destém, politica, de fantasias
anglosajonas, y hasta donde las vidas privadasegpoestas, resulta todo un reto
profesional. Lograr posicionarse en un espaciviwi® y en los hogares requiere de un
sigiloso trabajo tedrico, de produccién, y de cenciacion social.
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2.4.- La Comunicacion de Masas

Propuesta y pregunta que genera histéricamentéaugsa cientifico-social especifica, de
amplios intereses politicos, econémicos y sociales

En sociedades como la quitefia y como la mayorlasdgociedades latinoamericanas, la
cultura, considerada como, “ese proceso globahasr del cual las significaciones se

construyen social e histéricament8.” Ha quedado en un plano inferior al de los
chismes, la politica, y hasta la violencia callejefanto han intervenido los poderes
sociales en la produccion televisiva que resul@El fdarse cuenta que los temas

culturales no son rentables, basta con echar yeadwea la programacion de los canales
mas populares del Ecuador. Se cuenta por decesgwdgramas de farandula, y por

cientos la publicidad consumista. Pero, ¢acasoaagepencontrar algo, una sola pisca de
cultura? El control remoto lo resuelve todo, se lmande canal o simplemente no se le
presta atencion.

Por todas estas claras muestras de despreocupad#desapego nacional, es necesario
darle una nueva imagen a la cultura, enfocarsenanpuoduccién que enamore, que
ilusione y de la cual se pueda apropiar.

Un programa educativo cultural puede verse comoamino hacia el reencuentro con
lo ancestral pero también con lo actual. Porqueuules la herencia de generacién a
generacion, pero también lo que ahora se construye.

Para iniciar un programa de esencia cultural ensmgéedad como la quiteiia, se debe
primero identificar a los actores y la manera dea@@omplacer sus necesidades. No es
una sociedad acostumbrada a vivir la cultura y biéis ha adoptado caracteristicas de
otras sociedades. Sin embargo es importante reslagatual interés de muchos, por
rescatar las tradiciones propias, mas como se plogdar ello si no es conociendo,
compartiendo y cultivando cuanta caracteristictucall sea posible.

Mdsica, leyendas, tradiciones, gastronomia, turigrade, toda una galeria cultural que
en un programa televisivo se puede compatrtir.

2.5.- La Teoria Culturoldgica
Birmingham aclara que hay varios factores impoesrgue influyen en la vida de la

gente, porgue son parte de la cultura de cadadamtison tradiciones propias: folklore,
religion, politica, género, raza, y tantas otrastdees que han ido cambiando afio tras

' DE MORAGAS, Miquel, TEORIAS DE LA COMUNICACION investigacién sobre medios en Américay
Europa, editorial Gustavo Gili S.A., 1985, pag. 10.

15 Idem, pag,72
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afio la cultura de cada sociedad, pero que conllegarellas la huella de la historia de
las sociedades de todo el mundo.

Los medios son una cultura mas, que crece a digu®,puede y debe ser explotada
para su difusion, por lo tanto es el mejor caeardnsmision de la misma.

Los medios de comunicacion se han posicionado deragerpetua en los hogares
de las familias quitefias y resulta mucho mas conoftwmarse, enriquecerse de
cultura por medio de la television en particulartea que acudir a un centro cultural
donde ademas de la pérdida de tiempo constituyenueea inversion. Por ello la

necesidad urgente de un programa cultural difereimaovador.

Lo social es una compleja red interconectada dereslsociales. Las distintas
culturas resignifican los mensajes de los metfio&l interés de la Teoria
Culturolégica

"Se centra sobre todo en analizar una forma esjgecifde proceso social,
correspondiente a la atribucion de sentido a lalidssd, al desarrollo de una cultura,
de précticas sociales compartidas, de un area codalsignificados"

Wolf, Mauro

Es decir, para comprender la accion de los mediaocberramienta para el control
social, es imprescindible centrar la atencion albnde los efectos ideoldgicos se
evidencian: en las practicas culturales. Existe gnaa relacion entre sistema cultural,
conflicto y control social. Se piensa entonces daegultura no es Unicamente una
practica, ni simplemente la suma de los habitoasycbstumbres de una sociedad, es
mucho mas, porque es la suma de las practicadesogiaus interrelaciones.

Por otro lado segun nos dice:

2.6.- La teoria de la Industria Cultural

Los Mass Media hacen que desaparezca la origidatidharte, de la cultura en si. Se
toma a la cultura como una mercancia se llega iadastrializacion de la misma
producida masivamente en cine, radio y television.

Por eso con este producto se intenta salirse des estquemas y paradigmas

tradicionales en donde no se aprovecha la cullurgaimo y no se toma en cuenta su
lado educativo sino solo su lado comercial.

®«Teorias de la Comunicacion” 27 de julio de 2008 [octubre 2011]

http://www.slideshare.net/cepdos/teoras-de-la-comunicacin-power
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Todos los productos artisticos son vistos como feres, similares e imitables,
olvidando que cada uno de ello es Unico, irrempliaza irrepetible.

La Industria cultural invade el tiempo de ocicoyasemeja al tiempo del trabajo. En el
tiempo libre se consume segun pautas estable@daactividades programadas. No se
promueven la creatividad, la libertad, la reflexiéa critica personal y el pensamiento
auténomo?’

La intencion de este producto es olvidar estogestipos mecanicistas, para que a la
cultura se la mire desde otra perspectiva, en dgedpueda fomentar la creatividad,
imaginacion, critica, participacion y demas. Ya quechas veces el publico se queda
relegado al margen de estas situaciones al serlesimpbservadores, mas no
participantes. El entretenimiento cultural aburranapublico que estd cansado de ver
siempre lo mismo.

Otro de los problemas que radica en la industriaui@l es la alienacion que se puede
observar en la mayoria de los individuos.

2.6.1.- La alienacioén

Se produce cuando una persona deja de pensar pisrsa y en sus propios intereses
(pierde la conciencia) y repite pensamientos queden llevarlo incluso a defender
ideales contrarios a su propio benefi¢fo.

El individuo esta acostumbrado a ser un simpleaager de las diferentes situaciones,
se dejan manipular por lo que ven o escuchan eméaios de comunicacion, dejando
de lado su propio criterio, sin darse cuenta queste convirtiendo en un ser alienado.
Una de las maneras en las que también estd mé&ngmp perder su identificacion y su
cultura, olvidando quién es de donde viene y guéoeque quiere, y simplemente
aceptando como propio lo que ha visto o ha escachados medios de comunicacion.

Por ello la idea de hacer que la gente empiecectamao primero su historia, su cultura,
gue se sienta identificada, orgullosa y a gustoedtan Si conoce sus bases y sus raices
sabran de donde vienen y hacia dénde van.

7 “Teorias de la Comunicacion” 27 de julio de 2008 [octubre 2011]
http://www.slideshare.net/cepdos/teoras-de-la-comunicacin-power

¥ldem
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2.- EL DOMINIO SOBRE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

Segun Armand Mattelart en la sociedad capitaldtejedio de comunicacion neutraliza
y desorganiza las clases domindas. Se encargacde fnacionar diariamente la norma
del individualismo. La transmision de las notices anarquica y sensacionalista. Se
despoja de los hechos del contexto que les dadserita ley de organizacion de la
noticia es aquella que privilegia los interesetadgdase en el poder. El hecho noticioso
es la materia prima a partir de la cual trata dearcrepresentaciones colectivas,
imagenes, estereotipos.

2.1.- Libertad de prensa
2.1.1.-La defensa de la libertad de prensa es la defenéa propiedad. Los dueiios de
los medios de comunicacion defienden al abogaa [iibértad de prensa, sus intereses de

propietarios.

2.1.2.- El poder utiliza lo internacional como factor deneulsiéon y de solidaridad
imperialista.

2.1.3.-La clase dominante es incapaz de llevar a susagtconsecuencias la libertad de
prensa. Se contradice al aceptar la censura ydaensura.

2.2.- Objetividad

El codigo de la objetividad quiere emparentar algassmo con la ciencia, haciendo
creer que los juicios de valor, la ideologia y Ughla de clases no interfieren en la
redaccion y transmicion de la informacion.

2.3.- Autoritarismo

El medio de comunicacion obedece a una direcciésgdel un emisor que transmite la
ideologia del modo de produccion capitalista hagiareceptor que constituye una
mayoria que no ve reflejada su forma de vida y asgiraciones. Un grupo de
especialistas imponen un mensaje a un auditorimgyparticipa en su elaboracion.

2.4.- Manipulacion

Es la utilizacion de un lenguaje que encarcela glotagonistas del proceso social entre

dos polos irreconciliables; divide al mundo en deteras (los buenos y los malos) y
utiliza la justificacion del orden, la armonia yilanquilidad para llamar a la represion.
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4.- CULTURA EN QUITO

La ciudad Cuna de la Cultura Ecuatorigasi es conocida nacional e internacionalmente
la capital de los ecuatorianos. Por sus callesrzatai historia, en su aire se respira el
valor de sus proceres y en sus habitantes se mEoi@ mas grande nobleza y
hospitalidad. Al norte se ubica el Quito modernonde se puede encontrar grandes
estructuras urbanas y comerciales; en el centraito @ntiguo se redne el gran legado
colonial y artistico que ademas ofrece un ambieatgivador durante las procesiones
religiosas; en el sector sur se puede ubicar nsideexpresion juvenil.

“La cultura es parte de la realidad social, y esté@culada a su dinamica,
hace referencia al proceso de relacion con el emiprla creacion y
recreacion de referencias simbdlicas, conocimigngaberes y valores que
los individuos y las colectividades generan enrgarielacion y que estan
orientadas al fortalecimiento de las identidadegtagpiacion del patrimonio
colectivo y a una mejor calidad de vida de la cidaaia en el marco de la
interculturalidad y la diversidad”

Administracion Municipal 2008

San Francisco de Quito no es solo la capital dedostorianos, es también sin lugar a
dudas una de las ciudades de América Latina commiastoria. Quiza es por ello que
esta ciudad acoge en su territorio a turistas nateés y extranjeros, que encantados por
su historia, endulzados por su diversidad y enadosrale la hospitalidad de su gente
han decidido hacer de La Carita de Dios, su hogar.

Como lugar de encuentro, Quito fue construida dmt@cimiento en acontecimiento,
tiene una historia colmada de tradiciones, pergsnajeyendas y costumbres
gastronomicas que la han llevado a ser consideRatamonio Cultural de la
Humanidad.

4.1. Raices de la cultura quitefia

Rumifahui inicia su resistencia el 16 de noviemtbee 1532, el mismo dia en que
Atahualpa fue apresado en Cajamarca. Luego detddldbae Tiocajas, en mayo de
1534, casualmente sucedio la erupcion del Cotodgaseé signo tellrico, para una
sociedad que consideraba dioses a sus montafiascastd un gran desconcierto,
reduciendo la cohesion del ejército que habia tmn&unir Rumifiahui. Tras varias
derrotas los lideres de la disminuida resisteno@igena se dividieron y algunos
renunciaron a sus propaositos. Entonces, Rumifiahuwescado por los espafioles.
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Los espafioles llegan a Quito, segun Jijon y Caan&fi®d2 de junio de 1534, y
encontraron una ciudad desolada, donde habia dlaadiza durante 20 dias. Deseoso
de resguardar parte de los tesoros de Quito, Rinmif&ale de Quito acompafado por
los capitanes y demas miembros de ejército queaédaban.

Durante las ultimas décadas se ha dicho que Rumiifiatendié la ciudad de Quito
antes de abandonarla, pero muchos historiadorestian@n esta aseguracion, pues la
historia podria referirse asi debido a la erupcuicanica que coincidié en ese
momento.

Tiempo después Benalcazar llega a Quito cargador@e encontrarse con Diego de
Almagro, una vez juntos retornan a Riobamba al rarde que expedicion sin

autorizacion real, venida de Nicaragua y al maned”ddro Alvarado amenazaba su
autoridad y las riquezas acumuladas.

Por su parte Rumifiahui, luego de que los espa@bl@sdonaran Quito se dispondria a
regresar con afanes de reconquista. Su intentoeneficaz, pues su alianza con el Quito
aborigen se habia roto y por tanto no contaba aditientes hombres para sus
propésitos. Por ello cobré venganza contra losoguipillajos, collahuazos y zambizas
gue se habian pasado al bando de los espafolegin‘&es cronistas fueron 4.000 los
indios de estas naciones a los que Rumifiahui paghillo en la quebrada de San
Antonio de Pomasquf®

Sin oportunidad para la reconquista Rumifiahui yduee que los espafioles ya se
habian asentado en Quito y celebrado la primerérsdsl Cabildo el 6 de diciembre de
1534, su captura se produjo en el sur de la pr@avote Pichincha.

De ahi en adelante Quito se ha ido construyendojgrido como una de las ciudades de
Latinoamérica con mayor importancia y ha recibidanges reconocimientos a nivel
mundial.

El Distrito Metropolitano de Quito, es un conjurtirritorial de 422.802 hectéreas,
localizado en un entorno majestuoso, rico y divedsomultiples contrastes en el &mbito
geogréfico, ecoldgico y paisajistico. Es un sitimfpndamente arraigado en una
inmensa densidad cultural. Alberga a importantefiuras aborigenes y lugar
privilegiado de la colonizacion hispanica.

19 Ortiz, Gonzalo, Quito HISTORIAS Y DESTINOS, TRAMA ediciones, primera edicion Julio de 2006,
Ecuador, pag. 25.
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4.2. Estructura Territorial

La estructura territorial de Quito es el resultat® un proceso de organizacion y
ocupacion del suelo que duro siglos, producto sedkaciones entre la ciudad de Quito
con los centros poblados de la periferia y el &oeal. El crecimiento territorial se ha

visto condicionado por las caracteristicas geogmafde la ciudad.

Quito, por su privilegiada ubicacion en el climaigorial, su relacion con el sol, sus
connotaciones de ciudad sagrada y su excepciamalebtro con el paisaje, para
propios y extrafos es la ciudad ideal para vivir.

La capital del Ecuador es una urbe que, dia a d@&,construye. Es la ciudad que
conjuga lo moderno y lo colonial. Su estructura ero@ se funde con la heredad
mestiza y colonial, en la que residentes naciangleisitantes extranjeros encuentran
siempre un lugar para disfrutar. Su amable climanpiée vivir todos los dias una eterna
primavera.

Quito Luz de América esta ubicada entre vallesaleanes y nevados que con facilidad
superan los 5000m de alturddemas es el nexo entre los pueblos de las regiones
selvaticas de oriente y Occidente, es decir la&gCasin las culturas andinas.

La ciudad como tal se extendid apresuradamentea helchorte y el sur, y en la
actualidad tiene mas de 45 km de largo y se exibadia los valles cercanos.

4.3.- Patrimonio Cultural De La Humanidad

El Centro Histérico comprende un area de 376 heatarde las cuales el area de
construccion es de 264 hectareas y las 112 resteoteesponde a espacios publicos. Es
visitado diariamente por alrededor de 300.000 p&s0

En 1978, la UNESCO declar6 a Quito como primer ifamio Cultural de la
Humanidad, debido a la riqueza de los valores @l#s y a la larga historia que
mantiene, se consideré a esta ciudad como uncsdstios que el hombre debe proteger
como parte de su memoria.

Un alto valor universal, fue uno de los principgbescipios que establecié la UNESCO,
para conformar la afamada lista de Patrimonio (€allty Natural de la Humanidad.
Quito comparte este gran honor con ciudades coragaPda Acropolis griega o el
Parque Nacional Yellowstone en Estados Unidos.

Otro de los criterios aplica UNESCO para selecaitmssitios que pertenecen a su lista
de Patrimonio Mundial es, que se produzca un iatebio importante de valores
humanos a lo largo de un tiempo o dentro de un@raral del mundo en relacion con
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el desarrollo en la arquitectura y en la tecnolodés artes monumentales, la
planificacion o el disefio urbano.

Dentro del Centro Historico existen 4.200 bienesuables que poseen una invaluable
riqueza cultural y desde luego arqueoldgica. “ltslebles altamente apreciados por su
valor historico-cultural sufrieron un proceso péuala de deterioro, agravado por el
sismo de 1987°. Quito no es solo la primera ciudad consideradair®@nio de la
humanidad, sino que es también una de las ciudadgyisitadas por los viajeros.

La recuperacion del Centro Historico de Quito, dédidv a la zona en un recurso
turistico a nivel internacional y generé condicrigdsicas que atraen la inversion
privada. Esto ha transformado el sector en unaduerportante de negocios e ingresos
para la ciudad. “Solo la inversion en desarrolldstico y comercial, suma hasta el afio
2008 19 millones de ddlares, de los cuales 8 namon recursos del sector privado, 11
millones han sido aportados por el Municipio. Paidude esta inversion, en la
actualidad, en el Centro Histérico funcionan mas2@8@ establecimientos de servicio
turistico®>. La recuperaciéon del Patrimonio de Quito le siguergando grandes
beneficios a los habitantes de la ciudad.

4.4 Patrimonio Arqueoldgico

Quito esta vivamente interesada en la conserva®bpatrimonio cultural, y esto lo ha
demostrado con la rehabilitacion y restauracion @etro Historico, que cuenta con
conventos y templo (entre ellos la iglesia de lan@afia, San Francisco, La Catedral,
La Basilica, entre otras), y de parques, plazapaass publicos, tanto en el Centro
Historico como en las areas historicas del Distiropolitano de Quito.

Ademas la ciudad cuenta con una gran lista de dgg#uristicos a lo largo de su
territorio. Centros culturales, museos, parquesatews, parques de entretenimiento y
ademas ecoldgicos, y hasta sus calles que recogenleg historias de destacados
personajes de la capital ecuatoriana.

San Francisco de Quito cuenta con decenas de futyaisticos como:

- Jardin Botanico de Quito
Ubicado en el Parque la Carolina, cuenta con difeseinvernaderos.

20 MONCAYO, Paco, QUITO productive y competitiva, Alcaldia del Distrito Metropolitano de QUIto 2008,
pag. 77.

2 Idem, pag 84.
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El teleférico

Construido en una extension de 160 hectareas, aueoh zonas de
esparcimiento y diversion, patio de comidas, zoearektaurantes gourmet
nacionales e internacionales, ademas de espextéeulvivo, discoteca y areas
para promover el arte y la cultura.

Es una experiencia Unica desde donde se puedatdisfie una de las mejores
perspectivas de la ciudad y a alcanzar el puntoattésde Cruz Loma (4.050
m.s.n.m). Posee 18 cabinas con capacidad de 6npsrsada una, y el recorrido
dura aproximadamente de ocho a diez minutos.

Tren - Ferrocarril

Un viaje en el Ferrocarril a través de un recoritdividable. En la actualidad el
Fondo de Salvamento del Patrimonio se encuent@bii@ando un tramo mas
largo de recorrido, esperando hacer aiun mas atagitiiaje.

Cines, Galerias de Arte y Cultura
Para todas las edades y gustos, en éste tipo ttesdr entretenimiento se pone
a muestra el talento de gente de todo el pais.

El Panecillo

Los incas lo llamaron Nahuira, que quiere decituelar, el grano asentado.
Después, los primitivos espafioles le pusieron elme de Cerro Gordo, debido
precisamente a su redondez, y los posteriores eggaife denominaron El
Panecillo, porque se asemeja a un pequefio pan.

La Loma Grande y Chiquita

Porque son dorsos de lomas cubiertas de callecgsdes.

La Tola

Llamada asi por el cerro que semeja una seputleg (e los antiguos Quitwas.
La Ronda

Calle tradicional ubicada en el centro histéricombrada asi por ser una calle
muy estrecha, igual a Las Rondas de Espania.

La Guaragua

En el idioma aborigen quiere decir 'lugar pintooegachonado de estrellas'. La

Guaragua es una calle del Centro Historico, coaran muy pintoresco al final

de ella. Este llamativo lugar es nombrado en unesléantas canciones que en
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honor a la ciudad se han escrito, cancion coreadl&veavoz por propios y
extrafios durante las fiestas de fundacion de lgatap

Tlnel de la Paz

Porque alli era el remate de la gran obra del devamo 'Carretero del Sur'
ejecutado por Garcia Moreno.

El Meson
Alli existian los primeros mesones o0 posadas udstgimitivos.
El Cucurucho de San Agustin

Llamado asi porque alrededor de los viejos murbsaevento de San Agustin
se levantaban unas largas piramides o estribogedepEn la actualidad durante
las comparsas por la Semana Mayor los cucuruchaos pgosonajes muy
importantes.

Santa Prisca

Se llama asi el barrio donde estan situados elupad® La Alameda y sus
vecindades. Alli exactamente se peled lo més reafigda Batalla de Ifaquito, en
enero de 1546, entre el rebelde Gonzalo Pizarrb wrrey del Peru, Blasco
Nufiez de Vela.

El Cebollar

A este lugar se lo llamo asi porque alli se pléfdrimera huerta de cebollas en
1534.

El Tejar

Conocido asi porque alli se instal6 el primer tejarl534. Es uno de los barrios
mas emblematicos de la ciudad, y a lo largo decallss se puede encontrar una
serie de locales comerciales.

Plaza Marin

A fines del siglo XIX el doctor Francisco Andradeivh, logré una suscripcion
publica entre vecinos, rellené una temible quebmpaa habia alli. La placeta
debid llamarse “Placeta Municipal”, pero el publimismo la llamo6 La Placeta
Marin, una manera de homenajear al hombre que&inicigran aporte para la
ciudad.

La Recoleta
Alli tenian los frailes dominicos una recoleccidénsucursal de su Convento
Mayor.
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* Capilla del Hombre

Es un espacio arquitecténico cultural, un compligigran dimensién. Esto es un
memorial dedicado al hombre latinoamericano demlagen precolombina y al

hombre contemporaneo a quienes Guayasamin, unasdadyores exponentes
del arte nacional rinde homenaje este lugar.

Son 15 mil metros cuadrados de un proyecto, codoahirante 12 afios, son tres
plantas que terminan en una cupula con la form@ode y trunca.

* Teatro Nacional Sucre

Entre los afios 1565 a 1765 la actual Plaza delr@eat la Plazuela de las
Carnicerias. Entre 1670 a 1672 aqui se celebralamdas de toros
semanalmente, mas tarde se consolida su uso y 60 && convierte
exclusivamente en Plaza de Toros.

El gobierno de Ignacio de Veintimilla en 1877 celdi@asa y solar a la sociedad
para la construccion del teatro. Los trabajos méaion en el afio de 1879. El 25
de noviembre de 1886 a las ocho y media de la neehrauguré el escenario
con la presentacion del célebre pianista parisiapit@n Voyer, quien con el
acompafiamiento de la Orquesta Nacional dirigida PAparicio Cdérdova
interpretaron el Himno Nacional

El Teatro Nacional Sucre perteneciéo al Gobiernoakmiano a través de la
Subsecretaria de Cultura del Ministerio de EducagiGultura. Mas tarde y para
Su recuperacion pasa a manos del Banco Centriledeldor, quien con el apoyo
de la UNESCO comienza los trabajos de rehabilitadiin el 2001 se hace cargo
del teatro el Fondo de Salvamento del Patrimonitiu€l del Municipio del
Distrito Metropolitano de Quito.

Quito cuenta también con museos arqueoldgicosoriies, de arte contemporaneo,
antropologico, de cera, de arte colonial, asi cameeos teméticos, la mayoria de ellos
se encuentran ubicados en el Centro Colonial.

Algunos de los principales museos de la cuidad:

* Museo de la Ciudad

Inaugurado en Agosto de 1.998, es uno de los mademmas y mas

espectaculares museos que existen en la ciudagl. enpresentan exhibiciones
historicas desde la remota cultura precolombindaahks cultura del reciente
desarrollo.
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* Museo de Arte e Historia Alberto Mena Caamafio

Tiene una exhibicién arqueoldgica, arte modernde/ @olonial.
* Museo Casa de Benalcazar

Tiene una exhibicion de arte colonial.
* Museo Casa de Sucre

Sitio reconocido por ser el lugar donde vivi6 elrideal Antonio José de Sucre.
* Museo Camilo Egas del Banco Central

Tiene una impresionante coleccién de los trabago€amilo Egas.
* Museo Nacional de Historia de la Medicina

Tiene una exhibicion de la historia de la medi@nacuador.
e Casa Museo de Maria Augusta Urrutia

Reulne una coleccion de piezas de todas las etapastel ecuatoriano, desde la
colonia hasta el siglo XX, ademas de gran variedaditensilios de la vida
diaria.

* Museo Miguel de Santiago del Convento de San Agusti

Posee pinturas y esculturas de los siglos XVI yIXV& Sala capitular donde se
firmo el acta de Independencia y los restos de nalguproceres de la
independencia cuentan entre sus propiedades, adEmaslaustros poseen
retablos de Miguel de Santiago.

Entre las construcciones mas antiguas de la cisdahcuentran algunas de las iglesias
gue conforman el Casco Colonial. Algunas de ebhas s

* lIglesia de la Compafiia

Construido durante una época adversa para la ciid@d -1765), marcada por
la peste y los temblores.

La Compafia constituye, una de las obras mas ctaspjecomplejas de cuantas
existen en Quito. Es considerada como el protatgddarroco mas relevante de
la Colonia espafiola en América Latina.

Esta impresionante iglesia esta bafiada por compietwo, desde la puerta hasta
la béveda. Labrada con figuras en alto relievebigstas con oro finisimo.
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Iglesia San Francisco

San Francisco, es sin lugar a dudas el mas imppmemtumento arquitectonico
gue posee quito. Quienes la visitan pueden adreiraemplo, capillas y el
convento todo esto abarca casi dos manzanas casiplet

Su construccién la comenz6 fray Jodoco Ricke, a pmmpo de fundada la
ciudad, en 1536. Es una obra de arquitectos ydtaks como fray Francisco
Benitez.

Capilla de Cantuiia

Pudiera considerarse como la Capilla Sixtina de&¢ guitefio. Dada por los
franciscanos a la comunidad de escultores y pisit@p@ienes la convirtieron en
un auténtico relicario de joyas Unicas. La puedalsre sobre el atrio de San
Francisco.

Esta capilla guarda en ella una de las mas impegdayendas “La leyenda de
Cantuia”

Iglesia Santo Domingo

En 1580 los dominicanos comenzaron a construiresplo, con planos y la
direccion de Francisco Becerra. La obra total swited en la primera mitad del
siglo XVII.

Iglesia La Catedral

Hasta mediados del siglo XVI la catedral de la adide Quito era de tapias y
cubierta de paja. La construccidon de la iglesiai@dde inicié el obispo Garcia
Diaz Arias, y la prosiguio el siguiente obispo Pedbdriguez de Aguayo.

La idea inicial era poner el frente de la catetiestia la Plaza Mayor, pero una
guebrada honda que corria hacia la parte de atiagpldio.

El templo se consagré en 1572, mas todo lo que pgomemos apreciar fue
completandose a lo largo de los siglos XVII y XVIII

Iglesia La Basilica

La Basilica del Voto Nacional, tard6 mas de ciensaén ser construida. La
primera piedra fue colocada el 10 de julio, 1892.

Desde cualquier rincén de la ciudad se puede olaséavBasilica gotica méas
grande del Ecuador y toda América Latina. Estasigleesta adornada con
gargolas inspiradas en la fauna del pais tal camadillos, iguanas, tortugas de
las Galapagos, etc.
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Una de las mejores vistas panoramicas de Quitguanty moderno, puede
obtenerse al subir las escaleras de la torre pahde la Basilica que llegan
hasta una altura de 117 metros.

» Iglesia El Sagrario

Contiguo a la catedral se construy6 la iglesia &jr&rio, en 1706 se termind la
fachada; en 1715, la edificacion y entre 1731 y71 ¥k retablos.

No se tiene registros de quién hizo los planosp pam el terminado y
ornamentacion jugaron papel muy importante Legaedagdorador Cristobal
Gualoto y el pintor Francisco Alban.

* San Agustin

El arquitecto Francisco Becerra, traz6 los plar@$adglesia y convento de San
Agustin, entre1580 6 1583. En 1606 se firmd cootcain el arquitecto espafiol
Juan del Corral, casado con quitefia, para la adibo.

Quito es una hermosa metropoli colonial, pero témbillena de modernidad, esta

rodeada de lomas y colinas que se han convertidadores desde donde se puede
disfrutar de las mejores vistas panoramicas deutiad y de un brillante cielo. Entre los

miradores mas reconocidos de la ciudad estéan:

* El Parque del Itchimbia

A 2.926 msnm, ubicado sobre la via oriental, a d&sina vista espectacular,
cuenta con el Palacio de Cristal, centro de eventlbgrales importantisimos.

« La Loma del Panecillo

A 3.035 msnm, ubicado en el centro de la ciudad¢cania division entre el sury
el centro de la ciudad. Es uno de los lugares madgctonales del Quito antiguo,
facil de ser ubicado ya que esta coronado comémgen de la Virgen Alada de
Quito.

* El Mirador de Guapulo

A 2.836 msnm, estd ubicado detrds del Hotel Quitmfrece una vista
espectacular del nor-oriente de la ciudad. Se pisktgificar el camino que
tomo6 Francisco de Orellana para descubrir el RimZonas, ademas de poder
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admirar avenida de los volcanes y de los valle€dmbaya, Pifo, Tumbaco y
Yaruqui.

Los principales monumentos de Quito son:

Plaza de la Independencia

Ubicada en un sitio estratégico del Centro Histbde la ciudad y ubicada frente
a edificaciones historicas como el Palacio de Giefant, sede del Gobierno, la
Catedral principal y frente al Palacio Municipal.

Quito ademas gracias a su ubicacién geogréaficagpofFdcer a los turistas una variada
serie de visitas y entretenimientos para todoglssos. Con pocos minutos de viaje se
puede acceder a bellos lugares y disfrutar deaddlarclima de sus tierras.

Cayambe
El pueblo con el mismo nombre del nevado. A taw sfla hora y media de
Quito.

Guayllabamba
En este sitio hay el Zoolégico de Quito. Ubicadmea y media de Quito.

Mindo
Es un pequeifio pueblo escondido en la naturalezal, péira vacaciones y paseos
familiares. A una hora y media de Quito.

Mitad del Mundo
Atravesado por la linea equinoccial. Cuenta corcemtro turistico que ofrece
diferentes atracciones. A media hora de Quito.

Papallacta
Los bafios de agua caliente. Situado a una horaliarde Quito.

El Quinche

Un famoso pueblo, muy visitado por nacionales yagjéros devotos de la
Virgen del Quinche. Sus fiestas se celebran ele2dayiembre. A 45 minutos de
la ciudad.
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« Rumifahui

El cantébn Rumifahui con su hermoso ambiente seeafreua una hora en el
oriente de Quito.

- Sangolqui
Sangolqui es una parroquia del cantén Rumifiahui.

Ademas a diario se puede apreciar la variada yisixgugastronomia que ofrece la
ciudad de Quito.

En la acogedora capital ecuatoriana se puede eacordstaurantes de todos los
origenes tanto nacionales como extranjeros, y doodies pueden deleitar sus papilas
gustativas. Hay comida de todo el mundo: comidardnga, tailandesa, mexicana,
japonesa, peruana, italiana, espafola, hindu, dnéoma, y desde luego comida nacional
de todas las provincias.

Otro de los atractivos que entrega ésta ciudald, resnba quitefia. Una gran variedad de
bares, tabernas decorados con mucha originalidattjedse puede beber un trago y
disfrutar de buena musica. Algunos lugares brindésica en vivo.

Pero Quito, a lo largo de su historia también teado entretenidas e interesantes
leyendas que constituyen un patrimonio, pues tedgsvisitantes llegan con la ilusion
de conocer mas acerca de ellas. Entre las masidasastan:

« Lacasa1l.028
Cuenta la historia de una nifia llamada Aurora youa negro que un dia asusto.
Luego el toro desesperado buscaba a Aurora, y odanehcontré en su casa, la

1.028, la embistid. Los padres de Aurora lloraraiciha su muerte y del toro
nunca mas se supo nada.

* El gallo de la Catedral

Es la historia de Don Ramén, un hombre muy adimeigek gustaba de las
mistelas de la tienda de la sefiora Mariana. PeandmuDon Ramon pasaba por
el atrio de la Catedral, hacia burla del galloldgér.

iQué tontera de gallito! jNo hago caso ni al gdidda Catedral!

iNo hay mejor gallo que yo!
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Siempre repetia las burlas. Pero un dia cuandcak@ lsobrepasado con las
mistelas, pasaba junto al gallo de la CatedrahtféGsgue una espuela enorme le
rasgaba las piernas. Cayé herido. El gallito letaba y no le dejaba moverse.
Entonces un sudor frio le corria por el cuerpoe&® momento oy6 una voz que
le decia:

-iProméteme que no volveras a tomar mistelas!

iLo prometo!

-iProméteme que nunca jamas volveras a insultarme!

iLo prometo! jNi siquiera te nombraré!

-iPobre de ti si no cumples tu palabra de honor.

Muchas gracias por tu perdén, gallito.

Conseguido lo que esperaba, el gallito regresépassto.

El Padre Almeida

Habia en Quito un convento de monjes, cuatro nosjadespués de trepar el
tapial del convento, salieron en navidad a coméublos. Entre ellos estaba el
novicio Almeida. Cuando llegaron hasta el lugardtowendian los bufiuelos se
encontraron con la sorpresa de que mas de unaaldedmailes estaban alli.

Tocaban la guitarra, se divertian y comian bufiuelos

Un dia el Fray Almeida invité a sus comparfierosatesento. Al trepar como de
costumbre por un Cristo de manera, éste le pregunto

-¢Hasta cuando Padre Almeida?
Aquél le respondié:
-Hasta la vuelta, Sefior...

A su regreso el Padre Almeida, se hinco delanterdeifijo. Le prometié no
salir nunca mas. Se arrepintio de sus culpas.

La Olla del Panecillo

Habia una mujer que llevaba su vaquita al Panedllib la pastaba siempre
porque no tenia potrero propio. Un dia, ya no looatrdé a su vaquita en lugar
donde siempre la dejaba. Llena de susto se pusscatta.
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La mujer bajé hasta el fondo de la enorme ollaajueexiste y dio mas bien con
la entrada de un inmenso palacio encantado y seetadl trono estaba una bella
princesa.

La Princesa pregunt6 a la mujer cual era el matvsu visita. Llorando le conto
lo sucedid, y afladidé que de no encontrarla se gizeda la mayor miseria del
mundo.

La Princesa le regald un choclo y un ladrillo de,grero también la consolo
asegurandole que su querida vaquita estaba saalgayen el prado. Cuando la
mujer salig, asi fue, encontrg a su vaquita.

» El Atrio de San Francisco

En tiempos de la Colonia un indio llamado Cantufiz@mprometio a construir el
atrio de San Francisco. A punto de ir preso pohaler cumplido su palabra, el
pobre indigena pidio ayuda a Dios.

Rez6 piadosamente. Luego salié de su casa, y tboaméno de la construccion. En
ese lugar de entre el montdn de piedras, salir bhoambre vestido de rojo, alto, de
barbilla puntiaguda y nariz aguilefia. Soy Luzbeajp.dNo temas. Te ofrezco
entregar concluido el atrio antes del amanecen &ano pago por mi obra quiero tu
alma.

Aceptada la condicién Cantufia advirtié, no deb&arfalna sola piedra, o el trato se
anula. De acuerdo, agreg0 Satanas.

Firmado el pacto, miles de diablillos se pusierdrabajar sin descanso. Cerca de las
cuatro de la mafnana, el atrio estaba a punto degemado, pero los diablillos no
alcanzaron a colocar todas las piedras, faltabaRmaeso Cantufia salvé su alma.
Entonces Luzbel muy enojado desaparecio con sesasbdel infierno.

Y asi como estas existen cientos de fabulas queesg#an en cada uno de los
hogares quitefios que intentan rescatar las tragiside un pueblo lleno de historia y
misterio.

4.5.- Difusion de la cultura en Quito

La vasta historia que guarda la ciudad de Quitolldmado a miles de visitantes del
mundo entero para ser parte activa de esta. Labienmtante hay otro grupo, que
gueriendo ser parte de la historia y de la evolygdr diversas razones, no han podido.

La programacion cultural en la ciudad de Quitoiestdda, pese a la gran cantidad de
cosas que hay por contar. Lamentablemente la pdeeaeién sobre cultura, en la

46



mayoria de establecimientos educativos y en losiflesg ha creado un total desapego
por lo propio.

Para muchos resulta mas interesante y hasta idivesbnocer acerca de culturas
extranjeras, y viajan fuera del pais para ellop@m tienen grandes vacios acerca de
sus raices. “Coincidencia o no, los pensadoresaales) dieron vigor al concepto de
<cultura>, se sintieron fascinados por un conceagealizado de <pueblo>, como
entidad social que representaba la entrafia de aciém?.

Como cuna de la cultura latinoamericana, Quito @asea grandiosa cultura popular,
descubierta cuando muchos intelectuales pensarenlajucultura como la habian
conocido hasta entonces, estaba al borde de lpatéséan.

En la actualidad existe un solo programa que hablare la cultura quiteiia, sin
embargo, no cuenta con una gran audiencia. Vauiedgn ser las razones, por ejemplo,
gue se transmita en el canal del Estado, que debglocorto tiempo al aire no cuenta
con un gran numero de televidentes; la preferepaiaparte de los televidentes hacia
otro tipo de programacion; la falta de interéslpsmprogramas de indole cultural, etc.

Cualquiera sea la razén que ha causado esta &alpaogramacion cultural y esta poca
acogida al programa existente, la verdad es quanteumas pasan los afios y las
sociedades progresan tecnolégicamente a pasontagiga, es mas necesaria la relacion
de los pueblos con su cultura.

“Se ha dicho que la cultura de masas esta conslitynor el conjunto de
mensajes difundidos en el mercado de los mediosmenicacion. No es
una buena definicion: indudablemente los mediosug productos
proporcionan la referencia central de todas lasrtes de la cultura de
masas, pero ésta constituye, sin embargo, un espaditura cuya
complejidad excede los limites sugeridos por lagrode mensaje”

ABRIL, Gonzalo

Si bien es cierto el mensaje es el medio mas cqratmllegar a un grupo de personas,
no necesariamente es el mas efectivo. No bastenitio mensajes y mas aun si se tratan
mensajes tan valiosos como los de la cultura depobkcion y a través de la pantalla.
“el mundo cultural es un proceso de produccién yopipcion de bienes

?? ABRIL, Gonzalo, TEORIA GENERAL DE LA INFORMACION, diciones CATEDRA, Madrid, 1997, pag. 186.
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capitalizables®, y como tal se le debe dar un trato privilegidgbi@tar su informacién
de tal manera que el publico para quien esté dojgno solo se sienta interesado sino
identificado con el “mensaje” que esta recibiendo.

La difusién de los hechos y de los pensamientoavés de la television han sido muy
cuestionados, pues los medios de comunicacionilarasusados de ahogar al publico
en una avalancha de datos, mensajes y comentar@deqgimpiden observarlos con
suficiente perspectiva. Poner al aire un prograstamente cultural, plantea como su
mayor interés el de entregar a los televidentesndemanera dinamica, la realidad de la
cultura histérica y contemporanea de una ciudad.

Muchos han denunciado a los medios de comunicac@mo un instrumento de
manipulacién hacia el ciudadano. Sin duda en Qudmo en otras ciudades del pais y
del mundo los medios juegan un papel muy imporfgnies las poblaciones conocen a
traves de ellos, y desde luego, muchas veces actirabase en ellos, esto no quiere
decir que la gente sea manipulada ni domesticadalesnente resalta la forma rapida y
efectiva con la que la informacion llega a sus tisgalLa importancia de los medios de
comunicacion los ha llevado a ser denominados aglrooarto poder de las sociedades,
y precisamente debido a su posicionamiento resefiltaz para el objetivo de llegar con
un “mensaje” cultural a la colectividad.

Ese cuarto poder que durante mucho tiempo se ldicadb como entrometido,
manipulador y hasta deshonesto, principalmentepenas de campafas, ha entregado a
su gran clientela, el publico, lo que mayoritariateequieren o prefieren ver. Aunque
suene lamentable y desolador, los programas edasafi en este caso culturales, les
parece aburridos y hasta indtiles, sin embargotdmapién quienes aseguran que la falta
de programacion de este tipo, los lleva a entreseneon el contenido que la television
les ofrece, aun cuando no sea necesariamente @refieren, el que necesitan o el que
buscan.

Los tiempos han cambiado indudablemente, y la ha crecido a ritmo apresurado.

Cada generacion ha entregado algo nuevo y difepamtelas paginas de la historia. La

cultura no comienza y termina en las grandes amtsbnes arqueoldgicas, no recorre
unicamente las calles del Casco Colonial, y noidi& esscrita solo por historiadores. En

cada rincon de la ciudad, en cada calle a lo lgrgocho de ella hay una historia nueva,
un juego, una cancién que relata la vida en Quitcada persona que habita esta ciudad
es parte de una anécdota, de una declaracion, ai@romesa, de un suefio, etc que
evidentemente son dignas de contarse.

23 |DEM, pag 143
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CAPITULO Il

PRODUCCION DEL PRODUCTO

1.- TIPS PARA REALIZACION Y PRODUCCION EN TELEVISIO N
1.1.- Lailusion de la realidad

Una de las verdades basicas acerca de los medliogrdfia, television y cine, es que la
camara y el micréfono siempre mienten, transforfaaralidad de manera inevitaife.

Es por ello que existen diferencias entre lo gaéwente ocurre, lo que los espectadores
ven y lo que creen que estan viendo. De este desfdase lo real y lo aparente se puede
sacar partido ya que se permite la seleccién yodisipn intencionada en cada toma
para crear un particular impacto en el publico pdaibilidad de utilizar toda clase de
técnicas persuasivas de bajo coste de produccion.

Si una escena parece real, el espectador la agéptariablemente como tal.
1.2.- Métodos de produccién
El comienzo de una produccién dependera de citatbsres:
— Si el espectaculo es en directo 0 si se graba oteriaridad para editarlo
posteriormente en la postproduccion.

— Se puede grabar de forma continuada o selectiv@mentel orden en que se
vera la accion, o en uno establecido para faclatanecanica de la produccion.

— También dependera de que la accion se pueda @nyrdlirigir o de que haya
gue “robar” planos donde se pueda.

1.2.1.- La locacion
Actualmente la produccion de television se readizanuy diversas condiciones:
— En un estudio de televisidon usual, completamentipado.

— Enun estudio improvisado, recreado para la ocasion
— Enuna localizacion interior existente, como urfieidi publico.

** MILLERSON, Gerald “Realizacién y produccion de television” Pag 8
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— En unalocalizacién exterior, al aire libre.

Cada lugar tiene sus ventajas y desventajas. Eastudio todo el material técnico
necesario esta ya instalado, pero hay que montateaarado que hay que iluminar
adecuadamente. El coste de este tipo de estudaneslerable.

En exteriores se puede encontrar un ambiente ymaf@@o donde rodar y acaso la luz
del dia sea una iluminacion suficiente. Pero segmtan dificultades que van desde el
clima a los ruidos. Casi siempre se estéa lejoegeipo necesario.

1.2.2.- El estudio de television

Por lo general basicamente se necesita paredehadak ya que acusticamente reducen
todo eco, un monitor de imagen, cables y conectduees, entre otros. Luego se
procede a ambientar el decorado y se preparan dopas de cédmara, sonido e
iluminacion.

1.2.2.1.- Dimensiones tipicas aproximadas de logietios de television

Estudio de television local

Tamano Dimension Altura
Pequefio 150 m2 15x10m 3,5m
Mediano 216 m2 18x12m 7m

Estudio de produccién nacional

Tamafio Dimension Altura
Pequefio 330 m2 22x15m 9m
Medio 672 m2 28x24m 10m
Grande 1.024 m2 32x32m 13m

1.2.3.- Disefio de la produccion

El realizador en television puede usar una solacamrabando la accidn por secuencias
discontinuas que después se montan ordenadaseyfeegionan en postproduccion.

Aunque se ruedan programas de estudio con unaéwolara hay claras ventajas en la
realizacion con dos 0 mas camaras simultaneansumeeproporciona mayor flexibilidad
y rapidez a la realizacion.

Cuando se rueda en exteriores la técnica multichipaede ser demasiado compleja y
entorpecedora.
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1.2.4.- Escenario de television
Conocido como decorados o platds deben tenerdogesies requisitos:

- Artisticamente debe ser apropiado a la ocasiorteral y al propdésito del
programa.

— La técnica escenografica debe adaptarse a las sioness del estudio, a los
recursos y al presupuesto de produccion.

— El disefio o tratamiento debe prever las tomasit@edo libertad operativa al
sonido, camaras e iluminacion.

— Las caracteristicas de las caAmaras de tv puedeir ief los contrastes tonales,
color y acabado final del decorado.

1.2.5.- Técnicas de produccion mal empleadas

Una buena realizacion combina diversas técnicasgahds y sonoras para atraer y
convencer. Pero es facil caer en una utilizacietuga de estos recursos. Por
ejemplo:

— Cortes rapidos al ritmo de la mdasica, que propoeoun revoltijo de
imagenes dislocado y desagradable.

— Efectos de video cuya técnica interesa por si medreapectador.

— Operaciones de camara “ingeniosas”, enfoque detosbjgn importancia
mientras que los mas interesantes permanecen bsrros

1.2.6.- Tips para manejar la television

- Los trucos para el acceso a los canaleks televisores de Ultima generacion
incluyen bloqueos por canal. De esta forma se puedtar lo que los nifios y
adolescentes miran. Los canales requieren contagefia ser vistos.

-La denuncia si no se cumple la censuran el caso de gque un programa se
emita en un horario en el que no estd permitidqyuszle reportar el hecho en la
Tribuna del Consumidor o en la Secretaria Nacidaalelecomunicaciones.

- La guia para conocer la parrilla: las empresas que ofrecen el servicio de cable,
incluyen una guia con los horarios y los canaledosnque se transmitird un
determinado programa. Eso permite manejar mejcalde.

- Facilidades: la tecnologia ayuda a la Tvia television de alta definicion ademas

de permitir ver en alta calidad las imagenes tamigérmite grabar programas
mientras no se esta en casa. Se puede grabadbastanales.
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- Los horarios: los limites con la televisiontos padres de familia deben establecer
el horario que su hijo vera la television. Debelseespacio que se coordine con las
tareas escolares y las actividades al aire libaésies nifio.

- El acceso: su voz puede escuchardes canales de television nacional reciben
cartas y sugerencias sobre su programacion. Shsvaersonas escriben sobre un
mismo tema sus sugerencias pueden ser tomadasma.Gu

2.- DESCRIPCION DETALLADA DEL PRODUCTO

Ya que el producto que se va a desarrollar esagrgma cultural, se debe empezar por
dejar en claro lo que son los programas culturales.

“Se trata de programas de programas muy espediadizdirigidos a publicos muy
concretos y con el fin de informar, con la mayabiiidad posible, del devenir cultural
de la semana o un periodo concreto de tierffpo".

En este tipo de programas se puede ver de una andeearrollada diversos géneros
periodisticos como entrevista, crénica, se inclaymentario y de cierto modo la critica
inmersa en los anteriores géneros mencionados.

Se podria decir que existen dos tipos o variacidegwogramas culturales. Estas son:
* Aquello que abarcan artes literarias
* Y los de artes visuales como cine, teatro, etc.

La diferencia que puede existir entre estos dasstgpn de las dificultades de los
temas ya que los dos se suelen codificar de lamalmanera

“"Mientras que las artes visuales no pueden presgnéades dificultades en la
codificacion de sus mensajes iconicos, y los aepectiticos en los mismos son
facilmente identificables, no solo por su compoaentl, sino por, sino sobre todo,
por su componente visual. En los de las artesfites ya no es tan facil hacerld".

En Ecuador la programacion de la television en iggne en particular en la ciudad
capital, no goza de un porcentaje considerable rdgramas educativos, fenémeno
atribuido principalmente a la despreocupacion ¢meade la sociedad a involucrarse

% “La tv Mas all4 del control remoto”, Diario El Comercio , Quito, Martes 07/06/2011
%6 CASTILLO José Maria, “Televison y lenguaje”
" |dem
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con un tipo de programas mas culturales, que delsiemtretenimiento como se conoce
a la programacion actual.

Por ello se presentara una propuesta de un progedugativo cultural que cumpla con

las expectativas de entretener y de educar al mimpo. EI mismo que dé a conocer
la historia de la cultura quitefia, su evoluciors sadiciones, sitios turisticos, su muasica
y sus diferentes relaciones con otras culturanatgs y extranjeras.

El cual capture la atencion quitefia en generag gerlos adolescentes en particular, por
ello se le agregara un toque de diversion, fresguentretenimiento, sin salirse de los
gue identificaremos como parametros culturales.

El programa tendré una duracion de 25 minutosguades se dividen en cuatro bloques,
con 3 cortes comerciales.

El primer bloque durara 2 minutos, el segundo 10utais, el tercero 5 minutos vy el
altimo bloque 8 minutos.

A la salida de cada blogue se enviard una cdiifia informacion, ¢sabias que? o
curiosidades acerca de la historia de Quito.

El programa contaréa con dos invitados; el pringgbera ser un historiador, sociélogo,
catedratico o personaje representativo de la dapitaa que nos hable de la cultura
quitefa.

El segundo invitado sera, un personaje mas juyeamd realizar comparaciones sobre la
cultura de la capital desde la perspectiva dedfitess generaciones.

Ademas se realizaran dos reportajes de 3 minutda cao aproximadamente. El
primero se tratara de algun lugar turistico destraeciudad ya sea parques, museos, etc.

El segundo abarcara la biografia de un personagictonal de la capital por ejemplo:
Eugenio Espejo, El Chulla Romero y Flores, La Taretc.

Los cuatro bloques del programa se presentaréa slgdiente manera:

* En el primer bloque las conductoras saludan y ptaselos titulares a tratar
durante el programa.

* En el segundo bloque, se presenta el primer rgpoea el segmento
“Cultureando” con un grupo o artista invitado, pgtee luego las presentadoras
envien el primer corte comercial.

» En el tercer bloque, se presenta el segundo régpatarca de algun personaje
representativo de la cultura quitefia en “Recordarda”y al finalizar
nuevamente se realiza un corte por parte de |aemiadoras.
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* Finalmente en el cuarto bloque, se presenta el esigm‘Aqui entre nos”
mencionando a los dos invitados y luego las prasemnas hacen un breve
comentario dando fin al programa.

3.- PROCEDIMIENTOS Y RECURSOS

Para llevar a cabo este proyecto en primer lugatissfiard un plan estratégico para
saber todos los requerimientos necesarios.

Se buscara locaciones para realizar las respectjkasaciones. Posteriormente se
armara la linea gréfica.

Se conseguira el equipo técnico necesario commacs, microfonos, casetes. Ademas
del equipo humano como; camaroégrafos, presentaider®dos, entre otros.

Una vez que se cuente con todo lo necesario segeat a la ejecucion del proyecto, se
grabara el programa piloto, se editara las noklspyograma en si y se realizara la post-
produccion.

3.1.- Produccién Televisiva

Es necesario conocer la técnica a profundidad ygalezar buenos programas, ademas
es de gran utilidad la comprension de sus prinsigddsicos para evitar muchos
problemas diario& La practica hace al maestro, reza un dicho, y eslad, el
conocimiento soOlo es posible con el ejercicio deadéividad y la produccion de un
programa requiere de trabajo y dedicacion parasguiisun buen producto.

Cada detalle cuenta en la realizacién en la elabrale un producto como este, el mas
leve error puede significar una gran critica emedlio.

3.2. Posibles Nombres
« RAICES DE QUITO
« PARADA QUITENA

+ PLATAFORMA QUITENA

28 MILLERSON, Gerald, REALIZACION Y PRODUCCION EN TEMASION, 4ta edicion, Instituto Oficial de Radio y
television RTVE, Madrid, 2001, pag 37.
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e ELCHULLATV
e K _PITAL!
3.3.- Métodos de Produccion

» Si el programa sera grabado con anterioridad pagol editarlo o si saldra al
aire en vivo.

* Si es grabado de forma continua o en orden de raquida facilitar la
mecanica de la produccion

» Los cambios que se requiera entre tomas.

» Del género del programa dependeran varios otrotorésc estéticos y
formales.

3.4.- Temas sugeridos

» Barrios representativos de la ciudad

e Arte

* Personajes tradicionales y representativos.
» Fiestas populares

» Sitios turisticos

» Atrtistas locales

3.5.- Segmentos

* Reportajes

» Entrevista a invitados

e Turismo

» Eventos: agenda cultural
* Mdsica en vivo

3.6.- El Estudio de Grabacion

Gran parte de la produccion del programa se reafizastudios. Aunque en la practica
varian desde los mas modestos hasta los grandasosdilestinados para estos fines,
los estudios comparten una atmosfera indefinibdreges para reducir el eco, piso
suave, pantallas de monitor, parrillas para lugeirofonos, bastidores, lamparas,
equipos de video y audio, y una serie de elemaqiesresultan indispensables para la
realizacion del programa.
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3.7.- Escenografia (OPCIONAL)

Plan de Piso:

R =

S

& =

3.8. Requerimientos

* Productor

» Director

» Conductoras
* Reportera

« Editor y maquina editora
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e Camardégrafo y camara

» Estudio o locacion para grabacion
* Vestuario conductores

e Movilizacién

* Computadora

3.9.- Posibles Convenios Institucionales

La idea principal es proponer este programa culamralgin canal de televisién con
el fin de que nuestro mensaje llegue a mas persoeaiso de la ciudad de Quito.
Se puede venderlo en algun canal de sefial abiediar algun tipo de convenio para

transmitirlo en algun canal estatal.
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CONCLUSIONES

La sociedad quitefia no es consumidora plena deipimsltelevisivos culturales,
por ello, es sumamente necesario la produccionndprograma de educacion
cultural para jovenes, con el fin de promoverttasgliciones de esta ciudad en

dicho grupo social.

Para elaborar este producto fue necesario disefiptan estratégico en base al
cual se grabo un programa piloto, con ideas fresgateresantes, para que en un

futuro sirva de ejemplo para posibles productodrdgnfuera de la Universidad.

Para obtener este producto fue necesario detertaiparcepcion e interés de los
y las jovenes quitefios/as acerca de una programaxitiural. Proponiendo

temas de educacion que estén también relacionamtodos intereses de la
juventud. Para que los televidentes empiecen @ioe@rse con la cultura sin

alejarse de las tendencias acordes a su edad.

Se logré elaborar una propuesta interactiva y @dtiacanvolucrando temas de
interés para los jovenes y dandole el toque culgura se buscaba promover, con

el fin de captar la atencion de la juventud quitefia

Con un producto diferente como este se puede plarfaropuesta y motivar el
interés de los directivos de un medio de comunicatglevisivo de la ciudad de
Quito. Demostrando la importancia de que la juvérictual tenga un espacio en
los medios donde pueda involucrarse con la cuttiraejar de lado sus intereses
actuales, para de esta manera crear un comproonso€ medios interesados en

la propuesta.

Para muchos jévenes pensar en una programaciamatiésta ligado a espacios

largos y aburridos, quizas porque no se sientdift@uos con muchos de los
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elementos que se emplean en los mismos, comograpkg el lenguaje. Por eso
un programa que busque la integracion juvenil daebstrar a la cultura de una
manera atractiva, entretenida, practica y dinammaceel fin de captar y cautivar

al publico juvenil.

La historia cultural del Ecuador es reconocida\elninundial, cientos turistas
extranjeros llegan a diario para conocer de ekap pncreiblemente un gran
porcentaje de ecuatorianos no le presta un minmeoés. Por ello es necesario
empezar a mostrarla primero a nivel local para pegeeciarla, disfrutarla y

difundirla.
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ANEXOS

a.- GUION

SEGMENTOS:
1. - CULTUREANDO.
2. - RECORDANDO A.

3. - AQUI ENTRE NOS.

BLOQUE |
DURACION: 2min

LOCACION:  Guapulo (NOCHE)

COLILLA ENTRADA

PRESENTADORA 1: Hola bienvenidos a un nuevo espacio donde te amts lo
gue siempre quisiste saber de nuestra culturasilerz

PRESENTADORA 2: Asi es. Hablaremos sobre lugares, personajesseedivos y
responderemos las preguntas que siempre te hiacteca de la vida e historia
capitalina.

P1.- Disfruta y aprende con nosotros aqui en PARADA ENA.
SALIDA: COLILLA “SABIAS QUE”

CORTE I

BLOQUE I

DURACION: 10 min

LOCACION: PLAZA YUYU (NOCHE)
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P1.- Nuestro primer segmento es “CULTUREANDO” en domaas las semanas te
mostraremos lugares de nuestra capital que jamamtgnaste que eran tan divertidos y
de seguro podras conocer cuando tu quieras camtilid 0 amigos.

P1.- En esta ocasion los chicos de EQUILIVRE te llevaamatonocer “LA CIMA DE
LA LIBERTAD".

REPORTAJE EQUILIVRE

P2.- Asi que ya sabes visita “La Cima de la Libertad® rdartes a viernes de 09h00 -
17h00 y el sdbado de 10h00 a 14h00... Recuerdacsermna ubicado en la Av. De los
Libertadores.

Y mientras nos vamos a un corte te invitamos argsigelvas esta divertida trivia.
SALIDA: COLILLA TRIVIA PREGUNTA

CORTE 2

ENTRADA: COLILLA TRIVIA RESPUESTA

BLOQUE llI

DURACION: 5min
LOCACION: PLAZA YUYU (NOCHE)

P2.- La historia de nuestra ciudad ha estado repletairdanontéon de cuentos y
tradiciones y es que quién no ha escuchado o antegedndas como la de Cantufia. Qué
te parece si revivimos la historia de este curipgosonaje en nuestro segmento
“RECORDANDO A”.

ANIMACION CANTURNA

P1.- Por esta y muchas razones una de las iglesias isifedas definitivamente es
SAN FRANCISCO, y tu también puedes visitarla, sxda que se encuentra ubicada en
nuestro centro histérico en las calles Cuencay4Sucre.

Vamos a un corte y regresamos para que conozcadarasiudad capital.

CORTE 3
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BLOQUE IV
DURACION: 8min

LOCACION: Coffe Tree (NOCHE)

P2.- Alguna vez te preguntaste cOmo era antes Quitovgien, qué hacian, a donde
salian o como se divertian?

P1.- Claro que si Shirley, pero al igual que nosotrasfhll personas que se preguntan
lo mismo: en nuestro segmento “AQUI ENTRE NOS’ciekasta César Carmigniani y
el presentador Ronald Farina responden estas itaégn

1. COLILLA DE TEMA: SOBRE TV
RESPONDE: CESAR CARMIGNIANI
RONALD FARINA

2. COLILLA DE TEMA: SOBRE VIOLENCIA
RESPONDE RONALD FARINA
CESAR CARMIGNIANI

3. COLILLA DE TEMA: SOBRE ENTRETENIMIENTO
RESPONDE: CESAR CARMIGNIANI
RONALD FARINA

P2.- Que chévere e interesante ver las cosas bimssdes puntos de vista el pasado y el
actual, asi que ahora ya sabemos un poco magelevsion el entretenimiento y hasta
de la violencia. Y bueno el tiempo nos quedo naryoc

P1.- Lamentablemente si, pero en el programa denegyhemos divertido mucho
conocimos la Cima de la libertad, acerca de Camguit@almente respondimos algunas
inquietudes y claro como dejar de lado nuestrorrelmdurante todo este programa por
Guapulo el Coffee Tree y finalmente la Plaza Yuyu.

P2.- Esperamos que les haya gustado nuestro primgrama de PARADA QUITENA,
la proxima semana les mostraremos muchas mas qosasempre quisieron saber y ver
sobre quito.

COLILLA DE SALIDA
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. PLANILLA DE CRONOGRAMA DE TAREAS

Titulo Director Eliana Carmigniani
Parada Quitefia

Producido por Jefe de produccion Shirley Cardenas
Carolina Ramos

PREPRODUCCION
ETAPAS

JULIO AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE ‘ NOVIEMBRE DICIEMBRE ENERO ‘

TAREAS 1-15 16-31 1-15 16-31 1-15 16-30 1-15 16-31 1-15 -306 1-15 1-15

Investigacion en textos X X X X X X X| X X

Elaboracién de escrito X| X X X X X X

Reuniones de Produccion X b X X X X X X X

Argumento X

Guion literario X

Guién Técnico X

Visitas de locacion X

Confirmacion de locacion

Confirmacion de presentadora X

Casting X

Definicién de roles X
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Presupuesto

Definicién elementos de arte

Vestuario

Traslado de equipos

Alquiler de Equipamiento

Improvisaciones. y ensayos

Cumpl. etapas y OK rodaje

Plan de rodaje

Filmacién

Visualizacién de material

Planillas y seleccion tomas

Primer armado

Definicién de son. y musica

K X

Entrega carpeta y video final
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c.- FICHA DE PROGRAMACION:

PROGRAMA CULTURAL

DURACION: 2min

PRESENTADORAS Y COLILLA DE
SABIAS QUE

CORTE

DURACION: 10min

PRESENTADORAS

INVITADOS

PRESENTADORAS Y TRIVIA

CORTE

BLOQUE lll

DURACION: 5min

RESPUESTA DE TRIVIA'Y
PRESENTADORAS

LEYENDA DE CANTUNA EN ANIMACION

PRESENTADORAS

COLILLA DE SEGUNDA TRIVIA

CORTE

BLOQUE IV

DURACION: 8min

RESPUESTA DE TRIVIAY
PRESENTADORAS

SEGMENTO CON DOS INVITADOS

PRESENTADORAS DESPIDEN EL
PROGRAMA
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d.- FICHA DE LOCACIONES

PLANILLA DE BUSQUEDA DE LOCACIONES

Titulo Parada Quitefia
Producido por Carolina Ramos
Director Eliana Carmigniani
Jefe de Produccion Shirley Cardenas
| =] o Fp
U:@’. Horario: Noche
m =onzalez
i Suarez
"’—'-':'éna E‘_"? | .,
, 8 } Localizacion: Guépulo
oo 2/ Direccion: A 2 kildmetros al nororiente del
¥ Cay, Hotel Quito.
L
BeERaGoogle ol - Map data @2011
Contacto: N/A
Tel 1: N/A
Tel 2: N/A
Tel 3: N/A
J Cargo: N/A
’ Direccion:
N/A
Teléfono: N/A
\ < E-mail: N/A
D IMAGEN OBTENIDA EN:
http://maps.google.com.ec/maps?hl=es&gs upl=182
817804101100631141121011111215581357010.2.7.1.1.1113|
0&biw=1280&hbih=604&bav=on.2,or.r gc.r pw.,cf.osb

&um=1&ie=UTF-
8&qg=mirador+de+guapulo+gquito&fb=1&gl=ec&hg=mi
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rador&hnear=0x91d59a7553637835:0x55delfba69c

a7efb,Gu%C3%Alpulo,+Quito&view=text&ei=WQH6
TriXKl_ AtgfVIsHPBg&sa=X&oi=local group&ct=more
-results&resnum=1&ved=0CDAQtOMwWAA

PLANILLA DE BUSQUEDA DE LOCACIONES

Titulo Parada Quitefia
Producido por Carolina Ramos
Director Eliana Carmigniani
Jefe de Produccién Shirley Cardenas

& £ Horario:
& Juan Noche
=~ Maontalvo
./.-'..'..a;o"_lgl_
ruz Tobar o2 Localizacion: .
s Lt La Mariscal
o
& D-\'ewe'
@r_: Museo
S Mindalae = . Direccion: . . . .
PO S i LaP Reina Victoria y La Nina
-}_E' 41«8’?& o o
? b c‘..\l AVeny,
7 & oy, : 5
©2011 Goole Ao o Mapadienoria
Contacto:
Johnatan Lage
Tel 1: 022526957
Tel 2: 022565521
Cargo:
Gerente administrador
Email: | N/A

IMAGEN OBTENIDA EN:

http://maps.google.com.ec/maps?hl=es&biw=1280&b
ih=604&0g=plaza%20yuyu%20quito&gbv=2&9s sm=c
&gs upl=1933143961016406110110I0101010135411999I1.
5.2.211010&ie=UTF-8&sa=N&tab=il

LL
LL
Ll
LL
O
O
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PLANILLA DE BUSQUEDA DE LOCACIONES

Titulo

Parada Quitefia

Producido por

Carolina Ramos

Director Eliana Carmigniani
Jefe de Produccién Shirley Cardenas
Yo, i ‘7*'.143 ¥ ] 10°
o e, $ oo, &/ [t 55 Horario: Noche
fg, & a4 -“I Montalvo
& N 52 Aot
? = pie® Localizacion: .
LasGasas & 48 Lap La Mariscal
Bajo 5 ot
j 5
£ Museo
& Mindalae . Direccioén: . L o
& LaP Reina Victoria y La Nifia
3§ 4"0 ] @
¥ it ; L Ay
5.: / q'(C,.\, ] VEriLg
& Oy ;
©2011 Google AWon e Mapadieenoris
Contacto:
Pedro Garofalo
Tel 1: 022526957
Tel 2: 022565521
Cargo:
Gerente administrador
E-mail: | N/A

IMAGEN OBTENIDA EN:

http://maps.google.com.ec/maps?hl=es&biw=1280&b
ih=604&0g=plaza%20yuyu%?20quito&gbv=2&9s sm=c
&gs upl=1933143961016406110110I0101010135411999I1.
5.2.211010&ie=UTF-8&sa=N&tab-=il
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PLANILLA DE BUSQUEDA DE LOCACIONES

Titulo Parada Quitefia
Producido por Carolina Ramos
Director Eliana Carmigniani
Jefe de Produccion Shirley Cardenas
AT - Horario:
& &% '\? El Te ’ D |’a
Localizacion: Centro
Direccion: Av. De los Libertadores
©2011 Google,
Contacto: Lic. Fernando Herrera
Tel 1: 022288733
Cargo: Coordinador del museo
Direccion:
Ministerio de Defensa Nacional
E-mail: | N/A |

IMAGEN OBTENIDA EN:

http://maps.google.com.ec/maps?hl=es&biw=1280&b
ih=604&n0j=1&Qgs upl=1767601117685761011771314l
815101010101254166912.2.11510&um=1&ie=UTF-
8&g=cima+de+latlibertad+quito&fb=1&gl=ec&hg=ci
ma+de+latlibertad+quito&hnear=cima+de+la+liberta
d+quito&cid=0,0,18178719527503068821&ei=00z6T

VTAC|StwiR-
OXpDA&sa=X&oi=local result&ct=image&ved=0CAU
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e.- PRESUPUESTO

PLANILLA CARATULA PRESUPUESTARIA

Titulo Parada Quitefia

Producido por Carolina Ramos

Director Eliana Carmigniani

Jefe de Produccién Shirley Cardenas
co ‘ $ x Dia o Monto
d | Detalle Dias-Hs Hs
1 |Derecho de Tesis 1 $835,00 $835,00
2 | Impresiones de texto y empastado 1 $35,00 $35,00
3 | Alimentacién 7 $30,00 $210,00
4 | Transporte 7 $10,00 $70,00
5 | Alquiler de estudio 1 $40,00 $40,00
6 |Linea Gréfica 20 $10,00 $200,00
7 |Libros 2 $10,00 $20,00
8 | Material de filmacion 2 $15,00 $30,00
9 | Otros - - $30,00
10
11
12
13

‘ Total Produccion y rodaje 580

‘ Total elaboracion sustentacion tedrica 890

TOTAL Presupuesto

1470
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