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RESUMEN

El libro: “EDICION DE UN LIBRO SOBRE EL PROCESO ARSTICO PARA LA
PRODUCCION DE BODEGONES FOTOGRAFICOS”, es un mand@lbodegones
artisticos, en él se explora aquellos elementomédio fotografico para bodegones que

son necesarios para transmitir una idea.

Tomando como punto de partida algunos conceptalicimaalmente asociados al
lenguaje y la comunicacion, emisor, mensaje, papldiscurso narrativo, signos, el
lector encontrara en estas paginas las clavedg@ar una comunicacion visual eficaz
y obtener una buena fotografia de bodegones: desdtiones generales como el tema o

el estilo, hasta técnicas y recursos especifico®da composicion, luz, color, idea.

Ya sea con un solo objeto o un conjunto de objetiblenguaje fotografico se vale del
contexto y la narracion para construir y desamdla discurso, captar la atencién del

publico y permitirle relacionarse de alguna mamerala historia y su intencion.

El proyecto se dirige a todos aquellos comunicaja@mo manual no solo ensefiara los
componentes visuales para la elaboracion de bodsgartisticos, sino todos los
componentes subjetivos que un comunicador debejanapara disefar la imagen de
cada producto dentro del margen artistico, porrezian hemos tomado a Barthes como

autor para la elaboraciéon del comprendido teéraldiro.

Combina los conocimientos técnicos con numerosgarsncias para aprender técnicas,
esta obra es mas que un libro de texto, un librdotles atractivas o un curso de
fotografia. Es el mejor aliado para convertirsauarbuen fotografo para la produccion

de bodegones artisticos.



ABSTRACT

The book: “EDICION DE UN LIBRO SOBRE EL PROCESO ARTICO PARA LA
PRODUCCION DE BODEGONES FOTOGRAFICOS” is an artistiill life manual; it
explores those elements of the photographic #& Ithat are necessary to convey an
idea.

Taking as its starting point some concepts tradlfily associated with language and
communication, sender, message, audience, narraigres, the reader will find in these
pages the keys to effective visual communicatiod get a good picture of still life:
from issues general as the theme or style, to tqeaba and specific resources such as

composition, light, color, idea.

Whether a single object or set of objects, photfolgialanguage uses the context and
storytelling to build and develop their speech,tagepg the attention of the public and

allow somehow relate to the history and intent.

The project is aimed at all those communicatorsl aranual not only teach visual
components for the development of still life antit lall subjective components should
handle a communicator, to design the image of @aoHuct within the artistic range,
therefore Barthes've taken as an author for theldpment of theoretical understanding
of the book.

Combines technical expertise with numerous sugmestfor learning techniques, this
book is more than a textbook, a book of attragtitures or a photography course. It is

the best partner to become a good photographéndgsroduction of still life art.



INTRODUCCION

Como consecuencia de nuestra participacion enediies proyectos de fotografia y el
estudio realizado en la carrera de comunicaciémolepodido concluir que existe poca
o casi nada de informacion en el tema relacionado los bodegones y la
comunicacion, decidimos investigar esta lineasgmtando el Producto Comunicacional
denominado “EDICION DE UN LIBRO SOBRE EL PROCESO RRBTICO PARA
LA PRODUCCION DE BODEGONES FOTOGRAFICOS".

El mismo, esta estructurado en las exigencias cmiweales que cualquier trabajo de
investigacion debe contener, es decir, introducgigustificacion, hipétesis y objetivos,
analisis tedrico, conclusiones, bibliografia, arseeyxdinalmente, hemos adjuntado como
un trabajo aparte el LIBRO SOBRE EL PROCESO ART{EJI PARA LA
PRODUCCION DE BODEGONES FOTOGRAFICOS.

Basandonos en las afirmaciones realizadas en éstigacion anterior, fijamos como

objetivo general de Producir un manual de fotografé manera gréfica con texto,

procedimientos, y distintos usos del género, p&aatgar la manera de elaboracién de
los bodegones de manera artistica, que sirvandidtistos usuarios, tanto profesionales
como no profesionales, de referencia para la adyeat® sus propias imagenes.

La fotografia y sus diferentes aplicaciones camgtit en la actualidad soporte
fundamental en un sinnimero de actividades cieasifi publicitarias, artisticas y de
entretenimiento entre otras. Hablamos de comurinadgsual y sabemos que ésta ha ido

evolucionando segun las necesidades de la socyddadchvances tecnolégicos.

Los profundos cambios ocurridos en el campo dectasunicaciones debido a la
convergencia de tecnologias informaticas, de tetecicaciones y audiovisuales, han
revolucionado las formas de produccion, de difusi@e recepcion de la informacion,
han alterado las relaciones de intercambios entisogees y receptores y entre usuarios

mismos hasta el punto de permitir otras modalidageimterrelacion mediatizadas pero



interactivas, dialdgicas, en tiempo real y persaadhs, lo que nos ha llevado a la
producciéon de imagenes dentro de una cultura dasnas
La industria cultural tiene como fin mediar la ilmagdentro de un publico como

mercancia y o con un valor estético — artistico.

Con la industria cultural la nueva sociedad sengégien una razon tecnolégica que la
legitima, pero a la vez la vuelve razon politicaardo contribuye a identificar al

individuo con el sistema de la sociedad tecnoldgica

Barthes define Fotografia como una nueva formaldeinacion, falsa a nivel de la

percepcion, pero verdadera a nivel del tiempo.

Nuestra estrategia fue basarnos en autores fotogsaftécnicas de fotografia,

construccién de la imagen, psicologia del colodegpués de una busqueda teorica,
plasmarla dentro del esquema arte, para dar elagterd sentido a los bodegones
fotograficos, para que no sean un disparo de ddadalsino un producto de toda una
propuesta tedrica, una historia que cuenta algavég de los objetos y su composicion

y que logre una polisemia de lectura.

Por esta razon aplicamos cada una de las teoviestigadas en el producto donde se ve
reflejado un trabajo tedrico — practico, que ayudlmsuario a manejar una teoria y una

técnica apropiada para la elaboracion de bodegotisticos.



CAPITULO 1

MARCO TEORICO

La fotografia es la ciencia y el arte de obteneigemes duraderas por la accion de la
luz. (Dubois, 1986) Es el proceso de capturar imége fijarlas en un medio material
sensible a la luz. Basandose en el principio deamsara oscura, se proyecta
una imagen captada por un pequeiio agujero solresuperficie, de tal forma que el

tamafo de la imagen queda reducido.

Para capturar y almacenar esta imagen, las carfwoagéaficas utilizaban hasta hace
pocos afios una pelicula sensible, mientras qua entlialidad, en la fotografia digital,
se empleargeneralmente, sensores CCD y CMOS y memorias ldiglita Enciclopedia
Focal de fotografia., Barcelona.1960 p 104, 1960)

El término fotografia procede del griegac phos ("luz"), vy ypaoic grafis ("disefar”,
"escribir") que, en conjunto, significa "disefiack@sir/grabar con la luz". Antes de que
el término fotografia se utilizara, se conocia calaguerrotipia. Y es que aunque parte
de su desarrollo se debidé a Joseph-Nicéphore Niédcdescubrimiento fue hecho

publico por Louis Daguerre, tras perfeccionar taiéa.

Este término sirve para denominar tanto al conjul@l proceso de obtencion de esas

imagenes como a su resultado: las propias imagdresidas o «fotografias».

La fotografia se inventa casi simultaneamente ely@aises; esto es un indicio de su
necesidad. Su uso se difunde casi inmediatamergé&mnbito profesional para realizar
las actividades que hasta ese momento estan pesfierde ligadas, especialmente, al

dibujo y a la pintura.

Recoger los momentos importantes, dar testimomioymientar eran en suma funciones
propias del dibujo, como lo era también servir damoria familiar y colectiva a través

de los retratos. Los profesionales que hacian éstbajos fueron los que cambiaron el
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carboncillo y los pinceles por las nuevas herratagifJefrey, 2009). Estas funciones
sirvieron, por un lado, para atender a las solieifude un mercado ya existente y, por
otro, para satisfacer las necesidades expresivas dgterminan el tipo de imagenes

fotograficas que comienzan a realizarse en aqueiento.

Como la fotografia proviene directamente del cangeo la pintura, los géneros
adoptados en fotografia fueron también los tradadies de la pintura, que poco a poco
fueron teniendo ciertos cambios, conforme evolwanla fotografia. Los géneros que
tradicionalmente ha tratado la pintura son el tefrel paisaje y la naturaleza muerta o
bodegon; estos géneros se encuentran también eanglo de la fotografia.( La

Fotografia Paso a Paso, 2005)

A partir de la época pictoralista, llega un fenémele rebote y no se sabe que opinar
frente a una vision fotogréfica de la pintura yan pictoralista de los fotografos .El
artista puede tener varias actitudes con respeletaitilizacion de la fotografia, servirse
de ella como apunte, inspirarse en ella, o asirtalatision iconica de esta y restituirla
consciente o inconscientemente en su obra, o guuéde utilizarla directamente como

medio de expresion.

La demanda social (concretada por los nuevos fatdgyr que son profesionales de las
bellas artes, con todo el acerbo estético y culgua ello supone), es la que determina
los tipos de imagenes que se crean. Al hablar mies tde imagenes, sin embargo,

estamos introduciendo la nocién de clasificacion.

La necesidad humana de aprehender el mundo haddlezladesarrollo de diversas
estrategias, algunas de las cuales no pretendeificadd, sino s6lo encontrar algunas
de las caracteristicas que poseen sus elementasré¢a, 2008). Esta manera pacifica de
dominar el mundo ha llevado al hombre a distinguiduando el conjunto de los
objetos, construidos artificialmente, llega arsery numeroso, mediante caracteristicas
como el tamafo, el volumen, la materia, el colbpeso, etc.; pero, fundamentalmente,

por la funcion que cumplen, por esta razén surgsngéneros fotograficos; que son



definidos como “término para designar el tipo dedoafia en el que aparecen personas
en su ambiente normal de trabajo o diversi@®ibois, 1986)

Desde la invencion de la fotografia en 1839, laslfades Unicas de fotografia de
descripcién visual se han usado para registraortap e informar. La gente prefiere ver
las cosas con sus propios o0jos, pero cuando estnm@ssibles la camara puede
frecuentemente servir para el mismo propésito. dl@ierto que las fotografias nunca

yacen, pueden falsearse y manipularse.

No obstante, una fotografia puede llevar una mefdieide de autenticidad y conviccion.
La fotografia como medio de comunicacion no vegnade superar las barreras de

idioma y comunican mediante simbolos visuales usales.

Las fotografias se favorecen con su uso en losasadasivos. Hoy son reproducidas
por billones, y pueden encontrarse en todos ladonstas paginas de periddicos, las
revistas, libros, catalogos, y prospectos; en ecidib en carteleras, ventanas de

negocios, y carteles y emitida en la television.

Las fotografias en los medios de comunicacion leandn las caras de lideres politicos,
animadores populares, y otras celebridades faesliai publico. Cuando una noticia
importante ocurre hay fotoperiodistas para regigtrauceso, se usan frecuentemente en
intentos de cambiar la opinion publica. Los golosrrpartidos politicos, y grupos de
intereses especiales han usado por largo tiempeplasentacion gréfica y el impacto
emocional de fotografias para fomentar sus caupasgde también ayudar a ocasionar

cambios deseables.

Barthes define Fotografia como una nueva formaldeinacion, falsa a nivel de la
percepcion, pero verdadera a nivel del tiempo groiisna dos tipos de relaciones entre
la imagen y el texto:

a. Funcion de anclaje a la polisemia (esto es: midigdd de lecturas) de la

imagen, entendida como una cadena flotante defisaphos: el texto la somete a la



reduccién a uno de los tantos significados posiliedre tantas significaciones de la
imagen (“una imagen vale mas que mil palabrasexdb ancla su sentido en uno solo,
dejando de lado los restantes. Esta funcion esdraente utilizada por el periodismo

gréfico y por la publicidad.

b. Funcion de relevo: texto e imagen se complemeNarse puede entender uno
sin otro porque comparten la significacion. Se temreciprocamente y son parte de un
mismo mensaje. Este recurso es principalmentezaditi en el humor grafico o en

algunas informaciones o publicidades muy connaati{Barthes, 2009)

La fotografiay sus diferentes aplicaciones camgih en la actualidad soporte
fundamental en un sinfin de actividades cientificpsblicitarias, artisticas y de
entretenimiento entre otras. Hablamos de comurinagsual y sabemos que ésta ha ido

evolucionando segun las necesidades de la socyddadchvances tecnoldgicos.

Los profundos cambios ocurridos en el campo dectasunicaciones debido a la
convergencia de tecnologias informaticas, de telecicaciones y audiovisuales, han
revolucionado las formas de produccion, de difuside recepcion de la informacion,
han alterado las relaciones de intercambios entisogees y receptores y entre usuarios
mismos hasta el punto de permitir otras modalidaeeimterrelacion mediatizadas pero

interactivas, dialdgicas, en tiempo real y persaadhs.

En este sentido, los nuevos paradigmas de la caatian hablan de la ensefianza de la
fotografia para la sociedad de la informacion cama necesidad preponderante, mas
aun para carreras relacionadas con comunicacidsistema educativo y
las instituciones tienen que preocuparse tambida fidografia ya que el estilo de vida de todos
los seres humanos componentes de esta sociedashcladad de la informacién, esta

profundamente influido por los cambios introidos por ella.

La ensefianza de fotografia se configura, cada @sz como una exigencia social y una

necesidad institucional. Y, en este campo, la dacie exige la busqueda vy



experimentacion de nuevas propuestas formativasyiaersidades deben mejorar su
actuacion formativa al asumir su protagonismo enfolanacion de profesionales
actualizados, bien preparados y comprometidos @adrahsformacion de la realidad en

la que actuan.

Se sabe como la fotografia y la ensefianza de éastadb evolucionando, como han
intervenido diferentes factores en sus transforomes y como los sistemasy las

instituciones educativas enfocaban esta probleaatic

En la actualidad, resultado de avances tecnolégi@amagen fotografica es comin a un
sin numero de areas y actividades cotidianas:éac@, el arte, la comunicacion,
la publicidad y el entretenimiento, indudablemesée vuelve necesario vincular a la
educacion con las diferentes manifestaciones \asuah los creadores con los
académicos e investigadores, a la teoria con Eigada los medios y a los sujetos con
la actividad laboral, incrementar la vitalidad detee medio actualizandolo y

estructurando una red de intercambio de experignociamocimiento e informacion.

No cabe duda que diferentes aspectos del procesendefianza aprendizaje de
fotografia se han visto modificados con la entradaescena del lenguaje digital.
Aspectos que van desde lo comunicacional a lo gdnakpasando por lo morfologico.

El proceso educativo de la enseflanza de fotogddlze corresponder a algunos
intereses, no seria concebible su instruccibn@isarvar y preservar el espacio técnico
como un saber fundamental, pero siempre integradmsanecesidades creativas de los
estudiantes; estos tienen que desarrollar su dctiftica y de analisis sobre la sintaxis,
la composicion y la teoria la imagen, donde sealizados fundamentos filosoéficos,
socioculturales y estéticos del discurso fotogmfimdo esto disefiado en un proceso
ordenado y secuencial, estructurado en etapas, €k rmanera que
puedan asimilar conocimientos y desarrollar commuis profesionales que les

permitan integrar y relacionarse con las demésiglinas.



La imagen es un mensaje en forma de signo grafigmnico, es reproduccion de un
instante de la realidad sin capturarla, sino uiejoepeculiar y parcial. La imagen no es

la realidad sino la representacion que alguien teagna parte de la realidad.

Una imagen estd dada a partir de los distintosnakis de percepcion que son:
Continuidad, proximidad, semejanza y contraste. élemnentos de una imagen son el
punto, la linea, la forma, la luz (y sombra), elocoel tiempo y el movimiento,

composicion, planos y puntos de vista. (AparicB2)9

Los medios de comunicacion dan origen al intercamgliirculacion de los mensajes y
las ideas. Esto es aprovechado para la creaciofordeas simbolicas que seran
transmitidas a través de los medios. Las formaddinas son todas aquellas ideas y
conceptos producidos por la cultura de masas, @ueepresentados a través de palabras

e imagenes.

El surgimiento de los medios de comunicacion candeionanera radical la manera en
gue las formas simbdlicas eran producidas, tragagsity recibidas por los individuos. A

este proceso se le denomina mediatizacion de tarauhoderna

Ya que la comunicacién produce y pone en circutatddas aquellas formas simbdlicas
gue la caracterizan, es imposible desligar a lagedades actuales de las actividades
propias de las industrias de los medios. He allrdacendencia y la importancia de

analizarlas desde la perspectiva de los futurosioaradores.

La industria cultural tiene como fin media la imagdentro de un publico como

mercancia y o con un valor estético — artistico.

La nueva sociedad se asienta en una razon tecoalqge la legitima, pero a la vez la
vuelve razén politica, cuando contribuye a idectifial individuo con el sistema de la

sociedad tecnologica.



Por lo tanto, como producto ideoldgico final de hesdios masivos, para el consumo de
grandes masas ha hecho que la estética como imsulgl arte se ha ido difuminando y
desacralizando. El arte ahora dentro de la econamafaantil se pierde en la era de la

comunicacion de masas, donde los productos hanedidgados a objetos de comercio.

. El hecho de vivir en una sociedad y en una épmlmrainada por el signo iconico
permite que en nuestra cultura asociamos automéit la vision de un hecho con su

existencia: identificamos la imagen con la realidad

Sin embargo, las imagenes son siempre signos deag@go que incorporan diversos
coédigos comunicativos, algunos muy especificos, acah cddigo grafico o el de
relacibn compositiva entre los elementos que form@ammagen. Para leer de forma

comprensiva y critica las imagenes es necesariaceo®stos codigos.
Las personas pueden leer comprensivamente noterlos escritos sino también
imagenes, vifetas, fotografias. La lectura de imége@s una actividad muy interesante

para practicar tanto personas alfabetizadas conadfaimetizados.

Para leer criticamente las imagenes es importagtgrauna serie de pasos:

. se tiene una vision de conjunto
. se analizan los objetos que la componen y su éelacterna
. se interpreta su significado (teniendo en cuenéasgm portadoras de simbolos

visuales y de mensajes y pueden generar difersigrificados).

Factores que intervienen en la percepcion de uagem

. relaciones de espacialidad: Se recorre la imagérgdesrda a derecha por el
hébito de la lectura. El peso de la imagen sulgiearse en la parte inferior.
. relacién figura-fondo: Se perciben conjuntos orgados sobre un fondo que

actla sobre los objetos o figuras como un coatespacial. En muchos casos el



fondo resignifica la figura, por lo que las retaes de figura y fondo no son
estaticas sino dinamicas y dependen del conteroigpcula a ambos.

. contraste: se manifiesta en la discriminacion dedaroscuros que percibe el
receptor.

Las imagenes se adaptan a temas de varias dissiplporque cumplen diferentes

funciones.
. la funcion motivadora, apta para incentivar el agieaje;
. la funcion referencial, que se utiliza para exgliocaes o para sintetizar un tema

desarrollado.

En la interpretacion de imagenes conviene seggirsiguientes pasos: enumeracion,
descripcion, interpretacion o inferencia. Se detsaccionar muy bien las imagenes. Es
importante que presenten varios planos, es da@rfengan “profundidad”, para que las
personas vayan descubriendo los diferentes elesygntelacionandolos entre si dentro

de un contexto espacial, hasta alcanzar la pexaeficial.

Para esto es necesario manejar un lenguaje foilmgi@ie parte de la concepcion de la
fotografia, y su relacion objetiva con el fotégraj@ que, la informacién cae sobre
nosotros todos los dias: incontables sonidos, sla@bores, sentimientos e imagenes
acuden a nosotros de modo continuo a través del@gsentidos que nos fueron
otorgados para dotarnos del poder de la percepbi@mediablemente, el mundo es

para cada uno de nosotros Unica y exclusivamenutglagiue percibimos de él.

Uno puede prestar atencion y percibir mas, comgrendprender mas del mundo que
nos rodea, pero de cualquier modo sera nuestra&p@én, nuestros sentidos y su
alcance limitado, los que tendran la ultima palabspecto a aquello que, para nosotros,

es el mundo en que vivimos.

Utilizamos nuestra memoria para capturar aquelassaciones percibidas, a veces

incluso de modo inconsciente. En ella guardamagnmanables sensaciones que una vez
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percibimos. Algunas podemos evocarlas a conciegaias resurgen en ocasiones sin
avisar. Recordar con nostalgia aquél dia tan irapteten nuestra vida, evocar de nuevo
aguella sensacion inexplicable cuando nos enconsaaiios ha, ante aquél paisaje que
tanto nos impresiond. Todo ello, en definitiva, $mmmemorias de aquello que una vez

pudimos percibir, y estan latentes en nuestrosrdos.

Esas sensaciones y, en definitiva, esa percepoit@den registrarse en fotografias con
el fin de actuar como registro de nuestra memaridp que es mas importante:

comunicar percepciones y sentimientos a otros vaderes de la imagen.

La fotografia puede incluso, trabajar el instinteativo, concebir sensaciones en
imagenes que en realidad nunca existieron tal yocdenfotografia muestra. La
fotografia en su concepcion esencial no es mas eljuegistro de una serie de
percepciones, una sensacion congelada en una imagen es algo que muchas veces
puede alejarse de la realidad de lo que habisefdribjetivo en el instante de hacer la

toma.

La fotografia es capaz de ir mucho més alla deéstregllano de la realidad, y es en ése
punto donde el instinto creativo y el espiritu coaimador del fotégrafo imprimen arte en
una imagen, pues es entonces cuando el fotografigeee su cometido, comunicar la

excelencia aislada de una idea, de un sentimidatana situacion.

Es en ése afan por comunicar percepciones y sentiosi, donde la inspiracion, la
creatividad y la pericia del fotografo encuentrdrvesdadero camino para llegar a la
concepcién de una percepcién e inmortalizarla ea wmagen para el observador.
Muchas veces la creacion de esa percepcion parfotdgrafia pasard por una
reinterpretacion absoluta de lo que hay delant @@mara: con imaginacién, recursos
y conocimientos, el fotégrafo creard una percepgida no estaba en la escena real, o
gue era incluso totalmente opuesta. En otros casedrabajo se centrara en enfatizar la
percepcién de una escena que si existe, puesyahlficabo una fotografia en términos

tedricos no puede mostrarnos el todo de una sitngmor si sola. Sera el buen fotografo
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el que conseguira que su fotografia hable sobrenanutas de lo que habia frente al
objetivo. (Jefrey, 2009)

La naturaleza muerta o bodegones, es un génemgraditm riguroso considerado menor
porque, como no existe representacion del homirepesiderado de baja categoria, o

un género cotidiano.

En un principio, el bodegdn en si mismo no existisnlo es a partir del S.XVII cuando
se empieza a considerar como un tema que puedi eaisindependencia. Este género
era la representacion de alimentos y bebidas &strémte, per habitualmente se suele
confundir e identificar bodegdn con naturaleza najerunque esta sea estrictamente la

representacion de objetos inanimados. (Olivare34)19

El género del bodegén también se le llama a lodrogaque tratan de confundir al ojo
humano, lo que se llama el “trampantojo”, que fingaidad.
El bodegon es utilizado como medio de investigad@mal, a partir de finales del

S.XIX, después del Impresionismo como pretexto patagar en un lenguaje plastico.

Los objetos ideales para un bodegén son aquellos faonas bellas, plasticas o
sugerentes. Es conocido que los fotégrafos prafalés buscan para sus naturalezas
muertas objetos de absoluta perfeccion, los objei@s frescos y vivos, los productos
mas relucientes y brillantes, ya que se trata ideatl espectador hacia el objeto con la

intencion de que éste resulte apetecible. (12 foadp

Tipos de bodegdn, se pueden diferenciar dos tipos:

Bodegdn seco. Son los que tienen mas en comutosajue se realizaban en pintura
(naturaleza muerta). Admiten sombras, texturas godbr suele ser calido: cuerda,

madera, cereales, barro, frutos y flores secata,dastellas de vino,... En el caso de que
guedara una composicidon muy monétona en cuanttog se puede poner un elemento

gue destaque del resto.
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Bodegdn humedo. Es mas luminoso, brillante. No seisombras y las texturas son
suaves: frutas y verduras, cristal, cubiertos @ecamoxidable, porcelana,.(1 Dubois,
1986)

Componentes visuales: Se deben tener en cuentagpestos para la elaboracion

artistica de este género:

La composicion. Es importante respetar la ley detéocios: las grandes masas estaran
en el centro y los pequefios detalles alrededobddiegdn cuenta con varios planos de
composicion, lo que obliga a trabajar con diafragroarrados para conseguir mayor

profundidad.

La toma. Es importante la posicion de la camarasydbjetivos con los que se va a
trabajar. Por ejemplo, si el objeto es muy plaeojebera hacer una toma cenital (desde
arriba). La toma que mas se utiliza es la tomaditdiyeramente picada. En cuanto a los

objetivos, con ellos se pueden crear diferented@se

Teleobjetivo. Enfoca muy bien el bodegdn, perametlb queda desenfocado.

Gran angular. Se puede deformar el bodegon p@ximemos.

El objetivo que mas se utiliza es el teleobjetivart@ (70-100) ya que respeta la
profundidad de campo lo suficiente y no deformaobjeto, ni llega a pegar la

perspectiva. En publicidad se trabaja con negalev6x12.
La luz. Es muy importante, mas que en otros génégsendera del tipo de bodegdn:
Bodegdn humedo. Al no pedir sombras, se deberdaredstas y controlar los brillos

(debe aparecer en los bordes de los objetos).

Los fondos son lisos y con colores vivos. Lo idesalue no haya demasiados objetos y

procurar, ademas, que éstos queden ligeramenteespiestos (de luz). Debe haber
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profundidad de foco (o campo). Se trabaja con iwsd. Si se utiliza un foco directo, se

hara frontal o cenitalmente. (Autores, 2008)

Bodegbdn seco. Todo lo contrario. Admite sombrag, Ipoque se utiliza luz directa
frontal o lateral. Los fondos son de colores c&jdogosos, con texturaluedara mejor
cuando los objetos queden ligeramente subexpuesteste tipo de bodegones les va

bien el fondo desenfocado, por lo que se utilizgjeto/os largos.

Si se utilizan liquidos, se iluminaran de manegeesl, con un foco dirigido hacia él.

Hay que tratar de alejar los elementos mas clarda fliente de luz.

Componente Artistico: los valores estéticos bé#o, sombrio, fanebre, elegante, cursi,
hermoso, claro, horrendo, sucio, asqueroso, arrmsonaestemplado, esbelto, gracioso,
fino, grosero, desmafiado, sublime, vulgar, guape, & los juicios de valor

correspondientes estan presentes practicamendetetalidad de la vida humana.

Es cierto que ni las obras artisticas sustantivaaljetivas o, en general, las obras
culturales y, menos aun, los procesos o0 estadosated se agotan en su condicion de
soportes de sus valores estéticos. La finalidadladzbra de arte (y por supuesto la
finalidad de la naturaleza)o puede hacerse consistir en la produccion dereslo

estéticos positivos.

La Naturaleza o el Arte tienen otras fuentes; labres estéticos intervienen en la
produccién, o en el uso y en el producto, mas ceylas o canones.

Es importante que un bodegon cumpla con los valesésticos para que este sea de
caracter artistico, para que tanto sus usuario® s productores manejen de mejor

forma el mensaje o la idea que se quiera transmitir

Pero las conclusiones serian probablemente laeagist , de un lenguaje perfectamente

codificado, en alguna medida-en cuanto a la madlin de configuraciones
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convencionales-ero también histérica, en cuantmaeente recurso de configuraciones

artisticas, igualmente convencionales.

En la fotografia hablariamos de escuelas la uedagser la formalista la equivalente
gue es una importante y el expresionismo abstremtao corriente esta el género de

naturaleza muerta y la corriente estética seiatiatica principalmente (Guash, 2000)

La fotografia es también necesaria en la indud&ita publicidad. En los esfuerzos para
vender un producto, se usan las fotografias atesctdel articulo. La fotografia es
también ampliamente usada en la educacion y ekrarttiento dentro del mundo

académico, industria, y los servicios armados.

1.2. Marco metodolégico

Como punto de partida del trabajo se plantearanestas para determinar las falencias
dentro de este género, se trabajara con entreestagpertos en el tema, y en el manual
explicaremos de manera grafica y tedrica este pooe presentard un resultado de un
banco de imagenes como producto de seqguir estesuraurtistico y riguroso. Para la
promocion se realizaran talleres y foros donde ifdsresados en el tema tomen

conciencia de la importancia de este procesoiadigara la elaboracion del género.

Para este proyecto se desarrollaran los siguiectesponentes: a) Investigacion
aplicada, b) Edicion y produccion de materialesraaps c) Promocion sociocultural

El producto tendra distintas fases, primero seali&a cabo la investigacion acerca del
tema, donde se definirdn los conceptos, se levangarinformacion sobre el tema
fotogréafico, arte y sobre el género a trabajag,recursos requeridos en esta fase seran
bibliogréficos tanto fisicos como virtuales y serdma entrevistas para sefalar las
necesidades de los interesados en el tema.

La segunda fase estara constituida por la tomasié@riagenes del procedimiento para

lograr bodegones, en este proceso se necesitar@niales como camara fotografica
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(réflex), luces de estudios, objetos o elementoa [@Eacomposicion de los bodegones,
también se haran entrevistas a expertos en el pan@amejores resultados el momento

de la produccion.

En una tercera fase se hara la diagramacion detriodo del libro, es decir el detalle de
toda la composicion visual que tendré el libroaedrafia, contenido, color, la posicion

de los elementos, para esta fase sera necesatiagramador.

La cuarta fase corresponde a la parte de la eddnéde se corregira todos los errores
del libro.

La quinta fase estard dada por la impresion ded.lib

Y por ultimo la sexta fase donde se hara el laneatoi del libro de fotografia de

bodegones, donde se requerira un local, soniddastlas cosas que esto implique.

Recursos
Para la elaboracion de esta manual de fotografém seecesarios los siguientes recursos:

Recursos fisicos:

. Material bibliografico: para todo la parte teéram manual.

O Libros, Revistas, Folletos, Publicaciones, etc.

0 Internet

. Material: Relacionado a la preproduccion, produtcid posproduccion del
manual.

O Céamara Fotogréfica

O Programas de disefio y edicion

O Computadora

O Pack de luces de estudio

Recursos Humanos:

. Investigadores
. Fotografos y ayudantes
. Diagramadores
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. Editor

Recursos externos:

. Fotografos expertos en el tema.
. Imprenta
. Material para el lanzamiento (sonido, video, comideal, etc.)
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Cuadro N°1 / Estrategias, técnicas, métodos peraalizacion del libro sobre el proceso ddfspara

la produccion de bodegones fotogréficos

ESTRATEGIAS TECNICAS METODOS

Demostrativo  (paré

==

Disefnar estrategias de

Ul

evidenciar que la

=

mercado para llega _
_ estrategias de
por medio de
. mercado han
campafias Encuestas .
S ] permitido alcanzar la
publicitarias a mas y
| _ atencion a las
personas que serafEntrevistas _
o personas interesadas
beneficiarios de o
en participar en el
proyecto.
proyecto)

Buscar espacios que _ -
) Grupo de discusion
nos permitan llegar d

D

_ (para de esta forma
mejor manera a la o y
_ conocer en qué areag\ccion y
personas interesadas . | L
’ se podria intervenirParticipacion
en la fotografia y qu

11%

con la publicacion dell

no conocen del uso.
) libro)

del bodegon

Crear publicidad

basada en el trabajEntrevistas y
Recoleccion de

para promover que laEncuestas ) .
informacion

gente se involucre en

el mismo.

Elaborado por: Andrea Morales y Diana Paredes
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CAPITULO 2

LA COMUNICACION

La comunicacion es un tema que ha estado de mobligg ©do en las ultimas décadas
de este siglo. Ha transformado el mundo enterocdaio lo definiria el Socidlogo
canadiense Marshal Mac Luhan, no en los 5 contserdino en una "aldea global”
(Carlos).

Los profundos cambios ocurridos en el campo dectasunicaciones debido a la
convergencia de tecnologias informaticas, de telecicaciones y audiovisuales, han
revolucionado las formas de produccion, de difuside recepcion de la informacion,
han alterado las relaciones de intercambios enirgoees y receptores y entre usuarios
mismos hasta el punto de permitir otras modalidaeeimterrelacion mediatizadas pero

interactivas, dialdgicas, en tiempo real y persaadhs.

Es complejo encontrar un concepto definitivo qugrdoconstituir toda la complicacion

gue posee el proceso de lo que es comunicar

Por ello, es necesario determinar la importancidadeomunicacion dentro de este
producto, se pretende analizar y exponer un cooagpt nos ayude a situarnos en un
aspecto. Se entiende a la comunicacion como wegooque establece una relacion de
las personas entre si y las organizaciones socade$orma que la comunicacion
influyen la vida del ser humano tanto en el aspéudividual como en su dimension

social.
No hay ningun acto de comunicacién en el cual n@ lpersuasion. Detras del acto de

comunicar hay una intencionalidad. La informacigiste aunque no sea comunicada, es

una informacién trasmitida y recibida.
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2.1. Recuento de la comunicacion

La comunicacion ha jugado un papel fundamentaberida de los seres humanos, por

lo que siempre ha estado presente en el progresocdalizacion.

Si bien, es cierto, la comunicacion siempre hatieikisentre los mismos animales existe

un sistema primitivo de comunicacion aun cuandeegezca a unas cuantas sefales y
sonidos.

En sus inicios la comunicacién humana se basabkarédos, sefiales, signos, sobre todo
cuando el hombre paso6 de ser ndbmada a sedentario.

En realidad poco se sabe del elemento mas impertdat la comunicacion, "el
lenguaje”, mismo que distingue al ser humano deénsas seres vivos sobre la faz de la
tierra; esta facultad se ha manifestado de distimodos y con diversos grados de

complejidad.

Ahora bien, si volteamos hacia atras, podemos wlisepmo la comunicacion ha sido
un factor primordial en el desarrollo de la cializén ya que siempre ha estado presente
en el hombre la necesidad imperiosa de comunicanséiyo que lo ha llevado a

perfeccionar los medios para evolucionar.

Remontandonos a la comunicacion primitiva podemos wOmo han ido
perfecciondndose los medios y las formas pararllega mejor entendimiento, es pues,
gue podemos mencionar desde los sonidos de laatetay los tambores, las sefiales de
humo, los corredores de grandes distancias, las @aludados, los jeroglificos, etc. ;
hasta la creacion de la imprenta por Gutenberd sigle XV Llegando a la Revolucién
Industrial, que con el descubrimiento de la eleicted gener6 como resultado el
florecimiento de los mas importantes cambios sesigl tecnologicos dando lugar a
grandes descubrimientos e inventos, tales como elagrafia, el teléfono, la
radiodifusion, la cinematografia, el perfeccionartvede la imprenta rotativa y la

television; llegando asi en este progreso a pedeaclas telecomunicaciones al punto
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de poder establecer comunicaciones a través deoseltictronicos, satélites e incluso
la utilizacion de computadoras que entre su gramrsidad de funciones se han
convertido en el medio para acceder a la supeteaaraele la informacion y de la

comunicacion.

La comunicacion humana es un proceso que implicat&icambio de informacion, y

utiliza los sistemas simbdlicos como el apoyo peste propdésito. Participan en este
proceso una multitud de maneras de comunicar: éosopas con un cara a cara o
conversacion, o por medio de gestos con las mé®s)ensajes enviados usando la red
mundial de telecomunicaciones, el habla, la eserigue le permiten interactuar con

otras personas y hacer algun tipo de intercambinfdemacion.

La comunicacion comenzd a emerger como un campdeateo distintas a mediados
del siglo XX. Marshall McLuhan, Paul Lazarsfeld fiébdor Adorno estuvieron entre
los pioneros en el area. Ha estado en constantkic&wn, debido a las nuevas

tecnologias y el uso de las redes sociales.

Hoy en dia, no es necesario comprar un periodicaipformarse. Obviamente, tenemos
la television y la radio. Sin embargo, podemos dece una revista a través de Internet
a través del mismo sitio o red social, si TwitteFgcebook. Muchos periodicos tienen
cuentas en estas redes y publicar informacion, sjampre esta actualizada. Es
interesante porque puedes comentar y discutir shtre

Los pensadores e investigadores en las disciptiedsumanidades como la filosofia, la
sociologia, la psicologia y la linguistica, hanH@contribuciones en hipotesis y analisis
sobre lo que se llama "Teoria de la Comunicaciang vision general de las ideas que
ellos piensan que la comunicacion entre las pesserespecialmente mediada por la
comunicacion - como un fenomeno social. Entredasias se ponen de relieve la teoria
actual funcionalismo en primer lugar, la Escuelddnkfurt (la primera y fundamental
y profundamente marxista) y la Escuela de Palo Atedrico dominante en la
actualidad).
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El trabajo tedrico en América Latina cobrd impukso la década de 1970 cuando
comenzo a reelaborar y transformar las teoriaamettas. Asi surgio la teoria de las

mediaciones, Jesus Martin-Barbero. (Mattelart, 1995

La comunicacion es una palabra en un sentido amgptiomo tal, se abre un abanico de
posibilidades en muchos segmentos. Con la aparid@®muevas tecnologias, y la
sofisticacion y el refinamiento de los métodos texites de comunicacion, surgen cada

dia nuevas alternativas de posibilidades de coraaidic cada vez mas dinamicas.

Estos avances en el ambito de la comunicacion aparte integral de la evolucion del
hombre y la sociedad, aun cuando se sabe que lantmamion esta directamente
relacionada con los sentidos humanos. Asi que bastaecir que es imposible dejar al
hombre sus sentidos seguida, simplemente hacieasto @miso de ellos y no haber
comunicado, es decir, es imposible para el homiwie aislado de los margenes de la
sociedad. En realidad la gente y la sociedad misstén mirando para mejorar estas

direcciones.

2.2. Teorias sobre la fotografia

El primer discurso sobre la fotografia la considecamo una imitacion, y la mas
perfecta, de la realidad. Estd tan generalizada psstura que bastara limitarse a
mencionar que ya en 1859 Baudelaire separabaotolgréfia como “simple instrumento
de una memoria documental de lo real", del arteocOpura creacion imaginaria”;
considerandola como una ayuda para el recuerd@a, ftuncion seria salvar del olvido
“las cosas preciosas cuya forma va a desaparegee gxigen un lugar en los archivos

de nuestra memoria”. (Baudelaire, 1859)

Una concepcion opuesta es la propugnada por ltsosrihacia la omnipotencia del
“efecto de realidad”. Entre ellos se pueden destaca
a) Teodricos de la imagen que se inspiran en laologjta de la percepcion, como

Arnheim, quien sefala las diferencias aparenteslajumagen presenta respecto a lo
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real. Esta deconstruccion del realismo fotografista basada en el analisis de la técnica

fotogréafica y sus efectos perceptivos (Arnheim,6)98

b) Teodricos que niegan la pretendida “neutralidéella camara, como Bourdieu, para
quien la fotografia es el resultado de una selacaibitraria, es un sistema convencional
al que se le han asignado unos usos sociales eoadads “realistas” y
“objetivos”.(Arnheim, 1986)

c) Los discursos que se refieren a la utilizacidinogologica de la foto. Su idea central
es que la significacion de los mensajes fotografiesta de hecho culturalmente
determinada, no se impone como evidencia parartsmptor: El dispositivo fotografico

es un dispositivo codificado (desde todos los munte vista: técnico, cultural,

sociolégico, estético, etc.). Esta postura, quiesnta contra el discurso de la mimesis
y de la transparencia, sin embargo admite quettagimogréafica posee la capacidad de
“registro o documentacion visual” (en lo que seregea las anteriores ideas de

Baudelaire).

Pero se subraya que cada foto depende del comqardcsu interpretacion, ya que en su
proceso interpretativo se evidencia su caractelisgmico. Segun Hastrup, la

representacion visual posee una capacidad de p@scriestrecha (muestra formas,

incluso de conducta), mas limitada que el lenguajbal y escrito, que rinden cuenta
de los significados. Y para descubrir éstos, hag gwaminar la naturaleza de los
productores, de las condiciones de produccién fadmidiencia receptora. Sin olvidar

gue pueden coexistir varios discursos interactuabdoahi se desprende que “de un
lugar construimos un espacio de practica cultu(Barthes, 2009)

Aunque es irrebatible la anterior postura, hay gumer en cuenta con el Barthes de La
camara lucida que: el referente se adhiere, a msando; denominando referente
fotogréafico “a la cosa necesariamente real quedmlocada ante el objetivo, a falta

de la cual no hubiera habido fotografia” (Bartt&€9)
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2.3.

Antecedentes de los medios de comunicacion

La necesidad del ser humano de comunicarse pasfasat sus necesidades, lo ha
llevado a lo largo de los siglos a buscar variagea por medio de los cuales se realice
el acto comunicativo, motivo por el cual al apardaegmprenta se abrié el camino para
gue el material impreso se constituyera en el primedio masivo de comunicacion, ya
gue ofreci6 la posibilidad de que la mayoria dgdate pudiera enterarse y aprender;
recordando que, anteriormente era la minoria latgui@ acceso a la informacion y al

conocimiento.

Los medios masivos de comunicacion se caractepaaque introducen en las diversas
clases de la sociedad, pautas de comportamientmsumo, por lo que los cambios
sociales, politicos, econdmicos y culturales haadesligados en mayor o menor grado

a esto medios.

Antes de entrar de lleno a los antecedentes demledios de comunicacion, es
importante destacar, la influencia que estos eajersebre auditorios diferentes,
incluyendo desde una funcion persuasiva, politmahlicitaria, hasta enajenante y
manipulativa, los medios incrementan y motivan datipipacion social y fomentan las

normas de consumo de cada individuo en una conuinida

Por estas razones, los medios masivos de comubrnichan ido adquiriendo una funcién
social muy importante ademas de una gran respdidsabile mantener informadas a las
masas de todo lo que acontece dentro del mundaa dmiltura, ciencia, politica,

economia, y en si en todas y cada una de las litiss|y actividades de la sociedad.

Al referirnos a los medios de comunicacién, no poake excluir la inmensa cantidad de
teorias cientificas que han surgido para tratar edplicar el desarrollo de la

comunicacion, donde pasa de ser un acto de coneigricaractico del hombre a ser
objeto de diversas investigaciones tedricas, quiigeien el proceso que sigue como

medio de comunicacion de masas (causas y efectos).
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2.4. Paraun analisis fotogréafico

Parece indudable el interés del estudio de lasenggyfotograficas desde el ambito de
la comunicacién humana, y para ello se puede ceontatas herramientas que aporta la
antropologia visual. Tanto las fotos obtenidasnmestigaciones etnograficas, como las
procedentes de cualquier autoria para usos diverpaeden aportar valiosas

informaciones culturales, siempre que se las ingele adecuadamente.

Antes de proceder al estudio de estos productoscic® que han caracterizado casi dos
siglos de la historia de la Humanidad, es necesstablecer rigurosos ejes/categorias
gue permitan su eficaz clasificacion y posterianparacion.

Para ello, pediremos ayuda a disciplinas compleaniast Por un lado, la iconologia tal
como ha sido desarrollada por Panofsky y Gombrasia fa interpretacion de las obras
de arte, permitirh abordar las fotos desde sueredipuramente iconica, buscando
descifrar los temas representados. Por otro ladsdalla antropologia se utilizaran
diversas metodologias comparativas, que nos &adlit ubicar las obras en sus
contextos actuales e historicos, y nos permitidmparar sus formas de expresion y

modos de comunicar los significados

La fotografia y la cultura son dos disciplinasrir@mente relacionadas. Por medio de la
fotografia somos testigos de muchas de las cosaantle los estilos de vida y de cémo
todo esto ha ido cambiando a lo largo de los alBssl documento que nos traslada a
épocas pasadas de la manera mas fiel hasta lddlelgala imagen en movimiento y el

cine.

El hecho de crear una manera de retener imaggassyfialmacenarlas, poder verlas
cuantas veces se quiera, se consiguié por medimdeoceso de investigacion y de
aprendizaje. En el caso de la fotografia, el aprajglque mas claramente podemos ver
es el aprendizaje cultural, que es la capacidadragiada solo y exclusivamente por el

hombre, para utilizar simbolos para comunicarselacionarse. Esta es la caracteristica
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fundamental de la evolucidbn humana: Su dependatalidenguaje cultural. Y como
consecuencia, todos los inventos, adelantos e gieasurgen de las personas a lo largo

de los diferentes siglos, son un ejemplo de estgulge cultural y su evolucion.

La fotografia es algo que estd cambiando constamimal igual que la cultura. Pero
siempre se mantiene algo. En la cultura se mamtieieetas creencias, valores, etc. Y en
la fotografia también. Aunque cambien los temassgugquieren representar y la forma
de hacerlo, hay algo que no varia a lo largo deafiss y es que siempre quiere

representarse algo.

La fotografia puede mostrarnos muchas cosas, pecada tipo de cultura, ésta debe
adaptarse a sus costumbres y normas. Por ejemyktere muchos anuncios de
publicidad que basados simplemente en una fotegyafian tenido que ser censurados
en diferentes paises. Algunas imagenes, en unadsacho tienen porqué tener ninguna
repercusion, pero en otras sociedades pueden stx bfensivas. Esto se encuentra
dentro de la cultura mental y simbdlica.

La fotografia se trata de una cultura universalgya el lenguaje de las imagenes es
compartido por todo el mundo.

En toda fotografia existe un autor detras que pdetehacer llegar al espectador, una
informacién. Una informacion que en la mayoria de tasos es pragmatica, ya que

tiene capacidad para cambiar el estado del receptor

Dentro de esta informacion pragmatica, existenegudiferentes tipos de informacion,
y en el caso de la fotografia, la que nos conciemla informacion descriptiva, que nos
aporta datos. La fotografia nos muestra como esueldo, como es la realidad. El
mensaje que Nnos quiera transmitir el autor con #gte de informacién puede ser
diferente en cada sociedad, porque puede ser rietada de diferentes formas en las

diferentes culturas.
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Pero también podemos encontrar informacién val@atporque el autor nos puede
mostrar sus propios valores y creencias a travésndgenes. No tiene porque ser
siempre un dato objetivo lo que se nos quiere Hegar. Tenemos que tener claro que
la fotografia esta considerada dentro del campaurte! Y el arte, en la gran mayoria de

los casos parte de un sentimiento, de algo muypalslel autor, algo muy subjetivo.

Existe otro tipo de informacion, que es muy coméspecialmente en la fotografia
publicitaria: La informacién prospectiva. Esta nedleja suefios, metas, posibles e
imposibles. Modela nuestras ambiciones y temorasstro sentido de cambio y de

mutabilidad histérica.

Todos estos tipos de informacién estan interrefeddos y los podemos encontrar en el
campo de la fotografia.
Las imagenes, en muchos casos tratan de ser sBnha®lo que buscan es representar

algo diferente.

Existen diferentes caracteristicas de las formathdicas, que podemos aplicar al

mundo de la fotografia:

. Son intencionales. Son expresiones (en estedssautor de la fotografia) que
se orientan a otro sujeto o a varios. Este aut@iguee determinados objetivos. Pretende
expresar, o incluso expresarse a si mismo. Peexesy el propio sujeto puede haber
tenido motivaciones inconscientes o ninguna intenclara. Aunque esto no significa

gue la fotografia no tenga una significado.

Son convencionales. La produccion, el uso desedtamas simbolicas y su
interpretacion son procesos que implican la aglicade reglas y cédigos para que asi

se mantenga una comunicacion visual.

Son estructurales. Constan de elementos intelwelados que conforman un sistema

simbdlico.
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Son referenciales. Representan algo. Una imagesdep significar otra. Esto se

encuentra dentro del mundo de los signos y losadtmb

Son objeto de procesos de valoracion, especiadémgm valoracion simbdlica, ya que
son estimadas por los autores y por los individgag reciben la informacion

transmitida. Aunque también poseen valoracion ewicd) ya que las obras de
diferentes autores pueden ser intercambiadas emeedado y en muchas ocasiones,

pueden tener un alto valor econémico.

La fotografia nos ha ido mostrando diferentes wistode la realidad, de suefios, de
inquietudes, de sentimientos, que han surgido stenthis autores a lo largo de los afos
desde que la fotografia naci6. Es parte de nuesttara. Forma parte de una cultura
global, ya que la imagen se exime de ser traducielgplicada. Simplemente ha de ser
interpretada y cada persona puede hacerlo de uma fdiferente. Todo depende de la
cultura. Y ahora que la cultura es cada vez madaglotambién lo seran las

interpretaciones simbolicas de las imagenes. Potaido, definitivamente si, la

fotografia es cultura.

Hablar del término fotografia y hallar un signiflcaque se ajuste a las expectativas que
socialmente despierta, culturalmente levanta y, droylia, econdmicamente asume, es
hablar de un concepto que, no solamente absorlsehsios, la orientacién y la manera
de interpretar la realidad de las personas y laas;®ino que se impregna, asume y hace
suyos todos los estamentos de la sociedad.

Por eso decimos que la fotografia nos enterneepravoca, nos enamora, nos erotiza,
nos enamora, nos escandaliza 0 nos aterra y paaniaerar una interminable lista de
sensaciones. Entonces observamos que la fotogsifigoor todos lados, en el kiosco de
la esquina, en nuestros cuadernos, en nuestraeztasaparadero, en los buses, en cada
lado a donde vamos. No en vano se dice que unaimage mas que mil palabras y

gue una imagen vende. Pero ¢qué imagen estama@cfaogo nosotros? ¢ qué estamos
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comunicando a los demas? Porque ese serd nuepglcpano comunicadores sociales

y tal vez como fotégrafos si es que decidimos serlo

Haciendo un poco de historia hallaremos que enrimep momento durante la Edad
Media y el Renacimiento, la imagen mantenia impdes vinculos con el progreso
mediante la creacion de obras religiosas y profgnasservian de culto y admiracion a
los individuos para pasar, en un segundo instantes elogios de fervor y adoracion
social merced al predominio que la imagen fue taloagracias al hallazgo de técnicas
tan modernas como la fotografia, el cine, la tsiéw, la informatica o mas

recientemente el apasionante y controvertido muieda realidad virtual.

Se inventd antes que el cine y la television yatepde nuestra vida cotidiana. Alli esta
para informar, para distraer, para comunicar, s@gaificar algo. Nuestra sociedad
globalizada a la que Mc Luhan denominé “aldea dfoemun sociedad dominada por el
elemento visual y alli estdn para comprobarlo tedas creaciones fotogréaficas que han
perennizado arte y documento, que han despertasionga quedando registradas para
la posteridad. He alli el valor de la fotografiancobase de la comunicacion visual

contemporanea.

La imagen organiza los destinos, hace y deshacpoldsres, extiende hasta el infinito
las fronteras de lo imaginario y, como colofén afiatlautor, amalgama la realidad, la
ficcion y la virtualidad. Desde los cincuenta asét canales por cable, la interactividad
a través de la imagen virtual o real elaborada ameiarborescencias informaticas y
transmitida por cable o satélite la imagen, desdesdfera del trabajo a la de la
educacion, del terreno del tiempo libre al de ladsade la juventud a la edad adulta,

desarrolla la narrativa audiovisual y acompafaédag las etapas de la vida.

Georges Balandier analiza la incidencia que laatiae audiovisual despliega en la
sociedad contemporanea y dice que ésta se ha tidoven un gran escenario, en una
especie de panéptico, en todo tiende a ser vistodgs a convertirse en mirones.

¢ Sabemos leer las imagenes? ¢Somos conscientgsnagottancia creciente de estas
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como transmisoras de la informacion? ¢El no safterpretarlas puede considerarse
analfabetismo visual?. Y esto parece ser cierte#imds en una cultura visual que
maneja sus propios codigos y signos para darnaggemder un mensaje y alli esta la
fotografia que ha llegado a ocupar un papel reteven la sociedad del conocimiento.

Hablamos de estar alfabetizados visualmente asideéa imagen.

2.5. Percepcion tedrica

El desarrollo de este capitulo parte de la pers@ede los estudios culturales dentro de
las ciencias de la comunicacién y cémo el objetsuali es concebido desde este
enfoque. En su elaboracion se reconoce la difidultallevar al terreno de la practica un
archivo que no soélo es un conjunto de pequefiosbigne pueden ser catalogados,
resguardados, reproducidos, digitalizados, etog gjue ademas son un conjunto de

simbolos que transmiten significados.

La fotografia generalmente se aborda como si serdrale un badl que encerrara un
contenido desconocido del que hablan persona#uishes y organizaciones locales,
nacionales e internacionales, ya que constituydien cuyo goce es derecho de los
hombres, patrimonio historico y artistico de uneidrg parte de la vida cultural de una
sociedad, elemento que se transmite simbdlicanpents hombres, etc. Este capitulo
aborda a la fotografia en si misma y la retoma cehetemento comunicativo que es.

Debido a que este trabajo parte del campo de laicizacion, la fotografia se distinguio
desde un inicio como herramienta para los procesosunicativos, dentro de una
cultura que contiene numerosos mensajes visuakedaghacen ser y la definen. Esta

sera la percepcion tedrica de la foto que le parsgt valorada de manera esencial.

En primer lugar puede decirse que las imagenesmbesean una funcion informativa, es
decir, dan datos acerca del entorno que habitaBws.una fuente de conocimientos
acerca del espacio que nos rodea. Desde esta datiparcepcion nos sirve para

ubicarnos, localizarnos, para orientarnos y degphas por el espacio g nos rodea, para
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identificar y manejar una serie de objetos. La ggen también tiene sus limites, hay
elementos que no podemos reconocer o identificzgces entran miedos.

El sentido de la vista es un sentido distal, perrdigterminar las distancias que nos
separan de los objetos. El sentido de la vistanesentido espacial abierto al analisis de
la realidad circundante y que tiene la utilidadseevir al organismo para que pueda

reaccionar ante los objetos

Como parte de la diversidad cultural en s$odaus manifestaciones, uno de los
canales de comunicacion mas importantes @s kels mensajes visuales. Esta idea se
desarrolla a continuacién con la finalidad de Vigaa un contexto en el que los codigos

visuales se exponen continua y cotidianamente.

La importancia del mensaje visual es expresadaNodolas Mirzoeff (1998), de
manera importante. Segun su propuesta, larawisual no es parte de la vida diaria,
sino la vida diaria y dado que observar la visaalidde la cultura no significa
comprenderla, la brecha entre la abundante exma visual en la cultura
contemporanea y la habilidad de analizarla, paovocado la oportunidad pero
ademas la necesidad de considerarla comomptica campo de estudio, que
desde la perspectiva culturalista, implica laeslsacion y andlisis no solo del objeto de
estudio, sino del contexto en el que existe. Deemaague para los fines de este trabajo
no se requiere de un analisis semidtico de la faftay sino de las condiciones en que se

propone la creacién de un espacio que trabajecaloedie ella.

A pesar de que esta propuesta no pretende serstantu Unicamente teérico para la
generacion de un conjunto de acciones a favor fitdgrafia, debe sefialarse que ésta
no solo consiste en la sensibilidad de obtenertweaa composicion a través del lente,
de definir con exactitud los colores, de captar @asaion en el momento justo;

habilidades que se observan y sorprenden al piiglaaptor.
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En un nivel diferente de lectura, la vision y elnda visual en el que vivimos producen
una serie de significados, que a su vez establgcemantienen valores estéticos,
estereotipos de género y relaciones de poder ddatta cultura (Rogoff en Mirzoeff,
1998). Si la fotografia es capaz de crear un ss@erepresentacion en el publico, que

de hecho lo hace a través de todos los mensajesassgue se reciben cotidianamente,

Retomando el estudio de la cultura visualyzbeff (1998) explica que después
de la conmocion causada por los estudiosiraldts en la década de los noventas,
este enfoque teorico pierde su rumbo cuando seleteen una materia estructurada
para un curso universitario, 0 en ocasiones ersqumiblican estudios sin bases fuertes
gue aseguren su permanencia y por el contrarionaa@n la publicacion de un estudio

posterior.

El reto entonces también se encuentra en la imgaesfin de la cultura visual, en
encontrar las disciplinas necesarias para emtiadio, mas alld de las areas
académicas tradicionales, en aquellas que trasgasabarreras comunes y que se
forman, mas como una tactica que como una pliisai académica, con una
estructura interpretativa que fluya a través dedasipos de investigacion. De esta
manera el estudio cultural se convierte mas enpuogocacion que en una materia
formal de investigacion, el investigador entonaestudiara lo que la cultura le dicta
como importante, asi su definicion proviene depl@&guntas que se busca responder y
los temas que se pretenden desarrollar, lo ceahige un estudio funcional
principalmente. Apoyando esta idea es que surngepegyecto de fototeca: a raiz de la
necesidad de dar movimiento a un archivo fotogoafen su mayoria desconocido y
generar a partir de él una serie de actividadestejugan como base el concepto de

fotografia como elemento de representacion deg lpasociedad.

Quiza una de las formas mas naturales geesxn entre hombres y mujeres, y a
partir de la cual relacionarse, sea a través dghifisado de los mensajes visuales
gue se encuentran a su alrededor. Mucho aetegiel existiera el lenguaje escrito,

hombres y mujeres utilizaron la pintura patamunicarse de aqui que por su
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naturaleza, el mensaje visual se utilice por el brentomo una de las formas mas
proximas de representar la realidad, heche imgluye de manera fundamental a la

fotografia.

En 1839 nacidé la fotografia y “desde entsenae ha fotografiado casi todo.
Posteriormente naci6 el cine, imagenes electromdasggenes por computadora, lo cual
ha conducido a la sociedad a vivir un periodo d@flde informacién de distintos

medios, cada uno de los cuales utiliza dosersignos a los cuales el receptor

asigna distintos significados .

Al respecto, el estudio de la linglisticaliz®auna importante aportacion sobre los
elementos que componen un signo, siendo al misempb una propuesta para su
lectura. Inicialmente aplicada Unicamente a la mirgeion de los signos de la lengua,
la semidtica ampli6 su estudio a cualquistesna de signos, la antropologia, la
teoria de la informatica, la cibernética, etc. deamiGtica también se retomd por los
estudios culturales cuando se retomaron Igsifisados provenientes de la cultura
como productos de crucial importancia. Asi, laaidge signo se volvio central para la

compleja labor de comprender la cultura.

A través de aportaciones de autores tales comdn@a de Saussure, se propuso la
composicion del signo, de dos elementos primorstiafggnificante y significado,
entendido el primero como la forma material demb@r al objeto y designado para
éste, y el significado, como la representaaidental de dicho objeto. De acuerdo a
Su propuesta, los signos son otorgados por comigrda y no por la naturaleza propia
del objeto nombrado, es decir, no existe una @aaiatural entre ambos elementos.
De esta convencion social se establece el &agsistema de signos con el cual se
comunican las personas dentro de una cultura dspecEl lenguaje es, sencillamente,
un recurso comunicacional con que cuenta ogibne de modo natural” que ha

evolucionado.
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Posteriormente Roland Barthes introdujo dos eleosepara la lectura de signos, el
caracter denotativo y connotativo del signo. Unagam contiene una unidad denotativa,
lectura literal de la misma y un componente corthatasignificado que el lector da a la
imagen con base en sus propios sistemas de sgguBcy la forma en que los

interrelaciona para crear nuevos.

Existen linglistas que niegan la naturaleza lingisisde la imagen, esto por
consecuencia de su concepto como re-presentacitmrdalidad. Hay quienes piensan
gue la imagen es un sistema rudimentario en comiparaon el lenguaje y otros que
afirman la riqueza del poder de significacion qiend. Es a partir de la Ultima
consideracion, que se retoma a la fotografia cdretemento sustancial de este trabajo,
no Unicamente por el archivo particular como poradbr de la fotografia en si misma.
También el poder de significacion del que trataaRdIBarthes es uno de los elementos
por los cuales para el estudio de la cultura, eesaio el estudio de sus sistemas de

lenguaje, de las formas en que se da sentido alonun

Nos hemos acostumbrado a las tecnologias visualdgsl dorma que los medios de
comunicacion ya nos son insuficientes y hemos tmrasualizar las cosas no visuales
por naturaleza; como los Rayos X en 1895 o Ilsxgfafias telescopicas, inventadas
por Hubble, que nos permiten observar de lasxgalague nos rodean, imagenes
satelitales e incluso camaras que pueden exploesmtrad de nuestro cuerpos.
Simplemente hemos llegado mas alla de lo que rausistiple vista puede percibir. Nos
hemos educado a observar e interpretar toda lamaftidén visual que nos rodea de
manera rapida, pero no todas las imagenes vispati=smos interpretarlas exitosamente

pues depende de la cultura.
Nosotros como receptores hacemos un proceso campéep poder interpretar la

informacién visual que nos ofrecen los medios dawtcacion; otorgamos significados

a los diferentes signos expuestos para poder dascif
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Nuestra cultura ha globalizado y ha cambiado déotata que los subjetivo y abstracto
se ha convertido en arte. Eso es lo que interpaetaltura visual en la actualidad. El
porqué de esos cambios en la forma de ver las ,cdsasomprenderlas, el porqué del
afan a querer verlo todo y desechar lo que no lesampente una imagen visual.

La cultura visual es sumamente importante en ragesidas, mas ahora en el presente
gue vivimos pues todo se rige por imagenes que pseendan a conocer cierta
informacién al publico y es, por lo tanto, sigréfiivo estar conscientes de como es que

debemos interpretar esos mensajes en nuestro twatgxal.

Todas las fotografias son productos culturalese yhallan inmersas en una cultura
determinada. Y este factor cultural se debe temeuenta desde una doble perspectiva:
en lo que se refiere a los autores, su selecciofortkeas e ideas; y respecto a los
espectadores, las claves interpretativas que leseou propia cultura. La disciplina
cientifica que tiene a su cargo el estudio de |amifestaciones culturales es la
antropologia, que nos puede aportar aprovechatdeseptos de juicio para el analisis
de las imagenes fotogréaficas, como se ha mostradel eapitulo dedicado a la foto

etnografica, con unos planteamientos que se pwadender al resto de las fotos

En conclusidn, la cultura visual no se encargansetde del significado que le da el
receptor a la lectura sino también a lo audiovijsadls nuevas tecnologias como el
Internet y las que nos permiten visualizar lo ngibleé por medio de nuestros propios
ojos. También pretende encontrar el placer queatnals como audiencia ante los

mensajes de los medios de comunicacion.
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2.6. Lafotografia como representacion

Un primer acercamiento a la fotografia nos traeguisla su caracteristica mas notable.
Se trata de un tipo de objetos que guardan regeesenes de nuestro mundo visual.
Cuando miramos fotografias estamos viendo escenasnq estan realmente ante
nuestros 0jos, pero que han quedado atrapadas een ageto, permitiendo una

recreacion del momento perceptivo. La fotografiaamt® todo una representacion del

mundo visual.

Una segunda consideracion, asimismo automaticangorimer analisis, nos habla del
caracter tan especial de esa representacion. Nuesiverso de objetos fabricados
incluye muy diversos tipos de objetos que represetd realidad visual. Entre todos
ellos, la fotografia destaca por su especificidaats imagenes fotogréficas tienen un
caracter radicalmente distinto al resto de lasessptaciones visuales de la realidad.
Mientras que todas éstas se nos aparecen comtifioioaconstruido, tratando de lograr
esa representacion con mejor o peor fortuna, lagfafia aparece como una
representacion fiel y precisa, una representgoébfecta. Son imagenes que reproducen

la realidad exactamente tal y como es’.

Las fotografias parecen haber congelado un instéteuestra vision, almacenandolo
para que podamos disfrutar de una experienciaighferepitiendo ese momento de
observacion. Se trata de lo que se ha definido cemoaracter mecénico de la
fotografia, su capacidad de captar la luz tal yec@s, de congelar ese momento visual
de forma fidedigna. Aunque todos estos adjetivaaacfidedigno, preciso o mecéanico
han dado lugar a un cuerpo tedrico muy poco aceread sus explicaciones de lo
fotogréafico, pero que afortunadamente ya ha sidondatado y articulado en estudios
mas acertados, no es descabellado iniciar nuesiatisia con su inclusion, pues
efectivamente estos son los adjetivos que cualquierer acercamiento al fenomeno de
lo fotografico genera. No son por otra parte adpstidescabellados, pues evidentemente

aguello que hace diferente a la fotografia estci@hado con ellos. La fotografia es un
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sistema de representacion muy especial, que repaelserealidad mediante un proceso
especifico, muy distinto a otros sistemas comaontup, el grabado o el dibujo.

2.7.  Elsigno iconico

La iconicidad definida esta disciplina como "ciendle la interpretacion de los
contenidos simbdlicos de las imagenes”, desdei@aliaplicacion a las obras pictoricas

se puede ampliar su campo de operacién al de Egeimes fotograficas.

Los estudios semidticos sobre la imagen han traiedaplicar los componentes de su
cuerpo tedrico al mundo de lo visual, tan distitéb de los lenguajes hablado o escrito,
para poder fundamentar de este modo una semidita ichagen. La semidtica estudia
los sistemas que funcionan en base a signos, aspajutanto tiene que poder aplicar
este concepto sobre la imagen, encontrando laeegiatde signos iconicos, asi como de
codigos que relacionen estos signos y nuestra @nsidin de su articulacion como

mensaje. Es una tarea ardua, dado el caracterimade@n visual, y que se ha acometido

con mejor o peor fortuna.

Nosotros intentaremos simplemente recoger alguadssdacercamientos mas lucidos al
problema, en lo que nos interesan como explicagéfa conicidad. Eco intenta sentar
las bases de una semidtica general, es decir blglica todos los procesos de
comunicacion, y nos habla de “una Teoria semi@@®eral capaz de explicar toda clase
de casos de funcion semidtica desde el punto d& e sistemas subyacentes
relacionados por uno mas coédigos.” Diferencia dosrmos de la teoria que abarcan
distintos aspectos del fenédmeno de la comunicafigra semiotica de la significacion

es la desarrollada por la teoria de los cédigogntras que una semidtica de la
comunicacion incumbe a la teoria de la producciitod signos.’ (Eco, 1991) Por tanto,
aunque puede resultar tentadora su definicion @sfera de accion de la semidtica que
aparece en la misma obra: “La semidtica se ocupauddguier cosa que pueda
considerarse como signo”, no hay que olvidar gfereficia entre una semidtica de la
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significacion y otra de la comunicacion, o mas cetaimente entre “sistema de

significacion” y “proceso de comunicacion”.

La primera de ellas nos habla de sistemas existemp¢os para su uso, y la segunda de
procesos particulares de ejercicio comunicativo. \Wmnos a adentramos de todas
formas en los vericuetos de la sistematizacionadeemiotica, que se desarrollan a lo
largo de la obra de Eco, y trataremos mas biertitieau sus conclusiones para nuestro
analisis. Podemos por tanto considerar a la sezai@mo la ciencia que se ocupa de
los procesos de comunicacion. Consideraremos qtes gsocesos se desarrollan
mediante la produccion de signos, que segun el smiEoo son “cualquier cosa que

pueda considerarse como substituto significanteudiuier otra cosa.” (Eco, 1991)

Esta definicion es muy adecuada para estudiarrtmepos de comunicacion que atafien
a la lengua, ya que ésta se articula mediante desdfjas, con reglas de articulacion
muy precisas, lo que la hace ideal para analizamao conjunto de signos articulados
por cédigos que hacen posible utilizarlos comogutmtes de significados. El problema
viene cuando tratamos de aplicar esta teoriaradgén. La imagen tiene una naturaleza
muy diferente a la de la lengua. Las mismas coiwies que se extraen del andlisis de
la lengua son, por tanto, dificiimente extrapolaldda imagen, aunque sea muy tentador
recurrir a este proceso, hablando del lenguajekisu

La imagen se diferencia de la lengua en casi tedagaracteristicas. Practicamente solo

coinciden en que ambas participan en procesos 8e0sio

Se diferencian en la secuencialidad del mensajgiiktico frente a la simultaneidad de
la imagen, en la monodimensionalidad del mensajglistico frente a la

bidimensionalidad de la imagen, en el caracterelisadde los elementos que forman el
mensaje linglistico frente a la infinita variedadedlementos y grados intermedios en el

caso del mensaje visual.
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Se diferencian, asimismo, en su relacion diferesda el significado que portan,
convencién en un caso y una relacion mas complidada de complejos andlisis, en el

caso de la imagen.

2.8. Una mirada mas alla

La fotografia estd alli mirdndonos y quiere siemplecirnos algo, desea que
participemos de su complicidad y que contemplerads @ino de los elementos visuales
contenidos en el encuadre. Hablar del impacto fietdgrafia es aceptar que este arte ha
tenido y tiene un potencial poder de significacédnla sociedad moderna. Y alli estan
para decirlo ese enorme e infinito conjunto dedrdtias tomadas desde los inicios de la

historia fotografica.

Hablar del término fotografia y hallar un signiflcaque se ajuste a las expectativas que
socialmente despierta, culturalmente levanta y, droylia, econdmicamente asume, es
hablar de un concepto que, no solamente absorlsehsios, la orientacién y la manera

de interpretar la realidad de las personas y lsas;®&ino que se impregna, asume y hace

suyos todos los estamentos de la sociedad.

La imagen organiza los destinos, hace y deshacpoldsres, extiende hasta el infinito
las fronteras de lo imaginario y, como colofén aiatlautor, amalgama la realidad, la
ficcion y la virtualidad. Desde los cincuenta asét canales por cable, la interactividad
a través de la imagen virtual o real elaborada ameiarborescencias informaticas y
transmitida por cable o satélite la imagen, desdeedfera del trabajo a la de la
educacion, del terreno del tiempo libre al de ladade la juventud a la edad adulta,

desarrolla la narrativa audiovisual y acompariadag las etapas de la vida.
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CAPITULO 3

FOTOGRAFIA DE BODEGON Y LOS SIGNOS

3.1. Lafotografia un conjunto de signos

Para la realizacion de nuestro producto es neodsacer uso de una herramienta tedrica
gue sera basada durante el desarrollo, es dexiqwel se refiere Peirce como la doctrina
de las variedades fundamentales de clase positderdmsis, la semidtica. Para poder

entender este concepto es necesario partir dedemtehsignificado de semiosis:

“...la accion o influencia que sea, o0 suponga, waperacion de tres sujetos; un
signo, su objeto y su interpretante, influenciardgtativa que en ningun caso puede
acabar en una accion entre parejas. (...) sujetonquson necesariamente humanos,
sino tres entidades semidticas abstractas, cuyéctica interna no se afectada por el

hecho de que se dé un comportamiento correctod (E¢ 1991)

Para Charles Peirce un signo, o representamemg@s|a¢, para alguien, representa o se
refiere a algo en algun aspecto o caracter. Sgedarialguien, esto es, crea en la mente
de esa persona un signo equivalente, o, tal vexigno alun mas desarrollado. Este
signo creado es lo que nosotros llamamos el irgtapte del primer signo. El signo esta
en lugar de algo, su objeto, esta en lugar delgstopno en todos los aspectos sino solo
con referencia a una suerte de idea, que a vecesnesido como el fundamento del

representamen. (Peirce, 1986)

Representamen

Objeto /.. ... _._._._. Interpretante

Fundamento del representamen.
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Desde la perspectiva tedrica de Charles Morrigyresstudio empirico de la semiosis
por medio del cual los signos afectan la conductaahy las acciones posibles. Nos da
un estudio de las relaciones de los signos enfi@estle este punto de vista se trata de
una semidtica sintactica) y también su relacion ebnobjeto (en una semibdtica
semantica) y con el sujeto que utiliza los signoa el objeto (en una semidtica

pragmatica).

Asi en este tipo de relacion encontramos una e@midel entre signo linguisticos y no
lingtisticos. En relacion con esto Roland Barthmsnsa en la necesidad de construir
esta ciencia, llamada semiética, dandole un caré&stiensivo que abarque todos los

sistemas de signos y hecho significativos.

De manera mas concreta y clara, partiremos defilsiadén dada por John Locke sobre
semiotica, como “la doctrina de los signos cuyadas considerar la naturaleza de los
signos, de los que la mente hace uso para compré&asieosas, o para transmitir el

conocimiento de ellas a otros. Con esto la senai@iicvuelve la “ciencia de los signos”.

Para que todo esto nos permita guiarnos dentra detdgrafia como el conjunto de
signos, “Manual de Fotografia de Bodegones Actisti es la busqueda personalizada a
través de técnicas auxiliares, cargada de signes tigmen un significado, donde
predominan las figuras retéricas de la estética ocden metafora, sinécdoque y

metonimia, entre otras, que sugieren una alta ¢anitm o interpretacion.
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3.1.1. La fotografia desde la propuesta bartheana

Connotacio - Elementos
n /4 Semidticos
‘ dictintnc \s/

Connotaciones Saberes

Retéricas Cultnrales

[ficiirac ’
Ideologias Léxicos

(convenciones

ideoldgicas) /
\/Ejes Seménticos./ Idiolecto
(paradigmas)

Fuente: La camara lUcida. Barthes, R.

Una imagen fotogréafica es susceptible a tres iiees: hacer, experimentar, y mirar.
Dando origen a tres sujetos: el Operator, es @lgfafo, Spectator, somos los que
examinamos el documento fotogréafico y el objetodoafiado que es el referente, que

toma el papel de Spectrum. (Barthes, 2009)

Para intentar comprender el bodegén de esta tinspes necesario tomar de base tres
emociones las cuales podemos ser participes deetreste proceso comunicativo,
tomando en cuenta la fotografia. Con respecto prd@uesta tedrica propuesta por
Barthes en la Camara Lucida podemos decir, quealdat bodegon los objetos juegan

roles dentro de la comunicacion.
Por un lado al momento de realizar el bodegon féfag se encuentra el Operator con

el manejo de la cdmara, es un proceso de conodopensonal que se experimenta con

el propio lente, cumpliendo a la vez la funcion geectrum, haciendo del objeto a
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fotografia un elemento de doble via donde el Operss convierte en Spectrum, y por
esta sensacion de Spectrum comunica a otros Spestmsaciones distintas.

Segun Beristain los signos tienen la propiedad gitegar un segundo significado al
significado, al que llama connotacion, que resultaediatamente referencial, es decir
un segundo sentido cuyo significado esta constitypdr un signo o sistema de

significacion primero, que es la denotacion.

Los bodegones desde su esencia, son imagenesifiitagrque estan llenas de signos y
re significaciones, mas alla de los que busquejeefla estética de su composicion, para
acercarnos a su interpretacion es pertinente negucla distincion que hace Barthes al

referirse a tres tipos de mensajes:

1. Mensaje Linguistico: correspondo a los componengduales. Puede, en
algunos casos, formar parte de la misma imagefofera de etiquetas o

rétulos), en otros puede estar al margen de(Elé&aez, 1982)

El mensaje linglistico, relacionado de manera ¢lalma la imagen, cumple dos

funciones:

a. Anclaje del sentido: cuya funcion se basa en lantiisnaturaleza semiotica y
lenguaje verbal, presenta al receptor con unalianpplisemia, el lenguaje
verbal suele ser lo mas concreto. Asi una imagedré varias decodificaciones
posibles en tanto que un texto resulta generabnenivoco. Como se puede
apreciar en la imagen del Anexo N°4

El anclaje se produce en dos niveles, segun s@aagen literal o simbdlica. En la
imagen literal reconocemos los objetos, es decireaiza una identificacion. En la
imagen simbolica existe la decodificacion y noeglonocimiento, pues se da un proceso

de interpretacion, en este caso, la funcién debtex guiar la interpretacion.

Cuadro N°2 / Operacion del Anclaje
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Elemento sobre

D

lOperaciones que seResultados de las

que actta afectan operaciones

Eleccion del nive o
Reconocimiento d¢

AY”J

_ Imagen literal de percepcion )
Operacion del los objetos
) adecuado
Anclaje _
o Interpretacion
Imagen Decodificacion .
Simbdlica

Operacién del Anclaje
Elaborado por: Andrea Morales y Diana Paredes

b. Relevo de la imagen: son los mensajes que aclasamido de la imagen.

2. El mensaje iconico simbdlico o codificado: estarfado por agrupaciones de
elementos de la figura que adquieren un sigmifical activar o actualizar
ciertos conocimientos culturales. Este tipo densages esta codificado en la

cultura y esta formado por signos discontinuos.

La imagen denotada y connotada actia de modo diveesdenotado parece formar
parte de un nivel natural del lenguaje mientraslgumnnotado sugiere siempre ser un
producto cultural. (Pérez, 1982)

De esta manera el efecto global que produce laemags el de yuxtaposicion

naturaleza / cultura, a lo que Barthes denominanfiemo de naturalizacion:

Propone dos vias para descubrir la regulacion erpreteso de interpretacion:
Principalmente, el proceso de connotacion debe diiapse a las facultades
interpretativas del receptor: “La variacion de leas no es anarquica, depende de los
discursos y saberes investidos en la imagen (spb&stico, nocional, cultural,

estético...) (Pérez, 1982), y lo mas destacable estopos estos saberes se agrupan
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segun sus caracteristicas, hasta que es posiblelasificacion para establecer una
tipologia de todos ellos. Nos encontramos entonoaslos Iéxicos, o una porcion del
plano simbdlico del lenguaje, que corresponde euanpo de practicas y técnicas.

Los Iéxicos y ejes semanticos constituyen el sigtsotore el cual se construye la imagen
o bien la lengua de la imagen. La autonomia desessstemas se ve bastante endeble en
la incorporacién a la ideologia. Barthes considelaimagen como la manifestacion de

la ideologia que refleja una cultura de manerarahtu

3. El mensaje icdnico literal o no codificado: tambgnapoya en la imagen. Esta
compuesto por signos discontinuos cuyos signifisambn los objetos reales de la

escena y los significantes que son los mismostabjotografiados.

Lo literal forma parte de un primer nivel del leagrique puede llamarse denotado en la
medida en que la relacion significante/significagioe en €l se establece es case

automatica y natural. (Pérez, 1982)

Haciendo referencia a la primacia de lo ideolégicaspecto significante de la ideologia

esta constituido por la retdrica:

Y la ideologia general corresponde, en efectosigsificantes de connotacion que se
especifican segun la sustancia elegida. Se llapsios significantes connotadores vy, al
conjunto de connotadores una retérica: la ret@parece, asi como la cara significante
de la ideologia. (Pérez, 1982)

Cuadro N°3 / El aspecto significante de la idetdog
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Significante Connotadores

Retorica

Ideologia propiament
dicha
Significados de

()

Ideologia Significado

connotacion

Fuente La cdmara licida. BARTHES, R.
Elaborado por: Andrea Morales y Diana Paredes

Segun Barthes esta retérica no especifica la imagenque forma parte de todas las
modalidades de expresion y comunicacion. A la imag@o le corresponderian los

factores derivados de las limitaciones fisicasadadion.

De acuerdo con Gonzales, partimos de que la pintuiea fotografia se encuentran
estrechamente relacionadas, se produce la commiencios observadores de que las
imagenes fotograficas significan porque son natgrghorque se relacionan con lo que
representan de la misma manera en que la cisidelasdond con lo visto. (Gonzalez
Ochoa, 2001)

El manejo de signos requiere siempre de una imtgon, se recurre a ellos para
impregnar de significado a un objeto. Esto va dmdao de un proceso de connotacion
gue se sujeta a las facultades de interpretacidmsdeceptores, “la variacion de lecturas
no es anarquica, depende de los discursos y saleestidos en la imagen, saber

practico nocional, cultural, estético”, (Barthes).
El bodegon asi responde a necesidades simbodlimastitaya una manera de establecer

la mediacion entre el hombre y el mundo: las imageson simbolos, pueden actuar

como representantes de las cosas del mundo.
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A través de una camara el fotografo manifiestaperaepcion personal del mundo o de
los objetos, sin mayor finalidad que la de expmesartal vez como desahogo,
proponiendo una verdad propia, o también de el gimdecomo un acontecimiento

encontrado de manera personal o algo dificil deoveasta poder plasmarlo como una

imagen intangible.

Las diferentes experiencias individuales, haceravéa perspectiva de cada observador
ante una imagen, por lo que la interpretacion, iéstion, afinidad y reaccion tienden a

ser unicas en cada caso.

Aunque de manera tangible, existe una sola imagsta, toma dos personalidades
distintas a partir de una misma esencia: la imageada y la imagen interpretada a

través de una perspectiva que difiere del verdaolégen de la imagen real.

La composicion fotografica, es parte esencial dglificado que se pretende dar a una
toma, el espacio que se maneja entre los objeeseipiados, la iluminacion, el color y
sus tonalidades, ayuda a dar intencion a cadateardostrado. La funcion de la imagen
es proporcionar una posibilidad de manifestar,lpemedios adecuados una serie de
valores que no pueden captarse a guardarse maa tragés de su propio sistema.
(Gonzalez Ochoa, 2001)

Dentro del modo simbdlico, las imagenes han sersidnoldgicamente hablando, como
simbolos religiosos, como elementos que permiti@acaeso a lo divino. Pensamientos,
deseos, recuerdos, cultura o cualquier cosa gaacentre dentro de un contexto, todo
puede encontrar una manera de simbolizarse y uresapante de su concepto.
(Gonzalez Ochoa, 2001)

La imagen esta en contacto con cierto nimero deecmiones que son sociales, por

tanto, a través de todos los modos de funcionamiesdta presente en ella

esencialmente, lo simbdlico.
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Una funcion primordial de la imagen, consta eneesia relacion con el mundo visual,
nuestra actividad intelectual depende de ella.nhagen tendria entonces por funcion:

asegurar y reforzar esa relacién, reafirmarla gipagla, perfeccionarla y dominarla.

La fotografia pide ser considerada como realisap gambién dice acerca de las
imagenes fotograficas que deben verse como desvad@usadas por los objetos que

representan, como si hubiera entre ambas una dwmeatural. (Gonzalez Ochoa, 2001)

El realismo es relativo, estd determinado porsksia de representacion prevaleciente
en la cultura de que se trate, no es, por tant,relacion constante y absoluta que se

mantiene entre un objeto y su representacion eaiplea el sistema normativo.

3.1.2. Barthesy el bodegon

Para Sdécrates las palabras 2 son herramientagliséirguir aquello de lo cual se esta
tratando, si no tuviéramos lenguaje, habria quetsusu funcion por medio de gestos
imitativos.” Por lo que las partes del discursodmreser imitados por la voz o una

imagen, lo que imitamos en el lenguaje es la eaérn&andinsky)

Dentro del bodegdn cada autor propone una distiisiccion de los elementos donde
encontramos conjugados varias composiciones dechiny, enfoque, cuadros, etc.
Donde ninguna se desliga de la otra sino que s@leomentan para dar importancia al
elemento expresivo en el actuar cotidiano donde hamicveces las verdaderas

intenciones pueden quedar ocultas.

El mensaje entonces quedara codificado con dosofiues:

- Anclaje del sentido: donde se basa en la distimtturaleza semidtica y el
lenguaje verbal, se presenta al receptor con mnpdiaapolisemia, como se puede
ver en la imagen del Anexo 1. Asi una imagen tend@rias decodificaciones

posibles.
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El anclaje dentro del bodegdn se lo puede pereibidos niveles distintos: codificada o
no codificada y literal o simbdlica. En la imageterbl reconocemos los objetos es
decir, se realiza una identificacion. En la imagenbolica existe la decodificacion, en

este caso, la funcidn del texto es guiar la inetgmion.

- Relevo de la imagen: son los mensajes que cumpldanicion de aclarar el
sentido de la imagen que se incorpora a ella aamelemento mas del sintagma

iconico. Véase Anexo N°4.

3.1.3. El mensaje icénico simbalico codificado

Esta formado por agrupaciones de determinados eteméle la figura que producen
significacion al activar o actualizar ciertos cangentos culturales. Este tipo de
mensaje se halla codificado en la cultura y estaddo por signos discontinuos.

La imagen denotada y connotada actia de modo diveesdenotado parece formar
parte de un nivel natural del lenguaje (bodegorstand) mientras que lo connotado

parece siempre un producto cultural (bodegdn déquaidnd).

Para poder encontrar y entender el mensaje icésilobolico en el bodegdn, es
importante mencionar las figuras retéricas que aqmsyaran en el desarrollo de este

producto.

La metéfora se presenta como una comparacion aldeeyieliptica. Se ha visto fundada
en una relacion de semejanza entre los significatkodas palabras que en ella
participan, a pesar de que asocia términos quefigean a aspectos de la realidad que
habitualmente no se vinculan. Es decir, la metafonalica la coposesion de semas
(unidades minimas de significacion) que se da giaglo conceptual o semantico y en
los bodegones artisticos se manifiestan en cadetoolgientro de la composicion.

(Enciclopedia Focal de fotografia., Barcelona.1p60,
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La metonimia es la sustitucién de un término poo cuya referencia habitual con el
primero se funda en una relacion existencial quedeser: causal, espacial o espacio
temporal. Sinécdoque es la figura retérica queasa len la relacion que media entre un

todo y sus partes.

Fontanier la describe como la “designacion de uetolpor el nombre de otro objeto
con el cual forma un conjunto, un todo fisico o afistco, hallandose la existencia o la
idea del uno comprendida en la existencia o la diglaotro”, de tal modo que la
sinécdoque “da a entender de lo que el mensajeequiéeir en la imagen compuesta del

bodegdn.

3.1.4. Icoénico literal o no codificado

Es anterior a lo simbdlico pero se apoya tambiéhaeimagen. Estd compuesto por
signos discontinuos cuyos significados son los étay reales de la escena” y los

significantes son los mismos objetos que compohkade=gon.

3.1.5. La connotacién de la imagen

Barthes plantea como problema principal a resolaezpnnotacion de la imagen, que él

ubica entre el mensaje iconico literal y el mengajaico simbdlico.

Partiendo de la base de que la imagen es extraoi@imente polisémica propone varios
pasos a seguir para anclar el sentido de la imdgemejor manera. Para este efecto,
maneja el concepto de saberes culturales del mogpe le permitiran llevar a cabo una

lectura connotativa més cercana a lo que es etlsetiet la imagen.

Los saberes culturales, como hemos mencionadogsperiencias cognoscitivas del

receptor. La imagen esta en contacto con ciertoendinde convenciones que son
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sociales, por tanto, a través de todos los moddsirdgonamiento esta presente en el
bodegbdn esencialmente simbdlico.

Como seres sociales, los seres humanos estamaostreoha relacion con el mundo
visual, nuestra actividad intelectual depende te Bh imagen asi tiene como funcion
principal asegurar y reforzar esta relacion.

La decodificacion de un bodegén artistico dependes®& de la identificacion y
reconocimiento de los simbolos que se manejaectark de los colores, de las formas,

de la luz, y demés elementos que juegan un pajpelriante en la composicion.

En segundo lugar siguiendo la propuesta de Barthesynjunto homogéneo de saber

una porcion del plano simbdlico que corresponde eugrpo de practicas y técnicas.

El hablar de ideas y representar en el bodegérnapeastos haciendo uso de distintos
objetos como estructura y como fragmentos quenfiaate concluyen un todo, hablan
de una historia personal, que al yuxtaponerse oanserie de signos y connotaciones
culturales hablan de un mensaje codificado en pacss y tiempo como parte de una

experiencia cognoscitiva y raiz cultural.

El bodegdn entonces comprende un estudio de diésreaamas, fotografia, historia,
disefio, composicién, proponiendo una diseccion erimiendo a cada obra de

creatividad y originalidad para lugar la poliserarael Spectrum.

El bodegon esta representado generalmente comoubstitsto de la realidad,

considerando su técnica como una excepcional @elitie, como un medio para proveer
informacién de cosas 0 sucesos reales presentamios magicos. Es la forma del
“querer decir algo”, capturar un instante elaboramlcencontrado, ausentarse del
provecho de una realidad supuesta: de la cosa dictepresentada, y que para el
Spectrum va a significar algo distinto.
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CAPITULO 4

EL BODEGON FOTOGRAFICO

Tuvo especial influencia en el siglo XVI en Flandéste género era llamado naturaleza
muerta, que era un tipo de pintura simbdlica. $i@a $acer en interiores y se le llamaba
bodegbdn porque representaba elementos que estales acinas, en las bodegas o en

las despensas (pan, botellas de vino, frutas,...).

También conocido como naturaleza muerta, es ungemajue representa objetos
inanimados, generalmente objetos cotidianos quéguuser naturales (frutas, flores,
comida, plantas, rocas, conchas etc.) o hechoglgmwmbre (utensilios de cocina, de
mesa o de casa, antigledades, libros, joyas, menedaun espacio determinado. Esta
rama de las imagenes fijas se sirve de un exqusieglo, encanto coloristico y de una
iluminacion fina para producir un efecto de seradjd bienestar y armonia.
(Enciclopedia Focal de fotografia., Barcelona.1960)

Bodegdn es el retrato de un objeto o grupo de abjgtie se realiza siempre en estudio

(interior). Se pueden diferenciar dos tipos:

. Bodegdn seco. Son los que tienen mas en comunosoquie se realizaban en
pintura (naturaleza muerta). Admiten sombras,utast y el color suele ser
cdlido: cuerda, madera, cereales, barro, frutflergs secas, pasta, botellas de
vino, en el caso de que quedara una composicign manotona en cuanto a

color, se puede poner un elemento que destaquestel

. Bodegon humedo. Es mas luminoso, brillante. No telsimbras y las texturas
son suaves: frutas y verduras, cristal, cubiettosicero inoxidable, porcelana.
La principal aplicacion del bodegdén es la fotograpublicitaria, donde el
objetivo es vender un objeto, por lo que se watana fotografia muy cuidada y

preparada. Los equipos son de gran calidad ybaj& en estudios.
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4.1. Aspectos del bodegdn

. La composicién. Es importante respetar la ley detdocios: las grandes masas
estaran en el centro y los pequefios detallesealoedUn bodegdn cuenta con
varios planos de composicion, lo que obliga adjebcon diafragmas cerrados

para conseguir mayor profundidad.

. La toma. Es importante la posicion de la camaKasyobjetivos con los que se va
a trabajar. Por ejemplo, si el objeto es muy plas®debera hacer una toma
cenital (desde arriba). La toma que mas se utizéa toma frontal ligeramente

picada. En cuanto a los objetivos, con ellos sglen crear diferentes efectos:

0 Teleobjetivo. Enfoca muy bien el bodegon, pero ehddb queda
desenfocado.
0 Gran angular. Se puede deformar el bodegon p@ximemos.

El objetivo que mas se utiliza es el teleobjetivate (70-100) ya que respeta la
profundidad de campo lo suficiente y no deformaobjeto, ni llega a pegar la

perspectiva. En publicidad se trabaja con negale/6x12.

. La luz. Es muy importante, mas que en otros genéependera del tipo de

bodegon

4.2. Pasos para la toma de un bodegon artistico

4.2.1. El quéy el cobmo

Para hacer cualquier tipo de fotografia es neaesare el “Operator”, se detenga a

reflexionar acerca del objeto, el mensaje, es dmtire el qué quiere fotografiar. Mas
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aun es necesario reflexionar en esta situacion lpgrar un bodegoén artistico, ya que
como se ha mencionado antes, es un género quetagqueser lo que finalmente se va
a obtener, no basta con solo disparar una camema, pensar bien en la toma a

realizarse.

El primer paso es considerar el “que” de la imades,bodegones fotograficos son

polisémicos; polisémicos desde su contenido, ya guede ser de comida, moda,
oficina... de mdltiples cosas, ya que dependera goretera de la necesidad de cada
autor, en esta polisemia de objetos al componduymftambién la multiplicidad de

direcciones, luces y sombras que podemos dar @nla, tel encuadre, enfoque, plano,
etc. Todos estos elementos que componen un bodegonecesarios mucho antes de
disparar nuestras camaras, debido a que es urogémegarado y no debe ser un tiro de

casualidad o de suerte.

Seguido del “que”, tenemos el “como”, ya que unetbjpuede ser el mismo pero

utilizado de diferente manera, una cosa es verhamaburguesa en un restaurant de
primera, y la otra es ver una hamburguesa en ugainesen un restaurant de baja
categoria, puede ser que sean las mismas hambasgyeso la presentacion,

precisamente el “como “se expresara en cada utes distintas imagenes.

Todo va a depender de qué queremos transmitir ipsleecursos que tengamos para

hacerlo.

Es evidente, que no es lo mismo fotografiar unymeef para Vogue que fotografiarlo
para un flyer, no debemos cerrar nuestras miraggs: "esto es un perfume" o "esto es
un zapato", y punto. Debemos ir mas alla y verssi mapato ganaria en glamur si lo

vieramos como un perfume.
Siguiendo una regla un poco general, distinguinmbhieeun par de tipos de bodegoén: los

-llamémosles asi- sencillos, con iluminacion glopaln disefio poco elaborado, y los

complejos, con un disefio mucho mas cuidado y wmainiacion multiple mas detallada.
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Podemos encontrar los primeros en revistas de \mortacatalogo, por ejemplo; los

segundos, en los anuncios publicitarios de unate\(Autores, 2008)

4.2.2. lluminacion

En iluminacion, existen dos tipos de luz: lucesadwy luces blandas. La luz dura es una
luz intensa, y proyecta fuertes y profundas soméwase el bodegén. Puede ser til para
efectos dramaticos o fotografias de objetos alesles vaya este tipo de luz, pero para

retratos o bodegones suele ser un auténtico desastr

Asi pues, para empezar, vamos a olvidarnos deroseflashes integrados, pop-up y
similares. Los flashes directos -los de nuestrasacas- producen haces generalmente
secos y concentrados, que van irremediablementepad@ados de sombras antiestéticas

para un bodegoén.

Por contra, la luz blanda apenas produce sombassiguiendo tonos suaves y
difuminados. Es muy indicada para el retrato yosnblodegones, justo donde queriamos

llegar.

Estas luces las encontramos en flashes de cabéwéll loren difuminados o, en su
defecto, reflejados. En este caso, vamos a appstael uso de luz continua difusa o
reflejada -simples flexos, por ejemplo- ya que tabain flash integrado en una

compacta digital se antoja un poco dificil.

Una de las ventajas que tenemos a la hora de bhadegones es que podemos realizar
exposiciones largas sin miedo a que la imagen satyada o el motivo se desvanezca,
€S un género que nos permite precisamente jugasrcobturador, y la luz por medio de
él. Por esta razén, no vamos a necesitar un potentipo de flashes; ni focos de luz
continua. Un par de lamparas de oficina van asiiesntes. Todo depende de nuestra

pericia y, como de costumbre, de nuestro ojo fa@tigy.
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4.2.3. El arte de la composicion

El bodegdn es uno de los temas fotograficos magestas de la fotografia profesional,
pues requiere equipo y preparacion técnica denaltd, conocimientos necesarios para

obtener el maximo rendimiento de tanto utillaje.

La gran polisemia del bodegon es que no esta ligatita sola idea, el mismo autor con
un objeto puede jugar varios papeles de creacmm,ua simple movimiento luminico

obtiene una idea y una composicion totalmenterdgst la primera.

Para componer un bodegon es necesario primer@dai@ de sus objetos, prestando
especial atencion a sus formas, volimenes, tamafderes y texturas; segundo
dominio de la iluminacién, que cree la atmosferacadda y proporcione un toque
especial a lo fotografiado, resaltando con fueraa earacteristicas. Tercero, una
composicion y encuadre elegante fruto de una coi@eaarmoénica de los elementos y

de un fondo acorde con ellos.
Estos tres factores (tema, luz y composicion) tasubleterminantes a la hora de
conseguir una foto de bodegdén que merezca la plsale el bodegon mas sencillo

exige una preparacion previa del mismo.

Los requerimientos en bodegones creativos son nodxitema, iluminacion, fondo,

composicion, se deben solo al fotografo.

4.2.4. Lasencillez

Es necesario que al momento de pensar en un badegseancillo se vuelva o mas

complejo, la simplicidad: un tema sencillo, un fonteutro y una sola luz junto a una
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cartulina blanca, plateada o un espejo para suaekzaontraste de la iluminacion

principal, sera lo necesario para crear algo esdiaario.

Los objetos adecuados para un bodegon son aqgekodestacan por su forma; el color
y la textura son también importantes aunque commeahtos decorativos. La perfeccion
de los objetos suele ser obligatoria en la fotégrpfofesional de bodegdn pero no es
absolutamente imprescindible en el caso de planéeans menos comerciales, nuestro
bodegdn puede emplear cosas no tan perfectas sieupréstas respeten la logica y el

sentido de la imagen.

Sin embargo acotando temas anteriores, pensar @njetb, un mensaje, un tema, una

composicion es necesaria para que el bodegdn seresmga su caracter artistico.

4.3. Hacia una estética del bodegén

4.3.1. El bodegon artistico como algo extraordinario

La capacidad para leer las fotografias de arteigemucompetencia en codigos de
simbolos que guardan exclusivamente por los miesnfebmundo del arte, entonces, la
emergencia de un cdédigo comunicacional exclusivoyge un mecanismo simbolico
para identificar y delimitar un mundo social detegli..el conocimiento acerca de los
codigos de arte modernos se vuelve entonces erenrescaso, limitando la difusion de

las competencias apreciativas para terminar.

En cuanto a los bodegones artisticos, la expedergtetica se ajusta en el ambito de lo
extraordinario. De esta manera, lo que hace a atografia ser un objeto estético, es
gue la fotografia esta de alguna manera vinculddaxtraordinario. No obstante, en el

marco de una teoria general sobre las “imagenagést, estas tienen, una estructura o

naturaleza cuantificada.
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Seguidamente, el caracter extraordinario de lagfafta trasformaria de una manera
cuantificada. Ademas, en la naturaleza de las “&nég técnicas” habria un cambio de
sentido: la imagen técnica es en si misma es gigtila y no lo que ella representa.
Asi, en el caso del bodegon, su “vector de sentglsiala no al mundo, sino a la
fotografia en si misma: la fotografia es real, molgjeto. Ciertamente, esta idea implica
un quebrantamiento con la “ontologia de la imag#ografica”, una ontologia segun la
cual no solo el bodegon y su objeto tienen un teandn a la manera de una huella
digital”, sino que, es la fotografia la que dedpiedmiracion por el objeto, siendo por

tanto la fotografia un mero medio para eso.

4.3.2. Estética, fotografia y bodegén

Si examinamos las leyes generales de la percepgumd@®mos ver que a medida que la
percepcion se vuelve habitual, se transforma eonatica, asi todos nuestros habitos

se retiran al area del inconsciente de manera atittan

Lo habitual es lo ordinario, lo que escapa deel@gpcion la habitualizacion lo acaba.
De hecho, dentro de este reino de la ignorancgayidas son como si no hubieran
existido nunca. Empero hay arte que puede hacepeear la sensacion de vida, que

existe para hacerlo a uno sentir cosas, para lepedra pétrea.

Luego, la técnica del arte es hacer los objetosc@®ocidos’, hacer formas dificiles,
donde se aumente la dificultad y la extension deelaepcion, porque el proceso de la

percepcién es un fin estético en si y debe seopgaldo.

El arte remueve objetos de la inconsciencia deefagpcion, Shklovsky llama a esta
ruptura de automatismos perceptivos sobre un ofgateafiamiento”. (Trias, 1988)
Decimos entonces, que el arte en bodegones es;, tmsas del campo de lo ordinario

poniéndolas en el campo de lo extraordinario.
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4.3.3. El arte imposible

El arte es cualquier actividad humana que estégidiéi a producir situaciones

imposibles, y mientras mas artistica es la situacitenos probable es lo que ésta
produce.

Desde aqui hay una oposicion entre el arte y ekdalArte es lo que se opone al

habito”. Casi siguiendo a Shklovsky,: ‘Estéticajrsfica ‘capaz de ser experimentado’ y
‘habito’ implica anti-estética: 1o que se ha conider habitual ya no es en absoluto

experimentado. (Harrison, 1996)

Complementando lo anterior, mientras menos habitnaks puede ser experimentado
(percibido). De esta manera, la cantidad de produotdinarios habituales que nos
rodean y que muy pocas veces los percibimos orasis reconocemos dentro de

nuestra perceptiva humana son objetos comunes, tamo, no-arte.

El bodegon artistico es extraordinario, y lo camtr@s verdadero: lo extraordinario es,
por si mismo, arte; por supuesto, relacionado eoactividad humana, lo verdadero

tiene la mera funcién de informar o vender comelesaso del bodegdn publicitario.

Se dice que la fotografia ha librado a las artéstiglas de su obsesién por la semejanza,
el hecho se debe, que, en vista de la fotogradigidtorico, la forma deja de tener
cualquier valor imitativo. Se puede decir que @doafia liberd a la pintura para habitar
en el campo de lo simbdlico, el campo de los signesno es mas que convencional,
no-iconico, de tal manera que el realismo nada tegre ver con la dimension estética de

la pintura.

Desde la invencion misma de las “imagenes técnitasemejanza, la obsesion del

realismo plastico — parece ser una obligacion éottarafia.

La dimensidn estética de la fotografia de bodegba i@evitablemente relacionada con

el realismo, desde que un bodegon es, no soéldyjetoofotografiado, sino que, tiene
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desde su mismo ser “identidad ontolégica” con gatobéste comparte “un ser comun”
con dicho objeto. (Autores, 2008)

Mientras la pintura ha sido liberada de los objeggsesentativos, el bodegon tiene un
“tipo de identidad” real y material u, otra vez ensentido Peirceano, una “conexion
fisica” con ellas. Por tanto, la dimension estétiled bodegon esta necesariamente

vinculado a los objetos, a su duplicacion inigigbor tanto, al realismo plastico.

En la medida en que el bodegdn implica un “tipo identidad” con los objetos
fotografiados, las cualidades estéticas del bodégdnque buscarlas en su poder para

poner al desnudo el mensaje ahi contenido.

El bodegon fotografico nos permite admirar la oépiccion de algo que nuestros ojos
por si mismos no nos podrian haber ensefiado; rtoa@Itomatismos perceptuales de
lo habitual, por ejemplo, la cotidianidad; sacaatlobjeto fotografiado de su contexto
real y presentandolo en la conocida superficieargpilar del bodegoén, asi el objeto
liberado de las condiciones de espacio y tiempolggebiernan se convierte en objeto

extrafio, desconocido, se presenta ante nuestr®$pjm”. (Ray, 1991)

Todas estas caracteristicas son imperceptibles,ssilo, hasta que una imagen, en este
caso un bodegoén, nos ayuda a re- conocerlo, ratextoalizarlo, el objeto fotografiado

se convierte en algo nuevo.

El bodegon dentro de su estética debe ser entercbdmo una impresion, una
manipulacién de la luz, En la medida que el bodeg® una “impresion” de alglin
objeto o de la realidad, ésta muestra algo de micobiendo “conectado fisicamente” a

ella. Un bodegén fotografico es por tanto, un iediel objeto fotografiado.

La originalidad en el bodegoén fotogréfico, a diferia de la originalidad en la pintura se

encuentra esencialmente en el caracter objetivandho. A diferencia de la pintura, la
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fotografia no se basa ni en la pura imaginaciéenria interaccion subjetiva entre el ojo

y la mano para generar una mera ilusion.

El bodegbon no es de ninguna manera la imagenieatide algin objeto, sino su
verdadera impresion por la manipulacion de luz.vAtr una fotografia no somos
traspuestos al campo de la ilusion, sino que vemlo®bjeto por medio de su
reproduccion inicial. Y es en su objetividad (erosiginalidad) que el bodegdén pone las
realidades al descubierto, lo que lo lleva a desiaitlas de su insercion en la
cotidianidad.

Cuando vemos una fotografia de bodegon no se detque estemos frente a una
ilusién, sino a una realidad des-alienada; deswatia por medio de su duplicacion
inicial por medio de la “conexion fisica” entreadjeto y su fotografia generada por la
luz. En otras palabras, las cualidades estéticalm detografia de bodegdn hay que
buscarlas en su poder para poner al desnudo ldagah través de los objetos. (Peirce,
1986)

Por nuestra parte podemos decir que al transt@graimente el objeto a la imagen
fotografiada, el bodegdn rescata al objeto fotogdaf desde su insercién pragmético en
la cotidianidad y lo transfiere al campo del exéraiento, en el cual el objeto es capaz

de captar nuestra atencion y de volverse admiradm @lgo nunca antes visto.

De esa manera, el objeto se representa generanddm@acion de muchos. La
admiracion es, por tanto, la categoria estéticawsdta de acuerdo al realismo propio de
la fotografia de bodegbn, esto es, con su objetikidS6lo por su objetividad, la
fotografia nos permite admirar las cosas en suahgddbn como si nunca las hubiéramos
visto antes. (Riego, 1990).
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4.3.4. El bodegén y su valor artistico

Hay muchas diferencias en la estética de la fotizgde bodegon.

La primera diferencia concierne a la idea de quealdr estético de cualquier artefacto
disminuye: con el tiempo éste se hace mas halfiswglerfluo’), consecuentemente, el
valor de las obras de arte no es ‘eterno’, peragdas obras tienden a caer en direccion

al habito. Por supuesto, la fotografia tambiénfestada por la superfluidad.

Ciertamente, los fotografos buscan lo nunca arngts, improbable, las imagenes. Sin
embargo, por el solo hecho de su existencia, cagaonbodegdn necesariamente se
vuelve en una posibilidad fotogréafica ya realizgdamo tal, una fotografia ya vista, se
sumerge en lo habitual. Esto no es sorprendentegugaincluso la situacion mas

improbable creada por el arte con el tiempo seveuehbitual.

Por otra parte cada vez que contemplamos un bodegéontenido se convierte en algo
nunca visto, porque la fotografia tiene constantgenel poder de des-alienar dicho
contenido, cortandolo siempre de su contexto pragmérdinario. En otras palabras,
en la medida en que la fotografia duplica el obje® un “transformador estético”,
transponiendo inicialmente las cosas desde loiaatidu ordinario a lo extraordinario, y

eso es cierto para cualquier fotografia de algjetoly para cada mirada a la fotografia.

Por esta razon, contemplamos las fotografias wtaayvez pero no hacemos lo mismo
con sus objetos correspondientes. Es decir, aundsodegon, nunca vemos el objeto
como lo vemos en su contexto pragmatico, la fofégras necesariamente un
“transformador estético”. En la medida en que nosolemos en un contexto
pragmatico el objeto como tal es imperceptiblegya permanece siempre en la red de
sus relaciones con la totalidad de cada contexagnpético. Pero tan pronto como
vemos el objeto en el bodegon, el contexto pragm&e va, no existe mas, quedando

s6lo el objeto por la fuerza de su duplicacién eéagica.
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La realidad de composicion en el bodegdon permaeecel campo de lo ordinario,
mientras que la duplicacion fotografica de esadad| esta siempre fuera del tiempo y
del espacio, en un campo puramente extraordinglrcmal en su extraordinariedad no es

un campo sagrado, ni politico, o existencial, $ino puramente estético.

Como transformador estético, el bodegon inicialmeduplica una realidad des-
alienandola. Es la duplicacion des-alienada dedédad, la que nos permite una y otra

vez admirarla como algo nunca antes visto, descdooextraordinario.

El bodegon es la unidon permanente entre el objetsuealienada ordinariedad y los
mismos objetos en su extraordinariedad, entre alidael como objeto pragmatico y su
realidad como objeto estético. Por tanto, lo queoirta no es si la fotografia es nueva o
redundante; el bodegon es siempre un “transformestético” en la medida en que va
duplicando las cosas que recibe y las va situamdel éambito de lo extraordinario,

volviéndolas admirables.

Por su parte, Shklovsky dice que “el arte es unadade experimentar la astucia de un
objeto; el objeto no es importante.” Aplicando estoualquier bodegoén, podemos decir,
en contraste, que la fotografia como objeto ningertante, lo que es importante es su

“astucia”, a saber, su capacidad de des-alier@jeto fotografiado. (Peirce, 1986)

4.3.5. El bodegdén, lo extraordinario y lo improbable.

Todo producto del hombre, el producto que sea,ae$stico” en la medida que sea
“improbable”. En cuanto a los productos humanosidainente no hay diferencia entre
su ser “improbable” y su ser “artistico” o “arté®or el contrario, lo extraordinario del
bodegdn proviene de que es algo estético, masspreente, un “transformador

estético”.

No es un bodegon lo que es extraordinario, sinel @entenido como contenido de la

fotografia. En el bodegdn artistico existe unaitamen la fotografia y en su contenido.
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4.3.6. Estética cuantificada

El caracter cuantificado de fotografiar, es la idaa se refiere a las “categorias del foto-
aparato”. De hecho, dichas categorias serian “Etegorias del espacio-tiempo

fotografico”, ya que fotograficamente el espaceipo se ha dividido en zonas

claramente separadas: por ejemplo, hay una zoeaiakpara una gran proximidad, una
para la proximidad media y una para una larga riisha una zona especial para una
vista de ojo de pajaro, una para la vista de urdejgusano, una para la vista del ojo de
un nifio pequefio, una para una vista directa arcaicdos ojos completamente abiertos,

una para una vista de lado. (Trias, 1988)

De la misma manera hay una zona de tiempo (veldaiéaobturacion) para una vista
tan rapida como un rayo, una para un vistazo rapida para contemplar sin prisa, una
para reflexionar observando. Claramente esto dsdulado a los diferentes lentes
fotogréaficos, tiempos de exposicidén, apertura, &gydotograficos y las distancias.

Obviamente, siguiendo esta l6gica, mientras masabgble sea la eleccion de alguna
de las posibilidades fotograficas, mas extraor@angrpor lo tanto, mas artistica seria la
fotografia de bodegodn. La extraordinariedad y pota el valor artistico de la fotografia
variaria en una forma cuantificada de acuerdo a nesicionadas “categorias”

fotograficas.

La idea de este grupo de posibilidades fotografazesntificadas hace una diferencia
importante, ya que, se tiende a rechazar el “&sékio es, cualquier mirada en el objeto

fotogréafico que parta de la presentacion en “sezavirginal”.

En la fotografia de bodegdn, dicho estilo signiftpee la imagen del objeto tiende a
desaparecer como imagen, permitiendo al espectatmder al objeto que es el
contenido de la imagen. La idea detrds de estolas: cperspectivas inusuales,
deformacién de los lentes, luz artificial, y el gyshacen al espectador consciente de la

fotografia a costa de su objeto o contenido como ta
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Mientras menos comunes sean los objetos a fotagrafiejor, esto es, mas estético —
“improbable” — el resultado. Por lo tanto, al calesar el espectro de posibilidades

fotograficas.

4.3.7. El bodegon, el objeto, el mundo y la imagen

Es por intermedio de la diferencia en cuanto abrvastético de la fotografia de acuerdo
con la perspectiva que ésta ofrece en su contemjde, legamos a una cuarta y
fundamental diferencia en la estética de la fofit@ragara algunos en el bodegdn lo
importante es el objeto: lo que admiramos consexaetiel caracter esencialmente
objetivo de la fotografia. No es la habilidad della fotografia como tal, lo que nosotros
admiramos, sino que el objeto fotografiado en ssnmi ya que se ha transferido
inicialmente al bodegon fotografico. Por esta razéanestructura cuantificada de la

fotografia como tal esta presente en la estétiogyfafica.

Para otros autores lo mas importante es el esfile,no deja de estar por fuera de la
estética fotografica antes mencionada, y mas biewmpap un lugar central y se
complementan. Lo que le importa es la imagen nlajpespectiva canonica] de un
mundo que no conocemos y que tampoco podemos weporgue no adoptemos
perspectivas desconocidas para verlo, sino simplenporque generalmente no vemos
el mundo que estd ante nuestros 0jos, en la mettidgue estamos inmersos en un

contexto pragmatico. (Fritz Saxl, 1989)

La fotografia, por ende el bodegdn son considerado® un “transformador estético”
porque a través del nosotros podemos llegar al mood nuevos 0jos que nos permiten

admirarlo.

Por eso es importante la técnica en la imagen,queeal producto nos dé la posibilidad
de imaginar, de “dar sentido” de nuevo a un obgpte se ha convertido sin sentido-
privado de cualquier mito por la fuerza de lasitcientificas y al mismo tiempo,

reducido a las entidades abstractas postuladatigias teorias.
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Por esta razon, existencial y ontolégicamente fagfafia significa una inversion del
vector de sentido es decir: no es el mundo lo Bogwio, sino el significante, el simbolo,
lo que es “real”.

Considerando estas razones, es necesario manejarcetoncepto de realizacion de un
bodegdn artistico para que se recupere una estetitsformadora, cargada de sentido,
de valor artistico, por asi redundar, capaz dertpaoksemia en sus Spectrums, y asi

lograr el verdadero sentido del arte en la fotdgraf

4.4.  Produccion de bodegones

Para la realizacion de una buena imagen, una veeeb@o el mensaje o tema a

producir, es necesario empezar a pensar en la geiodel mismo.

4.4.1. Eleccion del objeto

Para componer un bodegon, es necesario empezeakteana, una vez elaborada la idea,
se procede a la eleccidn del o los objetos paeolduccion del mismo.

a. Forma: La forma es la apariencia externa de lagsscoBor medio de ella
obtenemos informacion del aspecto de todo lo gserotea. Nuestro entorno cotidiano
esta constituido por una multitud de elementosemternos naturales como artificiales
(casa, arbol, lapiz, etc.), que tienen distintgeeatos fisicos, es decir, distintas formas.
La forma es la identidad de cada cosa, es unamabjude puntos, de lineas, de planos,
de colores, de texturas que originan el aspect@gtedeterminado y que lo distinguen

de otro objeto o cosa (flor, silla, cocina, canta,)e
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4.4.2. Composicion

. Lineas

Nos ayudan a entrar dentro de la foto asi come gmdfundidad. Todas las lineas nos
dirigen la vision en una direccion pero el efe@orailtiplica cuando la linea es curvada.
Veamos como ejemplo nos ayuda a través de lassliliggirnos a un centro, a pesar de

estar con poca profundidad de campo.

—

Imagen 1: ejemplo profundidad de campo 1
. Texturas

Es necesario buscar diferentes texturas que refuest mensaje de la imagen
colocandolas en un primer plano. Una practica namgifla es la de situar la camara al

ras o casi al ras del suelo. Como ejemplo, la sigaifotografia.

Imagen 2: ejemplo texturas 1
. El color

Una fotografia puede transmitir cosas muy distirgagun la luz con la que se ha
captado, del mismo modo, no son menos importaoesdlores que aparecen en la
toma. Por un lado, cada color nos puede transdiférentes sentimientos, y el mensaje

gue queremos transmitir también puede ser mas smtein sabemos organizar el
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encuadre teniendo en cuenta como actla cada &ada color ejerce sobre la persona
gue lo observa una triple accion:

- Impresiona al que lo percibe, por cuanto queklrcse ve, y llama la atencion.

- Tiene capacidad de expresion, porque cada calonnanifestarse, expresa un
significado y provoca una reaccién y una emocion.

- Construye, todo color posee un significado prppiadquiere el valor de un simbolo,
capaz por tanto de comunicar una idea. Los cofoeesentemente estan asociados con

estados de animo o emociones.

Los colores nos afectan psicolégicamente y nosymerd ciertas sensaciones. Debemos
dejar constancia que estas emociones, sensacisoeiadas corresponden a la cultura
occidental, ya que en otras culturas, los mismésres, pueden expresar sentimientos
totalmente opuestos por ejemplo, en Japon y erai@nparte de los paises islamicos, el

color blanco simboliza la muerte.

. El Rojo: Es el simbolo de la pasion ardiente y deddda, de la sexualidad y el
erotismo, aunque también del peligro. Es el maertal de los colores calidos. Es el
color del fuego y de la sangre, de la vitalidad wd¢cion, ejerce una influencia poderosa
sobre el humor y los impulsos de los seres humammoduce calor. El aspecto negativo

del rojo es que puede destapar actitudes agresivas.

. El Anaranjado: Representa la alegria, la juvenélidalor, el verano. Comparte
con el rojo algunos aspectos siendo un color aeligtrillante. Aumenta el optimismo,
la seguridad, la confianza, el equilibrio, dismiaula fatiga y estimula el sistema
respiratorio. Es ideal para utilizar en lugaresd#dla familia se reline para conversar y

disfrutar de la compainiia.

. El amarillo: En muchas culturas, es el simbolo aleldidad y es el color méas
luminoso, mas célido, ardiente y expansivo, ekirade la luz del sol. Genera calor,

provoca el buen humor y la alegria. Estimula l#avisactia sobre el sistema nervioso.

68



Esta vinculado con la actividad mental y la inspda creativa ya que despierta el
intelecto y actia como antifatiga. Los tonos arnwaritalientes pueden calmar ciertos
estados de excitacion nerviosa, por eso se empgteacelor en el tratamiento de la

psiconeurosis.

. El verde: Simboliza la esperanza, la fecundidasl,bienes que han de venir, el
deseo de vida eterna. Es un color sedante, hipn@imwdino. Se le atribuyen virtudes
como la de ser calmante y relajante, resultandmazfen los casos de excitabilidad
nerviosa, insomnio y fatiga, disminuyendo la presé@nguinea, baja el ritmo cardiaco,

alivia neuralgias y jaquecas. Se utiliza para radiaarr los colores calidos.

. El Azul: es el simbolo de la profundidad se lebatyen efectos calmantes y se
usa en ambientes que inviten al reposo. El az@l @sds sobrio de los colores frios,
transmite seriedad, confianza y tranquilidad. Sealeya el poder para desintegrar las
energias negativas. Favorece la paciencia la anoedily serenidad, aunque la
sobreexposicion al mismo produce fatiga o depresitambién se aconseja para

equilibrar el uso de los colores calidos.

. El pdrpura: Representa el misterio, se asocia @adntliicion y la espiritualidad,
influenciando emociones y humores. También es lor etgo melancolico. Actia sobre
el corazon, disminuye la angustia, las fobiasyiedo. Agiliza el poder creativo. Por su

elevado precio se convirtio en el color de la rzale

. El blanco: Su significado es asociado con la pyrézacon la paz. Alegria y
pulcritud. En las culturas orientales simbolizaotea vida, representa el amor divino,

estimula la humildad y la imaginacion creativa.

. El Negro: Tradicionalmente el negro se relaciona leooscuridad, el dolor, la
desesperacion, la formalidad y solemnidad, laezest la melancolia, la infelicidad y
desventura, el enfado y la irritabilidad y puedpresentar lo que esta escondido y

velado. Es un color que también denota poder, nosyeel estilo. En nuestra cultura es
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también el color de la muerte y del luto, y se mesgara las misas de difuntos y el
Viernes Santo.

. El gris: Iguala todas las cosas y no influye endtres colores. Puede expresar
elegancia, respeto, desconsuelo, aburrimientozv&e un color neutro y en cierta

forma sombrio. Ayuda a enfatizar los valores egilés e intelectuales.

Cuando juntamos dos colores, es la combinacion anigue nos ofrece sensaciones
diferentes, eso porque nuestro ojo tiene que andsarse rapidamente para reaccionar
a las diferentes longitudes de onda del color.

Colores con escalas cromaticas muy lejanas eréi® abs transmiten, por lo tanto, una
sensacion de dinamismo, mientras colores con lahgit de onda préximas nos

aparecen relajantes.

Otras sensaciones comunes a todas las personaseissaciones cual calor (rojos y
naranjo), de frio los azules y los azules celestes)ura (los rosas y los verdes pastel) o
vuelven a llamar conceptos generales como poregjidrra (las castaias) el mar (azul

cargado).

Cuando juntamos colores juntamos sus sensaciorggeloos llevara a crear imagenes
siempre emocionantes, que haran de los lectore®rierpias distintas. Estas
consideraciones también valen por la macrofotogratigiendo el justo sujeto o la justa

combinacién de colores se puede comunicar la emaabrentendida a la foto.

. Camara

Para poder tomar unas buenas fotos lo primero €delse hacer es conocer cada una de
las partes de una camara.
Como recomendacion general lo primero es leer aiterente el manual de tu cdmara y

explorarla antes de Fotografiar un objeto y assegnir ser un buen fotégrafo.
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. Exposicion

Para obtener una buena fotografia, es importantelula que se utiliza.
El exposimetro sirve para medir la entrada de he lgpy en el ambiente. Se observa
dentro del visor, sosteniendo el disparador dealaata medio presionado siendo la

indicacion:

+ necesita mas luz, menor abertura
O la medida exacta de luz

- Necesita menos luz, mayor abertura

Este trabaja con cuatro factores importantes paogtfafiar:
: Luz: natural o artificial

: Iso: sensibilidad del sensor a la luz

- Velocidad: tiempo de obturador

- Abertura: diafragma

. ISO
Mide la sensibilidad de luz. Esta se divide segisensibilidad a la luz. La sensibilidad
a la luz depende de la calidad del sensor CMOS O&D

Escala de ISO: 100, 200, 400, 800, 1600,3200,S¢mdo 200 una sensibilidad media

en la mayoria de camaras.

Imagen 3: 1SO 1

71



. Diafragma

Sirve para controlar la cantidad de luz desde fderka camara hacia adentro y también
la profundidad de campo, especificado en las cenigtitas exteriores del objetivo como
fol.

Pequenas:

: Necesitan mucha luz.

: Se usa con velocidades lentas.

- El sensor debe ser muy sensible.

Las aberturas pequefias son las numeraciones ptiasgjemplo si deseamos una
abertura pequefia debemos buscar la numeracion maka. a
En profundidad de campo es mas recomendable usgreyas, y nos permitird abarcar

mas campos nitidos en la imagen.

Altas:
- Se usa con poca luz.
- El sensor debe ser poco sensible.

- Usar con velocidades grandes.

Las aberturas altas se buscan en el lente al dontla las aberturas pequefas, es decir
que si deseamos una abertura grande debemosscara numeracion mas pequefa.

En profundidad de campo nos permitira abarcar posmplanos nitidos en la imagen, lo
gue nos ayuda a resaltar el bodegdn, dependiendaematica y la intencion.

Escala de diafragma: 1. 1.2, 2, 2.8, 4, 5.6, 816122.....

. Profundidad de campo

Desde la zona mas cercana a la mas lejana deotrdfi que se ve con definicion es la
profundidad de campo.
Es el grado de definicion que hay en los planasgféificos, se encuentra adelante como

también atras del sujeto, siempre y cuando estécamios.
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Se debe tener en cuenta que no hay que acercasiddméa imagen a la camara porque
esto haria que se pierda la definicion exacta denéggen o se veria borrosa, si ésto

llegara a suceder se tendria un efecto macro fetolgrafia.

Ademaés de entrar la luz en el plano se incorporaflgjo en el sujeto. Mientras mas me
acerco al sujeto se distorsiona el fondo.

La profundidad de campo se puede clasificar eltolge:

- Mayor profundidad de campo

- Menor profundidad de campo

Se la controla de tres maneras:
- Diafragma
- Distancia focal

- Distancia camara — sujeto/objeto.

. Distancia focal

Longitud focal es la distancia entre el centro diptde la lente y el sensor. Para
fotografiar objetos pequefios podemos utilizar EeMacro o ciertas técnicas que nos
permiten una fotografia muy cerca del objeto. Séenein mm esté en las caracteristicas
del objetivo en la parte exterior y se divide:

Mayor distancia focal: poca profundidad de camp@niplo: 200mm)

Menor distancia focal: mayor profundidad de cangjerqiplo 18mm)

. Velocidad

Velocidades: los intervalos de tiempo durante laslg luz penetra en la camara.

: Velocidad de sincronia

Es la que se utiliza con flash, y que tiene la mawién en rojo, con la que se puede
utilizar un flash. Es la velocidad que las camarasiwunes tienen para capturar una

imagen.
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- Velocidades Rapidas

Cuando la camara tarda menos tiempo en capturardigen. El viaje del obturador es
rapido y permite que pase una menor cantidad dal lsensor.

Sirve también cuando la luz es excesiva. La vetumtidhpida la reduce. Con éstas

velocidades logramos el Efecto de Congelamiento.

En la Fotografia que se observa a continuacionpteel efecto de congelamiento en el

liquido.

e
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Imagen 4: efecto de congelamiento de lig 1

Consejos para este tipo de Fotografia :

. Los objetos imposibles de sostener le dan un neégato a la foto.
. Se usan velocidades de 1000 -1500.
. Se necesita mucha luz en el ambiente.

Cuando tomamos una foto en velocidad alta y congedael movimiento toda la imagen
la obtenemos estatica: objeto y fondo.

- Velocidades lentas

Cuando hay poca luz en el ambiente, se necesitteqga mas tiempo la entrada de luz

a la cdmara, y expreso la foto en linea simétrica.
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Como fotografiar con velocidades lentas

1. Poca luz en el ambiente

2. Camara asentada

. Efectos con velocidades lentas
. Barrido:

Este se puede dar de dos formas, permitiendo gsigjetb se quede estatico y todo lo
demas movido, o mostrando el desplazamiento defcsuj

Velocidad 1” segun la velocidad del sujeto.

Abertura de 15, segun exposimetro.

ISO 300 - 400

Para poder lograr el efecto de Barrido en la Fatftgranterior, el Fotografo debe de
estar estético o usar el tripode. El tripode eshenamienta que se usa para mantener la

camara fija.

Es importante que exista la menor cantidad de heibfe que en la fotografia de
congelamiento para que se distingan las lineasecgantes.

. Barrido del sujeto:

Se utilizan las mismas velocidades, pero la casarpueda estatica mientras el sujeto se
desplaza, de esta forma se plasma el efecto, etmento del sujeto.

Lo importante es que el Fotografo busca ser mds tgre el sujeto o el objeto.

Esta técnica es una de las mas dificiles al fofagrporque captar el sujeto u objeto en

fracciones de segundos puede resultar complicado.

. Luz al objeto

La luz es importante para observar al sujeto, esloen uno de los cuadrantes y tomar
la Fotografia. Como hemos mostrado en ejemplogiargs, la luz en la fotografia es

uno de los elementos méas importantes para captoaaimagen.
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Debes tomar en cuenta los siguientes aspectos :
. Cuanta luz le llega al sujeto, cantidad de luzrgtieja.

. El color que lleva la luz hacia mi sujeto.

Se toma en cuenta aspectos de:

: Direccion

En la que viaja la Luz hacia el sujeto, si éstdiescta o indirectamente hacia, o en caso
contrario si no tiene luz.

- Eficiencia

El porcentaje de luz que refleja el sujeto de tadgue se encuentra en el ambiente.

- Dispersion

La distancia que hay entre una sombra.

. Cualidades de la luz

El color que lleva la luz que remite en mi sujeto.

Se refiere al color esencial de la luz de todasfuastes, la luz predominante y la
potencia con que esta hecha la luz artificial.

Los colores de la Luz son:

- Luz Tungsteno

- Luz Fluorescente

- Flash: Refleja la Luz blanca en la fotografia. &gnias comun de usar, por lo
general se usa con una velocidad neutro. El flastopgeneral se utiliza para rellenos o
iluminaciones en fotografias de clave alta.

. Posiciones de la luz

Para fotografiar, se necesita tomar en cuentarEtmmo: Posicion Vertical y Posicion

Horizontal.
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- Posicion Vertical

Determina la altura de la luz que le llega al syjes decir que tan lejos 0 que tan cerca
se encuentre del sujeto, produciendo efectos googuen que el sujeto se vea mas
delgado, mas gordo, mas alto o pequefio.

Hay que tomar a consideracion que cuando la lugnseentra de 35° a los 180° se

llama Luz Natural o Normal.

Y cuando pasa del 145° al 360° es conocida com@hormal o Artificial.
Las Posiciones Verticales por lo general se muererejes de 35°, 90°, 80° y asi
sucesivamente en forma vertical como su nombrad@a. En ésta hay que tomar en

cuenta que es el fotografo quien debe de moveséuy debe quedarse estatica.

Cuadro N°4/ Diagrama de iluminacion

Direccion
>

Elaborado por: Andrea Morales y Diana Paredes

. Condiciones de la luz
Existe un eje entre el sujeto y la cadmara, losrelfies angulos que le dan un efecto
psicolégico a la fotografia, cuando veo iluminad®w@eto en una posicion diferente.

Colocando la camara justo enfrente del sujeto, peraendo la luz.
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Cuadro N5 / Digrama de condiciones de luz

Laweral 90°

& Semi fronial 45°

A

v
e SR P

4

Conira Luz
"8»1‘-3

Elaborado por: Andrea Morales y Diana Paredes

En el diagrama anterior, puedes observar el mownimide la luz en un angulo llano o
mejor conocido como el de 380° que determina kcdién de donde proviene la luz que

es provocada por la posicién horizontal ya antescioaada.

En las condiciones de la luz, lo que debe movesde iz no el sujeto.
Es importante recalcar que la camara debe estacadd frente al sujeto a la misma
altura, de preferencia sostenida por un Tripodedypd los efectos que ésta ocasione

seran vistos desde la camara.

La condicion de la luz podras identificarla de adoea la posicion de la luz y en la

sombra que ésta crea en el sujeto.

Las condiciones de la luz se conocen como:
- Luz Frontal.
- Semi Frontal ( en un eje de 45 grados. )

- Semi Lateral .
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- Lateral.
- Semi Trasero.

- Contra Luz.

Imagen 5: ejemplo posicién e intensidad 1

4.4.3. Composicion de elementos

Esta es una redaccion de todos los elementos querouna imagen fotografica.
Para ellos se juega con el plano fotografico elaaion de los elementos.

Para poder lograr éste tipo de Fotografia se dmibarten cuenta todos los elementos
gue formaran el objeto a fotografiar para podeajugpn todos los elementos y de ésta
manera obtener un efecto natural en la fotografia.

Laregla de orode la Composicion es que debesabustc buen angulo para la
fotografia.

Para poder tener una buena composicion hay quebusea buena relacion entre los

elementos.
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. Ley de tercios
Consiste en dividir en planos fotogréaficos lo tedementos horizontales y con tres

elementos verticales que da como resultado un dreua

Cuadro N6 / Cuadro ley de tercios

Plano 1 plano 2 plano 3

[y

x>

Elaborado por: Andrea Morales y Diana Paredes

Consiste en colocar en cualquiera de los puntosntcepcion y el horizonte a
cualquiera de los puntos horizontales. Esto rongpeet centrismo de colocar al sujeto
fuera del centro.

Para poder comprobar La Ley de los Tercios puedesrlo directamente en tu camara
fotogréafica, ya que aunque ésta sea manual todseepaun cuadro que te muestra el

centro de la Fotografia.

Cuadro N 7/ Cuadro de planos

i
-

- -
4 i
= =

Elaborado por: Andrea Morales y Diana Paredes
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. Lineas convergentes

Cuadro N8/ Cuadro de lineas convergentes

L L

Sonlas lineas gue guia la imagen, que
lamala atencion de las personas,
La direccion hacia la luz, en la gue vigja
el sujeto en lineq recta,

Fuente: Barthes
. Enmarcado
Consiste en enmarcar el sujeto, en un espacioaddatrplano fotogréafico. Este puede

ser natural o artificial.

Imagen 6: objetos enmarcados 1
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. Repeticion de formas

Este efecto se da cuando varios elementos tienelitsd en su forma. Cuando se repite
una serie de formas.
Para eso el fotografo debe buscar un angulo enuel mpeda adquirir formas

consecutivas del objeto a fotografiar.

Imagen 7: similitud de formas 1

. Repeticion de colores

Cuando la repeticion continta del mismo color ea fatografia, esta se puede utilizar
como una fotografia nocturna.

Este tipo de efecto lo que representa es el desplanto de la luz y para poder capturar
este tipo de imagenes es necesario el uso del Bsdisteniendo el disparador entre dos

a seis segundos. Como se puede observar en larirBage

Imagen 8: repeticién de colores 1
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. Alteracion de la perspectiva

Para esta fotografia se utiliza gran cantidad @déupdidad de campo, colocando un
objeto al frente y otro al fondo.

Se necesita la misma cantidad de luz para ambetsupebemos eliminar las lineas
guias, esto con el fin de suprimir la distancia guneealidad existe entre los sujetos. El
objetivo de la Fotografia es engafiar el ojo debrvisa camara debe de colocarse un

poco mas abajo que los sujetos.

Imagen 9: alteracion de la perspectiva 1
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CAPITULO 5

EDICION DE UN LIBRO SOBRE EL PROCESO ARTISTICO PARA LA
PRODUCCION DE BODEGONES FOTOGRAFICOS

5.1  Preproduccion libro

Para ver si el producto es viable se realizaroruesias las cuales se detallan a

continuacion:

La encuesta fue elaborada por ANDREA ALFONSINA MAE#S TACURI, DIANA
ALEXANDRA PAREDES CARRILLO, se tuvieron en cuentahm (8) preguntas y el
namero de encuestado total fueron trescientos) (88@diantes de la carrera de
comunicacion social, facultades de arte y fotibgrade la ciudad de Quito en las

siguientes instituciones:

-
# UNIVERSIDAD POLITECNICA g "“'
SAL E S IAQAD& f?\ ﬂgﬂ%ﬁ;ﬁ%ﬁ? /) GUETHE-INSTITUT

Alliancelrancaise

Arrojando los resultados véase Anexo 1
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5.1.2. Detalle encuestas

Con este proceso, de evaluacién y tabulacidén griestas reflejadas anteriormente, nos
dimos cuenta de que:

1. Existen suficientes interesados en el tema fotagray la realizacion de un

manual para su uso.

2. Como reflejan los resultados de las encuestamnergdodegon es un “género”

poco conocido, lo que aumenta la viabilidad ste producto.

3. En su mayoria no conocen el desarrollo artistit@éeero bodegodn.

4. Las encuestas reflejan que existe muy poco infadnasobre el tema, y lo que
conocen lo hacen a través del internet, o manw@aidaaglés lo que dificulta su
uso y aprendizaje sobre el tema.

5. En contenido del texto es necesario desarrollanastual, con imagenes, que
contengan texto explicativo y tips que ayudeatesarrollar, mejorar y faciliten
la realizacion de este género.

6. Con respecto al lugar donde pueden acceder a asitgamlas encuestas reflejan

gue el lugar mas optimo seria las universidadabliptecas.

La realizacidon de este producto, después de loftades de estas encuestas es viable, y

supone asumir decisiones tanto a nivel artistiooacproductivo.
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Para lo que nos planteamos el siguiente cuadrodéna

a

Cuadro N°9 / Cuadro de accién para la realizaciél libro sobre el proceso artistico para |

produccion de bodegones fotogréaficos

Resumen Indicadores Medios de| Supuestos de

Narrativo de | Verificables Verificacion desarrollo

Objetivos

FIN:

Crear el material La produccion del Ejecucion de Generar nuevas

bibliografico tanto libro como| publicidad del libro.| estrategias de

de imagen como beneficio tanto para publicidad para que
tedrico, para unfotografos comd nuevos actores se

buen uso y manejpinteresados en el involucren con e

del bodegdn tema. proyecto

artistico.

PROPOSITO:

Cbémo vincular a las El beneficio de las Acuerdos cor Vinculacion y

personas interesadi personas que deseemedios desarrollo de las

con el proyecto. involucrarse con el personas que
proyecto. integren el proyecta

COMPONENTES:

Produccién del libro| Presentacion delElaboracion y Producir nuevas
libro con  estg produccion del libro ediciones que
integrar a mMAas logren  involucrarn
personas en el nuevos actores en gl
proyecto proyecto

Elaborado por: Andrea Morales y Diana Paredes
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5.1.3. Investigacion

Una vez realizado el cuadro de accion es neceisaréstigar los contenidos del libro, y
planear la estrategia de edicion del mismo.
Para la teoria usamos los conceptos desarrolladegam@tulos anteriores de esta tesis,

las cuales desarrollan la idea de Barthes panatiupcion de imagenes.

La dimensidn estética de la fotografia de bodegba i@evitablemente relacionada con
el realismo, desde que un bodegdn es no solo @tomlptografiado, la imagen
fotografica es el objeto en si mismo tiene desdmismo ser “identidad ontolégica” con

Su objeto, éste comparte “un ser comun” con didjjeto. (Autores, 2008)

La fotografia puede mostrarnos muchas cosas, pecada tipo de cultura, ésta debe
adaptarse a sus costumbres y normas. Por ejemyktere muchos anuncios de

publicidad que basados simplemente en una fotaegyafian tenido que ser censurados
en diferentes paises. Algunas imagenes, en unadsalcho tienen porqué tener ninguna
repercusion, pero en otras sociedades pueden stx bfensivas. Esto se encuentra

dentro de la cultura mental y simbdlica.

La fotografia se trata de una cultura universalgya el lenguaje de las imagenes es

compartido por todo el mundo.

En toda fotografia existe un autor detras que pdetehacer llegar al espectador, una
informacién. Una informacion que en la mayoria de tasos es pragmatica, ya que
tiene capacidad para cambiar el estado del receptor

5.1.4. Preproduccion de banco de imagenes

Para la toma de imagenes es necesario que pregareimsiguiente espacié de

produccién, con los siguientes elementos.
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1. Cémara de fotos)nfagen N°10 con modos manuales, lo que nos permite tener mayo

control en la imagen.

2. De preferencia con algunos objetivos, para que rpodajugar con las distintas

profundidades de campo

3. Con un flash externolamagen N°1p ya que el flash incorporado tiene algunas
limitaciones (Generalmente producen el famoso efénleseado de los 0jos rojos,
crean una luz demasiado dura, directa y siemprdedés misma direccion que la
camara, de enfrente, muchas camaras no permiteéroleoria intensidad de la luz del
flash integrado y normalmente tiene menos poteycia es capaz de iluminar zonas

amplias.) [magen N°10

Imagen 10: camara digital reflex 1

Luces continuasjrgagen N°1) filtros, soft box, cajas de luamagen N°1) Nos ayudaran

a controlar de manera precisa la iluminacion, srdiferentes necesidades, segun el tipo
de objeto, nos ayudara a que la luz no sea dordppcontrario, nos ayudaran, estos
elementos, en una luz muy suave, que genere sgnybmas ayude a una polisemia con
el objeto, ocultar ciertas partes y otras mostsarla
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P2

Imagen 11: Equipo de iluminacién 1 1

5. Caja de luz,ifnagen N°1} ya que el género a trabajar es bodegon, esarézésner una
caja de luz para maniobrar de manera eficientitaimacion, estas cajas nos permiten
concentrar la iluminacion en el centro, y jugar ¢as distintas iluminaciones, ya que

esta caja nos permite, dejar pasar o no la lunpomno por otro lado.

Imagen 12: Cajade luz 1
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6. Objetos, una vez que tenemos todos los impleméétogcos de fotografia, es necesario
tener los objetos necesarios, dependiendo de la, idara realizar el bodegon.
Recordemos que para obtener una imagen artisticaigimo es prudente manejarnos
dentro de los conceptos, ya en capitulos anterimscionados, el que, el como, la

iluminacion, composicion y demas.

5.2. Produccién libro

El producto a realizarse en este proyecto tendréitpiientes caracteristicas:
Es un libro/manual fotografico que trabajard a ymdfdad el género fotografico

bodegdn y todo lo que implica su elaboracion hattednfasis en su carga artistica.

Este tipo de fotografia también se presta a ddkarmuestra creatividad a la hora del

procesado final, bien porque hayamos buscado wittade concreto desde el principio

0 bien porque ese resultado se nos presente stdaeri cualquier momento del proceso.

Aqui también hay lugar para la improvisacion yJardura creativa.

Estas son solo unas pocas ideas para desconectaresiga monotonia fotografica y

practicar cosas nuevas y utiles.

5.2.1. Disefo del manual de fotografia

Para empezar con la estructura del libro es neoessmer en cuenta los contenidos que
este va a tener:
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Contenido del libro:

. Introduccién
. Prélogo
. Fotografia

Se hara un breve recorrido sobre los aspectos tenges de la fotografia.
Céamara
Partes de la camara
Objetivos
Luz
Elementos necesarios para la toma de imagenes
. Bodegon
v Se hara referencia al género dentro de la pintstssynicios.
v Proceso, profundidad de campo, iluminacion, congisi
v Composicion de acuerdo a la idea
Se presentaran técnicas de lectura de la imagbadgon.
El arte de su composicion, desde la preproducdiuio lo que implica construir el
bodegdn, elaboracion del mensaje, elementos uasbjeblor, luz, fondos, es decir la
puesta en escena; luego trabajaremos lo que esdageion: iluminacion, encuadres,
direccionalidad; hasta llegar a su pos-producadition en photoshop.
Se presentara todo el procedimiento artistico yrogp con imagenes y explicaciones
paso a paso.
Recomendaciones y sugerencias

Se dividira en dos partes, donde las autoras exphcciertas recomendaciones
de bodegon, sobre todo dentro de los elementoasende no tener las luces necesarias,
caja de luz y demas.

Y tendra la recomendaciones y sugerencias de espegtacionados en este
medio

Galeria
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Se presentara una galeria de un aproximado de dt6® flonde entraran las
imagenes hechas por las autoras, y por estudiaeesaller que han aplicado las
técnicas mencionadas para la elaboracion de bodsguotisticos.

Se mostrara al lector galeria de imagenes de autapertos en el tema.

Se compararan imagenes que no sigan este procesalgmostrara la eficacia de su
utilizacion en cuanto a lectura del mensaje.

Links

Esto ayudara para que los lectores complementestsdio en el tema

Bibliografia

Biografia

Agradecimientos

Auspicios

Caracteristicas:

Largo: 24cm

Ancho: 25cm

Péaginas: Promedio de 200 péaginas.
Impresion: Full Color

Papel couche 150 gr en paginas interiores

Pasta dura de 250 gr con nombre plastificado.
o] Los directamente beneficiarios son los fotografegste género (publicistas) sin

embargo tiene caracteristicas suficientes paragl@s no conocen del tema puedan

realizarlo sin dificultad.
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5.2.2. Realizacion de imagenes

Aplicando la teoria investigada en esta tesis tyecion de bodegones tiene como
resultado las siguientes imagenes, entre otras:

=

Foto N°1
Autor: Diana Paredes
Ediciéon Diana Paredes
-
Foto N°2

Autor: Diana Paredes
Edicion Diana Paredes
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Foto N°3

Autor: Diana Paredes
Edicion Diana Paredes

Foto N°4

Autor: Diana Paredes - Andrea Morales
Edicion Diana Paredes

Foto N°5

Autor: Diana Paredes — Andrea Morales
Edicion Diana Paredes
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Foto N°6

Autor: Diana Paredes - Andrea Morales
Ediciéon Diana Paredes

5.2.3. Produccién libro

Una vez que hemos realizado las imagenes y el dotelel libro, se procedera a la

maquetacion del libro, junto con las caracteristeE@nformacion aqui ya presentada.

El libro es un documento realizado en una rejilasdX 5, lo que nos permite tener dos
columnas de texto, 1 en la parte exterior de la,hdpnde iran todos los ejemplos,
bibliografia y pie de foto del texto, que ayudareator a comprender de manera rapida

y sencilla la practica que hacemos.

Esta disefiado en letra 11, color negro, con regefigbro en el encabezado, como parte

de las lineas de elegancia que caracterizan esteainde fotografia.
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Imagen 13: maguetacion manual de bodegon 1

La maquetacion consiste:

En una divisién de 3*5, en donde la dos primeratepde la parte superior se han sub
dividido en 6 esto nos permite tener una mejoridistion del texto, las imagenes por
distribucion y lecturabilidad se han colocado endatremos de las hojas.

Las citas en técnica APA van a ir al pie de lapégiara encontrar mas rapido la cita de
la frase que se haya hecho.

Los parrafos no estan cargados, y su distribucduaea una mejor lectura, que a su ves
la hacen méas dindmica y rapida de comprender.

En la parte superior izquierda se halla el nomietdildro y en la parte superior derecha
el nombre del capitulo esto permite que el lecegrasen qué seccion del libro esta.
(IMAGEN N°13)

Estas conjunto con las antes caracteristicas mwadds, conjugan el manual de

fotografia de bodegones.
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5.3.  Posproduccion libro

Para poder terminar con este producto comunicati&lizamos los siguientes pasos:
Buscamos opinion de profesionales en el tema, gaeacon su opinién avalen este
producto.

Lograr calidad en impresion, ya que siendo un prtdwe tales caracteristicas lo
primordial es mostrar con calidad las fotografediradas.

Aplicar mediante un taller los conceptos aqui naoheg para lograr el resultado

requerido por parte de nosotros.

5.3.1. Opinidn de profesionales

Para la produccion de este libro es necesario icoptala opinion de expertos y para
esto ponemos a continuacion la opinion expresadeEsteban Yerovi, fotografo

reconocido.

Bodegon fotografico

Para muchos, este género fotografico suele semeabs amigable y uno de los mas
temido, quiza por la importancia que juegan dosofas fundamentales; que en teoria,
deben ser perfectamente dominados por el fotografo.

El primero es la creatividad al momento de enaragrde componer su fotografia; es
decir, la medida en la que este pueda con su imagesmitirnos algin mensaje,
utilizando todos y cada uno de los elementos inados. El segundo motivo por el que
los fotdégrafos suelen huir de este género es poimiportancia que tiene una
iluminacion adecuada. lluminacion, que aunque suem@radictorio, puede venir

literalmente de cualquier tipo de fuente; siendbd&sde un simple y elemental cerillo

encendido, o las luces mas complejas y costosagaglanos encontrar en el mercado.
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Al momento de iluminar un bodegon nada esta diglumgue existen un sin nimero de
libros y de teorias sobre como deberia ser la ilanoidon adecuada; para mi gusto, uno
de los encantos que tiene este género fotogr&dgaue nos permite jugar con la luz;
con su comportamiento y nuestra creatividad. Musniacriterio, considero que la
iluminacion mas interesante y con mas mistica gdarainar un bodegon, es la que

podemos obtener del fuego, y cualquiera de susfeséaciones.

estuchom

Foto N°7 Foto N°8

Autor: Esteban Yerovi Autor: Esteban Yerovi
Edicion Esteban Yerovi Edicion Esteban Yerovi

La disposicidon de los objetos fotografiados deseapar y cautivar al espectador, para
gue este pueda pasar por un buen rato observarestrandotografia. Personalmente
considero, que un bodegdn bien realizado es eltgyeermite construir mas de una
historia alrededor de él, después de un largo tesiepobservacion.

La iluminacion entonces, debe ser coherente adtoria que queremos contar con
nuestro bodegon. Al ser objetos inanimados, elgfati® debera buscar la manera para
gue las sombras y los brillos den volumen y textutas objetos, y al mismo tiempo,

pasen a ser parte del relato visual.

Ya en un campo mas practico y lucrativo, el bodeggmo género fotografico puede

llegar a dar muy buenos frutos. EI campo de lagi@tida publicitaria de alimentos, por
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ejemplo, es un gran ejemplo de elaboracion corestgnpermanente de bodegones,
ademas hoy en dia es un negocio muy rentablestencempo juega ademas un papel
muy importante el “food styling” o maquillaje dérmaéntos, en donde la preparacion de
los elementos que se utilizaran en el bodegén pasero por manos del cheff o del
magquillista. (YEROVI, 2013)

estudiomd ™

‘ Foto N°10

Autor: Esteban Yerovi Autor: Esteban Yerovi
Edicion Esteban Yerovi Edicion Esteban Yerovi

Foto N°9

Foto N°11

Autor: Esteban Yerovi
Edicién Esteban Yerovi
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5.3.2. Impresion del producto

—

< ORACULO

Imagen 14: portada y contraporta libro 1

5.3.3. Aplicacion del producto

Para esto vamos a aplicar nuestro producto en wpogile alumnos inexpertos en el

tema de bodegones, para lograr la aplicacién detmumanual de fotografia.
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CONCLUSIONES

En esta tesis se propone un método para el efoigrafico de los bodegones donde
se revisan algunos aspectos de la imagen como o®depresentacién de la realidad,

como documento de caracter informativo, social ipitatio o creativo.

El analisis fotografico tiene como objetivo primadda recuperacion de los documentos
a partir de distintos criterios, formales, morfotig o tematicos, generalmente
normalizados. Se analiza un bodegdn, desde egaeptvs, para que "aparezca” cuando
sea util. Asi mismo este planteamiento en el qudéraeos esta investigacion, nos
permite manejarnos dentro de nuevas representacpara lograr una polisemia en la

lectura e interpretacion de la imagen.

La consideracion del bodegon como arte debe temesuenta que ésta dificiimente
puede desgajarse de un contexto especificamenigiacot por lo que habra que
estudiar las relaciones entre el objeto y su atidad para des-alienarlo y asi lograr un
objeto “extraordinario”, en el momento de la tonksta relacion y otros aspectos
inherentes a la fotografia hacen de ésta un dodontkencaracter polisémico, sujeto a
muchas interpretaciones, a veces, tantas comordsct@or lo que su lectura e

interpretacion correctas en un entorno artistieofelan muchas dificultades.

Es evidente que incluso desde el punto de vistand@nalisis puramente inmanente, la
estructura de la fotografia no es una estructglada; se comunica por lo menos con
otra estructura, que es la parte artistica que padantodo bodegon fotografico.

Por consiguiente, la totalidad de la informaciomaesostenida por dos estructuras
diferentes (una de las cuales es linglistica)seafta estructuras son concurrentes, pero
como sus unidades son heterogéneas, no puedenarsezan un caso (el texto) la
sustancia del mensaje esta constituida por patadmasl otro (la fotografia), por lineas,
planos, tintes. Ademas, las dos estructuras delaperocupan espacios reservados,

contiguos.
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De este modo el bodegdn se compone de un signaiy ttexto”, que es el mensaje que
se va a transmitir a través de los objetos, estgosicion es netamente del autor, quien

tendra que componer desde el mensaje hasta latastrmisma de la imagen.

Para pasar de lo real la fotografia, no es ne@esagmentar esa realidad en unidades y
erigir esas unidades en signos sustancialmenteediés del objeto cuya lectura
proponen. Entre ese objeto y su imagen, no es ageaeisponer de un relevo, es decir
de un cddigo. Si bien es cierto que la imagen no esal, es por lo menos su analogia
perfecta, y es precisamente esa perfeccion analdgicue, para el sentido comun,
define la fotografia. Aparece asi la caracterigb@dicular de la imagen fotogréafica: es
un mensaje sin codigo, proposicion de la cual exigo deducir de inmediato un

corolario importante: el mensaje del bodegdn fa@tfigp es un mensaje continuo.

Cada uno de estos mensajes desarrolla de maneediaieny evidente, ademas del
contenido analdgico en si.

Se trata en este caso de un sentido secundario, siggificante es un cierto de la
imagen por parte del creador, y cuyo significadosga estético o ideoldgico, remite a

una cierta de la sociedad que recibe el mensaje.

En suma, todas las estas imitativas contienen éosajes: un mensaje denotado que es
el analogon en si, y el mensaje connotado, qua eshera como la sociedad hace leer,
en cierta medida, lo que piensa. Esta dualidachslenensajes es evidente en todas las
reproducciones no fotogréficas: no hay dibujo, quoe sea, cuya exactitud misma no se
convierta en estilo; no hay escena filmada cuyatijiad no sea finalmente leida como

el signo mismo de la objetividad.

Es verosimil que el coédigo del sistema connotadé esnstituido ya sea por una
simbdlica universal, ya sea por una retorica degpen una palabra, por una reserva de
estereotipos (esquemas, colores, grafismos, gestqmesiones, agrupaciones de

elementos).
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Ahora bien después de todo lo investigado, y lecagibn que hemos dado en nuestro
manual de fotografia podemos concluir que es ndoesanstruir un mensaje, un
cbdigo, para desde el objeto connotado dar la ol al mensaje, sumando las
distintas estructuras de la informacion.

Este es un manual aplicable para todo tipo de igsuexperto e inexperto, ya que inicia
desde la explicacion de un como crear un mensaja bhcomo hacer la fotografia.
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Anexo N° 1
Ficha técnica

ENCUESTA SOBRE EL LANZAMIENTO DE UN LIBRO SOBRE “EIPROCESO
ARTISTICO PARA LA PRODUCCION DE BODEGONES FOTOGRATDS”

Ambito:

Sede de la Ciudad de Quito a estudiantes de la&raade comunicacion social,
facultades de arte y fotografia en las institues:

Alianza Francesa

Universidad Politécnica Salesiana

Pontificia Universidad Catolica del Ecuador

Asociacion Humboldt

Universidad San Francisco de Quito

Escuela Superior Politécnica del Litoral

Universo:

Poblacion de estudiantes universitarios de la @ae comunicacion social, facultades
de arte y fotografia.

Muestra:

Muestra aleatoria de 50 estudiantes por institu@00 encuestados en total .

Tipo de entrevista:

Personal

Fecha de trabajo de campo:

Del 22 de Octubre hasta 2 de Noviembre del 2012.

Temas de la encuesta:

Funcionalidad y Aceptacién de un manual sobre FROCESO ARTISTICO PARA
LA PRODUCCION DE BODEGONES FOTOGRAFICOS” entre l@studiantes

universitarios de la carrera de comunicacion sgcfatografia.
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Anexo N° 2

Encuesta

ENCUESTA CON PARTICIPACION DE LA COMUNIDAD ESTUDIANIL

UNIVERSIDAD POLITECNICA SALESIANA
FACULTAD DE CIENCIAS HUMANAS Y DE LA EDUCACION
CARRERA DE COMUNICACION SOCIAL

INSTITUCION: ..iiiiiiiie it e
GENERO: M ( ) F ( )
EDAD: ...........
Buenos dias/tardes, estamos realizando una enqagst&l lanzamiento de un Libro Sobre “El
Proceso Artistico Para La Produccién De Bodegonet®gFaficos”. Le agradecemos por
brindarnos un minuto de su tiempo y responderitpgentes preguntas marcando con una X en
la(s) respuesta que usted considere.
1. CONOCE USTED DE FOTOGRAFIA O LE GUSTA LA FOTOGRAFIA ?

SI( ) NO ()
POR QUE?

2. CUALES DE LOS SIGUENTES GENEROS FOTOGRAFICOS USTED HA
ESCUCHADO?

RETRATOS ()

PAISAJE ()

BODEGON ()

CREATIVAS ()

REPORTAJE ( )

OTROS, ESPECIFIQUE: ( )
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3. HA ESCUCHADO SOBRE EL GENERO BODEGON?
SI( ) NO( )

S| SU RESPUESTA ES (SI) DEFINA QUE ES EL GENERO BEEON

4, CONOCE COMO SE REALIZA EL BODEGON?
SI( ) NO( )

5. CONOCE SOBRE LA EXISTENCIA DE LIBROS, MANUALES, FOL LETOS,
ETC... QUE LE ENSENEN O INDIQUEN LA REALIZACION DE BO DEGONES?

SI( ) NO( )

6. LE GUSTARIA TENER UN MANUAL DE FOTOGRAFIA DE COMO H ACER
UN BODEGON?

SI( ) NO( )

7. QUE DEBERIA PRESENTAR EL MANUAL PARA SU INTERES?

IMAGENES ()
TEXTO ()
HISTORIA ()

TIPOS FOTOGRAFICOS (
OTROS: ESPECIFIQUE (
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8. DONDE LE GUSTARIA ENCONTRARLO?
LIBRERIAS ()

TALLERES ()

SUPERMERCADOS ( )

TIENDAS
CALLE
UNIVERSIDADES
BIBLIOTECAS
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Anexo N° 3

Resultados de la encuesta

CONSOLIDADO DE LA ENCUESTA
ENCUESTA DE PARTICIPACION ESTUDIANTIL CON RESPUESTBA
(SI) (NO)

Sl NO
PREGUNTA
1 292 8
PREGUNTA
3 74 226
PREGUNTA
4 56 244
PREGUNTA
5 100 200
PREGUNTA
6 280 20

Resultado estadistico de la encuesta, pregunggst15,6

ENCUESTA DE PARTICIPACION
ESTUDIANTIL

Sl EHNO

292 280

PREGUNTA1 PREGUNTA 2 PREGUNTA4 PREGUNTAS PREGUNTA G

Gréfico estadistico de la encuesta, preguntas4l,,36
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ANALISIS A CADA UNA DE LAS PREGUNTAS DE LA
ENCUESTA

PRIMERA PREGUNTA

¢CONOCE USTED DE FOTOGRAFIA O LE GUSTA LA FOTOGRAFIA ?

Sl NO
29z 8
97% 3%

Resultado de la encuesta, preguntas 1

¢ CONOCE USTED DE FOTOGRAFIA O LE
GUSTA LA FOTOGRAFIA?

3%

HSI
ENO

Grafico estadistico de la encuesta, pregunta 1
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SEGUNDA PREGUNTA
¢(CUALES DE LOS SIGUENTES GENEROS FOTOGRAFICOS USTED HA
ESCUCHADO?

Sl NO
RETRATOS |287 13
% 96% 4%
PAISAJE 22( 80
% 73% 27%
BODEGON |74 22€
% 25% 75%
CREATIVAS | 11¢ 181
% 40% 60%
REPORTAJI| 182 11€
% 61% 39%
OTROS 0 30C
% 0% 100%

Resultado de la encuesta, pregunta 2

¢ CUALES DE LOS SIGUENTES GENEROS
FOTOGRAFICOS USTED HA ESCUCHADO?

ES ENO

100%

96%

RETRATOS PAISAJE BODEGON CREATIVAS REPORTAJE OTROS

Grafico estadistico de la encuesta, pregunta 2
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TERCERA PREGUNTA

¢ HA ESCUCHADO SOBRE EL GENERO BODEGON?

Sl NO
74 22¢
25% 75%

Resultado de la encuesta, pregunta 3

¢HA ESCUCHADO SOBRE EL GENERO
BODEGON?

msl

ENO

Grafico estadistico de la encuesta, pregunta 3
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CUARTA PREGUNTA
¢, CONOCE COMO SE REALIZA EL BODEGON?

Sl NO
56 244
19% 81%

Resultado de la encuesta, pregunta 4

¢ CONOCE COMO SE REALIZA EL BODEGON?

mS|
ENO

Grafico estadistico de la encuesta, pregunta 4
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QUINTA PREGUNTA

¢, CONOCE SOBRE LA EXISTENCIA DE LIBROS, MANUALES, FO LLETOS, ETC...
QUE LE ENSENEN O INDIQUEN LA REALIZACION DE BODEGON ES?

Sl NO
100 200
33% 67%

Resultado de la encuesta, pregunta 5

¢ CONOCE SOBRE LA EXISTENCIA DE LIBROS, MANUALES,

FOLLETOS, ETC... QUE LE ENSENEN O INDIQUEN LA
REALIZACION DE BODEGONES?

WS
ENO

Grafico estadistico de la encuesta, pregunta 5
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SEXTA PREGUNTA

¢(LE GUSTARIA TENER UN MANUAL DE FOTOGRAFIA DE COMO HACER UN
BODEGON?

Sl NO
280 20
93% 7%

Resultado de la encuesta, pregunta 6

¢ LE GUSTARIA TENER UN MANUAL DE FOTOGRAFIA DE COMO
HACER UN BODEGON?

WS
ENO

Grafico estadistico de la encuesta, pregunta 6
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SEPTIMA PREGUNTA

¢ QUE DEBERIA PRESENTAR EL MANUAL PARA SU INTERES?

Sl NO
IMAGENES 30C 0
% 100% 0%
TEXTO 27¢ 27
% 91% 9%
HISTORIA 17¢ 13C
% 57% 43%
TIPOS FOTOGRAFICO [11¢ 181
% 40% 60%
OTROS 30C 0
% 100% 0%

Resultado de la encuesta, pregunta 7

¢QUE DEBERIA PRESENTAR EL MANUAL
PARA SU INTERES?

mS| mNO

100% 100%
91%

57% 60%
43% 40%

9%
0% 0%

IMAGENES TEXTO HISTORIA TIPOS OTROS
FOTOGRAFICOS

Grafico estadistico de la encuesta, pregunta 7
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OCTAVA PREGUNTA
¢ DONDE LE GUSTARIA ENCONTRARLO?

S NO
LIBRERIAS 244 56
% 82% 18%
TALLERES 137 163
% 46% 54%
SUPERMERCADOS 61 239
% 20% 80%
TIENDAS 26 274
% 7% 93%
CALLE 34 266
% 11% 89%
UNIVERSIDADES 223 77
% 74% 26%
BIBLIOTECAS 236 64
% 79% 21%
OTROS 108 192
% 36% 64%

Resultado de la encuesta, pregunta 8
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¢ DONDE LE GUSTARIA ENCONTRARLO?

S| EWNO
93%

89%

Grafico estadistico de la encuesta, pregunta 8
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Anexo N° 4

Fotografias del libro de bodegones

Autor: Diana Paredes Autor: Diana Paredes Autor: Diana Paredes
Edicién: Diana Paredes Edicion: Diana Paredes Edicion: Diana Paredes

Autor: Diana Paredes Autor: Diana Paredes Autor: Diana Paredes
Edicién: Diana Par Edicion: Diana Paredes Edicion: Diana Paredes
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Autor: Diana Paredes Autor: Diana Paredes Autor: Diana Paredes
Edicién: Diana Paredes Edicion: Diana Paredes Edicion: Diana Paredes

utor: Diana Paredes Autor: Diana Paredes Autor: Diana Paredes
Edicion: Diana Paredes Edicion: Diana Paredes Edicion: Diana Paredes

utor: Diana Paredes Autor: Diana Paredes Autor: Diana Paredes
Edicién: Diana Paredes Edicion: Diana Paredes Edicién: Diana Paredes
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Autor: Diana Paredes Autor: Diana Paredes
Edicion: Diana Paredes Edicion: Diana Paredes

Autor: Diana Paredes Autor: Diana Paredes Autor: Diana Paredes
Edicion: Diana Paredes Edicion: Diana Paredes Edicion: Diana Paredes

Autor: Diana Paredes Autor: Diana Paredes Autor: Diana Paredes
Edicion: Diana Paredes Edicion: Diana Paredes Edicién: Diana Paredes
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Autor: Diana Paredes Autor: Diana Paredes Autor: Diana Paredes
Edicion: Diana Paredes Edicion: Diana Paredes Edicion: Diana Paredes

utor: Diana Paredes Autor: Diana Paredes Autor: Diana Paredes
Edicion: Diana Paredes Edicion: Diana Paredes Edicion: Diana Paredes
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Anexo N° 5

Glosario de términos

A

Ajuste de la exposicion

Opcion de retoque de la fotografia que permite ii@m u oscurecer la imagen
prescindiendo del sistema de exposicion. Los valdradicionales de la opcidén del
ajuste de la exposicion van de —2 (oscurece méasalgen) al +2 (la ilumina mas).

Auto enfoque

El auto enfoque es un mecanismo automéatico deifacadn del objetivo. Algunas
camaras digitales para profesionales sacrificanststema por el manual.

Auto exposicion

El sistema de auto exposicion establece autométictara velocidad de obturacion y la
abertura del diafragma de la camara fotogréaficarséas condiciones de luz existentes.

B

Balance de blancos

Control manual o automéatico de la camara que apldtallo de los colores rojo, verde
y azul para que la parte mas brillante de la imageamezca de color blanco.

Balance de color

La fidelidad con que la imagen captada reprodusedtores del marco real.
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C

Camaras compactas

Término utilizado para referirse al disefio de dgsetdmaras en que el visor de imagen
es independiente de la lente. Esta separaciéncesisante del efecto de paralaje.

Camaras réflex

Tipo de camaras en las que, a diferencia de laare&ncompactas, la porcién de imagen
gue capta la lente coincide exactamente con Iopgede visualizarse a traves del visor
de imagen.

Camera-to-camera
Sistema de transmision de datos de una cadmaraldigitra del mismo fabricante.
Capacidad de imagenes

Cantidad de fotografias que puede almacenar unareadigital en funcién del espacio
de memoria del que dispone el soporte de almacen&migue lleva incorporado.
Cuanta mas resolucién tenga la imagen captadagespasio de memoria ocupara.

CD-R

El Compact Disc Grabable es un CD que permite umealescritura, es decir, permite
grabar datos una sola vez, ya que éstos no puedéorsados.

Compensacion manual de exposicion

Con este dispositivo el usuario puede ajustar algwe los aspectos determinados para
la exposicién automatica de la cAmara. No se tpatatanto, de un control manual total
de los parametros de exposicion, como en el cakagosicion manual.

D

Diafragma

Abertura del objetivo, que puede ajustarse —mamuautomaticamente- para que
impacte una cantidad menor o mayor de luz en slosate imagen.
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Distancia focal

Distancia en milimetros desde el centro Opticoothgtivo hasta el plano focal donde se
forma la imagen, cuando la lente est4 enfocada lehanfinito. A mayor distancia focal,
menor es el angulo de vista y mayor el tamafio sletigetos enfocados.

E

Enfoque

El enfoque nos permite colocar en el plano focaugto que queremos que aparezca
nitido en la imagen final. El enfoque puede seomatico, manual o fijo. El automatico
utiliza un haz infrarrojo para determinar la disianrespecto a la camara a la que se
encuentra el sujeto central de la imagen y enfaqaartir de esta el objetivo. El manual
permite realizar al usuario dicha operacién paresequir el efecto 6ptico que desee. El
enfoque fijo no se puede ajustar, pero puede incarglistintos parametros establecidos
de enfoque.

Enfoque macro

El dispositivo de macro-objetivo permite enfocacaptar objetos desde muy cerca. Es
ideal para tomar fotografias de objetos pequefbsldance macro se especifica en
centimetros y varia de una camara a otra.

Enfoque manual

Tipo de enfoque que permite al usuario controlanitidez final de la imagen, pudiendo
conseguir un resultado mas creativo. En vez decarde autométicamente el centro de
la imagen, el enfoque manual permite enfocar cugdgunto de ésta.

Escala de grises
Gama de 256 tonos que va del blanco al negro.
Escaner progresivo

El sensor de la camara recoge informacion sobimdgen procesando las lineas de
forma secuencial. El otro sistema existente eatetkazado.

Exposicion

Término que se refiere a la cantidad de luz queaeah la cdmara, y que puede
controlarse mediante la abertura del diafragmavwelacidad de obturacion.
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Exposicion manual

La exposicion manual permite al usuario contradatd la abertura del diafragma como
la velocidad de obturacion al realizar una fotoigraf

F

Flash

El flash es un haz de luz que puede activarsespladir la cdmara en situaciones de
oscuridad, poca iluminacién o grandes contrastebrile y sombras. La mayoria de
camaras digitales llevan incorporado un sistem@ladd, que puede ser automatico o
manual. El flash puede ser externo y conectaraecarhara mediante un sincronizador o
una zapata para flash.

Flash automatico

Mecanismo de activacion automatica de flash en icamks de insuficiente luz al
realizar una fotografia.

Flash de relleno

Tipo de flash que sirve para “rellenar” de luz pestes ensombrecidas de una escena
bien iluminada.

Flash esclavo

Unidad de flash externa sin ningln tipo de unidia @mara que se dispara cuando
detecta la luz de otro flash.

Flash pop-up

Tipo de flash incorporado a la cAmara que puedeagecer oculto en el cuerpo de ésta
si no esta activo.

Flash ring

Tipo de flash circular para la realizacion de fo&digs de primeros planos. La luz del
flash no recae directamente sobre el objeto, sirsu alrededor. De este modo, se
amortiguan las sombras de éste.
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f-stop

Denominacién numeérica que especifica el grado eetata del diafragma. Cuanto mas
grande es el niumero del f-stop, menor es la alzertur

lluminacién trasera

El sujeto que se va a fotografiar esta iluminadodatras. Sera necesario utilizar el flash
de relleno o la compensacion de la exposicion @atar una insuficiente exposicion.

Insuficiente exposicion (sub exposicion)

Cuando el sensor de imagen de la cAmara recibeamuad de luz insuficiente para
captar correctamente una imagen se produce undicieagia de exposicion. La
fotografia aparecera oscurecida.

ISO

Medicion numérica que determina la sensibilida@ & del sensor de imagen en las
camaras digitales y, por tanto, el tiempo de exg@si Aun tratdndose de un sistema de
medicion propio de la pelicula fotografica de lasnaras analdgicas, se utiliza del
mismo modo con las camaras digitales. Cuanto ntaseal el ISO, se dice que mas
rapido es el film, por lo que el tiempo de expasicsera menor. Las camaras digitales
tienen una variedad mas amplia de sensibilidadayde las peliculas analégicas.

L

Lente de zoom

Lente de distancia focal variable. Permite realimazoom Optico para acercar o alejar
los objetos enfocados.

Lente intercambiable

Existen diversos tipos de lentes que pueden adaptar segun qué camara. La
posibilidad de cambiar fisicamente el objetivo esgpcomuin en las cadmaras digitales y
supone un coste afiadido.
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M
Medicién

Mecanismo de la cAmara que calcula la exposicidia teagen encuadrada a partir de
las condiciones luminicas de ésta.

Medicién central

Sistema de medicion de la exposicién de la imagas, utiliza el centro de ésta para
ajustar los valores de exposicion del contexto.

Medicién matricial

Sistema que calcula la mejor exposicién para utagfafia a partir de una division en
256 partes de la imagen.

Medicion puntual

El sistema de exposicion de la cAmara se concentian punto central de la imagen
enfocada para componer, en funcion de éste puseoalores de exposicion del resto de
la imagen.

Megapixel

Unidad de medicién que determina la resolucion dlomes de pixeles del sensor de
imagen. Cuanto mas megapixeles tenga el sensaradgmn, mas resolucién conseguira
la camara.

O

Objetivo retractil

Tipo de objetivo que se esconde al interior defpoiele la cAmara cuando ésta se apaga,
y viceversa. Es propio de las camaras digitalespeatas de bolsillo. Algunas disponen
también de un tapdn automatico para el objetivo.

Obturador

Mecanismo de la camara que se abre y cierra, penahit que la luz alcance el sensor
de imagen con menor 0 mayor permanencia. La veldaidn que se abre y cierra viene
especificada por la denominada velocidad de oltiurac
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P

Panoramica

En las camaras digitales, funcidén de edicion quenpe juntar una serie de fotografias
de un mismo escenario para conseguir una sola mradgyeision panoramica.

Pixel

Punto de color, el conjunto de los cuales confanmeimagen. La resolucién de imagen
de una camara digital se determina en cantidadxaep: 640 x 840 6 1280 x 960, por
ejemplo. Cuantos mas pixeles haya, mayor sera dalu@on de la imagen vy,
consiguientemente, también tendra una mejor calidad

Pixelizacion

Efecto visual consistente en la distinciéon evidatgdos puntos de color de una imagen,
es decir, de los pixeles. Cuantos mas pixeles lapeenor sea su tamafio, mas
definicion tendra la imagen y menor sera su prdpana la pixelizacion. También
puede producirse cuando se engrandece digitalmeatéotografia mediante el sistema
de interpolacion.

Prioridad a la abertura

Modo de disparo de la cdmara que permite al usgaritrolar manualmente la abertura
mientras la velocidad de obturacion se calcularaaticamente segun las condiciones
de exposicion. De este modo podemos, por ejempiterminar manualmente la

profundidad de campo de la imagen sin necesidgoteteuparnos por la velocidad de
obturacion.

Prioridad a la obturacién

La velocidad del obturador la determina el usuan@ntras que la abertura la establece
automaticamente la cdmara segun las condicionasidenacion. Esta funcion puede
servir para congelar un objeto en movimiento —vdbxt alta- o captar su estela —
velocidad baja.

Profundidad de campo

Distancia entre el punto mas cercano y el mas deflal sujeto de la fotografia que

aparecen nitidos. La profundidad de campo vienerigdriada, basicamente y entre otras
cosas, por la abertura de la lente de la cdmarantG@umenor es la abertura, mas
profundidad de campo se consigue.
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R

Rafaga

Sistema de captura rapida de multiples imagenesecativas pulsando una sola vez el
disparador. Util para captar detalladamente sedagde imagenes en movimiento.

Resolucién

Término que hace referencia a la calidad de la é@mage una camara digital es capaz
de obtener. Esta depende del nimero de pixelesiquga. En concreto, la resolucion
se obtiene multiplicando el nimero de pixeles lootales por los verticales. La
resolucion puede ser 6ptica —la resolucion reagaerdo con el nimero de fotodiodos
existentes en el sensor de imagen- o interpolafladeamas pixeles a la imagen para
hacerla mas grande.

Retardo del obturador

El tiempo que pasa desde que se pulsa el dispayaglosensor de la cAmara capta la
imagen. Este tiempo dependera de los calculos pes&idn, balance de blancos y
enfoque de la lente que la cAmara realice previeemen

Ruido

Término utilizado para definir los defectos derfeagen captada causados por una mala
interpretacion de los pixeles.

S

Sensor de imagen

El sensor de imagen de la camara es el dispogjtieopermite capturar la imagen. El
sensor de imagen esta formado por fotodiodos otibere el impacto de la luz y la
transforman en pixeles, es decir, en informacigitali A cada fotodiodo le corresponde
un pixel. El sensor de imagen es un mecanismo @inalopero la informacion que
captura la digitaliza un conversor A/D. Hay diversgpos de sensores de imagen, en
funcion del fabricante. Sony, por ejemplo, ha zditlo en sus ultimos modelos el CCD
SuperHad, y Fujifilm, el SuperCCD.
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Sincronizador para flash externo

Al igual que la zapata, el sincronizador permitapddr un flash externo a la camara,

pero unido a ésta mediante un cable. El flash,,meessté fisicamente enganchado a la
camara y puede sujetarse con una mano, lo que gaammas de libertad cuando se

quieren establecer las condiciones de iluminacion.

Sistema de multienfoque

Sistema de la camara digital que determina autcaraénte qué zona de la imagen debe
utilizarse para realizar el auto enfoque. Se tdsaun sistema que incorporan pocas
camaras, como la Nikon D1 y la Nikon Coolpix 990.

Sobreexposicion

La imagen captada aparece demasiado clara y dadegimrque el sensor de imagen ha
recibido mas luz de la necesaria en el moment@alear la fotografia. La exposicion,
pues, no se ha calculado correctamente.

T

Temporizador

Dispositivo que permite realizar el disparo autoocsatle la camara unos segundos
después de haber pulsado el disparador. Util pacarbe fotografias a uno mismo
cuando no se dispone de un tercero que haga agdtdo

V

Velocidad de obturacion

Cantidad de tiempo, en fracciones de segundo, fubtarador permanece abierto
cuando se realiza una fotografia. Para congelamoagen en movimiento hara falta una
velocidad de obturacion alta.

Velocidad maxima de obturacion
La velocidad maxima de obturacién especifica laacafad de la camara para congelar

una imagen en movimiento. Cuanto mas rapida eslecidad de obturacién, podra
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captar movimientos mas rapidos sin que aparezcawitios” o borrosos en la imagen
captada.

Velocidad minima de obturaciéon

La velocidad minima de obturacion permite al usuadptar imagenes en condiciones
de poca luz, asi como congelar la estela formadarpobjeto en movimiento.

Visor de imagen

A través del visor podemos visualizar y componeimagen que vamos a capturar.
Existen tres tipos de visores: el mayoritario endamaras digitales es el optico; menos
comun es el visor electrénico, y el mejor y aun difisil de encontrar es el visor réflex.
Ademds, existen cdmaras que no tienen visor de emagor lo que ésta debe
encuadrarse con la ayuda del monitor LCD.

Visor LCD

Visor de imagen que actia como una reproducciémiaratura del monitor LCD. Nos
permite componer la imagen observando una repraituctigital de ésta a través del
visor. Se evitan de este modo los problemas déagparaero la imagen que observamos
a traves del visor no siempre es de gran calidad.

Visor optico

Visor de imagen que se corresponde con las candgrdgpo compacto, es decir, la
inmensa mayoria de camaras digitales. Es indepaediel objetivo, en el sentido que
la imagen que captura la lente es diversa a lgpqdemos observar a través del visor.
Se produce pues el efecto de paralaje, del cuahafgyvisores advierten con el uso de
lineas que delimitan el campo de la imagen queeguagturarse.

Visor réflex

El mejor y mas inusual visor de imagen en las camdigitales. Es el tipo de visor que
utilizan las camaras SLR o réflex, en que la imagdgnvisor es exactamente la misma
que capta la lente. La imagen que observamos éstider un visor réflex esta exenta del
problema de paralaje.
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Z

Zoom digital

El zoom digital sencillamente recorta el centrauda imagen y la muestra magnificada
mediante el sistema de interpolacion, lo cual @acth una pérdida de su resolucion
original.

Zoom o6ptico

La camara utiliza un objetivo multifocal para engfecer la imagen. De este modo,
variando la distancia focal, podemos acercarnokejaraos del sujeto encuadrado. El
zoom optico es distinto del zoom digital, que mégaila parte seleccionada de la
imagen digitalizada por interpolacion.
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