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INTRODUCCION

El presente trabajo de tesis, comprende una minuciosa investigacion, orientada a establecer
las bases que cimenten la propuesta de creacion de una radio comunitaria en el cantén
Atahualpa, en la provincia de El Oro. Para ello, se tomé a la teoria comunicacional, como
el fundamento basico para alimentar el proceso de investigacion y asi poder vincularla con

la practica dentro de la comunidad.

De esta manera, se evidencia la necesidad y el interées por parte de la comunidad
atahualpense, para que se lleve adelante la propuesta de creacion de una radio comunitaria,
considerando que es un medio importante, que a pesar del surgimiento de las TICs, nunca
ha dejado de ser un canal comunicativo que ha brindado un espacio mas cercano entre
dicho medio y el sujeto, ya que incluso es uno de los medios que desde siempre ha tenido
mayor accesibilidad y alcance para toda la poblacion, provocando asi una verdadera

comunicacién y participacion.

Asimismo, en  dicha investigacion y propuesta se toma en cuenta a la Comunicacién-
Desarrollo ya que es la que nos permite integrar y viabilizar proyectos de desarrollo,

ligados a perspectivas de progresoy a una verdadera transformacion social.

Surge de esta manera un primer trabajo que tiene que ver con uno de los objetivos de la
propuesta y se relaciona con el diagnéstico comunicativo y socio demografico cultural de
la gente del cantdn, puesto que es importante el acercamiento al lugar y a la comunidad
donde se ejecutara el proyecto, incluyendo ademas, las lineas técnicas, financieras y las
conclusiones que implica el proceso de la propuesta, para que se comprenda la perspectiva

de la investigacion.

Con estos antecedentes se construye la propuesta, que comprende un primer capitulo
denominado: Un acercamiento a la comunicacion, el cual nos aproximard a una mejor
comprension del tema de la comunicacion, puesto que la comunicacién ha sido y sera el
eje transversal de procesos historicos que irdn evolucionando de acuerdo a las nuevas
perspectivas de desarrollo; luego  se hace un enfoque sobre la importancia de la

comunicacién como un aspecto esencial y vital para todo ser humano y la estructura social

1



en general. Posteriormente se enmarca el andlisis de cuatro importantes escuelas de la
comunicacion, para proseguir con los efectos que ha tenido la comunicacion, sefialando,

ademas, los alcances que han brindado los diferentes medios de comunicacion.

En el segundo capitulo, La radio: La voz de los que no tienen voz, se analiza la
importancia de la radio como medio de comunicacion, la misma que desde siempre ha
tenido alcances, hasta en los mas recénditos sectores de nuestro planeta; asimismo se
hace un recuento sobre el lenguaje radiofénico, el proceso técnico de la radio, la
importancia de una buena produccidn radial, para comprender su funcionamiento. Ademas,
se hace un recuento de como surge la radio en Latinoaméricay en el Ecuador, para poder
analizarlo y tomarlo como experiencia de la radio en general y por Gltimo se identifica la
perspectiva y el rol de la radio comunitaria en el Ecuador, temas que son, dentro de la

investigacion, bases en las cuales se sustenta nuestra propuesta.

En el tercer capitulo: Evolucién e impacto de la Comunicacion — Desarrollo en
Latinoamérica, se da una mirada a la labor de los comunicadores en el tema del
desarrollo, se analiza  una breve definicion de Comunicacion — Desarrollo para
comprender su incidencia consciente o inconscientemente en los macro y micro proyectos
sociales, a mas de los procedimientos que se efectian para plasmarlos en realidades. Por
otra parte se manifiestan los aportes de la Comunicacion — Desarrollo en Latinoamérica,
para asi reflejar experiencias que han sido trabajadas desde dicha perspectiva, provocando
de esta manera en ciertos lugares verdaderos sentidos de transformacion social, apoyados
y argumentados con el aporte de los dos ultimos puntos denominados: Importancia de la
participacion de la comunidad en los procesos de desarrollo y la Apropiacion de los

espacios politicos y culturales.

En el cuarto capitulo: El suefio de una radio comunitaria en el cantén Atahualpa, se
exponen los detalles y el proceso de cémo inicié la practica del tema de la investigacion;
por tanto se indica los primeros acercamientos a la comunidad, los aspectos cuantitativos,
cualitativos que daran pautas de todo el proceso que antecediéd al disefio y socializacion
de la propuesta y consecutivamente se expone la elaboracion del proyecto final, el mismo

que fue trabajado conjuntamente con la comunidad, donde la participacion se constituyo



en el eje transversal para la creacion e instauracion de la propuesta de creacion de un
medio de comunicacion comunitario en el canton.

Finalmente, las conclusiones y recomendaciones son parte fundamental porque muestran
los aspectos que se deben tomar en cuenta dentro de la investigacion, a mas de que son las

que pueden retroalimentar a otras experiencias del mismo tipo.



CAPITULO 1

UN ACERCAMIENTO A LA COMUNICACION

1.1 ¢{QUE ENTENDEMOS POR COMUNICACION?

La comunicacion es el resultado de varios procesos que el hombre ha tenido desde
tiempos pre-historicos. Es decir, ha ido evolucionando y conjugando con formas de
expresion, como las sefiales de humo, los sonidos, los signos, simbolos, los gestos verbales

y no verbales, el desarrollo del lenguaje, hasta las nuevas tecnologias.

Asi entonces tenemos, a nuestros ante pasados, quienes se comunicaban por medio de
simples gestos, pero seguidamente estan los egipcios quienes usaban los jeroglificos y
quienes empezaron con la escritura. En cambio los romanos utilizaban a personas para que
transmitan las noticias de un lugar a otro, mientras que los indios americanos se valian de

las fogatas para tener sus sefiales de comunicacion.

Prosiguiendo, tenemos al telégrafo, que es un aparato que permitia tener comunicacion a
distancia, pero tal fue el avance del telégrafo, que luego se dio paso al teléfono el cual
hasta estos tiempos sigue siendo una de las mejores herramientas, que transmite sefiales

acusticas a través de sefales eléctricas a distancia.

Con respecto a la radio, debemos decir, que este medio surgié como el primer medio
masivo de comunicacién, que dio la posibilidad de tener una comunicacion mas agil y
cercana, reduciendo asi las distancias, ya que permitié llegar a los espacios mas
reconditos del planeta. Continuando, nos traen la television, que surgio primero a blanco y
negro; evolucionando después a color, la misma que a mas de tener sonido nos brinda
imagenes sobre los hechos sucedidos. Este tipo de medio también se lo considera como un
medio masivo, ya que ha podido atrapar a un numero mayoritario de gente, a la misma
que se la denomina una masa integrada por miembros heterogeneos, que poseen modos de

vida diferentes.



En relacion a los ordenadores, cuando éstos surgieron, su tamafio era extremadamente
grande, por lo que ocupaban todo el espacio de habitaciones inmensas, pero con el tiempo
esto se ha ido superando y actualmente tenemos los mini ordenadores que ocupan espacios

reducidos.

Se hace referencia a ellos, porque sin duda son los que también han aportado a la
comunicacioén, permitiendo acceder a las personas, mediante el Internet, a todo tipo de

informacion.

Por otro lado, no podemos dejar de mencionar al teléfono mdvil, que si bien, tiene
intereses de lucrar por parte de las empresas que brindan este servicio y de hacernos més
dependientes, también es cierto que, se ha convertido en un medio de comunicacion

inmediato, brindando un servicio eficaz, por ejemplo en casos de emergencia.

Una vez que hemos hecho referencia a importantes aspectos que han aportado al
surgimiento de la comunicacion, es necesario tomar en cuenta también los elementos
basicos del acto comunicativo, para luego centrarnos en cinco modelos de comunicacion,
entre los que estan: EI modelo de Lasswell, de Shannon, de Schramm, de Jakobson y de
Maletzke, reconocidos como los mas significativos segin lo menciona Rodrigo Alsina, en

su libro: Los modelos de comunicacion.

Los elementos del acto comunicativo, son los pilares fundamentales para que exista la

comunicacion, puesto que nuestra sociedad funciona gracias a la comunicacion.

El emisor, es el elemento que tiene la funcidn de transmitir un mensaje a un receptor, por
lo cual selecciona los signos que le acuerdan, quiere decir que efectla un proceso de

codificacion.

El receptor, puede ser una persona o algin aparato que recibe mensajes o cédigos, que son

emitidos por el emisor, pero interpretados (o decodificados) por este receptor.

El canal, es el elemento, que lleva la informacidn al receptor, y para esa transmision se
debe emplear el canal méas apropiado, usando un cédigo comun con el receptor, que facilite

la comunicacion.



El mensaje, es cualquier tipo de informacion que llega al receptor, el mismo que es
decodificado e interpretado de acuerdo a sus experiencias, después de haberlo recibido.
“Cuando se recibe el mensaje se pone en marcha lo que denominamos intencién, que se
refiere a la pregunta que se hace el receptor sobre el significado real del mensaje, a partir de
la utilizacion de todos los elementos y componentes que hemos visto que intervienen en

este proceso de comunicacion™.

En referencia a los modelos de comunicacion, se preguntaria ¢y por qué los modelos de
comunicacién?, porque por medio de ellos podemos entender la comunicacion desde una
perspectiva tedrica. Por ello consideramos, tomar en cuenta a los cinco modelos que
habiamos mencionado, ya que como bien sefiala Alsina: “Un modelo no se construye a
partir de la nada, sino que es producto de una forma de entender la comunicacion, de una

filosofia de la comunicacion”. 2

Iniciamos con el modelo de Laswell, quien se dedico a analizar las técnicas de la
propaganda de la guerra mundial, asi como también el liderazgo politico. Los antecedentes
de dicho autor se encuentran a mitad del siglo XX, donde surge el analisis del modelo de
sociedad que se estaba creando a partir de la industrializacion, en la cual se toma en cuenta

el estudio de la psicologia conductista y la comunicacion de masas.

Sobre la psicologia conductista, se refiere netamente al estimulo respuesta, en el cual se

observa el comportamiento del ser humano.

Referente a la comunicacion de masas, se la entiende como una realidad social donde se
forma un ser humano con caracteristicas, que influyen en las formas de actuar, de pensar
de las personas, logrando modificar la manera de ver, de conocer, y de comprender la

realidad que les rodea.

*http://www.profesorenlinea.cl/castellano/Comunicacion.htm”

ZALSINA, Miguel Rodrigo, Los modelos de la comunicacion, Editorial TECNOS S.A, Barcelona, Mayo, 1995,
pag. 20



Estas nuevas formas que se adquieren, sin duda son causadas por los medios, ya que los
medios en general, se han convertido en los transmisores para legitimar y crear nuevos

comportamientos de conducta que ya estan vigentes actualmente.

Segun el modelo de Laswell, “para describir un acto de comunicacion hay que contestar a

las siguientes preguntas:

¢Quién dice qué, en qué canal, a quién y con qué efecto? A cada una de estas preguntas

Lasswell le atribuye un tipo de anélisis determinado:
- quién: analisis del control,

- dice que: anélisis del contenido,

- en qué canal: analisis de los medios,

- a quiéen: analisis de la audiencia,

- con qué efectos: analisis de los efectos™

e Cuando se refiere a quién, estamos hablando de un sujeto que provoca, controla
y analiza los estimulos que van a ser recibidos por el receptor, los mismos que
buscan de alguna manera causar algun efecto, para cambiar el comportamiento
de las personas.

e El que, hace mencion a los contenidos que se transmiten y a los tipos de
estimulos que usen para que se puedan generar esas conductas comunicativas,
que son efecto de esos mismos estimulos.

e El factor en qué canal, tiene que ver con el medio de comunicacion o con la
herramienta que se presta para transmitir el acto comunicativo, pero que de por
medio ya posibilita afiadir estimulos que muchas de las veces son a favor del
propio canal que comunica.

e A quién, representa al individuo que recibe esos estimulos, que son acogidos,

muchas de las veces, sin saber que intenciones traen.

3ALSINA, Miguel Rodrigo, Los modelos de la comunicacion, Editorial TECNOS S.A, Barcelona, Mayo, 1995,
pag. 27



e Con qué efecto, hace referencia como su palabra lo dice, al efecto que causan
esos estimulos que se aplican en el momento de transmitir determinado

mensaje.

Ante estas preguntas, Moragas sefiala: “las consecuencias disgregadoras del
mismo, al no establecer las interrelaciones entre las distintas preguntas que lo
integran. Se produce asi un estudio compartimentado del proceso comunicativo.
Asi se estudiaban las cuestiones de la produccion al margen de la recepcion, y

viceversa™.

Continuando, tenemos al modelo de Shannon, (ola teoria matematica), que se
describe con los siguientes factores:

e La fuente del mensaje: Es el que determina el tipo de mensaje
que transmitiré.

e Laseleccion del mensaje: Es lo que se transmite.

e El canal: Es el medio fisico que ayuda a transmitir dichos
mensajes, pero esos mensajes se codifican para que puedan ser
trasladados por ese canal

e El ruido: Se puede dar mientras se esta transfiriendo el mensaje

e El receptor: Es el que decodifica esos mensajes, para que pueda
entenderlos y recibirlos

e El codigo: estd implicito dentro del modelo y es un conjunto de
elementos mediante el cual se forma un sistema, que en
combinacion de acuerdo con reglas prefijadas forma el lenguaje.

Lo que le interesaba estudiar al modelo, es sobre la efectividad del mensaje, siendo su
finalidad pasar la mayor cantidad de informacion por el canal, en la menor cantidad de
tiempo; y por eso podemos decir que dicho modelo no tiene fines sociales, ya que aqui
no se ve personas ni grupos, ni interacciones, ni sentimientos, ni aspectos culturales, es

decir que no consta ningun elemento de caracter psicosocial, sino mas bien se fija en la

4ALSINA, Miguel Rodrigo, Los modelos de la comunicacion, Editorial TECNOS S.A, Barcelona, Mayo, 1995,
pag. 29



mera transmision de informacion que la realiza por medio de un canal fisico, por lo cual
podemos volver a mencionar que “La teoria de la informacion, es toda propiedad, una
teoria de la transmision, bien adaptada para responder a los requerimientos técnicos de una
empresa telefonica, pero incapaz de servir de marco explicativo para una experiencia social

como es la comunicacion interpersonal””

Prosiguiendo, hacemos mencion al modelo de Schramm que dice, que la comunicacién es
un proceso determinado de compartir entre individuos o grupos, con los cuales se pueda
tener interaccion, ya que en la teoria de comunicacién, denominada a dos niveles menciona
“que el hombre no es un ser que vive socialmente aislado, sino que es un participante activo

de muchas relaciones interpersonales”

Este autor, toma el elemento  fuente, el elemento mensaje y el elemento destino para

explicar su esquema

El elemento fuente transmite un mensaje, que va ser recibido por el descifrador, que es el

que simboliza el destino del mensaje transmitido.

Respecto al segundo modelo, Schramm incluye la experiencia, ya que dice que a través de
ella la fuente y el destinatario deben estar sintonizados, es decir que tengan experiencias

compartidas, para que se dé una mejor comunicacion.

En cambio en comunicacion de masas, el medio es un decodificador, intérprete y
codificador, que elabora un producto, para que sea transmitido a una audiencia, y pase a ser
decodificado de diferente manera por cada grupo y cada individuo. Esto se debe a que cada
grupo o cada individuo, de acuerdo a su contexto en el que vive, poseen una cultura
disimil; pero a pesar de eso, si el mensaje esta de acuerdo con las actitudes, valores,

formas de vivir, del receptor, va a tener mayores éxitos.

>“http://garoueffect.blogspot.com/search/label/Shannon”
®ALSINA Miguel Rodrigo, La teoria de la comunicacion “Editorial TECNOS S.A, Barcelona, Mayo,

1995, pag. 30



El modelo de Jakobson, estudia las funciones del lenguaje. Dichas funciones estaran
afiadidas a ciertos factores que forman parte del modelo de comunicacidn que nos presenta.

Los factores son: Destinatario, contexto, mensaje, contacto y codigo.

“1.- Funcion emotiva: Esta funcion esta centrada en el emisor quien pone de manifiesto

emociones, sentimientos, estados de 4nimo, etc.

2.- Funcion conativa: Esta funcidn esta centrada en el receptor o destinatario. El hablante
pretende que el oyente actle en conformidad con lo solicitado a través de drdenes, ruegos,

preguntas, etc.

3.- Funcion referencial: Esta funcién se centra en el contenido o “contexto” entendiendo
este Gltimo “en sentido de referente y no de situacion”. Se encuentra esta funcion

generalmente en textos informativos, narrativos, etc.

4.- Funcién metalinguistica: Esta funcion se utiliza cuando el codigo sirve para referirse al

cédigo mismo. “El metalenguaje es el lenguaje con el cual se habla de lenguaje”.

5.- Funcion fatica: Esta funcion se centra en el canal y trata de todos aquellos recursos que

pretenden mantener la interaccion. El canal es el medio utilizado para el contacto.

6.- Funcion poética: Esta funcion se centra en el mensaje. Se pone en manifiesto cuando la

construccién lingiiistica elegida intenta producir un efecto™’

Nos preguntaremos ¢Por qué el autor toma en cuenta estas funciones? Pues tenemos que
aludir que estas funciones son parte esencial del lenguaje, por lo tanto el lenguaje es el que
nos admite comunicar sentimientos, necesidades, etc., que no solo se basan “en transmitir

datos. Mediante el lenguaje se puede persuadir, manipular, sancionar, etc.”®.

El modelo de Maletzke, “plantea que el proceso de comunicacion colectiva es un proceso

psicosocial complejo donde influyen maltiples factores, aportando de esta manera la idea

"http://aprendelenguaje.blogspot.com/2007/03/las-funciones-del-lenguaje-segn-roman.htm

SALSINA, Miguel Rodrigo, Los modelos de la comunicacion, Editorial TECNOS S.A, Barcelona, Mayo, 1995,
pag. 34
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de que en toda comunicacion colectiva existen presiones desde el medio y la imagen que el

receptor tiene de los mensajes™

Los factores que aportan a su estudio son: ElI comunicador y el mensaje, el comunicador y
el medio, el comunicador y el receptor, el mensaje y el medio, el receptor y el mensaje y el

receptor y el medio.

1.2 IMPORTANCIA DE LA COMUNICACION

La comunicacion es el proceso fundamental y vital para la existencia y organizacion de
cualquier sociedad, debido a que toda accidn conjunta realizada por individuos se basa en
significados compartidos y transmitidos a través de la comunicacion. (Comunicacion no

solo implica pasar informacion, sino también comunidad, participacion).

Es decir, la comunicacion es el proceso social elemental que permite todos los aspectos de
la vida social. La comunicacion es en si el proceso social basico, puesto que sin
comunicacién no es posible que tenga lugar ninguna accion organizada. Los sistemas
sociales solo pueden formarse y perdurar si las personas que participan en ellos, estan

vinculadas entre si por medio de la comunicacion.

Hoy en dia, con el creciente desarrollo tecnologico, la comunicacion ha alcanzado una
dimension tal, que ha cambiado significativamente las formas de interactuar, con una
enorme capacidad para mejorar, en gran medida, la calidad de vida de millones de
personas, en especial de los sectores olvidados de las diferentes sociedades que conforman
el mundo global de este siglo. Por lo tanto, podemos decir que en la actualidad, la

comunicacion es el eje central en el desarrollo de cada uno de los paises.

Es necesario sefialar la importancia transversal de la comunicacion, reconocida en el
marco de las Naciones Unidas, como “un derecho humano fundamental”, factor esencial

para el establecimiento de politicas de desarrollo en el mundo. En nuestro pais, la nueva

*“nttp://www.angelfire.com/tv2/tesis/Capitulol1.htm”
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Constitucion también reconoce como parte de los derechos del buen vivir, el derecho
fundamental a la Comunicacion. En este contexto es importante contar con una informacion
de calidad y especialmente, potenciar las capacidades comunicativas de las personas para
que, en iguales condiciones, tengan derecho a expresar sus opiniones, ideologias
pensamientos y sentimientos a otras personas de una manera efectiva y clara.

Pero en todo esto, tienen rol destacado los medios de comunicacion, los cuales son parte
constitutiva de la sociedad. Dichos medios ejercen una poderosa influencia; son los
Ilamados medios de difusién masiva, siendo los mas importantes  la prensa, la radio y la

television.

La relevancia de los medios de comunicacion social es sencillamente fundamental. La
sociedad humana no habria alcanzado su actual nivel de complejidad y desarrollo si no
hubiese contado con las poderosas herramientas mediaticas que tejen y transportan el
discurso social, gracias a lo cual el mundo ha pasado de ser una suma de grupos humanos
separados por la geografia y la cultura a una red integrada por las realidades nacionales de
cada pais, que coinciden y difieren mediante el alcance global de los medios masivos de

comunicacion.

Tanto la comunicacién como los medios masivos, tienen una responsabilidad fundamental
en el desarrollo de politicas comunicacionales bien orientadas, para un desarrollo
equilibrado y justo, donde las personas puedan, a traves de la informacion y comunicacion,

conocer la amplitud del mundo que les rodea.

Los medios de comunicacion son por lo tanto, areas estratégicas en el desarrollo de los
paises y, la comunicacion, en la actualidad, es imprescindible para esta sociedad, debido a
que en esta época de sociedades modernas y avances tecnoldgicos, la comunicacion es la
principal fuente, que da arranque a todos estos fendmenos que cada dia van

desarrollandose en procura de un futuro mejor para la humanidad.

En cuanto a su relacion con el desarrollo, podemos decir que la comunicacién siempre ha
estado presente, potenciando a través de los medios, la transferencia tecnologica y las
politicas de desarrollo en el campo de la salud, la educacion, el medio ambiente, la

produccion, la organizacion social, etc.
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De lo expuesto se concluye que la comunicacion tiene una importancia decisiva para el
desarrollo humano, en el nuevo clima de cambio social de nuestros dias. Conforme el
mundo avanza, mejoran las condiciones para que la poblacion empiece a fijar su propio
rumbo al cambio, por lo tanto, los conocimientos y tecnologias relacionados con la

comunicacion son esenciales para esta tarea.

Pensar la comunicacion en funcion del desarrollo, implica que las personas participen
integralmente en la toma de las decisiones que le afectan, o lo que es lo mismo, en la
construccion de su destino. Propiciar, organizar, facilitar la participacion activa de los
sujetos sociales, es un presupuesto imprescindible para cualquier proyecto de desarrollo. Se
debe tener en cuenta la capacidad de intercambio y de didlogo que puede estimular la
comunicacién, entonces las posibilidades de participacion de cada ciudadano son mas
reales en la sociedad, y esta adquiere un sentido mas democratico, porque permite
reflexionar acerca de la realidad compartida y mirar juntos hacia el horizonte como una

meta a alcanzar.

1.3 UNA MIRADA A LAS ESCUELAS DE LA COMUNICACION

En este punto, se hara referencia a las escuelas de la comunicacién, ya que son dichas
escuelas, las que nos podran dar una luz clara de los diferentes procesos por los que ha
pasado la comunicacion, pero sobre todo permitird entenderla, para lograr obtener
conceptos Yy visiones analiticas de cada uno de sus aspectos y aportes que han dado para

ella.

1.3.1 LA ESCUELA DE FRANKFURT:

Para esta escuela, el capitalismo desarroll6 una poderosa maquinaria de manipulacion de la
comunicacién y la cultura estableciendo que todo es comercializable, con el objetivo Gnico

de garantizar el poder de la clase dominante en todo el mundo. La escuela de Frankfurt es
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de vital importancia dentro de cualquier perspectiva teorica de la comunicacion, ya que su
pensamiento tiene raices propiamente criticos ante la aparicion del capitalismo, del cual
no posee ningun acuerdo, sino mé&s bien reflexiona sobre una transformacion del mundo,

tomando en cuenta los problemas sociales que aqueja a la sociedad.

Entre sus importantes intelectuales constan: Marx Horkheimer, Teeodore Adorno, Hebert
Marcuse, Walter Benjamin, Erikc Fromm y Jirgen Habermas, quienes aportaron temas
sobre la teoria critica, la industria cultural, la racionalidad técnica, puntos que fueron

tratados propiamente por los pensadores de esta escuela.

Haciendo referencia a la teoria critica, sefialamos que ésta estaba comprometida con la
emancipacion del hombre y con el andlisis de la realidad, que investiga y reflexiona sobre
las formas de dominaciéon y manipulacion de los individuos, que han sido atacados por el

capitalismo, invadiendo cada una de las conciencias, para alienarlas al mismo.

Esto ha causado el desencanto del proyecto de modernidad, ya que se pensaba que la
razon iba a liberar a los hombres del dominio de la naturaleza, como de la incuestionable
verdad de los dogmas de la religion, sin embargo ha conducido a nuevas formas de
dominacion y a nuevos dogmas propios de la civilizacion tecnoldgica. La barbarie nazi, el
totalitarismo estalinista o la enorme capacidad de la cultura de masas para integrar y
manipular toda expresion rebelde y todo pensamiento autbnomo prueban el fracaso de la
llustracién. Para Horkheimer y Adorno, la clave de dicho fracaso hay que buscarla en la
propia racionalidad, centro del proyecto ilustrado. Dicho proyecto se proponia someter la
naturaleza al dominio de los seres humanos, liberar a la humanidad de cuanto pudiera
atemorizarla y convertir a los seres humanos en los uUnicos sefiores del mundo. El
instrumento de ese proceso seria una razon que podria emplear todo como medio para
conseguir su proposito. Ahora bien, la razén ilustrada no se cuestiond los valores y fines
que perseguia, no puso en duda que las metas eran lograr la felicidad individual y el
dominio de la naturaleza. Como consecuencia, el conocimiento se transformo en poder y la
naturaleza quedd reducida a mero objeto de dominio. En este proceso, que quiso ser

liberador, el propio ser humano quedo cosificado y alienado.
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La racionalidad se ha convertido en instrumento de dominacion, es una razon instrumental
que ha atrapado al mismo hombre, lo ha convertido en medio y no en fin en si mismo,
como declaraba la moral kantiana. “El imperio de la razén instrumental lleva a que la
ciencia y la técnica asuman la funcion de la ideologia en el capitalismo avanzado, ya que
han perdido la funcion critica que habian tenido en sus comienzos. Asi pues, las ciencias
positivas, en otro tiempo emancipadoras, estan también implicadas en este proceso de

cosificacion”. 1°

Prosiguiendo con dicha escuela, también se sefiala, que Habermas el principal autor de esta
escuela, plantea la accion comunicativa, en la cual la interaccién comunicativa sera el
punto de partida para el proceso emancipador. En su teoria de la accion comunicativa el
autor analiza los aspectos necesarios para que se dé una verdadera comunicacion, donde no
exista la manipulacién ni la utilizacion de ella, como instrumento, para el beneficio del

poder.

El autor “se apoya en el estudio de los actos de habla de Austin y Searle, desde su
perspectiva pragmatica. Cuando se dialoga, al margen del contenido del mensaje que se
expresa, hablante y oyente parten de un acuerdo tacito de entendimiento mutuo (acto
perlocutivo o preformativo). El hablante supone que va a ser entendido, y el oyente, que el
mensaje es inteligible y verdadero, sin intenciones ocultas. Esta es la condicién para que se
dé una comunicacion real: Habermas la Ilama situacion ideal del habla; es por tanto, la
situacion comunicativa que excluye toda posibilidad de manipulacion. Sélo en el espacio

que ella configura puede darse la accién comunicativa propiamente dicha™**

1.3.2 ESCUELA DE BIRMINGHAM

Esta escuela, enmarca sus estudios y andlisis en cuanto a la articulacién entre la clase

social y la préactica cultural, dejando de lado el aspecto socioeconémico, para atender

10http://www.acfilosofia.org/index.php/materiaIesmn/fiIosofas-y-fi|osofos/250
11http://www.acfilosoﬁa.org/index.php/materiaIesmn/ﬁIosofas-y-filosofos/250

15



principalmente al aspecto humanista, dando importancia a las manifestaciones culturales de
los sectores masivos, ya que son estos grupos los que tienen cada uno sus propias
manifestaciones, que nos permiten entender los procesos humanos de la comunicacion, a
mas de comprender el significado y el lugar que ocupa la cultura popular dentro de las
vivencias de los diferentes grupos sociales, la juventud, las minorias étnicas, la clase

obrera, las clases marginales, etc. Entre sus mayores pensadores estd Antonio Gramsci.

1.3.3 ESCUELA LATINOAMERICANA

Esta escuela se desarrolla en paises latinoamericanos, sin sede especifica, a lo largo de la
segunda mitad del siglo XX. Esto se da ya que los procesos comunicativos dependian
mucho de lo que sucedia en Europa. Es creada con el fin de que exista una identidad propia
en estos paises latinoamericanos y sus aportes se dan a partir del desarrollo del periodismo
y luego con la influencia de las teorias de la comunicacién que aport6 la Iglesia Catdlica,
con la Teologia de la Liberacion y por la Escuela de Frankfurt. Se han realizado varias
exposiciones sobre cultura y comunicacion en Ameérica Latina, pero su principal aporte se
basa en estudios que relacionan la vida cotidiana y la comunicacion, hechos que la

diferencian de la Escuela Europea y la Escuela Estadounidense.

Como principales tedricos de esta escuela se puede mencionar a Néstor Garcia Canclini,

Luis Ramiro Beltran, Jesis Martin Barbero, Daniel Prieto Castillo y otros.

“Los primeros grandes criticos de la teoria de la Comunicacion Latinoamericana cuestionan
el orden mundial dominado por la informacion estadounidense y en gran parte europea y
esbozan la tesis de un nuevo orden mundial de la informacién y la comunicacion. Rechazan
modelos foraneos a la cultura Latinoamérica y pensados para otras sociedades y adaptan
aquellos que eran Utiles para el trabajo de campo de la comunicacién en la region™. Se
trata de dejar de lado aquellas influencias extranjeras dominantes que solo han hecho que

haya una pérdida de identidad en los paises latinoamericanos.

La escuela latinoamericana desarrolla también el concepto de comunicacion alternativa y

comunicacién popular, suceso que se da en la década de los 80°s y es practicada en su

12 http://escuelalatinoamericana.blogspot.es/1245528000/escuela-latinoamericana
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mayoria por grupos sociales no dominantes. Se busca que la informacion llegue a todas las
esferas sociales y asi permitir la participacion de todos los sujetos de una misma sociedad y
crear el intercambio de conocimientos. Busca dejar de lado las desigualdades sociales,
debido a factores internos y externos de la comunidad, pero también se busca un
reconocimiento de las potencialidades de cada poblacién para crear un desarrollo
econdmico y social equitativo, para asi optimizar las infraestructuras comunicativas de

todas las comunidades latinoamericanas.

1.3.4 ESCUELA NORTEAMERICANA

Hay que destacar que después de los diferentes andlisis de la comunicacion de masas que se
han realizado en los distintas regiones del mundo, Estados Unidos ha sido el pionero en
estudios efectuados acerca de los medios y sus efectos en la audiencias, estos estudios se
centraron mas, cuando se realizé la transmision de la "Guerra de los Mundos", realizada por
Orson Welles. Este hecho ayudd a comprobar que los medios de comunicacion tienen un
poder de influencia sobre las masas. Es por esto que, si la comunicacion masiva ejerce
ciertos efectos sobre el publico, los medios deben ser controlados para que cada uno de los
grupos interesados en comunicar alguna informacion lo hagan de la manera mas correcta
posible, sin crear incertidumbres ni dudas. Esta escuela ha intentado crear un uso mas

racional de los distintos medios para cada una de las sociedades

“La linea norteamericana se corresponde con el Funcionalismo, que entiende a la sociedad
como un organismo generalmente equilibrado, el cual, en situaciones de desorden, busca

213

regularse para volver al estado anterior”™, es decir desecha o cambia lo que ya no sirve

para mantener ese equilibrio.

Esta escuela mantiene dos tendencias; una que es parte de la Universidad de Chicago, la
misma que es una teoria lineal (emisor - mensaje - receptor) que se basa en la funcion de
los medios en la sociedad y los fendmenos culturales, por otro lado esté la tendencia de la
escuela de Palo Alto que afirma que todo comunica, por ende es mas abierta y trata de

regular a la sociedad dentro de este sistema.

B http://www.alfinal.com/COMUNIDAD/74.php
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“En las teorias expuestas por esta escuela plantea tres niveles; el proceso fisico, el nivel
semantico que estd conformado por las formas de lenguaje, y el tercer nivel que es lo
sociocultural que engloba algunos aspectos de la vida en si”**, se trata de tomar en cuenta
todos estos aspectos para que cada uno de los medios no ejerzan gran influencia sobre el

publico.

1.4 EFECTOS DE LA COMUNICACION

Es importante sefialar los puntos de vista en que se encuentran los medios de comunicacion,
por un lado se dice que “son aparatos sumamente eficaces y absolutos, de por si
dominadores ideoldgicos, generadores o depredadores de las culturas y de quienes los
consumen”®®. Ante esta posicién muchas veces se ha satanizado a cada uno de ellos, ya que
solo toman en cuenta lo negativo, puesto que con su aparicion e influencia muchas culturas
se han deteriorado o perdido, adoptando nuevas tendencias, costumbres o habitos. Ademas
se los culpa del indiscutible deterioro de valores morales en cada uno de los individuos,
hecho que se ha dado de a poco a lo largo de los tiempos, y asi se ha dado una pérdida de
identidad. También se ha podido evidenciar que las personas se han vuelto individualistas y
competitivas, que solo buscan satisfacer, cada una, sus necesidades e intereses, dejando de
lado aquellos momentos de relacion interpersonal, donde entre amigos, familiares u otros

se pueden pasar instantes agradables ya sea en parques, ferias, museos, etc.

Pero, por otra parte “se los define como aparatos gestores del progreso y la

democratizacion de las sociedades, simbolo y método de la modernidad™®.

Las personas
han podido acceder de una u otra manera a dichos medios y esto ha permitido, quizas en
forma equitativa, que los individuos puedan estar al dia con noticias 0 sucesos que antes no
era posible estar informados, también han ayudado a que se conozcan lugares que parecian

estar olvidados, permitiendo que la ayuda requerida llegue. Ademas, han sido instrumentos

Y ZURITA, Grace, Arte y comunicacion, pag. 8

1 ALFARO, Rosa Maria, Una comunicacion para otro desarrollo, Editorial Abraxas S.A, Perd, Mayo 1993, pag.
20

16 ALFARO, Rosa Maria, Una comunicacion para otro desarrollo, Editorial Abraxas S.A, Pert , Mayo 1993,pag.
20
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que han estado al servicio de la educacion, y han ayudado a que las personas sean instruidas
a través de estos medios. Esto ha permitido que los sectores més vulnerables se actualicen
de su realidad y aprendan de estos medios para desenvolverse de manera satisfactoria en
cualquier ambito que la actual sociedad requiere, ya que se necesita de mas preparacion
académica por parte de las personas y solo accediendo y siendo parte de estos medios se

puede lograr.

En ambas perspectivas se puede evidenciar que los medios han buscado impactar sobre la
forma de pensar de las personas para cambiar en ellos ciertas actitudes, ademas han tratado
de ser entes de sensibilidad para conseguir objetivos de ciertos grupos sociales para solo

satisfacer sus intereses.

En cuanto a los efectos de la comunicacion es importante sefialar que cada una de las
personas se encuentra sometida a una gran cantidad de influencias, las mismas que no son
gjercidas en su totalidad por la comunicacion de masas, puesto que cada individuo se
desarrolla en una sociedad en la que existe una interrelacion entre una y otra persona o
entre instituciones sociales, “los individuos no asimilan los mensajes indiferentemente, sino
a partir de disposiciones que varian segun su formacidn cultural, su conformacion social o
seglin su mecénica adquirida de percepcion de la realidad™’; es decir, que desde pequefios
al empezar a asistir a escuelas, colegios, universidades, trabajos, o al escuchar a maestros,
amigos, comparieros de trabajo etc., se empiezan a crear ideas o puntos de vista personales

de acuerdo al &mbito en el que la persona se desempefia diariamente.

Los efectos de la comunicacion se pueden direccionar en tres puntos importantes como

son:

Un publico selectivo, esto quiere decir, que cada uno de los individuos “seleccionan el
material que estd de acuerdo con sus puntos de vista acerca de opiniones e intereses
existentes y tienden a rechazar el material que no lo esta”*®. Con esto se puede evidenciar
que las personas leeran, observaran o escucharan aquellas comunicaciones con las que se

siente identificado, ademas frecuentara con personas que tengan su misma tendencia, su

v VAZQUEZ, Manuel, Historia y Comunicacion social, Editorial Grijalbo Mondadori, Barcelona, 1997,pag. 188
¥ SCHARAM M, Wilbur, La ciencia de la comunicacion, Editorial Grijalvo, Barcelona, 1980, pag. 83
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misma ideologia o puntos de vista. Toda la informacion asimilada y adquirida de una u otra

manera, les permitira reforzar sus propios puntos de vista e ideales.

Otro punto es un publico que recuerda, es decir, el individuo hard memoria de aquellas
palabras o imégenes que se encuentren dichas en libros, videos, revistas, programas de
radio, television etc., puesto que este material ayudara a reforzar cada uno de sus puntos
de vista y también le permitira refutar en un conversatorio o discusion cualquier modo de
pensar de otros sujetos. Al tener estos respaldos sera casi imposible cambiar su modo de
pensar y defenderan su posicion ante cualquier otra persona en base a aquella informacién

(ue ya posee.

Por altimo tenemos un publico con percepcion selectiva, con esto se puede sefialar que las
comunicaciones a las que las personas estan expuestas tienen que ser aquellas con las que
sienten total afinidad o simpatia, de no ser asi el individuo deformara todo el contenido a su
propia manera de pensar para al final poder percibir el mensaje enviado como algo que en
realidad refuerce su punto de vista. En este sentido la persona mantendra una mentalidad
un poco cerrada, puesto que aunque la informacion que posea sea diferente a lo que piensa
el individuo haré todo lo posible para hacer que se mantenga en su posicion, en la misma

manera que él piensa.

Se dice que en su mayoria los efectos de la comunicacion tienden a reforzar opiniones,
ideales, formas de vida etc., y que estos efectos no provocan en el individuo ningun
cambio. Se puede decir que este efecto de reforzamiento no es provocado en su totalidad
por la comunicacion, ya que esta no siempre actua directamente sobre el pablico, esto se da
porque cada individuo acude a aquellas comunicaciones por inclinaciones ya construidas
anteriormente, estas tendencias son dadas por los gustos de los padres, o por el ambito en el
que diariamente cada persona se desenvuelve a lo largo de su vida, y a una edad adulta

empieza a aceptar o rechazar esas posiciones o puntos de vista.

Esto se puede ver reflejado en varios factores como lo son las normas de cada grupo social,
ya que cada miembro del publico tiende a ser parte de un colectivo en el que posea su
misma manera de pensar, sus mismos ideales y asi buscard aquellas comunicaciones que

solo fortalezcan sus puntos de vista para no sentirse luego fuera de esa sociedad a la que
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pertenece. Para complementar esto, también se toma en cuenta la influencia interpersonal,
el individuo se rodeard de sujetos que posean su misma tendencia y buscaré en ellos més
conocimiento que siga complementando o reforzando sus creencias. Tambien el aspecto
econdmico es relevante ya que las comunicaciones son influenciadas por sociedades
poderosas y estas seran enviadas a un colectivo especifico para satisfacer los intereses de

cada grupo de poder.

Por otro lado, se debe tomar en cuenta que aunque exista una variedad de comunicaciones,
buenas, regulares o excelentes, el publico se inclina mas por aquellas que solo alimentan y
refuerzan sus gustos, y aunque las comunicaciones quieran mejorarlas no lo haran en su
totalidad, ya que solo estaran para satisfacer y agradar al publico. La mayoria de personas
no buscan informacion de calidad o algo que proponga algo nuevo, sino que se inclinan por
aquello que los mantienen como sujetos pasivos, a los que se es facil manipular o
influenciar, a los que se les puede mantener contentos con solo aquello que esta dentro de

su misma forma de pensar y ver la realidad.

De manera diferente en algunas ocasiones se quiere decir que el efecto de la comunicacién
es la de cambio, pero eso es casi imposible, ya que para que esto suceda el individuo debe
tener aquella predisposicion de cambiar, esto puede suceder cuando el individuo ha
descubierto que “sus creencias y actitudes anteriores, asi como su modo acostumbrado de

conducirse, desde el punto de vista psicolégico, no son ya satisfactorios”*

, esto puede
suceder porque la persona se ha desilusionado de algin comportamiento de aquellas
personas cercanas a él, puede dejar de confiar en determinado grupo politico o eclesiastico,
puede suceder también que sin darse cuenta empezd a gustarle cosas nuevas que antes
quizas no habia experimentado etc., y ante tal situacion buscara una nueva tendencia que lo
haga sentir bien consigo mismo y con su nueva forma de ver su realidad y al encontrarla de
a poco ird buscando esas nuevas comunicaciones que vayan acorde a su nueva manera de

pensar y discriminara aquellos pensamientos que anteriormente defendia.

¥ SCHARAM M, Wilbur, La ciencia de la comunicacion, Editorial Grijalvo, Barcelona, 1980, pag. 85
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1.5 ALCANCES DE LOS DIFERENTES MEDIOS COMUNICATIVOS

El poder comunicarnos entre unos y otros es un factor muy importante en la vida de cada
ser humano, ya que a través de la comunicacion el individuo puede expresarse, decir lo que
piensa, alcanzar un desarrollo social en el &mbito en el que se desenvuelve diariamente etc.
Y para ello también a lo largo de la historia se han creado distintos medios que permitan al

individuo estar al tanto de situaciones que acontecen en el diario vivir de una sociedad.

Los diferentes medios de comunicacion son instrumentos a través de los cuales a diario nos
Ilegan mensajes, ya que recogen noticias o hechos de lugares distantes o cercanos con una
rapidez muy grande, por medio de estos se puede crear efectos de persuasion o disuasion,
ya que muchos de los mensajes emitidos tienen una carga consciente para influenciar a los
sujetos, la misma que puede ser evidenciada de una manera subliminal, es decir sin que el
sujeto esté consciente de que la informacion que esta recibiendo producird cambios
posteriormente, la forma en la que el mensaje es enviado es en un sentido unidireccional, es
decir que los mensajes son enviados por estos medios y el receptor no siempre emite una
respuesta, ya que no hay un dialogo entre persona-medio y el individuo se vuelve pasivo,
puesto que solo recibe informacion y no la discierne o no genera otro mensaje para

conseguir una respuesta.

Entre los medios mas conocidos podemos mencionar a:

1.5.1 Los periodicos

Este es un medio de comunicacion informativo, el mismo que es distribuido todos los dias
dentro de una ciudad, region o pais. En sus inicios el periddico empezé a ser repartido
entre los pobladores, en una especie de folleto con historias escandalosas, y con contenidos
en los que detallaban los sucesos mas relevantes de la region en la que era distribuida,
después estos han proporcionado informacién de interés colectivo, dando a conocer
acontecimientos de interés nacional e internacional, en temas politicos, economicos,

culturales, etc., y esta informacion se da de manera inmediata, es decir con hechos

22



suscitados en dias u horas anteriores. Normalmente los periodicos tratan de ofrecer a la
poblacion informaciones que permitan estar mejor informada e instruida en temas de
actualidad que afectan directa o indirectamente al pais, o la region en la que se desenvuelve
cada persona.

Actualmente existen periddicos gratuitos y aquellos que son pagados. Pero, por lo general,
la poblacion tiende a comprar el periddico, porque tiene alguna preferencia por uno u otro
periddico, ya sea por la forma en la que es emitida la informacién, por la variedad de
contenido, por la popularidad del periddico, por alguna tendencia ideoldgica, etc., esto
conlleva que dichas empresas periodisticas, puedan tener rentabilidad econdémica. Otra
forma en la que puede ser sustentado un periddico, es la publicidad que lleva en sus
paginas, por ende quien publique un aviso, debe pagar por la publicacion que quiere que
sea emitida, el costo de esta dependera del tamarfio del aviso, de la forma (tipo o color de

letra) y de la pagina o seccion en la que aparecera.

Desde su aparicion “los periodicos se convirtieron en un foro para las voces de protesta

social, una tradicion que se conserva hasta nuestros dias?°

, este medio ha permitido que la
poblacion dé a conocer sus puntos de vista en los distintos &mbitos de la sociedad, ya que
de esta manera también los pobladores se expresan y se sienten escuchados o tomados en
cuenta en la toma de decisiones de ciertos temas que le competen no solo a grupos de

poder, sino también a los pobladores.

1.5.2 Revistas

Este medio ofrece una extensa revision de sucesos, tanto de interés general o de un tema
mas especifico. Su impresion es de mayor calidad, ya que tienen una presentacion en forma

de cuaderno y sus graficos son mas profesionales y de mejor calidad.

“Se puede sefialar como un inicio de la revista, la aparicion de publicaciones periddicas

que no fueran solamente informativas, en forma de almanaques; es que hayan incorporado a

2 BIAGI, Shirley, Impacto de los medios, International Thomson Editores, México, 1999, pag. 45
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"2l por lo normal estas constan de temas

sus paginas una variedad de lecturas
profundizados en temas como politica, economia, cultura etc., adema4s tienen en sus paginas
espacios de entretenimiento, cocina, deporte, entre otros, es decir, espacios de
esparcimiento donde la informacidn no solo es formal, sino que le permite tener al pablico

un tiempo de ocio con temas curiosos y de distraccion

Actualmente es uno de los medios escritos altamente vendido, lo adquieren jévenes,
adultos, mujeres, ancianos, cientificos, profesionales o no, y esto se ha logrado ya que las
revistas presentan una informacion mas especializada y profunda de cualquier tema. Su
gran alcance se debe a que las revistas en la actualidad se enfocan a publicos o grupos
especificos, como pueden ser estudiantes, quienes estan interesados en la vida de famosos
nacionales e internacionales, temas musicales del momento, conciertos etc., otras revistas
pueden ofrecer informacion para amas de casa, ya sea de cocina, manualidades, decoracion,
cuidados de nifios etc., por otra parte, las revistas solo pueden ser de entretenimiento,
dirigidas a todo tipo de publico, mientras hay otras que son mas especializadas y contienen

temas para profesionales en economia, politica, ciencia etc.

“Conforme el publico se segmenta mas, los editores de revistas vislumbran un tiempo en
que entregaran a cada lector exactamente lo que quiera leer. Esto implica un grupo de
lectores infinitamente definido, de modo que los anunciantes podran llegar a las personas

que desean™?

, cada revista tiene un grupo especifico y crea su informacion para poder
atraer asi a los lectores y a sus anunciantes también, es quizas por este dinamismo o

facilidad para adaptarse al gusto del publico lo que le ha permitido mantenerse alin vigente.

1.5.3 Laradio

Este es un medio de comunicacién que se caracteriza por el envio de sefiales de audio a
través de ondas de radio. A lo largo de la historia este se ha convertido en un medio

popular debido a la facilidad de acceso que tiene, ya que al transmitir informacién de

z http://es.wikipedia.org/wiki/Revista
2 BIAGI, Shirley, Impacto de los medios, International Thomson Editores, México, 1999,pag. 80
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manera inmediata, también puede aumentar la comprension de ciertos temas, a través de
ilustracion y andlisis, ademas la profundizacion de los temas que se tratan, pueden ser
expuestos por conocedores y expertos dependiendo del contenido que se esté tratando. El
gusto por este medio seda porque tiene una implicacion persona a persona, es decir, hay
una comunicacion entre locutor-oyente, también porque “la radio no surte el efecto de

723 " es decir, este medio

homogenizar los barrios de esta aldea sino todo lo contrario
proporciona informacion o segmentos para todos los gustos y para todas las edades, sin
distincién econémica o social y puede ser escuchado en lugares totalmente distantes, esta
no deja que la poblacion este desinformada, y al tener una variedad de sefiales y contenidos
no es necesario que el oyente se mantenga en un mismo programa o frecuencia y

constantemente el usuario puede estar cambiandose de programa.

La radio posee caracteristicas Unicas, que otros medios carecen, entre ellas estdn “su
inmediatez, ya que es un instrumento comunicador muy &gil y que en cualquier momento
se puede contar con él, ademas es un aparato comodo y barato; ocupa poco espacio y esta al
alcance de los mas modestos bolsillos; es compatible con cualquier otra actividad o

24 Al ser un medio de facil adquisicion se lo puede encontrar en cualquier lugar, en

trabajo
los celulares, al ir en un bus o auto, en el sitio de trabajo, etc., esto permite a la persona
estar en sintonia y conectado con todo lo que le gusta y con el mundo exterior también,
ademas esto no distraera o perjudicard otras actividades en las que diariamente se
desenvuelve el sujeto. Un aporte muy importante de la radio también es la de prestar ayudas
humanitarias e importantes servicios a la comunidad, puesto que la gente a través de este
medio puede dar a conocer sus distintas realidades, ya sea en un determinado barrio,
escuela, colegio, lugar de trabajo, etc., y al escuchar estas situaciones, directivos o
autoridades han intervenido para mejorar o cambiar dichas situaciones adversas, todas estas
informaciones o cualquier otra programacion son emitidas a lo largo de toda la

programacion de la radio, inclusive en la noche.

2 MCLU HAN, Marshall, La compresién de los medios como las extensiones del hombre, Editorial Diana,
México, 1969, pag.374

2 IRIARTE, Gregorio, Realidad y medios de comunicacion, Ediciones Paulinas H.S.P, Santa Fe de Bogota
Colombia, pag.157
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1.54 La television

Este es un medio que sirve para la transmision y recepcion de imagenes. En un principio la
realizacion de los distintos programas eran grabados y almacenados para ser transmitidos
posteriormente, es decir que la programacion que se evidenciaba en ese momento no era
instantdnea y habia que esperar a que las producciones sean totalmente terminadas para
salir al aire. Pero en tiempos actuales eso ya no es asi debido a que la tecnologia ha
avanzado mucho y ahora se pueden ver reportajes, entrevistas, debates, acontecimientos de
conflicto u otros en tiempo real. Al poseer este aspecto positivo permite y da la comodidad
a las personas de estar enterados de todo tipo de sucesos, inclusive de aquellos que ocurren

a ultima hora.

La television se ha convertido en un medio “que arrebata al espectador, hay que estar con

ella”®®

, esto quiere decir que no es posible que la persona pueda realizar otras actividades,
ya que la programacion que se observa tiene muy atento al espectador y los hace sujetos
muy pasivos, en el cual solo recibe informacion y no hay una adecuada retroalimentacion,
ya que no hay un didlogo entre el observador y el medio, dsea la television. Ademas la
programacion que ofrece la television no siempre es buena o de calidad ya que en su
mayoria ofrece programas de entretenimiento como telenovelas, dibujos animados,
concursos o realitys etc., este tipo de programacion no ha permitido que programas
educativos, culturales o que son realmente importantes para el desarrollo intelectual del
espectador sean emitidos o producidos, puesto que estos en su mayoria no generan ingresos
econdmicos importantes para la television, es por eso que se prefiere emitir programas que

tengan totalmente atentos y pasivos a los espectadores.

Otro aspecto negativo de este medio es que “la imagen de la television es de intensidad o

definicion baja y, distintamente a la pelicula, no brinda informacion detallada acerca de los

1726

objetivos”<®, muchas veces la informacion que se recibe es instantanea e inmediata que no

le permite al observador fijarse en todos los detalles de toda la informacion que se estd

2 MCLU HAN, Marshall, la compresidon de los medios como las extensiones del hombre, Editorial Diana,
México, 1969 pag.377
®McLU HAN, Marshall, La compresion de los medios como las extensiones del hombre, Editorial Diana,
Meéxico, 1969,pag,.387
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brindando. Ademas al tratar de ofrecer a los usuarios imagenes de ciertos hechos que se
suscitan en determinados momentos, no se logra capturar toda la informacion necesaria y
las personas carecen de un libreto y tienden a improvisar, y esto puede ocasionar errores al

momento de emitir la noticia o el hecho.

1.55 Elcine

Este medio, desde su aparicion ha experimentado una serie de cambios en varios sentidos
como son la cultura, las distintas artes, o en la forma de pensar de cada individuo. “El cine
no es solamente una expresion suprema de mecanismo sino que, paraddjicamente, también
ofrece como producto suyo la méas magica de las mercancias de consumo: los ensuefios”?,
gracias a este medio las personas han podido crear nuevos lenguajes, nuevos artes, nuevas
formas de contar historias, esto le ha permitido al individuo plasmar toda su creatividad e
imaginacion a través de imagenes, de personajes, paisajes, relatos etc., y lo que
complementa este tipo de producciones son las distintas técnicas, efectos especiales o
trucos que se emplean para embellecer estas historias que luego de una u otra manera
logran impactar al observador que a diario esta atento a la Ilegada de cada una de las
producciones que se realizan, ya que con este medio se logra contar y ver historias reales o

aquellas que se alejan completamente de la realidad.

Hay que tomar en cuenta que aunque sea un medio que gusta y que ha impactado a los
distintos publicos “el cine de la actualidad es un negocio de grandes capitales dominado por
los principales estudios, los cuales con frecuencia se enfocan en los auditorios jovenes y en
capitalizar éxitos filmicos con una 0 mas secuelas. Pero el desempefio de taquilla es solo el
comienzo. Los productores de peliculas dependen cada vez mas de otras fuentes de ingreso,

entre ellas las ventas y rentas de videos”®

, cada produccion de estas tiene un costo que
tiene que cubrir el pago de muchas personas, entre ellas actores, productores, guionistas,

editores etc., los mismos que a veces son cubiertos por compafiias, por convenios o0 por

7 MCLU HAN, Marshall, La compresion de los medios como las extensiones del hombre, Editorial Diana,
Meéxico, 1969, pag.355
28 BIAGI, Shirley, Impacto de los medios, International Thomson Editores, México, 1999,pag. 186
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personas que estan interesados en invertir en la produccion, se puede evidenciar que la
inversion economica es muy importante, ya que no siempre todas las producciones pueden
ser realizadas con todas las facilidades o con todos los recursos que se requieren, esto
también limitara la calidad del producto, y eso se puede comprobar en el uso adecuado 0 no
de sonidos o audios, en las imagenes, en las locaciones etc., si todos los elementos que se
producen no son del total agrado del espectador no alcanzara éxito, ya que la mayoria del

publico ha sido o esta siendo instruido para poder comprender cada produccion filmica.
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CAPITULO 2

LA RADIO, LAVOZ DE LOS QUE NO TIENEN VOZ

2.1 La radio y su importancia

Antes de la aparicion de la radio, la informacion que se receptaba era lenta y obstruida,
debido a las grandes distancias geogréaficas, pero con la llegada de este medio, la forma de
comunicar dio un giro total, ya que demostré ser un medio de comunicacion de masas,
eficaz y popular, que pudo acortar aquellas distancias que separaban entre unos y otros.
Todo esto se logra gracias al gran avance tecnoldgico, que ha permitido que se
“incremente la potencia de los transmisores, la miniaturizacion del transistor y el circuito
impreso”®. Esto ha sido de gran ayuda puesto que cada uno de los aparatos electrénicos
han podido ser disefiados en diferentes tamafios, hasta llegar a convertirlos en pequefios

equipos, facilitando su transporte y su precio, haciéndolo accesible para cualquier persona.

Por su facil adquisicion, la radio ha logrado constituirse en uno de los medios mas
importantes a nivel mundial, de manera especial en paises desarrollados, pues no solo ha
permitido un desarrollo en la comunicacion sino también ha logrado que se produzcan

cambios en las distintas decisiones del mundo.

“La radio es la voz de los grandes acontecimientos, porque puede ser testigo inmediato y
presencial. Si la prensa tiene el testimonio fotografico de los hechos, la radio tiene el
registro sonoro de los protagonistas de la noticia™. La radio, con todos los cambios que
actualmente ha tenido, ya no depende en su totalidad de la energia eléctrica, esto ha
permitido un destacado desarrollo de la humanidad, ya que la informacion que se recepta es
inmediata, casi siempre en el mismo momento en el que se suscitan los hechos, esto ha
ayudado a que cada uno de los oyentes esté al tanto de todas las situaciones que acontecen a

diario dentro y fuera de su pais.

*° GARCIA, Jimmy, La radio por dentro y por fuera, Coleccion Intiyan-Ediciones Ciespal, Quito- Ecuador,
Agosto 1980, pag. 3
** GARCIA, Jimmy, La radio por dentro y por fuera, Coleccion Intiyan-Ediciones Ciespal, Quito- Ecuador,
Agosto 1980, pag. 9
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Este medio ha conservado su vigencia debido a la rapidez e inmediatez para ofrecer
informacion, pero también porque ha logrado identificarse y contribuir en aspectos
educativos, culturales, sociales, y econdmicos, manteniendo cercania con sus oyentes e
involucrandose en sus problemas locales, y aportando con ayudas humanitarias importantes
que han permitido un desarrollo en cada localidad. Ademas la radio permite al oyente crear
sus propias imagenes de los hechos, no vuelve al sujeto un ente pasivo, en el que solo
recepta informacion, por el contrario, permite al individuo seguir realizando sus otras

actividades, sin descuidarlas.

2.2 El lenguaje radiofénico

El acto de comunicar se dio en un principio con el uso de signos, los mismos que no tenian
un significado especifico por si solos, pero toman significado cuando el ser humano se los
asigna a través de una forma o sonido, creando asi una palabra. Estos signos deben ser
interpretados, de la misma manera entre unos y otros, para que puedan comunicarse, ya que
si no se da esto, la otra persona que no relaciona estos signos no logra entenderlos o
interpretarlos y la comunicacion no se da de manera eficiente. De la misma manera, en la
radio se deben emplear los mismos signos o palabras, ya que a través de estas, cada
persona puede transmitir sugerencias, sentimientos, distinto pensamiento etc.; por ello, es
esencial que las palabras sean las mismas entre la persona que envia cierto mensaje o

informacion y el receptor para que puedan entenderse a través de un mismo lenguaje.

La capacidad de la radio para la creacién de imagenes visuales y la suscitacion de
emociones se consigue gracias a la adecuada eleccion y combinacion de los elementos del
lenguaje radiofonico, ya que cuando la palabra se combina con los efectos sonoros y la
musica, la radio amplia sus horizontes a espacios inimaginables en la comunicacién

humana.

“El lenguaje radiofdénico es un lenguaje artificial que emplea palabras imaginadas en un

contexto sensorial mas complejo que el propio de la comunicacion interpersonal™!, es

1 MARTINEZ, Maria del Pilar, Informacidn Radiofonica, Editorial Ariel, Barcelona-Espafia,2002, pag. 38
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decir, todo lo que sea emitido por la radio debe estar expresado en términos que los
oyentes entiendan lo que les estan diciendo, se deben usar términos o palabras acorde al
grupo especifico al que estan dirigiendose para evitar conflictos al momento en que el

receptor recibe la informacion.
Dentro del lenguaje radiofonico cabe mencionar cuatro elementos importantes:

Uno de ellos es la palabra, reflejada en la voz humana, “ésta es la mas transparente:
informa, explica, dialoga, acompafia conversando. Hace avanzar el debate
periodistico o la trama de la novela. La manera de decir, el tono de la voz, ira mas o
menos cargado de emocidn. Y el buen uso de palabras concretas permitira despertar
imagenes auditivas en la mente del receptor. Sin embargo, entre las tres voces del
lenguaje radiofonico, es la palabra la que mas se dirige a la razén del oyente. La

generadora de ideas.

La palabra manda lo dice Jose Ignacio Lopez Vigil. La palabra humana es la

principal portadora del mensaje y su sentido”*.

La palabra puede cumplir dos funciones esenciales:

1.- Funcion de transmision de ideas: La voz debe ser clara, distinta, correctamente timbrada

e inteligible sobretodo. Esto permite al oyente entender de mejor manera el mensaje.

2.-Funcion emocional: Importa més el tono que la palabra, a traves de este se transmite un
mensaje emotivo que el oyente debe traducir por sentimientos o sensaciones. El tono de voz
debe sugerir al oyente “iméagenes llenas de color, fuerza, ubicacion temporal”*que permita

asimilar la intencion del mensaje enviado.

Por otro lado, cabe mencionar la musica: este “es un lenguaje rico, no dice conceptos pero

si comunica vida, entusiasmo, comprension de los demés y hasta de uno mismo”.

2 OPEZ VIGIL, José, Manuel urgente para radialistas apasionados, Lima, Abril 2005, pag. 47

33ALFARO, Rosa, La Interlocucion Radiofdnica, Editorial A.C.S. CALANDRIA, Quito-Ecuador, Septiembre 1994,
pag. 42

34ALFARO, Rosa, La Interlocucion Radiofdnica, Editorial A.C.S. CALANDRIA, Quito-Ecuador, Septiembre 1994,
pag. 47
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La musica puede cumplir distintas funciones semanticas dentro de una misma emision o en

diferentes emisiones. De manera general se puede mencionar.

Mousica radiofonica objetiva: Transmite un concepto o hecho concreto, permite conocer el

apoyo o descontento de parte del oyente a una situacion determinada.

Mdsica radiofdnica subjetiva: Se utiliza como instrumento de apoyo a situaciones animicas,
el oyente puede sentirse identificado con sus emociones o sentimientos, a través de un

determinado género musical.

Modsica radiofonica descriptiva: Se utiliza con el fin de situarnos fisicamente en un espacio
0 ambiente. Esta permite contar una historia, anticipar o crear tiempos, permite crear

realidades inexistentes que transportan al oyente a vivir esa situacion.

También la musica puede desempefiar la funcion de acompafiamiento a la palabra, para

enfatizar el contenido semantico transmitido.

El tercer elemento importante son los sonidos; hay que tomar en cuenta que en el ambiente
en el que a diario nos desenvolvemos se pueden producir ruidos o sonidos que nos son
familiares o no.

La particularidad de los efectos de sonido en un medio radial permite “ubicar espacios y
objetos fisicos de la vida cotidiana, producen diferentes sentimientos al oirlos. Pueden
causar sorpresa, miedo, sensacion de placer, euforia...los seres humanos estamos siempre
provocando sonidos en nuestro diario quehacer. Y no todos producimos los mismos, ni en

todo momento y situacion”*

Los efectos no solo son utilizados como un decoracion radial, sino a través de estos se
pueden tambien comunicar, estos pueden ser naturales, dadas a través de la misma
naturaleza (lluvia, truenos, relampagos, el viento etc.) y también existen efectos artificiales
creados en un estudio de produccion para crear el ambiente requerido en una produccién

determinada.

35ALFARO, Rosa, La Interlocucion Radiofdnica, Editorial A.C.S. CALANDRIA, Quito-Ecuador, Septiembre 1994,
pag 56

32



Los efectos sonoros pueden clasificarse en: efectos sonoros objetivos, permite identificar el

ambiente en que se desenvuelve una situacion.

Los efectos sonoros subjetivos permiten identificar la parte sentimental o emocional, una

accion relatada.

Los efectos sonoros descriptivos, dan a conocer con detalle el escenario en el que se

desenvuelve una accion.

El efecto sonoro subliminal, estd relacionado con la intencionalidad del productor

radiofonico para emitir un mensaje a conveniencia propia.

Por ultimo, la pausa, este es un espacio de transicion de una situacion a otra, o sirve para

dar énfasis a un mensaje emitido.

Hay que tomar en cuenta que “una pausa aislada, sin contexto de otras voces, no
significa absolutamente nada. Por esto, mas que un cddigo auténomo, los distintos
tipos de silencios vienen siendo como el sistema de puntuacion en el lenguaje
escrito. Comas y puntos que sirven para recordar al lector la profundidad de separar
frases y péarrafos. El silencio, en radio, no dice nada por si mismo, refuerza otros

decires”®.

Las pausas ayudan a expresar, narrar, describir, etc., son utilizadas en muchas ocasiones
con una intencion psicologica o dramatica con el fin de obtener una respuesta emotiva por

parte del radio- oyente, refuerza una idea transmitida.

2.3 El proceso técnico de la radio

Los avances obtenidos en el campo de la electricidad a fines del siglo XIX permitieron que
la radio pueda evolucionar. Con los estudios realizados en 1888, Enrique Hertz descubrio
que una descarga eléctrica produce un arco metalico, lo cual lo llevé a asegurar que la

energia eléctrica puede propagarse por el espacio y asi nace la teoria de las ondas hertzianas

*® LOPEZ VIGIL, José, Manuel urgente para radialistas apasionados, Lima, abril 2005, pag 48
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Esta teoria confirma las investigaciones realizadas por los griegos y mas tarde por Gilbert,
Galvani, Volta, Oerst, Faraday, Maxwel, Hughes, Righi y muchos otros que habian iniciado
la bisqueda de tan ansiada necesidad del hombre de poder comunicarse a distancia®’. Pero
todo no se queda ahi, sino que los estudios avanzan con Guillermo Marconi al usar el
transmisor que habia inventado Righi para transmitir impulsos eléctricos a distancias cortas.
En el afio de 1901 se logra una comunicacion entre Inglaterra y Terranova, todo esto se
consigue con sefiales del sistema Morse. Estas conexiones se prueban en otros ambitos y se
logra mantener comunicacion a grandes distancias, esto ayudé a que en momentos de
riesgos se pudieran salvar vidas, con estas bases y con mas estudios de parte de cientificos
se logra crear una valvula termoionica, la misma que sirve para que las sefiales eléctricas
sean de mayor intensidad. Con John Fleming y Lee de Forest “ponen las bases de la radios
con el descubrimiento de las valvulas de electrodos (DIODO Y TRIODO). A estas
vélvulas también se les ha llamado tubos de vacio o valvulas amplificadoras™®, ya con
estos alcances se logra que estas transmisiones no sean solo emitidas, sino que puedan ser

escuchadas e interpretadas.

Desde el afio de 1920 la radiodifusion se vuelve un medio de comunicacion para darles a
los pueblos un tiempo de ocio, cultura e informacién a traves de los noticieros que cada
emisora posee. Asi mismo, el servicio radiofénico se basaba en comercializar los
productos y bienes de los duefios de estos medios, posteriormente se logra insertar nuevos

espacios para hacer mas dinamica y atractiva la transmision que ofrece la radio

2.4 La radio en Latinoamérica

A lo largo de la historia, la radio se ha convertido en un medio de comunicaciéon que ha
logrado gran alcance en toda América, por ser barato, de facil acceso y por permitir que la
comunicacién que se emite sea en tiempo real, sin importar el lugar en el que los oyentes

se encuentren. La radio aparece en Latinoamérica dos afios después de haberse iniciado en

¥ GARCIA, Jimmy, Radio por dentro y por fuera, Coleccién Intiyan-Ediciones Ciespal, Quito- Ecuador, Agosto
1980,P4g. 12
3% GARCIA, Jimmy, Radio por dentro y por fuera, Coleccion Intiyan-Ediciones Ciespal, Quito- Ecuador, Agosto
1980.P4ag. 13
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los Estados Unidos, esto es, en 1922 cuando con un consentimiento de los distintos estados,
las emisoras pueden transmitir una programacion regular. Los primeros paises en contar
con este medio son aquellos paises que se encuentran cerca al mar, entre ellos, Cuba, Chile
y Uruguay. Luego de ver su gran alcance, llega en 1993 a los paises de México y Brasil.
Estas radios fueron utilizadas en su mayoria para promocionar bienes y servicios de los
empresarios, duefios de estos medios. “La radio en Latinoamérica no ha tenido un modelo
perfecto de servicio publico o de propiedad privada, de expresién nacional o de cultura
transnacional. Ha sido producto de una suerte de diversos intereses: gobiernos,
movimientos politicos, artistas, pablicos, capital nacional y extranjero. Este carécter y los
roles de esos intereses se desplazaron y cambiaron de un pais a otro en los ultimos
cincuenta afios (FOX 1989:24)"

El proceso de crecimiento de la radio se da desde un nivel bajo, luego va tomando forma
con la ayuda de escasos recursos técnicos, por lo que, la recepcion era limitada y se
realizaba a ciertas horas del dia, debido a que las interferencias no permitian que las
sefiales lleguen con claridad. En un principio este medio no fue competencia, en cuanto a
otros medios informativos, ya que la gente aun recurria a leer revistas o periddicos. Para
superar estas dificultades, se decidio ordenar de manera diferente las noticias de prensa,
para abarcar toda la informacion que se obtenia; es decir, se extraia lo esencial de cada
nota, también se intentaba realizar informes fuera de cabina, esto se lo hacia a través del
teléfono, el cual aun era un medio primitivo y las sefiales no llegaban con claridad y habia
interferencias entre el que emitia la nota y el locutor o presentador que se encontraba en

cabina.

En los paises de México y Cuba por influencia de Estados Unidos logran producir y
transmitir programas apegados mas a la realidad del pais en el que es emitido y que logran
ser de total agrado de su audiencia, se empiezan a promover programas con argumentos
dramaticos y sentimentales. “Pero le llega la hora a la radio y su desarrollo se hace sentir
frente a otros medios y, en especial a la prensa. La informacion radial cobra vida propia con

servicios informativos especializados y periodistas experimentados, que descubren en la

3% GALARZA, Teodoro, Estrategias interactivas en la radio comunitaria (tesis doctoral), Balleterra, 2003, pag.
69
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radio una nueva fuente de trabajo de mejores ingresos y mayores halagos por el tratamiento
que la noticia tiene en ella: el dinamismo, rapidez e intensidad”*, todo esto se logra a
medida que la tecnologia avanza ya que se pueden instalar instrumentos de mayor alcance y
transmision sin interferencias, la programacion ya se vuelve méas continua y sin
interrupciones, las emisiones fuera de cabina son mejores y ya no solo por teléfono sino
también con ayuda de unidades moviles que permiten que la informacién llegue sin
imperfecciones. Se pueden realizar emisiones no solo de caracter local sino también a nivel
nacional. A partir de ahi la noticia no tiene limitaciones y la radio latina cubre las emisiones
desde cualquier parte del mundo, usando instrumentos de mayor tecnologia y con personal
calificado y propio de cada pais ofreciendo una programacion méas dinamica y a tiempo. La
radio en Latinoamérica ha contribuido mucho en el desarrollo de los paises, especialmente
en el ambito educativo ya que ha logrado disminuir el porcentaje de analfabetismo
ofreciendo a la poblacién programas que permiten a los individuos aprender y desarrollarse
mejor dentro de su cotidianidad. También ha contribuido en lo cultural afianzando la

identidad de cada pueblo o nacionalidad.

2.5 La radio en el Ecuador

En Ecuador los medios de comunicacion social mas importantes han estado controlados por
pequefios grupos de poder. La radiodifusion en nuestro pais “habria aparecido a mediados
de los afios 20, o sea un cuarto de siglo después de que Marconi —en 1901-emitiera ondas
de radio™. La radio en el Ecuador aparece en la ciudad de Riobamba ya que esta ciudad
era un punto estratégico para el desarrollo de este medio, su desarrollo se realiza como un
medio de comunicacion para radio aficionado, esto se produjo el 13 de junio de 1929.

“La primera emisora del Estado fue la radio experimental HC1DDR fundada en 1929. En
1932 esta estacion se convirtio en HCK y empez6 a transmitir en onda media con un equipo

Collins de 250w. Pocos afios despues esta emisora estatal se auto clausurd. La segunda

“° GARCIA, Jimmy, Radio por dentro y por fuera, Coleccion Intiyan-Ediciones Ciespal, Quito- Ecuador, Agosto
1980,P4ag. 26
*L BORJA, Raul, Comunicacién Social y pueblos indigenas, editorial AbyaYala, pag. 73
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etapa de la radio del Estado se inicio a fines de 1960, cuando se inauguré Radio Nacional
del Ecuador™. Luego de este proceso el 25 de diciembre de 1931 se inaugura también
HCJB, radio denominada la Voz de los Andes, la misma que tiene contenidos
evangelizadores, luego aparece radio el Palomar en el afio de 1935 con programacion
distinta a la que ofrecia HCJB, y asi fueron apareciendo en el pais otras radios con
programacién distinta y acorde al gusto del publico, entre ellos estan Radio Bolivar, Radio

Nariz del Diablo, Radio Catolica Nacional, entre las mas importantes.

2.6 La importancia de una buena produccion radial

Para la elaboracion de cualquier programa radial, quien importa es el oyente; es decir, el
oyente es el gran objetivo a alcanzar, es por eso que la informacién debe ser relevante para
él, ya que solo asi se sentird directa o indirectamente relacionado con lo que se esta
emitiendo. También lo que se elabore debe estar acorde al &mbito en el que se desarrolla la
emisora, ademas debe estar ligado a las peticiones de los duefios o directivos de la emisora,

pero asimismo tiene que satisfacer las necesidades del oyente.

Para que la produccion sea buena, quienes se involucran con este medio deben conocer bien
a su publico, conocer sus habitos, costumbres, ambiente en el que se desenvuelve, etc., ya
que solo asi serd facil realizar programas que sean importantes para sus oyentes. Ademas
para que el oyente se sienta identificado con el programa, el locutor con cada una de sus
palabras debe transmitir a través del micréfono seguridad, entusiasmo, etc., puesto que si se
realiza lo contrario el radioescucha se va aburrir y optara por buscar otra emisora. También
quien elabore la programacion debe considerar que en la mayoria de ocasiones el oyente no
sabe todo y es necesario que se den explicaciones, es por eso que la informacion debe ser

claray de conocimiento para el otro.

“2 BORJA, Raul, Comunicacién Social y pueblos indigenas, editorial AbyaYala, pag. 73
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“Todo en la radio, debe obedecer a una planeacion, a un montaje, a una realizacion que

consulte los diferentes aspectos del gusto y el interés de nuestros oyentes”*?

En palabras de Walter Alves, para que un programa sea atrayente debe constar de los

siguientes elementos:

a) Presentacién agil: El presentador debe poseer dotes especiales que lo hagan un
“personaje” a quien los oyentes siempre sigan con gran interés. Un programa
presentado con agilidad siempre estard en los primeros lugares de sintonia. Por ello
el presentador tiene que estar ganandose a la audiencia en todo momento, de lo
contrario el programa se tornara monotono y perderéa sintonia.

b) Variedad de recursos: Para que la presentacion sea agil, los recursos sonoros deben
ser bastante variados.

c) Vestimenta imaginaria: A todo programa se le debe dar una vestimenta apropiada:
musica, efectos, variedad de voces, etc. No hay que olvidar que el papel que la
vestimenta juega en el programa tiene que estar acorde con éste. Los dos, programa
y vestimenta, deben estar en una perfecta armonia. Cualquier musica o efecto
sonoro debe tener su razon de ser.

Todos estos elementos son dtiles dentro de cualquier programa radial, para que asi el

servicio que se ofrece llegue de manera oportuna, y acorde al gusto de quienes lo escuchen.

2.7 La radio comunitaria

Segun AMARC (Asociacion Mundial de Radios Comunitarias) define a la radio

comunitaria por tres caracteristicas principales:

“En primer lugar la radio comunitaria esta caracterizada por la activa participacion de la
comunidad en los procesos de creacion de noticias, informacion, entretenimientos, con un
énfasis en temas y preocupaciones locales. Con capacitacion, los productores pueden crear

programas usando sus propias voces. En segundo lugar, es esencial que sea una empresa sin

> GARCIA, Jimmy, la radio por dentro y por fuera, Coleccion Intiyan-Ediciones Ciespal, Quito- Ecuador,
Agosto 1980,pag. 304
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fines de lucro. En estos dias de alta comercializacion de la radiodifusion, el caracter de la
radio comunitaria lo constituye su independencia y responsabilidad en el servicio a la
comunidad, no al anunciante. Como la estacion es de propiedad de la comunidad, se
mantiene la responsabilidad en el manejo de la estacion. En tercer lugar la programacion es
designada por la comunidad para mejorar las condiciones sociales y la calidad de vida. La
comunidad misma decide cuales son sus prioridades y necesidades en términos de la

provision de la informacion™*

La creacion de la radio comunitaria se remonta a sus origenes como radio en Europa y
América. En Europa la radio tenia un servicio mas comercial que publico, su perspectiva
era centro-periferia, es decir lo local no existia, en cuanto a Estados Unidos en desarrollo de
la radio local tenia un punto de vista de abajo hacia arriba, es decir periferia-centro, aunque
eran unas radios locales, sus afiliaciones eran libres y mantenian su identidad, como
estacion no cumplian los requisitos para denominarse radios comunitarias, ya que sus
programaciones no estaban completamente comprometidas con el ambito cultural y

politicas de las comunidades marginadas a las que decian representar.

Actualmente las radios comunitarias se encuentran ubicadas alrededor del mundo, el
impacto que cada una de estas posee difiere una de otra ya que las realidades de cada uno
de los paises y regiones son distintas. Sus enfoques y programaciones estan dirigidos de
manera indistinta para satisfacer las necesidades de cada poblacién ya sea que estos
representen a grupos sociales o étnicos, movimientos politicos etc., puesto que cada uno de
ellos a su manera buscan desde lo micro una verdadera transformacién social, que les
ayudaran a alcanzar un mejor desarrollo con el acceso, participacion y toma de decisiones

de la misma audiencia a la que es dirigida la programacion.

4 http://www.amarc.org/amarc/esp/)
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2.8 Experiencias de radios comunitarias en el Ecuador

RADIO CHAGUARURCO

La idea de crear Radio Chaguarurco naci6 en 1990 con una serie de talleres preparados por
organizaciones campesinas y las parroquias de Santa Isabel y Pucara, en la Provincia de
Azuay, en el sur ecuatoriano. El propodsito era organizar mejor a las comunidades para
obtener acceso a servicios basicos (agua potable y electricidad) y garantizar que los

derechos humanos fueran respetados.

Al igual que otras emisoras, la programacion de Radio Chaguarurco incluye noticias,
entrevistas, musica y programas culturales. Sin embargo, hay algunas caracteristicas
importantes que distinguen a Radio Chaguarurco de otras emisoras. La mas importante es la

prioridad que da la radio a las voces, a la lengua 'y a las culturas locales.

Los programas se producen localmente. Los segmentos mas apreciados son los de musica y

noticias, con anuncios comunitarios intercalados.

Otro de los segmentos mas escuchados son los radio dramas, interpretados por los
trabajadores de la emisora, son una manera muy valida de explicar temas complejos a
través de un lenguaje cotidiano que los oyentes pueden facilmente entender. Los temas de
los radio dramas varian de un dia a otro, para abordar problemas de salud, medio ambiente,

politica, cultura y derechos humanos.

Por otra parte también se puede apreciar el trabajo de un grupo de voluntarios quienes
realizan el programa El Mercado, este es un espacio semanal auspiciado simultaneamente
en Pucara y en Santa Isabel. El programa compara precios y analiza las tendencias; ha

desempefiado un papel importante en el control de precios y contra la especulacion.

La situacion economica de Radio Chaguarurco, es buena ya que se las arregla para generar
no sélo lo suficiente para cubrir sus costos fijos, sino también unos cuantos miles de
dolares anuales para mejorar sus equipos y cubrir gastos imprevistos. Las fuentes de
ingreso incluyen la publicidad (20 % del ingreso), los avisos comunitarios (40%), la

produccion de servicios y la transmisién en vivo de eventos culturales. Esta radio tenia la
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posibilidad de contar con ayuda internacional, pero los pobladores decidieron buscar
maneras de autofinanciar la radio, su apoyo total se basa en el trabajo voluntario de la gente

que realiza la programacion.

RADIO SALINERITO

“Esta radio se encuentra ubicada en la provincia de Bolivar, parroquia Salinas, esta radio
fomenta una mayor participacion de las comunidades de la Provincia de Bolivar en los
procesos de desarrollo y refuerzo de la sociedad civil y la democracia local. Ademas
solventa las necesidades de informacidn entre la poblacién marginaday desventajada de la

provincia.

Es una radio que promueve encuentros, conversaciones, participacion. Este servicio a la
comunidad se entiende como un estilo de vida, de pensar, de actuar y de relacionarse con y

desde el publico.

Esta radio busca el protagonismo que debe asumir la comunidad, se busca que la gente
hable, se comunique, se encuentre. Intenta ser un medio de utilidad publica, donde se

considera a la palabra como un instrumento que nos libera y humaniza.

Como radio comunitaria, esta emisora asume, como prioridad, todo proceso que tienda a
liberar de la marginacion a los sectores mas alejados ya que se encuentran insertos en una

comuna con significativas diferencias sociales.

Al ser un medio comunitario lo que busca esta radio es que mas personas se sumen a este

proyecto, para tener nuevas ideas y programas que sean realizados por los mismos

pobladores y asf llenar las expectativas de la comuna”™®.

Shttp://www.salinerito.com/ 11_10-2011
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RADIO SUCUMBIOS

“En Nueva Loja, capital de la provincia, esta Radio Sucumbios. Forma parte del proyecto
de evangelizacion y promocién del Vicariato Apostolico (diocesis) de Sucumbios. En esta
radio la gente cuenta sus historias, habla sobre el trabajo y la produccion, sobre sus
problemas y sus logros, hacen presentaciones culturales y muestran a sus artistas. Se tiene

cuidado de que los informantes sean variados, que participen todos los sectores posibles.

El programa involucra a todo el personal de la radio. Todos los comparfieros y comparieras
estan obligados a ir segun un cronograma planificado con anterioridad. Esto significa que
los comparfieros de mercadeo, del equipo técnico u otra area de la radio también participen
realizando los programas de la radio. La gente acoge con mucha hospitalidad a los
trabajadores de la radio, los invitan a un almuerzo comunitario, se sienten honrados de que

la radio esté alli.

El material radiofonico que se produce es realizado por distintos grupos que visitan el lugar

esto ayuda a mejorar los distintos programas de la emisora.

Esta radio cuenta con varias fotos de distintas producciones y estan clasificadas y puestas
en la pizarra de la radio para mostrar a la gente su historia y sus conquistas. Las mas de
2,000 fotos que existen estdn organizadas por zona y tema. Se utilizan para las

publicaciones, para ilustrar informes o para las comunidades cuando las solicitan.

La misma radio se ha beneficiado mucho de La Vida de los Pueblos. Estd més cerca de las
comunidades y tiene un conocimiento mas completo y sistematico de la region. Sabe en qué
areas hace falta mayor investigacion. Los trabajadores se han capacitado en la realidad de la
zona 'y, por el trabajo colectivo en las comunidades, estan més integrados en el proyecto de
la radio. Esto ha permitido que la radio, a pesar de los conflictos que existen en esta zona

por el petréleo, siga sirviendo a la comunidad™*.

“*ANDRES, Geerts , VAN OEYEN, Victor, VILLAMAYOR, Claudia, La radio popular y
comunitaria frente: al nuevo siglo, Editorial Graficos Imago, Quito-Ecuador, Septiembre,
2004
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CAPITULO 3

EVOLUCION E IMPACTO DE LA COMUNICACION - DESARROLLO EN
LATINOAMERICA

3.1 ¢ Qué tienen que ver los comunicadores con el tema de desarrollo?

Se parte de identificar a los comunicadores como ciudadanos que reflexionan sobre un
mundo global y local, que no son Unicamente profesionales de la comunicacion, y que no
estan solamente vinculados a los medios de comunicacion tradicionales como fuente de

trabajo.

Esta caracterizacion se la hace después de entender que en el proceso de globalizacion, la
actuacion de los comunicadores incide mas alla de las fronteras nacionales, ya que la légica
global define los sentidos culturales individuales y colectivos, a través de un quehacer
comunicativo mediado por las nuevas tecnologias, las mismas que traspasan los limites

territoriales.

También en el mundo globalizado, las redes que lo configuran permiten el acceso a
diversos canales de comunicacion por los cuales los individuos intercambian informacion y
opinion sobre cualquier tematica. Lo que conlleva a “comunicar”, por tanto son

“comunicadores” sin ser necesariamente profesionales de la comunicacion.

Asi, los medios de comunicacién tradicionales no son unicamente los ambitos desde los
cuales los comunicadores pueden ejercer su participacion sino que se visibilizan diversos
canales y espacios para ello. De manera que la tarea de un comunicador, respecto al tema

de desarrollo, traspasa el &mbito mediatico, es decir, se la ejerce en la cotidianidad.

El fendmeno de la globalizacion plantea nuevas miradas para organizar la vida de las
personas y para asimilar los nuevos referentes simbdlicos de los individuos, con respecto al
territorio en el que se desenvuelven. En este escenario, “comprobamos un constante ir y

venir, incluso tematicamente, entre el ‘nosotros’ ubicado en el mundo y el otro “nosotros
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local”*’

. Es asi que los comunicadores ligados al tema de desarrollo son enclaves de
conexion de estas realidades (local y global) que se contienen y, a su vez, son

independientes de si mismas.
La accion del comunicador en el sistema local significa:

Mirar, pensar, involucrarse, planificar, especializarse (y hasta apasionarse) por tal
instancia, que aunque micro, es mas global [...] ya que se mejoran las condiciones
de vida en un sentido mas concreto, potencializan la participacion de la poblaciony

de sus instituciones [...]*.

Por ello, en esta actividad el individuo — comunicador primero “supone una voluntad de
cambios concretos, inclusive en la vida propia, que unan el mundo individual con el

colectivo, el objetivo con el subjetivo, y el social con el personal”*.

Al contrario, el comunicador que asume un rol de “sujeto difusor” de mensajes e
informacion, el cual deposita “contenidos verbales” en “receptores pasivos” legitima la
vision instrumental de la comunicacién. Ademas, contribuye al malestar en el sistema local
y las relaciones que sus actores establecen entre si, ya que no significa de ningiin modo una
préctica liberadora, sino que supone una invasion cultural. Esta tltima “sugiere, obviamente
un sujeto que invade. Su espacio histérico-cultural, que le da su vision del mundo, en el
espacio desde donde parte, para penetrar en otro espacio historico-cultural, imponiendo a

los individuos de éste, su sistema de valores™,

Por otro lado, en el sistema global el comunicador estd atravesado por la aparicion y
proliferacion de las nuevas tecnologias y la comunicacion en redes que aproximan y a la
vez, distancian a los individuos. Aqui el comunicador debe entender la intima conexion

entre la comunicacion y la dinamica cultural global.

4 ALFARO, Rosa Maria, “Ciudadanos Culturales y Medidticos, escondidos en la formalidad democrdtica”,
Revista Andina de la Integracidn. Politicas Culturales en la Regidn Andina, Numero 5, San Isidro — Peru,
enero, 2010, p. 84., en: http://www.comunidadandina.org/public/revista_integracion_5.pdf

*® ALFARO, Rosa Maria, Una Comunicacion para Otro Desarrollo, para el didlogo entre el norte y el sur, lera
Edicidn, Abraxas Editorial S.A., Perd, g1993, p. 57, 58.

“idem., p. 11.

30 FREIRE, Paulo, ¢ Extension o comunicacion? La concientizacion en el medio rural, 17ma Edicidn, Siglo XXI
Editores S.A. en coedicién con Tierra Nueva., Montevideo — Uruguay, 1991, p. 46.
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La formacion cultural es compleja y dindmica por si misma. Es asi que los sujetos
construyen sus percepciones y valoraciones desde su contexto local pero con amplia
influencia del contexto global. Asi se borran aparentemente los limites existentes entre lo
propio y lo extrafio. De esta manera, y con la utilizacion de los medios masivos, el
comunicador tiene la posibilidad de generar posibles efectos relacionados con: “imbuir en
la poblacién valores ajenos a las culturas nacionales, estimular conductas de compra
irracional; e inducir actitudes de evasion de la realidad y un acritico conformismo con el

statu-quo™™".

Desde otra perspectiva, el comunicador a nivel global puede incidir en las propuestas del
sistema — mundo, ya que ahora los limites entre los paises son mas simbdlicos que reales.
Para esto “se requiere desatar procesos comunicativos varios, que generen intercambios de
informacion, transparencia en el conocimiento mutuo, negociaciones Utiles y éticas y
compartir proyectos globales”®?. De esta manera, se posibilitan las condiciones del dialogo

entre naciones hacia el cambio social. Esto implica un comunicador dialégico,

Y ser dialégico, para el humanismo verdadero, no es llamarse, sin compromiso
alguno, dial6gico; es vivenciar el dialogo. Ser dial6gico es no invadir, es no
manipular, es no imponer consignas. Ser dialégico es empefiarse en la

transformacion constante de la realidad [...]*.

Asi, el comunicador ligado al desarrollo se compromete con el papel de sujeto constructor

de sentidos y nuevas realidades, entendiendo que:

Lo comunicativo es una dimension basica de la vida y de las relaciones humanas y
socioculturales. Es el reconocimiento de la existencia de actores que se relacionan
entre si dinamicamente, a traves de medios o0 no, donde existe un UNO y un OTRO,
o varios OTROS, con quienes establece relaciones objetivas y principalmente

subjetivas [...] que les significa algo, les dice sobre si mismos y los demas, va

>t BELTRAN, Luis Ramiro, Investigacién sobre comunicacién en Latinoamérica. Inicio, trascendencia y
proyeccion, lera Edicidn, Plural Editores, La Paz — Bolivia, 2000, p. 34.

>2 ALFARO, Rosa Maria, Op.Cit., p. 60.

>* FREIRE, Paulo, Op.Cit., p. 46.
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dibujando su sociabilidad, pone en juego sus valoraciones. Es decir, lo construye,
lo que a la vez permite también construir las relaciones sociales™.

De este modo, se puede afirmar que los comunicadores tejen la interconexion entre el
desarrollo local y global, partiendo desde sus experiencias de vida, reconociendo las
dimensiones individuales y colectivas de los sujetos, identificando las diferencias y su
coexistencia y profundizando en la busqueda de la emancipacion de los sujetos para la

transformacion de las diversas realidades y sus ambitos social, cultural, y politico.

Por otro lado, la configuracion del mundo y su entramado de redes permite una relacion
cada vez més estrecha con los medios de comunicacion y las nuevas tecnologias. Y es en
esa relacion que los sujetos se encuentran y dialogan entre si. Asi es que los comunicadores
como actores sociales y culturales ejercen su participacion, a través de la expresion de la
opinién y el intercambio de conocimiento, comprendiendo la realidad desde un campo mas

amplio y complejo.

Pero también “es importante conocer la naturaleza de los medios o instrumentos a usar,
examinado sus posibilidades y sus limites”®. Pues la revolucién tecnoldgica digital da
también como resultado un mundo polarizado entre conectados y aislados. “La
mundializacion tal y como esta estructurada conlleva el riesgo de la interpretacion del
globo como un mundo homogéneo y homogenizante a partir de imposiciones y

asimilaciones culturales™®.

Sin embargo, podemos afirmar que el proceso de globalizacién, que trae consigo esta
revolucion digital y la aparicion de nuevas y mas tecnologias también desencadena
procesos de comunicacion — educacion en los individuos. Ademas que los medios por los
cuales los seres se relacionan posibilita el acceso publico y masivo de los mismos. Desde

esta perspectiva,

> ALFARO, Rosa Maria, Op.Cit., p. 27.

>3 ALFARO, Rosa Maria, Otra Brdjula. Innovaciones en Comunicacion y Desarrollo,

Asociacion de Comunicadores Sociales Calandria, Lima — Peru, 2006, p. 270.

% CONTRERAS, Adalid, “Encuentros y Desencuentros entre Comunicacion, Desarrollo y Sociedad” Memoria
Académica 4 al 6 de noviembre de 1999 Cochabamba, Bolivia. Centro Interdisciplinario Boliviano de Estudios
de la Comunicacion, La Paz — Bolivia, noviembre, 2000, p. 286
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La globalizacion nos obliga a mirar la realidad desde otras formas de estar en el
mundo, [...] desde el dinamismo interno de nuestros paises en su encuentro y
alteridad con otras diversas identidades, mediante redes universales donde la

categoria del espacio rompe los limites reales a cambio de flujos virtuales™’.

Con esto, los individuos desde cualquier esfera se comunican y enlazan, se convierten en
comunicadores — informadores, constructores de nuevos sentidos sin ser necesariamente

profesionales en el campo de la comunicacion.

Finalmente, como ya vimos, en este proceso globalizante de la comunicacion, los canales
de informacion se multiplican. Es asi que los medios tradicionales deben innovar sus
formatos, pues existe un incremento arrollador de medios de comunicacion alternativos,
comunitarios y virtuales, desde donde el comunicador pueda hacer uso de palabra, imagen,
texto, entre otras expresiones comunicativas. Ademas, los comunicadores ligados al tema
del desarrollo, en el contexto que sea, no resultan ser educadores de practicas de sujecion
sino de practicas creativas, innovadoras, conciliadoras y por si liberadoras. Por esto, el
vinculo con la comunidad puede ser tanto real como virtual pero desde ya liberador. La
profesionalizacién no es sinénimo de universidad, sino de pasion comunicacional por la

palabra democratizada y de la palabra e imagen con dignidad®®.

3.2 Breve definicion de Comunicaciéon — Desarrollo

Tal como lo sefiala Rosa Maria Alfaro,

La comunicacion estd ligada directamente al desarrollo, no sélo como aporte
auxiliar y metodologico del mismo, sino como objeto mismo de transformacion de
la sociedad y de los sujetos que la componen. Es por lo tanto, medio y fin, aspecto y

estrategia global, y estd comprometida consciente o inconscientemente con modelos

57 ¢

Idem., p.86.
>8 CONTRERAS, Adalid, Imdgenes e imaginarios de la Comunicacion Desarrollo, 1lera Edicidn, Editorial
QUIPUS CIESPAL, Quito — Ecuador, abril, 2000, p. 98.
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y proyectos macro o micro sociales, y con los procedimientos que se implementan

para plasmarlos™.

Por tanto, la comunicacion y el desarrollo mantienen una relacion intrinseca que crea una

atmosfera favorable para el cambio.

La critica de pensadores Latinoamericanos propicia el analisis del resquebrajamiento del
modelo de desarrollo hegemonico, es decir, el que mira al progreso como el resultado de la
acumulacion de bienes materiales. Este modelo es impulsado por los llamados paises
desarrollados, liderados por Estados Unidos, el que ha llevado una politica econémica

beneficiando al capital y ubicdndolo sobre el bienestar de los seres humanos.

En este modelo hegemonico, la comunicacion también tiene un enfoque instrumental, pues
la utilizacion de los medios de comunicacion ha estado al servicio de los intereses de las
grandes empresas monopolistas, alienando, entreteniendo y persuadiendo a los individuos.
Es asi que la comunicacion ha estado vinculada a un desarrollo que prioriza Unicamente lo
econdmico. Por esto, a los medios de comunicacion se les ha considerado como “aparatos
sumamente eficaces y absolutos, de por si dominadores ideoldgicos, generadores o
depredadores de las culturas y de quienes los consumen, [...] ellos serian basicamente
culpables del deterioro politico y moral de las masas.”®. Sin embargo, hay que reconocer la
conexién de la sociedad con los medios de comunicacién, por lo tanto reconocer su

capacidad de impactar sobre la mente y sensibilidad de las personas.

Es por ello que las estrategias de los medios de comunicacion deben transformarse, dentro
de un nuevo proyecto politico y cultural, en donde se brinde acceso a la poblacion en
general, se tenga en cuenta las particularidades de lo local frente a un proceso global, y se

ejerza procesos comunicativos horizontales que transformen la sociedad.

Entonces existe la necesidad de que otro desarrollo sea contemplado desde el contexto
latinoamericano. Por esto es que las investigaciones en desarrollo se centran en este lado

del mundo, partiendo desde este eje transversal que es la comunicacion.

> ALFARO, Rosa Maria, Una Comunicacién para Otro Desarrollo. Para el didlogo entre el norte y el sur, lera
Edicidn, Abraxas Editorial S.A., Peru, 1993, p. 11.
% ALFARO, Rosa Maria, Op.Cit., p. 20
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Las variables de comunicacion estdn en importante juego reciproco con las variables de
desarrollo. Se entiende de este modo que el desarrollo desde la mirada latinoamericana
plantea “determinar las circunstancias especificas que hacen de la comunicacion social un

estimulo y un impulso efectivo del desarrollo nacional”®*

Es por tanto que la comunicacion desarrollo primero mira al desarrollo desde una vision

humanizada, integral y democratica pues lo concibe como:

Un proceso dirigido y ampliamente participativo de profundo y acelerado
cambio sociopolitico, orientado a la produccion de cambios sustanciales
en la economia y la cultura en general de un pais, de manera que el
avance de la mayoria de su poblacion pueda obtenerse en condiciones de
igualdad, dignidad, justicia y libertad en general®.

Este modelo tiene una propuesta enriquecedora de los sujetos y rechaza la vision
mercantilista-hegemodnica. Por ello, se contempla al Desarrollo como un proceso
sumamente complejo que va venciendo dificultades que cada sociedad vive en los
diferentes momentos de la historia. La construccion de este modelo de Desarrollo implica
procesos comunicacionales no instrumentalistas sino de planificacion y planteamiento de
estrategias. Es decir, la comunicacién en su relacién con el Desarrollo contiene una
dimension politica y cultural que se explica en el tipo de sociedad que se quiere construir.
“En realidad, no existe comunicacion ligada al desarrollo sin procesos de desarrollo

haciéndose cotidianamente en la realidad”®.

La comunicacion articulada al Desarrollo impulsa la construccién de una sociedad mas
humana y se apoya en medios e instrumentos de investigacion y planificacion, conscientes

del contexto en el cual se trabaja y de las relaciones que se establecen dentro. Por ello,

®1 BELTRAN, Luis Ramiro, “Desarrollo rural y comunicacion social: relaciones y estrategias” en: GUMUSIO-
DRAGON, Alfonso, TUFTE, Thomas, comp.Antologia de Comunicacion para el Cambio Social: lecturas
histéricas y contempordneas, Consorcio de Comunicacion para el Cambio Social, Inc., New Jersey — Estados
Unidos, 2008, p. 149.

* {dem., p. 146.

63 CONTRERAS, Adalid, “Encuentros y Desencuentros entre Comunicacion, Desarrollo y Sociedad” Memoria
Académica 4 al 6 de noviembre de 1999 Cochabamba, Bolivia. Centro Interdisciplinario Boliviano de Estudios
de la Comunicacion, La Paz — Bolivia, noviembre, 2000, p. 277.
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Construir desarrollo con el aporte de la comunicacion es un proceso de
transformacion complejo, no lineal ni simplificado, de encuentros
multiples, de resolucion permanente de conflictos, de consecucion de
logros y de superacion de dificultades, de camino procesual y en
realidades historicamente situadas, en espacios diversos individuales,
grupales, locales, regionales, nacionales, internacionales, sectoriales,

parciales o globales®.

En esta construccion entran en juego varios factores y se debe comprender que la
comunicacién desarrollo articula procesos en la vida de los seres humanos, porque atraviesa
las dimensiones sociales, politicas y culturales y por ello, su capacidad fortalecedora y
transformadora de las mismas. Se sostiene asi que la comunicacion desarrollo impulsa la
participacion de las personas, proclama ideales de justicia, democracia y libertad y recorre

un camino de compromiso social por la humanidad y sus derechos.

3.3 Aportes de la comunicacion — Desarrollo en Latinoamérica.

La Comunicacién Desarrollo ha ido caracterizando y fortaleciendo los procesos
sociopoliticos en Latinoamérica, pensando y repensando propuestas y politicas de accion
frente a grandes problematicas sociales de la region: pobreza, conflictos ambientales,
violencia, migracion, entre otros. Asi se han ido mitigando tales dificultades y en la
busqueda de soluciones la clave ha sido la movilizacién y organizacion de la participacion
ciudadana, la cual consciente de ser autora del destino de la sociedad, ha fortalecido sus

procesos de construccion de relaciones mas solidas y edificantes.

Ha sido necesario regresar la mirada a esta parte del continente y lanzar propuestas que
tengan que ver con la complejidad de su contexto, con las diversidades y las

contradicciones que de por si se presentan en cualquier proceso de cambio social. En

64 CONTRERAS, Adalid, Imdgenes e imaginarios de la Comunicacion Desarrollo, 1lera Edicidn, Editorial
QUIPUS CIESPAL, Quito — Ecuador, abril, 2000, p. 17.
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Latinoamérica se considera urgente el analisis de la Comunicacion y el Desarrollo
generando practicas y teorias que se enmarquen en el contexto de la region. El pensador
paraguayo Diaz Bordenave lo expresé asi: “debemos refrenar nuestro impulso mental de
percibir nuestra propia realidad a través de los conceptos e ideologias foraneos y aprender a

mirar hacia la comunicacion y adoptar una nueva perspectiva”®

Es asi que las reflexiones se inician desde experiencias de comunicacion en las esferas
locales. Ademas, aumentd la critica al modelo de desarrollo, en el que los organismos
internacionales generaban dependencia en las localidades en las que intervenian para paliar
las problematicas sociales. Estas practicas entendian que el Desarrollo, aliado a la
comunicacion, debia extender técnicas comprendidas desde las sociedades industrializadas
hacia los paises llamados subdesarrollados, zonas rurales, o paises de la periferia. Desde
esta perspectiva, la comunicacién estaba considerada desde un modelo vertical, es decir, los
paises desarrollados econdmicamente, a través de la cooperacion internacional, tenian una
mirada paternalista sobre la situacion de los paises mal llamados subdesarrollados. Y por
esto, intervenian con practicas modernizadoras sin importar los procesos histdrico-politico-

sociales de Latinoamérica.

Lo que las naciones industrializadas no reconocieron a tiempo, para lograr sus objetivos e
imponer el modelo desarrollista y de dependencia cultural, es que la region se ha
caracterizado por sus luchas y resistencias sociales ante la opresion. Entonces, se empieza a
entender las diferencias historicas, geograficas, de posibilidades y relaciones econémicas,

sociales, culturales y politicas de este continente.

Con esto se puede afirmar que la préctica antecedié a la teoria pues ya existian
experiencias de Comunicacion — Desarrollo en las esferas locales de los paises
Latinoamericanos. Y desde alli mismo surgen los cuestionamientos para construir la teoria
desde Latinoamérica, entendiendo la relacion de la comunicacion y ese otro desarrollo que

se queria lograr.

& BELTRAN, Luis Ramiro, “Adids Aristoteles: la comunicacion horizontal” en: GUMUSIO-DRAGON, Alfonso,
TUFTE, Thomas, comp.Antologia de Comunicacion para el Cambio Social: lecturas histéricas y
contempordneas, Consorcio de Comunicacidn para el Cambio Social, Inc., New Jersey — Estados Unidos,
2008, p. 268.
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La experiencia de las radios mineras en Bolivia, donde trabajadores indigenas,
“sindicalistas establecieron por si solos -con cuotas de sus magros salarios y sin experiencia
en produccion radiofénica- pequefias y rudimentarias radioemisoras autogestionarias de
corto alcance™®®. Asi se instalé un micréfono abierto para la participacion democratica de
los ciudadanos, en la que se dio énfasis a la informacion y comentarios contra la
explotacion y opresion. Con este ejemplo, se fueron incrementando a nivel nacional y se
form6 una red de 33 emisoras, lo cual después se volvio causa de represion desde la esfera

estatal.

Pero la experiencia no termina ahi, con la cooperacion internacional se dan convenios en
cuanto a educacién sanitaria, técnicas e innovaciones en el campo del agro, y educacién
audiovisual. Entonces, se alfabetiza, se extienden practicas para el mejoramiento de la
agricultura, y se impacta a través de dispositivos visuales. Es asi, que Paulo Freire, realiza
sus investigaciones sobre estas practicas en el area rural, y surgio su critica: “el concepto de
extension no corresponde a un quehacer educativo liberador [...] si se toma a la educacion
como préctica de la domesticacion™®’. El educar para Freire, significaba una préctica de

libertad, un dialogo de construccion para transformar la realidad.

Conforme pasa el tiempo, hay varios aportes en Latinoamérica que dan paso a la
concepcion de otro desarrollo, de otra comunicacion, del enlace entre las dos desde las
miradas méas reflexivas en torno a la época, donde se construye en la region otras
perspectivas que abarcaron tematicas mas profundas como el respeto a los derechos
humanos, el respeto a la ecologia, el respeto a los pueblos y nacionalidades y a sus practicas

culturales, entre otros.

También se discute la préctica de la comunicacion alternativa para el desarrollo
democratico y participativo. En este escenario, “se entendia por alternativa toda opcion

comunicativa que contribuyera a compensar la falta de acceso y participacion de las

% BELTRAN, Luis Ramiro, “La comunicacion para el desarrollo en Latinoamérica: un recuento de medio siglo”
Revista Anagramas. Rumbos y sentidos de la Comunicacién, Numero 8, Medellin — Colombia, enero/junio,
2006, p. 57.

* FREIRE, Paulo, Op.Cit., p. 21, 25.
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mayorias a los modernos medios comerciales y estatales”®. Este tipo de Comunicacién —
Desarrollo apuntaba a fines no lucrativos, de fuerte compromiso y mucha creatividad. Aqui,
Mario Kapldn, crea una estrategia llamada cassette foro rural, la misma que facilitaba la
comunicaciéon entre cooperativas de agricultores en Uruguay. Otras experiencias se
ampliaron en Brasil, Pert, Colombia, México, Bolivia, Ecuador, con tecnologias
elementales, como periodicos, murales y altavoces, pequefias cabinas de grabacion

radiofdnica, que por su costo, fueron consolidandose.

A lo largo de los afios 70, otros investigadores fueron contribuyendo a la comunicacion,
ampliando las experiencias y teorizando a través de ellas, desde perspectivas de
participacion, y democratizacion. Es asi que el peruano Rafael Roncagliolo reflexion6
sobre el cambio social y la necesidad de un nuevo marco conceptual para el estudio de la
comunicaciéon ligada al desarrollo. Luego, el brasilefio Joao Bosco Pinto hizo
contribuciones similares, y de igual forma, el paraguayo Juan Diaz Bordenave realiz6 una
evaluacion sobre los empefios de formulacion tedrica innovadora en este campo tan
complejo. Asi la comunicacion tuvo enfoques diversos y adjetivos caracteristicos:

democratica, dialdgica, participatoria, popular, alternativa.

Con esto, Luis Ramiro Beltran propuso lineamientos bésicos para la construccion de un
modelo de comunicacion desarrollo horizontal, que sea libre e igualitario, que genere
participacion, basado en derechos de acceso y expresion y que propicie el dialogo. Por ello,
podriamos decir que fue el pionero en entender a la comunicacion desarrollo, desde la
organizacion y planificacion y la necesidad de plantear estrategias, y por ende la necesidad
de crear politicas nacionales de comunicacion. Asi se plante6 la primera reunion de
expertos en politicas nacionales de comunicacion que se realizé en el “Tercer Mundo”,
auspiciada por la UNESCO, donde se propuso finalmente el respeto y fortalecimiento de
medios comunitarios, y las garantias necesarias para el acceso y participacion a la que

tienen derechos los individuos.

68 4 . . . .z e . ;. .
BELTRAN, Luis Ramiro, “La comunicacion y el desarrollo democraticos en Latinoamérica” Revista
Comunicacién. Nimero 126, Caracas — Venezuela, s/f, p. 82.
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“A lo largo de la década de los 80 continud la produccion de literatura comprometida con la
democratizacion de la comunicacién”®. De este modo, las reflexiones se profundizan y se
hacen investigaciones en cuanto a la economia de la region para aterrizar la necesidad de
que la comunicacion intervenga en el desarrollo de las naciones. En Lima, se produce una
mesa redonda que abordd el tema de Comunicacién y desarrollo y es ahi que,
comunicologos y economistas se juntan para delinear aspectos sobre “politicas de
Comunicacion para el Desarrollo, Comunicacion y Desarrollo rural, Comunicacion y
Planificacion, Comunicacion y Educacion, Comunicacion y Cultura, y Comunicacion,

Ciencias y nuevas tecnologfas”™.

A partir de los afios 90, se propuso ser mas realistas, convincentes, concretos, y exigentes,
al respecto de un contexto Latinoamericano cambiante, e influenciado por procesos de
globalizacion arrolladora. En esta etapa, se reflexiona y se repiensa el desarrollo y la
comunicacién dejando de contemplarla bajo acciones alternativas pero modestas y de poco
impacto. Aqui se aterriza verdaderamente en la relacion del Desarrollo con la
Comunicacion. Son las investigaciones de Rosa Maria Alfaro, las que lideran este pensar en
“otro desarrollo”, desde la comprension de la identidad social y cultural, los procesos

politicos y el proyecto educativo.

Por otro lado, se hace necesario un analisis sociocultural, liderado por Jesus Martin Barbero
y Néstor Garcia Canclini, quienes revaloraron el sentido estratégico de la Comunicacion en

los procesos de Desarrollo, desde la mirada de la cultura.

Desde los afios noventa hasta la época actual se han dado renovaciones conceptuales que
miran profundamente a la Comunicacion — Desarrollo, abarcando dimensiones politicas,
culturales, sociales y econdmicas. Las mismas que dentro del contexto global y local no
pueden ser estaticas sino dinamicas, y gracias a esto, la Comunicacion Desarrollo ha

seguido y seguira enfrentandose a la incertidumbre.

% BELTRAN, Luis Ramiro, Op.Cit., p. 85.
®idem., p. 86.
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3.4 Importancia de la participacion de la comunidad en los procesos de Desarrollo

“Lo esencial de la vida social esta hecho de relaciones entre actores y sélo la combinacion
de sus esperanzas y de sus combates puede producir lo que nosotros llamamos
desarrollo”™. Con esto, se puede afirmar que los procesos de Desarrollo han ido articulando
relaciones entre los individuos con miras a la consecucion de sus intereses tanto
individuales como colectivos. En este sentido, se va construyendo y solidificando una
nocion de participacion activa, la misma que va acompafiada de un sentido de pertenencia

sobre su realidad y sus transformaciones necesarias.

Las propuestas del Desarrollo buscan la construccion de sociedades mas democréticas, pero
es un equivoco reducir a la democracia a una practica metodoldgica participativa en
actividades. Cuando la democracia se comprende de este modo, define a la politica como
“una confrontacién de fuerzas partidarias sostenidas por intereses econdmicos particulares,

que de por sf y espontaneamente van a generar Desarrollo, gracias a su conduccion”’?.

Entonces, a la democracia se la desvincula de sus responsabilidades con la justicia y el
cambio social y aln mas ni siquiera se toma en cuenta a la sociedad civil, sino se habla
desde la palestra gubernamental. Con esto, hay programas de desarrollo nacional, en los
cuales se “solucionan” las problematicas sociales aparentemente, sin profundizar en

proyectos politicos y sociales impulsados desde la propia poblacion.

En los procesos de Desarrollo, los individuos deberian ser tomados en cuenta no como
victimas de las problematicas sociales que enfrentan sino como sujetos de derechos que

tienen el protagonismo para apropiarse de su realidad, confrontdndola y transformandola.

El Desarrollo seria un campo de reivindicacion y ejercicio de derechos ciudadanos, donde

los individuos fortalezcan sus capacidades de atender las carencias que afrontan. “Ello

! CONTRERAS, Adalid, “Encuentros y Desencuentros entre Comunicacién, Desarrollo y Sociedad” Memoria
Académica 4 al 6 de noviembre de 1999 Cochabamba, Bolivia. Centro Interdisciplinario Boliviano de Estudios
de la Comunicacion, La Paz — Bolivia, noviembre, 2000, p. 288.

72 ALFARO, Rosa Maria, Otra Brdjula. Innovaciones en Comunicacion y Desarrollo,
Asociacién de Comunicadores Sociales Calandria, Lima — Peru, 2006, p. 73.
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colocarfa al ciudadano como sujeto y no como objeto del Desarrollo”". Asi, los individuos
construyen sociedades que basan su convivencia en el respeto mutuo, la practica de los

derechos humanos, y en el ejercicio de la libertad y de la solidaridad.

En el Desarrollo, la comunidad debe establecer responsabilidades y sentidos de pertenencia,
ademas debe integrarse y organizarse para hacer mas viables sus conquistas y asi construir
la sociedad que se requiere. Sin embargo, lo que sucede, lamentablemente en la
implementacion del Desarrollo, es mas el efecto que la formacién de la comunidad como
estilo de vida y de trabajo. Entonces, lo que ocurre se fractura una vez que los proyectos en
desarrollo finalizan, es decir, no existe autogestion de la comunidad ni liderazgo para

continuar los procesos en los que se hallaban inmersos.

Por ello, se considera que la Comunicacion Desarrollo enfrenta otro reto: “ser gestora de lo
comun, a través del didlogo, la discusion y colocando voluntades e iniciativas democraticas
en los espacios publicos para hacer de lo comunitario costumbre y mistica para ponernos de

acuerdo y compartir apoyando o exigiendo, participando o vigilando”".

Es asi que el Desarrollo implica actividades constantes y cotidianas que el sujeto emprenda,

a través de las relaciones que establezca.

Estas relaciones comprometen la construccion de la propia identidad,
individual y colectiva, [...] Por ello, se debe analizar las identidades en sus
flexibilidades, mestizajes, hibridaciones y alteridades que concurren en la

construccién permanente de un sujeto renovador desde lo suyo propio”

De esta manera, la organizacion de la comunidad se fortalece desde el individuo mismo
hasta la colectividad. Se debe procurar el impulso al dialogo y a la accién voluntaria, activa
y participativa de los grupos involucrados. Es importante articular relaciones de
entendimiento, que generen reconocimiento y respeto por ese otro, diferente mas no

desigual. Asi se puede lograr que los sujetos vayan involucrandose en sus procesos de

”idem., p. 73.
* ALFARO, Rosa Maria, Op.Cit., p. 75.
7> CONTRERAS, Adalid, Op.Cit., p. 283.
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desarrollo, tomando iniciativas por si mismos, sintiendo ser gestores de sus luchas y

construcciones de sociedad.

Por otro lado, hay que eliminar la concepcion de que el derecho a la informacién contiene
todas las expectativas de las comunidades. El derecho a la comunicacion es el que se debe
valorar en este sentido ya que éste implica “pensar la comunicacion desde las culturas y
formas de organizacion de la ciudadania, espacio real donde se construyen sentidos de
sociedad, mediante el intercambio y apropiacién de signos y significados”™. Es asi que se
construye un nuevo proyecto politico, cultural y social con miras a la construccion del

Desarrollo, basado en el sujeto, en sus intereses, sus demandas, y propuestas.

Es necesario y urgente incentivar la capacidad critica dentro de los procesos de Desarrollo
para generar propuestas, la palabra debe circular libremente construyendo respuestas a esas
incertezas y preguntas que surgen en los procesos de desarrollo. Las soluciones dependen
asi de una construccién constante para el cambio y los logros se encaminan, a partir del

desarrollo humano.

Esto se logra también activando las relaciones entre las diversidades, entendiéndolas y
comprendiéndolas desde la diferencia. Asi se debe fomentar la responsabilidad de unos y
otros, conjuntamente trabajando, por los procesos educativos, y de afirmacion cultural,
donde exista una democracia justa que exprese la voz de todos los involucrados. Se debe

procurar las practicas en procesos:

Que van desde la ciudadania, recogiendo su participacion,
empoderandola en distintos espacios [...] para la lucha contra la
pobreza, no para la legitimacion de la diferenciacion y exclusion
inhumanas, sino para la inclusion protagonica de la ciudadania

ejerciendo poder y, de este modo, construyendo democracia’’

Asi se retoma a la sociedad, desde el individuo y a su conjunto, desde las colectividades
que nacen en las comunidades, en sus expectativas en torno de los procesos de cambio que

se quieren lograr. Es de este modo que se recupera el sentido de construccion social que

7% {dem., p. 289.
7 CONTRERAS, Adalid, Op.Cit., p. 290.
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tiene la participacion, como fuente y préctica de resolucion de conflictos, un campo activo
donde entran en juego las colectividades e individualidades y con estos, sus

particularidades y generalidades.

De este modo se confrontan los mundos posibles, propuesta desde el corazon de la gente y
las sociedades. Es asi que se posibilita que la Comunicacion Desarrollo se establezca como
las acciones que motiven y acompafien procesos de despertares politicos y sociales, de
testimonios de vida, de educacion, formacion y reflexién permanentes. Asi como también
se aporta al desarrollo para expandirlo desde las localidades hacia lo regional y global. No
se puede seguir implementado proyectos de Desarrollo que sigan generando dependencia, y
que prescindan de prestar atencion a las verdaderas confrontaciones de la poblacién con su

realidad.

3.5 Apropiacion de los espacios politicos y culturales

Existe un ir y venir de los habitantes, donde se ejerce el total anonimato. Nos convertimos
en seres momentaneos, sociedades movedizos, como explica el antropélogo Manuel
Delgado, “se olvida el intercambio simbélico y la apropiacion de los espacios como fuente

misma de identidad, desde la politica y la cultura”™®.

Las politicas de ordenamiento territorial conciben la planificacion de las sociedades desde
una estructura institucionalizada. De modo que se gestiona la ciudad, se la remodela, se la
reconfigura y se la reforma. Mientras que existe una ciudad que se habita, que se percibe,
que se pasea, y se vive. Es el otro lado de la ciudad que no miramos, la que observa
Delgado, evidenciando el papel decisivo de los imaginarios. Si nuestra mirada es turistica,
se habita la ciudad considerandola una mercancia mas, un lugar donde los espacios publicos
son escenarios para tomarse una fotografia de paso, de la cual no nos apropiamos ni por un
momento.

8 DELGADO, Manuel, Sociedades movedizas. Pasos hacia una antropologia de las calles, Ediciones
Anagrama, Barcelona — Espaiia, 2007, p. 7.
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Con tanto desplazamiento las relaciones afectivas con el otro comienzan a deslegitimarse,
no se da crédito a las relaciones estrechas que se puedan establecer y propendemos a
relaciones fragiles, carentes de sentido. Lo urbano, colosal artefacto de hacer y deshacer
nudos humanos que no puede detener su interminable labor® justifica el papel esquivo que
jugamos en la ciudad cuando nos enfrentamos al otro. Es asi que nuestro anonimato cruza

las calles junto a otros seres invisibles y anénimos también.

Pero es imposible vivir la ciudad desde lo deshabitado, desde el desprendimiento y desde la
mirada indiferente sin una propuesta cotidiana de aproximacién. Resulta que para
identificarnos con la realidad es necesario reflexionar acerca de las acciones que
emprendemos para apropiarnos de los entornos, porque es ahi donde se propicia el

acontecimiento.

Entonces la apropiacion, ese dentro seria una interiorizacion que se refleje en la praxis
humana, en ese entramado de significados que le damos al espacio y a su relacién con
nosotros mismos. En esa apropiacion, somos los habitantes quienes debemos considerar un
cambio de actitudes que ciertas veces podrian ser desapercibidas pero que crean el conflicto
del desapego con la realidad que habitamos deshabitando. Todo esto requiere de un proceso
dinamico de interaccion con el medio y las personas. A través de estas practicas las
personas transforman los espacios, dejan signos, huellas, sefiales simbolos para generar
accion y afecto. Se da asi un significado al espacio que se habita, se lo reconoce como
espacio propio pero social, en el que existan verdaderos procesos de intercambio que

definan la identidad.

No se puede esperar que la institucionalizacion de los espacios genere més distanciamientos
entre los actores sociales mediante las ciudades funcionales que eximen practicas sociales,
es decir sujetos inactivos en su propio espacio. Hay que anclarse a la ciudad desde la
humanidad, desde los sentidos y la cercania con el otro. De este modo a la experiencia con
los espacios se le otorgaria un sentido de pertenencia de los entornos, que construya

relaciones mas sdlidas con las personas y confiera identidad individual y social.

"idem., p. 8
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Apropiarse de los espacios diariamente significaria reducir esa invisibilidad que le
otorgamos a todo gracias a lo instantaneo. Aqui lo politico pasa a la palestra de los
gobiernos, lo econdmico a la percepcion unica del consumo, lo social a un simulacro de
acciones desapercibidas y lo cultural al fomento de espectaculos. El espacio no puede ser
mirado a través del velo de la incomprension y la casualidad o la extrafieza. En el cajon de
lo externo, de lo publico, se retne todo lo que se muestra a los demas, lo que es objeto de
percepcion y opinidn por parte de quienes estan también ahi afuera, mirando y escuchando
todo lo que ha quedado stbitamente descubierto®™. De manera que el espacio es ese ambito
de encuentro con los demas habitantes para generar conciencia, transparencia, convivencia
e intimidad. Una identificacion lejana con el espacio nos hace generar mas fronteras con el

otro, desconocerlo desde nuestra misma mirada y también volvernos ignorados.

Es necesario identificar que nuestros tiempos historicos, nuestras geografias y culturas
definen la riqueza de lo diverso, de lo plural. Desde esta mirada, el sentido de apropiacion
se evidencia, se enuncia en las calles, la fiesta, el mercado, los parques, los espacios de
comunicacién, las radios, las plazas, entre otros. Todo esto se vuelve un compromiso
politico y cultural, pues compromete simbolismos multiples, articulados a la manera en

cémo las sociedades se proyectan al futuro.

Si comprendemos a la cultura y a la politica como dimensiones del ser humano que
construyen y reconstruyen su identidad en los procesos de cambio, entenderemos que la
realidad es compartida, por ende es en los espacios donde “se van estableciendo vinculos y
desarticulaciones, creando valores y expectativas, definiendo su vida cotidiana, la que
forma parte de un quehacer articulado de mundos simbdlicos comunes, que se legitima e

incrementa a la vez”%!,

El trabajo politico en comunicacién se vincula a la cultura, en la que se sostiene la
identidad del actor del desarrollo. Este entiende la pluralidad cultural y busca expresarse a
través de los espacios cotidianos, pero también se empodera de los espacios,
gestiondndolos, interviniendo comunicativamente. Por ello la importancia de la

comunicacién en el hacer emerger esos mundos subjetivos y compartirlos para la

% DELGADO, Manuel, Op.Cit., p. 30.
8 ALFARO, Rosa Maria, Op.Cit., p. 52
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comprension de la realidad, la busqueda de una nueva identidad y la conformacion de

espacios, verdaderamente de caracter publico.

Por otro lado, “la Comunicacion en su relacion con el Desarrollo aparece vinculada a los
nuevos modos de habitar el espacio-mundo, ahora, en un cambio de época donde las redes
de informacién, comunicacion y conocimiento nos convierte en habitantes planetarios, sin

82 Aqui los espacios se

viajar ni salir de casa y nos conectan a agendas mundiales
complejizan, pues nos enfrentamos a nuevos escenarios por donde transitan las vidas y
sentidos culturales de nuestros pueblos. Por ello, las estrategias para apropiarse de los
espacios cambian, generando “estratégicos escenarios que le exigen a la politica densificar
su dimensién simbélica, su capacidad de convocar y construir ciudadanos”®, de modo que
sean los actores sociales quienes transformen los escenarios de vida, cuestionando, desde la
apropiacion de los espacios las practicas culturales y politicas. Asi dejaremos de ser piezas
moviles que pululan los espacios segun las normativas exigen, de manera que los espacios

no se institucionalicen y dejen de lado al ser que los vive, los percibe y los reactiva.

8 CONTRERAS, Adalid, Op.Cit., p. 282.
8 BARBERO, Jesus Martin, “De las politicas de comunicacion a la reimaginacidon de la politica” Quito, 29 de
noviembre de 2010, http://www.nuso.org/upload/articulos/2992 1.pdf
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CAPITULO 4

EL SUENO DE UNA RADIO COMUNITARIA EN EL CANTON ATAHUALPA

4.1 Historia del Cantén Atahualpa

El verdadero sentir de un pueblo, se evidencia a través de su historia, en los
acontecimientos de su desarrollo, sus épocas doradas, sus costumbres, afioranzas y, sobre
todo, en sus raices, y el canton Atahualpa guarda en su seno una invalorable riqueza
histérica que, sin duda, lo convierte en un referente cultural muy importante para nuestro

pais.

Los hechos histéricos sefialan que Paccha fue fundada por tres ocasiones. Los primeros
asentamientos datan de 1533, poblandose las estribaciones de la cordillera de Dumari, en
lo que se conoce como las ruinas de Yacuvifiay a 7 km. al noroccidente de la actual

ciudad de Paccha.

En el afio de1560, con la presencia espafola, se persuade a los indigenas para trasladar el
asentamiento poblacional ubicado en Yacuvifiay hasta Haripoto o Pueblo Viejo. El 13 de
julio de 1709, mediante decreto de la Real Audiencia de Quito, se ordeno la demolicién de
Pueblo Viejo y su mudanza al sector de Zuy Zuo Zurimpalta (lo que hoy es Paccha),

dandose con esto la tercera y definitiva fundacion.

Paccha es la cabecera cantonal de Atahualpa y la historia de sus raices esta relacionada con
la presencia de los Cafaris, de los Jambelies e Incas, quienes dejaron sus huellas en
medio de las montafias y valles donde habitaron. Alli se encuentran las ruinas de
Yacuvifiay construidas por estas tribus de habitantes y que a pesar del tiempo se mantienen

erguidas como silenciosos monumentos y verdaderos testigos de su identidad.
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Por casi 300 afios, Paccha se ha ido forjando, poco a poco, con el trabajo de sus hijos, hasta
lograr constituirse en parroquia. Habiendo logrado esta categoria, se avizoran nuevos
vientos de cambio y superacion, sin embargo, no logra satisfacer todas las necesidades

propias de un pueblo, debido al centralismo reinante de los poderes de turno.

Mucho tiempo ha tenido que transcurrir para emprender en una nueva jornada de lucha por
conseguir la cantonizacién del legendario pueblo de Paccha. Es asi como, el 24 de mayo
de 1980, surgen las primeras manifestaciones de entusiastas ciudadanos de Paccha, quienes
se concentran en asamblea general, en el Rectorado del colegio Angel Tinoco Ruiz, bajo la
iniciativa del teniente politico, sefior Manuel Séanchez, dando asi los primeros pasos
tendientes a la consecucion de la cantonizacion. . La asamblea, que cuenta con la presencia
de varias personas, resuelve designar un pre comité y delega la responsabilidad de

incentivar a la ciudadania con el fin de que apoye esta noble causa.

La primera directiva pro-cantonizacion es la siguiente: Presidente: Lcdo. Méximo Tinoco
Tinoco, Vicepresidente: Prof. Marco Enrique Sanchez, Secretario: Sr. Arturo Jumbo
Matamoros, Pro- Secretario: Sr. Fulbio Macas Valarezo, Tesorero: Prof. Gerardo Ruilova
Moreno, Vocales principales Sr. Javier Tinoco Ruiz, Sr. Victor Matamoros, Sr. Froilan

Cely, y Sr. Juan Ruilova.

Las gestiones sucedian una tras otra, desalentadoras a veces, otras optimistas; pero esto
probaba la conviccion civica, el sentimiento de lucha legado por sus ancestros y el amor a

su tierra por parte de quienes tenia esa gran responsabilidad.

Los habitantes de la parroquia Ayapamba, en primera instancia se mostraron escépticos a la
cantonizacion, pero poco a poco le fueron dando importancia y credibilidad al movimiento
y en la asamblea del 8 de junio de 1980 se adhieren a la lucha, brindando mayor fortaleza a

esta aspiracion.

El 30 de agosto de 1980, la Comision de Limites Internos de la Republica (CELIR) realiza
la visita oficial al proyecto, a fin de hacer la inspeccion para dictaminar el pronunciamiento

y el 29 de septiembre del mismo afio, la comisidn emite el informe negativo.
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Desaliento y frustracion causo este informe, originando la desorganizacion temporal del
movimiento. Pero la intencion de ver surgir a su pueblo victorioso y no claudicar en sus
propositos, enrumba nuevas gestiones que se fortalecen con la visita del presidente del
Honorable Congreso Nacional, Ingeniero Raul Vaca Carbo, quien comprometio su apoyo a

la gestion.

Otro hecho que recobro la esperanza ciudadana, fue conseguir que el Consejo Provincial de
El Oro, el 27 de mayo de 1981, se pronuncie favorablemente por la cantonizacion. Ademas,
el 27 de agosto de 1981, 40 diputados firman una solicitud y la dirigen al presidente de la
CELIR, Sr. Francisco Gonzélez, en la que se pide rectificar el informe negativo. Se
presenta un nuevo proyecto a la comision con fecha 16 de febrero de 1982 y se hace una

segunda inspeccidn; pero el informe lamentablemente se mantiene negativo.

Esto origind, otra vez, la desorganizacion de la junta civica, sin embargo, el civismo de su
gente no se pierde y sigue latente el anhelo de ver surgir, del abandono y miseria, a este
importante sector del altiplano orense. En 1984 se organiza, nuevamente, el movimiento
pro cantonizacion, dispuesto a no dar marcha atras y hacer prevalecer los derechos de su
pueblo y sobre todo demostrar que solo con la lucha tenaz se puede romper las cadenas del

injusto centralismo.

La presidencia la asume el Lcdo. Nelson Tandazo y el Ing. Galo Vasconez ocupo la
segunda vocalia. Seguros de que no todo estaba perdido y confiando que las justas
aspiraciones seran escuchadas, se prosigue con la lucha, encontrando en el camino
obstaculos, pero también el apoyo de personas con nobles sentimientos, como lo fue el
Lcdo. Manuel Avila Loor, que gracias a sus buenas relaciones con representantes del
Ministerio de Gobierno logré persuadir para que el informe negativo se revoque. Es
necesario para ello que la CELIR realice una tercera inspeccién del proyecto,
correspondiendo al arquitecto Ivan Meza presidir la delegacion. El funcionario acogi6 el
sentir ciudadano y respondié positivamente al objetivo propuesto por los lideres y pueblo

en general.

Con el informe positivo de la CELIR, viene la segunda etapa, que es la aprobacién del

Congreso Nacional, pero la Comision Legislativa de lo Civil y Penal debe dar su previo
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informe, donde se destaca la figura del pro secretario de la comision, Lcdo. Rodrigo
Eguiguren, que se apersond con interes y aprecio a la causa. Conforme el proyecto
avanzaba, se presentd oposicion de las autoridades de Zaruma, canton al que pertenecia
Paccha. Superadas estas y otras dificultades, se logra que el plenario de la Comisién
Legislativa del Parlamento Nacional aprobara en primera y segunda instancia la

cantonizacion de Atahualpa.

El acuerdo legislativo es remitido, el 18 de abril de 1984 a manos del sefior Presidente
Constitucional del Ecuador, Dr. Osvaldo Hurtado Larrea para el ejecutese. Ya en el palacio
de gobierno, en presencia de los sefiores Maximo Enrique Tinoco, Manuel Sanchez,
Rodrigo Eguiguren y Luis Alberto Ledn, el mandatario firma el decreto de cantonizacion,
el 25 de abril de 1984, cumpliéndose el anhelo de los atahualpenses. EI decreto se publicd
en el Registro Oficial nimero 731, y de esta forma Atahualpa se convierte en el décimo

canton de la provincia de EI Oro.

Han transcurrido veintisiete afios de cantonizacion, y la ciudad de Paccha ha logrado un
significativo mejoramiento en sus rutas de llegada. Tiene tres vias de acceso asfaltadas que
le permiten la comunicacién con el cantén Zaruma, por un lado, con Pifias, Santa Rosa y
Machala, por otro, la tercera via que es un acceso directo para comunicarse con Pasaje y
Machala. Transitan por estas vias los buses de transporte de la Cooperativa Paccha y
Ciudad de Pifias, con varios turnos durante el dia para satisfacer las necesidades de la

ciudadania.

La economia se sustenta en la produccion agropecuaria, minera y artesanal, impulsada
desde el gobierno local y desde el sector privado. Sus habitantes mantienen sus raices
culturales y sociales muy arraigadas dentro de una educacion de principios éticos y
morales que convergen en familias muy conservadoras que inculcan las buenas costumbres

a sus hijos e hijas, haciendo de ellos gente amable, culta y espontanea.

En relacion al aspecto financiero, cuenta con una sucursal del Banco de Machala, y el
Banco de Guayaquil con su Banco del Barrio, que permiten el movimiento econémico del

cantoén.
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En el campo educativo, se puede mencionar la existencia de centros de educacion basica,
media y la extension de la Universidad Técnica de Machala, los cuales favorecen la

preparacion académica de la nifiez y juventud.

El turista que llega a la ciudad de Paccha, tiene varias opciones de lugares a visitar. Entre
estos tenemos: recorrer las principales calles que fueron construidas hace mas de 200 afos,
la iglesia matriz en cuyo interior se puede contemplar el altar de marmol, haciendo
armonia con las pinturas coloniales Unicas en su género, el parque central, el mirador
turistico de la cruz desde donde se puede apreciar la ciudad y el hermoso paisaje que la
rodea, por lo que es un lugar muy especial para tomar fotografias y compartir momentos
con la familia o amigos, el centro turistico municipal, que tiene un complejo de canchas
deportivas, piscinas para adultos y nifios; la biblioteca municipal, el edificio de la
administracion municipal donde se puede apreciar la galeria fotografica del proceso
historico del canton y después de conocer estos hermosos lugares puede deleitarse con

exquisitos platos tipicos.

Ayapamba y su historia.

Ayapamba es la parroquia mas grande del canton Atahualpa y también tiene su propia

historia.

Entre los afios de 1680 — 1700 se radico en este sector la tribu de los Guizhaguifias, con la
aspiracion de trabajar libremente y promover su estabilidad social; ademas, en aquellos
tiempos aparecio por estas tierras un espafiol con poderio econdémico, que se aprovecho de

la bondad de la gente, de su naturaleza, su climay fertilidad del suelo.

Por otra parte, la Real Audiencia de Quito, administrada por los espafioles, toma posesion
en estas tierras, logrando, mediante varias batallas, reducir a esclavos a la tribu de los
Guizhaguifias siendo el feudal espafiol quien se hizo cargo de la administracion de estas

tierras.
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Segun relata la historia, era tal la humillacion que recibieron los indigenas que, apoyados
por las tribus vecinas como los Pacchas y otros grupos, se levantaron en armas y se
enfrentaron con los espafioles en sangrientas batallas. Fue tan grande el enfrentamiento, que
cientos de muertos quedaron sobre el suelo de combate, en especial, donde hoy se asienta la
poblacion de Ayapamba. Este acontecimiento da origen al nombre de Ayapamba, que

significa pampa de muertos.

Si bien es cierto, este nombre evoca tragedia, al mismo tiempo demuestra profundo sentido
de valentia y coraje de una raza, que no queria ser esclavizada por extranjeros y
defendieron hasta la muerte a su tierra. Es por eso que Ayapamba es sindnimo de libertad,

respeto, coraje y valentia

Con estas cualidades de sus habitantes se ha labrado el progreso de esta legendaria
parroguia que, hoy por hoy, cuenta con todos los servicios basicos, centros educativos de
educacion basica y media, vias de acceso a todos sus barrios, obras alcanzadas con el

apoyo del Gobierno Auténomo de Atahualpa.

Parroquia de Cordoncillo.

Esta importante parroguia del canton Atahualpa, nace, por los afios de 1860, con los

primeros asentamientos de familias procedentes de la provincia del Azuay.

En los afios de 1920 ya se avizora como un prominente barrio. Su desarrollo se debe a la
gran produccion de cafia de azlcar, de la cual se obtiene la nutritiva panela en blogue,
también el aguardiente. Por otra parte, los extensos sembrios de platano, yuca, arboles
frutales como: Naranja, limdn, zapote, papaya, etc. determinan un pueblo eminentemente

agricola.

Versiones de los habitantes mas antiguos sefialan que el nombre se deriva de un arbol que

crece en abundancia en la zona llamado cordoncillo.
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En 1994 se organiza la primera Junta Civica, cuyo fin era emprender las gestiones para
lograr la categoria de parroquia, para lo cual contaron con el apoyo de los barrios EI Chupo,
Los Pinos y Piedras Verdes. Esta aspiracion se hizo realidad mediante decreto ministerial
Nro. 0533 publicado en el Registro Oficial Nro. 400 del 21 de marzo de 1986.

Parroquia Milagro

Los registros y relatos historicos establecen que la poblacién de Milagro, que pertenecia a
la parroquia Ayapamba, se denominaba en principio Santiaguillo, nombre derivado del

propietario de la hacienda existente en el lugar, don Santiago Freire.

Luego, una secuencia de hechos ocurridos en el sector, como la llegada de la imagen de la
virgen de la Nube en 1950, los primeros actos litdrgicos celebrados en el lugar, la
conformacion de un comité que planificé e impulsé la construccion de la iglesia en apenas
seis afios, fueron considerados realmente como un “milagro”, razones méas que suficientes

para cambiar el nombre del lugar y bautizarlo con el nombre de Milagro.

Parroquia San José

Lleva su nombre, en homenaje al patrono del lugar San José. Antes, cuando se lo

consideraba un caserio, pertenecia a la parroquia Ayapamba.

Su creacion como parroquia se dio el 29 de mayo de 1987. Al constituirse como tal, sus
hijos procuran sacar adelante a su terrufio, dedicandose a las actividades agricolas, de
ganaderia y a la cria de animales menores, destacAndose la elaboracion artesanal de la

panelay guesos, los que son comercializados en varias ciudades de la provincia.

68



San Juan de Cerro Azul.

Fue elevada a categoria de parroquia el 25 de julio del afio 2001, mediante acuerdo
ministerial No. 0252. A esta jurisdiccion parroquial le pertenecen los sitios Guarumales,

Dos Bocas y Limon Playa.

La historia de Cerro Azul guarda relacion con la construccion de la via Paccha-Pasaje, la
misma que debia atravesar toda la zona montafiosa de lo que hoy pertenece al cantdn
Atahualpa. Es asi como en el afio de 1945, los pobladores de Paccha deciden organizarse en
mingas para dar inicio a la construccion de tan anhelada via (originalmente se proyectaba

construir un eje vial directo desde Zaruma a Pasaje).

En 1954, por estrategia militar, se decide impulsar definitivamente la construccion de la
via Paccha — Pasaje, la misma que, ademés de permitir el crecimiento econémico de las
zonas por donde cruzaba, estableceria un corredor vial directo entre los pueblos de la region
alta con la parte baja y por otra parte, la union con otros ejes viales de importancia

estratégica, como las provincias de Azuay y Guayas.

Con la esperanza de que este proyecto “algun dia” se haga realidad, como en efecto lo fue,
los asentamientos humanos se proponen cultivar estas tierras, pero principalmente se
dedican a la cria de ganado vacuno. Es asi como surge la poblacion de Cerro Azul,
constituida hoy en parroquia y proveedora de productos de ganaderia como la carne, leche

Y quEsos.

Por otra parte, sus bosques himedos ain conservan selvas virgenes en donde existe una
gran variedad de fauna, como monos aulladores, tigrillos, puerco espin, aves exoticas,
como loros, pavas, gorriones etc.; y una inmensa variedad de arboles maderables como:
amarillo, cedro, guayacéan, laurel entre otros; asimismo tenemos varios rios en cuyas aguas

existe una gran variedad de peces.
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Cerro Azul, es conocido también como la parroquia verde, por su exuberante vegetacion,
incluyendo su enorme potencial de agua dulce y la gran variedad de animales que se
encuentran en la profundidad de los espacios selvaticos. Esta gran riqueza de flora y fauna
que posee el canton Atahualpa, hace que se constituya en un verdadero pulmén de la
provincia de EI Oro.

4.2 Diagnostico socio-demografico cultural

La propuesta de creacion de una radio comunitaria, en el canton Atahualpa, provincia de El
Oro, nace el 27 de agosto del 2010, con el primer acercamiento al lugar, el cual tuvo como

fin, lograr los primeros contactos con la comunidad.

Este primer acercamiento, se lo realizé a través de conversatorios, visitando de casa en casa
a varios hogares de la comunidad, visitando a los grupos juveniles, autoridades, lideres, y
asistiendo a los lugares de mayor afluencia que tiene Atahualpa. Este tipo de encuentro
permitid conocer las diversas caracteristicas del canton, es decir los aspectos sociales,
culturales, religiosos, educativos, econdmicos, comunicacionales, a mas de poder
identificar las necesidades de la comunidad y abarcar la mayoria de opiniones frente a la

propuesta de un medio de comunicacion local.

Relevante fue realizar esta actividad, ya que es substancial desde un inicio involucrar a la
gente en la investigacion, y como menciona el educador y comunicador Jorge Huergo, “si
trabajamos en procesos comunicacionales, necesitamos considerar al otro como un
Interlocutor (alguien que no es mero destinatario de nuestras propuestas, sino alguien que
es capaz de pronunciar su palabra y de comunicarse de diferentes modos): Necesitamos
conocerlo sistematicamente, metddicamente. Si los otros son nuestros interlocutores, para
generar procesos y desarrollar proyectos de comunicacion con ellos (o en sus &mbitos),
necesitamos reconocer sus marcos de referencia: Las relaciones directas de la poblacion, las
concepciones, valoraciones, estereotipos, expectativas y creencias que a diario comparten

los distintos actores y sectores de una comunidad”.*

#http://www.catedras.fsoc.uba.ar/uranga/uranga mirar desde la comunicacion.pdf
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En ese primer encuentro, a través de los conversatorios y las entrevistas, se conocid y
acopio informacion del lugar en los aspectos antes mencionados. Ademas es importante
manifestar que el canton Atahualpa, corazon geogréfico de El Oro, se encuentra ubicado
en el altiplano orense. Sus limites son al Norte con los cantones de Pasaje y Chilla, Al Sur
con el cantdn Pifias, al Este con el cantén Zaruma y al Oeste con el cantdén Santa Rosa. La
cabecera cantonal Paccha, se encuentra a 1559 m.s.n.m. La extension total del canton
Atahualpa es de 381 km2. Sus parroquias son: Urbana, Paccha; las Rurales: Ayapamba,

Milagro, San José, Cordoncillo y San Juan de Cerro Azul.

Este alejado pero hermoso cantdn orense cuenta con un total de cinco mil ochocientos
treinta y tres habitantes, de los cuales dos mil ochocientos veintitrés son mujeres y tres mil

diez son hombres.

La topografia especial con la que cuenta, ha permitido que el canton Atahualpa tenga dos
clases de clima, templado en las laderas (Paccha y Ayapamba) y frio (sub-andino) en los
sectores altos (cordilleras) dando lugar a una produccion rica en el campo agricola y
ganadero, principales sustentos de la economia del canton. A esto se agrega la produccion
minera, la misma que es comercializada por el pequefio minero a los compradores de la
localidad y estos a su vez lo comercializan fuera del cantdn, en las ciudades cercanas como

Pifias y Zaruma.

Entre los principales productos obtenidos de la agricultura y ganaderia, tanto en Paccha
como Ayapamba estan: La carne, leche, queso, la panela, café, platano, fréjol y maiz, los
mismos que son comercializados internamente y en la ciudad de Pifias. En la parroquia

Milagro y San Joseé las actividades estan centradas en la agricultura, ganaderia y mineria
artesanal, con sus productos como el aguardiente, panela, café, leche, queso y el oro, los
cuales se comercializan localmente y en los cantones de Pifias, Zaruma y Portovelo. En
Cordoncillo y San Juan de Cerro Azul, la produccion se centra en la agricultura, ganaderia,
mineria y avicultura y se comercializa internamente y en los cantones de Pifias, Zaruma y

Pasaje.

71



CULTIVOS EXISTENTES EN EL CANTON

CULTIVO HECTAREAS
DE CULTIVO
FREJOL SECO (ciclo
corto) 23
MAIZ (ciclo corto) 22
CAFE 433
CANA DE AZUCAR 500
PLATANO 54

PRODUCCION ANIMAL DEL CANTON

ESPECIE NRO DE CABEZAS
VACUNO 11457
PORCINO 2140
EQUINO 1039
OVINOS 126

AVES 10119

Servicios de mercados y plazas:

Este servicio es administrado por la municipalidad y en la actualidad existen tres mercados:
en la cabecera cantonal Paccha, en Cordoncillo y Apartadero, pero el Unico mercado que
esta funcionando al momento es el de Paccha. Este mercado se lo utiliza s6lo para la venta
de carne los dias sdbados y domingos; las hortalizas, verduras y frutas se comercializan

en las tiendas.
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Festividades y tradiciones:

En la primera semana del mes de octubre los atahualpenses celebran su fiesta patronal, la
misma que es una fiesta religiosa en honor a la virgen del Rosario, en la que son
tradicionales las carreras de caballos, comparsas, la banda de pueblo, serenatas, los fuegos
pirotécnicos, el bazar (venta al remate de productos y animales donados por los devotos) y

la misa de accion de gracias a la patrona del lugar.

La celebracion de las fiestas de aniversario de cantonizacion, se realiza el 10 de agosto y
no el dia 25 de abril (fecha de cantonizacién), en razén de que en afios anteriores los
estudiantes, en esta fecha, no estaban en clases y ademaés porgue en el mes de agosto se dio
inicio a la lucha por conseguir la cantonizacion, por lo que las autoridades decidieron
trasladarlas al mes de agosto, por ser una fiesta de tradicién con caracter civico y comercial
en la cual se realizan varios eventos, siendo los mas importantes la eleccion de la reina, el
baile popular, la carrera de carros, la feria ganadera, el rodeo montubio y los tendidos, que
son puestos que se ubican en una sola calle para la venta de diferentes productos que llevan

los comerciantes de otros lugares.

Por otra parte, con respecto a la festividad navidefia y de fin de afio, supieron mencionar,
que estas fechas las celebran en unién familiar, sin tanto consumismo y ademas varios
hogares se preparan, para recibir a sus familiares que por alguna razén han tenido que salir
del cantdn. EI 31 de diciembre, en el tradicional sector de La Loma, se lleva a efecto, por
tradicion, previo a la quema del afio viejo, un programa en el que se presentan artistas de
otros lugares, contratados por una comision encargada de esta festividad, lo cual es posible
gracias a la colaboracion de los habitantes. Esta manifestacion de la gente es una sefial mas
de que la comunidad es unida, colaboradora con sentido de solidaridad y apoyo entre todos

quienes forman parte de este canton.
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FICHA: 1

FICHA ETNOGRAFICA

Dia: Viernes 17 de Junio 2011

Lugar: Parque Central de Paccha

Tiempo: 15:00 a 17: 00

Actividad: Observacion

NOTAS

LUGAR:

PARQUE CENTRAL

15:00

El parque central de Paccha (cabecera cantonal de Atahualpa)
es el lugar de paso obligado para quienes asisten a la iglesia 'y
quienes van al colegio. Se encuentra rodeado al Norte por la
iglesia matriz Madre del Rosario y el colegio Angel Tinoco
Ruiz, hacia el Sur con la casa del Sr. Javier Tinoco ( adjunta al
edificio municipal ), al Este con la calle 10 de Agosto (calle
principal) y al Oeste calle perimetral

En la visita realizada a la ciudad de Paccha con el fin de
conocer y hacer un pre-diagnostico (agosto del 2010), sobre
la propuesta, los ciudadanos que se encontraban en ese
momento, explicaron que el parque, anteriormente era un
lugar sin atractivos, pero hace pocos afios, habia sido
remodelado para darle proyeccion turistica. Con ese fin, una
de sus esquinas (parte Sur-Oeste) se habia destinado para el
descanso de los visitantes, en una especie de sala improvisada
(glorieta), con su respectiva cubierta y cinco bancas, al estilo
colonial para unas 20 personas comodamente sentadas.

Contaba también con los espacios de paseo entre las jardineras
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y por el lado Oeste, a manera de un balcon permitia apreciar
el paisaje que rodea a la poblacién de Ayapamba. Ademas,
embellecian al parque, una variedad de plantas ornamentales
cuidadosamente distribuidas haciendo un contraste Gnico a la
mirada de los visitantes.

Pero, la actual administracion municipal, siguiendo con la
linea de hacer del parque un verdadero atractivo turistico, ha
emprendido en una segunda remodelacion, por lo que al
momento de la observacion encontramos al lugar cerrado y
solo gente realizando los trabajos respectivos.

El parque es frecuentado por jovenes y nifios especialmente
en las tardes, en las noches algunas personas mayores salen

también a recrearse.

SUJETOS

15:00

Debido a los trabajos que se estan efectuando en la
remodelacion del parque, solo se observa a los trabajadores y
al ingeniero que dirige la obra.

15:30

La afluencia de personas hacia el parque es nula, sin embargo,
por la calle principal, se observa que cruzan algunos jovenes,
sefioritas y también nifios quienes se dirigen al colegio. Unos
ingresaron y otros en franca camaraderia se quedaron en el
pasillo de ingreso.

16:00

Algunas sefioras, con paso apresurado, portando en sus manos
un libro de rezos, van a la iglesia. Las tres puertas de acceso
estan cerradas, sin embargo, se disponen a ingresar por una
pequefia puerta que hay en la puerta principal y que esta
abierta de lunes a sabado desde las 8:00 hasta las 20:00, segun

nos informaron.
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ACCIONES

16:30a 17:00

Los jovenes que ingresaron al colegio se dedicaron a jugar
basquet. Mientras que otros desde el graderio observaban el
juego.

Quienes se quedaron en el pasillo de ingreso estaban
escuchando masica por medio de sus celulares y otros en

amena conversacion de rato en rato echaban voces de jabilo.

OBJETOS

Al momento se puede observar que el parque ha sido
demolido en su totalidad, se ha colocado el cerramiento de
toda el area por motivo de los trabajos que se estan
efectuando; ademas se observa materiales de construccién y
herramientas de trabajo, Entre los trabajos podemos sefialar
las baterias higiénicas en el subsuelo y una pared en la parte

Sur.

CLASE SOCIETAL

En la ciudad de Paccha y el canton Atahualpa en general, se
puede evidenciar la existencia de gente de clase media y
media-alta. Esto se debe a que la mayoria de las familias,
desde hace algunos afios, se han dedicado a la explotacion
aurifera, en su propio territorio y en otras zonas de la
provincia, lo que ha permitido mejorar significativamente la

economia.

Ademas, se dedican a la ganaderia, agricultura y el comercio,
lo que permite que esta sea una poblacion econdmicamente

productiva

Las relaciones interpersonales son cordiales, puesto que casi
todos se conocen y practicamente viven en un ambiente de

familiaridad, respeto, consideracion, y amabilidad entre unos
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y otros.

MUSICA PREFERIDA

En cuanto a la musica, en los jovenes se ve una marcada
tendencia entre baladas, reggaeton, electronica, hip hop,
vallenatos,

Dentro del grupo de personas adultas se puede evidenciar que

tienen un gusto por masica nacional, pasillos y rockoleras

MEDIOS
TELEVISIVOS,

RADIALES Y

PROGRAMACION

Entre los canales televisivos més vistos se puede mencionar a
ECUAVISA  (canal 7), GAMATV  (canal 9)
TELEAMAZONAS (canal 11) y ECUA TV (canal 10)

En cuanto a medios impresos podemos mencionar Diario El
Nacional, El Correo, Extray El Universo, los mismos que se
distribuyen bajo pedido.

Por otro lado en lo que respecta a medios radiales se puede
sefialar que el Cantdén no cuenta con emisora propia, pero
escuchan con mayor frecuencia Radio “Lluvia” y “Elite” de
la ciudad de Pifas y radio Canela de la ciudad de Machala.
Con respecto a la programacion de los medios televisivos,
hay preferencia por los noticieros, el futbol y programas
educativos. Con relacién a la radio, prefieren los noticieros y

musica.

RELIGION

La poblacién de este canton es mayoritariamente Catolica, y
en un porcentaje menor se puede mencionar a personas

adeptas a la religion de Testigos de Jehova.
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FICHA: 2

Dia: Domingo 19 de Junio 2011
Lugar: Barrio Central de Atahualpa
Tiempo: 10:00 a 12:00

Actividad: Observacion

NOTAS

ESPACIO 10:00 am

En este dia se pudo apreciar mayor movimiento de personas, a lo
largo de la calle principal, debido a que la gente que vive en las
parroquias y barrios sale a Paccha, cabecera cantonal de
Atahualpa.

Previo a la celebracion de la misa, se observd la presencia de
adolescentes y jovenes que acuden al catecismo portando sus
libros de estudio.

Al mismo tiempo se observa a la gente que empiezan a llegar a
la iglesia, con el fin de alcanzar las mejores ubicaciones.

11:00

A esta hora se observa a las ultimas personas que ingresan a la
iglesia, la misma que esta totalmente llena de feligreses, es la
misa tradicional de los domingos donde gente adulta y adulta
mayor, jovenes y nifios asisten a la celebracion  del horario de
11:00 a 12:00. A esta celebracion religiosa asiste gente de clase
media y media alta.

12:00

La gente al salir de la iglesia van unos presurosos a sus
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actividades personales, unos se dirigen a sus domicilios, otros
permanecen cerca de la iglesia conversando entre amigos, pero la
gente del campo acude a las tiendas para abastecerse de alimentos

que les sirve para la siguiente semana.

SUJETOS

10:00

Aqui se puede evidenciar la presencia de adolescentes y jovenes
lo cuales entre amigos y familiares se dirigen a la iglesia a sus
clases de catecismo los mismos que llevan una vestimenta
bastante juvenil. Los hombres llevan un jean un tanto estrecho,
con camisas apretadas, zapatillas y peinados diversos. En cuanto
a mujeres se puede sefialar el uso de jean, licras o faldas, ademas
usan blusas cortas y largas con cinturones anchos o camisetas con
logotipos diversos, ademéas usan sandalias, o botas, por lo general
llevan el cabello suelto, pero también se colocan vinchas o
diademas.

11:00

A este horario se puede observar a gente ya adulta asistiendo a
misa, los hombres visten pantalon casimir, y camisa en su
mayoria de color blanco, con zapatos de suela, las mujeres visten
con pantalon de tela o faldas largas y blusas de diferentes colores

y estilos.

ACCIONES

10:00

Los jovenes que se dirigen a la iglesia, se encuentran con otros
amigos, se detienen para saludar, conversan un momento y
prosiguen.

11:00

En cuanto a los adultos caminan por las calles del lugar con sus
hijos pequefios o en familia, y saludan con todas las personas ya
que en este lugar existe amistad entre todos, por el hecho de ser

un lugar pequefio.
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OBJETOS

En la calle principal, que conduce al parque central y a la iglesia,
se encuentra un carro vendiendo helados de crema, el mismo que
hace propaganda con un parlante, y ademas de un sefior que lleva
un coche de granizados, los mismos que son vendidos al terminar

las actividades en la iglesia.

CLASE SOCIETAL

Se puede evidenciar que transitan por las calles del lugar a
personas de clase media y media-alta ya que al ser un lugar
pequefio la gente se conoce entre si, y poseen una amistad de
varios anos.

En la ciudad de Paccha y el canton Atahualpa en general, se
puede evidenciar la existencia de gente de clase media y media-
alta. Esto se debe a que la mayoria de las familias, desde hace
algunos afos, se han dedicado a la explotacion aurifera, en su
propio territorio y en otras zonas de la provincia, lo que ha

permitido mejorar significativamente la economia.

Ademas, se dedican a la ganaderia, agricultura y el comercio, lo
que permite que esta sea una poblacion econdmicamente

productiva

Las relaciones interpersonales son cordiales, puesto que casi
todos se conocen y practicamente viven en un ambiente de
familiaridad, respeto, consideracion, y amabilidad entre unos y

otros

MUSICA
PREFERIDA

En cuanto a la mdasica, en los jovenes se ve una marcada
tendencia entre baladas, reggaetdn, electronica, hip hop,
vallenatos,

Dentro del grupo de personas adultas se puede evidenciar que

tienen un gusto por musica nacional, pasillos y rockoleras
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MEDIOS
TELEVISIVOS,
RADIALES Y
PROGRAMACION

Entre los canales televisivos mas vistos se puede mencionar a
ECUAVISA (canal 7), GAMATYV (canal 9) TELEAMAZONAS
(canal 11) y ECUA TV (canal 10)

En cuanto a medios impresos podemos mencionar Diario El
Nacional, El Correo, Extra y El Universo, los mismos que se
distribuyen bajo pedido.

Por otro lado en lo que respecta a medios radiales se puede
sefialar que el Cantdn no cuenta con emisora propia, pero
escuchan con mayor frecuencia Radio “Lluvia” y “Elite” de la
ciudad de Pifas y radio Canela de la ciudad de Machala.

Con respecto a la programacién de los medios televisivos, hay
preferencia por los noticieros, el futbol y programas educativos.

Con relacion a la radio, prefieren los noticieros y mdasica.

RELIGION

La poblacion de este cantdn es mayoritariamente Catdlica, y en un
porcentaje menor se puede mencionar a personas adeptas a la

religion de Testigos de Jehovéa
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FICHA: 3

Dia: sdbado 18 de Junio 2011

Lugar: Barrio La Loma
Tiempo: 18:00 a 20:00

Actividad: Observacion

NOTAS

LUGAR:

18:00

El barrio tradicional de la ciudad de Paccha es el denominado “La
Loma”, su nombre se debe a que precisamente se sitla en una
loma. Es la puerta de entrada a la ciudad y desde siempre ha sido
el mas concurrido. Ademas, es el lugar donde se realizan las
concentraciones de eventos politicos, deportivos, culturales, etc.
Es una plazoleta, alrededor de la cual se destacan, un comisariato,
soda bar, un restaurant, despensas, un salén de billar, lugares

favoritos de encuentro despues del dia de trabajo.

19:00

Pasadas las 18:00, la gente, empieza a salir de
sus hogares para reunirse con sus amigos. Los espacios favoritos
son los pasillos de las casas que existen en el entorno de la
plazoleta; pues ademas es importante recalcar que en este canton

no existen discotecas ni karaokes para la diversion.

SUJETOS

19:00-20:00
Tanto, jovenes como adultos son las personas que salen a
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distraerse después de la jornada de trabajo y estudio, se cruzan
saludos entre ellos y van formando grupos y tomando ubicaciones
conforme van encontrandose.

Por lo general, la gente se retira a descansar entre las 20:00 y
21:00

ACCIONES

Alli en grupos definidos, unos conversan, otros escuchan mdsica
y otros se pasean en amena conversacion. También hay personas
que salen a comprar en las tiendas y se detienen un momento a
conversar con amigos que se encuentran al paso.

El barrio La Loma es un lugar de encuentro, que tiene gran
significado, porque ahi, desde siempre ha sido el lugar que ha

predominado, como un lugar donde existe gran interaccion social.

OBJETOS

Se destaca en el lugar vehiculos parqueados, una sala de billar,

tiendas,

CLASE SOCIETAL

En la ciudad de Paccha y el canton Atahualpa en general, se
puede evidenciar la existencia de gente de clase media y media-
alta. Esto se debe a que la mayoria de las familias, desde hace
algunos afos, se han dedicado a la explotacion aurifera, en su
propio territorio y en otras zonas de la provincia, lo que ha

permitido mejorar significativamente la economia.

Ademas, se dedican a la ganaderia, agricultura y el comercio, lo
que permite que esta sea una poblacion econdémicamente

productiva

Las relaciones interpersonales son cordiales, puesto que casi
todos se conocen y practicamente viven en un ambiente de
familiaridad, respeto, consideracion, y amabilidad entre unos y

otros
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MUSICA En cuanto a la musica, en los jovenes se ve una marcada
PREFERIDA tendencia entre baladas, reggaetdn, electronica, hip hop,
vallenatos,
Dentro del grupo de personas adultas se puede evidenciar que
tienen un gusto por musica nacional, pasillos y rockoleras
MEDIOS Entre los canales televisivos méas vistos se puede mencionar a
TELEVISIVOS, ECUAVISA (canal 7), GAMATYV (canal 9) TELEAMAZONAS
RADIALES Y | (canal 11) y ECUA TV (canal 10)

PROGRAMACION

En cuanto a medios impresos podemos mencionar Diario El
Nacional, El Correo, Extra y El Universo, los mismos que se
distribuyen bajo pedido.

Por otro lado en lo que respecta a medios radiales se puede
sefialar que el Cantdn no cuenta con emisora propia, pero
escuchan con mayor frecuencia Radio “Lluvia” y “Elite” de la
ciudad de Pifas y radio Canela de la ciudad de Machala.

Con respecto a la programacion de los medios televisivos, hay
preferencia por los noticieros, el futbol y programas educativos.

Con relacion a la radio, prefieren los noticieros y mdsica.

RELIGION

La poblacidon de este cantdn es mayoritariamente Catdlica, y en un
porcentaje menor se puede mencionar a personas adeptas a la

religion de Testigos de Jehovéa
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FORTALEZAS

DEBILIDADES

F1 Es un cantén productivo

con gente trabajadora

D1 Es un canton ubicado en
la parte alta de la provincia
de El Oro

F2 Posee un clima variado

D2 No cuentan con un

F3 Facil acceso al lugar

medio propio de
comunicacion
D3 Falta de personal
capacitado

F4 Posee antena propia de

comunicacion

OPORTUNIDADES

O1 Mayor comunicacion entre
los habitantes y poblaciones

aledanas

FAO1 Al poseer una antena
propia de comunicacién
entre los mismo habitantes

y poblaciones aledafias

D101 El cantén al

ubicado en la parte alta de

estar

la provincia, impide que
exista una mayor
comunicacion entre  sus

habitantes y poblaciones
aledafias, ya que muy pocos
son los medios que acceden

a este lugar.

02 Fomentar el turismo

F202 Al poseer un clima
variado se puede fomentar
mayor turismo en el canton.

F302 Al tener facil acceso

D202 Al no contar con un
medio propio de
comunicacién ha provocado

que este lugar sea poco

al lugar el turismo puede | promocionado, y la
aumentar afluencia de turistas es

minima.
O3 Fomentar la exportacion | FLO3 Al ser un canton | D303 La falta de
de productos realizados en el | productivo  con  gente | experiencia de los
canton trabajadora  se puede | pobladores para trabajar

85




fomentar la exportacion de
productos realizados en el

canton

con medios de
comunicacion, ha impedido
que sus productos sean
realmente  valorados vy
promocionados para poder
ser exportados fuera del

mismo canton.

AMENAZAS

Al No concesion de la

frecuencia al lugar

A1D1 Puede ser que no sea
concedida la frecuencia al
canton ya que este se
encuentra ubicado en la
parte mas alta de Ia
provincia, y alejada de las

demas poblaciones.

A2 Falta de financiamiento

propio

A2D2 El

medios

no contar con
propios de
financiamiento ha impedido
que se pueda crear un
medio propio de
comunicacién que ayude a

fomentar el desarrollo local

del canton
A3 Desinterés por parte de los A3D3 Puede existir
pobladores desinterés de parte de los
pobladores, ya que el

personal no estaria muy
bien capacitado y al trabajar
en la radio, no cumpla con

las expectativas de la

86




poblacion

D4 Poco acceso a medios de

comunicacion

A4D1 Los distintos medios
de comunicacion no han
podido acceder con
facilidad al canton ya que
este se encuentra ubicado
en la parte mas alta del
lugar, provocando
desinformacion entre sus
pobladores y poblaciones

aledanas.
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Problema:

Del presente diagnostico se puede mencionar que Atahualpa presenta el siguiente

problema:

El cantdon Atahualpa de la provincia de EI Oro es una zona altamente productiva, cuyas
principales actividades son la agricultura, ganaderia, mineria y la microempresa; las

mismas que dinamizan la economia de sus habitantes.

La agricultura esta caracterizada por la produccion de cafia de azucar, café, platano, yuca,
arboles frutales y madereros; ademas de cultivos de ciclo corto como mani, fréjol y maiz.
En cuanto a la ganaderia esta orientada a la comercializacion de carne, leche y queso; de
igual forma la microempresa se dedica principalmente al procesamiento de panela

granulada, café y mani.

Sin embargo, la escaza promocion de las autoridades, la poca circulacién de los medios de
comunicacion provincial y nacional, asi como no la no existencia de un medio de
comunicacion radial que permita difundir las actividades productivas del cantén, son las
principales razones para que la actividad agricola sea poco conocida y consecuentemente se

limite la comercializacion de los productos producidos.

Por otra parte, existen en el sector lugares turisticos que son desconocidos y que requieren
una mejor promocion para fomentar el turismo y por ende dar a conocer la riqueza natural

de la localidad.

Asimismo, los pobladores se mantienen desinformados sobre las actividades cantonales que
se realizan; lo que dificulta la participacion ciudadana en la toma de decisiones para
solventar los problemas que se presentan y contribuir con el desarrollo de este hermoso

canton del altiplano orense.
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4.3 Importancia de la radio comunitaria en el Cantdn Atahualpa.

Con el planteamiento del problema, ya mencionado es necesario recalcar que la apertura
de un medio de comunicacion local, permitira abrir caminos que mejoraran sin duda la
calidad de la interrelacion entre las autoridades locales y la comunidad en general, a mas de
ser un refuerzo a la cultura, a través de la emision de contenidos que promuevan la
participacion ciudadana, que estimulen el conocimiento, andlisis y solucién de los asuntos
de interés para cada una de los parroquias y el cantdn en general; esto justamente porque si
nos referimos a la radio como medio de promocion del desarrollo, es necesario puntualizar
que no se trata unicamente de la evolucion progresiva de la economia hacia mejores

niveles, olvidando la integralidad de un proceso que también deberia ser social y cultural.

4.4 ¢ Es factible la creacion de una radio comunitaria en el canton Atahualpa?

Con los factores cualitativos y cuantitativos como es el caso de las encuestas que se
reflejan en los anexos, se corrobora que la propuesta de creacién de una radio comunitaria
en el cantdon Atahualpa, provincia de El Oro, es una propuesta viable que, como ya se ha
dicho aportara al surgimiento del canton, pero también al surgimiento de cantones aledafos,
como Pifias, Zaruma y Portovelo, los cuales en un futuro podrian formar una propuesta en
conjunto para que el desarrollo de estos pueblos sea un puntal fundamental de la

provincia en general.

4.5 Experiencias de la radio comunitaria en el cantén Atahualpa

Después de las entrevistas, conversatorios, es decir posterior al primer acercamiento que se
tuvo en el canton Atahualpa, en el mes de agosto del 2010, se planificd realizar el taller de
socializacion: Propuesta para la creacion de una radio comunitaria en el canton Atahualpa,

provincia de El Oro.
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En dicho taller se tratd sobre el primer planteamiento de la propuesta, se hablé sobre las
bases tedricas que se han tomado en cuenta para el trabajo, se indico el enfoque de una
radio comunitaria, los elementos importantes que requiere una radio para su

funcionamiento, a mas del tema de financiamiento.

Todas las correcciones y aportes que dieron los asistentes fueron importantes, puesto que

formaron parte de la culminacion del documento final de la propuesta.

El trabajo en grupo, aportd en la elaboracion de la programacion radial, en el cual se
visualizo y plasmo cuales eran los gustos, las necesidades y verdaderamente lo que desea la

comunidad.

Por otra parte los pobladores sugirieron que por medio de votacion se elija el nombre que
deberia tener la radio, por tanto, cada grupo tenia su propuesta de nombre, en las que
reflejaba propiamente su historia, identidad, su cultura; quedando asi como mejor opcién

la voz de Atahualpa.

LA VOZ DE ATAHUALPA 22 VOTOS
RADIO COMUNITARIA YACUVINA 1VOTO
EL SUYO DE ATAHUALPA 6 VOTOS
ACCION COMUNITARIA 0 VOTOS

Por otra parte se decidié que el funcionamiento deberia ser de lunes a domingo desde la
mafiana hasta la noche, con programas educativos, culturales, informativos, deportivos,
de salud, seguridad ciudadana, infantiles, un programa para los adultos mayores y un

programa de geénero. Como programacion se decidio la siguiente estructura:
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DIA/HO | LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO

RA

05:00 | Amanecer | Amanecer | Amanecer | Amanecer | Amanecer | Amanecer | Amanecer

- musical | musical | musical musical musical | musical musical

05:30

05:30 | Volvamos | Volvamos | Volvamosal | Volvamosal | Volvamos | Volvamosal | Volvamos al

_ al campo al campo campo campo al campo campo campo

06:00

06:00 | Dios mi | Dios mi | Dios mi Dios mi Dios mi | Dios mi Dios mi

- amigo amigo amigo amigo amigo amigo amigo

06:30 | incondi incondi incondicio | incondicio | incondi incondicio | incondicio
cional cional nal nal cional nal nal

06:30 | El El El El El El El

- noticiero | noticiero | noticiero noticiero noticiero | noticiero noticiero

07:30

07:30 | Deportes | Deportes | Deportes | Deportes | Deportes | Deportes | Deportes

08:00

08:00 | Cultura | Cultura | Cultura Cultura Cultura | Cultura Cultura

- médica médica médica médica médica médica médica

09:00

09:00 | Musica | Musica | Mdusica Mdsica Mdasica | Mdsica Mdsica

- Variada | Variada | Variada Variada Variada | Variada Variada

11:00

11:00 | Senti Senti Senti Senti Senti Senti Senti

- mientos | mientos | mientos mientos mientos | mientos mientos

12:00 | del del del del del del del
corazon | corazOn | corazon corazon corazon | corazon corazon

12:00 | El El El El El El El

- Noticiero | Noticiero | Noticiero | Noticiero | Noticiero | Noticiero | Noticiero

13:00
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13:00 | Mdsica | Masica | Masica Musica Mdusica | Masica Musica
- variada | variada | variada variada variada | variada variada
14:00
14:00 | Lavoz La voz Lavoz del | Lavozdel | Lavoz La voz del | Lavoz del
- del del maestro maestro del maestro maestro
15:00 | maestro | maestro maestro
15:00 | Un Un Un mundo | Un mundo | Un Un mundo | Un mundo
- mundo mundo de jovenes | de jovenes | mundo de jovenes | de jovenes
16:00 | de de de
jovenes | jovenes jovenes
16:00 | Nuestras | Nuestras | Nuestras Nuestras Nuestras | Nuestras Nuestras
- raices raices raices raices raices raices raices
17:00
17:00 | Vivetu | Vivetu | Vivetu Vive tu Vive tu Vive tu Vive tu
- Vejez con | vejez con | vejez con | vejez con | vejez con | vejez con | vejez con
18:00 | esperan | esperan | esperanza | esperanza | esperan | esperanza | esperanza
za Za za
18:00 | Mdsica | Masica | Mdasica Musica Mdusica | Musica Musica
- nacional | nacional | nacional nacional nacional | nacional nacional
19:00
19:00 | Seguridad | Seguridad | Seguridadciu | Seguridad Seguridad | Seguridad Seguridad
_ ciudadana | ciudadana | dadana ciudadana ciudadana | ciudadana ciudadana
20:00
20:00 | Creciendo | Creciendo | Creciendo Creciendo Creciendo | Creciendo Creciendo
_ en familia | en familia | en familia en familia en familia | en familia en familia
21:00
21:00 | Muasica | Muasica | Musica Musica Mdusica | Masica Musica
- rockolera | rockolera | rockolera | rockolera | rockolera | rockolera | rockolera
22:00

92




Respecto a los aportes para el financiamiento se decidié lo siguiente:

A\

Realizar una maraton de reinas para pedir la ayuda econdémica a los habitantes

A\

Solicitar la Ayuda econémica a los  conciudadanos que se encuentran en el
exterior, pero que son propiamente nativos del canton.

Realizar Bingos en la cabecera cantonal y las parroquias

Preparacion de comidas

Recolectar pequefios aportes economicos a las familias del cantén

YV V V V

Creacion de una fundacion con comites organizados

Esta ultima opcion fue dada, para que forme parte de una figura legal que no esté ligada a

cualquier interés politico, sino mas bien sea llevada por los pobladores

4.6 Dificultades de gestion

Para poder realizar este trabajo tuvimos que atravesar por algunas dificultades, una de ellas
fue la de viajar varias veces a este lugar desde la ciudad de Quito, ya que para llegar al
canton Atahualpa se toma alrededor de 13 horas, estos eran viajes muy largos y un tanto
agotadores, pero a la vez gratificantes al ver que con cada visita podiamos integrar mas a la
poblacion con la idea de crear una radio comunitaria en este lugar. Por otro lado también se
puede mencionar el hecho de poder dialogar con los lideres comunitarios y autoridades del
lugar, ya que en varias ocasiones nos era un tanto dificil encontrarlos en sus lugares de
trabajo u hogares, puesto que deben cumplir con ciertas actividades que los mantienen fuera

del canton.
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Propuesta elaborada con la comunidad.
TEMA:

Propuesta para la creacion de una radio comunitaria en el cantdn Atahualpa provincia de
El Oro.

ANTECEDENTES

El canton Atahualpa de la provincia de El Oro, posee aspectos positivos en el campo
productivo, cultural, social, y turistico, los cuales evidencian una necesidad de procesos
comunicativos, que permitan estimular una real difusion y aportar al desarrollo  del
canton. Por esta razon los pobladores desde hace mucho tiempo atras han anhelado un
medio de comunicacion local, como una herramienta, que ayude a solventar la
problematica mencionada, a mas de lograr un camino que persiga un horizonte de
inclusion, donde se respete la palabra y la posicién del otro, donde se creen espacios de
escucha que aporten también a la mejora del &mbito comunicativo, donde se mire el real
sentido de vivir no solo fijandose en lo econdmico sino en la valoracion del otro como ser
humano, donde se informe verazmente y se realicen debates de los aspectos cotidianos, en
la cual la cultura sea un eje central y en fin, donde se dé la oportunidad para que la palabra

se exprese y se convierta en la voz libre de todos y todas.

JUSTIFICACION:

Desde sus inicios, la radio se ha caracterizado por ser un medio de comunicacion capaz de
tener un acercamiento intimo con la comunidad, debido a los bajos costos de produccion,
en relacion con otros medios. Esto le ha permitido llegar a los rincones mas lejanos de
nuestra extensa geografia, mejorando de este modo, el nivel socio-econdmico y cultural de

las comunidades.

En paises como el nuestro, donde muchos sectores han permanecido aislados, la radio ha
contribuido a articular los mismos con propuestas y proyectos de alcance nacional, como es

el caso de las radios comunitarias, las cuales han permitido mejorar los procesos
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comunicativos de la gente y asi poder integrar a esta sociedad que por mucho tiempo ha

permanecido excluida.

Hoy méas que nunca, los pueblos necesitan estar comunicados, ya que a través de la
comunicacion se puede lograr el desarrollo. Por ello, se considera oportuno la realizacion
de la propuesta de creacion de una radio comunitaria en el canton Atahualpa provincia de
El Oro, con el fin de que los habitantes cuenten con un medio comunitario, que permita el
desarrollo local en cuanto a su produccion, turismo, a mas de que promueva y genere
espacios de participacion y libre expresion, a través de procesos horizontales y

democréticos, en el que la comunidad sea la duefia de una verdadera participacion propia.

OBJETIVOS:

OBJETIVO GENERAL.:

Crear una radio comunitaria en el canton Atahualpa provincia de EI Oro mediante una
propuesta para mejorar la calidad de vida y el desarrollo local en cuanto a su produccién y

turismo a més de dar a conocer al canton en todos sus aspectos.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

1- Definir las necesidades comunicativas del Canton Atahualpa mediante la aplicacion

de encuestas, entrevistas y conversatorios participativos.

2- Determinar la programacion radial de toda la semana, que conste de un enfoque
educativo cultural, aplicando los diferentes formatos radiales, tomando en cuenta las

ideas de los pobladores para que asi se puedan ir apropiando de dicha propuesta.

3- Definir los aspectos técnicos Y financieros por medio de la investigacion

correspondiente para poder asegurar el buen funcionamiento de la radio
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4- Dar a conocer al canton y fortalecer por medio de la radio la produccion y el

turismo del mismo, para asi aportar al desarrollo local.

BENEFICIARIOS:
Los beneficiarios directos son los habitantes del canton Atahualpa.

Entre los beneficiarios indirectos se toman en cuenta los pobladores de los cantones
aledafios a Atahualpa, como son: Pifias, Zaruma, Portovelo y Pasaje, porque son los
lugares mas cercanos y ademas porque entre ellos se puede fomentar la microempresa,

siendo la radio el nexo para difundir su produccion.

Las personas que intervendran en el proyecto son:
1
2
3
4

Los habitantes del canton.

La municipalidad del canton

Los lideres comunitarios

Los grupos juveniles

Recursos:

Recursos humanos:

Responsables

Maria Isabel Betancourth y Veronica Toapanta
Ejecutores:

Autoridades del cantén, lideres comunitarios, grupos juveniles, organizaciones locales y

comunidad en general.
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Financiamiento:

Para el financiamiento los habitantes decidieron:

» Realizar una maratdon con la participacion de las reinas para pedir la ayuda

econdmica a los habitantes.

A\

Solicitar la Ayuda econdmica a los  conciudadanos que se encuentran en el
exterior, pero que son nativos del canton.

Realizar bingos en la cabecera Cantonal y las parroquias.

Preparacion de comidas.

Recolectar pequefios aportes econdmicos a las familias del cantén.

YV V. V V

Creacion de una fundacion con comités organizados.
Esta ultima opcion fue dada, para que forme parte de una figura legal que no esté ligada a

cualquier interés politico, sino mas bien sea llevada por los pobladores.

PRESUPUESTO

Para la implementacion y funcionamiento se requerira de los siguientes elementos

Materiales Descripcion Valor unitario Costo total
Insumos de oficina | 2 Resma de papel 3,50 7,00
(por mes)
1 Computador 800 800
Impresora 120 120
Servicio de internet 24,00 24,00
Cabina técnica Para transmitir los 4000 4000
distintos programas
Torre de transmision | Antena 7000 7000
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Equipos 2 micréfonos Shure 168 336
SM 58
1 Consola de 8 280 280
canales USB
2 Cajas activas 600 480 960
wts con pedestal
mas cables
4 audifonos con 18 72
regulacion en
volumen
2 grabadoras 124 248
digitales SONY
2 Computadores de 980 1960
escritorio CORE 13
1 kit de grabacion 480 480
BEHERINGER

TOTAL Valor estimado 16295
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CONCLUSIONES

Es gratificante concluir un trabajo, cuando éste ha podido cumplir sus objetivos. Es el caso
de la presente investigacion, cuyo fin era el de construir una propuesta para la creacion de
una radio comunitaria en el canton Atahualpa, provincia de El Oro, la misma que ha
provocado reacciones positivas, visualizadas en la participacion democrética de los
habitantes del cantén y en el interés demostrado por involucrarse en el tema. Este fue el
pilar fundamental, que permitié crear las bases para un trabajo conjunto, en el cual la
Comunicacion Desarrollo fue el eje transversal que coadyuvd a tener como resultado el

desarrollo de una propuesta final trabajada por los mismos pobladores.

Por otra parte, con la investigacion realizada se pudo evidenciar la importancia y la
necesidad ineludible de la creacion de un medio local, puesto que desde su existencia el
canton ha carecido de un medio propio que contribuya a fortalecer sus costumbres, su

produccidn, sus posturas ideoldgicas y aporte al desarrollo de este lugar.

Es importante tomar en cuenta las bases tedricas que permitan comprender los procesos
para la realizacion de un trabajo de esta indole, en el cual se ha podido profundizar las ideas
respecto a la Comunicacion, la Radio y la Comunicacion- Desarrollo, a mas de poner
énfasis en la investigacion de un diagnostico que logré examinar y conocer las diferentes

situaciones del lugar.

Interesante es saber que este tipo de investigaciones se hayan convertido en un importante
aporte al desarrollo de dicho lugar, por medio del pilar de la Comunicacién Desarrollo en
la que se hace de la insercidn, la participacion, la palabra, la democratizacion, un verdadero

sentido que va entretejiendo la magnitud y factibilidad de un proyecto asi.

Es necesario conocer con antelacion, el estilo de vida, cultura, educacion, historia, entre
otros aspectos de una comunidad para encontrar una adecuada forma de intervencién e
interactuar con la comunidad y asi poder dar a conocer una propuesta, ya que cada
poblacion tiene una manera distinta de desenvolverse en su diario vivir, y mas como es en

el Canton Atahualpa ya que la gente de este lugar ain guarda valores muy importantes que

99



quizas en ciudades grandes ya se han perdido a lo largo de la historia, pero este lugar no se

ha visto influenciado por nuevas modas.
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RECOMENDACIONES

Es importante hacer una investigacion previa de la historia del lugar a intervenir ya que
solo asi se podra conocer su pasado y presente y de esta manera se puede identificar los
problemas y necesidades que tiene la poblacion. Al conocer esta informacion sera mas fécil

encontrar posibles soluciones que permitan mejorar la situacion actual del lugar.

Es sustancial contar con fuentes bibliograficas que nos lleven a comprender los aspectos
tedricos que van a ser empleados a lo largo del trabajo, toda la base tedrica con la que se

cuente puede ser de gran ayuda al momento de llevarlo a la practica.

Para elaborar una propuesta con énfasis comunitario, siempre debe existir la participacion
de la gente, con el fin de que las actividades y la toma de decisiones se realicen en un
ambiente democratico, s6lo asi la propuesta seré elaborada y aceptada en base a realidades,
gustos, pensamientos y necesidades que tiene la poblacion, en la que prevalecera y se

fortaleceran las costumbres y tradiciones que existen en el lugar.

Es necesario involucrar a las autoridades y personajes importantes de la comunidad ya que
ellos pueden presentar una mejor panordmica de la poblacion en la cual se desea
intervenir. Al ser personas conocidas y contar con la aceptacion de los pobladores,
ayudaran a que la propuesta sea consensuada con mayor facilidad. Ademas, seran el primer
canal de comunicacion en el lugar y un ente importante para encontrar diversos modos de
financiamiento, y de esta forma se van involucrando para que se de un comprometimiento

en la sustentabilidad del proyecto.

Se recomienda socializar la propuesta a traves de entrevistas, talleres o conversatorios con
las autoridades y poblacion, puesto que asi se podra tener criterios de primera mano. Esto
también favorecera para que los pobladores se apropien de la idea y asi asegurar que la

propuesta tenga continuidad y se convierta a futuro en un proyecto hecho realidad.

Finalmente, se recomienda revisar y seleccionar el material tedrico, relacionado al tema,

para de esta manera poder hacer de la teoria una verdadera préactica.
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ANEXOS

ENCUESTA

Propuesta para la Creacion de una Radio Comunitaria en el Cantén Atahualpa,

Provincia El Oro

1.-¢;Cree conveniente la creacion de un medio de comunicacion cantonal?

Si

No

2.-¢Por qué cree que sea necesario un medio de comunicacién en el cantén?

3.-¢si existiera un medio de comunicacién, considera que seria un aporte para el

crecimiento del cantén?
Si—-no

4.-;Cree que la poblacion del Canton Atahualpa se involucraria en el proyecto de una radio

comunitaria?
Si—no

5.-¢Cree que una radio local contribuiria a la formacion educativa de los pobladores? Si —
No

Por que
6.-¢Que tipo de programacioén deberia emitir la radio comunitaria?

7.-¢Cual seria la clase de musica que tendria mayor acogida entre los oyentes de la radio

comunitaria?

8.- ¢ Que significa para usted la radio comunitaria?
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Pregunta 1.
Si: 198

No: 2

Pregunta 2.

Para poder expresarse, participar: 41

Para informarse sucesos cantdn y pais (autoridades): 91
Promover el desarrollo del cantdn: 32

Tener un medio de comunicacion propio del canton: 28

No responde: 8

Pregunta 3.
Si: 198

No: 2

Pregunta 4.
Si: 198

No: 2

Pregunta 5.

Si; 198

108



No: 2

Pregunta 6.

Entretenimiento: 15

Variada (noticias, musica, salud, deportes, agricultura, familia): 90
Cultura e identidad: 48

Educativa: 47

Pregunta 7.

Variada: 103
Baladas: 10

Boleros y Pasillos: 27

Nacional: 60

Pregunta 8.

No entiende: 17

Servicio a la comunidad sin fines de lucro: 104
Radio participativa y democratica: 59

Informa sobre el canton: 8

No responde: 12
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PROPUESTA PARA LA CREACION DE UNA RADIO COMUNITARIA EN EL
CANTON ATAHUALPA, PROVINCIA EL ORO

1. ¢ Cree conveniente la creaciéon de un medio de
comunicacién cantonal?

@2 1%

m S|
@NO

@ 198; 99%

2. ¢Por qué cree que sea necesario un medio de
comunicacion en el cantdon?

@ Expresarse y
participar

@ Mantenerse informado @ 8: 4%
sobre sucesos del M 28; 14% » 470 @ 41; 21%
cantén

@ Promover desarrollo
del cantén

H 32; 16%

@ Tener un medio de
comunicacion propio
del cantén

@ No responde

@ 91; 45%
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3. ¢ Si existiera un medio de comunicacion,
considera que seria un aporte para el crecimiento

del cantén?
@2 1%
m Sl
@NO
@ 198; 99%
4. ¢;Cree que la poblacion del cantén Atahualpa se
involucraria en el proyecto de unaradio
comunitaria?
@2; 1%
mS!
@No

@ 198; 99%
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5. ¢Cree que unaradio local contribuiria a la
formacion educativa de los pobladores?

@2; 1%
m Sl
@NO
m 198; 99%
6. ¢ Qué tipo de programacién deberia emitir la radio
comunitaria?
: m 15; 8%
@ Variada

m Cultura e identidad
@ Educativa
@ Entretenimiento

@47; 24%

@ 90; 44%

| 48; 24%
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7. ¢Cuadl seria la clase de musica que tendria mayor
acogida entre los oyentes de la radio comunitaria?

@ 10; 5%

@ Variada m27; 14%

@ Nacional

@ Boleros y pasillos

@ Baladas m 103; 51%

m 60; 30%

8. ¢Qué significa para usted laradio comunitaria?

@ Senicio comunidad
sin fines de lucro m12: 6% B8; 4%
@ Participativa y
democratica m17; 9%
@ No entiende

. 0,
@ No responde @ 104; 51%

@ 59; 30%
m Informa sobre el
cantoén
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RESOLUCION DE CANTONIZACION

114



an los mgulentes, i
_Quebraaa, Tadao en el rio
; ,aguas mba,hﬁ}falacon-' =
rmado -'u-én y E?ﬂoto de dicha con-
ﬂilencia el curso &e[Rio Birén, aguas arriba, hasta [a afluencia
 del estero sin ncmhre N° 1, de coordenadas geograficas Y 30
23" de latitud sus y 79’49 ’02" de longitud occidental; de esta
 afluencia,-el curso del esfero sin nombre N 1, aguas arriba,
hasta sus qgctentes de coordenadas geograficas Y 28’ 42" de -
lautud SUE y 794821 * de longitud occidental; de estas na-
- cientes, una alineacién al noreste, hasta alcanzar 1a cumbre del
Cerro Azul, de coordenadas geograficas 30 2803 de latitud
~ sur'y 79° 48’ 05" de longitud oceidental. Del Cerro Azul; la
3 }inea de cumbre de la Cordillera de Dumari al sureste que pasa
por la cima de los cerros Saladillos y Brillanfe que separa las
cuencas hndmgriﬁeas de 108 rios Palto al_sur y Chillacocha _ |
al norte, hasta alcanzar logorigenes de la Quebrada No 1,de
- coordenadas geogrificas Y 30° 49” de latitud sur y 790 3 37’i3
1 * de longitud occxdental o NG o
od : 2
AL ESTE De las nacientes de la Quebrada No 1, el curso de
esta quebrada. aguas aba_]o, hasta su afluencia con el Rio Sa-
lado. por este rio, aguas abajo, que luego toma el nombre de -
Gafera, hasta la aﬂuenc:a.de la Quebrada Capa Rosa

-‘.-*‘f"

i

]

AL SUR: De la aﬂuenma de la Quebrada Capa Rosa en el =

vl

- - Rio Calera, el curso de esta quebrada. aguas arriba, hasm -silg*;;ﬁz
nﬁ&leptes en la’CﬂrﬁBera Duman—(]:mdules, de coordenadas

nef&stc qine ‘ '._';}1 ' : tinuando
5 pbrTa Co:diliem‘ﬂhﬁﬁ?ﬁs hamﬁuede;. ﬁ*paa gﬂas m:f-x_ 2
< ':genes de ﬁ@ebmﬂ'ykch&ﬁlés;}nsm alcapzat

P
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de la Quebtada,Puente Sata:. de coardenadas geograficas 30 ]
36" 51 de latitud sur y 790 45> 57" de longitud accidental.

- De estas nacientes, dcurscrde\‘ﬁ@ncbrada Puente Sota, aguas
-abéjo, hasta la afluencia de’la Quebrada sin nombre ‘N’ 2, de

coordenadas geogréﬁcas Y 30 37 527 de latitud sugy 790 46’

007 de longitud occidental; de dicha afluencia una-alineacin

al suroeste hasta la confluencia de la Quebrada Naranjo, aguas

‘arriba hasta sus origenes de coordenadas geogrificas Y 30

27°20” de longitud sur y 790 48’ 15” de longitud occidental..

~

AL OESTE: De los origenes de la Quebrada Natanij jo, la linea
de cumbre de los cerros Mirador, Sabayén y el Guayabo; des-

- de este punto a la afluencia de la Quebrada de Las Damas’en
- gl Rio Santa Rosa; [a Quebrada de Las Damas aguas arriba,

~ DISPOSICION. TRANSITORIA - Por esta vez, para elec-
cién de concej jales que deberd integrar el Concejo Municipal

-

 te anual de. diez millones de sucres, con aplicacion al Fondo 55
Nacional de Parncnpac;ones

hasta sus nacncntes 3

De acuerdo a las coordenadas seﬁaladas e;l los cuatro pu.ntos &
cardinales, Atahualpa estd fimitado por los cantones: Z
AL NORTE: Cant6n Pasa_]e AL SUR: Cant6n Pifias, AL
ESTE: Cantén Zaruma, AL OESTEi-.Camén Sta Rosa. e

Art. 4.- Ademas de la asignacion que Ie con‘esponde porlo
dispuesto en el Decreto Legislativo s/n, del 19 de noviembre -
de 1979, pu‘bhcado en el Registro Oficial 113 del 14 de enero ]
de 1980, asignase al Minicipio del cantén Atahualpa, un apor-

2

Wi . o
*v‘.‘,\

A b (LA ]

—

uu'-'h

« de Atahuaipa El Tribunal Supremo Electoral hard uso de-las . ° "T
~ facultades que le concede el Art. 149 glc la Ley de Elecclmles : _',__:_ 5

J-
?

msrosméN FINAL- Esta Ley entrard. gn ﬁgenc%par. .

< ] . - = L Y= |
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tir de su promulgacion;
- e o \. a-".-
-Dado en Qulto en la Sala de Sﬁsnones del Plenario de las Co-

: ‘nusmnes‘Leglslatwas alos 21 dias del mes de marzo de 1984,

- L]
T 4 -

1) Gary Esparza-Fabiany Presidente del Congreso N acional. ;
f) Dr. Carlos-Jaramillo Diaz, Secretario General, Encargado,
Palacio Nacional, en Quito. a 18 de abril de 1984.

T
-

Ejeciitese.
f) Oswaldo Hurtado, Presidente Constitucional de Ia Reptiblica.

“"&

- Esfiel copia.- Lo certifico: ; ’
D Andrés Crespo Reiberg, Secretario General de la Adminis-
tracién Pidblica”. ; : 2

-

e -
Firmva del Acuerde Pr
de Creacion dol Cans

> huhﬂsmhhkm&lm . 3
_,m‘a,. © Atahisalpa - 25 de abril 1984. =
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CROQUIS DEL LUGAR

Ayapamba
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TALLER DE SOCIALIZACION
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FOTOGRAFIAS EN CONVERSATORIOS, ENTREVISTAS Y TALLER DE
SOCIALIZACION

17/'&6/2011

Conversatorio con los profesores de la Escuela de Nifias 13 de Julio
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Entrevista con la directora del ancianato Nazareth (Norma Paucar)

22/07/2014

Socializacion de la propuesta
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22/07/2011

23/07/2011

E

Entrevista con el alcalde del Canton Atahualpa (Jose Ruilova)
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CD TALLER DE SOCIALIZACION DE LA PROPUESTA
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