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Resumen

La presente investigacion se justifica por la relevancia del Impuesto al Valor Agregado
como una de las principales fuentes de ingresos fiscales en Ecuador y por los efectos
economicos y sociales derivados de su incremento del 12 % al 15 %, aplicado en 2024. Dado
que el consumo interno constituye un componente fundamental de la demanda agregada y del
bienestar de los hogares, se analiza cémo este ajuste tributario incidié sobre los patrones de
gasto, el poder adquisitivo y la dindmica econdémica, en un contexto de desaceleracion
productiva y deterioro de la seguridad interna. El objetivo del estudio es analizar el impacto
del aumento del IVA en el consumo interno en Ecuador, con énfasis en los hogares del canton
Guayaquil. La metodologia corresponde a una perspectiva mixta, con una elaboraciéon no
experimental y un alcance analitico-descriptivo, que emplea informacién del SRI, del INEC y
del BCE, una encuesta aplicada a 150 hogares y entrevistas semiestructuradas a especialistas
en economia y tributacion. Los resultados evidencian un aumento de la recaudacion fiscal,
acompafiado de un incremento del costo de vida, pérdida del poder adquisitivo y contraccion
del consumo de bienes no esenciales. Se concluye que el aumento del IVA fortalecioé las
finanzas publicas en el corto plazo, pero generd costos econdmicos y sociales que requieren

politicas fiscales compensatorias adicionales.

Palabras clave

Impuesto al valor agregado, Consumo interno, Politica fiscal, Reforma tributaria, Recaudacién
fiscal

Abstract

This research is justified by the relevance of Value Added Tax as one of the main
sources of tax revenue in Ecuador and by the economic and social effects of its increase from
12% to 15%, applied in 2024. Given that domestic consumption is a fundamental component
of aggregate demand and household welfare, this study analyzes how this tax adjustment
affected spending patterns, purchasing Powers, and economic dynamics in a context of slowing

production and deteriorating internal security. The objective of the study is to analyze the



impact of the VAT increase on domestic consumption in Ecuador, with an emphasis on
households in the canton of Guayaquil. The methodology is a mixed approach, with a non-
experimental design and descriptive-analytical scope, using data from the Central Bank of
Ecuador, the National Institute of Statistics and Censuses, and the Internal Revenue Service, a
survey of 150 households, and semi-structured interviews with specialists in economics and
taxation. The results show an increase in tax revenue, accompanied by a rise in the cost of
living, a loss of purchasing power, and a contraction in the consumption of non-essential goods.
It is concluded that the VAT increase strengthened public finances in the short term but

generated economic and social costs that require additional compensatory fiscal policies.

Keywords

Value added tax, Domestic consumption, Fiscal policy, Tax reform, Tax collection
Introduccion

A nivel internacional, la literatura econdmica reconoce al Impuesto al Valor Agregado
(IVA) como uno de los instrumentos fiscales que més se emplean para robustecer la recoleccion
de impuestos y garantizar la sostenibilidad de las finanzas publicas. Su amplia base imponible
y relativa facilidad de administracién lo convierten en una fuente estable de ingresos para los
Estados. Sin embargo, diversos estudios advierten que los incrementos en impuestos indirectos
tienden a trasladarse a los precios finales de bienes y servicios, reduciendo el ingreso real
disponible de los hogares y generando efectos contractivos sobre el consumo interno,
especialmente cuando no existen mecanismos compensatorios adecuados (Semenova, 2020).
En este sentido, la evidencia comparada muestra que los aumentos del IVA suelen provocar
presiones inflacionarias iniciales, ajustes en los patrones de consumo y efectos diferenciados

segun nivel de ingreso, sector productivo y elasticidad de la demanda.

En economias emergentes, estos efectos suelen ser mas pronunciados debido a la mayor
dependencia del consumo interno como motor del crecimiento y a la limitada capacidad de
ahorro de amplios segmentos de la poblacion (Al-Otaibi y otros, 2024). La literatura
internacional destaca que, aunque el incremento del IVA puede fortalecer el presupuesto estatal
en el corto plazo, también puede afectar negativamente la inversion privada, la produccioén y la
rentabilidad empresarial, en particular en pequenias y medianas empresas orientadas al mercado
interno (Abu y otros, 2023). Asimismo, se ha documentado que el mayor gasto publico

financiado con estos recursos no siempre logra compensar plenamente los efectos adversos



sobre la actividad econdmica, lo que plantea interrogantes sobre la eficiencia y equidad de este

tipo de ajustes fiscales (Dmitry, 2022).

En economias asidticas con mayor grado de industrializacion y planificacion fiscal, la
evidencia muestra matices relevantes. En China, las reformas vinculadas al IVA no solo han
buscado optimizar la recaudacion tributaria, sino también mejorar la eficiencia productiva y
fortalecer el dinamismo empresarial; sin embargo, estas reformas han incidido en la estructura
financiera de las empresas, influyendo en sus niveles de apalancamiento y en sus decisiones de
inversion (Fang y otros, 2024). En Japon, los estudios sobre incrementos del IVA evidencian
un comportamiento de anticipacion del consumo previo a la entrada en vigor del impuesto,
especialmente en bienes duraderos y almacenables, seguido de una contraccion posterior del
gasto que tiende a normalizarse en el corto plazo. Estos hallazgos sugieren que los efectos del
IVA pueden ser significativos pero transitorios, sin alterar de manera permanente la estructura

del consumo agregado (Unayama & Takashi, 2024).

Por su parte, la experiencia de paises europeos y del Golfo Pérsico aporta elementos
adicionales para el analisis comparado. En Baréin, el incremento del IVA ha mostrado efectos
directos sobre el consumo de los hogares y su capacidad adquisitiva, lo que ha llevado a
recomendar aumentos graduales acompanados de politicas de proteccion social y estrategias
de concienciacion fiscal para mitigar impactos regresivos (Jassim y otros, 2025). En Espaia,
el IVA presenta un leve caracter progresivo cuando se analiza desde la perspectiva del gasto
de los hogares, y se ha sefialado que reformas bien estructuradas, combinadas con
transferencias focalizadas hacia los grupos mas vulnerables, pueden mejorar la capacidad
redistributiva del impuesto sin afectar su eficiencia econdémica (Ateca-Amestoy y otros, 2020)
Estas experiencias sugieren que el disefio institucional y las politicas complementarias son

determinantes para moderar los efectos negativos del IVA sobre el bienestar.

En el contexto latinoamericano, el andlisis del IVA adquiere una relevancia particular
debido a la persistencia de elevados niveles de informalidad, desigualdad en la distribucion del
ingreso y fragilidad de los mercados laborales. En la region, el IVA representa uno de los
principales pilares de los sistemas tributarios, pero su caracter generalizado implica que el peso
del impuesto recae en mayor medida sobre las familias de mas bajos ingresos, que asigna una
mayor parte de su presupuesto a la compra de productos esenciales (Bonilla y otros, 2024).
Diversos estudios regionales sefalan que los incrementos del IVA han contribuido a mejorar

la recaudacion fiscal en el corto plazo, pero también han generado efectos adversos sobre el



poder adquisitivo, la demanda interna y el dinamismo de sectores vinculados al consumo diario,

profundizando tensiones sociales y econémicas (Sarmiento & Narvaez-Zurita, 2025).

En Ecuador, el IVA se ha consolidado como uno de los recursos fiscales mas importante
del Estado, debido a su estrecha relacion con la actividad econdmica y el consumo interno. En
marzo de 2024, el Gobierno dispuso el incremento de la tarifa del IVA del 12 % al 15 % como
una medida orientada a aliviar la presion fiscal y financiar el gasto publico en un contexto de
desaceleracion econdmica y restricciones presupuestarias (Moscoso y otros, 2025). Si bien esta
decision permitid6 un aumento temporal de la recaudacidon, también generd preocupacion
respecto a sus efectos sobre el costo de vida, el poder compra de las familias y la dindmica del
mercado interno, especialmente en un entorno caracterizado por bajo crecimiento y elevada

sensibilidad de los precios.

En ciudades con alta actividad comercial, como Guayaquil, los efectos del incremento
del IVA se manifestaron con mayor intensidad, reflejando la tension entre las necesidades
fiscales del Estado y el bienestar ciudadano. El encarecimiento de bienes y servicios redujo la
capacidad de compra de los hogares y obligo a ajustes en los patrones de consumo, afectando
de manera particular a sectores dependientes del gasto diario y a actividades comerciales
orientadas al mercado interno (Verdesoto Caiza & Tigre Mendez, 2025). En este escenario,
diversos indicadores sugieren una desaceleracion del consumo y una reorientacion del gasto
hacia bienes esenciales, con implicaciones relevantes para el crecimiento econdémico y la

actividad productiva (Achig y otros, 2024).

A partir de los planteamientos expuestos, se formulan los siguientes problemas y

objetivos de la investigacion:
Problema general

e ;De qué forma el aumento del impuesto al valor agregado (IVA) afecta el

consumo interno en el Ecuador?
Problema especifico 1

e ,;Como ha variado el consumo interno en el Ecuador antes y después del

incremento de IVA?



Problema especifico 2

e ;Qué cambios se han presentado en consumo de los hogares ecuatorianos luego
del incremento del IVA?

Problema especifico 3

e ;Cudles son los principales efectos econdmicos que genera el incremento del
IVA en el consumo?

Objetivo general

e Analizar el aumento del impuesto al valor agregado IVA en el consumo interno
en Guayaquil, considerando la variacion del comportamiento de los hogares y

los efectos econdmicos asociados.
Objetivo especifico 1

e Comparar la evolucioén del consumo interno en Ecuador antes y después del
incremento de IVA
Objetivo especifico 2
e Identificar los cambios en los patrones de consumo de los hogares ecuatorianos
tras el aumento del IVA

Objetivo especifico 3

e Describir los principales efectos econdmicos que el incremento del IVA en el
consumo de bienes y servicios.

El estudio se estructura en tres apartados fundamentales. En primer lugar, la
introduccion expone la importancia del tema, los antecedentes que justifican su realizacion, la
problematica analizada y los objetivos de la investigacion. En segundo lugar, el desarrollo
aborda las preguntas de investigacion, el sustento teorico, la formulacion de hipotesis, el
enfoque metodologico y el andlisis de los resultados obtenidos. Finalmente, en la seccion de
conclusiones se sintetizan los hallazgos mas relevantes, se analiza lo que limita la investigacion

y se sugieren posibles direcciones para futuros estudios.
1.1.Marco teodrico

A continuacion, se presentan y analizan diversas teorias econdmicas que sirven como
sustento conceptual del presente trabajo de investigacion, las cuales permiten interpretar de

manera rigurosa los efectos del incremento del Impuesto al Valor Agregado sobre el consumo
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interno, el comportamiento de los hogares y la dindmica econémica general, proporcionando

un marco analitico s6lido para el analisis empirico desarrollado:

Tabla 1: Teorias relevantes sobre el incremento del IVA

Teorias Autor(es) Aiio Dindamica econémica explicada

Los impuestos deben cumplir
principios de equidad y eficiencia;
Teoria clasica de la ‘ los impuestos al consumo
. . Smith, A. 1776 ‘
tributacion financian al Estado, pero pueden
afectar el bienestar si gravan

bienes esenciales (Smith, 1776).

El incremento del IVA reduce el
ingreso real y el consumo,
contrayendo la demanda agregada
Teoria de la .
Keynes, J. M. 1936 |y afectando el crecimiento
demanda agregada . .
econdmico, especialmente en
contextos recesivos (Ortegon &

Alexander , 2017).

Los impuestos indirectos generan
distorsiones de precios y pérdidas
Teoria del bienestar de Dbienestar, reduciendo la
. Samuelson, P. A. 1948 o
econdmico eficiencia del mercado y el

consumo (Samuelson, 1966).

El IVA es un impuesto regresivo
cuya carga recae principalmente
Teoria de la o en el consumidor final, afectando
o o . Stiglitz, J. E. 2000
incidencia tributaria mas a los hogares de menores

ingresos (Joseph, 2010).




11

El aumento del IVA eleva los

Teoria de la precios y provoca una reduccion
elasticidad-precio de Varian, H. R. 1984 | del consumo, especialmente en
la demanda bienes con demanda elastica y no

esenciales (Varian, 1984).

La politica tributaria debe

minimizar distorsiones; elevar el

Teoria de la o IVA puede ser ineficiente y

. . ) Stiglitz, J. E. 2000 ) ) )
tributacion Optima regresivo si no existen
mecanismos compensatorios

(Joseph, 2010).

Incrementar impuestos indirectos

) en periodos de desaceleracion
Teoria de la politica
Blanchard, O. 2017 | econdmica profundiza la caida del
fiscal contra ciclica
consumo y la recesion (Blanchard,

2006).

El Impuesto al Valor Agregado (IVA) es un gravamen indirecto que recae sobre el
consumo y se aplica en cada etapa de produccion y distribucion de bienes y servicios,
constituyéndose como una de las principales fuentes de ingresos tributarios del Estado
ecuatoriano (Correa & Sanchez, 2024). Su relevancia en la recaudacion nacional es
indiscutible; sin embargo, su cumplimiento presenta marcadas brechas entre sectores
productivos y territorios, lo que evidencia persistentes desafios en términos de equidad y

eficiencia administrativa (Lorena del Carmen & Pedro Enrique, 2024).

En este contexto, el aumento del IVA, si bien tiene como objetivo fortalecer las finanzas
publicas, genera efectos colaterales sobre la economia real. En particular, el encarecimiento de
bienes y servicios impacta directamente en el presupuesto de los hogares, el consumo cotidiano
y la actividad empresarial. En Ecuador, estos efectos ya se manifiestan en el nivel de precios y
en la economia doméstica, afectando tanto a consumidores como a productores (Morales

Chavarria y otros, 2024).

Desde una perspectiva mas amplia, el consumo interno no debe entenderse unicamente

como un acto de compra, sino como una red compleja de decisiones econdmicas que incorpora
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valores, habitos y relaciones sociales. A través del consumo, los hogares participan activamente
en la dinamica economica, influyen en los niveles de produccion y reflejan procesos sociales,
culturales y politicos que trascienden el simple intercambio monetario (Rodrigo Fernandez ,

2024).

Asimismo, las reformas tributarias implican ajustes en el sistema impositivo mediante
la modificacion de tasas y normas que afectan tanto a hogares como a empresas. Aunque estas
reformas buscan incrementar los ingresos fiscales y sostener el gasto ptblico, también generan
incertidumbre econémica, alteran los patrones de consumo y pueden repercutir negativamente

en el desempefio econémico general (Chavez Gémez & Matute Petroche, 2025).

En este sentido, la recaudacion fiscal cumple un rol fundamental en el financiamiento
de servicios esenciales como salud, educacion y seguridad. No obstante, su nivel depende tanto
de la actividad econdmica como del disefio y aplicacion de las politicas fiscales, influyendo de
manera directa en el bienestar social (Toro Espinoza y otros, 2025). De este modo, los efectos
econdmicos de los impuestos pueden ser tanto positivos como negativos, ya que inciden en el
consumo, la inversion, los precios, la rentabilidad empresarial y el crecimiento econdmico, con

impactos que se manifiestan en el corto y largo plazo (Cedeiio Gomez & Loor Cedefio, 2025).

Por otra parte, en Ecuador la evasion del IVA constituye una debilidad estructural del
sistema fiscal, a través de la cual se pierden recursos esenciales para el desarrollo econémico
y social. Entre sus principales causas se encuentran la elevada informalidad, las limitaciones
institucionales y la desconfianza ciudadana hacia el Estado (Roldan y otros, 2025). Frente a
ello, una administracion tributaria fortalecida permitiria incrementar los ingresos publicos sin
necesidad de elevar las tasas impositivas, contribuyendo a un crecimiento econémico mas

sostenible (Liko, 2024).

En los ultimos afos, el IVA se ha consolidado como un pilar del sistema tributario
ecuatoriano debido a su estrecha relacion con la actividad econémica y el consumo. Sin
embargo, su aplicacion generalizada no siempre garantiza equidad distributiva, ya que suele
afectar con mayor intensidad a los hogares de menores ingresos, los cuales destinan una mayor

proporcion de su presupuesto al consumo (Solorzano & Saltos, 2025).

Diversos estudios a nivel nacional evidencian que el aumento del IVA ha generado
efectos econdmicos y sociales relevantes, particularmente en el incremento de los precios y en
sectores productivos especificos. En ciudades como Ambato, caracterizadas por una alta

actividad comercial e industrial, estos nuevos costos fiscales han tenido impactos
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especialmente notorios, lo que refuerza la necesidad de analizar con rigor las implicaciones de

las modificaciones en la tasa del impuesto (Novoa y otros, 2025).

En este marco, el IVA actia como un mecanismo fiscal persistente que, aunque
disefiado para fortalecer las finanzas publicas, puede debilitar la estabilidad econémica de los
hogares mas vulnerables. Por ello, avanzar hacia una mayor equidad tributaria requiere no solo
incrementar la recaudacion, sino también mejorar la eficiencia y transparencia en la

administracion de los recursos publicos (Carrera y otros, 2024).

De manera complementaria, la LRTI regula el IVA como un impuesto indirecto
esencial para la recaudacion fiscal. Segun su articulo 52, el impuesto grava la importacion de
mercancias la transferencia de bienes que no son inmuebles y la provision de servicios,
aplicandose en todas las etapas de comercializacion y trasladandose finalmente al consumidor
final. Asimismo, el articulo 61 establece el hecho generador del impuesto y la obligatoriedad

de emitir comprobantes de venta, garantizando la seguridad juridica (SRI, 2008).

La normativa del IVA contempla bienes y servicios gravados con tarifa cero y reconoce
el derecho al crédito tributario y a la devolucion del impuesto en casos especificos, evitando la
acumulacién del tributo y garantizando el principio de neutralidad fiscal (SRI, 2004). En el
contexto reciente, el incremento del IVA en Ecuador se implementd mediante una ley organica
publicada en el Registro Oficial, como respuesta al conflicto armado interno, la crisis
econdmica y la necesidad urgente de financiar el gasto en seguridad (Ministerio de Economia
y Finanzas, 2024) Esta reforma elevo la tarifa del 12 % al 15 %, vigente desde el 1 de abril de
2024, consolidando al IVA como una herramienta clave de recaudacion, aunque con

implicaciones distributivas relevantes.

Desde una perspectiva econdmica, el IVA presenta multiples dimensiones de analisis.
La carga tributaria, determinada por la tarifa, la base imponible y los bienes gravados, influye
directamente en los precios finales. En este sentido, diversos andlisis advierten que el
incremento del impuesto reduce el ingreso disponible, encarece bienes gravados y profundiza
su caracter regresivo, afectando con mayor fuerza a los hogares vulnerables y deteriorando su
capacidad de ahorro (Ortiz, PRIMICIAS, 2024). La evolucion de la canasta familiar basica
refleja de manera directa el impacto del aumento de precios sobre el costo de vida. Entre
diciembre de 2023 y octubre de 2024, el valor de la canasta superd los USD 800, alcanzando
niveles elevados y reduciendo el poder adquisitivo de los hogares. El incremento del IVA

contribuy¢ a las variaciones inflacionarias observadas en Ecuador durante 2024, generando un
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aumento inmediato de precios en abril y mayo, cuando la inflacion alcanzé el 2,75 %. Aunque
el efecto fue visible, resultdé moderado y transitorio, ya que la economia mostré una rapida
adaptacion y cerro el afio con una inflacion de 0,53 %. Los sectores reaccionaron de manera
diferenciada y el impacto se vio mitigado por la desaceleracion econémica y la caida de la

demanda. (Ortiz, PRIMICIAS, 2025)

Finalmente, el analisis del incremento del IVA debe situarse dentro del contexto
macroeconomico en el que fue implementado. En 2024, Ecuador registrd una contraccion del
PIB cercana al —2 %, reflejando una desaceleracion asociada a la caida del consumo interno y
la inversion privada (BCE, 2024). Ademas, el aumento del IVA explico parte del repunte
inflacionario observado en abril y mayo de 2024, cuando la inflacion alcanzo el 2,75 %.
Aunque este efecto fue moderado y transitorio, el incremento de precios elevo el costo de vida,
como se evidencia en el aumento de la Canasta Familiar Basica, que supero los 800 doélares,

reduciendo el poder adquisitivo de los hogares (INEC, 2025).

Esta investigacion se estructura en torno a dos variables centrales: el incremento del
IVA como variable independiente y el consumo interno como variable dependiente. El analisis
considera dimensiones como la carga tributaria, el impacto en precios, la recaudacion fiscal, el
nivel de gasto de los hogares, los patrones de consumo y los efectos macroecondmicos, con el
fin de evaluar de manera integral las implicaciones econdémicas del aumento del IVA en

Ecuador.

Hipotesis general: El incremento del IVA se asocia con variaciones observables en el
nivel y la composicion del consumo interno en Ecuador, que son reflejados en el gasto de

consumo final de las familias, los patrones de compra e indicadores de precios.

Hipétesis especifica 1: Antes del incremento del IVA, el consumo interno de los
hogares en Ecuador presentd una evolucion relativamente estable, medida a través del gasto de

consumo final y la confianza del consumidor.

Hipotesis especifica 2: Tras el incremento del IVA, se registraron cambios
significativos en los patrones de consumo de las familias, caracterizados por una reduccion del

consumo de bienes no esenciales y una mayor priorizacion de bienes basicos.

Hipotesis especifica 3: El incremento del IVA se asocid con efectos econdmicos
adversos sobre el consumo interno, evidenciados en el aumento de precios, la pérdida de poder

adquisitivo y la contraccion del consumo discrecional.
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2. Materiales y métodos

La investigacion adopta un enfoque mixto con un disefio no experimental y una
extension analitica-descriptiva de tipo longitudinal comparativo, orientado a analizar los
efectos del incremento del Impuesto al Valor Agregado (IVA) del 12 % al 15 % sobre el
consumo interno en Ecuador, con énfasis empirico en el canton Guayaquil. El periodo de
analisis comprende los afios 2023-2025, considerando abril de 2024 como punto de quiebre

por la entrada en vigor de la nueva tarifa.

La poblacion de estudio esta conformada por hogares ecuatorianos y especialistas en
economia y tributacion. Se selecciond una muestra no probabilistica e intencional de 150
hogares de Guayaquil, por tratarse del principal centro urbano y comercial del pais. De manera
complementaria, se entrevisto a tres especialistas con experiencia en economia publica, analisis

financiero y mercado interno.

La recoleccion de informacion se realizd mediante datos secundarios oficiales del
Banco Central del Ecuador (BCE), el Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC) y el
Servicio de Rentas Internas (SRI); una encuesta estructurada aplicada a los hogares, con
preguntas cerradas y escalas tipo Likert; y entrevistas semiestructuradas dirigidas a los
especialistas, orientadas a analizar los efectos macro y microeconémicos del incremento del

IVA.

El analisis cuantitativo se desarrolld6 mediante estadistica descriptiva, utilizando
frecuencias, porcentajes y comparaciones pre y post incremento del IVA. El andlisis cualitativo
se realizo a través de codificacion temdtica, identificando patrones recurrentes en las opiniones
de los expertos. La triangulacion metodoldgica entre fuentes oficiales, encuestas y entrevistas

permitio fortalecer la validez y consistencia de los resultados.

Entre las principales limitaciones del estudio se reconoce la concentracion territorial de
la muestra de hogares en Guayaquil, lo que restringe la generalizacion estadistica de los
hallazgos; sin embargo, esta limitacidon se atenua mediante el uso de indicadores

macroeconomicos nacionales y el apoyo del andlisis cualitativo especializado.
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3. Resultado
3.1.Comparar la evolucion del consumo interno en Ecuador antes y después del

incremento de IVA.

Se analizo la evolucidn del consumo interno a partir de indicadores macroeconémicos
oficiales, principalmente el gasto de consumo final de las familias el Indicador Global de

Confianza del Consumidor, la inflacion y la Canasta Familiar Basica.

e Evolucion del gasto de consumo final de los hogares

Gasto de Consumo final Hogares Miles de USD
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Fuente: Banco Central del Ecuador

El gasto de consumo final de los hogares, medido en una serie desestacionalizada,
presentd un comportamiento relativamente estable durante el afio 2023, con valores
trimestrales que oscilaron entre USD 19.636 millones y USD 20.282 millones, lo que refleja
una demanda interna sin variaciones abruptas antes de la reforma tributaria. Sin embargo, en
el primer trimestre de 2024, previo a la entrada en vigor del incremento del IVA al 15 %, el
gasto se redujo a USD 19.361 millones, evidenciando una contraccion inicial del consumo.
(BCE, 2023) Posteriormente, tras la aplicacion del nuevo IVA en abril de 2024, el gasto de
consumo mostrd una recuperacion nominal, alcanzando USD 20.154 millones en el segundo
trimestre, USD 20.706 millones en el tercer trimestre y USD 20.660 millones al cierre de 2024.
En el primer semestre de 2025, el gasto super6d los USD 21.600 millones, lo que indica un

crecimiento nominal sostenido. No obstante, este aumento no necesariamente implica una
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expansion del consumo real, sino que responde en gran medida al incremento generalizado de

precios y al encarecimiento del costo de vida. (BCE, 2023)

e Confianza del consumidor y expectativas de gasto

El Indicador Global de Confianza del Consumidor mostré una evolucion coherente con
el comportamiento del gasto. Durante 2023, el indice se mantuvo relativamente estable, con
valores entre 34,41 y 37,65 puntos, y un promedio aproximado de 35,6 puntos, reflejando una

percepcion moderada de los hogares respecto a la situacion economica (BCE, 2023).

En el primer trimestre de 2024, previo al aumento del IVA, el indicador present6 una
tendencia ascendente, pasando de 36,55 puntos en enero a 37,15 puntos en marzo, lo que
evidencia expectativas ligeramente favorables. Con la entrada en vigor del IVA del 15 % en
abril de 2024, la confianza alcanz6 38,06 puntos, y en mayo se ubico en 38,12 puntos, uno de

los niveles mas altos del periodo analizado (BCE, 2024).

No obstante, a partir del segundo semestre de 2024, el indice comenzd a mostrar
fluctuaciones y una leve desaceleracion, cerrando diciembre en 37,20 puntos. Durante 2025, el
indicador se mantuvo inestable, con valores que oscilaron entre 36,68 y 38,45 puntos, lo que
refleja un contexto de incertidumbre econémica y cautela en las decisiones de consumo. En
conjunto, estos resultados sugieren que el incremento del IVA gener6 un efecto inicial positivo

en la confianza, pero dicho efecto no se sostuvo en el mediano plazo. (BCE, 2025).
e Inflacion y poder adquisitivo

La inflacion constituye un elemento clave para interpretar la evolucion del consumo
interno. En 2023, la inflacion anual descendid progresivamente desde 3,12 % en enero hasta
1,35 % en diciembre, mostrando estabilidad de precios. Sin embargo, en 2024 se registré un
repunte inflacionario significativo, alcanzando un méaximo de 2,75 % en abril, al mismo tiempo
que se implementa el aumento del IVA al 15%. Posteriormente, la inflacion mostr6 una
desaceleracion gradual, cerrando 2024 en 0,53 %. En 2025, la inflacién anual se mantuvo
contenida, aunque la inflacién acumulada alcanzo6 2,51 % en octubre, evidenciando presiones
persistentes sobre el costo de vida. Este comportamiento confirma que el aumento del IVA
genero un efecto inflacionario temporal que incidié directamente sobre el consumo interno

(BCE, 2025).
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El analisis del Valor agregado bruto y del PIB real del Ecuador evidencia que, durante
2023, el crecimiento econdmico estuvo impulsado principalmente por el componente no
petrolero, con aportes positivos de hasta 4,7 puntos porcentuales. En 2024, la economia registro
una contraccion real en todos los trimestres, destacandose una caida de —4,1 puntos en el
segundo trimestre, explicada principalmente por el desempeio negativo del sector no petrolero.
Paralelamente, los indices de precios del PIB mostraron una aceleracion significativa en 2024,
alcanzando 6,3 %, lo que redujo el poder adquisitivo. En 2025 se observa una recuperacion real

sustentada nuevamente en la actividad no petrolera, en un contexto de ajuste del consumo
interno (BCE, 2025).

e Evolucion de la Canasta Familiar Basica
A continuacion, una grafica de la evolucion de la Canasta Familiar Basica:

Evolucion de la Canasta Familiar Basica

Precio de Canasta Basica
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Fuente: Instituto Nacional de Estadisticas y Censos

La evolucion del precio de la Canasta Familiar Bésica refuerza la evidencia de un
deterioro del poder adquisitivo. Durante 2023, su valor se mantuvo relativamente estable, con
precios entre USD 764,71 en enero y USD 786,31 en diciembre. A inicios de 2024, previo al

incremento del IVA, la canasta se ubicd en USD 789,57 en enero y USD 791,09 en febrero.
(INEC, 2025).

No obstante, a partir de marzo y abril de 2024, periodo que coincide con la entrada en

vigor del IVA del 15 %, se observo una aceleracion en su crecimiento, alcanzando USD 795,31


https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiN2FmZWFhMGMtZjFkNC00MjRkLWFiOTktNmViOTkwMDhmODJmIiwidCI6ImYxNThhMmU4LWNhZWMtNDQwNi1iMGFiLWY1ZTI1OWJkYTExMiJ9
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en marzo y USD 797,29 en abril. Esta tendencia se intensifico en los meses posteriores,
superando los USD 800 en agosto y alcanzando un méximo de USD 805,04 en octubre de 2024.
Aunque hacia finales de 2024 se registr6 una ligera correccion, los niveles de la canasta
permanecieron significativamente superiores a los observados en 2023, y en 2025 se

mantuvieron elevados, fluctuando entre USD 797,07 y USD 800,60. (INEC, 2025).

De acuerdo con los tres especialistas entrevistados, los hogares de menores ingresos
reaccionaron de forma mas intensa frente al aumento del impuesto, ya que destinan una parte
mayor de su presupuesto a la compra de productos esenciales y no tienen capacidad para
ahorrar. En consecuencia, el incremento del IVA redujo de manera directa su poder adquisitivo

y su nivel de consumo.

La Eco. Briggitte Lisbeth Sanchez La entrevistada concluye que el incremento del IVA
ha tenido un impacto regresivo y contractivo sobre el consumo interno, especialmente en
hogares de bajos ingresos. Asimismo, destaca cambios relevantes en los patrones de consumo,
caracterizados por la sustitucion de bienes, la reduccion del gasto no esencial y una afectacion
potencial a la demanda agregada y a la produccién nacional, confirmando los efectos

economicos adversos de la medida cuando no va acompafiada de politicas compensatorias.

La Eco. Jennifer Muyudumbay Alvarado permite concluir que el incremento del IVA
en Ecuador ha generado intercambio o compensacion entre dos objetivos opuestos entre
estabilidad fiscal y dinamismo econémico. Aunque la medida ha fortalecido la recaudacion en
el corto plazo, también ha reducido el consumo interno, especialmente en los hogares de
menores ingresos, provocando ajustes en los patrones de consumo que podrian consolidarse si

no se acompafian de politicas redistributivas o de estimulo al ingreso.

El Eco. Ricardo Mujica Dstefano sostiene que el incremento del IVA ha generado
efectos heterogéneos sobre el consumo interno, combinando ajustes transitorios con cambios
que podrian consolidarse como estructurales. Destaca la contraccion del consumo no esencial,
la reorientacion del gasto hacia bienes exentos, la posible reducciéon del ahorro y un aumento
de la informalidad, confirmando que los beneficios fiscales de corto plazo pueden implicar

costos econdmicos de mayor duracion.
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Estado de la hipotesis especifica 1
Hipotesis especifica 1:

Antes del incremento del IVA, el consumo interno de los hogares en Ecuador presento

una evolucidn relativamente estable.
Estado: Aceptada.

Justificacion:
La evidencia empirica proveniente de los indicadores macroecondémicos oficiales del Banco
Central del Ecuador muestra que, durante 2023, el gasto de consumo final de los hogares se
mantuvo dentro de un rango estrecho (USD 19.636-20.282 millones), sin variaciones abruptas.
De manera complementaria, el Indicador Global de Confianza del Consumidor registr6 valores
relativamente estables, con un promedio cercano a 35,6 puntos. Estos resultados confirman
que, previo al incremento del IVA al 15 %, mostraba una estabilidad relativa, lo que valida la

hipotesis planteada.

3.2.1dentificar los cambios en los patrones de consumo de los hogares ecuatorianos tras
el aumento del IVA

Encuestas
Perfil de los encuestado

Los encuestados corresponden a 150 personas, de las cuales el 50 % son mujeres y el
50 % hombres, evidenciando una distribucion equitativa por género. En cuanto a la
conformacioén del hogar, el 56 % vive en hogares de 3 a 4 personas, el 28 % en hogares de 5 o

mas integrantes y el 16 % en hogares conformados por 1 a 2 personas.

Respecto a la edad, el 34,7 % de los encuestados se encuentra entre 40 y 49 afios, el 30
% entre 30 y 39 afos, el 27,3 % entre 17 y 29 afios, mientras que el 4,7 % pertenece al rango
de 50 a 59 afios y el 3,3 % tiene entre 60 y 69 afios, reflejando una mayor participacion de

poblacion econdmicamente activa.
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Dimension 1: Patrones de consumo antes del I1VA

Grdfico 1. Ahora suelo buscar mads ofertas o productos mds econémicos al comprar
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Elaborado por: Fabricio Legarda

Los hallazgos muestran que una parte considerables de los entrevistados ha cambiado su forma

de comprar por el incremento del IVA, el 54% manifiesta estar totalmente de acuerdo y el

29,33% de acuerdo con que ahora busca mas ofertas o productos mas econdémicos, lo que

representa un 83,33% de respuestas afirmativas.

Grdfico 2. He cambiado de marca o de lugar de compra para gastar menos
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Elaborado por: Fabricio Legarda

El grafico muestra que el 43,33% de los encuestados estd totalmente de acuerdo y el
30,67% de acuerdo en que ha cambiado de marco o de lugar de comprar para gastar menos,
Este comportamiento refleja una clara adaptacion del consumidor ante el incremento del IVA,

priorizando alternativas mas econémicas y modificando sus patrones tradicionales de consumo.
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El 19,33 % que se mantiene neutral sugiere que una parte de la poblacion atn no ha realizado
cambios significativos, mientras que el reducido porcentaje en desacuerdo indica que la

mayoria ha experimentado ajustes en su comportamiento de compra.
Dimension 2: Nivel de gasto antes del IVA

Grdfico 3. Desde que subio el IVA, me resulta mas dificil cubrir los gastos del mes

40

30

20

Porcentaje

Totalmente De acuerdo Ni de En Totalmente
de acuerdo acuerdoni  desacuerdo

e
en desacuerdo
desacuerdo

Elaborado por: Fabricio Legarda

En relacidon con la capacidad para cubrir los gastos mensuales, el 33.,3 % de los
encuestados sefiala estar totalmente de acuerdo y el 32,67 % de acuerdo en que, desde que
subi6 el IVA, les resulta més dificil cubrir sus gastos, lo que representa un 66% de respuestas
afirmativas. Este resultado evidencia una presion directa sobre el presupuesto familiar,
asociada al aumento del costo de vida y a la reduccion del ingreso real disponible. La presencia
de un 26,67 % de respuestas neutrales sugiere percepciones diferenciadas segun nivel de
ingreso, mientras que el bajo porcentaje en desacuerdo confirma que el impacto econémico del

IVA ha sido significativo para la mayoria de los hogares.
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Grdfico 4. Siento que el aumento del IVA afecto mas a las familias con menos
ingresos
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Elaborado por: Fabricio Legarda
Los resultados indican que el 48,00 % de los participantes esta totalmente de acuerdo y

el 25,33 % esta de acuerdo con aumento del IVA afecté en mayor medida a las familias con
menos ingresos, acumulando un 73,33 % de respuestas afirmativas. Esta percepcion respalda
el carécter regresivo del IVA, sefialado por la teoria econdmica, ya que las familias con ingresos
mas bajos asignan una mayor parte de su presupuesto a la compra de bienes y servicios. El
20,67 % que se mantiene neutral refleja cierta heterogeneidad en las percepciones, aunque el

bajo nivel de desacuerdo confirma que la mayoria reconoce un impacto desigual del impuesto.
Dimension 3: Nivel de gasto después del IVA

Grdfico 5. En mi hogar tratamos de ahorrar mds cuando hacemos las compras.
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Los resultados muestran que el 48,67 % de los encuestados esta totalmente de acuerdo
y el 34,67 % de acuerdo en que en su hogar tratan de ahorrar més al momento de realizar las
compras, lo que representa un 83,34 % de respuestas afirmativas. Este comportamiento
evidencia un ajuste significativo en las decisiones de consumo, orientado a la optimizacion del
gasto familiar frente al aumento de precios asociado al incremento del IVA. El reducido
porcentaje de desacuerdo confirma que la mayoria de los hogares ha adoptado estrategias de

ahorro como respuesta a la mayor carga tributaria y al encarecimiento del costo de vida.

Grdfico 6. Mis ingresos ya no alcanzan para comprar la misma cantidad de productos

que antes
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El gréfico refleja que el 39,33 % de los encuestados estd totalmente de acuerdo y el
34,67 % de acuerdo en que sus ingresos ya no alcanzan para comprar la misma cantidad de
productos que antes, sumando un 74,00 % de respuestas afirmativas. Este resultado pone de
manifiesto la disminucion del poder adquisitivo de las familias, atribuida al incremento de
precios y a la reduccidn del ingreso real disponible. La existencia de un 15.33 % de respuestas
neutrales sugiere diferencias segin nivel de ingreso, mientras que el bajo nivel de desacuerdo

refuerza la percepcion generalizada de deterioro en la capacidad de consumo.
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Grdfico 7. Desde el aumento del IVA, compro menos productos que antes.
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Los resultados indican que el 30 % de los encuestados esta totalmente de acuerdo y el
36 % de acuerdo en que, desde el aumento del IVA, compra menos productos que antes, lo que
representa un 66 % de respuestas afirmativas. Este comportamiento confirma una contraccién
del consumo interno, coherente con la teoria econdmica que sefiala que los aumentos de
impuestos indirectos reducen la cantidad demandada. El 23,33 % que se mantiene neutral
evidencia una adaptacion gradual de ciertos hogares, mientras que el bajo porcentaje de

desacuerdo confirma la relevancia del impacto.

Grdfico 8. He dejado de comprar cosas que no considero necesarias.
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El grafico muestra que el 38 % de los encuestados esté totalmente de acuerdo y el 41,33
% de acuerdo en que ha dejado de comprar bienes que no considera necesarios, alcanzando un
79,33 % de respuestas afirmativas. Este resultado evidencia un cambio estructural en los
patrones de consumo, donde los hogares priorizan bienes esenciales y restringen el gasto en
productos no indispensables. Este comportamiento es consistente con la teoria de la elasticidad-

precio de la demanda y con los efectos regresivos del IV A sobre el consumo discrecional.

Grdfico 9. He tenido que reducir algunos gastos importantes debido al aumento de

precios.
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Los datos muestran que el 34,67 % de los encuestados esta totalmente de acuerdo y el
35,33 % de acuerdo en que ha tenido que reducir gastos importantes debido al aumento de
precios, sumando un 70 % de respuestas afirmativas. Este resultado refleja un ajuste
significativo en la estructura del gasto familiar, afectando incluso rubros relevantes como
educacion, salud o recreacion. La presencia de respuestas neutrales sugiere que el impacto no
es homogéneo, aunque la tendencia general confirma una gran presiéon econdmica sobre los

hogares.
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Dimension 4: Variacion en patrones de consumo

Grdfico 10. Desde que subio el IVA, he notado que muchos precios han aumentado.
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E147,33 % de los encuestados se declara totalmente de acuerdo y el 35,33 % de acuerdo
en que ha notado un aumento generalizado de precios desde que subi6 el IVA, lo que representa
un 82,66 % de respuestas afirmativas. Esta percepcion coincide con la evidencia estadistica de
inflacion registrada en los meses posteriores al incremento del impuesto, confirmando que el

IVA fue trasladado en gran medida a los precios finales enfrentados por los consumidores.

Grdfico 11. Creo que el aumento del IVA fue una decision injusta para la poblacion.
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Los hallazgos sefialan que el 26% de los encuestados esta de acuerdo y el 37,33% esta
totalmente de acuerdo que el aumento del IVA fue una decision injusta para la poblacion,

alcanzando un 63,33 % de respuestas afirmativas. Este resultado refleja un descontento social
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significativo frente a la medida tributaria, asociado a su caracter regresivo y a su impacto sobre
los hogares de menores ingresos. La proporcion de respuestas neutrales evidencia que una parte

de la poblacion mantiene una posicion ambigua frente a la decisién gubernamental.

Grdfico 12. Pienso que el IVA deberia ser mas bajo para algunos productos de primera

necesidad.
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El grafico muestra que el 52,67 % de los encuestados esté totalmente de acuerdo y el
31,33 % de acuerdo en que el IVA deberia ser mas bajo para productos de primera necesidad,
sumando un 84 % de respuestas afirmativas. Este resultado evidencia una clara demanda social
por politicas tributarias mas equitativas, orientadas a proteger el consumo bésico y a mitigar el

impacto del impuesto sobre los hogares mas vulnerables.
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Dimension 5: Efectos macro y microeconoémicos

Grdfico 13. Pienso que el gobierno no ha explicado bien para qué se usa el
dinero del IVA.
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Los resultados reflejan que el 38,00 % de los encuestados esta totalmente de acuerdo y
el 35,33 % de acuerdo en que el gobierno no ha explicado adecuadamente el uso de los recursos
recaudados por el IVA, alcanzando un 73,33 % de respuestas afirmativas. Esta percepcion
sugiere debilidades en la transparencia fiscal y en la comunicacion de la politica tributaria, lo

que puede afectar la legitimidad social del impuesto.

Grdfico 14. Creo que existen otras formas de mejorar la economia sin subir los
impuestos.
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El grafico evidencia que el 42 % de los encuestados esta totalmente de acuerdo y el 34

% de acuerdo en que existen otras formas de mejorar la economia sin subir los impuestos,

representando un 76 % de respuestas afirmativas. Este resultado refleja una preferencia social
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por estrategias alternativas de politica econdmica, como el fortalecimiento de la recaudacion

sin aumentar tasas, la reduccion de la evasion fiscal o el impulso al crecimiento economico.

Gridfico 15. Considero que el dinero recaudado por el IVA no se usa de manera
transparente.
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Los resultados evidencian que el 44 % de los encuestados esta totalmente de acuerdo y

el 26,67 % de acuerdo en considerar que el dinero recaudado por el [IVA no se utiliza de manera
transparente, lo que representa un 70,67 % de respuestas afirmativas. Esta percepcion refleja
un nivel significativo de desconfianza ciudadana respecto a la gestion de los recursos publicos,
lo cual puede debilitar la legitimidad social del impuesto. El 24 % que se mantiene neutral
sugiere desconocimiento o falta de informacion clara sobre el destino de los recursos

recaudados, reforzando la necesidad de mayor transparencia fiscal.

Grdfico 16. No he visto mejoras en el pais desde que aumento el IVA.
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El grafico muestra que el 47,33 % de los encuestados est4 totalmente de acuerdo y el
25,33 % de acuerdo en que no ha observado mejoras en el pais desde que aumento el IVA,
sumando un 72,66 % de respuestas afirmativas. Este resultado indica que, desde la percepcion
ciudadana, el incremento del impuesto no se ha traducido en beneficios visibles en
infraestructura, servicios publicos o bienestar general. La existencia de un 20.00 % de
respuestas neutrales sugiere que los efectos positivos, de existir, no han sido claramente

percibidos por la poblacion.

Grdfico 17. El aumento del IVA ha afectado la economia familiar.
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en desacuerdo

desacuerdo

Elaborado por: Fabricio Legarda
Los resultados evidencian que el 40 % de los encuestados esta totalmente de acuerdo y

el 35,33 % de acuerdo en que el aumento del IVA ha afectado su economia familiar, lo que
representa un 75,33 % de respuestas afirmativas. Este hallazgo confirma que el impuesto ha
tenido efectos directos sobre los hogares, reduciendo el ingreso disponible y limitando la
capacidad de consumo. El bajo porcentaje de desacuerdo refuerza la idea de que el impacto

econdmico del IVA ha sido ampliamente percibido por la poblacion.
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Grdfico 18. Creo que el gobierno deberia apoyar mads a las familias que estan
Afectadas por el incremento del IVA.

alejusolod

Totalmente De acuerdo Ni de En Totalmente
de acuerdo acuerdo ni desacuerdo en
en desacuerdo
desacuerdo

Elaborado por: Fabricio Legarda

El grafico muestra que el 40 % de los encuestados esta totalmente de acuerdo y el 33,33
% de acuerdo en que el gobierno deberia apoyar mas a las familias afectadas por el incremento
del TVA, alcanzando un 73,33 % de respuestas afirmativas. Este resultado evidencia una
demanda social por politicas compensatorias que mitiguen el impacto del impuesto,
especialmente en los hogares mas vulnerables. La presencia de respuestas neutrales sugiere
diferencias en la percepcion del rol del Estado en la redistribucion del ingreso.

Grdfico 19. El aumento del IVA ha hecho mas dificil mantener una buena
calidad de vida

Porcentaje

3:33%] [3.33%]
Totalmente De acuerdo Ni de En Totalmente
de acuerdo acuerdo ni desacuerdo en
en desacuerdo
desacuerdo

Elaborado por: Fabricio Legarda
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Los resultados indican que el 35,33 % de los encuestados esté totalmente de acuerdo y
el 36 % de acuerdo en que el incremento del IVA ha hecho més dificil mantener una buena
calidad de vida, lo que representa un 71,33 % de respuestas afirmativas. Este resultado refleja
un deterioro percibido del bienestar, asociado al aumento del costo de vida y a la reduccion del
poder adquisitivo. El 22 % de respuestas neutrales evidencia que el impacto no ha sido

uniforme entre todos los hogares.

Grdfico 20. Siento que ahora el dinero me rinde menos que antes

Porcentaje

Totalmente De acuerdo Ni de En Totalmente
de acuerdo acuerdo ni desacuerdo en
en desacuerdo
desacuerdo

Elaborado por: Fabricio Legarda
El grafico muestra que el 42 % de los encuestados esta totalmente de acuerdo y el 30,67

% de acuerdo en que el dinero les rinde menos que antes desde que subid el IVA, alcanzando
un 72,67 % de respuestas afirmativas. Este resultado confirma la percepcion generalizada de
pérdida de poder adquisitivo, coherente con el aumento de precios y la inflacién observada en
el periodo posterior a la reforma tributaria. El bajo nivel de desacuerdo refuerza la consistencia

de este hallazgo con la evidencia econdmica analizada previamente.
Estado de la hipétesis especifica 2

Hipotesis especifica 2:
El incremento del IVA provocd modificaciones en los patrones de consumo de los

hogares, especialmente en bienes no esenciales.
Estado: Aceptada.

Justificacion:
Los resultados de la encuesta aplicada a hogares del canton Guayaquil evidencian

cambios significativos en el comportamiento de consumo tras el aumento del IVA. El
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79,33 % de los encuestados afirmo haber reducido o eliminado la compra de bienes no
esenciales, mientras que mas del 80 % sefialdo buscar productos més econémicos o
cambiar de marca y lugar de compra. Estas percepciones son corroboradas por las
entrevistas a especialistas, quienes coinciden en que el consumo discrecional fue el mas
afectado. La convergencia de evidencia cuantitativa y cualitativa permite aceptar la

hipotesis.

3.3.Describir los principales efectos economicos que el incremento del IVA en el consumo
de bienes y servicios.

Los resultados del estudio evidencian que, desde abril de 2024, el IVA se ha elevado

del 12% al 15%, gener6 efectos econdmicos relevantes y diferenciados sobre la recaudacion

fiscal, el consumo interno, el poder adquisitivo de los hogares y el desempefio

macroeconomico.

De manera complementaria, la evolucion de la Canasta Familiar Basica muestra un
aumento sostenido del costo de vida. Entre diciembre de 2023 y octubre de 2024, el valor de
la canasta superd los USD 800, alcanzando un maximo de USD 805,04, lo que refleja una
presion directa sobre el presupuesto de los hogares. Aunque hacia finales de 2024 se observo
una ligera correccion, los niveles de precios se mantuvieron significativamente superiores a los

del afio previo, evidenciando un deterioro persistente del poder adquisitivo.

Desde la perspectiva fiscal, los datos del Servicio de Rentas Internas (SRI) muestran
que la medida fue efectiva para fortalecer los ingresos publicos en el corto plazo. En 2023, la
recaudacion acumulada del IVA alcanzo6 aproximadamente USD 8.444 millones, mientras que
en 2024 se incremento a cerca de USD 9.767 millones, que equivale a una subida de alrededor
del 15,7 % en comparacion con el afio anterior. Este crecimiento se concentra principalmente
a partir de abril de 2024, coincidiendo con la entrada en vigor de la nueva tarifa, lo que confirma

que el ajuste tributario cumplio6 su objetivo recaudatorio inmediato (SRI, 2025).

Sin embargo, este efecto positivo sobre las finanzas publicas estuvo acompafiado de
costos econdmicos y sociales significativos. Los indicadores de precios confirman que el
incremento del IVA fue trasladado parcialmente a los precios finales. La inflacion anual
alcanzo un pico de 2,75 % en abril de 2024, mes en el que se implemento el nuevo impuesto,
mientras que el valor de la Canasta Familiar Basica superd los USD 800 durante el segundo

semestre de 2024, alcanzando un maximo de USD 805,04 en octubre.
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Desde el enfoque microecondmico, la evidencia obtenida a partir de la encuesta
aplicada a hogares de Guayaquil refuerza estos hallazgos. El 82,66 % de los encuestados
manifestd haber percibido un aumento generalizado de precios tras el incremento del IVA; el
75,33 % indic6 que el impuesto afectd directamente su economia familiar; y el 72,67 % senald
que el dinero “rinde menos” que antes. Asimismo, un 79,33 % afirm6 haber reducido o
eliminado el consumo de bienes no esenciales, lo que confirma una contraccién del consumo

discrecional y una reorientacion del gasto hacia bienes basicos.

En el ambito macro fiscal, el incremento del IVA contribuyo6 a una mejora relevante de
las cuentas publicas. En 2024, el déficit publico de Ecuador se redujo del 3,48 % del PIB en
2023 al 1,28 % del PIB, lo que representa una disminucion sustancial en términos absolutos y
relativos. En valores absolutos, el déficit paso de 3.899 millones de euros a 1.469 millones de
euros, evidenciando un ajuste fiscal significativo. No obstante, esta mejora no se explica
unicamente por el aumento de ingresos, sino también por una contencion del gasto publico,
que se redujo en 0,73 % respecto a 2023, limitando la capacidad del Estado para aplicar
politicas compensatorias que mitiguen el impacto del impuesto sobre los hogares mas

vulnerables (BCE, 2025).

Adicionalmente, se implementé el incremento del IVA que estuvo marcado por un
deterioro de la seguridad interna, particularmente en ciudades como Guayaquil. EI aumento
sostenido de la violencia y el deterioro del Indice de Paz Global donde Ecuador descendi6 al
puesto 130 generaron un entorno de incertidumbre que afecté negativamente la confianza de
los hogares y las decisiones de consumo e inversion. Este contexto agravd los efectos
contractivos del impuesto sobre la demanda interna, especialmente en zonas urbanas con alta

actividad econdémica (Gonzalez, 2026).

De acuerdo con los tres especialistas entrevistados coinciden en que el impacto del IVA
ha sido diferenciado entre bienes esenciales y no esenciales. Mientras que los bienes basicos
presentan un impacto directo reducido debido a exenciones o menor elasticidad, el consumo
de bienes no esenciales ha experimentado una contraccion significativa. Este ajuste ha llevado
a una sustituciéon hacia productos mas econdémicos o libres de IVA, a la reduccion del ahorro
y, en algunos casos, al desplazamiento hacia el comercio informal o internacional, generando

efectos adversos sobre la produccion nacional.

La Eco. Briggitte Lisbeth Sanchez Vera concluye que el incremento del IVA en

Ecuador ha profundizado ajustes estructurales en el consumo interno, con efectos diferenciados
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entre sectores econdmicos, hogares y empresas. Si bien la medida ha fortalecido la recaudacion
fiscal, también ha generado presiones inflacionarias, reduccion del consumo no esencial, menor
inversion privada y afectacion a la competitividad empresarial, especialmente en pymes. No
obstante, la entrevistada destaca que estos efectos pueden ser mitigados mediante politicas
fiscales progresivas y compensatorias, orientadas a proteger a los hogares vulnerables y a

sostener el bienestar social.

La Eco. Jennifer Antonella Muyudumbay Alvarado interpreta el incremento del IVA
como una herramienta eficaz de ajuste fiscal, pero con costos econémicos y sociales relevantes.
Su analisis subraya que el principal desafio no es reducir la recaudacion, sino optimizar su
disefio y uso, de manera que se proteja el consumo basico, se limite el impacto sobre el mercado
interno y se fortalezca la confianza empresarial. El efecto final del IVA dependerd de la
capacidad del Estado para convertir la mayor recaudacion en estabilidad, seguridad y politicas

publicas que impulsen el crecimiento en el mediano plazo.

El Eco. Ricardo Mujica Dstefano plantea que el incremento del IVA ha generado
beneficios fiscales claros en el corto plazo, pero también efectos contractivos sobre el consumo
interno, la inversion privada y el crecimiento econdmico. Destaca una respuesta sectorial
diferenciada, presiones sobre la rentabilidad empresarial, aumento potencial de la informalidad
y un impacto inflacionario perceptible, aunque moderado. Desde su perspectiva, estos efectos
pueden mitigarse mediante mecanismos fiscales diferenciados y politicas compensatorias, que
permitan equilibrar la sostenibilidad fiscal con el bienestar del consumidor y la estabilidad del

mercado interno.
Estado de la hipotesis especifica 3

Hipotesis especifica 3:
El incremento del IVA gener6 efectos econdmicos como encarecimiento de bienes,

pérdida de poder adquisitivo y contraccion del consumo.
Estado: Aceptada.

Justificacion:

Los indicadores de inflacion, el aumento sostenido del valor de la Canasta Familiar
Bésica y la percepcion de los hogares confirman efectos economicos adversos tras la
implementacion del IVA del 15 %. El 82,66 % de los encuestados percibié un aumento

generalizado de precios y el 72,67 % manifestd que su dinero rinde menos que antes.
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Asimismo, las entrevistas sefialan presiones sobre la demanda agregada y el poder

adquisitivo, lo que respalda empiricamente la hipotesis.
4. Discusion

Los resultados obtenidos confirman que el incremento del IVA en Ecuador produjo
efectos econdomicos coherentes con la evidencia empirica y teorica documentada en estudios
nacionales e internacionales, particularmente en relacion con la respuesta del consumo, la
recaudacion fiscal y el bienestar de los hogares. En linea con los hallazgos de (Moscoso y otros,
2025), el aumento del IVA fortaleci6 la recaudacion tributaria en el corto plazo, consolidando
al impuesto como la principal fuente de ingresos fiscales del Estado. No obstante, ambos
estudios coinciden en que este efecto positivo es esencialmente transitorio y no suficiente, por
si solo, para corregir de manera estructural el déficit fiscal, especialmente cuando no se

acompafia de una gestion eficiente del gasto publico y de politicas compensatorias focalizadas.

Desde la perspectiva del consumo, los resultados empiricos del presente estudio
concuerdan con la evidencia internacional documentada para Japon y Rusia, donde los
aumentos del IVA generaron ajustes temporales en el gasto de los hogares, contraccion
posterior del consumo y una reorientacion hacia bienes esenciales. Al igual que en esos
contextos, en Ecuador se observa que el consumo no colapsa, pero si se vuelve mas cauteloso,
con una reduccidon marcada del gasto discrecional y una mayor sensibilidad a los precios, lo
que refuerza el caracter contractivo del impuesto sobre la demanda interna (Unayama &

Takashi, 2024).

Asimismo, los resultados de las encuestas y entrevistas confirman el caracter regresivo
del IVA, coincidiendo con lo sefialado por la literatura tributaria latinoamericana. Los hogares
de menores ingresos experimentan una pérdida proporcionalmente mayor de poder adquisitivo,
debido a que destinan una mayor parte de su ingreso al consumo de bienes gravados, lo que

profundiza las desigualdades econdmicas, tal como advierten (Achig y otros, 2024).

Finalmente, el estudio aporta evidencia adicional al sefialar que el impacto del IVA se
ve amplificado por factores contextuales no tributarios, como la inseguridad y la incertidumbre
econdmica, elementos que no siempre son considerados en estudios fiscales tradicionales. Esta
interaccion entre politica tributaria y entorno social constituye una contribucion relevante, al
mostrar que los efectos del IVA sobre el consumo no dependen tinicamente del impuesto, sino
también del contexto macroecondmico y social en el que se aplica. En conjunto, los resultados

refuerzan la idea de que el incremento del IVA es una herramienta eficaz de ajuste fiscal de
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corto plazo, pero con costos econdmicos y sociales significativos, lo que coincide ampliamente
con la literatura revisada y subraya la necesidad de politicas complementarias para garantizar

sostenibilidad y equidad.
5. Conclusion

El presente estudio tuvo un enfoque mixto que combiné indicadores macroecondémicos
oficiales, encuestas a hogares y entrevistas a especialistas. Los resultados obtenidos permiten

extraer conclusiones consistentes y empiricamente fundamentadas.

En relacion con el objetivo especifico 1, se concluye que en 2023 el consumo mantuvo
una trayectoria relativamente estable, mientras que en 2024 se observa un ajuste asociado a la
entrada en vigor del IVA del 15 % desde abril: primero, una contraccion previa (2024.1) y,
posteriormente, una recuperacion nominal del gasto de los hogares. Sin embargo, esta
recuperacion no puede interpretarse como un aumento automatico del consumo real, ya que
ocurre simultaneamente con un repunte de precios y un mayor costo de vida. A nivel
cualitativo, 3 de 3 entrevistados (100 %) coinciden en que el impacto es desigual por nivel de
ingreso y que los hogares de menores recursos enfrentan mayor restriccion, lo que refuerza la

lectura de un ajuste del consumo condicionado por poder adquisitivo.

Respecto al objetivo especifico 2, la evidencia de la encuesta en Guayaquil confirma
un cambio de comportamiento hacia mayor cautela: busqueda de ofertas, sustitucion de marcas
y reduccion del consumo no esencial. Como porcentaje global consolidado de la encuesta, se
construyd un promedio simple con 8§ indicadores centrales de impacto (alza de precios
percibida, afectacién a la economia familiar, “el dinero rinde menos”, compra de menos
productos, abandono de no esenciales, dificultad para cubrir gastos, menor capacidad de
compra y reduccion de gastos importantes), obteniéndose un 73,25 % de respuestas afirmativas.
Este valor resume, de forma clara, que aproximadamente 7 de cada 10 hogares reportan un

impacto relevante en su consumo y bienestar.

En cuanto al objetivo especifico 3, se concluye que el aumento del IVA fortaleci6 la
recaudacion fiscal y aport6 a la mejora de indicadores fiscales en el corto plazo, pero generd
efectos negativos sobre el poder adquisitivo, al evidenciarse presiones sobre precios y costo de
vida, junto con una contraccion del consumo discrecional y tensiones para sectores sensibles
al gasto no esencial. A nivel cualitativo, 3 de 3 entrevistados sefalan efectos mixtos: mayor

recaudacion, pero también presion sobre demanda interna, margenes empresariales e inversion,
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con vulnerabilidad en comercio minorista, servicios recreativos y bienes duraderos/no

esenciales, y mayor resiliencia en bienes basicos.

Los hallazgos permiten inferir que el incremento del IVA sea una herramienta eficaz
de ajuste fiscal inmediato, pero con efectos regresivos y contractuales sobre el consumo
interno, cuyo impacto depende del contexto econémico y social en el que se aplica. La ausencia
de politicas compensatorias suficientes limita la capacidad del Estado para mitigar estos

efectos, especialmente en los hogares mas vulnerables.

Finalmente, se recomienda que futuras investigaciones profundicen en el anélisis de los
efectos distributivos del IVA mediante datos longitudinales y desagregados por nivel de
ingreso, asi como en la evaluacion del impacto de politicas compensatorias y de gasto publico
sobre el bienestar social. Asimismo, resulta pertinente analizar comparativamente la
experiencia ecuatoriana con otros paises de la region para identificar alternativas de politica

tributaria mas equitativas y sostenibles en el mediano y largo plazo.
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ANEXOS

UNIVERSIDAD POLITECNICA SALESIANA
CARRERA DE ECONOMIA

Tema de articulo académico: Andlisis de los efectos del incremento del IVA en ¢l consumo inteeno:
evidencia del Ecuador
Autor: Fabricio Marcelo Legarda Castro
Nombre del instrumento de recoleccidn de datos: Encucsta sobre sobre los efectos del incremento del
IVA sobre el consumeo de los hogares ccuatorianos
Objetivo general:

1. Identificar los cambios en los patrones de consumo de los hogares ecuatorianos tras el

aumento del IVA. (OE2)

ITEM/preguntas | A) Correspondencia | B) Calidad técmicay | C)Lenguaje Observaciones
(cantidad en de las preguntas con | representativa A= Adecuado
funcion de los objetivos de I O= optima 1= Inadecundo
cuantas investigacion/ B~ Buena
preguntas tenga | instrumento R« Regular
el instrumento)  P= Pertinente D= Deficiente
NP= No pertinente
e e ’6’@;&“_,0’* A |
1 X % A
2 2.8 X X
3 x X R
B % ) X
6 X X X
7 X, X <
3 . A X
3] X ot I &
10 X A -
11 % X *
12 X X X
13 3 X A
R, A * kn = A
15 X x X
16 X * *
17 % ® A
18 X X il I D%
19 x N ot
20 X A %,
Nombres: Ana Maria Lopez Nemtseva FIRMA: :
g,‘ mog'; Profesion: Docente AL\,“—,‘_A
Fecha: 2/12/2025 3

Observaciones Generales:



PREGUNTAS:

Dimension N°1: Patrones de consumo antes del IVA

I.  Ahora suelo buscar més ofertas o productos mas econdmicos al compear

Totalmente de acverdo

De acuerdo

Ni de acuerdo ni en desacuerdo
En desacuerdo

Totalmente en desacuerdo

2. He cambiado de marca o de lugar de compra pam gastar menos

Totalmente de acuerdo

De acuerdo

Ni de acuerdo ni en desacuerdo
En desacuerdo

Totalmente en desacuerdo

Dimension N°2: Nivel de gasto antes del IVA

3. Desde que subid el IVA, me resulta mds dificil cubrir los gastos del mes

Totalmente de acuerdo

De acuerdo

Ni de acuerdo ni en desacuerdo
En desacuerdo

Totalmente en desacuerdo

4. Siento que el aumento del IVA afectd mas a las familias con menos ingresos

L

Totalmene de acuerdo

De acuerdo

Ni de acuerdo ni en desacuerdo
En desacuerdo

Totalmente en desacuerdo

Dimension N*3: Nivel de gasto después del IVA

5. En mihogar ratamos de ahoerar mids cuando hacemos las compeas.

Totalmeme de acuerdo

De acuerdo

Ni de acuerdo ni en desacuerdo
En desacuerdo

Totalmente en desacuerdo

6. Mis ingresos ya no alcanzan para comprar lo misma cantidad de productos que antes

Totalmente de acuerdo
De acuerdo
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e Nide acuerdo ni en desacuerdo
* Endesacverdo
* Totalmente en desacuerde

7. Desde ¢l aumento del IVA, compro menos productos que antes.
Totalmente de acuerdo

De acuerdo

Ni de acuerdo ni en desacuerdo

En desacverdo

Totalmente en desacuerdo

8. He dejado de comprar cosas que no considero necesarias
* Totalmente de acuerdo
* De acuerdo

Ni de acuerdo ni en desacverdo

En desacuerdo

* Totalmente en desacuerdo

9. He tenido que reducir algunos gastos importantes debido al aumento de precios
* Totalmente de acuerdo
* De acuerdo
* Nide acuerdo ni en desacuerdo
e Endesacuerdo
*  Totalmente en desacuerdo

Dimension N°4: Variacion en patrones de consumo

10. Desde que subid ¢l VA, he notado que muchos precios han aumentado.
* Totalmente de acuerdo
* De acuerdo
* Nide acverdo ni en desacuerdo
e Endesacuerdo
* Totalmente en desacuerdo

11. Creo que el aumento del IVA fue una decision injusta para la poblacion,
Totalmente de acuerdo

De acuerdo

Ni de acuerdo ni en desacuerdo

En desacuerdo

Totalmente en desacuerdo

12. Pienso que el IVA deberia ser mds bajo para algunos productes de primera necesidad,
* Totalmente de acuerdo
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De acverdo

Ni de acuerda ni en desacuerdo
En desacuerdo

Totalmente en desacuerdo

Dimension N°7: Efectos macro y microecondmicos

13. Pienso que el gobierno no ha explicado bien para qué se usa el dinero del IVA
Totalmente de acuerdo

De acuerdo

Ni de acuerdo ni en desacuerdo

En desacuerdo

Totalmente en desacuerdo

L L

14. Creo que existen otras formas de mejorar la economia sin subir los impuestos,
+ Totalmente de acuerdo
*  De acuerdo

Ni de acuerdo ni en desacuerdo

En desacuerdo

Totalmente en desacuerdo

15. Considero que el dinero recandado por ¢l IVA no se usa de manera transparente.
*  Totalmente de acuerdo
e De acuerdo
e Nide acuerdo ni en desacuerdo
En desacuerdo
* Totalmente en desacuerdo

16. No he visto mejoras en el pais desde que sumentd el IVA.
* Totalmente de acuerdo

De acuerdo

Ni de acuerdo ni en desacuerdo

En desacuerdo

Totalmente en desacuerdo

17. Ef aumento del IVA ha afectado la economia familiar

Totalmente de acuerdo

De acuerdo

Ni de acuerdo ni en desacuerdo
En desacuerdo
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* Totalmente en desacuerdo

18, Creo que ¢l gobierno deberia apoyar mas a las familias que estan afectada por el incremento
del IVA
« Totalmente de acucrdo
e De acuverdo
* Nide acuerdo ni en desacuerdo
* Endesacuerdo
s Totalmente en desacuerdo

19. El aumento del IVA ha hecho mis dificil mantener una buena calidad de vida
Totalmente de acuerdo

De acuerdo

Ni de acuerdo ni en desacuerdo

En desacuerdo

Totalmente en desacuerdo

H B

20. Siento que ahora el dinero me rinde menos que antes
* Totalmente de acuerdo

De acuerdo

Ni de acuerdo ni en desacuerdo

En desacuerdo

Totalmente en desacuerdo



en ¢f Ecuador

Objetivo gencral:

Universidad Politéenica Salesiana
Carrcra de economia

Tema de articulo académico: Andlisis de los cfectos del incremento del VA en el consumo interno:

evidencia del Ecvador

Autor: Fabricio Marcelo 1egarda Castro

Nombre del instrumento de recoleccion de datos: Fntrevistas sobre los efectos del incremento del [VA

1.Comparar la evolucidn ded consume intermo en Ecuador antes y después del incremento de IVA(OEL)
2.Describir los principales efectos econdmicos que el incremento del IVA en el consumo de bienes y

servicios. (OE3}
ITEM/preguntas | A) Correspondencia B) Calidad técnicay | C)Lenguaje Observaciones
(cantidad en de las preguntas con | representativa A= Adecuado
funcidn de los objetivos de la 0= optima |= Inadecuado
cuantas investigacion/ B= Buena
preguntas tenga | instrumento R= Regular
el instrumento) | P= Pertinente D= Deficiente
NP= No pertinente
¢ NP O (B R A I
1 x X X
2 A X X
3 G T | O i o 1 38
A % X X
6 * X x
7 X X X
) 22 X A X
9 x * X
10 A | X A
11 ® p . X
12 S I .7 I X
Nombres: Ana Maria Lpez Nemtsey. FIRMA: ’
g&?g’s Profesion: Docente Al“‘ & LH
| o5 Fecha: 2/12/2025

Observaciones Generales:




PREGUNTAS:
Dimensidn N°I: Nivel de gasto antes del IVA

1. ;Cree que los hogares de distintos niveles de ingreso han reaccionado de manera diferenciada
frente a la subida del impuesto?
Dimension N°2: Patrones de consumo antes del IVA

2. JQué cambios se han evidenciado en los patrones de consumo de los hogares tras la
impiementacion de la nueva tasa?
Dimensidn N°3: Nivel de gasto después del IVA

3. Desde su experiencia, El incremento del VA ha generado un cambio estructural o transitorio
en |2 dindmica del consume interno?
4, zconsidera que la recaudacion obtenida compensa ks efectos negativos en el consumo y la
actividad econdmica?
5. iHasta qué punto considera que el aumento del 1IVA ha modificado el comportamiento de
compra en bienes esenciales y no esenciales?
Dimension N°4: Variacion en patrones de consumo

6. Desde tu perspectiva ;Qué ajuste o estrategias podrian aplicarse para equilibrar la recandacion
y ¢l bienestar del consumidor?
Dimensidn N°5: Efectos macro y microecondmicos

7, iexisten sectores econdmicos que hayan mostrado mayor resiliencia o vulnerabilidad ante |2
medida tributaria?

8. ,Coémo describiria la evolucion del consumo intemo ecuatoriano antes y después del
incremento del IVA?

9. ;Cémo ha influido el aumento del IVA en la rentabilidad y competitividad de las empresas
nacionabes?

10. ;Qué repercusiones observa en la inversion privada y fa confianza empeesarial desde
implementacidn del nuevo IVA?

11. (Cuitkes considera que han sido los principales efectos econdmicos del incrementd del IVA en
la economia ecuatoriana?

12. ;Qué impacto ba tenido la medida sobre la inflacidn y los peecios &l consumidor final?
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Preguntas

Respuesta

Dime

nsion 1: Nivel de gasto antes del IVA

1. ;Cree que los hogares de
distintos niveles de ingreso
han reaccionado de manera
diferenciada frente a la subida

del impuesto?

Si, evidentemente en los hogares con ingresos bajos el
incremento del impuesto ha reducido su consumo y en el
poder adquisitivo, dado que estos hogares carecen de

cualquier capacidad de ahorro.

Dimension 2: Patrones de consumo antes del IVA

2. (Qué cambios se han
evidenciado en los patrones de
consumo de los hogares tras la
implementacion de la nueva

tasa?

Los cambios en el consumo de los hogares han llevado a que
los consumidores ecuatorianos sean mas conscientes de los
precios y adapten sus habitos de compra de acuerdo con sus
necesidades como por ejemplo con la bisqueda de productos

sustitutos.

Dimension 3: Nivel de gasto después del IVA

3. Desde su experiencia, ;El
incremento del IVA ha
generado un cambio
estructural o transitorio en la
dinamica del consumo

interno?

El incremento del IVA puede provocar un impacto
transitorio si es a corto plazo siempre que no se combine
con otros factores como bajo crecimiento del ingreso o
que se eleve la inflacion por ejemplo se puede derivar en

una modificacion estructural de los modelos de consumo.

4. (considera que la
recaudacion obtenida
compensa los efectos
negativos en el consumo y la

actividad economica?

Considero que la recaudacién no compensa los
efectos dado que genera costos econdmicos a la sociedad,
los hogares de menores ingresos enfrentan una mayor
pérdida de poder adquisitivo, lo que amplifica el impacto

sobre la demanda agregada.

5. ¢Hasta qué punto
considera que el aumento del
IVA ha modificado el
comportamiento de compra
en bienes esenciales y no

esenciales?

El consumo de bienes no esenciales ha
experimentado una reduccion significativa, ya que los
hogares tienden a buscar alternativas mediante productos
sustitutos. Este cambio en las preferencias de los

consumidores ha impulsado el recurso al comercio online
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internacional, atraido por sus menores costes, lo que ha

generado efectos adversos sobre la produccion nacional.

Dimension 4: Variacion en patrones de consumo

6. Desde tu perspectiva ;Qué
ajuste o estrategias podrian
aplicarse para equilibrar la
recaudacion y el bienestar del

consumidor?

Es necesario que el pais adopte un enfoque que incluya
reformas fiscales progresivas, mejoras en la eficiencia
recaudatoria, apoyos directos a los hogares mas
vulnerables y politicas de fomento al consumo local.
Asegurar que el comercio electronico, tanto nacional
como internacional, tribute adecuadamente. La
combinacion de medidas progresivas y compensatorias
evitaria que el aumento del IVA impacte negativamente
en los hogares de bajos ingresos, al tiempo que mejoraria
la eficiencia del sistema tributario y reduciria la evasion

fiscal.

Dimension 5: Efectos macro y microeconomicos

7. Jexisten sectores

econémicos que hayan
mostrado mayor resiliencia o

vulnerabilidad ante la medida

Algunos sectores han demostrado mayor resiliencia como
por ejemplo alimentos basicos, productos agricolas,

medicinas, higiene, mientras que otros han sido

claramente mas vulnerables. ya sea el comercio de ropa,

tributaria? calzado, electrodomésticos, tecnologia y el sector del
Turismo

8. (Coémo describiria la | Antes del alza del IVA, el consumo interno en Ecuador ya

evolucion del consumo | mostraba sefales de debilitamiento, afectado por factores

interno ecuatoriano antes y
después del incremento del
IVA?

como la inseguridad, la desaceleracion del comercio y las
expectativas de inflacion, que limitaban la confianza y el
gasto de los hogares. Tras el incremento del impuesto, el
comportamiento del consumo mostrdé un cambio
significativo sobre todo se reflej6 en un aumento del
precio generando ajustes en las decisiones de compra y

una preferencia por productos esenciales y sustitutos mas

econdmicos.
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influido el

IVA

9. (Como ha
aumento del en la
rentabilidad y competitividad

de las empresas nacionales?

El aumento del IVA en Ecuador reduce la rentabilidad de
muchas empresas nacionales, especialmente en las pymes
y aquellas que dependen del consumo interno de bienes
no esenciales. También afecta la competitividad frente a
importaciones y comercio electronico internacional,
obligando a las empresas a adaptarse mediante eficiencia,
diferenciacion o expansion hacia mercados menos

sensibles al impuesto.

10. ;Qué  repercusiones
observa en la inversion
privada y la confianza
empresarial desde

implementacion del

IVA?

nuevo

Indiscutiblemente el alza del impuesto incrementa eleva
los costos de produccion y comercializacion, reduciendo
los margenes de utilidad de las empresas. A la hora de
invertir sobre todo en sectores sensibles al consumo

interno.

11. ;Cuales considera que han
sido los principales efectos
econémicos del incremento
del IVA en la economia

ecuatoriana?

El aumento del IVA ha tenido un impacto notable en la

economia, afectando diversos componentes de la
demanda agregada. Por un lado, los hogares han
modificado sus patrones de consumo, priorizando bienes
esenciales y buscando alternativas mas economicas o
importadas frente a los productos no esenciales. Esta
reduccion en la demanda ha generado una disminucion de
la produccién nacional, especialmente en sectores

sensibles como comercio minorista, turismo 'y
manufactura orientada al mercado interno, afectando la
rentabilidad y la competitividad de las empresas locales.
De manera complementaria, la incertidumbre sobre costos
y demanda ha provocado una reduccion de la inversion
privada, con empresas postergando proyectos de
expansion, modernizacion y contratacion de personal. No
obstante, el aumento del impuesto ha permitido mayores
recaudaciones fiscales, que pueden orientarse al
financiamiento de programas sociales, transferencias y

subsidios destinados a mitigar el efecto regresivo del IVA
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sobre los hogares de menores ingresos, contribuyendo asi

a sostener el bienestar social.

12. ;Qué impacto ha tenido la
medida sobre la inflacion y los

precios al consumidor final?

El aumento del IVA en Ecuador ha tenido un impacto
significativo sobre la economia, afectando distintos
componentes de la demanda agregada y el bienestar de los
hogares. Paralelamente, el aumento del impuesto ha
tenido un efecto directo sobre los precios al consumidor y
la inflacidn, siendo mas pronunciado en bienes y servicios
no esenciales, mientras que los productos basicos
registraron incrementos mas moderados gracias a
exenciones o tarifas reducidas. Esta presion sobre los
precios, junto con la percepcion de encarecimiento, ha
llevado a los hogares a ajustar sus decisiones de gasto,
generando cierta moderacion de la demanda agregada. No
obstante, el incremento del IVA permitid6 mayores
recaudaciones fiscales, que pueden ser destinadas a
programas  sociales, transferencias y  subsidios,
contribuyendo a mitigar los efectos regresivos del

impuesto y a sostener el bienestar social.

Entrevistada#2 Eco. Jennifer Antonella Muyudumbay Alvarado trabaja como

asesora de servicio al cliente en Ecuasuefa S. A

Preguntas

Respuesta

Dimension 1: Nivel de gasto antes del IVA

1. ;Cree que los hogares de
distintos niveles de ingreso han
reaccionado de manera
diferenciada frente a la subida

del impuesto?

Si, desde mi punto de vista los hogares de menores
ingresos son los mas afectados. Estos hogares destinan
una mayor proporcion de su ingreso al consumo de
bienes basicos, por lo que un aumento del impuesto

reduce de forma directa su poder adquisitivo.
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Dimension 2: Patrones de consumo antes del IVA

2. (Qué cambios se han
evidenciado en los patrones de
consumo de los hogares tras la

implementacion de la nueva tasa?

Tras el aumento del impuesto, se ha observado un
desplazamiento del gasto hacia productos y servicios que no
pagan IVA o que forman parte de lo esencial. Frente a
aumentos de precios, algunos hogares disminuyen el consumo
de ciertos alimentos, mientras que aumentan la compra de
opciones mas econdémicas o basicas. Este tipo de sustitucion
refleja como los consumidores ajustan su canasta para enfrentar

menores ingresos reales.

Dimension 3: Nivel de gasto después del IVA

3. Desde su experiencia, (El
incremento del IVA ha

generado un cambio

estructural o transitorio en la

Desde mi experiencia, considero que el

incremento del IVA en Ecuador ha generado

principalmente un cambio transitorio en la dindmica del

consumo interno, aunque con algunos efectos que

dindmica del consumo | podrian volverse estructurales si se prolongan en el
interno? tiempo.

4. considera que la La recaudaciéon adicional obtenida por el
recaudacion obtenida | incremento del IVA en Ecuador solo compensa

compensa los efectos negativos
en el consumo y la actividad

economica?

parcialmente los efectos negativos sobre el consumo y la
actividad econdmica, y su balance final depende mucho
del uso que se d¢ a esos recursos. Desde el punto de vista
fiscal, el aumento del IVA ha sido efectivo para mejorar
la recaudacion en el corto plazo y aliviar presiones sobre
las finanzas del Estado. El IVA reduce el ingreso
disponible de los hogares, especialmente de los de
menores ingresos, lo que se traduce en menor consumo
interno. Dado que el consumo es un componente clave
del PIB en Ecuador, esto puede debilitar la actividad
econdmica, afectar a pequefios comercios y frenar la

recuperacion en sectores orientados al mercado interno.

5. ;Hasta qué punto considera

que el aumento del IVA ha

Considero que el aumento del IVA en Ecuador si

ha modificado el comportamiento de compra de los




58

modificado el comportamiento
de compra en bienes esenciales

y no esenciales?

hogares, pero de manera diferenciada entre bienes

esenciales y no esenciales, y ese contraste es clave para

entender su impacto.

Dimensio

n 4: Variacion en patrones de consumo

6. Desde tu perspectiva ;Qué
ajuste o estrategias podrian
aplicarse para equilibrar la
recaudacion y el bienestar del

consumidor?

Desde mi perspectiva, la clave no es reducir la
recaudacion sino hacerla mas inteligente y equitativa:
proteger lo basico, mantener la carga sobre lo
discrecional y usar los recursos de forma que el bienestar
del consumidor y la actividad econdmica se vean lo

menos afectados posible.

Dimension

5: Efectos macro y microeconémicos

7. ;existen sectores economicos
que hayan mostrado mayor
resiliencia o vulnerabilidad

ante la medida tributaria?

Desde mi perspectiva, la resiliencia o vulnerabilidad
frente al aumento del IVA depende principalmente de la
elasticidad de la demanda y del carécter esencial del bien
o servicio. El impuesto no impacta de manera uniforme:
protege relativamente a lo basico, pero profundiza las
dificultades de los sectores que dependen del gasto no

esencial y del dinamismo del consumo interno.

8. (Como describiria la
evolucion del consumo interno
ecuatoriano antes y después

del incremento del IVA?

Describiria la evolucion del consumo interno ecuatoriano
como un transito de una recuperacion débil a una fase de
mayor cautela y ajuste tras el aumento del IVA. No se
trata de una ruptura estructural inmediata, pero si de una
profundizacion de las restricciones existentes, que limita
el crecimiento del mercado interno y hace mas lenta la

reactivacion econdémica.

9. influido el

IVA

sComo ha

aumento del en la

rentabilidad y competitividad

de las empresas nacionales?

El aumento del IVA no ha golpeado directamente la
competitividad via costos, pero si lo ha hecho via
demanda, margenes y formalidad. Su efecto es mas
adverso para las empresas pequefias y orientadas al
mercado interno, mientras que las grandes y exportadoras

han logrado adaptarse mejor.

10.  ;Qué

observa

repercusiones

en la inversion

El nuevo IVA ha generado un clima de prudencia en la

inversion privada y una confianza empresarial fragil,
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privada y la confianza
empresarial desde
implementacion del nuevo
IVA?

sostenida mas por la expectativa de estabilidad fiscal que
por un optimismo sobre el dinamismo del mercado
interno. El efecto final dependera, en gran medida, de si
el mayor ingreso fiscal se traduce en un entorno mas

seguro, estable y propicio para hacer negocios.

11. ;Cuales considera que han
sido los principales efectos
economicos del incremento del
IVA

en la economia

ecuatoriana?

Considero que el incremento del IVA ha sido efectivo
como herramienta de ajuste fiscal, pero contractivo para
el consumo, la actividad econdmica interna y el bienestar
de ciertos grupos. Su impacto final dependera de que la
mayor recaudacion se traduzca en politicas publicas
eficientes, focalizadas y con capacidad de estimular el
crecimiento y la confianza econdémica en el mediano

plazo.

12. ;Qué impacto ha tenido la
medida sobre la inflacion y los

precios al consumidor final?

El incremento del IVA ha tenido un efecto inflacionario
transitorio y puntual, concentrado en los precios de
bienes y servicios gravados, sin desencadenar una espiral
inflacionaria. El mayor impacto ha sido sobre el poder
adquisitivo y la percepcion del costo de vida, mas que

sobre la inflacion estructural de la economia ecuatoriana.

Entrevistado#3 Eco. Ricardo Mujica Dstefano es Especialista en Analisis

Financiero & Estrategia Comercial de Toni corp.

Preguntas

Respuesta

Dimension 1: Nivel de gasto antes del IVA

1. ;Cree que los hogares de distintos
niveles de ingreso han reaccionado

de manera diferenciada frente a la

subida del impuesto?

Si, Por la elasticidad del consumo y estructura del
gasto. Los de més bajo recursos destinan una mayor
proporcion de su presupuesto a bienes y servicios

basicos.

Dimension 2: Patrones de consumo antes del IVA

2. (Qué cambios se han evidenciado en
los patrones de consumo de los hogares

tras la implementacion de la nueva

tasa?

Contraccion del consumo global, sector no esencial mas
afectado (bienes no alimentarios), comida fuera de casa
y demads. Ajustes en la canasta familiar y reduccion del

ahorro, sustitucion hacia productos libres de IVA.
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Dimension 3: Nivel de gasto después del IVA

3. Desde su experiencia, (FEl
incremento del IVA ha generado un
cambio estructural o transitorio en

la dinamica del consumo interno?

Ha generado efectos mixtos, algunos transitorios y
otros con potencial a convertirse en estructurales.
Transitorios: Compras anticipadas y ajuste inicial
en consumo discrecional.
Estructurales: Reorientacion del gasto hacia bienes
exentos, mayor informalidad y reduccion del ahorro

y gasto precautorio.

4. ;considera que la recaudacion

obtenida compensa los efectos

negativos en el consumo y la

actividad econéomica?

si gener6 mayor recaudacion, pero trae efectos

mixtos. Objetivos cumplidos a corto plazo,

consumo no colapso.

5. (Hasta qué punto considera que
el aumento del IVA ha modificado el
comportamiento de compra en

bienes esenciales y no esenciales?

Bienes esenciales tiene un impacto directo reducido
en la mayoria de alimentos basicos y medicinas
estan exentos del IVA, por lo que el efecto en
precios es menor y en bienes no esenciales por la

migracion hacia bienes esenciales.

Dimension 4: Variacion en patrones de consumo

6. Desde tu perspectiva ;Qué ajuste
o estrategias podrian aplicarse para
equilibrar la recaudacion y el

bienestar del consumidor?

Ajustes fiscales: IVA diferenciado, exenciones

focalizadas y devolucion del IVA
Medidas compensatorias: transferencias directas,

ajuste salarial gradual y subsidios cruzados.

Dimension 5: Efectos macro y microeconomicos

7. (existen sectores economicos que
hayan mostrado mayor resiliencia o
medida

vulnerabilidad ante la

tributaria?

Los sectores Vulnerables son: Comercio minorista
y servicios recreativos, Electrodomésticos y
automotriz, Resilientes, Alimentacion basica,

Construccion, Turismo

8. (Como describiria la evolucion
del consumo interno ecuatoriano
antes y después del incremento del

IVA?

Antes un comportamiento estable con tendencia
precautoria, compras anticipadas y expectativa
inflacionaria. Después del incremento, contraccion

en consumo, priorizacion de bienes esenciales.




61

9. ;Como ha influido el aumento del

IVA en la rentabilidad vy
competitividad de las empresas

nacionales?

Presién sobre madargenes, mayor costo operativo,
creacion de mercado interno e informal, mayor

promociones y descuentos.

10. ;Qué repercusiones observa en
la inversion privada y la confianza
empresarial desde implementacion

del nuevo IVA?

Inversion privada tuvo efecto a corto plazo de
prudencia y postergacion, es decir, retrasaron
proyectos de expansion. En base a la confianza

empresarial tuvo percepcion mixta.

11. ;Cuales considera que han sido
los principales efectos econdémicos
del incrementé del IVA en la

economia ecuatoriana?

Mayor recaudacion fiscal, consumo interno
contraccion del consumo, priorizacion de bienes
esenciales, efecto inflacionario moderado pero

perceptible, desaceleracion del crecimiento.

12. ;Qué impacto ha tenido la
medida sobre la inflacion y los

precios al consumidor final?

Traslado del incremento del IVA hacia el
consumidor, inflacién general con un efecto

acumulado superior a la tendencia previa.




