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RESUMEN:

En este proyecto integrador actual se busca desarrollar la identidad visual y
publicacion de sitio web para Inkradia, un emprendimiento dedicado al estampado de
camisetas con disefios originales inspirados en estilos como ilustracion urbana, graffiti
kawaii y streetwear lettering. Este propdsito necesitaba crear una marca solida, coherente
y visualmente atractiva que comunique los valores de creatividad, calidad y pasion que
distingan al emprendimiento. Se aplic6 una investigacion de enfoque mixto, mediante las
encuestas y observaciones, con el fin de reconocer las preferencias del publico objetivo
en cuanto al estilo gréfico, tipografia, estructura visual y estudio de mercado. Los
resultados permitieron definir una identidad basada en una paleta con colores vibrantes
que resalta autenticidad y arte del disefio independiente. Finalmente se implemento6 y
estrend un sitio web oficial y redes sociales de Inkradia, iniciando un nuevo capitulo de

presencia digital y conexion con su comunidad creativa.

Palabras claves: Identidad visual, disefio independiente, sitio web, emprendimiento,

Inkradia.



ABSTRACT:

This current integrative project aims to develop the visual identity and website
launch for Inkradia, a startup specializing in t-shirt printing with original designs inspired
by styles such as urban illustration, kawaii graffiti, and streetwear lettering. The goal was
to create a strong, coherent, and visually appealing brand that communicates the values
of creativity, quality, and passion that distinguish the business. A mixed methods research
approach was used, employing polls and observations, to identify the target audience's
preferences regarding graphic style, typography, visual structure, and market research.
The results allowed for the definition of an identity based on a vibrant color palette that
highlights the authenticity and artistry of independent design. Finally, an official website
and social media accounts for Inkradia were launched, marking the beginning of a new

chapter in their digital presence and connection with their creative community.

Keywords: Visual identity, freelance design, website, entrepreneurship, Inkradia.



INTRODUCCION

En el escenario actual de la industria de la moda, la construccion de una imagen
visual uniforme y estratégica se ha vuelto un requerimiento fundamental para los
emprendimientos que buscan posicionarse en mercados saturados y altamente
competitivos. En este entorno, la posicioén es un reto particularmente significativo para
nuevos emprendimientos de camisetas estampadas, en las que el disefio grafico no solo
debe mostrar estética, sino que proyecta valores, seguridad y una propuesta ideal (Barbero
& Sarget Tarifa, 2023). Por esta razon, estas marcas si logran transmitir una campaia
visual que adquiere mayor reconocimiento, genera vinculos emocionales con la gente y
elabora una imagen profesional desde sus comienzos (Cermeio Gimeno, 2024).

La marca puede comprender un sistema estructurado de elementos graficos como:
paleta de colores, tipografias, areas de proteccion, estilos visuales y normas de aplicacion
en diversos formatos. Por eso mismo, este sistema deba documentarse en un manual de
marca que garantice consistencia y evite distorsiones de uso en el futuro (Rivas Valdez,
2022).

En esta linea, las organizaciones como el British Fashion Council (2020)
recomiendan tener lineas graficas desde las etapas iniciales del desarrollo de marca, para
implementar en redes sociales, sitio web y material promocional. Asimismo, contar con
los lineamientos claros desde inicio, fomenta la toma de decisiones creativas y técnicas
durante todo el proceso de disefio. Esto permite que la marca mantenga una presencia
profesional, incluso a medida que se expanden sus plataformas digitales y materiales de
comunicacion.

Hoy en dia, la evolucion de los habitos de consumo, impulsada por la

digitalizacion, exige a las marcas una presencia visual escalable, coherente y adaptable a



diversos entornos. Al respecto, Tapia Luna (2024) senala que el consumidor actual espera
encontrar uniformidad visual en todos los canales de contacto, desde la experiencia fisica
en puntos de venta hasta las plataformas virtuales. Esta expectativa ha provocado una
transformacion del branding tradicional hacia una visién integral, donde el disefio debe
responder simultdneamente a criterios técnicos, comunicacionales, culturales y
estratégicos.

Por consiguiente, para marcas emergentes como Inkradia, dedicadas al estampado
de camisetas unisex en Ecuador con estilo ilustracion urbana, streetwear lettering y
graffiti kawaii, deben tener una identidad que las visibilice y posicione entre su publico
objetivo, lo que es fundamental para garantizar su sostenibilidad financiera y
diferenciacion ante la competencia.

Asimismo, la marca aspira a adaptar los disefios de camisetas de acuerdo a los
intereses y preferencias de cada consumidor, permitiendo que puedan enviar sus propias
imagenes, ilustraciones o fotografias. Este proceso busca ofrecer una experiencia Unica,
aumentar el vinculo afectivo con el producto y diferenciar la imagen mediante propuestas
creativas y exclusivas. Su promocioén y ventas se gestionaran por su website y redes
sociales.

De ahi que el presente proyecto nacié de la necesidad de establecer una identidad
de marca profesional y funcional para el emprendimiento de camisetas estampadas
Inkradia, que quiere posicionarse en el sector de la moda independiente ecuatoriana. Es
por eso que, el desarrollo de un manual de marca consolida un sistema grafico coherente,
con criterios técnicos de aplicabilidad y proyeccion comercial. Ademas, atiende con los
objetivos académicos establecidos, al integrar los conocimientos obtenidos durante la
capacitacion en disefio multimedia con referentes reales del ambito profesional

(Borreguero Jiménez, 2021).



Cabe senalar que la propuesta responde a la linea de estudio sobre el Disefio
Sostenible de Productos y Servicios Digitales en la carrera de Disefio Multimedia de la
UPS, dentro del eje Disefio Centrado en el Usuario. Este enfoque garantiza que las
soluciones desarrolladas no solo sean funcionales, sino también responsables con el
entorno y adaptadas a las necesidades reales de los usuarios. De igual forma, destaca la
necesidad de incorporar criterios éticos, tecnologicos y estéticos en cada fase del proceso
del disefo.

Investigaciones recientes coinciden en que la identidad visual ha evolucionado de
un simple componente estético a una herramienta estratégica dentro del branding en
moda. Segun Ruiz y Andrade (2022), una identidad grafica super desarrollada puede crear
una conexion emocional con el publico a través de componentes culturales que
representen el entorno social de la marca. Ya que puede resultar en los negocios de
camisetas estampadas, donde cada disefio comunica valores, lineas graficas y tipografias
unicas.

Segiin Diaz Mesa (2025) afirma que una buena identidad visual se debe
organizarse los principios basicos las cuales son claridad, adaptabilidad y continuidad
grafica. En estas circunstancias no solo ayudan la fidelidad del disefio en diversos medios,
sino que fortalecen la profesionalizacion de la marca desde el inicio. Ademas, puede abrir
las posibilidades de ganar la confianza de nuestros clientes, ya que puede estructurar la
propuesta visual con las expectativas del mercado.

En Quito donde los emprendimientos dedicados al disefio digital y creacion de
camisetas estampadas han aumentado su presencia en entornos digitales durante los
ultimos afios. De ese modo, la identidad visual se transforma en un elemento estratégico
fundamental para poder elaborarse a través de sistemas graficos que sean adaptables.

Segin Wheeler Alina (2017), afirma que la recomendacion deba vincular con las lineas



graficas impresas tanto en sitio web y redes sociales. Esto es muy importante ya que nos
sirve para marcas nuevas de Quito que se dedican al estampado de camisetas.

En otras palabras, Kapferer (2012), argumenta que una marca debe tener en cuenta
su entorno cultural para crear una identidad original. En Quito, un lugar donde se mezclan
tradiciones y cultura juvenil, esta definicion se vuelve muy significativo para marcas
locales que puedan disefar propuestas visuales en la que pueda conectar con la identidad
local, valores urbanos y tendencias existentes. Esta adaptacion al entorno favorece una
posicidn especifica y refuerza la relacion con el espectador local.

Por tultimo, las ideas de Gobé (2001), sobre el emotional branding, que se refiere
a crear marcas que conectan emocionalmente con su publico a través del disefio, valores
y narrativa, son particularmente relevantes para emprendimientos de estampado en Quito.
Una identidad visual unificada, junto con una narrativa clara y un estilo grafico
consistente, potencia que hasta las marcas mas pequenas logren el reconocimiento y
fidelidad. Por lo tanto, la creacién de manuales de marca, lineamientos visuales y guias
de estilo se vuelve una practica esencial para fortalecer y sostener el crecimiento en el
mercado digital.

En ese sentido, este proyecto integrador, representa un aporte teodrico y practico
para el campo del disefio multimedia, concretamente en el area de gestion de identidades
corporativas dentro de la industria textil. El construir un manual de marca digital para
Inkradia es una respuesta a su necesidad de emprendimiento de consolidarse con una
identidad visual coherente, diferenciada y altamente reconocible, en medio de un mercado
con elevados niveles de competitividad, en el cual las nuevas marcas de camisetas
estampadas requieren un posicionamiento rapido y adaptado al entorno digital.

Desde una perspectiva teorico, esta investigacion permitid la sistematizacion de

conocimientos en cuanto a diseno de la identidad visual, teoria del color, fuentes



tipograficas y comunicacion de marca, conectandolos con los principios del branding
actual y de los entornos digitales modernos. En el metodologico, el proyecto se desarrolld
mediante el enfoque mixto, uniendo técnicas cualitativas y cuantitativas. Ya que indica la
importancia en la elaboracion del manual de marca para Inkradia como un recurso técnico
que iguala pautas en los aspectos visuales y comunicativos en la creacion de elementos
graficos. Que contribuyen al crecimiento de una marca online, dando cumplimiento a los
objetivos del proyecto.

De esta manera, nos planteamos como objetivo general, desarrollar un manual de
marca completo para Inkradia, que defina una identidad visual coherencia, adaptable,
culturalmente significativa y alineada con las tendencias actuales del sector de la moda.
Esto se realiza con la intencidén de consolidar la marca en el sitio web y plataformas

digitales.

Para lograrlo, se establecieron tres objetivos especificos enfocados a crear la
imagen visual y comunicativa de Inkradia. En primer lugar, disefiar una propuesta visual
que refleje la esencia, integrando logotipo, cromatica, tipografia y estilo grafico que se
pueda aplicar a productos textiles estampados, con el fin de fortalecer una estética
reconocible y alineada con la esencia de la marca. En segundo lugar, sistematizar los
elementos visuales mediante un manual de marca digital que asegure la densidad en cada
uno de los puntos de relacion de la marca, incluyendo productos, sitio web y plataformas
sociales, asegurando asi una experiencia visual unificada. Por ultimo, ejecutar sesiones
fotograficas y videos con modelos que vistan las camisetas estampadas de Inkradia, con

el fin de crear contenido visual para la promocion en la padgina web y redes sociales.

Aproximacion tedrica
En los negocios actuales dedicados al estampado textil se ha visto un crecimiento

significativo, impulsado por la personalizaciéon como tendencia actual del consumo
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contemporaneo. De acuerdo con Technavio (2023), el mercado global de camisetas
estampados muestra un aumento sostenido debido a que los consumidores investigan
productos que reflejen identidad y autenticidad. De manera similar, Barbosa Lessa,
Gondim Matos y Valdevino (2021), menciona que la economia creativa que surgio tras
la pandemia ha fortalecido los negocios de produccion bajo demanda, particularmente en
areas donde el disefio grafico y la comunicacidon visual son fundamentales para el
producto final. En este contexto, el estampado de camisetas se establece como un medio
accesible y adaptable para realizar propuestas estéticas que vinculan con audiencias

especificas.

Asimismo, recientes investigaciones resaltan que la personalizacion de productos
textiles aumenta no solo el impacto de marca sino también el valor percibido de los
usuarios. Las microempresas que integran procesos de disefio, identidad visual y
produccion textil, establecen vinculos mas sélidos con sus clientes al proporcionar
productos que operan simultdneamente como producto y medio de comunicacion. Dentro
del marco de esta circunstancia, la elaboracion de una serie de camisetas estampadas para
Inkradia se alinea con una tendencia actual consolidada que integra disefio, identidad y
estrategia comercial. Todos estos lineamientos son considerados en este proyecto por la

pertinencia proyeccion

Identidad visual

La identidad visual constituye un sistema grafico estructurado que representa de
forma coherente los valores, principios y personalidad de una marca. En el sector del
disefio multimedia y la industria de la moda, este sistema desempefia un papel
fundamental como crear una narrativa visual que ayuda a reconocer la marca en diversos

entornos de comunicacion (Tapia Luna, 2024). Este sistema contiene elementos como:



logotipo, tipografias, paleta de colores, estilos ilustrativos, proporciones y margenes de
aplicacion, que forman una experiencia visual completa.

Segun Shopify (2025), el consumidor actual reconoce mucho la igualdad visual
de una marca en todos de sus puntos de interaccion, incluyendo redes sociales, empaques
y plataformas digitales. Dicho esto, las marcas permite crear confianza, mejorar memoria
y fortalecer su diferenciacion en un mercado competitivo. Esta definicion es esencial para
emprendimientos de ropa estampada, donde el disefio no es un accesorio, sino la margen
de la propuesta creativa, alineandose con este proyecto que aspira ofrecer una identidad
visual s6lida y unica para su publico. En ese sentido, la consistencia tanto estética como
conceptual se presenta como la base esencial que apoya el avance y la proyeccion de

Inkradia.

Branding corporativo

El branding significa desarrollar y mantener un logo, que integra varios aspectos,
destacando la identidad visual como uno de sus pilares claves. En el &mbito de la moda,
esto se manifiesta de manera especialmente visual, sensorial y emocional. Segun Zhou y
Ren (2023), entiende que la marca de moda debe mostrar un universo visual integral que
forma sus valores a través de todas sus formas graficas. Esta coherencia habilita que las

marcas generen experiencias unicas con su filosofia.

Para las marcas de camisetas estampadas, la imagen grafica necesita capturar la
esencia de cada coleccion sin perder la densidad total. De acuerdo con Barbero y Sarget
Tarifa (2023), las marcas de disefio original que triunfan en Espafia mantienen una linea
grafica constante mientras se renuevan artisticamente en cada temporada. Esta coherencia
no restringe la innovacidon, sino que la interpreta, mejorando la claridad en la

comunicacion visual y reforzando el vinculo emocional con el cliente.



Por otra parte, como advierte Tapia Luna (2024), el branding visual debe ir
acompanado de una estrategia narrativa solida, que permita al consumidor comprender la
historia, inspiracion y valores detras de cada prenda. De este modo, la marca no solo
vende un producto, a la vez que proyecta un discurso visual y simbolico que se expresa
tanto en el disefio como en el empaque, el punto de venta y los medios digitales. En esta
linea, Inkradia integra el disefio y la narracidon para construir una experiencia visual

coherente que consolida su identidad en el mercado.

Manual de marca digital

El documento de identidad de la marca es una imagen especializado que establece,
organiza y regula el uso correcto de todos los componentes visuales de una identidad
grafica. Su propdsito es garantizar que la comunicacion visual de la marca sea coherente,
estandarizada y facilmente replicable en distintos medios y por distintos actores (Rivas
Valdez, 2022). El manual de marca incluye aspectos intangibles de la identidad

institucional como: mision, vision, valores, entre otros.

Claxton y Kent (2020) afirman que los manuales de identidad bien disefiados no
solo mejoran la comunicacion interna, incluso también agilizan los procesos creativos,
reducen errores de aplicacion grafica y fortalecen la apariencia de la marca dentro del
mercado. Esta herramienta cobra mayor relevancia cuando se trabaja con productos como
prendas estampadas, en donde la fidelidad del disefio, la escala del grafico, la proporcion
del logotipo y el equilibrio cromatico son fundamentales para garantizar la calidad visual
del producto final. Adicionalmente, documentos institucionales como el del British
Fashion Council (2020) y el manual de marca de Inexmoda (2021) ofrecen estructuras de
referencia ampliamente reconocidas que han sido aplicadas en marcas de distintos

tamanos.



Ambos establecen criterios claros sobre usos permitidos, versiones de logotipo,
margenes, restricciones y ejemplos de aplicacion, lo cual permite mantener la identidad
sin desviaciones, incluso al escalar operaciones o subcontratar servicios de disefio

externo, asegurando de esta forma la consistencia visual de Inkradia.

Fotografia de moda con modelos

La fotografia de moda es una forma visual de representar identidad, estilo y
valores de una marca. Mas que mostrar camisetas, aprende a crear una narrativa estética
que resuene con tu audiencia (Montesino Gil, 2023). En este tipo de fotografia, los
modelos muestran el espiritu y actitud de la marca, convirtiéndose en representantes
visuales de su identidad.

De acuerdo con Stefanini Zavallo (2019), la presencia humana en las imagenes
publicitarias favorece la empatia y el reconocimiento, debido a que el espectador se
identifica con lo que hacen, como se ven y como se visten los modelos. Por esa razon, la
eleccion del modelo, la localizacion y el estilo fotografico deben vincularse junto con
personalidad visual definida en el libro de marca.

Para Inkradia, la idea de hacer sesiones de fotos con modelos que vistan las
camisetas estampadas permitiria transmitir su estética urbana, para seguir con su manual
de marca digital. Estas elaboraciones no solo mostraran el producto, de igual manera
pueden contribuir con una imagen aspiracional que fortalezca su presencia visual en redes
sociales y otros medios digitales.

Estilos de moda

En el ambito del disefio de moda actual, los estilos de ilustracién urbana graffiti
kawaii y lettering streetwear adquieren una importancia significativa como formas
visuales que establecen vinculos con personas jovenes. La ilustracion urbana se define
por la representacion de elementos de la vida diaria, el imaginario urbano y la estética de
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las subculturas artisticas, lo cual refuerza como un instrumento expresivo vinculado al
sentido de identidad y pertenencia. Por su parte, el graffiti kawaii mezcla la potencia
visual del arte urbano con atributos estéticos de la cultura kawaii japonesa, generando a
representaciones visuales mas amigables, dinamicas y accesibles para audiencias que
persiguen moda con personalidad, pero sin ser agresivas.

Por ultimo, el streetwear lettering implementa tipografias atractivas, cualidades
propias del mundo del streetwear, en el que la letra se convierte en un sello de estilo y
autoexpresion, generalmente vinculada a una imagen como emblema. Ya que, nuestro
proyecto disefia tres estilos para estampar camisetas, genera una identidad visual actual y
culturalmente apropiada, apoyando la posicion de negocios emergentes en el mercado

urbano como Inkradia.

Diferencia de estampados entre DTF y FTS

En el sector del estampado textil, existen tecnologias como Direct to Film (DTF)
y Film to Sublimation (FTS) que son fundamentales para impresiones de camisetas. El
proceso de impresion DTF consiste en imprimir directamente sobre una pelicula
especifica que luego se coloca en la camiseta mediante calor y presion. Esta practica
proporciona una combinacioén de colores vivos, un alto nivel de detalle, resistencia al
lavado y es adecuado para diversos tipos de tejidos, incluyendo camisetas de tonos
oscuros. Por otro lado, la impresion FTS se basa en principios similares a la sublimacion,
que necesita telas que contenga un alto porcentaje de poliéster y brindando un rendimiento
inferior en colores oscuros. Ademas, el permanente es inferior al DTF.

Por consiguiente, en la parte de proyecto se eligio por DTF por ser mas versatil,
fiel en color y mas duradero en el tiempo, garantizando resultados mas adaptables para

una marca de estampado como Inkradia. Esta seleccion respalda una produccion de mayor
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calidad profesional con la propuesta visual del proyecto, sobre todo teniendo en cuenta la

necesidad de disefiar ilustraciones cuidadosas y una paleta de colores brillantes.

Importancia del disefio multimedia en el merchandesing

El disefio multimedia ejerce un rol esencial en el merchandesing de camisetas,
porque facilita la creacion de artes digitales de alta calidad que, al momento de transferir
al estampado fisico se obtiene detallismo y solidez visual. Lo que significa que, mediante
el uso de recursos digitales, se pueden optimizar elementos como composicion, color,
tipografia, obteniendo disefios que refuerzan la identidad de la marca. A parte de eso, el
uso de mockups facilita anticipar el resultado final en la camiseta antes de su impresion.

El disefio multimedia asegura que los archivos cumplan las normas técnicas de
impresion, previniendo errores y pérdidas de calidad. Finalmente, fortalece estrategia
comunicativa del proyecto mediante la creacion de contenidos graficamente estables y
atractivos, lo que potencia la influencia de las camisetas estampadas en los contextos

digitales y promueve el posicionamiento de Inkradia.
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METODOLOGIA

A continuacion, se describe la sistematizacion operativa, cientifica y técnica
implementada para darle una imagen propia de Inkradia y su ecosistema digital. Esta
metodologia se estructura bajo un orden l6gico que vincula la investigacion de mercado
con la produccion creativa, garantizando que el resultado final el manual de marca y el
sitio web no sea producto de la improvisacidon, sino la respuesta a necesidades
cuantificables y cualitativas del mercado de moda independiente en Quito. Se prioriza la
validacion de datos para asegurar que la propuesta sea funcional, replicable y escalable
en el tiempo.

Enfoque y Disefio de Investigacion

La investigacion se distingue por emplear una metodologia mixta, dado que es
necesario examinar tantos variables observables del comportamiento del consumidor
como las percepciones simbolicas y emocionales asociadas al disefio, integrando métodos
cuantitativos y cualitativos para lograr una triangulacion de datos efectiva.

El componente cuantitativo fue orientado a la medicion objetiva de las
preferencias del consumidor mediante las encuestas estructuradas, lo que ha logrado
obtener métricas precisas sobre habitos de consumo, aceptacion cromadtica y rangos de
precios. Por otro lado, el componente cualitativo fue esencial para comprender la
dimension subjetiva del disefo; este permitioé profundizar en la percepcion simbolica de
los estilos ilustracion urbana, graffiti kawaii y streetwear lettering, analizando los
vinculos emocionales que la audiencia joven establece con el arte urbano y la

autoexpresion a través de la indumentaria.
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El alcance de la investigacion es descriptivo-propositivo. En su fase descriptiva,
se caracterizo el estado actual del mercado de camisetas estampadas en Ecuador y las
dinamicas de la competencia. En su fase propositiva, se planteé una solucidon técnica
integral mediante el disefio multimedia para dotar al emprendimiento de una identidad
competitiva. La metodologia de estudio es de tipo no experimental y de carécter
transversal, considerando que el proceso de recoleccion de datos se implement6 en un
unico instante (octubre de 2025), analizando las variables en su entorno habitual, sin

intervenir directamente, para obtener una "fotografia" fiel del mercado actual.

Poblacion y Muestra

La poblacion de la muestra se delimitd en jovenes residentes en Quito, con un
rango etario de 18 a 29 afos. Este segmento demografico fue seleccionado
estratégicamente por constituir el nucleo de consumo de la "moda répida" y la moda
independiente, caracterizandose por una alta vinculacién con subculturas urbanas, un
dominio nativo de las plataformas digitales y una busqueda constante de diferenciacion
estética.

Con el fin de aplicar la muestra, se optd por un muestreo no aleatorio basado en
la conveniencia, dirigido a usuarios con intereses especificos en ilustracion, disefio
grafico y tendencias urbanas. Se establecieron criterios de inclusion estrictos, tales como:
residencia permanente en Quito, actividad frecuente en redes sociales (Instagram/Tik Tok)
y antecedentes de compra de productos personalizados o de disefio independiente. Este
filtrado garantiz6 que los datos recolectados provinieran de clientes potenciales reales,
asegurando que las soluciones visuales y técnicas desarrolladas estuvieran alineadas con

las expectativas de quienes sostendran financieramente el emprendimiento.
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Métodos y Herramientas para la obtencion de Datos

Para obtener informacion primaria, se empled tres encuestas digitales como
principal técnica, administrada mediante el sistema Google Forms. Esta herramienta
permitio una dispersion rapida de los instrumentos y el procesamiento automatico de las
bases de datos. Para cada una de las encuestas se disefiaron y aplicaron tres instrumentos
diferenciados, estructurados con preguntas abiertas, preguntas cerradas, escalas de Likert
y preguntas de opcion multiple para cubrir todas las dimensiones del proyecto:

e Instrumento 1 - Estudio de Mercado: Este cuestionario se enfoc6 en levantar
datos sobre el comportamiento comercial. Para ello, se utilizaron diez preguntas
cerradas, las cuales se detallan a continuacion:

1. Edad

2. Género

3. (Con que frecuencia compras camisetas estampadas?

4. (En qué lugares sueles comprar este tipo de camisetas?

5. (Cuanto estarias dispuesto/a a pagar por una camiseta con disefio original?

6. (Qué estilos de estampado te atraen mas?

7. (Qué colores prefieres para camisetas estampadas?

8. ¢ Qué aspecto valoras mas al comprar una camiseta?

9. (Qué tan probable seria que compraras una camiseta de Inkradia?

10. (En qué espacios de Inkradia te gustaria comprar camisetas?
A partir de ello se indag6 con la frecuencia de compra de indumentaria, el gasto
promedio por prenda (ticket promedio) y los canales de adquisicion preferidos
(fisico vs. digital). Asimismo, se analizo el posicionamiento de la competencia
para identificar brechas de oportunidad tanto en la atencion al comprador y en la

excelencia del producto.
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Instrumento 2 - Disefio de Marca: Dirigido especificamente a la validacion
estética. Por lo cual, se utilizaron dos preguntas abiertas y cinco preguntas
cerradas, las cuales se detallan a continuacion:
Preguntas abiertas

1. (Qué palabras te vienen a la mente cuando piensas en Inkradia?

2. Si Inkradia fuera una ciudad, ;Como las imaginarias?
Preguntas cerradas

3. (Queé estilos de disefio 0 moda urbana te llama mas la atencion?

4. ;Qué tipos de disefios te gustaria ver en las camisetas de Inkradia?

5. (Queé tipo de productos te gustaria ver ademas de camisetas?

6. (Donde sueles descubrir nuevas marcas o tendencias de moda urbana?

7. (Qué te motivaria a seguir a Inkradia en redes sociales?
Se presentaron opciones visuales para identificar las preferencias del publico
respecto a la psicologia del color (tonos vibrantes vs. neutros), familias
tipograficas (serif, sans serif, script, graffiti) y estilos de ilustracion. Este
instrumento fue clave para definir la linea grafica del "llustracién Urbana".
Instrumento 3 - Percepcion Visual de Inkradia: Aplicado en una etapa
avanzada para testear los prototipos de identidad. Para ello, se utilizaron tres
preguntas cerradas, las cuales se detallan a continuacion:

1. (Qué combinacion de colores te resulta mas atractiva?

2. (Qué tipografia consideras que representa mejor a Inkradia?

3. (Qué logotipo te llamo6 mas la atencion?
Su objetivo fue validar el impacto emocional, la legibilidad del logotipo en

diferentes escalas y la coherencia del sistema grafico antes de su lanzamiento
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oficial, asegurando que la marca comunique los valores de creatividad y pasion

deseados.
Fases del Procedimiento Multimedia

El proyecto se ejecutd siguiendo una metodologia proyectual dividida en cinco
fases secuenciales, que permiten la trazabilidad desde el concepto abstracto hasta el
producto tangible:

Fase 1: Diagnostico y Analisis de Datos

Se procedi6 a la tabulacion y cruce de variables a partir de los datos conseguidos
en las encuestas realizadas como parte de estudio de mercado. Este anélisis permitio a:

o Identificar el publico objetivo de Inkradia, compuestos por jovenes que
valoran la autenticidad y que perciben la moda como una extension de su
personalidad.

e Se utilizaron los resultados para crear el brief inicial del disefio de marca.

e Se identificaron las tendencias visuales dominantes en Quito.

Fase 2: Conceptualizacion y Estrategia de Branding
En esta etapa se definieron los fundamentos intangibles del emprendimiento
como:
e Se establecieron como mision, visién y valores corporativos: creatividad,
calidad y pasion.
e Se desarrolld el "naming" y la narrativa de marca, asegurando que estos

elementos conecten emocionalmente con el publico objetivo.

Fase 3: Disefo del Sistema de Identidad Visual
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La planificacion del disefio de grafica visual materializé la estrategia en signos

graficos como:

Establecer el disefio del logotipo principal y sus variantes responsivas,
Seleccionar una paleta cromatica de colores vibrantes con una tipografia
que evoca el estilo urbano para fondos o usos de aplicaciones.

Establecer reglas estrictas de uso, areas de proteccion, reticulas
constructivas, prohibiciones y mockups para garantizar la consistencia en

todos los puntos de contacto.

Fase 4: Produccion y Optimizacion Multimedia (Illustrator y Blender)

Esta fase constituye el aporte técnico central del proyecto, dividiéndose en dos

procesos de alta especializacion:

Vectorizacion Avanzada (Adobe Illustrator):

Se dibujo Los bocetos manuales y digitales de las ilustraciones estilo
ilustracion urbana, graffiti kawaii y streetwear lettering fueron sometidos
a un proceso de vectorizacion riguroso.

Se trabajo mediante la manipulacion de vectores y curvas para garantizar
trazos limpios y cerrados. Este paso es critico para la impresion DTF, ya
que se requiere una resolucion independiente para evitar la pixelacion al
escalar los disefios a tallas grandes (XL, XXL).

Se realizo6 la gestion de color en modo CMYK para asegurar que los tonos
vibrantes vistos en pantalla se traduzcan fielmente a las tintas de

impresion.

Modelado y Simulacion 3D (Blender):
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e Losdisefios de ilustracion urbana, streetwear lettering y graffiti kawaii
fueron creados para la impresion textil se desarrollé en un programa
Blender, lo que le facilito la formacion de modelados con volumen,
profundidad y una apariencia visual llamativa.

e Se implementaron materiales como color, iluminaciéon y sombras de
manera detallada para crear un efecto realista y destacar ciertos
elementos, alcanzando un resultado tridimensional atractivo.

e Las creaciones fueron procesadas y guardadas en formato PNG de alta
resolucion con fondo transparente, garantizando una adecuada
incorporacion en las camisetas y un excelente detalle en la impresion,
incluso en tamafios grandes.

Fase S: Prototipado de Disefio UI / UX: Se realizaron paso a paso de como crear

una pagina web, con el propdsito de mostrar como sera la futura presencia digital

de Inkradia. Este proceso se enfoca en la arquitectura, navegabilidad y la
experiencia del usuario sirviendo como base. Los pasos fueron:
e La prototipada visual fue elaborada es Adobe Illustrator, permitiendo
definir la apariencia visual y la arquitectura de la interfaz.
e El desarrollo e implementacion en WordPress.

Fase 6: Implementacion Digital y Difusion En esta ultima fase se culminé con
el desarrollo de la plataforma web, integrando pasarelas de pago, el catdlogo visual
generado en la fase anterior y se ejecutd una produccion audiovisual con modelos reales
en locaciones urbanas de Quito. Estas sesiones fotograficas y de video tuvieron como
objetivo humanizar la marca y generar contenido para redes sociales que refuerce el estilo

de vida propuesto por Inkradia.
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Justificacion de la Técnica de Estampado (DTF vs. FTS)

La decision de nosotros fue tomada usar la tecnoldgica Direct to Film (DTF) sobre

otras técnicas como la sublimacion (FTS) se fundamenta en un analisis técnico de

durabilidad y versatilidad, crucial para la propuesta de valor de calidad de Inkradia.

Fidelidad Cromatica y Base Blanca: El sistema DTF imprime una capa de tinta
blanca debajo de los colores CMYK. Esto permite que los disefios vibrantes y las
ilustraciones kawaii mantengan su intensidad y opacidad total incluso sobre
camisetas negras o de colores oscuros, algo que la sublimaciéon (FTS) no puede
lograr eficazmente ya que sus tintas son translicidas y se "pierden" en fondos
OSCUrOS.

Versatilidad de Tejidos: Mientras que el FTS requiere textiles con alto porcentaje
de poliéster (generalmente 70% o mas) para que la tinta se fije quimicamente, el
DTF utiliza un adhesivo en polvo (poliamida) curado al calor. Esto permite
estampar sobre algodon 100%. Dado que el mercado de moda urbana valora el
algodon por su comodidad y calidad, el DTF es la tinica opcidon viable.
Resistencia y Tacto: Las pruebas técnicas indican que el DTF, correctamente
curado, ofrece una alta resistencia al agrietamiento y al lavado. Ademas, la
tecnologia actual permite acabados de tacto suave, evitando la sensacion de
"parche" plastico grueso tipica de transferencias antiguas, alineandose con la

promesa de calidad del emprendimiento.
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RESULTADOS

La interpretacion y estudio de los datos recolectados constituye la fase critica para
validar la efectividad de la propuesta multimedia de Inkradia. A través de la interpretacion
de los instrumentos aplicados como estudio de mercado, disefio de marca y percepcion
visual de inkradia mediante Google Forms, se contrastan los hallazgos empiricos con los
fundamentos tedricos del disefio, asegurando que la identidad visual y la plataforma web

respondan a las demandas reales del mercado independiente en Quito.

Analisis del Comportamiento del Consumidor y Mercado

Los hallazgos de la investigacion de campo revelan una oportunidad estratégica
significativa para el emprendimiento. Se determin6 que el consumidor joven en la ciudad
de Quito no solo busca una camiseta de vestir, sino un objeto que refleje autenticidad y
que opere como un medio de comunicacion de sus valores y estética urbana.

La recurrencia de compra observada en los datos cuantitativos valida la
sostenibilidad financiera del proyecto, indicando que el publico objetivo valora la
exclusividad del disefio original por encima de la produccion masiva de las grandes
cadenas de retail. Un hallazgo critico es la migracion definitiva hacia los canales digitales;
la preferencia dominante por la compra via sitio web y redes sociales justifica la inversion
técnica en una plataforma oficial que mantenga una uniformidad visual estricta para

generar confianza desde el primer contacto.

Validacion de la Identidad Visual y Estética Urbana
La configuracién de la identidad visual de Inkradia est4 basada en los resultados
de las encuestas de disefio que permitieron codificar un lenguaje visual que resuena con

la subcultura local. El publico demostré una fuerte preferencia por estilos como el
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[lustracion Urbana, Graffiti Kawaii y el Streetwear Lettering. Estos estilos no son
percibidos meramente como adornos, sino como sellos de autoexpresion que conectan a
la marca con los valores artisticos actuales.

La validacion de una gama de colores vibrantes fue fundamental para resaltar la
naturaleza creativa del proyecto. Este resultado apoya la teoria del emotional branding,
donde el disefo y el color conectan de manera profunda con el publico a través de una
narrativa visual clara, permitiendo que Inkradia se posicione como una propuesta de arte

independiente.

Discusion del Aporte Tecnologico y Multimedia

La integracion de herramientas avanzadas como Adobe Illustrator y Blender es
fundamental para mejorar la parte técnica del proyecto. La vectorizacion técnica de los
ilustraciones facilitd generar archivos digitales de alta calidad, asegurando que al
transferir los disefios al estampado fisico mediante la tecnologia DTF, se obtuviera una
solidez visual superior, manteniendo la nitidez de los bordes y la saturacion de los colores.

Por otro lado, el uso de Blender para generar disefios tridimensionales con
profundidad y dinamismo visual permitié una validacion estética profesional. Se
configurd materiales paleta de colores, iluminacion y sombra para enfatizar volimenes y
permitidé una presentacion del disefio mucho mas atractiva y realista para el catalogo web,

elevando la percepcion de profesionalismo de la marca ante sus potenciales clientes.

Estudio de mercado
Figura 1

Distribucion de edad del participante
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Edad:

31 respuestas

@ 18-21
@ 22-25
o 26-29

Analisis: La muestra se concentra en un segmento joven-adulto, con predominio
de 22-25 afos (48,4 %). Esto delimita con precision el publico objetivo de Inkradia hacia
consumidores en etapa de alta identificacion cultural (estética urbana, pertenencia y
autoexpresion), lo cual fortalece la pertinencia de una identidad visual con codigos

contemporaneos y comunicacion digital intensiva.

Figura 2

Distribucion de género del participante

Género:

31 respuestas

@ Femenino
@ Masculino

Analisis: La distribucion es relativamente equilibrada, con ligera mayoria
masculina. Esto respalda que Inkradia debe mantener una propuesta unisex (patronaje,
tallaje y lenguaje visual inclusivo), evitando segmentaciones rigidas por género y

priorizando estética y calidad como atributos transversales.
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Figura 3

Frecuencia de compra de camisetas estampadas

:Con qué frecuencia compras camisetas estampadas? |E

31 respuestas

@ Una vez al mes

@ Cada 2-3 meses
Varias veces al afio

@ Rara vez

Analisis: El patron de consumo muestra una frecuencia predominantemente baja
(51,6 % “rara vez”), con un bloque relevante de compra periddica cada 2—3 meses (32,3
%). Esto sugiere que la demanda se activa mas por colecciones/drops atractivos y por
percepcion de valor que, por compra rutinaria, lo que orienta a planificar lanzamientos

estratégicos y rotacion de disefios para estimular recompra.

Figura 4

Lugares donde se compra este tipo de camisetas

¢En qué lugares sueles comprar este tipo de camisetas? |0 Copiar grafico

31 respuestas

@ Tiendas fisicas de ropa urbana
@ Ferias o eventos locales

Redes sociales (Instagram, TikTok, etc.)
@ Tiendas en linea (web, apps)

Analisis: Aunque el descubrimiento de marcas ocurre principalmente en redes
(segun graficas previas), la compra habitual atin se apoya fuertemente en espacios fisicos

(41,9 %) y ferias (22,6 %). Esto indica que el consumidor valora la verificacion tangible
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(tela, calce, calidad) antes de pagar. En términos de estrategia, Inkradia debe sostener una
presencia digital solida, pero reforzar confianza con mecanismos equivalentes a
“experiencia fisica” (fotos reales, detalles de tela, guia de tallas, resefias) y activaciones

puntuales en eventos.

Figura 5

Disposicion a pagar por una camiseta con disenio original

¢Cuanto estarias dispuesto(a) a pagar por una camiseta con disefio original?

31 respuestas

@ Wenos de $15
® $15-%30

$30 - $50
® Mas de $50

Analisis: El rango de precio aceptado se concentra en $15-$30 (61,3 %), con un
segmento sensible al precio por debajo de $15 (29 %). Solo 9,7 % pagaria $30-$50 y no
existe aceptacion para >$50. El precio real se establece a partir de estudio de calculo de
precio de camiseta mostrado en la figura 55, garantizando que haya concordancia con el

monto que los compradores estan dispuestos a gastar.

Figura 6

Estilos de estampado que mas atraen
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iQué estilos de estampado te atraen mas? |_|:| Copiar grafico

31 respuestas

@ llustracion urbana: Estilo grafico
contemporaneoc que mezcla arte digital,
cultura callejera y tipografia moderna
para crear composiciones visuales co.

@ Grafiiti Kawaii: Disefio visual con
elementos tiernos, coloridos y de
apariencia amigable o adorable o
rebeldia.

@ Streetwear lettering: Tipografia y disefio
de letras con influencias del arte
callejero y la moda urbana, usado co...

Analisis: La preferencia estética se mantiene alineada con la identidad propuesta:
lidera la ilustracion urbana (41,9 %), seguida por Graffiti Kawaii (32,3 %) y lettering
(25,8 %). Esto sustenta un catdlogo con un eje ilustrativo fuerte y variantes kawaii y

tipograficas para ampliar alcance sin perder coherencia visual.

Figura 7
Colores preferidos para camisetas estampadas

¢Qué colores prefieres para camisetas estampadas? IO Copiar grafico

31 respuestas

@ Colores pastel (rosa claro, celeste, lila,
wverde menta, durazno, beige claro.)

@ Colores vibrantes (rojo, azul, fucsia,
amarillo neén, verde lima, naranja
intenso)

® Tonos neutros (gris, beige, marrén,
crema, negro y blanco)

Analisis: Existe una preferencia contundente por tonos neutros (77,4 %), lo que
indica que el publico prioriza versatilidad y combinacion cotidiana. Este dato justifica
una estrategia cromatica donde el “lienzo” (prenda) sea neutro para maximizar aceptacion
y permitir que el estampado destaque sin saturacion visual, manteniendo pastel y

vibrantes como ediciones secundarias o capsulas.

Figura 8
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Aspecto mas valorado al comprar una camiseta

¢ Qué aspecto valoras mas al comprar una camiseta? |0 Copiar grafico

31 respuestas

® Disefio
@ Calidad de la tela
@ Precio

® Marca
@ Exclusividad (ediciones limitadas)

Analisis: El factor decisivo de compra es la calidad de la tela (61,3 %), muy por
encima del precio (25,8 %). “Disefio” y “exclusividad” aparecen con menor peso (6,5 %
cada uno), y “marca” no opera como determinante (0 %), lo que es tipico en etapas
tempranas: la marca atin no es el argumento, sino el valor comprobable del producto. Para
R4, esto obliga a que Inkradia sostenga su propuesta estética con un estandar visible de

materiales y confeccion, porque el disefo atrae, pero la calidad cierra la compra.

Figura 9

Probabilidad de compra de una camiseta de Inkradia

:Qué tan probable seria que compraras una camiseta de Inkradia? |0 Copiar grafico

31 respuestas

@ Muy probable
@ Algo probable
@ Poco probable
@ No la compraria

Analisis: La intencién de compra es favorable: 80,7 % se ubica entre “muy

probable” y “algo probable”, sin rechazo absoluto (0 % “no la compraria”). Este resultado
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respalda la viabilidad del proyecto, y sugiere que la barrera principal no es el interés, sino

la consolidacion de confianza (calidad, precio y experiencia de compra).

Figura 10

Espacios preferidos para comprar camisetas de Inkradia

(En qué espacios de Inkradia te gustaria comprar camisetas? IO copiar grafico

31 respuestas

@ Redes Sociales (Whatsapp y Instagram)
@ Tienda online propia (sitio web)
Ferias y eventos

Analisis: La compra deseada se concentra en canales digitales directos: redes
sociales (58,1 %) y sitio web (38,7 %). Esto valida que la experiencia comercial debe
optimizarse en venta conversacional (WhatsApp/Instagram) y en una plataforma web
propia que consolide confianza, catdlogo y coherencia visual. Ferias/eventos funcionan
como canal marginal (3,2 %), atil mas como activacion de marca que como via principal

de ventas.

Diseiio de marca
Figura 11

Referencias para diserio de marca donde el publico piensa sobre Inkradia
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:Qué palabras te vienen a la mente cuando piensas en “Inkradia”?

37 respuestas

Vibrante

Algo que emite algun sentimiento u accion
Creatividad y Genialidad

Innovacion

Alguna tienda que productos variados
Tinta y Spray

Un parque de inflables

Libertad

Tienda con estilo

Analisis: La evidencia indica que Inkradia es vista como una marca vinculada a
la creatividad, el arte, la moda y la expresion cultural, acompaniada de una sensacion de
energia, libertad y originalidad. Estas conexiones crean una base conceptual robusta para
el desarrollo del moodboard, dirigiéndolo hacia una estética intensa, artistica y
experimental. La integracion de referencias de elementos culturales respalda la fusion de
simbolos y graficos representativos. Por lo tanto, el moodboard de inspiracion necesita

reunir estos aspectos para crear un logo que sea clara y facil de identificar.

Figura 12

Representaciones de la ciudad y aspectos visuales relacionados con la marca de

Inkradia
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Si Inkradia fuera una ciudad, ;como la imaginarias?

36 respuestas

Algo como ciudad tipo urbano y mostrando paredes cubierto de graffiti
Llena de muchos arboles

Ciudad donde ve graffiti

Radiante

Algo colorida

Ciudad pintada de lineales con spray

Una ciudad colorida con muchos arboles de colores

Ciudad Abandonada con graffiti en las paredes

Ciudad con colores en las casas y oficinas

Analisis: La evidencia indica que Inkradia fuera una ciudad urbana, vibrante y

radiante, donde se unen aspectos de arte callejero, graffitis y referencias culturales de

japoneses. Estas impresiones dan forma a una estética visual intensa, llena de color y

experimental, relacionada con energia y rebeldia. Por lo tanto, el moodboard necesita

incluir imagenes urbanas, fuerte constantes de color y referencias culturales mixtas para

establecer una marca.

Figura 13

Estilos de disefio o moda urbana que mas llaman la atencion

[ e TR T TE I

¢ Qué estilos de disefio 0 moda urbana te llaman mas la atencién? (elige
varias)

37 respuestas

llustracion urbana

Streetwear lettering 11 (29,7 %)

Grafiiti kawai



Analisis: Los resultados muestran una preferencia clara por lenguajes visuales
urbanos con fuerte componente grafico: lidera Ilustracion Urbana (62,2 %) y le sigue muy
de cerca Graffiti Kawaii (54,1 %), mientras que Streetwear Lettering (29,7 %) aparece
como un estilo de apoyo. Esta distribucion indica que el publico conecta mas con
propuestas que combinan arte urbano contemporaneo (ilustracion) y rasgos
expresivos/ludicos (kawaii), dejando lo tipografico como complemento. En términos de
identidad visual, estos hallazgos validan la codificacion estética de Inkradia hacia un
sistema grafico principalmente ilustrativo con recursos graftiti-kawaii, usando lettering

como capa secundaria para reforzar mensajes y estilo.

Figura 14
Tipos de disenios que el publico quiere ver en las camisetas de Inkradia

¢ Qué tipo de disefios te gustaria ver en las camisetas de Inkradia?

37 respuestas

@ llustracion Urbana
@ Streetwear Lettering
Grafiiti Kawai

Analisis: Al enfocarse especificamente en camisetas, las preferencias se vuelven
mas equilibradas que en la atraccién general por estilos. Aunque Ilustracion Urbana
mantiene el liderazgo (40,5 %), Graffiti Kawaii (32,4 %) y Lettering (27,0 %) sostienen
una demanda relevante. Esto implica que el producto principal debe disefiarse con una
estrategia de portafolio que combine estilos, evitando depender de un tnico enfoque
visual. Para la discusion en R4, el dato sostiene que la propuesta de Inkradia debe operar

como una marca con colecciones mixtas: una linea principal ilustrativa (mayor
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aceptacion), una linea diferenciadora kawaii-graffiti (identidad fuerte) y una linea

tipografica (drops rapidos, frases, composiciones).

Figura 15

Productos que el publico desea ver ademas de camisetas

10. ;Qué tipo de productos te gustaria ver ademas de camisetas?
37 respuestas

@ Pines
@ Stickers
Llaveros

Analisis: La extension de linea muestra una preferencia marcada por pines (51,4
%), seguidos por llaveros (29,7 %) y stickers (18,9 %). Esto indica que el publico busca
objetos de marca que funcionen como sefales portables de identidad (coleccionables,
accesorios), coherentes con la cultura urbana y el consumo visual. En la discusion, este
resultado justifica una diversificacion inmediata de bajo riesgo: productos
complementarios que fortalecen recordacion, permiten venta cruzada y consolidan el
universo grafico de Inkradia mas all& de la prenda, reforzando comunidad y presencia de

marca.

Figura 16

Canales donde el publico descubre nuevas marcas o tendencias de moda urbana
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iDonde sueles descubrir nuevas marcas o tendencias de moda urbana? |_|:| Copiar grafico
(elige varias)

Instagram

TikTok

Pinterest 12 (32,4 %)

Tiendas online

Ferias o tiendas locales

Analisis: La evidencia confirma que el descubrimiento de marcas urbanas ocurre
predominantemente en Instagram y TikTok, con una coincidencia alta (75,7 %) que
posiciona a ambas como los canales principales de captacion. Pinterest funciona como
canal secundario (32,4 %), orientado a exploracion estética y referencias visuales,
mientras que los entornos de compra tradicionales (ferias/tiendas locales) y las tiendas
online presentan menor influencia. Este patron valida que Inkradia debe estructurar su
estrategia de visibilidad y posicionamiento desde una logica digital-first, priorizando
contenido visual de alta frecuencia y alto impacto (reels, videos cortos, carruseles),

coherente con una identidad grafica reconocible.

Figura 17

Motivaciones para seguir a Inkradia en redes sociales

¢ Qué te motivaria a seguir a Inkradia en redes sociales?

@ Disefios originales

@ Ver el proceso creativo de disefios
digitales
Inspiracion visual (reels, arte, estilo)
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Analisis: La motivacion dominante es el valor diferencial del disefio original (59,5
%), lo que indica que el seguimiento de la marca se sostiene principalmente en la
propuesta creativa (autenticidad y exclusividad percibida). La inspiracion visual (21,6 %)
y el interés por el proceso creativo (18,9 %) complementan esa motivacion central,
mostrando que el publico no solo quiere “ver productos”, sino también consumir estética
y validar autenticidad. Para R4, esto fundamenta que la comunicacion de Inkradia debe
centrarse en “disefio como eje”, reforzado por contenido de estilo/arte y evidencias de
proceso (bocetos, mockups, desarrollo), elevando confianza y conexion con la marca.
Disefio de marca Inkradia

Figura 18

Moodboard de inspiracion

Vibrante
Tinta
Libertad
Estilo
Energia
Rebelde
Callejero

Urbano
Graffiti
Radiante
Japon
Futurista
Gotico
Abandonado
Electrico
Brooklyn

Mite®'GE

Descripcion: Este fue el primer paso del proceso que, a partir de los resultados de la primera encuesta,
donde se analiz6 qué piensa en Inkradia y cdémo se imaginaba como ciudad, se escogieron palabras claves

para seleccionar las referencias graficas y construir un moodboard de inspiracion.

Figura 19
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Primeros Bocetos de Inkradia

AINKRHDHI Q/A-Wi.vnmt:\ N/ RADIR INKRRDIA
RAOASY  MKRAOASY

¢ il fA
‘ﬁlKRAnlA ?NKHH]]IH OR IMRRADI ¢
v - rRAOASY - RAOASY
@INKRADIA INKRADIRA WRRDIA N INKRADIA  INK
MRAOASY
ﬁINKRADIA W RODIB IHEBABIE
R !
\l' WKRAD, ;%ann a'iumm TWERADIA [ RADIA 1 RADTA
WKRADp \\KRAD/ . a Q
RADIA  INKRADIA TVERADIA  TWiRADIA  TWiRADTA

RADIA RAIDRSY  SQirkradia ra<i<
SUNKRADIA  INKRADIASY.  Sircradia radi<
RADIA  MRRADIRSY  Rirkradia Rirnkradia

RADIA RDASY 2 radia radig

Descripcién: A partir de los bocetos realizados de forma digital en adobe Illustrator, se realizaron primeras
propuestas de disefio. Tras recibir correcciones del tutor, se procedid a ajustar formas y conceptos, dando
al segundo borrador del logotipo.

Figura 20

Segundos bocetos de Inkradia

B mErrn | DI | R

| I oD

Descripcidn: A partir de los bocetos realizados del disefio de pulpo a mano luego pasamos de forma digital

en el segundo borrador, se seleccionaron tres propuestas segtin la opinion de los autores. Estas se evaluaron
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mediante una encuesta de percepcion visual para definir el logotipo final, que serviria como base para la

creacion del manual de imagen corporativa.
Encuesta de percepcion visual de la marca INKRADIA
Figura 21

Alternativas de combinacion cromatica para INKRADIA (Opcion A vs

Opcion B)
;Qué combinacién de colores te resulta mas atractiva? *
n . #000000 #DADADA
B . 1 HIHITH #9EAGBE
Figura 22
Resultado

¢ Qué combinacion de colores te resulta mas atractiva?

31 respuestas

@ Opcidn A
@ Cpcion B

Analisis: Dentro de la combinacion de colores, la opcion B se muestra sin duda
mas llamativo para quienes respondieron la encuesta con un 64.5% comparado a la opcion
A con un 35,5%. Esto indica que la combinacion de colores que ofrezca un mayor

constante junto con un tono frio adicional, que se considera mas moderno y equilibrado.
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Por lo tanto, la identidad visual deberia inclinarse hacia la opcién B para potenciar el

logo.

Figura 23

Alternativas tipogrdficas/estilo de logotipo para INKRADIA
(Opcion A vs Opcion B)

¢Qué tipografia consideras que representa mejor a Inkradia? *

A RADIA
:

Figura 24

Resultado

¢Qué tipografia consideras que representa mejor a Inkradia?

31 respuestas

@ Opcion A
@ Opcitn B

Analisis: En esta evidencia de las tipografias considera que la opcion B es la mejor
representacion para Inkradia con un 74,2% frente al 25,8% de la opcidon A. Esto indica

que la tipografia es mas urbano y dindmico para reforzar una marca fuerte y diferenciada.
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Figura 25
Alternativas de logotipo (Opcion A, Opcion By Opcion C)

;Qué logotipo te llamo mads la atencion? *

Figura 26

Resultados

¢ Qué logotipo te llamo mas la atencién?

31 respuestas

@ COpcion A

@ Cpcion B
Qpcion C

Analisis: Esta evidencia indica que el logotipo de la opcion A fue el que capturod

mas interés con un porcentaje de 67,7% superando definitiva a la opciéon B con un

porcentaje 22,6% y la opcion C con un porcentaje 9,7%. Esto sugiere que su disefio y
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estilo de pulpo crea un mayor impacto visual y la mas adecuada para representar la marca
de Inkradia.
Manual de Marca

Figura 27

Manual de marca de INKRADIA (estructura y aplicaciones del sistema

visual)

Figura 28

Portada del manual

38



Figura 29

Indice del manual

MANUAL DE IDENTIDAD E IMAGEN COORPORATIVA - 2025

Figura 30

Introduccion
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Figura 31. ;Quiénes somos?

Figura 32. Mision y vision de Inkradia
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Disenar y producir camisetas originales que

conecten el arte con la moda, ofreciendo al

consumidor una forma auténtica de expresion .
personal. M I S ION
Trabajamos con pasion, calidad y creatividad para

brindar experiencias Unicas que reflejen identidad

y estilo propio.

Figura 33

Valores de Inkradia

VALORES DE LA MARCA

Calidad
Cuidamos cada detalle
para ofrecer prendas
duraderas y bien hechas.

Creatividad

Pasion

Figura 34

Imagotipo de Inkradia
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IMAGOTIPO

Figura 35

Logotipo de Inkradia

LOGOTIPO

RN

Figura 36

Isotipo de Inkradia
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ISOTIPO

Figura 37

Modulacion del imagotipo

-]
2=
Sla
©
il

3|8
® (&

Figura 38

Modulacion de Imagotipo version 2
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S5a+1/4a

20a + 1/4a

Figura 39

Area de proteccion

Figura 40

La cromatica de Inkradia
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LA CROMATICA

C22,75%
M:99,61%
Y:100% C:42,75%
K:18,04% M:30,50%
Y:15,69%
R-167 K:A,57%
G27
B:23 R:159
G167
#ATAB17 B:191 e
A
#OFATBF A X
l
C:82,03% C:0% I\ C:16,18%
M:71,88% (S I8 MB.77%
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{ ¥
R:12 | | Ross G R:221
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B:13 ) Bass ' B:232
#0CODOD 7| #FFFFFF #DDE2E8
s i
Figura 41
La tipografia
Osaka-Sans Serif LA TIPOGRAFIA

n B C D EF E H ’J La tipografia seleccionada para representar el nombre
K LINN ﬁ oP '.1 - del emprendimiento Inkradia es la Osaka-Sans Serif, ya
s .r u v w x y z que transmite energia, fuerza y rebeldia, |cualidades que

reflejan la esencia y personalidad visual de la marca.
123456789 !>

Urbanist Bold

Para la identidad digital de Inkradia, se seleccionaron dos

A B C D E F G H I J tipografias que refuerzan la estética y el caracter visual
KIMNNOPQR  seamons

STUVWXYZ _ ) '

]23456789 i!("? Urbanist Bold se utiliza en los titulos y botones, aportan-

do presencia, energia y una apariencia moderna que

Inter Regular o )
conecta con el publico joven y creativo.

ABCDEFGHIJ
K I M N N O P Q R Por otro lado, Inter Regular se aplica en los textos infor-
mativos y descripciones, garantizando claridad, legibili-
1322 4LJS\6/7\2/9X IY’)Z dad y equilibrio visual en todos los dispositivos digitales.
il

Figura 42

Uso sobre fondos
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USOS SOBRE FONDOS

Figura 43

Positivo y Negativo

POSITIVO Y NEGATIVO

Positivo  Negativo

-_—

Figura 44

Usos permitidos
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USO PERMETIDOS
“‘

£ mmzr

Figura 45

Usos incorrectos

2

RADIng

USO INCORRETOS

R

Figura 46

Mockup de tarjeta de presentacion
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Figura 47. Mockup de tarjeta de agradecimiento

Figura 48. Mockup de stickers
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STICKERS

Figura 49

Mockup de pines

Figura 50

Mockup de fundas

49



FUNDA

Figura 51

Mockup de papel de seda
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Descripcion del manual: Se observa una presentacion estructurada con secciones como “Sobre Inkradia”,
“La marca” y “Aplicaciones”, ademas de ejemplos de uso del logotipo, paleta y elementos graficos en

piezas.

Analisis: El manual de marca constituye evidencia de implementacion y control
de consistencia. En esta figura respalda que la propuesta no se limita a “ideas”, sino que
aterriza en un documento operativo que permite:

e estandarizar color, logotipo y tipografia,
e mantener coherencia visual en redes y web,
o facilitar produccion (impresion/estampado) y piezas promocionales.

Su inclusién en Resultados y Discusion es valida porque demuestra el aporte

técnico: la identidad fue sistematizada para garantizar reproduccion estable en

soportes fisicos y digitales.

Diseiios para estampado

Figura 52
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De Bocetos a Digitales de diserios originales

ﬂf"%p;g- o) '5".":‘3?'

Descripcion: En esta captura donde la etapa inicial comenzoé los bocetos a mano con el fin de explorar
ideas y formas originales. Luego, estos bocetos fueron convertidos a formato digital en Adobe Illustrator,
donde se ilustraron contornos y elementos mejoradas. Este método facilitd mantener la esencia creativa

original y logré obtener disefios digitales que son exactos, consistentes y aptos para su uso grafico.

Figura 53
Procesos de diserios basados en referencias visuales obtenidas en entornos

digitales

NIRVANA AT FREDDY'S
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Descripcién: En esta figura donde los disefios presentados fueron creados a partir de referencias visuales
obtenidas de internet, reinterpretadas mediante procesos creativos digitales para elaborar propuestas

graficas originales al estilo urbano.

Figura 54

Diserios 3D

Descripcion: En esta figura donde los disefios 3D fueron desarrollados en Adobe Illustrator y Blender por
multiples artes originales (personajes, iconos y composiciones tipograficas/ilustrativas) listos para ser

adaptados a prenda y al sitio web.

Analisis: En estas figuras predominan recursos de ilustracion urbana y
graffiti/kawaii, con personajes expresivos, contornos definidos y colores de alto impacto.
Para DTF, esto es técnicamente pertinente por tres razones:

1. Legibilidad y contraste: la mayoria de artes utiliza siluetas claras,
bordes marcados y masas de color distinguibles, lo que mejora lectura a distancia

sobre prendas (especialmente en tonos neutros).
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2. Aprovechamiento del DTF: el banco incluye detalles y
combinaciones cromaticas que el DTF reproduce bien (color pleno,
degradados/detalles pequefios) sin perder nitidez cuando el archivo estd
correctamente preparado.

3. Coherencia de marca: el estilo mantiene un lenguaje visual
consistente (personajes/iconos + estética urbana), reforzando la identidad y

facilitando una coleccidon con “firma” reconocible.
Calculo de precio de camisetas
Figura 55

Cdlculo de precio de camisetas

Jairo David
Tamaiio de Irnpuelsto Impuelstu Tamaiio de Pago ) Pago .
casam2 Predial Predial casam? | Hinotetario Hipoterario _
Anual Mensual P Mensual Costos Fijos
208 240 20 120 500 500 Jairo David Valores
Datos A Datos B
Arriendo Arriendo Gruesos M | Gruesos Mensual
" Impuesto - Impuesto Internet 17,25 0,85 20 1,46 2,31
Tamaiio de Tamafio de -
casa Predial casa Predial Arriendo 240 0,98 500 36,46 37,44
Mensual Mensual Agua 6 0,3 0,3 0,58 0,88
208 20 120 500 Luz 20 0,98 20 1,46 2,44
10,24 x 0,98 8,75 X 36,46 Suscripcion
Cuarto de Cuarto de Software 20
Trabajo Trabajo Total 63,07
Internet Internet
Tar:::: de Internet Tar:::; de Internet — Costos F(iios. -
10,24 X 0,85 8,75 X 1,46 . .
Cuarto de Cuarto de Algodén Algoddn
Trabajo Trabajo Estampado 75 Estampado 7.5
DTF DTF
Agua Agua Mano de 25 Mano de 35
Tamafiode |  Agua Tamafode | Agua obra 2D obra 20
casa Promedio casa Promedio Empaque 0,7 Empaque 0,7
208 [3 120 8 Etiqueta de 05 Etiqueta de 0,5
10,24 X 0,30 8,75 X 0,58 Marca Marca
Cuarto de Cuarto de Total 17,2 Total 18,2
Trabajo Trabajo
IVA
Luz Luz Camiseta
Tamafio de Luz Tamafio de Luz 2D 17,2 15% 2,58 15,78
casa Promedio casa Promedio :
208 ) 20 % Ca";';m 18,2 15% 2,73 20,93
10,24 X 0,98 8,75 X 1,46
Cuarto de Cuarto de
Trabajo Trabajo

Descripcion: De acuerdo con los hallazgos de la encuesta mostrada en la figura 5: Disposicion a pagar
por una camiseta con disefio original, como se aprecia el rango de precios obtenidos es consistentes con

el analisis de costos realizado. El precio final de las camisetas estampadas con disefios, ya sea en formato
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2D o 3D, se alinea con la valoracion que tiene el publico encuestado, tomando en cuenta la singularidad
del disefio, calidad de la tela y el proceso de produccion. Esto demuestra que el precio sugerido es

competitivo y razonable dentro del mercado.
Diseiio de sitio web
Figura 56

Wireframe de sitio web de INKRADIA

i

I B I ——
T

HEEEE

e [E—

Descripcion: Se observa el wireframe a color, desarrollado en Adobe Illustrator, que incorpora la identidad
visual de Inkradia. Las pantallas se muestran la organizacion del sitio, la importancia de los contenidos y

la organizacién de las secciones antes de la version final.

Figura 57

Sitio web oficial
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INICIO TIENDA SERVICIOS NOSOTROS CONTACTOS (@} () ]

R mmz

Expresa fu esencia en cada estampado.

Estampados DTF  100% De algodén  Disefios tnicos

® ®) k.

Calidad Servicio al Cliente Métodos Seguros Entrega Confiable
Cada prenda esta Brindamos soporte Realiza tus compras Enviamos a todo el
creada con mateA directo y répido por facilmente por FEcuador

riales de alta WhatsApp para WhatsApp, con

Descripcion del sitio web oficial: Se visualiza el header con logo, menu (“Inicio”, “Tienda”, “Servicios”,
“Nosotros”, “Contactos”) y un banner principal; ademas de iconografia/beneficios y una composicion
visual alineada al universo grafico. La cual fue desarrollada utilizando WordPress, permitiendo una gestién
flexible de las secciones y una administracion sencilla del sitio, alineada con la imagen de la marca.

Link: www.inkradia.com

Figura 58

Tienda

INICIO TIENDA SERVICIOS NOSOTROS CONTACTOS Q ® (]

§ mmzr

Filtrar por precio w
o 0

s1e

Precio minimo Precio maximo

Productos mejor valorados

Freddy Fazbear
§1499 B-mos Boom Girl Boomber

$14,99 $14,99 $14,99
‘ : ’ Condor Andino del Ecuador DISEROS CAMISETAS ESTAMPADAS CAMISETAS ESTAMPADAS

$14,99
9‘, Boomber =
(& s1499 p

Qmmmnp»{

Zorro Kawaii
$1499

Pennywise
| $14,99
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Descripcion: Se visualiza la tienda en linea de Inkradia, donde se presenta el catalogo oficial de productos

con una estructura clara, filtros funcionales y una amplia variedad de disefios y camisetas estampadas. El

sitio web refuerza la marca y optimiza la experiencia de navegacion y compra del usuario.

Link: www.inkradia.com/tienda/

Figura 59

Servicios

INICIO

Envia tu diseifo

Imagen PNG
Idea tuya

TIENDA SERVICIOS NOSOTROS CONTACTOS

Envia tu idea o disefio, elige el color y tamario de
camiseta, y nosotros nos encargamos del resto.
iHazla completamente tuya!

Habla con un disefador para personalizar tu

camiseta

ESCRIBEME EN WHATSAPP

Elige tu camiseta Recibela lista

)

Color Nosotros nos
Talla encargamos del
estampado

Descripcion: Se visualiza dentro del apartado de servicios en linea de Inkradia, donde se presenta servicios

de personalizacion y estampado de camisetas, brindando disefios propios o imagenes proporcionadas del

cliente, garantizando una correcta adaptacion del disefio y una impresion de alta calidad.

Link: www.inkradia.com/servicios/

Figura 60

Nosotros
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* rRanin INICIO TIENDA SERVICIOS NOSOTROS CONTACTOS Q & ®B

Inkradia nace de la vision creativa de Jairo Correa y David
Guerrero, disefiadores multimedia que buscan conectar el arte con
la identidad personal mediante disefios originales y una expresion
visual auténtica. Fundamos este proyecto como un espacio donde
las ideas se transforman en propuestas graficas, combinando
técnica, creatividad y un estilo contemporéneo que refleja quiénes
somos y lo que queremos transmitir.

Creemos que cada persona tiene una historia Gnica que merece
ser contada. Por eso, nuestro objetivo es convertir esas ideas en
estampados originales que expresen identidad y personalidad.
Trabajamos con dedicacién en cada etapa del proceso, desde el
boceto digital hasta el acabado final, garantizando calidad, detalle
Y una conexién genuina entre el arte y quien lo lleva puesto.

MISION VISION

Disenar y producir camisetas originales Ser una marca lider en el mercado

que conecten el arte con la moda, del diseno independiente, reconocida

ofreciendo al consumidor una forma por su innovacidn, compromiso con la
Descripcion: Se visualiza en la seccion de nosotros, donde se presenta de forma clara sobre quienes somos,
mision, vision, valores y frase de Inkradia, fortaleciendo la identidad de marca. El resultado permite generar
confianza y cercania, comunicando el enfoque creativo y el compromiso de calidad.

Link: www.inkradia.com/nosotros/

Figura 61

Contactos

* RnIn INICIO TIENDA SERVICIOS NOSOTROS CONTACTOS Q & B

Contacta con nosotros

Nombre *
¢Tienes un disefio en mente y
Telefono *
necesitas ayuda para hacerlo
realidad?
Correo *
Podemos ayudarte a realizar cualquier camiseta estampada que
desees, con materiales de alta calidad y acabados profesionales.
Mensaje *

Email: inkradia.design@gmail.com
Télefono: +593 99 784 2574

Horario de Atencién: Atencién Online de 8:00 am hasta 6:00 pm de

Lunes a Viernes
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Descripcion: Se visualiza en la seccion de contactos, donde se presenta la comunicaciéon directa con
Inkradia, permitiendo resolver dudas o problemas de manera rapida e efectiva de los clientes.

Link: www.inkradia.com/contactos/

Analisis: En todas estas figuras se evidencia el componente multimedia y
tecnologico: la marca se materializa en una interfaz que integra identidad visual y
experiencia de navegacion. Dado que el comportamiento del publico prioriza canales
digitales para descubrir/comprar, el sitio web funciona como resultado aplicado, ya que:

o refuerza confianza (marca visible + estructura de tienda),
e presenta una mayor variedad de disefios y camisetas estampadas.
e mantiene consistencia estética (colores, tipografia, estilo grafico),

o habilita conversion (ruta clara hacia compra/servicios/contacto).

Contenido Audiovisual
Figura 62

Edicion de Fotografias

Descripcion: Las fotografias elegidas (22) fueron manipuladas en el programa Adobe Lightroom Classic
para mejorar el color, la iluminacion y el contraste. El resultado es una coleccion visual llamativa, lista para

ser publicada en el sitio web y en plataformas sociales, fortaleciendo la presencia digital de Inkradia.

Figura 63

Edicion de Videos
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Descripciéon: Los videos fueron editados con el programa Davince Resolve para mejorar el ritmo, los
colores y la uniformidad visual. El producto final son piezas audiovisuales dinamicas para ser compartida

en la red social Tik Tok para que tenga confianza con los futuros clientes de Inkradia.
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CONCLUSIONES

La culminacion del presente proyecto de integracion curricular, titulado
"Construccion de un manual de marca digital para Inkradia y pagina web de camisetas
estampadas", permite establecer una serie de conclusiones fundamentales que sintetizan
el logro de las metas establecidas y el valor del disefio multimedia en el emprendimiento
moderno. A través de la investigacion tedrica, el trabajo de campo y la ejecucion técnica,
se ha demostrado que la profesionalizaciéon de la identidad visual es un requisito
indispensable para la sostenibilidad de los nuevos emprendimientos del sector textil

independiente de Quito.

Sobre la Consolidacion de la Identidad Visual

Se concluye de manera determinante que el desarrollo del manual de marca digital
constituye la piedra angular para la profesionalizacion de Inkradia. Antes de esta
intervencion, el emprendimiento carecia de una normativa que regulara su comunicacion
grafica, lo que representaba un riesgo de inconsistencia y pérdida de reconocimiento en
el mercado. La implementacion del manual ha permitido estandarizar el uso del logotipo,
las tipografias y la paleta de colores vibrantes, garantizando que cada pieza grafica desde
una etiqueta textil hasta un banner en el sitio web comunique un mensaje unificado de

creatividad y pasion.

Esta herramienta técnica no solo cumple una funcion estética, sino estratégica. Al
seguir las recomendaciones de organismos como el British Fashion Council (2020) y
autores como Rivas Valdez (2022), el manual asegura que la marca mantenga su
integridad visual a lo largo del tiempo, evitando las distorsiones de uso que suelen afectar

a los negocios en crecimiento. Inkradia cuenta ahora con un sistema grafico robusto,
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escalable y adaptable, capaz de proyectar una imagen de solidez y confianza que es
percibida por el consumidor como sindénimo de calidad, superando la informalidad que

caracteriza a gran parte de la competencia local.

Sobre la Eficacia Multimedia: Innovacion Técnica en el Proceso Productivo

Desde la perspectiva de la carrera de Disenio Multimedia, se concluye que la
integracion de flujos de trabajo avanzados mediante Adobe Illustrator y Blender ha
elevado significativamente los estandares de produccion de la moda independiente. La
investigacion valido que el disefio multimedia no se limita a la pantalla, sino que es un
eslabon critico en la cadena de produccion textil.

e Optimizacion Vectorial: El uso de Illustrator para la vectorizacidon técnica
demostro ser la solucion idonea para la técnica de impresion DTF (Direct to Film).
Se comprobd que el trazado matematico de las ilustraciones de estilo graffiti
kawaii y streetwear lettering garantiza una fidelidad cromadtica y una nitidez de
bordes que no se podria alcanzar con imagenes rasterizadas, asegurando un
producto final duradero y de alta definicion.

o Validacion Tridimensional: La incorporacion de Blender marcéd un diferencial
innovador en la metodologia del proyecto. La capacidad de generar disefios 3D
hiperrealistas permitié previsualizar el comportamiento de los disefios sobre la
anatomia humana y la textura de la tela antes de la inversion fisica. Esta practica
no solo optimizo los recursos econdmicos al reducir los errores de impresion y
escala, sino que dot6 a la marca de un catélogo visual de vanguardia, demostrando
que las herramientas 3D son esenciales para la competitividad del disefio de

modas actual.
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Sobre la Investigacion de Mercado y el Diseiio Enfocado en el Usuario

El andlisis de los datos obtenidos mediante los instrumentos de Google Forms
permite concluir que el éxito de una marca de moda radica en su capacidad para escuchar
e interpretar a su audiencia. La aplicacion de un enfoque mixto validé que las decisiones
de disefio no deben basarse en la intuicidn, sino en la evidencia empirica.

Los resultados confirmaron que el publico joven de Quito (18-30 afios) demanda
autenticidad y una conexion cultural con su entorno urbano. La validacion estadistica de
los estilos graficos y la paleta de colores permitio ajustar la propuesta creativa a las
"necesidades reales del espectador local", cumpliendo con las pautas del disefio centrado
en la experiencia del usuario promovidos por la linea de investigacion de la UPS. Se
concluye, por tanto, que Inkradia no impone una estética, sino que canaliza la identidad
de su comunidad, lo que reduce el riesgo comercial y potencia la aceptacion del producto

desde su lanzamiento.

Sobre el Posicionamiento Digital y la Conexion Emocional

Finalmente, se establece que el ecosistema digital creado —compuesto por el sitio
web oficial, la participacion en redes sociales y el contenido audiovisual con modelos—
es el motor principal para el posicionamiento de Inkradia. En un mercado donde la
digitalizacion ha transformado los hébitos de consumo, la plataforma web no es solo un
canal de ventas, sino el espacio donde se construye la experiencia de marca.

La coherencia visual lograda a través del manual de marca, sumada a una narrativa
fotografica que muestra a personas reales vistiendo las prendas, ha facilitado la
construccion de un vinculo de branding emocional. Como sefiala Gobé (2001), las marcas
que conectan emocionalmente logran la fidelidad del cliente. Inkradia ha logrado

trascender la transaccion comercial con el fin de ser un modelo de tendencia y
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autoexpresion, demostrando que una estrategia multimedia integral es capaz de generar
valor simbolico y lealtad en la audiencia, asegurando asi la sostenibilidad y proyeccion
futura del emprendimiento.

Para cerrar, el proyecto permitié desarrollar y establecer un manual de marca
completo, logrando una imagen visual alineada con las tendencias de la cultura urbana. A
través de la investigacion de estudio del mercado y disefio de marca, se facilitdo la
construccidon de un sistema grafico que capta la esencia y potencia su visibilidad. La
disposicion de los elementos visuales asegur6 la uniformidad en los productos, el sitio
web y las redes sociales. Ademas, la creacion de contenido audiovisual con modelos
aport6d un valor comunicativo y emocional a la marca. Asi, se cumplieron los objetivos
planteados, ya que se establecieron las bases firmes para el posicionamiento digital y el

crecimiento sostenible de Inkradia.
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ANEXOS

Contrato de consentimiento y autorizacion de contenido visual con modelos

El contenido visual creado para Inkradia se llevé a cabo con la aprobacion
anticipada de quienes participaron, incluyendo la autorizacion para el uso de imagenes y
videos, cumpliendo con las normas legales actuales para su utilizacion.

Figura 57. Contrato de consentimiento y autorizacion de contenido visual
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