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Introduccién

El periodismo deportivo es un elemento esencial de todas las organizaciones de la
informacion en la actualidad. Existen asociaciones y gremios influyentes de
periodistas deportivos en los diferentes paises e incluso a nivel regional e
internacional que se dedican a la cualificacion del oficio de transmitir informacion
especificamente deportiva. De la misma manera, algunos medios de comunicacion
social se especializan s6lo en informacion deportiva. Entre los periddicos mas
destacados en Europa se encuentran L'Equipe en Francia, La Gazzetta dello Sport
en ltalia, Gazeta Sporturilor en Rumania y Sporting Life en Gran Bretafia. En
Estados Unidos se destacan las emisoras Sports lllustrated y Sporting News y el

canal de television ESPN.

Aungue para algunos es una perversion del periodismo, donde se viola de manera
permanente la objetividad y la independencia cuando los comentaristas y
narradores se declaran hinchas de un club o denigran a los rivales; otros los
consideran detractores del lenguaje y sobre quienes recae gran parte de la
responsabilidad como generadores de la violencia en los estadios. Pero para la
mayoria, el periodismo deportivo es un género propio, una de las canteras que

revitaliza lenguaje y parte fundamental del espectaculo futbolistico.
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Pese a que la mayoria de personas relacionan al periodismo deportivo tan sélo
con el futbol, es importante destacar que en el pais se destacan muchos otros
como la marcha, atletismo, bicicross, escalada, rally, etc. Brindando asi no solo a
los deportistas; sino también a los fanaticos una infinidad de opciones para las

diferentes disciplinas.

La provincia del Cafiar no ha tenido un suplemento deportivo que entregue
informacion muy diferente a lo que otros medios de comunicacion inmediatos
pueden generar, lo que es el espacio propicio para dar ese plus a la informacion

deportiva que buscan los lectores y amantes de los deportes.

Es por eso que decidi hacer este proyecto de grado, el cual recopila toda la
informacion sobre el deporte en la provincia, asi como la historia del deporte, los
deportistas mas connotados, entre varios puntos que sustentan el trabajo
realizado y confirman que este producto va a ser bien recibido por todos los

cafarenses.

Iniciamos con la historia del periodismo deportivo en el Cafiar. En este espacio, se
rescato la informacion que manejaban los periodistas de este contexto, tanto los
iconos, como los nuevos personajes, quienes recuerdan sobre los primeros pasos
de esta emocionante profesion y las peripecias que tuvieron que realizar para
poder dar a conocer sobre las actividades que se realizaban en la provincia, todo

por la falta de tecnologia, o que en la actualidad permite de manera inmediata y

10
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facil el saber qué es lo que sucede en las canchas de Japon, Corea o cualquier

pais de Europa.

De esta manera se han desarrollado mas capitulos, en los cuales se encontrara
informacion de todo lo que se necesita saber para la elaboracion de un
suplemento deportivo, asi como su estructura periodistica. De alli que los géneros
periodisticos se analizé de manera objetiva, permitiendo rescatar lo relevante de
este arte, el cual en varias ocasiones se ha visto mal utilizado por profesionales de
la rama, quienes impiden que los amantes a este deporte los sigan y puedan tener

un producto de calidad.

Asimismo, se aborda el diseiio, donde debe agruparse tanto el buen gusto cuanto
las reglas que manejan este tipo de productos, con lo que se podra elaborar un
suplemento acorde a las necesidades de sus lectores y con lo que se podra
triunfar en la emisién informativa del deporte. Asi se convierte en un acto de
imaginacion y creatividad, ya sean textos, fotografias, graficos, colores, formas,

dibujos, etc.; con la finalidad de transmitir un mensaje visual.

Les dejo con este proyecto de grado, en el cual espero que encuentren la
informacion requerida y asi satisfacer dudas que tenian sobre este tema en la

provincia hermana del Azuay.

11
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Capitulo 1

1. Anadlisis del periodismo
1.1.Historia del periodismo deportivo en el Canar

La historia del Periodismo Deportivo de la Provincia del Cafiar se remonta
a finales de la década del 60, con las radios: “Ondas del Volante” y “Ondas
Cafaris”, que iniciaron con una de las primeras transmisiones de
programas deportivos de esta localidad, lo que permitié que se dé el primer
paso para los cientos de periodistas deportivos con los que en la actualidad

cuenta esta provincia.

La ciudad de Azogues, al ser la capital de la provincia y contar con un buen
movimiento social, fue la pionera en integrar las emisoras de radio.
Seguido de esto se recuerda al Semanario Heraldo del Cafar, medio
impreso que nacié en 1974, donde gracias a sus propietarios integré un
espacio deportivo en sus péginas, las cuales se leian desde ese entonces
y hasta la actualidad los dias sabados, hecho que permite que la
informacion se difunda en la provincia, porque su circulacion llega a todos

los cantones del Cafar.

12
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Para proceder a tocar este sub capitulo, se ha investigado a periodistas de
renombre en la provincia, como son Marco Robles, presidente del Circulo
de Periodistas Deportistas del Cafiar; Andrés Heras, conductor de
programas deportivos en Cafiar TV y Ondas Cafiaris; Rubén Hugo Ochoa,
doctor en jurisprudencia, quien fue uno de los pocos pioneros del
periodismo deportivo que hasta el momento ejerce la profesion radial; ellos
llegan a una conclusion: el compafierismo que han tenido los colegas del
periodismo deportivo ha permitido que esta profesion se desarrolle sin
competir, sino simplemente con el afdn de dar a conocer la diversidad de

deportes que se practican en la provincia del Cafar.

Los fundadores del periodismo deportivo en esta provincia, entre otros son:
Rubén Dario Hugo, Milton Serrano Vasquez y Silvio Alvarez, algunos de
los cuales todavia ejercen la profesion en las radios y canales de

television.

La primera actividad deportiva que se difundio en las emisoras de radio fue
el baloncesto, que se dividi6 en categorias como las interbarriales e
intercolegiales, siendo la primera la que mas concitaba a la aficién, porque
la capital cafiarense se dividia en tres barrios, el norte, centro y sur, donde
cada uno de estos se preparaba y organizaba sus equipos para enfrentar a
los demas. Por tratarse de encuentros deportivos inusitados que se
presentaban, los pocos medios de comunicacion como las radios pioneras

de esta actividad, transmitian los encuentros deportivos, que eran

13
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escuchados por los aficionados que no podian ingresar a los escenarios

deportivos para mirar los cotejos.

Una vez ganado el prestigio de los aficionados, al haber transmitido los
cotejos de baloncesto, siguieron con el indor fatbol, actividad deportiva que
se aprovechd de la catapulta que fueron las emisoras, para, de a poco,
ganarse el aprecio de los cafarenses, la cual era integrada por los
moradores de los barrios de Azogues, quienes permitieron que este trabajo
surja en el medio, porque al ser los deportistas los protagonistas, todos los

familiares escuchaban los partidos de futbol.

De ahi inici6 el trabajo de los informadores deportivos, quienes vieron que
esta tarea era muy gratificante, porque tenian buena acogida y el aprecio
de la aficion, lo que permitid que el deporte salga a delante y sean varios
los jovenes que empezaron a entrenar en las diferentes disciplinas de los
deportes con los que contaba la provincia en ese entonces, para llegar a
ser los protagonistas en las pocas radios que en ese entonces existian,

seguln expresa Andrés Heras™.

Varias han sido las anécdotas que se han vivido en el periodismo deportivo
del Canar. El reconocido Rubén Hugo Ochoa cuenta las peripecias que
han tenido que realizar para poder transmitir las emisiones deportivas. Una

de ellas, en el afio 1968, recuerda cuando tuvieron que viajar hacia

! HERAS, Andrés, periodista deportivo de Azogues, entrevista.

14
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Esmeraldas, para transmitir un encuentro de futbol, donde el Cafar visit a
esa provincia, pero el servicio de telecomunicaciones en esa época era
completamente primitivo, por lo que tuvieron varios inconvenientes; gracias
a la ayuda de un equipo de radioaficionados, pudieron transmitir el cotejo

de futbol.

La anécdota no termina alli, ya que al no contar con equipos de alta
tecnologia, como ahora tienen las radios, y al no tener retorno, no sabian si
estaban al aire o simplemente nadie les escuchaba, comenta Hugo, quien
asegura que el amor por el periodismo deportivo permitia que estas
vicisitudes no quiten las ganas de transmitir los diferentes eventos
deportivos, en los que entregaban todo de si para poder informar de la

mejor manera a los oyentes®.

Luego aparecié Radio Iris, emisora azoguefia que también nacié en la
década de los 60, la misma que trabajé de una manera excepcional en las
coberturas deportivas del baloncesto y demés deportes que en ese tiempo
se practicaban en la provincia. Esta labor fue reconocida por varias
emisoras a nivel nacional, como CRE Satelital y Gran Colombia, quienes

retransmitian las emisiones de los eventos deportivos de la provincia.

Como experiencia profesional de Rubén Hugo, comenta que todo el trabajo

en medios de comunicacion reconocidos en el pais, en el afio 1970,

2HUGO, Rubén, periodista deportivo de Azogues, entrevista
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cuando inicié el fatbol profesional en la capital azuaya, Cuenca, se le
abrieron las puertas en emisoras radiales de esa ciudad, como Splendid, El
Mercurio, Ondas Azuayas, entre otras, quienes, por su calidad de
periodista deportivo, no tuvieron reparos en contratarlo y asi cautivar a sus

oyentes.

La dificultad que tenian en ese entonces para transmitir los partidos de
futbol era grande, ya que al no contar con buena tecnologia en la provincia,
estaban obligados a colgar cables a lo largo de las calles, desde las radios
hasta los escenarios deportivos. Esta actividad, un tanto insegura, la
realizaban para contar con una buena transmisién y permanecer al aire,
ello daba lugar a que la competencia corte los cables e intente demas

jugarretas para sabotear la transmision de las demas radios.

Rubén Hugo comenta que este tipo de actividades maliciosas se hacian de
parte y parte, todo por algo de competencia, pero, sobre todo por restar
sintonia a la competencia, y asi ganarse aun mas los adeptos que existian

en la provincia del Cafiar.?

De alli nace una nueva anécdota que llena de orgullo a Rubén Hugo cada
vez que lo cuenta: en una final del Campeonato Nacional de Futbol que se
disputaba entre El Nacional y Barcelona, por un retraso en el vuelo, del

narrador Petronio Salazar, gran periodista deportivo reconocido de

3
Idem
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Guayaquil, tuvo que tomar la batuta para CRE Satelital y transmitir el
cotejo, que era de mucha importancia para el pais, puesto que eran dos

grandes equipos.

Es asi que los medios de comunicacion escritos al ver la sintonia que
tenian las radios, se arriesgaron a incluir este tipo de informacién y dieron
apertura en sus paginas para poder integrar el espacio y dar a conocer las
actividades deportivas; ademas de sentirse comprometidos con sus
paisanos, ya que adicional a la publicacién de las noticias, eran muy
consumidos sus productos, asi como los espacios radiales, lo que permitié
gue sus ingresos puedan incrementar y de esta manera mejorar e innovar
los programas para agradar y ganar con mayor facilidad a sus oyentes y

lectores.

Para Rubén Hugo, la radio es excepcionalmente basica para el publico,
porque le permite al radioescucha desarrollar su imaginacion, y, al locutor
le da la oportunidad para que cree ciertas escenas que haran diferentes las
transmisiones, combinado con ese juego de voces imaginario que dé lugar
a una locucién mas alegre, dinamica, en comparacion con el periodismo

escrito.”

Después de haber iniciado la actividad periodistica deportiva, Andrés

Heras asegura que esta profesion cayo en un bache, por circunstancias

4
Idem.
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gue desconoce, pero comenta que posteriormente se retomé la emision de
este tipo de informacion, la cual fue protagonizada por Radio Santa Maria,
que tuvo el programa deportivo conducido por Marco Vinicio Robles, en los
afos 90, con un espacio al mediodia, el cual tomd6 el nombre de “RSM

Deportes”.”

De igual manera, naci6 el Semanario El Espectador, cuyos directivos,
tomando similar actitud a la de El Heraldo del Cafar, al incluir en sus
paginas espacios para dedicarlos al deporte, donde mas que informacion
nacional e internacional, lo han hecho netamente al deporte local,
resaltando y dando a conocer los deportistas mas destacados de la

provincia.

En el siglo XXI, se implementé la televisiébn en Cafiar, como Austral TV y
Cafiar TV, medios de comunicacion que han dado un giro a la historia del
deporte cafiarense, porque han podido visualizar al publico los diferentes
eventos que se dan en la localidad y transmitir una variedad de
informacion, porque ya no solo podian escuchar o leer, sino que podian ver
y escuchar como se desarrollaban las diferentes competencias de los
deportistas cafarenses y llegar con mayor veracidad de lo que sucedia en

las competencias deportivas.

> HERAS, Andrés, periodista deportivo de Azogues, entrevista.
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Estas transmisiones televisadas iniciaron con espacios deportivos
pequefios en medio de los noticieros, donde el canal pionero fue Austral
TV. Esta televisora dio la apertura para que Heras cree su propio programa
deportivo denominado “Full Deportes”, el cual a pesar que él ya no esta al
frente del mismo, todavia se transmite con periodistas de igual
reconocimiento como Pedro Reinoso y Fausto Avila, quienes en la
actualidad han ampliado la cobertura y ahora transmiten informacion del
Ecuador y el mundo, todo para complacer al necesidad de los televidentes,
quienes con la tecnologia tienen una diversidad de opciones para
informarse; situacion que exige sobremanera a los periodistas deportivos

de esta época.

Poco tiempo después de la aparicion de Austral TV, se dio el salto a la
palestra de los medios de comunicacién cafiarenses de otro canal de
television como es Cafar TV, que también incluy6 espacios de informacién

y opinién sobre los deportes.

Uno de los motivos para que la comunicacién social deportiva haya
triunfado y ubicado en la posicién en la que se encuentra en la actualidad,
se debid al gran numero de deportistas con los que contaba hace varias
épocas la provincia, quienes concitaron la atencion de toda la sociedad

cafarense

19
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La adicion de varios medios de comunicacion en los cantones de El
Tambo, Cafar, Biblian, también ha permitido que esta actividad tenga
mayor fuerza en la provincia, la cual por las exigencias de la informacion y
ha obligado a los periodistas a que se preparen y trabajen de manera

correcta e imparcial.

Es asi que después de haber transmitido un sinfin de partidos de
baloncesto e indor fatbol, y avocados por brindar a su publico la excelencia
de un trabajo impecable, decidieron transmitir los cotejos de futbol que
disputaba el Deportivo Cuenca de regreso a la serie A del futbol profesional
ecuatoriano en el afio 1984. Al ser la hermana provincia del Azuay, el
escenario donde llegaban nuevamente equipos como el Barcelona de
Guayaquil, Deportivo Quito, entre otros equipos de renombre del pais, esto
permitié que ya no sélo Rubén Hugo se foguee con eventos deportivos de
interés nacional, sino la gran camada de periodistas deportivos que ya

existian en esa década en la provincia del Cafiar.

El equipo de fatbol profesional, Deportivo Azogues, le dio una vigencia a la
actividad periodistica deportiva para el Cafar desde el afio 2005, ya que
antes de este impacto futbolistico para la provincia, dominaba el deporte
amateur, y no se tenia la nueva “moda” que fue el equipo guacamayo, lo
que permitié que se reactive el Circulo de Periodistas Deportivos del Cafnar

y se inicie una afiliacion masiva de comunicadores a esta institucion.

20
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Dos afios después, cuando el Deportivo Municipal Cafiar dio su salto a la
serie B del futbol ecuatoriano, fueron los dos Unicos equipos que
representaban y representan a la provincia, lo que motivé aun mas a los
periodistas deportivos cafarenses, quienes al ver el nivel futbolistico que
presentaban estos planteles, les dieron la relevancia que se merecian,

llegando asi a dar el inicio del “clasico cafari”.

Lamentablemente el futbol es asi y el Cafiar descendid a la Segunda
Categoria, por lo que se quedd solamente el Deportivo Azogues en la serie
“B”. Esta situacion no ha permitido que el periodismo deportivo muera en la
provincia del Cafar, ya que ademas del fatbol se cuenta con varias
disciplinas que interesan en gran manera a los cafarenses, quienes
siempre estdn atentos a los diferentes espacios radiales, televisivos y
escritos con los que cuentan los medios de comunicacién de esta

provincia.

Marco Robles recuerda que con toda esta experiencia que cada dia
incrementaban los periodistas deportivos cafarenses en las transmisiones
de fatbol, y al ver que la Seleccion de Fatbol del Ecuador se encontraba en
instancias como las eliminatorias, fue un empujén para que se arriesguen a

transmitir estos eventos, de los cuales obtuvieron logros importantes para

21
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la provincia y asi cumplieron con su deber de informar a toda la provincia lo

que sucedia en la ciudad de Quito con la tricolor.®

Se han llegado a unir tanto los periodistas deportivos cafiarenses, que en
las transmisiones deportivas que se realizan fuera de la provincia,
contratan un solo transporte que les lleve a los diferentes escenarios
deportivos, donde cada uno hace su trabajo de manera profesional y sin
animo de opacar a sus colegas, sino solamente entregar la mejor

informacion al publico.

En el afio 2003 entr6 en circulacion el primer cotidiano de la provincia del
Cafar como es Diario Portada, dirigido por el licenciado Jorge Galan, quien
junto a su familia al ver las necesidades de informacion que solicitaban los
cafiarenses, emprendieron el trabajo de dar informacion de los sucesos

que acontecian todos los dias, y no solamente cada semana.

En el tamafio tabloide, dedicaron una de las Ultimas paginas para poder
dar a conocer el deporte de la localidad, sin dar mucha relevancia a lo

nacional, porque vieron el hambre de noticia fresca que tenia la provincia.

Esto motivo a que varios periodistas quieran integrar las filas de este medio
impreso, el cual hacia cobertura diaria y permitia que la actualidad de los

deportes se encuentre a la mano por parte de sus clientes. En la actualidad

6 ROBLES, Marco, periodista deportivo de Azogues, entrevista.
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Portada ha visto la necesidad de integrar no una, sino dos de sus paginas
para esta actividad, dando prioridad tanto al deporte nacional como local,
pero especificamente una pagina completa solo para las actividades

deportivas de la provincia, lo que tenido acogida en sus lectores.

La informacion de Diario Portada ha ayudado a varios comunicadores
deportivos cafarenses, que toman noticias de sus paginas para sacarlas al
aire en sus emisiones, sea de radio o television, porque han visto el interés
del periédico en promover el deporte con las diferentes coberturas que

hacen en todas sus ramas.

Por fechas similares, nacid6 en Azogues el semanario Panorama, el cual
incluso se dedica a tratar temas para migrantes, lo que informa sobre el
deporte de la localidad en el extranjero, donde compatriotas tienen acceso
a la informacién de los diferentes campeonatos de indor fatbol, que

cautivan los fines de semana a todos los azoguefios y cafarejos.

Desde el afio 2005 han salido a la palestra del periodismo deportivo
personajes como José Encalada Flores, John Palacios Romero, Marcelo
Castro, Javier Flores, Henry Pulla, Byron Vinicio Narvaez, Mauricio Ochoa,
entre otros, quienes han tomado la posta para continuar con este deber de
mucha responsabilidad, porque en las manos o voces de cada profesional

esta la responsabilidad de entregar la informacion veraz.
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Deportes como el atletismo, basquet, disciplinas de contacto, indor, entre
otros, permitieron que se dé esta apuesta por los medios de comunicacion,
a su vez que a los periodistas les motivé a dar a conocer el deporte que se
practica en la provincia, ya que cada vez se fueron ampliando los
horizontes hasta donde llegaban las ondas de radio, la circulacién de los
periddicos y la sefial de los dos canales que nacieron en la provincia del

Caifar.

El periodismo deportivo en la provincia del Cafar a lo largo de sus 50 afios,
ha podido marcar el inicio de la difusién de las actividades deportivas en
sus diferentes disciplinas, dejando en alto el nombre del Cafar, al narrar y
dar a conocer los deportes que se practican en esta provincia, asi como
sus representantes y quienes han puesto todo de si para alcanzar las

glorias del deporte cafiarense.

El deporte en la provincia del Cafar

El deporte amateur de la provincia del Cafiar se practica desde hace varios
afos atras; realmente se desconoce la fecha exacta de sus inicios, pero lo
que si se sabe, es que en aquella época se manejaba de manera muy
desorganizada y empirica. Los competidores no tenian una organizacion
que permita representar a la provincia y contar con una preparacion

adecuada.
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Ante esta situaciéon y al ver la categoria y calidad que tenian los deportistas
cafiarenses, quienes no contaban con escenarios deportivos, la Federacion
Deportiva Provincial del Cafiar nace en el mes de enero de 1944, integrada
por un grupo de personas amantes del deporte, quienes ademas eran muy
reconocidos en la provincia por su trabajo y esfuerzo demostrado en sus

anos de vida.

Esta iniciativa nace de Alfonso Crespo Ochoa y Miguel Izquierdo Ayora,
presidente y vicepresidente del directorio de esta institucion. Para los
demas cargos fueron designados Vicente Cabrera, Julio Jara, Segundo
Salinas, Ezequiel Salinas, Baltasar Coronel, Joel Jara, Flavio Muioz. Este

fue el primer ente deportivo creado en el Cafiar.

En Azogues se conté en el aporte deportivo de Miguel Izquierdo Ayora,
profesor que al ser amante del deporte y con la intenciébn de brindar
mejores conocimientos deportivos a sus alumnos, se convirti6 en un
especialista deportivo de primer nivel. El se gradudé de técnico en
kinesiologia en Buenos Aires, Argentina, por lo que desde el afio de 1937
fue profesor de educacion fisica en el colegio Juan Bautista Vasquez, en

donde dejo las ensefanzas de baloncesto, atletismo, gimnasia y futbol.

El colegio Juan Bautista Vasquez, el primero de Azogues, fue uno de los
planteles que mas deportistas ha brindado para representar a la provincia 'y

ciertos clubes que se formaron. Esto se debio a que su rector fue Vicente
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Crespo Ochoa, quien al ser profesor sabia lo importante que el deporte era
para la sociedad, por lo que apoyo totalmente a los jévenes estudiantes
que tenian inclinacion a esta actividad. Es asi que este colegio puso un

factor determinante para el desarrollo del deporte cafiarense.

Sebastian Rivas, presidente de la FDC, recuerda que los primeros
deportes que se dieron en la provincia eran el futbol y el baloncesto, en los
que brillaron varias estrellas, quienes sobresalieron de los demés
deportistas por la entrega que demostraron por la camiseta de la provincia,

pero primero por cada uno de los equipos en donde nacieron.’

Sumados a estos deportes, la provincia contdé con otras disciplinas, las
cuales sobreviven hasta la actualidad y son muy apoyadas por los
cafiarenses, como son el ecuavoley, ademas de deportes que recién en la
década de los 50 se sumaron, como las varias disciplinas del atletismo, el

tiro practico y la natacion.

Segun informacién de periodistas deportivos cafiarenses, quienes tienen
testimonios al haber estado muy cerca de la actividad deportiva desde la
década de los 60, recuerdan la formacion de equipos de baloncesto e

indor.

7 RIVAS, Sebastian, presidente de la Federacién Deportiva del Cafiar, entrevista.
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Paralelamente se dio la presentacion de campeonatos de indor futbol, que
hasta la actualidad se pueden observar en la provincia, los cuales, si bien
no iniciaron primero que el basquet, tuvieron y tienen gran acogida por
parte de los cafiarenses, quienes al ser una derivacion del fatbol, han
permitido que esta disciplina sobresalga y tenga el apoyo con el que
cuenta; en la actualidad son campeonatos que incluso duran varios meses,
por la cantidad de equipos con los que cuenta cada torneo. Los torneos de
futbol son los mas solicitados por los cafiarenses que practican este
deporte; de ahi que varias personas organizan estos campeonatos en los

siete cantones con los que cuenta la provincia.

“Equipos de futbol como Colo Colo, que lograron atraer a los aficionados y
ganarse el carifio de los mismos, demuestra que si hoy se lograra reunira a
los jugadores que armaron este elenco, tranquilamente se veria la calidad
de deportistas con los que contaba este equipo”, es como se expresa
Rubén Hugo, uno de los pioneros del periodismo deportivo cafiarense; €l
comenta que “estos jugadores eran unos verdaderos artistas con el balén,
verdaderos dominadores de la pelota, muchachos que se entregaban sin
importarles el tiempo, porque se dedicaban mafana, tarde y noche a jugar,
para prepararse en lo que mas les gustaba, es por eso que este equipo

nos dejo muy buenos recuerdos”.

El periodista también agrega que “lamentablemente estos recuerdos se

quedaron encerrados en nuestro pequefio terrufio, sin mayor proyeccion,
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ya que no tuvieron mayor trascendencia a nivel austral ni mucho menos
nacional, porque las distintas vicisitudes que tenian que atravesar las
personas que amaban el deporte y lo hacian sin animo de lucro, los
obligaban a ganarse el pan de cada dia, por lo que de a poco dejaron esta
profesion, que en ese entonces no pagaban bien, a diferencia de los que
se da en la actualidad. Una de las razones por las que no pudieron salir
adelante y ser reconocidos a nivel nacional, fue el problema de las vias,
que no tenian un buen estado y era dificil que se den a conocer en otros

lugares”, narra Rubén Hugo.?

Estos jugadores simplemente se entregaban a su hinchada, la misma que
los seguia a cualquier lugar donde ellos se enfrentaban con sus rivales,
todo por regresar con la victoria y continuar en el camino de la gloria

futbolera.

Seguido de estos deportes se vivié el automovilismo en la provincia del
Canar, donde las instituciones que amaban este deporte y, en especial, los
sindicatos de choferes profesionales, pusieron mucho esfuerzo para que
esta disciplina se dé, ya que cuando cumplian un aniversario mas, ellos
organizaban carreras para poder complacer a los profesionales del volante,
pero, sobre todo, a los cafarenses, es asi que de a poco se conformaron
clubes como el Siglo Veinte, donde cada uno de sus integrantes aportaba

desinteresadamente para que se dé un buen espectaculo y este deporte se

8 HUGO, Rubén, periodista deportivo de Azogues, entrevista.

28

——
| —



UNIVERSIDAD POLITECNICA

ECUADOR

L SALESIANA

vaya afianzando mas en el Cafar. Esta disciplina deportiva se consolido
también con la vuelta a la republica, donde se cuenta con varios pilotos
cafarenses, quienes han dejado en alto el nombre de la provincia, como

en la mayoria de deportes que han participado.

En el automovilismo, al igual que los demas deportes, se conté con
deportistas que se ganaron el aprecio y la admiracion de los aficionados
que amaban en su tiempo el deporte tuerca, ademas de héroes, porque las
carreteras del Ecuador eran llenas de baches, lo que obligaba a todo el
equipo de cada uno de los pilotos a preparar los vehiculos con las
condiciones necesarias para poder cruzar la meta, con la victoria y el
automovil en éptimas condiciones; ellos quedan en el recuerdo como los

pioneros del automovilismo.

Los deportes de combate también surgieron en la provincia del Cafiar en la
década de los 60, ya que se realizaban varios encuentros, los cuales,
segun comenta Rubén Hugo, se desarrollaban en el Coliseo del Colegio
Juan Bautista Vasquez, los mismos que se han dejado de realizar hasta el
momento. En estos torneos, de la misma manera como en los demas
deportes se contd0 con grandes baluartes, que fue producto del gran

nimero de campeonatos que se realizaban.®

9
Idem.
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El trabajo que ha realizado la FDC, desde su inicio, fue buscar la
excelencia de los deportistas, quienes han trabajado para encontrar la
mayor esencia y el mejor talento del deportista. Esto se lo ha logrado por el
trabajo organizado; de ahi que los resultados han sido positivos, por los
deportistas que han representado a la provincia en diferentes torneos, los

cuales incluso han sido de nivel internacional.

Desde el inicio del deporte cafiarense se manejaban pocas disciplinas
deportivas, pero en la actualidad, esta provincia cuenta con 17, con sus
respectivas escuelas de iniciacion, las mismas que son Ajedrez, Atletismo,
Andinismo, Baloncesto, Boxeo, Futbol, Gimnasia Artistica, Judo, Karate
Do, Lucha, Taekwondo, Halterofilia, Fisicoculturismo, entre otras, cada una
de ellas integradas con sus directorios dirigenciales y equipos de trabajo
conformados con personal técnico especializado, de cuyo importante
trajinar se han alcanzado varias preseas, llenando de orgullo a propios y

extrafios, las cuales son para los deportistas que representan al Cafar.

Este tema también ha trabajado la FDC, porque se ha preocupado que el
deporte también sea para las personas que no cuentan con una
preparacion fisica acorde para competir, sino simplemente para realizar
actividades fisicas y erradicar el sedentarismo, que es en lo que incluso el
Ministerio del Deporte trabaja, dentro del proyecto piloto “Ecuador
ejercitate y vive sano”, donde se brinda las ahora reconocidas bailo

terapias, donde amas de casa 0 personas que no tienen tiempo para
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ejercitarse, acuden a estas sesiones y pueden contar con un cuerpo

ejercitado y saludable.

Hace varios afios atras, durante la presidencia de Eduardo Rios los
directivos, Luis Carpio y Cornelio Pozo, promocionaron los equipos de
futbol como el Colo Colo, Estrella Obrera, los cuales tuvieron preferencia
dentro de los azoguefios y demas cantones del Cafar.

En la actualidad, una buena ayuda es la que ha brindado el Ministerio del
Deporte para la FDC y en si para la provincia, porque se ha podido ofrecer
a todos los espacios de la sociedad y de la comunidad las diferentes
actividades deportivas. Para conseguir este cometido, se ha dividido el

deporte formativo en alto rendimiento y recreativo.

Este ultimo engloba el deporte barrial, parroquial, escolar, colegial,
universitario y quienes no asisten a instituciones educativas; mientras que

deporte de alto rendimiento le corresponde a la FDC.

De esta manera, es efectivo iniciar con el deporte recreativo, ya que ha
dado buenos resultados, es asi que la FDC ha incrementado el numero de
deportistas considerablemente, debido que el deporte se ha direccionado
desde los infantes, quienes han visto en esta actividad algo positivo para

sus vidas.
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A decir de Heras, uno de los inconvenientes del cual se veian afectados los
deportistas cafiarenses, era que los grupos dirigenciales de los organismos
deportivos, en cierta época pasada se trataba como un cacicazgo, donde
los cargos eran asumidos tras cortinas sin limites, donde el deportista era
el anico que no se favorecia de esto. EI comunicador asegura que “esto
tenia que ser diferente, porque en la actualidad inclusive los delegados de
los deportistas asisten a las reuniones de la dirigencia; todo por favorecer a
la persona que se esfuerza y deja el sudor en los diferentes escenarios

deportivos el momento de representar a esta provincia”, acota Heras.°

Un aspecto fundamental que han tenido los deportistas del Cafiar, ha sido
el incremento de los escenarios deportivos, ya que de apoco se han
sumado mas lugares para que los atletas puedan prepararse y asi contar

con un buen nivel competitivo.

Cuando se creo la FDC, los deportistas no contaba con ningln espacio
para entrenar, solamente se tenia la Plaza Nueva, lugar con un terreno
irregular que se habia expropiado antes del afio 1930 con el fin de que
funcione la plaza del ganado. Este lugar, después de varios afios y por
gestion de los vecinos del lugar, fue adecentado para que se pueda

practicar el ciclismo y “para patear la pelota”, como le decian al futbol.

10 HERAS, Andrés, periodista deportivo de Azogues, entrevista.
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Después de pocos afios se emplazd el Coliseo Mayor Eduardo Rivas
Ayora, donde se realizaban los entrenamientos de futbol, ecuavoley vy las
diferentes disciplinas del atletismo. El baloncesto también en sus inicios se
lo practicaba de una manera muy empirica, por no contar con canchas

adecuadas.

Aunque parezca increible, no hace mucho tiempo atras, algunos
escenarios deportivos se tenian que arrendar en la provincia para que los
deportistas entrenen. Es por eso que los dirigentes deportivos del Cafar
han visto la necesidad de pedir al Ministerio del Deporte que les brinde una
ayuda con la construccion de seis escenarios deportivos, que estan listos,
logro que da comodidad a sus deportistas para que luchen por obtener

glorias en las disciplinas donde se desenvuelven.

Entre algunos de los escenarios que se implementaron estan: el Coliseo
tipo Mil, el Complejo Deportivo de las canchas de tenis, otro complejo
donde cuenta con piscina olimpica, coliseo de lucha y un espacio deportivo
amplio externo, coliseo deportivo, entre otros complejos deportivos que

brindan los espacios para que los caflarenses se preparen.

La FDC también ha pensado en el futuro no muy lejano de los deportistas,
es asi que se cuenta con un proyecto, que corresponde a un Centro de
Entrenamiento de Alto Rendimiento, el cual cuenta con un terreno de 27

hectareas que es de propiedad de esta institucion. Para este lugar la
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Universidad Catdlica de Azogues, con sus estudiantes y profesionales, ya
han realizado un anteproyecto para la construccién del mismo, con lo que
seria el Unico en el pais. En este lugar se contara con pistas de bicicross,
downhill, ademés de la variedad de deportes extremos, donde los
deportistas tendran la tranquilidad de entrenar en un lugar fuera de la bulla
y la contaminacion de la ciudad, que seria lo ideal para que ellos se

prepararen, asegura Heras.™

El tratamiento que se dio para los escenarios deportivos se vio manchado
por personas que se oponian a la creacion de los mismos, aduciendo
varias justificaciones que en la actualidad permiten ver que eran errados y
qgue fue positivo llevar adelante esas construcciones. Este es el caso del
Estadio Municipal Jorge Cantos, donde se decia que era una inversion
poco justificable y que estaba mal ubicado. Luego de varios problemas que
se presentd por este estadio, como fue el tratar de arreglar un problema
geoldgico que atravesaba, se optd por contar con el Estadio Federativo, el
cual se cred en la década del 50, escenario deportivo que cuando sufria los
embates de la naturaleza, por las fuertes lluvias, se volvia un verdadero
charco, lo que no impedia que se haga deporte de manera correcta y se

daban incluso suspensiones de cotejos de fatbol.

El primer equipo que se fundd en la ciudad de Azogues y en toda la

provincia fue El Rayo, en el afio 1928. Este elenco fue organizado por

" HERAS, Andrés, periodista deportivo de Azogues, entrevista.
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distinguidos personajes de la provincia, uno de ellos es Luis Pozo Tamariz,
quien adquirié sus conocimientos luego de haber vivido varios afios en

Inglaterra.

Varios equipos de futbol se crearon en el Cafiar, como el Abdén Calderon,
El Volante, Azogues SportingBoys, entre otros, de ahi que el futbol de la
provincia del Cafnar cuenta en la actualidad con dos equipos grandes en la
Federacion Ecuatoriana de Futbol. Vale recordar que el Deportivo Biblian y
el Club Aguilas de Cafiar, equipos de futbol, jamas ascendieron a la serie

“B” del futbol ecuatoriano, por eso no trascendieron en la provincia.

De los equipos de mayor trascendencia, el primero en crearse fue el
Deportivo Municipal Cafiar, del canton de su mismo nombre, que fue
fundado el 11 de marzo de 1987. Este cuadro permanecié cuatro afios
consecutivos en la serie “B”, entre el 2007 y el 2010, después de superar la

etapa de ascenso.

Varios afos después de creado el Deportivo Municipal Cafar, salié a la
palestra publica el equipo de futbol “guacamayo”, en el afio 2005, quien
representaria a la capital cafiarense, de ahi su nombre, Deportivo
Azogues, el mismo que tuvo su ascenso vertiginoso, al tener varios triunfos

en tan poco tiempo.

35

——
| —



UNIVERSIDAD POLITECNICA

L SALESIANA

ECUADOR

A pesar de contar desde el afio 1918 con un equipo de futbol en la
provincia, esta disciplina deportiva no habia tenido una profesionalizacion,
ya que los equipos cafiaris no consiguieron ningun triunfo que permitiera
trascender. Es asi que el futbol recién en el afio 2005 y con la llegada del
Azogues vivid la profesionalizacidn, que ya se vivia en otras ciudades del

pais.

Fue tal la carrera positiva que tuvo el Azogues, con el apoyo que dieron
sus dirigentes e hinchada, que estuvo a un punto de llegar a la Copa
Libertadores de América en el afio 2007, a soOlo dos afios de haberse
creado. Todos estos logros permitieron que este equipo sobresalga en la

provincia.

Vale recordar que el Deportivo Azogues todavia continua en la serie “B”,
mientras que el Municipal Cafiar ya se encuentra algun tiempo sin poder
regresar a esta categoria del fatbol ecuatoriano, de ahi el comentario de
Rubén Hugo, quien asegura que una vez profesionalizd el deporte, sus
competidores ya no ven a esta actividad como en antafio. El periodista
asegura que tiempos atras se vivia de una manera mas entregada por
parte de los deportistas, ya que se ponian cualquier uniforme y sudaban la
camiseta con amor al equipo en el que se encontraban, “mientras que en la

actualidad los jovenes primero ven la calidad del uniforme, dejando a un
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lado el carifio con el que se compite y tomando al deporte como algo frio,

donde las emociones quedan para los hinchas en los graderios.?

Con la nueva Ley del Deporte, en la provincia del Cafiar se dio un giro de
180 grados al deporte cafarenses, porque en esta nueva legislacion, se
permite para que los infantes inicien su vida integrando al deporte, lo que
permitird que se dé una mejor alternativa tanto para los cafiarenses, por
integrar las filas de la seleccién, y para la provincia, que tendrd varios
participantes y sobresaldra en las diferentes competencias en las que se

encuentren.

La hinchada es y fue la emocién y apoyo que tenian los deportistas en las
diferentes competencias. Desde el inicio de la historia del deporte de la
provincia del Cafiar ya se contaba con aficibn desinteresado, quienes
estaban alado de su equipo solo por el amor al deporte. Es asi que en la
ciudad de Azogues se destacé un hincha, Victor Crespo, quien con su
carisma y regia personalidad alentaba constantemente a los deportistas
que se entregaban con mas ganas por ver este estimulo desde los
graderios. La emocion que ponia Crespo para alentar a su equipo
contagiaba a los demas aficionados, quienes de apoco se levantaban para

hacer barra junto a este distinguido personaje.

2 HUGO, Rubén, periodista deportivo de Azogues, entrevista.
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Era tanta la fidelidad de los hinchas, que el momento de se realizaba algin
cotejo en la ciudad de Cuenca, las barras viajaban en la popular volqueta
llamada Aguas Verdes, del Municipio. Algo que se vivia en ese entonces,
era el peligro que tenian los pasajeros de este medio de transporte, porque
cuando ingresaban por la Unica entrada a la ciudad, que era por el sector
de El Vecino de Cuenca, los morlacos les lanzaban piedras u otros objetos
contundentes, con la intencién de amedrentar a los hinchas, accion que

jamas consiguieron, puesto que los cafarenses los repelian de inmediato.
1.3.Deportistas cafiarenses destacados en ultimo lustro

Los deportistas cafiarenses que han triunfado o han sido un referente para
el deporte de esta provincia, han sido quienes han alcanzado sus logros,
tanto por el esfuerzo entregado todos los dias en sus entrenamientos,
cuanto en las competencias, donde han dejado en alto el nombre de la

gloriosa provincia del Cafar.

La Federacion Deportiva del Cafar, FDC, en los ultimos afios ha
elaborado una lista, en la cual claramente podemos darnos cuenta en qué
deportes esta provincia triunfa y deja en un sitial alto en las diferentes
competencias nacionales. Pero, ademas de esta participacion por la
provincia, tenemos las competencias internacionales, donde cada

competidor cafarense integra las filas de la seleccion del Ecuador, por lo
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gue aun es mas significativo el aporte y le contingente que brinda y

respalda su preparacion ya de manera profesional.

Las personas que practican los deportes actualmente lo hacen en un nivel
de élite, lo que le obliga a todas las mafianas a levantarse mas temprano
gue el resto y salir a entrenar, aparte de tener una dieta, o el tener que
bajar de peso y crear masa muscular dias antes de participar y

representar a los colores de su bandera.

Para adentrarnos mas en los deportistas connotados del ultimo lustro,
podemos decir que estos personajes son muy nombrados por los
periodistas deportivos, no solo de la provincia del Cafar, sino de varios
lugares del Ecuador, quienes los mencionan en sus programaciones
diarias, por ser los mejores de esta provincia y porque han representado

de manera leal a los colores de los equipos por los que compiten.

Existen ciertos deportes en la provincia del Canar, que han sido
practicados desde el inicio de la historia del deporte en Cafiar, como los
combates de salén, en los que se pueden encontrar al Judo, Karate Do,
Tae Kwon Do, entre otros, no por eso se puede decir que en el Cafar no
se practiquen los demas deportes, pero son pocos los deportistas que se
mueven en esas disciplinas, por lo que no se logra buenos resultados en
general para la provincia, ya que solamente dos o tres personas

sobresalen en cada una de sus participaciones. A decir de Estuardo
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Almache, jefe del Departamento Metodologico de la FDC, esto se debe a
la constitucion de los cafiarenses, a la caracteristicas humanas que cada
deportista tiene, es por eso que los jovenes integran desde tempranas

edades las selecciones de judo, lucha, entre otros, que son de combate.

Este es uno de los secretos que tiene la FDC, de los cuales se ha valido
para poder obtener los resultados en los medalleros de cualquier torneo.
Es mas, Almache asegura que ellos se han especializado en estas
disciplinas, “porque seria ilégico que tratemos de competir con provincias
gue tienen muy bien desarrollados a sus competidores en otras ramas del
deporte, como puede ser la natacion, que es uno de los deportes donde

practicamente es nula la participacion de nuestros comprovincianos”.*®

En el caso del baloncesto, que es un deporte donde la altura de los
jugadores es importante, esta provincia ha quedado desplazada, ya que la
estatura promedio para competir en esta rama es de 1,80 metros, pero los
cafarenses tienen una altura promedio de 1,65 metros, lo que complica su

participacion y desde el ingreso a la cancha, ya entran con desventajas.

Los objetivos que se ha planteado la FDC en cuanto al semillero de
deportistas para que en un futuro se conviertan en los baluartes
cafarenses, es la masificacion del deporte en la provincia, es por eso que

la institucion rectora del deporte en el Cafar realiza los juegos, en donde

13ALMACHE, Estuardo, jefe del Departamento Metodoldgico de la FDC, entrevista.
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participan los siete cantones con los que cuenta la provincia. En esta
actividad, intervienen todos los deportes con los que se cuenta en cada
una de las categorias. Almache asegura que en estos espacios los
entrenadores y las autoridades de la FDC detectan las pequefias estrellas
y los jovenes que estarian proximos a brindar mayor alegria a la provincia

con su aptitud de triunfar en el deporte.**

Como parte del fogueo que adquieren los competidores, esta la ayuda que
brinda esta institucién, para que los deportistas participen de torneos como
los juegos nacionales de menores, los prejuveniles, juveniles y los senior.
Asimismo, Almache asegura que con el fin de motivar a los deportistas
para que se interesen en integrar las filas de las diferentes selecciones, lo
gue hace la FDC es trabajar en los aspectos como infraestructura, donde
se brinda todas las comodidades para que los jovenes puedan practicar
las disciplinas que a ellos les atraen; otro aspecto, es la contratacién de
entrenadores de valia, quienes realmente se sientan comprometidos a
entregar todos sus conocimientos a sus dirigidos, para que en base a esa

preparacion.

Una de las grandes ayudas es la tecnificacion que se ha dado en el
deporte del mundo, como son los equipos, maquinas y sobre todo la
especializacion de varios meédicos, todo lo cual contribuye a manejar de

manera mas profesional y no tan empirica como se lo hacia en la década

14
Idem
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de los 60. En la actualidad la alimentacion y el tipo de preparacion fisica
permiten que los deportistas sobresalgan con todas estas ayudas, ademas
de la entrega decidida que cada uno pone en su afan de hacerse de la

victoria.

Luego de haber dado una introduccion sobre los logros y los mejores
deportistas cafarenses, yo pienso que es hora de que se toque los
famosos nombres que han dejado en un sitial muy alto a la provincia del

Cafar.

En las diferentes disciplinas, destacan varios deportistas durante el Gltimo
lustro en la provincia del Cafar, donde claramente se puede ver la
cantidad de apoyo que tienen ciertas disciplinas, a comparacion de otras,
las cuales poseen pocos deportistas que sobresalen en la actividad que

mas les gusta practicar.

Lucha Judo Karate do Atletismo Escalada | Ajedrez
Milton Diana Jose Marin Edwin Bolivar Jonathan
Guallpa Maza Valencia Buri Leon
Aida Juan Stalyn Lorena Cristian
Portilla Barahona Sarmiento Ortiz Reyes
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José Kléver Karina Marcos Santiago
Cuenca Vazquez Caicedo Gonzalez Quevedo
Marcelo
Matute
Ariel Julio Lizet Calle Marcelo
lllescas Amendafio Céardenas

Tabla 1: Deportistas segun disciplinas que practican

Fuente: Federacion Deportiva del Cafiar

De acuerdo con los logros obtenidos por estos deportistas, los medios de
comunicacion en sus diferentes emisiones han publicado los nombres con

las noticias sobre sus actuaciones.

Con esto se corroboraria a o que se aborda en este subcapitulo, el cual
ha sido muy interesante tratar, puesto que si bien en ciertos casos estas
personas pasan desapercibidas, con este estudio realizado en el proyecto
de tesis, se nota que no es tan simple el entrenar y participar en estas
competencias, en las cuales los deportistas entregan todo de si y luchan

hasta el Ultimo campanazo, siempre con el afan de triunfar.

1.3.1. En una noticia publicada por diario el Mercurio en el 2007 hacen un
reconocimiento al deportista de lucha olimpica de la Federacion

Deportiva del Cafiar -FEDECANAR- Wilfrido Lema, quien alcanzé una
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medalla de bronce en la categoria de 55Kg, en el marco de los Juegos

Panamericanos que se desarrollan en Brasil.

Este deportista es multiple campedn nacional en todas las categorias
establecidas por la Federacion de Lucha Amateur, por ende
seleccionado nacional. Su desarrollo deportivo ha sido gradual,
actualmente ha alcanzado todos los titulos nacionales, incluyendo el

Senior.

Lema es considerado el lider del grupo de luchadores cafarenses, por
su excelencia en el autocontrol y la seguridad en todos sus combates,
se caracteriza por su fuerza al ejecutar acciones con altisima

intensidad, aun en los estados mas criticos.'®

15MOSQUERA, José, periodista de diario El Mercurio, seccion B, 30 de julio de 2007.
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1.3.2. En radio Mundial destacaron la participacion de Milton Guallpa, uno
de los mejores luchadores que ha tenido la provincia del Cafar, al ser el
nuevo campeon sudamericano de lucha olimpica en la categoria de 66

kilogramos, estilo greco.®

1.3.3. Radio Sucre dio a conocer la gran acogida que tuvo el Panamericano
de Ajedrez, mismo que arrancé con la presencia de 68 ajedrecistas en

las instalaciones del Centro Olimpico de Alto Rendimiento (COAR).

En el panamericano absoluto se inscribieron 41 tableristas, donde
destacaron la presencia de la Unica dama, la peruana Deysi Cori, que
actualmente es la Unica Gran Maestra Internacional femenina del Peru

y la mas joven de Sudamérica (17 afos).

Entre los ecuatorianos que ganaron en la primera jornada constan:
José Jarrin, Isaac Ledn, Jorge Galls, Victor Palacios, Jonathan Ledn y

Yasser Olvera.

En la categoria femenina U20, la ecuatoriana Abigail Romero gand su
primer punto al vencer a la boliviana Daniela Cordero. Mientras que
Carla Heredia, ubicada séptima en el ranking del torneo, perdio ante su

compatriota Danna Herrera (20°).

'® Radio Mundial
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En esta categoria participan 27 ajedrecistas de paises como Perd,
Chile, Colombia, Brasil, México, Cuba, Republica Dominicana, Bolivia,

Argentina, Guatemala y Aruba. (Radio Sucre)’

1.3.4. En Cafar TV se dio a conocer la participacién del judoca Ariel
lllescas, quien particip6 en el Campeonato Panamericano vy
Sudamericano Infantil de Judo en Argentina en la division de 58

kilogramos.

El deportista se ubic6 en segundo lugar y por ende se adjudicé la
presea de plata  sudamericana, mientras que en el torneo
panamericano se ubico en tercer lugar, aduefidndose de la medalla de

bronce. (Cafiar TV).'

Es asi que los deportistas del Cafiar son reconocidos a nivel nacional e
incluso internacional, puesto que al igual que lo haran en los Juego

Olimpicos Londres 2012, ya lo han hecho en reiteradas ocasiones.

De esta manera daria fin a mi presentacion de los deportistas cafiarenses
destacados en ultimo lustro. Pero esta situacion no puede quedar hasta un
simple aplauso y felicitaciones para estas personas que han entregado todo

de si para el beneficio de toda una provincia.

v CABRERA, Pedro, periodista de Radio Sucre, 06 de junio de 2011
'® Noticia de Cafiar TV, 01 de diciembre de 2011
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Es por eso que Almache asegura que para los deportistas destacados, se
cuenta con una beca que es otorgada por el Ministerio del Ambiente, la
misma que es gestionada por la FDC, con el objetivo de brindar tranquilidad
a estos deportistas, para que ellos tengan la tranquilidad de olvidarse de
cualquier tema externo de su entrenamiento y se preparen de la manera

mas 6ptima.*®

Otra manera también de incentivar a los amantes del deporte, es que
cuando han alcanzado una preparacion suficiente, pasan a ser parte ya no
solamente de las filas de la seleccion de la provincia del Cafiar, sino del
cuerpo técnico de esta institucion, para que preparen a los demas jovenes

gue suefian ser como ellos y poder brindar la misma alegria a su provincia.
1.4.Deportivo Azogues como referente del periodismo deportivo.

El Deportivo Azogues nacié en la provincia del Cafiar el miércoles 25 de
mayo de 2005, de la mano de las autoridades cantonales, como el alcalde
de ese entonces, Victor Hugo Molina Encalada, quien encarné el deseo de
un grupo de azoguefios, que querian formar un equipo de futbol que los

represente en el campeonato ecuatoriano de fatbol.

19ALMACHE, Estuardo, jefe del Departamento Metodoldgico de la FDC, entrevista.
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El club nacié como una necesidad que tuvo la ciudad por contar con un
equipo profesional, tomando en cuenta que afios atras al 2005, se hablaba
de que la provincia del Cafar tenia la representacion en la Federacion
Ecuatoriana de Futbol, FEF, lo que significaba un voto a través de la
Asociacion de Futbol Profesional del Cafar, AFCA, y por comentarios de
varios cafiarenses, quienes decian que no era justo que se tenga un voto y

no se pueda poner a un equipo que les simbolice.

Ante este pedido y con esas justificaciones, es que se inician los tramites
para crear al equipo que ahora se lo conoce a nivel nacional e
internacional. En una reunion que se mantuvo entre las personas que
tuvieron la iniciativa de formar el equipo, se empezaron a barajar nombres,
teniendo a la Unica autoridad en ese entonces, se designé a Victor Hugo

Molina Encalada como el presidente de la que seria la historica directiva.

Los directivos se plantearon ingresar al torneo de segunda categoria que
se realizaria dos meses después, por lo que era urgente finiquitar todos
los tramites para que el equipo sea aprobado en la Federacion
Ecuatoriana de Futbol, FEF. Varias fueron las personas que apoyaron este
proyecto, entre ellos se encontraban periodistas deportivos como Marco
Robles, quienes tenian un interés porque este equipo sea el que atafie el
sentir de la ciudad y sea un referente como lo ha llegado a ser el Deportivo

Azogues.
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El nombre de este elenco de futbolistas nacié por la predisposicion de
Molina de contar con un neto representante del balompié azoguefio, ya
que varias personas no sabian qué nombre ponerlo. Por esta razon, el
alcalde de ese entonces les solucioné el problema y ahora lleva el nombre
de su ciudad, al igual que los colores de su bandera y el guacamayo como
idolo simbdlico. En el tema de la cancién, artistas reconocidos por la
ciudad y provincia aportaron para su creacion, como fueron Néstor y Diego
Saquicili; obra que en la noche de la presentacién del club fue reproducida
y gusto6 a los asistentes, la misma que después se grabaria en las mentes
de toda la ciudad y corazones de la hinchada, segun narra Marco Robles

en su libro “Nacié para no morir jamas”.?

Institucionalmente se arranc6 de cero, ya que se debia conseguirse una
sede para el club, personal que se encargue del area administrativa,
publicidad, formacién del equipo. Fue vital el aporte de todos los miembros
del directorio. Una de estas primeras acciones para conseguir recursos fue

la venta de adhesivos, camisetas y gorras en toda la ciudad.

En tal virtud inician los contactos publicitarios para financiar la
participacion en la Segunda Categoria. Como primer paso se consigue el
primer apoyo de Compaiiia Industrias Guapan; asimismo se busca la

aplicacion de un plan de marketing y publicidad, donde se trataba de

20 ROBLES, Marco, Nacié para no morir jamas, Graficas Hernandez, primera edicidn, 2006, pag. 52.
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captar auspicios de otras empresas locales, regionales y nacionales. Pero

sobretodo la captacion de socios fue vital al inicio.

Uno de los temas mas preocupantes que tenia este club era el
presupuesto, para lo cual fue necesario crear una comision, la cual lleg6 al
acuerdo de que los ingresos que tendria el Azogues provendrian de las
aportaciones de los socios y de la publicidad que se venda con el club.
Siendo asi y con algo de fundamentos sobre lo que iba a tener las arcas
del equipo, se plante6 un presupuesto mensual de veinte mil délares y por
temporada ochenta mil dolares, con un buen futuro, ya que se pensaba
que podria llegar a bordear los 120.000 délares, a tan solo seis meses.
Fue vital el aporte de todos los miembros del directorio, como fue el
conseguir recursos con la venta de adhesivos, camisetas y gorras en toda

la ciudad.

Si bien se queria obtener un buen director técnico para el equipo
guacamayo, no se sabia quién podria llegar a Azogues a dirigir al recién
creado equipo de fatbol. Fue para el 20 de mayo del 2005, cuando en el
Restaurante La Cascada, se reunieron directivos y decidieron contratar a
Janio Pinto, originario de Brasil, técnico que posteriormente elegiria a los
jugadores que pasaron las pruebas fisicas, quienes tenian la aspiracion de
triunfar en este elenco, los mismos que haria que ese equipo cambie la

historia del futbol cafarense.
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Siete canciones tiene el Azogues, las que fueron y son coreadas por los
hinchas que hasta el momento apoyan con muchas ganas y brios al
equipo guacamayo, asi también un spot publicitario se realizé cuando
recién inicié el equipo, por lo que Janio Pinto fue la persona idénea y
encargada de ser el protagonista del mismo, para dar aliento y confianza

en los hinchas y para que toda la ciudad se sume a este proyecto.

La primera seleccion con la que cont6 el Deportivo Azogues se tratd de:
Eder Moreira Cedefio, Luis Montafio, José Luis Renteria Olmedo,
Wellington Nazareno Arroyo, Carlos Castillo, Carlos Porozo, Armando
Angulo, Juan Sanchez, Wilson Pérez, Jorge Castillo, Dernnis Cafiizares,
Stalin Bolafios, Vladimir Montafio Diaz, Fabricio Corozo, Luis Alberto
Caicedo Mina, Daniel Mina; los azoguefios: Juan Carlos Macias Cardenas
(que se incorporarian en la tercera semana de junio), Johnny Gallegos

Parra, Richard Matute Cardenas y Luis Urgilés.

El primer partido amistoso o “picadito” como lo conocian, se dio en la
ciudad de Cuenca, en la cancha de la Universidad Politécnica Salesiana,
donde era la sede del Tecniclub, equipo que tenia trayectoria en la
segunda categoria. Una de las consignas que se habia plateado Pinto, era
de no perder ni un solo partido, asi sea amistoso, es por eso que
regresaron de la capital azuaya con la victoria de 0 a 1, lo que brindé una

ilusibn en sus aficionados, que desde el primer partido ya les
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acompafaban para darles animo y siempre obtener los tres puntos de la

victoria.

Obtenida esta victoria, el Azogues estaba listo para debutar en el fatbol
ecuatoriano. Es por eso que el 30 de junio en el Hotel Paraiso, la directiva,
el cuerpo técnico y jugadores, asi como miembros de la FEF se dieron cita
para la presentacion del club azoguefio, el cual iba a ser el referente de la

ciudad y de provincia.

Luego de realizar la inscripcion en la Federacion Ecuatoriana de Fuatbol y
siendo aprobados los jugadores inscritos, los mismos quedaron habilitados
para jugar el torneo de ascenso del Campeonato Ecuatoriano de Futbol

Pilsener.

Victor Hugo Molina, presidente del club, brindé un discurso, donde dijo la
frase que se recuerda por todos los azoguefios, “Hoy nace el Deportivo
Azogues para no morir jamas”?*. En el mismo evento también se dio paso
a unas palabras del capitan del equipo, Vladimir Montafio Diaz, quien dijo
lo siguiente: “En nosotros van a encontrar trabajo, sacrificio y sacar
adelante, de todo corazén digo que estamos muy contentos y vamos a

demostrar en la cancha”.??

2t MOLINA, Victor Hugo, presidente del club Deportivo Azogues, entrevista.
> MONTARNO DIAZ, Vladimir, capitan del club Deportivo Azogues, entrevista
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Y es asi que llego el primer encuentro oficial del Deportivo Azogues en el
torneo de la Segunda Categoria, el sdbado 9 de julio de 2005, donde
todos los animos ademas de euforicos, se encontraban expectantes por lo
que iba a suceder. Este cotejo se lo disputd en el estadio Jorge Andrade
Cantos, donde los hinchas guacamayos reventaron las taquillas, ya que
querian ver todo el trabajo de los directivos y pioneros del primer equipo

de la ciudad que incursionaba en el futbol ecuatoriano.

Seguido de esta participacion, la cual gané con un contundente 7x0 contra
el Deportivo Biblian, vinieron los demas cotejos, los cuales no tuvieron
resultados muy diferentes, puesto que la oncena que jugaba de titular
siempre regalaba goleadas a sus hinchas, quienes no les dejaban solos,
puesto que los acompafaban a todos los escenarios deportivos donde

tenian que enfrentar a sus rivales.

Como estadisticas de los cotejos en los que participé el Azogues en la
Segunda Categoria, todos los resultados fueron positivos, menos uno, que
fue la perdida en su visita contra el Imbabura F.C. con un marcador de
1x0.es asi que los datos del que se hizo acreedor el equipo guacamayo

fue la siguiente:

P.J.

P.G. P. E. P.P. G. F.

24

18 5 1 55 12 +43
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Tabla 2: Tabla de posiciones

Como podemos notar, fue una muy buena participacién, una delantera que
goleaba y que daba esperanzas con estos resultados que se iba a triunfar
en los siguientes cotejos de la serie “B” o de privilegio, como la conocen.
Asimismo todos los azoguenos se hacian suefos de llegar a la serie “A”
del fatbol ecuatoriano y conseguir grandes triunfos como los que ha tenido
el Barcelona de Guayaquil, entre otros equipos y por qué no llegar a la
Copa Libertadores de América y asi crear una gran historia de la cual sus

hinchas estén orgullosos.

En el mismo afio que nacid el Azogues, queddé campeon de la segunda
categoria, haciéndose acreedor al pase directo para la serie “B” del futbol

ecuatoriano.

Para el segundo afio de participacién de este quipo, tiempo en el que ya
era visto por algunos azoguefios como un buen representante de la ciudad
y la provincia, volvié a quedar campedn en esta serie, lo que le catapulté a
la serie “A”, donde se enfrentaria a equipos de renombre nacionales e
inclusive internacionales, como era Barcelona y Emelec, quienes tenian
buena hinchada en todo el pais, situacion que fue algo positivo para la
dirigencia del equipo azoguefio, puesto que con esas taquillas pudieron

mantener el presupuesto, lo que en futbol ecuatoriano ya es dificil.
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Por tal motivo, uno de los inconvenientes que se presentd en estas
instancias para el Azogues, fue el contar con un escenario deportivo como
el Estadio Federativo de Azogues, con capacidad de aproximadamente
4.000 personas, por lo que uno de los requerimientos que solicitaba la
FEF era que se amplie o se busque uno mas grande. Al ser imposible
ampliarlo, se tomo en cuenta el Estadio Municipal Jorge Andrade Cantos,
el mismo que se encontraba en completo abandono y avanzado deterioro,
podria servirlo y asi brindar las garantias necesarias que pedia la
federacion. Este escenario tenia una capacidad para diez mil
espectadores (con posibilidad de expansion) y fue reinaugurado el 20 de
agosto de 2006, fecha en la que se dio lugar a un partido amistoso, donde
los dos elencos mas grandes del pais se iban a enfrentar en el Andrade

Cantos, Barcelona contra Liga de Quito.

En el torneo de la serie “B”, de la misma manera de lo que hizo en la
Segunda Categoria, obtuvo buenos resultados, lo que le permitié que sea
el campeodn de este torneo, por lo que ascendidé a la serie “A” del futbol

ecuatoriano.

Para este torneo ya se tuvo que pensar en mayor inversion econémica, lo
gue asusta a varios equipos pequefos, quienes prefieren quedarse en la
Segunda Categoria, para no quedarse cortos de presupuesto y tener que

dar un mal espectaculo, que es la realidad del futbol en el Ecuador.
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En tal virtud se contd con varias contrataciones, entre ellas la de cuatro
jugadores extranjeros; asi como futbolistas nacionales con trayectoria,
como Eder Vaca, Robin Pico, Javier Chila, entre otros, quienes formaron
un equipo sélido, que le permiti6 forjarse y apuntar a las metas que

posteriormente consiguio.

Luego del tiempo de descanso el equipo regresé a su actividad
profesional, siendo el 4 de febrero de 2006, en un partido amistoso con la
plantilla titular de la seleccién de futbol del Ecuador con su categoria sub
17, donde se presentd oficialmente la plantilla para la serie “B”. El
escenario deportivo fue el estadio de la Federacion Deportiva del Cafar.
Mientras que el partido oficial donde debutd el Azogues en la serie “B”, se
dio el 12 de febrero de 2006; en este encuentro le tocé enfrentarse a la
Liga Deportiva Universitaria de Portoviejo, encuentro donde los puntos se
dividieron para los dos equipos, ya que el partido finaliz6 con un marcador
de un tanto por bando. Este encuentro se disput6 en el Estadio Federativo,
con una presencia impresionante de publico, donde este escenario

deportivo quedd reamente corto.

Luego de transcurridos todos los partidos fatbol que tenia que atravesar el
Azogues, segun lo dictamino el calendario de la FEF, llego el sabado 3 de
junio de 2006, donde los guacamayos lograron la historica clasificacion de
visitantes, con el mismo equipo que iniciar el torneo, al vencer a la Liga

Portoviejo con un marcador de 2x3.
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Ahora llegaba la hora de la verdad, el suefio se estaba cumpliendo y todos
los azoguefios y cafiarenses veian muy cerca lo que el 30 de abril del
2005 se habia planteado por un grupo de personas que querian ayudar a

gue la ciudad tenga un referente futbolistico.

Se habia ganado el torneo de la serie “B”, ahora venia realmente un reto
de esfuerzo y dedicacién méas profunda por parte de los jugadores, equipo
técnico y dirigentes, para brindar mayor alegria de la que ya les han dado

durante los dos torneos.

Es por eso que se presentaron dificultades, las cuales fueron superadas
por estas caracteristicas y cualidades que impusieron los involucrados en
sacar adelante a este equipo. Uno de los problemas era que no se
contaba con un escenario deportivo adecuado para la categoria que se les
venia; por tal motivo meses atras habia arrancado la reconstruccion del
estadio municipal, dejando pocos meses para conseguir esta obra
maraténica, porque la reconstruccion se trataba de la cancha, preferencia,

tribuna, camerinos, entre otros, es decir, todo el estadio.

Otra dificultad que se presentd en el Deportivo Azogues, fue que el
ascenso se dio a mitad del afo, por lo que el presupuesto tenia que
elevarse, pero era dificil porque las empresas no podian manejar cambios

de presupuesto o0 un ajuste para poder auspiciar con mayor cantidad de
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dinero a este equipo. Es por eso que una venta importante fue la venta de
los derechos de televisibn a Teleamazonas, asi como el aporte de la
hinchada, pero no solamente del pais, sino también en los Estados

Unidos.

En esta etapa se consiguié contrataciones importantes como la de José
Francisco Cevallos, Martin Mandra, Franklin Corozo, y de jugadores que
no tenian mayor trayectoria pero que con su juego en el Azogues lograron
renombre Jimmy Brand, William Araujo, Cristian Suarez, con quienes se
lograria una clasificacion a la liguilla final del torneo, dejando al lado
cuadros de enorme trayectoria institucional y futbolistica como Barcelona,

Emelec, Macara, por lo que se obtuvo un cuarto lugar en el torneo.

Para el 2007, el presupuesto del equipo llegé a un millon 600 mil ddlares,
una vez que el escenario deportivo que se queria recuperar para que
pueda jugar el equipo de la ciudad en la serie “A”, se tenia que viajar hasta
la ciudad de Cuenca, para solicitar a la Federacion Deportiva del Azuay

gue se les alquile el Estadio Municipal Alejandro Serrano Aguilar.

Terminada la adecuacion en el Andrade Cantos, fue en el mes de agosto
de 2007 cuando se jugo el primer partido de local en Azogues en la Serie
A, frente al Barcelona de Guayaquil, un equipo que es muy seguido por
parte de los cafarenses, a pesar de estar cerca de la capital azuaya y

contar con el Club Deportivo Cuenca. Como era de imaginarse, el estadio
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municipal de Azogues estuvo a reventar, no quedo ni un espacio vacio en
este escenario deportivo, todos estos ingredientes permitieron que se viva

mucha adrenalina y emociones en los graderios, asi como en el gramado.

Al haber obtenido a buenos jugadores, quienes por su trabajo con el
Deportivo Azogues, fueron revalorados y otros saltaron a la palestra
futbolista, fueron fichados por grandes equipos, como Barcelona, Emelec,
Macara, Liga de Quito, entre otros. Lo que provocé la salida mayoritaria de
los jugadores, quienes recibieron mejores ofertas econémicas. Este hecho
produjo un desequilibrio en la plantilla es por eso que en el marco del
presupuesto institucional se contratdé un técnico nacional como Carlos
Torres Garcés y jugadores como Jacinto Espinosa, Orlando Ayovi y

Gabriel Achilier.

Los resultados obtenidos en el segundo afo en la serie “A” no fueron
favorables, por lo que se tuvo que hacer un cambio en la cabeza del
cuerpo técnico. Janio Pinto fue reemplazado por el profesor Carlos
Sevilla, con quien se logrdé un historico triunfo, el cual se consiguié en
Machala, tras vencer al Barcelona, que en ese momento se encontraba
puntero de la tabla de posiciones del campeonato ecuatoriano, el

marcador quedo6 0x2.

Después de este resultado y al visitar al equipo capitalino, Liga de Quito,

en su escenario Casa Blanca, donde se consiguio el empate, y, luego de
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ganar y empatar con El Nacional en Azogues como local, se logré salvar la

categoria.

En el afio 2008, no se pudo méas con el presupuesto y al haber tenido el
problema de la salida de la gran mayoria de la plantilla, impidi6 que
continde con la buena racha que inicio en la serie “A”, por lo que regresoé a
la serie “B”, donde actualmente se encuentra jugando. En varias
ocasiones ha estado a punto de descender a la segunda categoria, lo que
ha desmotivado a sus hinchas, pero en cuando inicia la nueva temporada,

todos llegan al Jorge Andrade Cantos a apoyar al equipo guacamayo.

Como resumen de la carrera del cuadro guacamayo, podriamos decir que
la segunda categoria jug6 en el afio 2005; para la serie B participé en el
afio 2006; en la serie A se mantuvo dos afos; pero luego descendio a la
serie B y desde el 2008 se ha mantenido hasta el momento en esta

categoria.

Como datos histéricos que se manejan del Deportivo Azogues, tenemos
gue la mayor goleada conseguida en los campeonatos nacionales fue el 3
de mayo de 2008 contra el Técnico Universitario, donde ganaron 5 a 0. El
maximo goleador del club fue José Vicente Moreno con 84 goles oficiales.
El mejor puesto en la liga fue el numero 1 en la serie B en el afio 2006;

mientras que el peor puesto fue el nimero 12 en el afio 2008. El primer
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partido en campeonatos nacionales se desarrolld en el estadio Olimpico

Atahualpa el 7 de julio de 2006 cuando visito a El Nacional.

Dos periodistas deportivos que son iconos en la provincia del Cafiar, por el
trabajo que han realizado durante toda su profesion, como son Marco
Robles y Rubén Hugo, aseguran que el equipo azoguefio ha sido un gran
referente para el Cafiar, por lo que se sienten orgullosos por la historia que

tiene el club.

Asimismo Rubén Hugo indica que “un equipo como el Azogues no se va a
repetir en todo el mundo”, por la vertiginosa carrera que tuvo, al lograr
tantas glorias en tan poco tiempo, no se ha registrado en el pais, acot6 el
periodista. De la misma manera, Marco Robles cree que “el Azogues nacid

para no morir’?

2 HUGO, Rubén, periodista deportivo de Azogues, entrevista.
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Capitulo 2
2. Manual Periodistico
2.1.Estilo periodistico

El estilo periodistico es algo fundamental, y lo mas importante de la
redaccion de una noticia o informacién, es lo que atrae al espectador que
se sienta a leer el trabajo del periodista o simplemente da la vuelta la
pagina y continla en busqueda de algo que le interese o llene las

expectativas de su conocimiento.

Tal como lo dice Concha Edo Bolds “El lenguaje periodistico conduce a un
estilo literario singular que se plasma en diferentes géneros y sub géneros
relacionados entre si y de féacil clasificacion. Y que se elaboran para ser
atractivos y accesibles para el mayor numero posible de personas o para
satisfacer a un sector especializado y restringido de la audiencia que busca

una informacién concreta, por la que experimenta un singular interés”*.

De esta manera podemos decir que existen tres maneras que sobresalen

de otras varias, las cuales nos permiten dar a nuestro trabajo y al lector

*EDO BOLOS, Concha, Periodismo informativo e interpretativo, segunda edicién, Comunicacién Social
ediciones y publicaciones, 2009, Sevilla-Espaiia, 181 pag.
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una informacion certera y que contenga todas las caracteristicas del
periodismo, como son: concision, claridad y una construccién que cautive a

nuestro lector.

También podriamos decir que el estilo periodistico es el uso y manejo del
lenguaje, con lo que podemos construir una realidad. De ahi que no existe
una definicion exacta de este concepto, ya que como existen periodistas,
nacen estilos, porque cada profesional improvisa y da a su lector lo que él
cree que es correcto, para que se haga fiel a sus trabajos. Es por eso que
lo Unico que debemos tener claro es que debemos dar nuestro toque
personal, conservando los formatos de redaccién y sin atentar al respeto
de cada persona, por mas que la intension que tengamos es tenerlo

enganchado a nuestro producto.

Si bien nosotros no nos podemos llamar el cuarto poder de un Estado, si
debemos tener muy claro que nuestra palabra juega un papel fundamental
en nuestra tarea como comunicadores. Por ello que nuestro trabajo
necesita de un esfuerzo expresivo para encontrar las frases correctas o las

palabras mas correcta en cada una de las redacciones que creemos.

Es decir, este subcapitulo trata sobre la manera correcta de escribir las
noticias; su estructura y demas elementos con los que debe contar este

género periodistico. También debe servir para que la noticia sea
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perfectamente comprensible para cualquiera en una primera lectura, es lo

gue recomiendan las personas especializadas en tratar estos temas.

Es por eso que aqui nos ensefia sobre las seis preguntas basicas que se
debe integrar a una noticia, como es la importancia que debe tener, la
proximidad, la cercania, la inmediatez, el lugar, todo lo concerniente para
que el lector pueda entender y de esa manera llegar a todas las personas

que les puede interesar el tema que tratemos.

En este subcapitulo también se analizara los diferentes puntos, tales como
el reportaje, la entrevista, el testimonio, la entrevista informativa, los cuales
nos permiten expresar de mejor manera a nuestros lectores, ya que existen
diferentes tipos de usuarios de nuestro trabajo, por lo que debemos ver el
publico al que se punta, para de esa manera identificar el estilo periodistico

que también vamos a utilizar.

No es lo mismo escribir una noticia que un relato literario, una poesia, una
cancion o el dialogo de un comic, ya que cada género presenta sus

diferencias y una de ellas es el tipo de lenguaje utilizado.

En el tema de la entrevista se ahonda las de personalidad y cientifica, las
cuales son muy diferentes, y por ende tienen una manera diferente de

entrevistar.
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El comentario es uno de los temas en los que profundiza este capitulo, el
mismo que nos indica como comentan desde las personas mas sencillas,
hasta las personas dedicadas a esta profesion. De igual manera, nos da a
conocer las condiciones, cualidad y requisitos del comentarista, como son:
agudeza critica, personalidad, cultura, impasibilidad, ponderacion,

independencia, magisterio.

El ensayo en la comunicacion, es otro punto que abarca este subcapitulo,
que al igual que todos los puntos tratados en esta investigacion nos da a
conocer desde lo basico hasta lo mas complejo de su estructura, con lo

cual podremos redactar de mejor manera nuestros textos.

Dentro de este contexto, se dice por parte de varios profesionales, que el
estilo periodistico se pule con mucho trabajo y con un conocimiento
profundo del lenguaje; de la gramética, de la ortografia, de la sintaxis y del
|éxico. También se asegura y se recomienda por parte de un documento
publicado en la pagina web de la Universidad Centroamericana José
Simedn Cafas, que “si quieres ser periodista debes saber que las noticias
se escriben utilizando un lenguaje que presenta caracteristicas propias.
Un lenguaje que se conoce como lenguaje periodistico o lenguaje

informativo”?°.

“http://www.ccsa.org.pe/comunicaciones/docs/Libros-de-comunicacion/REDACCION PERIODISTICA.pdf
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Tal vez en este momento podria servir una comparacion, que el poeta lo
que pretende es deleitar con la belleza de sus palabras al publico que va
dirigido sus obras, con lo que podria tener la capacidad de sugerir
significados diferentes, mientras que los periodistas utilizan el lenguaje

para explicar el acontecimiento de la forma mas precisa y clara posible.

¢Qué es lo que sucederia si el lector para comprender una noticia del
periddico tuviera que releerla varias veces y pensar durante varios minutos
en lo que queria decir el periodista? Pues eso lo llevaria a un solo acto,
tirar ese periédico a la basura y dejaria de comprarlo, posiblemente por

mucho tiempo.

Ante esta realidad, el lenguaje periodistico es funcional, lo Unico que busca
es informar, por eso siempre se indica que debe ser claro, conciso,
preciso, fluido, sencillo, &gil y facilmente comprensible para el lector;
asimismo, tiene que ser econémico, por lo que se recomienda que se debe
ser lo mas apegado a la realidad con el nimero de palabras justas, ni mas
ni menos y todo ello lo tiene que hacer en poco tiempo; el periodista

necesita escribir rapido.

Para complementar la informacion de este subcapitulo, tomamos los
conceptos concretos de varios textos, uno de ellos, fue el que encontramos
en la pagina web http: //es.scribd.com/, donde indica que “el estilo es el

sentido vital, la personalidad transferida al desarrollo oral o escrito del
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tema. En tanto que la redaccién y la gramatica son instrumentos que
sirven para lograr la mejor manera de expresar una idea, el estilo indica el

modo -personal e intransferible- de hacerlo™®.

El estilo obliga al periodista a darse una respuesta previa a cada una de
estas preguntas:

e (Qué se expresa?

e ¢ COmMoO se expresa?

e ¢;Para qué se expresa?

e (A quién se expresa?

Estas respuestas nos llevaran a la delimitacion de dos situaciones:
¢ El canal mediante el cual se transmitira la informacion vy,
e El medio al cual se transmite la informacion: si es individual o

colectivo, rico o pobre, intelectual o poco instruido.

Los periodistas no deben fantasear y decir cosas que no son la pura
realidad, si como utilizar metéforas, las cuales seran dificiles de entender
por las personas que consumen noticias, que en su gran mayoria son
seres comunes y corrientes y no cientificos, es por eso que reiteramos que

para que la redaccion sea todo un éxito, debe ser muy facil de entender,

*® SANCHEZ LIZARRALDE, Ramén, Vasos comunicantes revista de ACE traductores, revista nimero 17, 88
pags.
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esto no quiere decir que el solo hecho de utilizar un léxico coloquial agrade

a los lectores; pero tampoco nos podemos expresar de forma literaria.

Es asi que los periodistas deben ser conocedores del lenguaje, es decir:
gramatica, ortografia, sintaxis y Iéxico, de ahi la necesidad que los

comunicadores sean preparados y no empiricos.

Como ejemplos, podemos tomar en cuenta lo que nos dice la Universidad
Centroamericana José Simeo6n Cafas, en cuanto a ejemplos de cémo

podriamos escribir de manera correcta y tener un buen estilo periodistico.

No sirve: "unas cuantas personas abuchearon al director"; estd mucho
mejor: "cerca de 50 personas abuchearon al director". Es preferible utilizar
los verbos en voz activa y en tiempo presente. El pasado simple y el
pretérito perfecto son también empleados con frecuencia; sin embargo, los
subjuntivos son utilizados en muy pocas ocasiones. Debemos cuidar las
concordancias de género y numero entre el sujeto y el verbo. Siempre que
citemos una declaracion de forma textual esta debe ir entre comillas: El

presidente dijo "No bajaremos los impuestos..."

Es aconsejable evitar y erradicar completamente toda ambigiiedad, porque
puede provocar distintas interpretaciones en los lectores. Esto permitira
redactar una noticia imparcial, sin herir susceptibilidades y no dar espacio

para que las opiniones personales salgan a flote y perjudiquen el trabajo
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gue uno realiza. Asimismo, se indica que el momento que se utilice
adjetivos, estos siempre tendrédn que ser descriptivos; con esto ademas de
darle una elegancia en el texto, se cumple con todas las reglas

periodisticas a las que se debe someter para ser buenos profesionales.

En el tema de los extranjerismos o tecnicismos en la noticia, no es
recomendable que los periodistas los utlicen, ya que no va a ser
comprensible para todas las personas. De darse el caso de realmente
necesitar un extranjerismo que se haya apegado a la lengua natal de

cualquier pais, esto se lo debera hacer en cursiva.

Una division que realiza Sergio Zamora en su péagina web, indica los
subgéneros de la informacion periodistica, que forman parte también del
estilo periodistico que debemos utilizar en los diferentes trabajos que

queramos redactar.?’

Zamora indica que “es por eso que nos dice que la rama periodistica tiene
los siguientes géneros o tipos de notas informativas: Columna, Gacetilla,
Desplegado, Nota corta, Epigrama, Epistolar, Articulo de fondo o editorial,

Resefia, Cronica, Entrevista, Reportaje y Noticioso.

De acuerdo con la teoria de Zamora, los estilos de periodismo son:

7 ZAMORA, Sergio, Guadalajara, Jalisco, México 1999, http://www.elcastellano.org/castesp.html
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2.1.1. NOTICIOSO: Que trata de comunicar una noticia. Es una informacién
sujeta a un campo de interés, a un tiempo de vigencia y en un espacio
territorial determinado. Se refiere a un hecho o un conjunto de hechos

relacionados entre si, para su publicacién inmediata.

2.1.2. REPORTAJE: Es la relacion de hechos no sujetos a un tiempo
determinado e inmediato, sino historico. Su importancia social reside
en el grado de interés que pueda despertar su publicacion. Agota
generalmente un tema y es demostrativo e intencionado en su
finalidad, pero sujeto, como la noticia, a lo comprobado por el
reportero, aunque profundiza y extiende el asunto tratado mas alla de

la noticia misma.

2.1.3. ENTREVISTA: La entrevista es la comunicacion directa entre el
reportero y el entrevistado, casi siempre una persona que intervino
directamente como testigo o como autor de un fenémeno social o fisico
que se busca informar. La entrevista profundiza en las motivaciones
individuales y en las intenciones del declarante, para dar al lector una

certeza informativa.

2.1.4. CRONICA: La crénica es la version del reportero de una relacion de
hechos histéricos, sujetos al tiempo en que suceden. La vision del
acontecimiento es exclusivamente del reportero que juzga y describe

los hechos. Por su importancia e interés dentro de la multiplicidad de
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acontecimientos, las crénicas son casi de uso exclusivo en asuntos
parlamentarios y deportivos.

2.1.5. RESENA: La resefia, a semejanza de la cronica, describe la relacion
de hechos historicos, sujetos al tiempo en que suceden, pero sin la
intervencién subjetiva del reportero que los juzga. Es simplemente una
relacion, una descripcion. No cabe en este género la calificacion de los

hechos, ni la anécdota que le da intencion, profundidad y variedad.

2.1.6. ARTICULO DE FONDO O EDITORIAL: En ambos casos, la posicion
en la narracion de hechos es personal, subjetiva; en un caso expresa
la posicion del autor -con su propia vision del mundo y de la vida- y en
el otro, el de la casa editorial, la posicién politica o filoséfica de los
editores o del editor. Aunque su extension es libre -la necesaria para
cumplir su proposito-, en la practica se limita a determinadas medidas,

con el proposito de hacer un periodismo agil.

2.1.7. EPISTOLAR: Este subgénero comprende, por su mismo nombre, las
cartas. Desde sus inicios, el periodismo ha admitido la comunicacién
del autor de la carta -un autor interesado o un lector que aclara o
pregunta o se queja- con el resto del publico. Cuando el editor no ha
adoptado una politica al respecto, simplemente incluye, en la seccion
correspondiente, la carta o una version de ella, segun la importancia

del texto.
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2.1.8. EPIGRAMA: Es la expresion personal del autor, regularmente en

verso, corta y critica, sobre un asunto de actualidad.

2.1.9. NOTA CORTA: La nota corta, de mucha utilidad en la formacién de
las planas, es la minima expresion noticiosa de un asunto. Su
extension -conteniendo los factores esenciales de una noticia-, no va

mas alla de 3/4 de cuatrtilla.

2.1.10. DESPLEGADOQO: Es la publicidad en forma escrita que incluye un
periddico en sus planas. Normalmente sirve como marco ideal de
manifiestos publicos, cartas abiertas, edictos, telegramas urgentes y
otras denominaciones, que expresan la necesidad de usar el espacio
de un periédico para una difusibon mas amplia de lo que interesa al
autor o a un grupo de ellos. Su diferencia con otras formas de

informacion es su presentacion como ANUNCIO.

2.1.11. GACETILLA: La gacetilla es una informacién comun que se incluye
en la edicion debido al interés del autor, pero su presentacion no es
como anuncio sino como informacién. Son asuntos que no incluye el

periodico en su informacion usual.

2.1.12. COLUMNA: La columna es, ante todo, un espacio reservado a un
autor unidos por un tema o dentro de un tipo de informacion o a una

serie de autores, bajo una denominacion comun, en la que exponen
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una serie de hechos especializada, politica, turistica, agricola, etc., de
no muy amplia extension. Su posicion en la edicion es, comunmente,

fija.?®
2.2.Fotografia periodistica

“El fotdégrafo de prensa es sobre todas las cosas un informador y un
productor de imagenes memorables”, han escrito Galo Khalfine y Frangois
Laso, en su libro La Mirada, Fotografias Periodisticas del Ecuador y la
Memoria’®. Se citaran varias de las frases de esta obra, por compartir sus
ideas, pues, no se puede olvidar que la labor del reportero grafico es
comprometida y responsable, hasta el punto de contar historias reales a

través de las imagenes.

El auge del retrato frente a la competencia de la television hace cada vez
mas imprescindible y exigente la labor fotografica y visual de los medios de
comunicacién impresos, de alli que se consideran factores como: Origenes
y evolucion del fotoperiodismo, la influencia de la televisibn en el
fotoperiodismo, el color y las nuevas tecnologias de transmisién y la

imagen digital, su manipulacion, el control mediético.

8 ZAMORA, Sergio, Guadalajara, Jalisco, México 1999, http://www.elcastellano.org/castesp.html
2 KHALIFE, Galo y LASO, Francois, La Mirada y la memoria, Imprenta Mariscal, Quito 2006, P4g. 10
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2.2.1. Definiciones basicas del fotoperiodismo

En el diccionario de la Real Academia de la Lengua se define:

Fotégrafo: Persona que hace fotografias. Persona que tiene
por oficio hacer fotografias

Periodista: Persona legalmente autorizada para ejercer el
periodismo. Persona profesionalmente dedicada en un periodico
o medio audiovisual a tareas literarias o graficas de informacion
o de creacién de opinion.

Periodismo: Captacién y tratamiento, escrito, oral, visual o
grafico, de la informaciébn en cualquiera de sus formas y

variedades.

En el diccionario General del Periodismo de J. Martinez de
Soussa:

Fotdgrafo: Persona que ejerce la fotografia especialmente

como profesiéon. Reportero grafico.

Fotoperiodista: (De fotdgrafo y periodista) fotografo de prensa.
Fotografia  periodistica:  Fotografia que reune las
caracteristicas necesarias para ser publicada de manera

periodica como complemento de una informacion.
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Entre la informacion gréfica de actualidad y la fotografia de uso

informativo.

E. Rodriguez Merchan, firma lo siguiente:

Fotoperiodismo: La notificacion de acontecimientos reales,
interpretados visualmente por un fotografo y orientados por unos
criterios de contingencia, mediatizados por varios procesos
codificadores  (fotografo, informativo y de impresion
fotomecénica) y que produce un mensaje visual que es
interpretado por el receptor seguiin su competencia iconica y su

conocimiento del contexto.*°

Manuel Alonso Erausquin da a conocer lo siguiente:
Informacion grafica de actualidad: La definida por Rodriguez
Merchan como fotoperiodismo, ya que es una actividad
comunicativa en la que intervienen un emisor, conformados por
el periodista y el medio, y un receptor que accede observar la
realidad que le presentan, bajo la forma de imagen fotogréfica.
Fotografia de uso informativo: La utilizacibn de documentos
fotograficos comunes, de procedencia heterogénea y desligado
del acontecer inmediato, a los que no se puede desligar del

fotoperiodismo.*!

** RODRIGUEZ MERCHAN, Eduardo, la realidad fragmentada sobre la realidad fotoperiodistica, 1993.
*' ALONSO ERAUSQUIN, Manuel, Fotoperiodismo: formas y cédigos, Madrid 1995, 224 pag.
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En la entrevista al periodista Rubén Dario Restrepo para el libro
Fotografias periodisticas del Ecuador y la memoria, sefala: “Si
nos remitimos a la fotografia que informa y que cautiva,
debemos parafrasear a uno de los maestros del siglo XX,
Cartier Bresson: A fin de cuentas, la foto en si misma no me
interesa en lo absoluto. Lo Unico que quiero es retener la
realidad, una fraccién de segundo. Para Bresson es importante
la idea de que la fotografia esta en condiciones de producir una
imagen fiel de la realidad. Pero el tema de la realidad, de la
verdad, de la objetividad y el valor del periodismo, no son
absolutos sino que dependen de la complejidad del contexto
fisico y sociocultural, por esto el producto tiene que ser los
suficientemente poderoso, tanto que el destinatario comprenda

la relatividad del mensaje que esta recibiendo”*?

La fotografia llegd a los periédicos cuando ya existia el
periodista, la denominacion que se le ha dado al periodista de
imagenes es de fotoperiodista o fotégrafo de prensa, estos
términos fueron evolucionando conforme la importancia de la

fotografia en los medios impresos, que cada vez va en ascenso.

32
Idem.
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2.2.2. La fotografia deportiva

La fotografia deportiva es, con toda probabilidad, una disciplina que
tarde o temprano acaba captando la gran mayoria de fotdgrafos,

independientemente de su nivel.

La fotografia deportiva tiene sus particularidades, como todas las
disciplinas; algunas buenas y otras malas. La buena noticia es que un
acontecimiento deportivo tiene -generalmente- una duracion suficiente
para hacer nuestras pruebas. En otras palabras, contaremos con mas
de un minuto para buscar y encontrar la foto perfecta. La mala noticia
es que los momentos méas fotogénicos se producen en cuestién de

décimas de segundo y si no acertamos, no hay segunda oportunidad.

Ulises Castellanos expresa que: “La fotografia deportiva exige una
especializacién, es quiza, uno de los géneros mas complejos. El
fotografo debe conocer las reglas y los vericuetos del deporte o del
juego en cuestion, lo cual le permite anticipar un momento fotografico y
prepararse para captarlo. Este género obliga a la velocidad y a la

capacidad.”?

3 CASTELLANOS, Ulises, Manual de Fotoperiodismo: Retos y Soluciones, Universidad Iberoamericana, 2004,

Pag. 133
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Es importante destacar que si una foto no llama la atencién, en pocas
ocasiones se lee la nota, salvo que sea trascendental y con un buen

titular.

2.2.3. Fotografiar deportes

La fotografia de deportes se mueve a gran velocidad. Las fases mas
importantes del deporte se pretenden fotografiar, ayuda a prever el
desarrollo de la accion y a efectuar el disparo en el momento ideal y
justo, junto con la espontaneidad del fotografo y el equipo necesario
para capturar la dindmica y congelar el momento critico en cualquier

deporte.

Las fotografias deportivas, por lo general, son imagenes en
movimiento, por tanto, se debe aprovechar los mejores momentos de
la accion en la disciplina que sea. Los primeros planos son los mas
apetecidos por ser psicolégicos y expresivos, que llaman la atencion

del publico.

Las tomas dependeran del deporte, en algunos casos el rostro no
interesa si la accion se expresa con otra parte del cuerpo, por ejemplo
en un deporte extremo como es el Free Style, la mejor toma sera en el
aire, en el salto del ciclista; el rostro no sera lo mas importante de

fotografiar, sino la accién en si.
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Para hablar de fotografia periodistica deportiva y las nuevas
tecnologias de la fotografia, seria necesario en capitulo entero, por ello
se ha tocado lo mas importante en referencia a los suplementos y en
especial a los deportes, que es el tema de nuestro interés,
concluyendo que la fotografia tiene una trascendental importancia para
los lectores de los medios de comunicacion impresos y mas aun en los

deportes, por la expresion y accidon que generan.
2.3.Los suplementos en los periddicos

Dentro del periodismo visten varios tipos de suplementos, los cuales se
pueden dividir en distintos contextos, de acuerdo a los proyectos del medio

de comunicacion o la necesidad de los usuarios.

Los suplementos periodisticos son secciones especificas adicionales a las
que vienen normalmente en un periddico, pero también dependen de la

temporada, dia y el interés actual de las personas, para su realizacion.

De la misma manera, el suplemento es la forma de llenar nichos de
lectores, ya que los periédicos de alta circulacion los utilizan como una
forma de obtener ingresos liquidos a través de la captacion de anunciantes
tradicionales y no tradicionales. Igualmente, el suplemento -capta,

dependiendo el tema, lectores que no son compradores de periddicos de
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cada dia, o0 sea solamente buscan el peridédico cuando saben que viene un

suplemento.

El suplemento no es el aporte al periédico que circula solamente los
domingos o fines de semana, ya que esta informacién separada del
periddico puede salir incluso diariamente pero con diferente nombre, lo que
le podria dar una versatilidad al medio de comunicacion para poder
informar y no cansar al lector con las varias paginas que puede tener el

mismo.

Algunos suplementos estan basados en las temporadas; es decir, si
estamos en los dias cercanos a iniciar clases, se podria dar consejos para
los padres de familia o para los estudiantes, donde se recomiende los

mejores planes para iniciar de manera correcta esta etapa.

Asimismo, en la época playera, se podria recomendar a dénde ir o qué
hacer para no quemarse, o cosas por el estilo; es decir, que sirva a la
sociedad, con el objetivo de informar pero de manera diferente a las

noticias.

Hay que diferenciar los suplementos de algo que en la actualidad se
maneja en los medios de comunicacion impresos, como son los folletos de

publicidad, donde las marcas anunciantes integran a los periédicos un
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documento con varias hojas, en las cuales se encuentra informacion

variada, pero solo de promociones de esta empresa.

Otro tipo de concepto que podriamos traer a colacion y el cual tiene mucha
coherencia es el que lo da la profesora Rocio Manriquez de la Escuela

Olga Navarro Sepulveda:

“Los suplementos son como apartados del diario, como un pequeno diario
independiente que trata temas especiales, tiene numeracion diferentes en
sus péaginas. Hay suplementos diferentes para cada dia. Por ejemplo, hay
diarios que los dias lunes traen un suplemento deportivo, los domingos uno

de turismo o de espectaculos y los jueves un suplemento de cocina, etc.”.

Manriquez también asegura que “los periédicos ordenan su contenido en
secciones para facilitar al lector la busqueda de informacién. Un periédico
desordenado seria muy dificil de leer y resultaria imposible encontrar

alguna noticia que nos interesara”.

Para culminar el aporte de la profesora Manriquez a este proyecto de tesis,
tomaremos el cuadro que ella ha creado para clasificar el tipo de

suplementos que se pueden dar en los diferentes contextos.
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Portada Noticias mas importantes y sumario (indice).

*SECCIONES

Internacional Noticias de todo el mundo.
Nacional Noticias del propio pais.
Local Noticias regionales o locales.
Cultura Noticias sobre cine, teatro, musica, danza...
Cartelera Informacion sobre cines, teatros...
Anuncios breves Anuncios por palabras.
Deportes Noticias deportivas.
Economia Noticias del mundo empresarial y comercial.
Agenda Informaciones préacticas: farmacias, loterias, el tiempo...
Pasatiempos Chistes, crucigramas, tiras coOmicas...

Espectaculos Programacion de las televisiones y emisoras de radio

Tabla 3: Presentacién de la profesora Rocio Manriquez

Hay que diferenciar dos cosas fundamentales en los periédicos, que son
las secciones y los suplementos, ya que las secciones forman parte del
medio escrito, mientras que el suplemento se puede dar de varias

alternativas, como son: que el suplemento sea contratado por alguna

*MANRIQUEZ, Rocio, Secciones y suplementos del diario, escuela Olga Navarro Septlveda

(departamento de Lenguaje), http://www.slide®**share.net/profesora_rocio/secciones-y-

suplementos-del-diario

82

——
| —


http://www.slideshare.net/profesora_rocio/secciones-y-suplementos-del-diario
http://www.slideshare.net/profesora_rocio/secciones-y-suplementos-del-diario

UNIVERSIDAD POLITECNICA

L SALESIANA

empresa que quiere promocionar su productos, entonces estariamos
hablando de un suplemento publicitario, sea cual sea el bien a

comercializar.

Por otra parte, podriamos hablar de un suplemento de salud, el cual
también podria ser contratado por alguien, pero no lo encasillariamos como
publicitario, ya que deja de ser de este tipo el momento que no se intentan
vender algo. Este suplemento podria ser propio del medio de comunicacién
u ordenado por alguna persona que quiere obtener réditos econémicos en

acuerdos con el periédico.

Luego tendriamos el suplemento deportivo, el que realmente nos interesa y
motivo a realizar este proyecto de tesis. En este espacio se coloca toda la
informacion que queremos dar a conocer, por supuesto, con todos los
requerimientos para poder tener relevancia, proximidad, pero, sobre todo,
imparcialidad. Este tipo de suplementos, por lo general, suelen ser de
propiedad de los medios de comunicacién, pero en este caso se plantea
implementarlo independientemente del periddico, a tal punto que
solamente el periddico lo coloque en el interior de sus paginas para su
comercializacion, con lo que se espera llegar a cautivar al publico y asi
alcanzar publicidad, con lo que se podra mantener los gastos que

comprometan la manutencion del suplemento deportivo.
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Existen otros tipos de suplementos, como de variedades, sociedad, pero

en definitiva tienen las mismas caracteristicas.

En el Ecuador existe un solo periddico que incluye suplementos a diario
como es Diario HOY. Este medio de comunicacion posee tres
suplementos, pero en pocas ocasiones circulan solamente dos; vale
recalcar que todos son de propiedad del periédico, a no ser que se

presente algo de publicidad.
Los suplementos que circulan con este medio de comunicacion son:

Vidadiaria, donde se puede encontrar todos los acontecimientos que se
realizaran en las ciudad de Cuenca, Guayaquil y Quito, como una agenda
social, asi como tocan temas relevantes de la sociedad, como grupos de
musica de moda, o de cualquier género artistico. Otro elemento que integra
este suplemento es las recomendaciones de restaurantes y de eventos
culturales o de diversion; es decir, una alternativa para que las personas

salgan y se diviertan.
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A continuacién se puede observar la portada de este suplemento:

“vidadiaria

llustracion 1: Suplemento Vidadiaria
Otro de los suplementos que integra en sus 14 paginas Diario HOY, es el
de deportes, al cual se le denomina “Solodeportes” e integra una variedad
de disciplinas deportivas, ademas de los que ya los coloca en sus paginas
normales, lo que permite tener una variedad de informacion y, sobre todo,

a los amantes del deporte, les mantienen informado de cualquier pormenor
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ocurrido en todo el pais, ya que cuenta con informacion de las ciudades

principales del Ecuador.

A continuacién pueden observar como es la portada de este suplemento:

llustracion 2: Suplemento deportivo Solodeportes
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Y el tercer suplemento que maneja este medio impreso, es diarionegocios,
en el cual se coloca toda la informacién sobre la economia del pais,
estrategias de mercado que impulsan el comercio interno, proyectos
académicos que tienen tendencia econdémica, empresas ecuatorianas que
salen adelante a través del trabajo y esfuerzo, pero muchas veces de una
manera empirica; es decir, temas que le interesa a la gente, porque tienen
proximidad, pero, sobre todo, porque es de la gente para la gente y no de
empresas transnacionales, los cuales ya saben en teje y maneje de todos

los movimientos monetarios.

A continuacién se observa una portada de este suplemento:
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mpresas

servidbsywmPS

dn Wwhoy.com.e

M— Premio

estdn desapareciendo en Quito. »P-4 y 5 | e para autq

PREMIAIX

llustracion 3: Suplemento diariodenegocios

De esta manera, podemos ver que en el pais se maneja con mucha
frecuencia los suplementos; por lo regular los medios de comunicacién
integran los suplementos los fines de semana, cuando los lectores tienen
mas tiempo para leer toda la informacion adicional que entregan los
medios escritos, con lo que se incrementan los conocimientos y, sobre

todo, porque se mantienen informados.

2.4.El periodismo deportivo

88

——
| —



UNIVERSIDAD POLITECNICA

L SALESIANA

ECUADOR

Al abordar las caracteristicas del periodismo deportivo, debemos tener
claro que, a diferencia de cualquier noticia, se debe dar algunas
alteraciones que tienen que ser obligatorias por las particularidades del
tema, esto se da porque tenemos que dar mayor prioridad a la proximidad
y actualidad, ya que las tecnologias obligan a lanzar la informacion de
manera mas rapida, cumpliendo los parametros establecidos, como que los
periddicos entreguen la informacion el dia siguiente; asi como la radio y la
television tienen que emitir los resultados de cualquier competencia

deportiva en ese momento.

Se habla en algunos sitios web que es necesario dividir y estudiar el
periodismo deportivo en sus diferentes partes, como son: la competencia,
juego, jugador, profesion, espectaculo, espectador, dirigencia, cuerpo
técnico, consumidor, temperamento, pasion, liderazgo, las construcciones
culturales y psicolégicas; es por eso que se dice que esto se logra
sumando a una fuerte formacién profesional, los conocimientos teéricos, la
intuicion y las habilidades y técnicas para el manejo de la informacién y el

conocimiento de los medios de comunicacion y las nuevas tecnologias.

Segun se indica por parte de la Universidad Nacional de Loja, la prensa es
el principal medio de informacion a la opinion de la sociedad y sus
mensajes determinan el comportamiento y la cosmovision de todas las

personas que reciben esta informacion. Hay que tener en cuenta algo que
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es fundamental, ya que el periodista no sélo informa, el trabajo que genera
es mucho méas enredado que solamente entregar datos, porque los
contenidos que emite sirven para crear opinién, liderar, educar y también

entretener.®®

El periodismo deportivo no escapa a las caracteristicas generales de esa
profesion, por lo que se asegura que el periodista deportivo también debe
categorizar los hechos de ese @mbito que considera mas relevante para la
sociedad en la que trabaja, narrarlos, describirlos, relatarlos o mostrarlos
con la mayor veracidad y precision posible, inclusive se puede ver en
varias ocasiones obligado a interpretar, sacar conclusiones, evaluar,
proyectar y analizar episodios, que adquieren el rango de noticia porque

asi lo ha decidido la prensa.

Como elementos fundamentales en el periodismo deportivo, tenemos que
la rapidez y la precisidon son requisitos fundamentales para informar los
acontecimientos del deporte, pero esquematizados por la globalizacion y
el vértigo informativo. Si nos remontamos hace varios afios atras,
podemos decir que con la globalizacién y las nuevas tecnologias, el
concepto de cercania geogréafica o psicologica de la noticia ha cambiado
sustancialmente, a tal punto que acercaron los continentes y acortaron las

distancias fisicas y culturales. Es tan facil como leer, escuchar o ver las

> ESPINOZA BENAVIDES, Wilmer y ONTANEDA, Sybel, Mddulo II: Comunicacidn interpersonal y social,
Universidad Nacional de Loja, 131 pag.
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noticias de 1970, donde era poco lo que se sabia del fatbol inglés, italiano
0 espaiiol, pero a diferencia de hoy, existen canales especializados en
deporte que absolutamente las 24 horas del dia, los 365 dias del afio se

transmite deportes de todos los confines del planeta.

Retomando lo que dice la Universidad de Palermo, “la orientacion en
periodismo deportivo prepara al alumno para enfrentar el complejo mundo
del deporte con herramientas necesarias para analizar correctamente los
acontecimientos, sostener un juicio critico y expresar y avalar sus
opiniones; para ello, necesita conocer los fundamentos -culturales,
académicos, profesionales y sociales que sustentan la labor periodistica,
mas all4d de la familiaridad que vincula al periodista con algin episodio

determinado”®.

Por todas estas razones, la mision del periodista requiere formacion de
manera soélida en las universidades y no como se lo hacia hace algun
tiempo atrds, que era la manera empirica, ya que las tecnologias y los
requerimientos de nuestros “clientes” es cada dia mas avanzada y no
podemos quedarnos con conocimientos que se volverian obsoletos con el
solo objetivo de proveer de una amplia cultura general y arranque el
pensamiento critico, de modo tal de ejercer con responsabilidad y eficacia

su profesion.

36htt|:)://www.webuniversitaria.com/periodismo-deportivo-up-universidad—de-palermo.ca rrera.5454.html
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Hay algo fundamental que debe tener como caracteristica particular el
periodista deportivo y ello es el saber evaluar el hecho deportivo, hacer
una definicion sensata y dar a conocer o expresarlo en forma eficaz y lo
mas objetivamente posible, dejando a un lado la opinién y conociendo el
medio en que desempefia sus funciones, ya que el publico al que se dirige
y las condiciones humanas y profesionales de los protagonistas, son

guienes imponen las reglas del juego.

En el tema del periodismo deportivo, se podria hablar de que los
protagonistas de esta profesion pierden su forma de hablar o de
expresarse, por lo que segun un estudio realizado por la agencia EFE, el
periodismo deportivo no empobrece la lengua, ni los periodistas de esta
especialidad desatienden el idioma, esto de acuerdo a lo que ellos
tomaron de las conclusiones del seminario que sobre lenguaje y
periodismo deportivo, que reunié en San Millan de la Cogolla a expertos,

convocados por la Fundacion del Espafiol Urgente (Fundéu BBVA).

En estas conclusiones, que durante los dias 10 y 11 de mayo de 2012, se
reunié a linglistas y periodistas especializados en materia deportiva, se
destaca también la necesidad de olvidarse del tépico de que los
periodistas deportivos no prestan atencion al idioma, por lo que sefialan lo
siguiente: "el periodismo deportivo muestra su preocupacion por el buen
uso del idioma, con la exaltacion de la relacion entre cultura y deporte y

también mediante cuestiones de orientacion, reflexion y formacion

92

——
| —



UNIVERSIDAD POLITECNICA

ECUADOR

L SALESIANA

especializada. Es asi que se indica que los peligros del periodismo
deportivo son muy parecidos a los del general, como la rutina, el abuso de
términos comodines y frases hechas, expresiones vacias, estereotipos o
extranjerismos. Pero en el caso del deportivo con el agravante de moverse
en un territorio de emociones, subjetividad méaxima, exaltacion y
grandilocuencia en el que proliferan las hipérboles, las metaforas forzadas,

el amarillismo y la parcialidad"®’.

Uno de los problemas que han detectado en San Millan fue el sexismo
informativo, mas que linglistico, como demuestra el hecho de que por
cada 24 horas dedicadas a deportes, solo 44 minutos se dedican al
femenino, "y su tratamiento, a menudo muy distorsionado, contribuye a

asentar prejuicios y estereotipos”®

, €S por eso que se habla de que su
tratamiento, con mucha frecuencia es distorsionado y contribuye a asentar

prejuicios y estereotipos.

Pero por parte de los especialistas que participaron de estos seminarios,
se analiz6 que el lenguaje deportivo es muy creativo, con aportaciones al

lenguaje comun.

Asimismo, estos expertos indican que los profesionales deportivos hacen

aportaciones a la gramatica, con el uso transitivo especifico del lenguaje

*http://www.elespectador.com/entretenimiento/arteygente/medios/articulo-349303-expertos-aseguran-

el-periodismo-deportivo-enriqu

38
Idem.
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del futbol de verbos como bailar, empatar o circular; o Iéxicas tales como

semifallo, autogol, trivote, jugén, tiquitaca.®

Se trata de un &mbito que genera mas vocablos que otros y los incorpora
al imaginario de la sociedad, entre ellos expresiones como: resultado
gafas, cerocerismo; cruces léxicos, como villarato, batigol y juegos con las

siglas: jQué NBArbaridad!

2.4.1. Galeria del Periodismo Deportivo

Fuente:

Durante todos estos afios han existido diferentes guardias de la
informacion. La vieja; fue romantica, ingeniosa, no existia la
tecnologia, deleitaban con la pluma y hacian sofiar a través del

micréfono de la radio.

llustracion 4: Manuel “Chicken” Palacios
HARB, Pocho, Pasion por el futbol, Galeria del periodismo deportivo,

463 pag.

¥ UP cite.
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llustracion 5: Aristides Castro Rodriguez “ARCAS”

Fuente: HARB, Pocho, Pasién por el futbol, Galeria del periodismo deportivo,

463 péag.
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llustracion 6: Ricardo Chacén Garcia, “Don Richard”
Fuente: HARB, Pocho, Pasién por el futbol, Galeria del periodismo deportivo,

463 pag.

llustracién 7: Guillermo Valencia Ledn junto a Pelé
Fuente: HARB, Pocho, Pasién por el futbol, Galeria del periodismo deportivo,

463 pag.
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llustracién 8: Ralph del Campo lleg6 a locutar en la BBC de Londres.
Fuente: HARB, Pocho, Pasién por el futbol, Galeria del periodismo deportivo,

463 péag.

llustracion 9: Ab. Mauro Velasquez, Carlos Victor
Fuente: HARB, Pocho, Pasion por el futbol, Galeria del periodismo deportivo,

463 péag.
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llustracion 10: Petronio Salazar, Paco Alvarez, M. Hidalgo Morales y Rudy
Ortiz Idiarte.
Fuente: HARB, Pocho, Pasion por el fatbol, Galeria del periodismo deportivo,

463 péag.

La guardia medieval fue historiadora, mantuvo esa fortaleza por lo escrito,

se fortalecid mas en radio y abri6 los primeros senderos de la pantalla.

llustraciéon 11: Pablo Anibal Cérdova, junto a Omar Quintana
Fuente: HARB, Pocho, Pasién por el futbol, Galeria del periodismo deportivo,

463 pag.
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llustraciéon 12: Alberto Sdnchez con Jaime Nebot
Fuente: HARB, Pocho, Pasién por el futbol, Galeria del periodismo deportivo,

463 péag.

llustracion 13: Manuel Kun Ramirez
Fuente: HARB, Pocho, Pasion por el futbol, Galeria del periodismo deportivo,

463 pag.
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llustraciéon 14: Alfonso Harb, Jacinto Landazuri, Vito Mufioz.
Fuente: HARB, Pocho, Pasion por el futbol, Galeria del periodismo deportivo,

463 péag.

llustracion 15: Gerardo Espafia Larreta
Fuente: HARB, Pocho, Pasién por el futbol, Galeria del periodismo deportivo,

463 pag.
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llustraciéon 16: Fabian Gallardo
Fuente: HARB, Pocho, Pasién por el futbol, Galeria del periodismo deportivo,

463 pag.

llustracién 17: Patricio Diaz
Fuente: HARB, Pocho, Pasién por el futbol, Galeria del periodismo deportivo,

463 pag.
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La guardia moderna impuso la informacion, la primicia, la noticia del
momento. Consolidd la presencia televisiva, sin abandonar la arrolladora

fuerza radial y escrita.

llustraciéon 18: Roberto Bonafont
Fuente: HARB, Pocho, Pasién por el futbol, Galeria del periodismo deportivo,

463 pag.

llustracién 19: Roberto Omar Machado
Fuente: HARB, Pocho, Pasién por el futbol, Galeria del periodismo deportivo,

463 pag.
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llustracion 20: Alfonso Lasso
Fuente: HARB, Pocho, Pasién por el futbol, Galeria del periodismo deportivo,

463 pag.

El periodismo deportivo ha sido el combustible del futbol ecuatoriano para
gue durante mas de 70 afios, crezca cada dia mas el fuego ardiente de la

pasion por este deporte en nuestro pais.

llustracion 21: Duval Cedefio
Fuente: HARB, Pocho, Pasién por el futbol, Galeria del periodismo deportivo,

463 pag.
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llustracion 22: Pedro Santos, Anibal Il, Alfonso Chiriboga.
Fuente: HARB, Pocho, Pasion por el futbol, Galeria del periodismo deportivo,

463 péag.

llustracion 23: Rodolfo Pifieyro, Mario Viteri y Ricardo Doylet.
Fuente: HARB, Pocho, Pasion por el futbol, Galeria del periodismo deportivo,

463 pag.
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llustracion 24: José Granizo
Fuente: HARB, Pocho, Pasién por el futbol, Galeria del periodismo deportivo,

463 pag.

llustracion 25: Marco Vinicio Andrade y Fernando Baird.
Fuente: HARB, Pocho, Pasion por el futbol, Galeria del periodismo deportivo,

463 pag.
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llustracion 26: Carlos Efrain Machado con Pocho Harb en La Paz-Bolivia
Fuente: HARB, Pocho, Pasion por el futbol, Galeria del periodismo deportivo,

463 péag.

llustracién 27: Javier Coello, Manuel Kun Ramirez, Paco Alvarez, Gerardo
Espafia, Alfonso Harb, Fernando Mendoza y Carlos Victor Morales.
Fuente: HARB, Pocho, Pasién por el futbol, Galeria del periodismo deportivo,

463 pag.
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llustracion 28: Alberto Gomez Ledn y Pedro Mauricio Mufioz.
Fuente: HARB, Pocho, Pasion por el fatbol, Galeria del periodismo deportivo,

463 pag.

llustracién 29: Andrés Guscher
Fuente: HARB, Pocho, Pasion por el futbol, Galeria del periodismo deportivo,

463 pag.
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llustracion 30: Roberto Meza, Alfonso Harb, Washington Sanchez, Dr. Angel
Alvarez, Marcelo Crespo y Gerson German.
Fuente: HARB, Pocho, Pasion por el futbol, Galeria del periodismo deportivo,

463 pag.
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llustracion 31: Prensa deportiva ecuatoriana llegando al aeropuerto El
Dorado de Bogot4, en el Hércules de las FFAA, para un partido de
eliminatorias en el 2001.
Fuente: HARB, Pocho, Pasion por el fatbol, Galeria del periodismo deportivo,

463 péag.

109

——
| —



UNIVERSIDAD POLITECNICA

Y SALESIANA

llustracién 32: Primer gran foro sobre Sociedades Andnimas en el Fatbol,
organizado por Alfonso Harb en el 2007.
Fuente: HARB, Pocho, Pasion por el futbol, Galeria del periodismo deportivo,

463 péag.

llustraciéon 33: Gabriela Pazmifio (d), Verdnica Coronel y Dayana
Paissalague, Jovenes conductoras deportivas de la TV.
Fuente: HARB, Pocho, Pasién por el futbol, Galeria del periodismo deportivo,

463 pag.
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Capitulo 3
3. Mercadeo y difusién
3.1.La publicidad

La publicidad es una manera de llegar a cualquier sociedad con una
comunicacién persuasiva que busca informar, pero, sobre todo, convencer a
las personas que reciben estos mensajes, con el fin de que actien de una

forma determinada ante lo que quiere el mensaje.

La publicidad existe desde hace mucho tiempo atras, se podria decir que este
tema nace con los origenes de la humanidad y el comercio entre los primeros
seres humanos, ya que debian vender sus productos, lo que ha obligado a
crear la necesidad de comunicar la existencia de los mismos, porque, de no
darse este dialogo, jamas podrian vender sus pertenencias. Es por eso que se

dice que la forma mas comun de publicidad era la expresion oral.

Varios historiadores cuentan que esta historia se remonta a Babilonia, donde
se encontro una tablilla de arcilla con inscripciones para un comerciante de
unglentos, un escribano y un zapatero que data del 3.000 a. C. de la misma se
lo hizo con la civilizacion egipcia. Fue en Tebas cuando se conoci6 épocas de
gran ostentacion econdémica y religiosa; de alli que esta ciudad se le atribuye

uno de los primeros textos publicitarios.
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La frase inscrita en un papiro egipcio ha sido considerada como el primer
anuncio publicitario. Y asi podriamos hablar de varias inscripciones halladas en
el planeta, pero sobre todo en el continente europeo, ya que en 1821 se
encontrd en las ruinas de Pompeya una gran variedad de anuncios de estilo
grafiti, los cuales hablan de una tradicion publicitaria en la que se pueden

observar vendedores de vino, panaderos, joyeros, tejedores, entre otros.

Asi también se habla de que en Roma y Grecia ya se inicio la creacion del
“pregonero”, que era la persona encargada de informar a viva voz al publico, la
llegada de embarcaciones cargadas de vinos, viveres y otros. Este pregonero,
en la mayoria de ocasiones, era acompafiado por musicos, quienes daban el
tono adecuado para vociferar los productos que llegaban y asi conseguir lo que
se planteaba, que era el vender todos los bienes; ademas eran contratados por
comerciantes y por el estado, lo que ya va perfilando a un publicista, que es
con lo que en la actualidad se cuenta. Esta forma de publicidad muy empirica e

informal dur6 hasta la edad media.

Otro tipo de publicidad que se daba en cientos de afios atras, se daba por los
propietarios de las tabernas, quienes promocionaban los vinos con el uso de
campanas y cuernos para atraer a la clientela; en otros lugares se utilizaban
tambores y gaitas; asi como los pregoneros empleaban los tambores para

acompanfar los avisos.
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Ahora tenemos que tocar la publicidad en los medios de comunicacion, ya que
en ese momento esta herramienta se convirtid en un elemento que beneficia a
los duefios de locales comerciales o propietarios de bienes que se dedican a la

comercializaciéon de los mismos.

Esta estrategia llegd al publico a través de los medios de comunicacién, los
cuales presentan los anuncios a cambio de una contraprestacion fijada con
anterioridad, con el objetivo de adquirir espacios en un contrato de tipo
compra-venta por la agencia de publicidad y el medio de comunicacion,
emitiendo el informe en la cadena durante un horario fijado por la agencia; este
contrato segun las normas de publicidad, es denominado contrato de emision o

de difusion.

Como objetivos fundamentales, los cuales podrian también ser tomados como
conceptos, tenemos que la publicidad pretende promover la venta de productos
y servicios, estableciendo elecciones entre el comerciante y el consumidor v,
aumentar las bases de convencimiento en el pablico al que se dirige; informar
acerca de los bienes o servicios cuya contratacion intenta alcanzar. Este
contenido estd sometido a una finalidad comercial concreta: inducir al
comprador a una accion de compra; incidir en el destinatario mediante el
mensaje para modificar su conducta. El mensaje transmitido en forma signo-

estimulo provoca una mutacion psiquica en el destinatario, manifestada en
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forma signo-respuesta; como ultimo objetivo transmitir informacion, crear una

actitud o inducir a una accién beneficiosa para el anunciante.*

Para avanzar este tema, he visto prudente tomar una clasificacion que hace la
pagina web de materiales de lengua vy literatura, donde aportan con un cuadro
muy explicativo, el cual nos habla sobre los productos publicitarios y a su vez

nos dan conceptos sobre estos tipos.

3.1.1. Los productos

Los productos publicitarios son muchos y variados. Para su estudio se
clasifican en grupos dependiendo de sus caracteristicas. De todas las
agrupaciones, hemos elegido la de T. Harrison (Manual de técnicas de

publicidad. Bilbao: Deusto.).

3.1.1.1. Tipos de productos
Productos de uso diario: detergentes, productos de limpieza,
alimentacion... Articulos de compra por impulso. Son productos de
coste bajo y consumo frecuente, pero que no se compran por
necesidad, sino como pequefios placeres: chucherias, bebidas

alcohdlicas, revistas y algunos articulos de regalo.

Articulos de alto precio: Son articulos que se compran muy de

tarde en tarde por su elevado coste y su duracion: la casa, el

“http://grupo8nuevastecnologias2010.blogspot.com/p/concepto-publicidad.html
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coche, los electrodomésticos, los muebles... y algunos servicios

utilizados raras veces como las bodas o los funerales.

Productos de consumo visible: Son los articulos que consumimos
para demostrar nuestra propia personalidad. Lo que interesa es
que los demés puedan ver la marca y saber lo mucho que cuesta

y lo que significa.

Servicios: En este apartado se incluyen todos aquellos servicios
de interés: comercios, restaurantes, cafeterias, peluquerias,
agencias de Vviajes... profesionales (médicos, arquitectos,

abogados, asesores de empresas...).

Por otra parte, se tienen en la actualidad los negocios que se han
dedicado a la promocion de ciertos productos, los cuales les
pertenecen a personas que ven COMO necesario que tras
personas y sobre todo el ingenio que tienen cada una de estos
negocios, se encargue de promocionar sus bienes. Hablo de las

agencias de publicidad.

El concepto que pude recabar de algunos que se barajan, es que
las agencias de publicidad son participes muchas veces dentro
del desarrollo publicitario, que esta elaborada por varios factores;

entre los cuales, el mas importante es el brief, el cual se basa en
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la obtencion de ideas previas para desarrollar el producto
publicitario. El brief se puede decir que es un documento que
especifica todas las caracteristicas propias del producto o servicio
en si y ademas, puede contener un historial de todas las
campafias previas que se han realizado hasta la fecha,;
mayoritariamente este historial es agregado cuando el anunciante
decide cambiar de agencia de publicidad, lo que protege a las
empresas, para que no sean burladas pro ciertos clientes que solo

quieren el beneficio para ellos y perjudicar a los demas.

Existe ocasiones en que los productos adquieren importancia
debido a la publicidad, pero no siempre como resultado de
campafia con intencion, sino simplemente por el hecho de tener
una buena cobertura periodistica o a través de las tecnologias
digitales como la internet, donde se habla de publicidad no
solicitada o spam al hecho de enviar mensajes electrénicos, tales
como correos electrénicos, mensajes cortos u otros medios sin
haberlo solicitado, y por lo general en cantidades masivas. No
obstante, la red es un medio habitual para el desarrollo de
campafas de publicidad interactiva, que no caen en invasion a la
privacidad, sino al contrario, llevan la publicidad tradicional a los

nuevos espacios donde se pueda desarrollar.
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Dentro de este contexto, me he tomado la atribucion de copiar
esta explicacion de los tipos de publicidad que se pueden
encontrar, ya que me parecié muy interesante el manejo que le

dan a la informacion.

En el cine, la radio, la television, la prensa, en la calle... recibimos
continuamente mensajes publicitarios. Muchos nos incitan al
consumo; otros, en cambio, nos invitan a adoptar determinadas
actitudes, como cuidar el medio ambiente o conducir con

prudencia.**

3.1.2. El lenguaje de la publicidad
El lenguaje de la imagen y los textos en la publicidad tiene unas

caracteristicas propias:

e La imagen, el color, la forma de las letras... llaman la atencién
rapidamente.

e El texto del anuncio, el eslogan, esta formado por frases breves,
sencillas, facilmente memorizables. Su misién es anunciar un
producto o un mensaje e influir en el receptor.

e EI texto escrito es persuasivo: se utilizan los pronombres de
segunda persona, construcciones imperativas, frases hechas,

rimas, repeticiones, y otros recursos estilisticos.

41HARRISON, T, Manual de técnicas de publicidad, Ediciones Deusto, Bilbao, 1989.
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Los anuncios publicitarios, al igual que el signo linglistico, estan

formados por dos planos: el plano del contenido (la realidad del

mensaje que nos transmite) y el plano de la expresién (los recursos

lingUisticos y no linguisticos utilizados para llamar la atencién del

receptor).
Ejemplo Clasificacion por
el plano del
contenido

"Cervantes", el Sociales.

grande de los Fomentan el

grandes interés por ciertos

almacenes. servicios que
suponen bienestar
y utilidad para el
usuario.

Por una vejez Econdmicos.

tranquila, Impulsan el ahorro

confie en y la economia.

seguros "La

Cometa"

Mantenga Civicos. Dirigidos a

Recursos para llamar la

atencion

Redundancias y
ponderaciones para
presentar algo como

anico y singular.

Se utiliza el
imperativo confie para

incitar al consumidor.

Uso del imperativo y de
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limpia la los ciudadanos con los signos de admiracion.
ciudad. jEs tan el fin de mejorar
bonital sus actitudes y las

condiciones de

convivencia.
Si quieres Culturales. Igualdad métrica y rima.
aventura, Pretenden
lanzate a la incrementar el
lectura. interés por la
cultura.

Tabla 4: MANQUILEPI, René, Leguaje publicitario, The British School
http://www.slideshare.net/lenguajeliceonacional/el-

lenguajepublicitariocomplementado

Segun la finalidad perseguida, los anuncios pueden clasificarse en:

e Propagandisticos: Pretenden convencer y aconsejar al
receptor para que actie de una forma determinada. Su

finalidad puede ser social, civica, cultural, deportiva...

¢ Publicitarios: Pretenden que el receptor consuma o compre un
producto determinado. Su finalidad es béasicamente

comercial.
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Una manera para elaborar un mensaje publicitario y que sea
efectivo, hay que tener en cuenta el medio a través del cual se

transmite y el publico al que va destinado.

Es por eso que podemos hablar del medio, donde la publicidad es
distinta segun el espacio elegido para difundirla. En un anuncio
impreso se juega con la forma, el color o la distribucion del espacio,
mientras que en la radio o en la television tienen mucha importancia

los efectos sonoros, la musica y el tono de voz.

Por otra parte, tenemos al receptor, un elemento muy importante,
ya que tenemos que cautivarlo para que adquiera el producto que
gueremos comercializarlo. En este caso hay que adaptar el
mensaje al tipo de publico al que se destina, ya que no se puede
utilizar el mismo mensaje para animar a los conductores a utilizar el

cinturén de seguridad que para vender un juguete infantil.*?

3.1.3. Marketing

Es

sat

el uso de un conjunto de herramientas encaminadas a la

isfaccion del cliente. Estas herramientas son conocidas como las

Cuatro P: Producto, Precio, Distribucion o Plaza y Publicidad o

Promocion. Como disciplina de influencia cientificas, el marketing es

un

conjunto de principios, metodologias y técnicas a través de las

2 HARRISON, T, Manual de técnicas de publicidad, Ediciones Deusto, Bilbao, 1989.
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cuales se busca conquistar un mercado, colaborar en la obtencién de
objetivos de la organizacion, y satisfacer las necesidades y deseos de

los consumidores o clientes.

e Producto: en mercadotecnia un producto es todo aquello (tangible o
intangible) que se ofrece a un mercado para su adquisicion, uso y/o

consumo Yy que puede satisfacer una necesidad o un deseo.

e Precio: es el monto de intercambio asociado a la transaccion. EL
precio no tienen relaciébn con ninguno de los costos asociados al
producto al que se le fije, sino que debe tener su origen en la
cuantificacion de los beneficios que el producto significa para el
mercado, y lo que este esté dispuesto a pagar por los beneficios. Sin
perjuicio de lo anterior, para la fijaciébn del precio, se considera los
precios de la competencia, el posicionamiento deseado y los

requerimientos de la empresa.

e Plaza o Distribucién: En este caso se define donde comercializar el
producto o el servicio que se le ofrece. Considera el manejo efectivo de
los canales logisticos de venta debiendo lograrse que el producto
llegue al lugar adecuado, en el momento adecuado y en las

condiciones adecuadas.
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e Promocidn: Todas las funciones realizadas para que el mercado se
entere de la existencia del producto/marca, incluidas la venta y ayudas
a la venta, sea esta la gestion de los vendedores, oferta del producto o
servicio por teléfono, internet u otros medios similares, los anuncios

publicitarios y la publicidad mediante otros vehiculos.

3.1.4. Marketing deportivo

“Tiene muchas definiciones; segun Philip Kotler, considerado padre del
marketing es el proceso social y administrativo por el cual los grupos e
individuos satisfacen sus necesidades al crear e intercambiar bienes y

servicios.

Sin embargo, hay muchas otras definiciones; como la que afirma que
el marketing es el arte o ciencia de satisfacer las necesidades de los

clientes y obtener ganancias al mismo tiempo.

En espafiol, marketing suele traducirse como mercadotecnia, no
obstante, la palabra marketing esta reconocida por el diccionario de la
Real Academia de la Lengua Espafiola. Aunque se admite el uso del
anglicismo se recomienda usar con preferencia la voz espafola

mercadotecnia.

El marketing involucra estrategias de mercado, de ventas, estudio de

mercado, posicionamiento de mercado, etc. Frecuentemente se
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confunde este término con el de publicidad, siendo ésta ultima s6lo una

herramienta de mercadotecnia”™®

3.2.Anélisis de mercado
En la ciudad de Azogues no existe ningun periddico que entregue un
suplemento deportivo en donde puedan encontrar informacion local sobre
las diferentes disciplinas que existen en el deporte cafiarense cada

semana.

Segun se pudo realizar un sondeo en los periddicos que circulan el fin de
semana en la capital del Cafiar, ninguno posee informacion deportiva
especializada. Esto se vuelve un limitante para dar a conocer con mayor
profundidad los detalles de los diferentes eventos deportivos, ya que en
los periédicos que circulan el fin de semana solo tratan de forma muy
general e incluso fria las resefias de las competencias que se dan en la

provincia del Cafiar.

3.2.1. Encuesta
Para conocer que tan aceptable fuese la incorporacién de un
suplemento deportivo en la ciudad de Azogues, se realiz6 una
encuesta con cuatro preguntas, donde se obtuvo informacion para

saber qué tipo de mercado se manejara.

 PHILIP Kotler, el Marketing modern, Estados Unidos 2008
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Para el calculo de la muestra se aplico la siguiente férmula:

n=_ N .
N+1(e)?
Las preguntas planteadas son:
1. ¢, Con qué frecuencia usted lee sobre deportes?
PRIMERA PREGUNTA

llustracion 34

De acuerdo a las encuestas realizadas se pudo determinar que las
personas de la provincia del Cafar eligieron la opcién siempre con un
favoritismo del 46 por ciento. Segun los diferentes criterios en las
encuestas se eligié esta opcion porque es informacion diferente a la
gue se encuentra en otros contextos de la sociedad sin violencia ni

dramatismo.
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2. ¢Le interesaria saber mas sobre deportes mediante un

suplemento creativo e innovador?

SEGUNDA PREGUNTA

llustraciéon 35
Los encuestados determinaron el interés de conocer mas sobre

deportes y contar con un espacio dedicado solamente a esto.
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3. ¢Le gustaria que se adicione un suplemento dedicado a los

deportes en un periddico de manera semanal?

TERCERA PREGUNTA

llustracion 36

Los resultados que se obtuvieron en esta pregunta fue un rotundo si,
ya que el 67 por ciento indicé que les gustaria contar con un
suplemento semanal. Segun los encuestados determinaron que con
este suplemento contaran con informacion fresca de los eventos que

se realizan en la semana.
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4. ¢,Cree usted que el disefio es importante en un suplemento
deportivo?
CUARTA PREGUNTA
0% 0%

llustraciéon 37

Pese al empate que hubo en esta pregunta, creo que el disefio es
importante para generar un impacto visual, con el cual podamos
graficar de mejor manera la cobertura que realicemos en las diferentes

disciplinas deportivas.

3.2.2. Oportunidades del mercado
“Antes de producir un articulo u ofrecer algun servicio, la direcciéon
debe analizar las oportunidades que ofrece el mercado; es decir,
cuales de los consumidores a los que se quiere atender (segmento

objetivo), qué capacidad de compra tendrian a la hora de adquirir el
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producto o servicio, y si éste responde a sus necesidades. Ademas,
también tienen que detectar cuéles son sus posibles competidores,
qué productos estan ofreciendo y cual es su politica de mercadeo,
cuales son los productos sustitutos y complementarios ofrecidos en el
mercado, las noticias y probabilidades respecto al ingreso de nuevos
competidores y los posibles proveedores. También deben realizar un
andlisis interno de la empresa para determinar si realmente esta en
condiciones de llevar a cabo el proyecto (si dispone de personal

suficiente y calificado, si posee los recursos necesarios, etc.)”**

Por dltimo se debe analizar qué politica de distribucion es la mas
adecuada para que el producto o servicio llegue al consumidor. Con
todos los datos, la empresa realiza un diagnéstico. Si éste es positivo,
se fijan los objetivos y se marcan las directrices para alcanzarlos,
determina a qué clientes se quiere dirigir y qué clase de producto

quiere.
3.2.2.1. Anadlisis de oportunidades del mercado en el Cafar

En Cafar no existe ningun periodico que entregue a los
aficionados del deporte un inserto especializado en donde puedan
conocer a fondo la serie de actividades que se realizan cada

semana.

4 AMSTRONG, Gary, Sports Marketing, Essex Londres 2007
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El diario local informa a modo de noticia algunos acontecimientos,
pero no en el espacio que los seguidores esperan, principalmente

por la falta de espacio.

Esto es un limitante para resefiar un evento por eso apenas se
conoce de los resultados o tabla de posiciones de una manera fria
0 sin mayor detalle. Al entregar gratuitamente a los miles de
aficionados un inserto de esta magnitud, se cubre una demanda

por lo que se considera que es factible.

3.2.3. Descripcion del producto

En el suplemento de deporte se ofrecerd informacién basada en la
investigacion, resefia y cobertura de eventos deportivos, tendra un
disefio activo, moderno y acorde a la propuesta. La parte gréafica es
esencial por eso se dara en cada pagina un mayor porcentaje, en
relacion al tamafio de la pagina, al concepto visual, es decir, disefio,

colores, fotos, infografias, etc.

El texto o informacién sera lo méas agil y dinamico posible, con detalles
que atrapen al lector y lo seduzcan en leer de principio a fin. Debido a
que el suplemento circulara cada semana, la manera de llamar la
atencion del lector sera ofreciendo un tipo de informacion diferente, no

a modo de noticia pues seria extemporaneo. Lo que se propone es
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brindar informacién detallada con aditamentos especiales que
comunmente no se conocen, por ejemplo las especificaciones técnicas

para realizar la escalada.

3.3.Publico objetivo
En el caso del inserto deportivo que se estd proponiendo realizar al
distribuirse en la Portada se tiene la ventaja de que el producto llegue sin
problema a manos de los lectores de este importante medio de

comunicacion.

No se requiere de personal, logistica, ni mayores condicionantes pues

Diario Portada tiene lo necesario para distribuir el producto.

Luego que el inserto esté debidamente confeccionado en la prensa de
Diario Portada el personal se encargara de insertar en los 600 periddicos
gue se venden regularmente los dias sabados, dia seleccionado para la

circulacion del inserto.

3.3.1. Distribucion provincial
Diario Portada circula en las ciudades de La Troncal, Biblian, Cafar, Déleg

El Tambo y Azogues.
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llustracion 38: Mapa de la provincia del Cafar

3.3.2. Lanzamiento
Para que el inserto deportivo tenga el éxito esperado, es necesario
utilizar estrategias de lanzamiento para dar a conocer y posicionar
primeramente el nombre de los lectores, deportistas y los posibles
auspiciantes; se debe procurar todas las funciones para que el
mercado se entere de la existencia del producto/marca, incluidas la
venta, sea ésta la gestion de los vendedores, oferta del producto o
servicio por Internet, radio u otros medios similares, los anuncios

publicitarios y la publicidad mediante otros vehiculos.
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Una ventaja significativa es la circulacion que tiene la Portada en sus
ocho afos de existencia. Es el medio de mayor tiraje en la provincia y
los lectores vienen practicamente solos. Con los anuncios la
expectativa que saldran publicados en el diario se consigue ganar el

interés de miles de receptores.
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Capitulo 4
4. Produccion del Suplemento Deportivo
4.1.Recopilacion de material para el suplemento

4.1.1. EL TORNEO BARRABAS, EL MEJOR ESPECTACULO PARA LOS

INDORISTAS

El viernes 3 de agosto, en horas de la noche, en la cancha de la Escuela Emilio
Abad, por un afio mas se inaugur6 el XXXII Torneo de indor Aki-Jorge Andrade

Lozano, que es organizado por el club Barrabas.

Este evento deportivo que siempre ha tenido la buena acogida de los mejores
equipos de indor de la capital cafiarense, en esta ocasion tuvo la participacion de
13 equipos, entre ellos Marcial Guillen, Estudiantes, Botados, Primos, L.V.A,
Halcones, C.S.C, Cor-Serr, L.D.S, Javier Loyola, Fufis, Borrero y Olimpico

Bombers.

De a poco se han desarrollado los cotejos, los cuales, segun avanza el
campeonato, se tornan mas interesantes, por lo que los espectadores cada noche

colman el escenario deportivo de este torneo.
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Gritos, risas, desesperacion, y hasta lagrimas, son las emociones que recorren los
graderios de esta escuela, escenario donde todas las noches se disputan los
encuentros de indor fatbol. En esta ocasion la edicion del afio 2012, donde han
llegado los mejores indoristas unidos en equipos que buscan beber la gloria de la

Copa que entregan los auspiciantes.

Asi como en la cancha, en los graderios se vive otro encuentro, donde las barras
gritan y animan a sus equipos, con el objetivo de que se hagan de la victoria.
Cénticos, silbos y aplausos, todo vale en el Barrabas; porque no existe distincion
entre funcionarios publicos o gente de bajos recursos econémicos, ya que todos

se unen para alentar a su equipo.

En la cancha se origina sudor, adrenalina y un sin fin de nervios, que es lo que
han asegurado vivir los deportistas, quienes cuando ingresan al campo de juego,
al igual que los futbolistas profesionales, se persigan para que el Ser Supremo los
ayude en su encuentro, el cual si lo ganan es aplaudido, caso contrario es

abucheado por los aficionados que se han acostumbrado a recibir victorias.

Cuando el arbitro da el pitazo inicial, empiezan las verdaderas emociones, todos
luchando por meter un gol, de alli que se producen los roces entre los jugadores,
los cuales incluso han dejando sangre en el asfalto del que esta construida la
cancha de la Escuela Emilio Abad, producto de los codazos o faltas groseras que

realizan los rivales.
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De esta manera se vive el indor Barrabas 2012 en la ciudad de Azogues, donde
practicamente todo se paraliza para ver jugar a los equipos que han ganado
trayectoria en este torneo, el mismo que asegura que tendra vida hasta que ya no
guede un solo hincha de indor en la provincia, ya que cuenta con equipos de otros

cantones vecinos como Déleg, Biblian y Cafiar. (EFC)

4.1.2. DEPORTIVO AZOGUES, UNA PASION QUE

LLEVO A LA GLORIA A LA PROVINCIA DEL CANAR

El Deportivo Azogues, un equipo que nacid de nada mas que las ganas y el
civismo de ciertas autoridades cantonales, que pusieron todo de si para que este
equipo llegue a la Segunda Categoria del Futbol Ecuatoriano, accion que seria el
primer paso de muchos logros que consiguieron en tan poco tiempo, lo que
permitié a la hinchada confie en esta oncena que luego daria un salto muy grande

de victoria y reconocimiento.

Ademas fue una necesidad que tuvo la ciudad por contar con un equipo
profesional, tomando en cuenta que afios atras al 2005, se hablaba de que la
provincia del Cafiar tenia la representacion en la Federacion Ecuatoriana de
Futbol, FEF, lo que significaba un voto a través de la Asociacién de Futbol
Profesional del Cafar, AFCA, y por comentarios de varios cafiarenses, quienes
decian que no era justo que se tenga un voto y no se pueda poner a un equipo

gue les simbolice.
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Uno de los temas mas preocupantes que tenia este club era el presupuesto, para
lo cual fue necesario crear una comision, que llegé al acuerdo de que los ingresos
que tendria el Azogues provendrian de las aportaciones de los socios y de la
publicidad que se venda con el club. Siendo asi y con algo de fundamentos sobre
lo que iba a tener las arcas del equipo, se planteé un presupuesto mensual de
20.000 ddlares y por temporada 80.000 dolares, con un buen futuro, ya que se
pensaba que podria llegar a bordear los 120.000 doélares, a tan solo seis meses.
Fue vital el aporte de todos los miembros del directorio, como fue el conseguir

recursos con la venta de adhesivos, camisetas y gorras en toda la ciudad.

Si bien se queria obtener un buen director técnico para el equipo guacamayo, no
se sabia quién podria llegar a Azogues a dirigir al recién creado equipo de futbol.
Fue para el 20 de mayo del 2005, cuando se reunieron directivos y decidieron
contratar a Janio Pinto, originario de Brasil, técnico que posteriormente elegiria a
los jugadores que pasaron las pruebas fisicas, quienes tenian la aspiracion de
triunfar en este elenco, los mismos que haria que ese equipo cambie la historia del

futbol cafarense.

El primer equipo con el que conto el Deportivo Azogues se trato de: Eder Moreira
Cedefio, Luis Montafio, José Luis Renteria Olmedo, Wellington Nazareno Arroyo,
Carlos Castillo, Carlos Porozo, Armando Angulo, Juan Sanchez, Wilson Pérez,
Jorge Castillo, Dernnis Cafiizares, Stalin Bolafios, Vladimir Montafio Diaz, Fabricio

Corozo, Luis Alberto Caicedo Mina, Daniel Mina; los azoguefios: Juan Carlos
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Macias Céardenas, Johnny Gallegos Parra, Richard Matute Cardenas y Luis

Urgilés.

El profesor Janio Pinto, de nacionalidad brasilefia, siempre fue recordado en la
ciudad de Azogues, porque bajo su direccion técnica, el equipo guacamayo hizo
historia en el futbol ecuatoriano desde el 2005. Al frente del equipo gand el Torneo
de Segunda Categoria en el 2005; ascendi6 a la Serie B del futbol profesional en
el 2006 y subid a la Serie de privilegio del fatbol profesional ecuatoriano en el
2007. A mediados de la temporada del 2012, retoma el reto de animar a un equipo
azoguefo y ponerlo en posiciones estelares del campeonato nacional de la Serie

B.

En la actualidad el equipo guacamayo esta integrado por: Israel Alvarez, Marlon
Diaz, Pedro Ortiz, Lenin Castillo, Walter Farinango, Mauricio Rodriguez, Jefferson
Nazareno, Edgar Quifionez, Efrén Proafio, Marlon Perlaza, Jorge L. Yépez, Miguel
Flores, Sebastian Ruiz, Jamil Quezada, Raul Alvarado, José Granda, Jorge
Gongora, Rafael Manosalvas, Pablo Arévalo, Boris Zaraguro, Jhony Castro, Alexis

Palacios, David Reascos, Pablo Ochoa, Cristian Vivas y Diego Avila.

Ahora, a decir de de Pinto, es un reto el cual se esta formando con la dedicacion
de los jugadores, quienes se han comprometido en salir adelante y demostrar que
lo que una vez se cumplio por una plantilla diferente, lo podran hacer con esta, ya
gue ademas de tener profesionales experimentados en el equipo, también cuentan

con jugadores de la cantera del Azogues, que fue lo que no tenian en ese
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entonces en el 2005, cuando tuvieron que traer a varios jugadores de la costa

ecuatoriana para que representen un equipo del Austro del pais.

Varias vicisitudes han tenido que afrontar en esta media temporada en la que esta
a cargo el DT. brasilefio, ya que a decir de él, ya no se cuenta con los mismos
recursos econdémicos que se tenian en la anterior participacion de él en este
equipo, y, asegura que esa es una de las razones por las cuales se encuentran en
la Serie B, puesto que no hay presupuesto para trabajar con jugadores que
aporten al club. Asimismo, Pinto da a conocer que se ha encarifiado tanto con esta
ciudad y con el equipo, que a pesar de que él sabia que el Azogues no tenia una
base econdémica soélida para respaldar un proyecto que los lleve a la Serie A, él

apuesta porque se reviva lo que sucedi6 en el 2005. (EFC)

4.1.3. PEDRO ORTIZ, UN ARQUERO Y SU PASION POR LA CAMISETA

GUACAMAYA
UNA VIDA RESGUARDANDO LAS MALLAS AZOGUENAS
Pedro Ortiz, arquero del Deportivo Azogues, es un joven esmeraldefio de 22 afos
de edad, quien dio sus primeros pasos del futbol en su ciudad natal, donde el

Emelec S.C., le abrio las puertas para que demuestre su categoria.

Nacio en la provincia de Esmeraldas el 19 de febrero de 1990 y en la actualidad es

uno de los baluartes que tiene el equipo guacamayo, puesto que fue uno de los
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jugadores mas antiguos que tiene el club, es por eso que la hinchada le ha llegado
a apreciar mucho, porque a pesar de todos los problemas econémicos en los que
se ha visto inmerso el Azogues, él siempre ha respetado ese apoyo brindado por
los dirigentes, quienes le contrataron y se convirtieron en el segundo equipo en su

trayectoria futbolera.

Ortiz debuto en el futbol en el 2004, en el Emelec de Esmeraldas, pero tres afios
después pisaria la provincia del Cafiar, para integrar las filas de la Federacion
Deportiva, en donde se quedaria hasta la actualidad, por lo que se podria decir

que es una creacion de la cantera del cuadro guacamayo.

Segun cuenta Ortiz, durante sus primeras incursiones en el fatbol, él era delantero,
ya que por sus caracteristicas fisicas y al tener una buena corrida, era un
excelente delantero, posicion que luego la cambié por los tres postes, puesto que
aduce que le agrada el lanzarse y poder atajar la pelota, con lo que ahoga el grito
de gol de los delanteros, asi como hacian con él cuando ataca las vallas

contrarias.

Lamentablemente indica que nunca tuvo la dicha de ser el compafero de José
Francisco Cevallos, ex arquero del Deportivo Azogues, y quien lo llevé a la gloria
al equipo, pero asegura que si ha recogido todas las ensefianzas que ha podido
escuchar de él, para ser cada dia mejor en el arco; ademas cuenta que tuvo la

oportunidad de entrenar con Jacinto Espinoza, también arquero del Azogues, de
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quien aprendié varias técnicas y la habilidad de hablar y organizar el equipo desde

atras, con lo que puede dar seguridad a sus compafieros en la cancha.

Con todo el apoyo que ha recibido de su familia, indica que entre sus varios
suefos profesionales, el primero es ubicar al Deportivo Azogues en la primera
categoria del futbol ecuatoriano, que seria la primera ocasion en la que él llegue a
debutar en el fatbol de privilegio y luego ser llamado por otros equipos, donde
pueda demostrar aun mas su clase y que llegar a jugar en el exterior. Asimismo
comenta que es muy apegado a la religion, por lo que antes de ingresar a la
cancha de juego pide a Dios que le bendiga y que todo salga muy bien, y, que a
pesar de que hay tres resultados en el futbol, le pide ganar, como siempre lo ha

hecho en su vida. (EFC)
4.1.4. EL ECUAVOLEY, UN DEPORTE QUE PERDURA EN EL TIEMPO

El ecuavoley, conocido también como el voley de los pobres, es una modalidad del

véleibol internacional, el cual fue creado en nuestro pais.

Lo que se dice por parte de las personas que tienen varios afios practicandolo, es
gue durante algunos afios, aunque de forma afacionada, siempre se lo practicaba

como deporte de barrio.

En el Ecuador, la ciudad de Quito junto con Cuenca desarrollaron y crearon

definitivamente esta nueva modalidad deportiva del véleibol. Es por eso que luego
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de la practica, este deporte se extenderia por las demas provincias, lo que

también es atribuido a las distintas migraciones, llegando a hacerlo conocido.

Esto ha permitido que en la provincia del Cafiar también se desarrolle este
deporte, el cual a decir de Susana Paladines, jefa del Departamento Metodolégico
de la Federacion Estudiantil Deportiva del Cafar, tiene varios afios de practica, por
estudiantes de los diferentes colegios, por lo que se han creado campeonatos, los
cuales intentan que el ecuavoley no se pierda y que continte tal y como se lo
hacia en tiempos de antafio, donde las personas que ahora son de edad, dejaban
en alto el nombre de la ciudad y de la provincia en torneos que se llevaban a cabo
en la hermana Azuay. De alli que ven necesario el masificar este deporte en el
ambito estudiantil, ya que el horario no les permite que se lo practique fuera del
colegio. Esto asegura la dirigente, se debe a la tecnologia, que impide que los
jovenes tengan una vida activa deportivamente hablando, es por eso que se lo
consideran una lucha por parte de ellos, lo que ha sido muy acogido por los
colegiales, quienes entregan todo de si para dejar en alto el nombre de cada uno

de los colegios a los que representan. (EFC)

LOS COLEGIOS SE HAN TOMADO ESTE TRADICIONAL DEPORTE, CON LO

QUE SE PRETENDE NO DESAPARECER ESTA CULTURA ECUATORIANA

En la provincia del Cafar y especificamente en Azogues, la Federacion Deportiva
Estudiantil del Cafar desde el afio 2004 instituyé el Campeonato Intercolegial de

Ecuavoley, donde estudiantes son apoyados por sus compaferos, quienes
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gestionan los permisos con sus autoridades para apoyar a sus seis compafieros y

su entrenador.

El escenario deportivo donde se desarrolla este deporte es en las canchas del
Coliseo Mayor de Deportes Eduardo Rivas Ayora, las cuales permiten que la
ciudadania en general pueda observar los partidos donde la adrenalina es uno de
los quimicos que mas segrega este torneo, ya sea cuando estéd a punto de caer la
pelota y practicamente el colocador la saca del piso, lo que da lugar a los gritos y
aplausos de la hinchada o cuando el servidor no deja caer la “chiquita” como se la

conoce a la colocacion del rival, cuando este envia la pelota apegadas a la red.

A nivel de los ministerios del Deporte y de Educacién, se ha permitido que
colegios de otros cantones como Biblian y Déleg, que integran la Zona 1 de

Educacién, participen del torneo, llegando a sumar 14 equipos.

Como en todo deporte, existen los colegios favoritos, como es el Instituto Técnico
Superior Luis Rogerio Gonzélez, donde varios afios han sido campeones, por lo
que se augura que en esta edicion no sea la excepcion, por la participacion que

tiene hasta el momento. (EFC)
4.1.5. LA ESCALADA, UN DEPORTE QUE NO DA LUGAR AL VERTIGO

El deporte de la escalada, es una actividad donde corre demasiada adrenalina,

donde el vértigo no puede existir, ya que el solo hecho de regresar a ver hacia
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atras, es algo que puede llegar a sacrificar una vida, la de un deportista que
necesita demasiada concentracion, segun nos cuenta José Gabriel Delgado
Navas, quien es un icono en la provincia del Cafar, puesto que tiene varios
logros en su haber, como son los campeonatos nacionales como panamericanos,
sudamericano, latinoamericano y llegando a ocupar el quinto puesto a nivel
mundial de escalada deportiva, con lo cual ha dejado en alto el nombre de la

provincia.

Si bien este deporte se lo practica en un muro de escalada, el cual es una pared
artificial que da la apariencia de roca natural, existen muros que son fabricados en

materiales como resina con fibra de vidrio y madera.

La ventaja que permiten estos muros, es que son faciles de instalar en casi
cualquier lugar ya sea en interior o exterior. EI ancho y largo va a depender del

disefio para cada bloque del muro.

Aunque parezca que este deporte solo implica subir una montafia o0 un muro
artificial, el deportista azoguefio nos comenta que existen muchas técnicas de
escaladas o movimientos técnicos, principalmente estan divididos en: Técnicas de
agarre, forma de tomar los agarres con las manos; técnicas de desplazamiento,
formas de desplazarse en la ruta; y las técnicas de impulso, forma de usar los pies

para impulsar el movimiento.
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Lo que mas le duele a Delgado, es que por inconvenientes politicos se haya
perdido el deporte de la escalada en la ciudad de Azogues, donde se contaba con
una buena cantera de deportistas, quienes a pesar de haber tenido poco tiempo
en la practica de esta actividad, ya cosecharon varios logros importantes a nivel

nacional e internacional.

Es por eso que el escalador asegura que ahora solo les queda el cerro Cojitambo,
que es una de las tres montafias sagradas para los cafaris, la cual esta ubicada a
20 minutos de Azogues a una altura de 2.900 msnm., zona de escalada que

recibi6é sus primeros ascensos hace ya mas de 25 afios.

Actualmente el sector cuenta con 60 vias equipadas que difieren en dificultad y
estilo; sin embargo es necesario tener precaucién con las clavijas que se

encuentren en algunas vias y chequear su estado antes de empezar la escalada.

Es por eso que el deportista pide a las autoridades que exploten este lugar, el
Unico espacio que les queda a los escaladores cafiarenses para continuar con
esta actividad, la misma que es muy valorada por turistas extranjeros y nacionales,
pero poco por los locales. De alli que Delgado espera que se haga realidad lo que
ofrecio el presidente Correa, quien detallé que el plan que se implementara en un
maximo de seis meses consiste que el Ministerio de Turismo construya complejos
recreacionales donde los escaladores nacionales y extranjeros vayan abriendo

rutas para la escalada. (EFC)
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4.2.Disefio
Hablar de disefio hace referencia a la delimitacion de un objeto, edificio,
figura, folleto, revistas, periddicos, entre otros; descripcion o bosquejo de
algo, de acuerdo a los datos obtenidos de la RAE. También es hacer

comunicacion.

Por otro lado anotamos que el disefio consiste en asignar funciones a los
objetos que tenemos a nuestra disposicion, asi se convierte en un acto de
imaginacion y creatividad, ya sean textos, fotografias, gréficos, colores,

formas, dibujos, etc.; con la finalidad de transmitir un mensaje visual.

Antes el disefio era considerado como un proceso de embellecimiento y
lujo y esto producia un periédico o una revista confusa donde los adornos
estropeaban el mensaje. Ahora la funcion del disefio es presentar

informacion de forma ordenada y comprensible.

El disefio es parte del periodismo y la comunicacion, por ello es importante
la relacién del disefiador, periodistas y comunicadores sociales, ya que no
se puede comenzar el disefio si no existe el contenido; estos dos
elementos deben compartir la idea sobre lo que se comunica y a quién se

comunica.
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Para realizar un trabajo en este campo, el disefiador debe contar con todos
los materiales adecuados y necesarios para cumplir con su objetivo o

proyecto en mente.

Los primeros elementos a considerarse en cualquier disefio son la forma,
el formato y el tamafo del soporte o papel en blanco donde se vaya a
plasmar el trabajo, este dependera de la finalidad que deseamos con el

impreso.

La tipografia es un elemento importante, después vienen los aspectos
procedi mentales, que consiste en dar formato tipografico a un documento.

Con estas acciones el receptor cumplira una lectura atenta.

Para disefiar un impreso es necesario tomar en cuenta varios aspectos,
que son de total importancia para obtener un producto final y para ello hay

que considerar lo siguiente:

Qué clase de pieza vamos a trabajar, si es un afiche, cartilla, volante,
periddico, revista, suplemento; si es esta Ultima, saber el tamafio y nimero
de péaginas a ser trabajadas, tipo, tamafio de letras, que hace referencia al
formato; si utilizaremos fotografias o dibujos, tamafos, colores, cantidad,

etc.
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Con todo estos requisitos se esta pensando en quién es nuestro receptor,
si lee, si le gusta leer, qué colores usa, que formas existen en su entorno;
si conocemos al perceptor, qué queremos contarle, si le interesa el tema,
todos estos aspectos son valiosisimos para iniciar con nuestro trabajo de

disefo.

“Con estos elementos, disefiamos dandole una funcién a cada objeto que
tenemos a nuestra disposicion como: los textos, fotografias, dibujos,
avisos, entre otros, con los objetos disponibles creamos un objeto distinto

que antes, por ello el disefio es un acto de creacion”*

El objetivo de un disefio grafico es el mensaje visual que comunica y su
efectividad depende de la eleccién que se haga de los elementos gréficos y

sus combinaciones.
4.2.1. Elementos del disefio

En el disefio gréfico intervienen varios elementos que son de total
importancia para su desarrollo y que deben ser combinados de forma
adecuada para lograr el objetivo que hace referencia a la

comunicacion.

> GERBALDO, Judith, Medios y organizaciones sociales y produccion de realidad, Cecopal, Cérdova-
Argentina, 2001
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4.2.1.1. Soporte.- Es la base sobre la cual disponen los demas
elementos, es decir el papel o cualquier otra superficie en la que
disefiamos, donde el trabajo debe ser ejecutado con total
creatividad y sobre todo utilizando todas las herramientas para un

disefio dentro de un programa en su computadora.

4.2.1.2. Signos.- Se considera signos a las letras, colores,
lineas, texturas, tonos y los espacios vacios. La tipografia se
refiere a todos los elementos graficos que conforman un texto y
que dan informacion sobre €l. Ademés se refiere al buen uso y
manejo tipografico de las letras, acentos ortograficos y los signos

de puntuacién.

4.2.1.3. Mensaje.- Es considerada la parte esencial y es lo que
justifica y motiva toda actividad del disefio; a su alrededor debe
organizarse todo lo demas. Tener en claro que es lo que
queremos transmitir al publico al que va dirigido y la tematica por

desarrollarse.

4.2.1.4. Forma.- Hace referencia al modo de estructurarse,
disponer y organizar todo en conjunto, en el que intervienen el
conocimiento de las técnicas de disefio, la audacia, la imaginacion
y sensibilidad del disefiador. Ademas es el tratamiento que se le

da al disefio, la creatividad y el ingenio del disefiador.
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4.3.Diagramacion

Cuando se habla de diagramacion se hace referencia a la parte visual de
un impreso; es decir, al proceso de reunir, de una manera organica y
armonica, los textos e imagenes que pretenden ser entregados al lector.

De esto se encarga el departamento de disefio del periddico.

Este trabajo llega a ser una de las partes mas importantes dentro de los
medios impresos, donde se debe elaborar con total profesionalismo y de
esa manera transmitir al perceptor el mensaje adecuado con el medio que

se imprimira.

“El disefio y la diagramacion son actos de creacion y son los Gltimos pasos
de un diagnostico y de una estrategia comunicativa, mismos que se

n46

convierten a la vez en un acto de comunicacion y creacion”, lo plantea

Ana Maria La Linde Posada, en una de sus obras.

Para el accionar existen reglas, pero lo mas importante es la imaginacion,
capacidad y creatividad de la persona que decide trabajar en el disefio y
diagramacion, ya que de una u otra manera esta actividad se convierte en

un arte.

LA LINDE POSADA, Ana Maria, Tiempo para el disefio y la diagramacién, OCIC-AL, UCLAP ONDA-AL, 1997,
Quito.
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Segun la autora antes mencionada recalca que en el momento de disefiar
Se pone en juego varios aspectos:

. Conocimientos sobre el arte de disefar y diagramar

. Gustos por la vida

. Nuestra propia historia

o La mirada, por cuanto cada persona tiene su forma de ver al mundo

. La sensibilidad hacia los demas

. Sentido del orden y nuestro pensamiento l6gico

. Habilidad manual y visual, puede ser aprendido

. Deseos de contar algo

. Nuestro sentido pedagdgico, como comunicadores y cual es la tarea
gue debemos cumplir y reflejar en nuestro trabajo.

. El sentido ludico; el disefio se convierte en un juego divertido

. La imaginacion que tenemos y los suefios

. El sentido de la economia y la distribucion de recursos

. Nuestro manejo del tiempo

. La tolerancia con los demas y nosotros mismos.

. Nuestra capacidad de negociaciéon (cualquier estrategia comunicativa
es una tarea colectiva y de equipo)

. Capacidad de llegar y organizar el trabajo

. Nuestro sentido de las prioridades
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Todos estos aspectos importantes se denotan al final de nuestro trabajo,

cuando lo presentemos ante el pablico.

4.3.1. Diagramacién para medios impresos
La diagramacion es una fase aparentemente sencilla, pero su complejidad
radica en que de ella depende que haya una facil lectura, que el cuerpo
del texto sea correcto y proporcionado, que las imagenes sean
comprensibles y concuerden con el texto o la informacion que estan
apoyando, etc. Los encargados de esto son los disefiadores, quienes, por
lo general, se encargan de tareas o secciones especificas, siguiendo, eso
si, las directrices generales dadas por un disefiador jefe, que es quien da
unidad visual y estilistica al periddico para que éste se distinga claramente

de los otros.

En el momento de llevar a cabo la diagramacion, hay que tener en cuenta
cuestiones como la caja tipogréfica, la paginacion, el cabezote, los titulos,
los subtitulos, la fuente (letra) y su tamafio, los espacios, las gréficas, las
fotos, las ilustraciones y la fecha del periodico, entre otras cosas. Cuando
un periddico ya tiene claramente definida la manera en que resuelve las
anteriores cuestiones, generalmente hace uso de plantillas para facilitar el
trabajo y para mantener una unidad visual y de estilo en todas y cada una

de sus ediciones.
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Por ultimo, vale decir que es en la diagramacion donde se puede lograr
gue un impreso sea llamativo a primera vista, o que resulte siendo un texto

gue no invita a ser leido.

El disefio editorial incluye fases méas amplias del proceso, desde el
proyecto gréfico, hasta los procesos de producciébn denominados pre-
prensa (preparacion para impresion), prensa (impresion) y post-prensa
(acabados). Sin embargo, usualmente todo el aspecto grafico de la

actividad editorial y periodistica se conoce por el término maquetacion.

En el caso de un diario, la maquetacién sigue los objetivos y lineas
gréficas y editoriales de ese impreso. Las principales lineas editoriales
para la maquetacion de un diario incluyen la jerarquizacién de los articulos
por orden de importancia. Las consideraciones graficas incluyen legibilidad

e incorporacién balanceada y no obstructiva de los anuncios publicitarios.

La edicidén incorpora principios del disefio gréafico que, a su vez, es una
profesion independiente o presente en licenciaturas relacionadas con el
disefio, mas alla de ser una disciplina que hace parte del curriculo de
profesiones como el periodismo, la publicidad y algunos cursos de

arquitectura en universidades y facultades.
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4.4.Maquetacion

A través del tiempo, diferentes avances en tecnologias de impresion,
disefio gréfico y patrones editoriales llevaron a cabo, cambios y mejoras
en el formato y legibilidad de los diarios. Los medios impresos del siglo
XIX generalmente tenian un &rea atiborrada de texto, usualmente
dispuesta verticalmente, con multiples titulares para cada articulo. Algunas
de las mismas limitaciones tecnoldgicas persistieron hasta el advenimiento
de nuevas tecnologias como la fotocomposicion, la tipografia digital y la
edicion electronica, a partir de la segunda mitad del siglo XX. Entre los
cambios se encuentran:

e Menos articulos por cada pagina.

e Menos y mas grandes titulares.

e Moddulos, o squaring off de articulos y paquetes de material
relacionado. Los modulos evitan lo que muchos maquetadores
llaman «rodillas» (en inglés, doglegs) o disposiciones en formato
de «L».

e Anchos de columna mas estandarizadas.

e Tipologias mas estandarizadas.

e Mas arte, elementos no verbales, generalmente fotos, pero
incluyendo aun publicidad o boxes para articulos de

entretenimiento (features).

153

——
| —



UNIVERSIDAD POLITECNICA

L SALESIANA

e Mas espacio en blanco, llamados blancos (en inglés, air). Un area
con muy poco espacio en blanco es llamado tight, y con mucho

blanco es llamado loose.

Para maquetar el contenido editorial, la actividad de maguetacion necesita
trabajar con elementos gréaficos (categorias de contenido visual) y

aspectos (variables que pueden maodificar el resultado final).

4.4.1. Elementos en el proceso de maquetacion
e Texto: Es el tipo en que sera impreso el contenido principal del
impreso ya sea libro o publicacién periddica (articulos, columnas,
cronicas, editoriales, cartas etc.). La masa de texto acostumbra llenar
mas de la mitad de toda la mancha grafica del periddico y debe ser
delimitada por los otros elementos. Un formato comun para el cuerpo
de texto en periddicos es el tipo serifado, con cuerpo (tamafio) 12
puntos.
e Titulos o titulares: Desde el titular de la primera pagina, hasta los
titulares menores de articulos. Son subdivididos en:
e Subtitulos o subtitulares: Colocados abajo de la titular principal,
complementan la informacién e incitan a leer el texto.
e Antetitulos o antetitulares: Colocados arriba de la titular

principal, complementan la informacion e incitan a leer el texto.
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eIntertitulos, intertitulares o quiebras: Colocados en el medio del
texto, para seccionarlo y facilitar la comprension.

e Destacados u ojos: Colocados en el medio de la masa de texto,
entre columnas, para resaltar trechos y sustituir quiebres; son muy
utilizados en entrevistas.

e Fotos: Fotografias, que en los diarios y revistas siempre vienen
acompafadas por pie de fotos descriptivos y el crédito del fotografo.

e Arte: Lo que se llama arte en maquetacidbn son imagenes
producidas para ilustrar o complementar visualmente la informacion
del texto. Pueden ser:

e Infografias: Que incluyen mapas, graficos estadisticos,
secuenciales y esquemas visuales;

e Caricaturas: Dibujos generalmente satiricos con personajes del
noticiero.

e llustraciones: Todo tipo de dibujo ilustrativo para el texto
periodistico.

e Vifetas: Mini-titulares que marcan un tema o asunto recurrente o
destacado; pueden incluir mini-ilustraciones y generalmente vienen
arriba de la titular del articulo o en el alto de la pagina.

e Boxes 0 caja: Un box es un espacio graficamente delimitado que
usualmente incluye un texto explicativo o sobre el asunto relacionado

al articulo principal.
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eHilos: Existen para separar elementos que, por algun motivo,
pueden ser confundidos.

e Encabezado y pie: Marcan la cumbre y la base de la pagina,
respectivamente, incluyendo marcas basicas como nombre del
periddico, editorial, fecha, nUmero de la edicion y nimero de la pagina;
cuando es usado en la primera péagina, la cabecera incluye aun la
marca del diario, precio y algunos nombres del equipo periodistico
(presidente, director, editor-jefe).

e Espacios para publicidad: Unico elemento de contenido no-

editorial de la maquetacion, producido por el equipo comercial

Los aspectos que determinan la composicion de estos elementos en la
pagina son, entre otros:

e Numero de columnas: La distribucion del texto en columnas
verticales de tamafio regular, espaciadas y validas para encajar los
elementos. Actualmente, el patron en diarios estandar es la division en
6 columnas, pero el uso de 8 columnas ha sido predominante.

e Color: Uso de colores y matices en periodismo, que confiere
sentido y modifica el mensaje, muchas veces sutilmente; hasta
mediados del siglo XX, los diarios de gran circulaciéon no utilizaban
impresion en colores, dependiendo de la escala de grises para matizar

sus elementos.
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e Espaciamiento: Interlinea, entre columnas y entre cada elemento
gréfico.

e Tipologia: Variedad y tipos de fuentes tipogréficas utilizadas.

4.5. Suplemento Deportivo
Este suplemento deportivo ha tenido como objetivo dar a conocer las jornadas
que se viven en el deporte, tanto fuera como dentro de la cancha, es por eso

gue se ha decidido nombrarle como “Jornada Deportiva”.

En la portada tenemos un disefio en el que prevalece lo gréfico, es decir, la
ilustracion fotogréfica sera la encargada en atraer a sus lectores, para que
quienes observen por primera vez el suplemento, les llame la atencién y asi se
interesen por el producto visual. Adicional a esto, se ha trabajado en la
colocacion de tres avances de lo que contendra el suplemento, lo que
permitird que se detalle de manera muy corta la noticia que se desarrollara en
las paginas que tienen sefaladas, por supuesto que solo se pondria lo mas

relevante, para resaltar la informacion.

En la parte inferior se ha colocado el nombre del suplemento, con colores
alusivos a los de la bandera de la provincia del Cafar y con un estilo super

dinamico que quise colocar.

Asimismo, como parte fundamental de la portada, se coloc6 la fecha de

circulacion, con lo que se dara orientacion a los lectores.
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Quueres saber mas de la escalada en la pro-
vincia del Cafiar, un deporte que sus autori-
dades no permitieron que obtenga mas frutos
positivos. == P-8

I SABADO, 29 SEPTIEMBRE 2012 |

Conoce la vida de Pedro Ortiz, un arquero
que ha dado su juventud a un equipo que
siemrpe lo valoré y que ahora le da la opor-
tunidad de triunfar. == P-6

' (593) 7 286 3454 -
GA Romirez Dovolos 3-80 / Cuenco c‘;
-
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En la segunda péagina, se colocé el editorial, un espacio donde también se ha
integrado el indice, para que no ocupe demasiado espacio, ya que el
suplemento cuenta con ocho péaginas y hay que aprovechar lo maximo para

entregar informacion y reportajes.

El colocar la fotografia del responsable de este producto, asi como su firma en
la parte inferior, es algo que da una impresion de seguridad y confianza a los
lectores, puesto que conocen quién es la persona que realiza el producto y asi
les permitird sentirse en confianza cuando lean los reportajes. De la misma

manera, se coloco los créditos.

Para complementar el indice, se coloc6 una foto en miniatura de las
actividades que se desarrollaron en el suplemento, como parte de una

pequefia demostracion de lo que disfrutaran al leer el suplemento.

Como afadidura a esta pagina, tenemos unas barras verticales, las cuales
tratan de dar sobriedad y seguridad sobre el producto, para que los lectores no
duden en dejar de leer el suplemento. También toda esta pagina se la ha
pensado enviar con un fondo blanco, lo que permita transmitir transparencia y

veracidad en la informacion emitida.
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SABADO, 29 SEPTIEMBRE 2012

Esta revista viene de un suefio que se forjo en
una aula de la Universidad Politécnica Salesia-
na, la cual se vio como una meta dificil de cum-
plir. pero con el esfuerzo dedicado cada dia se
plasmé en ocho paginas. las cuales espero que de
a poco se mcrementen con el objetivo de infor-
mar de mas disciplinas a los amantes del deporte.
Lo que se pretende con este producto visual, es
que los cafiarenses puedan disfrutar de una in-
formacion hecha a profundidad que en otros
medios de comunicacion no la podran encon-
trar. buscando de esta manera satisfacer al lec-
tor con las experiencias que se vive dentro y
fuera de las canchas y con los protagonistas.
Al saber que el Rey de los Deportes es unos de
los temas mas fuertes v de mayor interés he-
mos dedicado una seccién especial al equipo
que ha movido masas en la provincia y aun mas
en la capital cafarense. el Deportivo Azogues.

PERFIL

ECUAVOLEY

6
7
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En la pagina 3 consta la seccion de indor, deporte que es seguido por los
cafarenses, quienes dejan sus actividades para observar este deporte, es por
es0 que quiero entregar en esta pagina todo lo que ellos saben, pero que

nadie les da.

Ya como recursos graficos utilizados, se ubico tres fotografias, las cuales
practicamente expresan sobre la realidad del reportaje y van en orden de
lectura de todas las personas, de izquierda a derecha, de similares tamafios y
con una central que tenga un plano general. Todo esto acompafado de un
fondo rojo degradado, para que no haya un choque en con las letras y sea de

facil lectura.

Los fondos para los pies de fotos son de color verde, ya que ese es el color de
la capital del Cafiar y traera agrado a la vista de quienes tendran en sus

manos este producto.
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EL TORNEO BARRABAS, EL MEJOR
ESPECTACULOPARALOSINDORISTAS

tido del Campeonato Barrabas 2012
eros (Blancos) vs. Botados (Amarillos) Foto: Edison Flores.

[Hinchas en los graderios d¢ Escuel

A

Emilic \R"- mocionados que lo -4 oto: E

futhalict: foai 1

Gritos, risas,
v hasta lagrimas, son las emo-
ciones que recorren los grade-
rios de esta escuela, escenario
donde todas las noches se dis-
putan los encuentros de indor
fatbol. En esta ocasion la edi-
cion del afo 2012, donde han
llegado los mejores indoristas
unidos en equipos que bus-
can beber la gloria de la Copa
que enfregan los auspiciantes.
Asi como en la cancha, en los
graderios se vive ofro encuen-
tro. donde las barras gritan y
animan a sus equipos. con el
objetivo de que se hagan de
la victoria. Canticos. silbos y
aplausos, todo se vale en el Ba-
rrabas; asi como no existe dis-
tincién entre funcionarios pu-
blicos o gente de bajos recursos
economicos, ya que todos se
unen para alentar a su equipo.
En la cancha se ongina su-
dor, adrenalina y un sin fin de
nervios, que es lo que han ase-
gurado vivir los deportistas,
qui do ingresan al
campo de juego, al igual gue

acion
P

los Pr . se
persigan para que el Ser Supre-
mo los ayude en su encuentro,
el cual si lo ganan es aplaudido,
caso contrario es abucheado por
los aficionados que se han acos-
tumbrado a recibir victoras.
Cuando el arbitro da el pitazo
inicial, empiezan las verdade-
ras emociones, todos luchando
por meter un gol. de alli que se
producen los roces entre los ju-
gadores, los cuales incluso han
dejando sangre en el asfalto del
que esta construida la cancha de
la Escuela Emilio Abad, produc-
to de los codazos o faltas gro-
seras que realizan los rivales.
De esta manera se vive el indor
Barrabas 2012 en la ciudad de
Azogues, donde practicamente
todo se paraliza para ver jugar a
los equipos que han ganado tra-
yectoria en este torneo. el mis-
mo que asegura que tendra vida
hasta que ya no quede un solo
hincha de indor en la provin-
cia, ya que cuenta con equipos
de otros cantones vecinos como
Déleg, Biblian y Cafar. (EFC)

——
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El viernes 3 de agosto, en
horas de la noche, en la
cancha de la Escuela Emi-
lio Abad, por un afio mas se
inauguro el XXXII Torneo
de indor Aki-Jorge Andra-
de Lozano, que es organi-
zado por el club Barrabas.
Este evento deportivo que
siempre ha tenido la bue-
na acogida de los mejo-
res equipos de indor de
la capital cafiarense, en
esta ocasion tuvo la par-
ticipacion de 13 equipos,
entre ellos Marcial Gui-
llen, Estudiantes, Botados,
Primos, L.V.A, Halcones,
CS.C, Cor-Serr, LD.S,
Javier Loyola, Fufis, Bo-
rrero y Olimpico Bombers.
De a poco se han desarro-
llado los cotejos, los cuales
como ha ido avanzando el
campeonato, se han vuel-
to mejores, por lo que los
espectadores cada noche
llenan mas el escenario
deportivo de este torneo.

”

orteo de la cancha drigido por el arbitro central. Foto: Edison Flores.
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Las paginas 4 y 5 han sido asignadas para el futbol, en esta primera edicion

se integrod al equipo mas representativo de la provincia, el Deportivo Azogues.

Lo que no va a variar sera la diagramacién y maquetacion, puesto que
siempre esta seccion va a ser en las dos paginas, para brindar la informacién

mas importante.

Se ha utilizado una foto grande en la parte superior, que ocupe todas las dos
paginas, con un titulo que cubra la foto, para dejar en la parte inferior el texto,
la cual como lo hicimos para esta ocasion podriamos colocar una foto

relacionada con el reportaje y de lo que también se hable en el mismo.

Como fondo se ha colocado una foto de igual manera relacionada con la nota,
pero con una transparencia ligera, para que no haya confusién con el texto y

su lectura sea facil.
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El Deportivo Azogues, un
equipo que nacié de nada
mas que las ganas y el ci-
vismo de ciertas autoridades
cantonales, quienes pusie-
ron todo de si para que este
equipo llegue a la Segunda
Categoria del Futbol Ecua-
toriano, accién que seria el
primer paso de muchos lo-
gros que consiguieron en
tan poco tiempo, lo que per-
mitié a la hinchada confie
en esta oncena que luego da-
ria un salto muy grande de
victoria y reconocimiento.

que no era justo que se tenga
un voto y no se pueda poner a
un equipo que les simbolice.
Uno de los temas mas preocu-
pantes que tenia este club era
el presupuesto, para lo cual
fue necesario crear una comi-
sion, la cual llego al acuerdo
de que los ingresos que ten-
dria el Azogues provendrian
de las aportaciones de los so-
cios y de la publicidad que
se venda con el club. Siendo
asi y con algo de fundamen-
tos sobre lo que iba a tener las
arcas del equipo. se planted

Ad fue una idad un presup 1 de
que tuvo la ciudad por contar  20.000 délares y por tempo-

con un equipo profesional.
tomando en cuenta que aiios
atras al 2005, se hablaba de
que la provincia del Cailar
tenia la representacion en la
Federacion Ecuatoriana de
Fuatbol. FEF. lo que signifi-
caba un voto a través de la
Asociacion de Futbol Pro-
fesional del Canar, AFCA.
¥y por comentarios de varios
cailarenses deci.

rada 80.000 dolares, con un
buen futuro. ya que se pen-
saba que podria llegar a bor-
dear los 120.000 ddlares, a
tan solo seis meses. Fue vital
el aporte de todos los miem-
bros del directorio, como fue
el conseguir recursos con la
venta de adhesivos, camise-
tas y gorras en toda la ciudad.
Si bien se queria obtener un
buen director té para el

FAR
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equipo guacamayo. no se sa-
bia quién podria llegar a Azo-
gues a dirigir al recién creado
equipo de futbol. Fue para el
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Cardenas, Johnny Galle-
gos Parra, Richard Matute
Cardenas y Luis Urgilés.
El Profesor Janio Pinto.
de nacionalidad br

20 de mayo del 2005, d

se reunieron directivos y deci-
dieron contratar a Janio Pinto,
originario de Brasil. técnico
que posteriormente elegiria a
los jugadores que pasaron las
pruebas fisicas, quienes te-
nian la aspiracion de triunfar
en este elenco, los mismos que
haria que ese equipo cambie la
historia del fitbol cafiarense.
La primera seleccién con la
que conté el Deportivo Azo-
gues se traté de: Eder Mo-
reira Cedefio. Luis Montafio,
José Luis Renteria Olmedo,
Wellington Nazareno Arro-
yo, Carlos Castillo, Carlos
Porozo. Armando Angulo,
Juan Sanchez, Wilson Pérez,
Jorge Castillo. Dernnis Cafi-
zares, Stalin Bolafios, Vladi-
mir Montafio Diaz, Fabricio
Corozo, Luis Alberto Caicedo
Mina, Daniel Mina: los azo-
guefios: Juan Carlos Macias

siempre fue recordado en la
ciudad de Azogues, porque
bajo su direccion técnica, el
equipo guacamayo hizo his-
toria en el fitbol ecuatoria-
no desde el 2005. Al frente
del equipo gané el Torneo
de Segunda Categoria en el
2005:; ascendio a la Serie B
del futbol profesional en el
2006 y subio a la Serie de
privilegio del futbol pro-
fesional ecuatoriano en el
2007. A mediados de la tem-
porada del 2012, retoma el
reto de animar a un equipo
azogueiio y ponerlo en posi-
ciones estelares del campeo-
nato nacional de la Serie B.
En la actualidad la alinea-
cién con la que cuenta el
equipo guacamayo es: Is-
rael Alvarez, Marlon Diaz,
Pedro Ortiz, Lenin Castillo,
Walter Farinango. Mauri-
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cio Rodriguez, Jefferson
Nazareno, Edgar Quiiio-
nez, Efrén Proafio, Marlon
Perlaza, Jorge L. Yépez,
Miguel Flores, Sebastian
Ruiz, Jamil Quezada, Raul
Alvarado, José Granda,
Jorge Gongora, Rafael Ma-
nosalvas, Pablo Arévalo,
Boris Zaraguro, Jhony Cas-
tro, Alexis Palacios, David
Reascos, Pablo Ochoa,'Cxis-
tian Vivas y Diego Avila.
Ahora, a decir de de Pin-
to, es un reto el cual se esta

£ d R

: Edison Flores.

N L

dores de la costa ecuatoria-
na para que representen un
equipo del Austro del pais.

Varias vicisitudes han te-
nido que afrontar en esta
media temporada en la que
esta a cargo el DT. brasile-
flo, ya que a decir de €l, ya
no se cuenta con los mis-
MOS fecursos economicos
que se tenian en la anterior
participacion de €l en este
equipo, y. asegura que esa
es una de las razones por las

for con la

les se an en la

de los jugadores, quienes se
han comprometido en salir
adelante y demostrar que
lo que una vez se cumplié
por una plantilla diferente.
lo podran hacer con esta, ya
que ademas de tener profe-
ionales experimentados en

1 4.

el e .r >
con jugadores de la cantera
del Azogues, que fue lo que
no tenian en ese entonces
en el 2005, cuando tuvie-
1on que traer a varios juga-

Serie B, puesto que no hay
presupuesto para trabajar
con jugadores que aporten
al club. Asimismo, Pinto
da a conocer que se ha en-
carifiado tanto con esta ciu-
dad y con el equipo, que a
pesar de que €l sabia que el
Azogues no tenia una base
economica solida para res-
paldar un proyecto que los
lleve a la Serie A, él apues-
ta porque se reviva lo que
sucedio en el 2005. (EFC)
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En la pagina 6 aparece la seccion perfil, donde un deportista, el mas
representativo del momento pueda contarnos su vida, con el objetivo de que la
gente conozca a ese ser humano que se viste con la camiseta de la provincia

o de la ciudad y la representa con el corazon.

Para esta diagramacion, se utiliza el silueteado, lo que da mas interactividad al

lector, puesto que el texto coge la forma de ese personaje.

En la parte superior, y como seria lo l6gico, una foto que ocupe toda la pagina,
donde detalle lo que mejor sabe hacer el deportista. La entrevista permitira
que los aficionados valoren aln mas su trabajo. Todo esto acompafiado con
un fondo rojo, con el mismo tratamiento que en la pagina 3 permitira que se

jueguen con los colores de la provincia.
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UERO Y ST PASION POR LA CAMISETA
GUACAMAYA

UNA VIDA RESGUARDANDO LAS MALLA

Pedro Ortiz, arquero del De-
portivo Azogues, es un joven
esmeraldeiio de 22 ailos de
edad, quien dio sus primeros
pasos del futbol en su ciudad
natal, donde el Emelec S.C_,
le abrié las puertas para
que demuestre su categoria.
Naci6 en la provincia verde
el 19 de febrero de 1990 y
en la actualidad es uno de
los baluartes que tiene el
equipo guacamayo, puesto
que fue uno de los jugado-
res mas antiguos que tie-
ne el club, es por eso que
la hinchada le ha llegado a
apreciar mucho, porque a
pesar de todos los proble-
mas economicos en los que
se ha visto inmerso el Azo-
gues, €l siempre ha respeta-
do ese apoyo brindado por
los dirigentes, quienes le
contrataron y se convirtie-
ron en el segundo equipo
en su trayectoria futbolera.
Ortiz debuté en el fatbol en
el 2004, en el Emelec de Es-
meraldas, pero tres aiflos
después pisaria la pro-
vincia del Cafiar, para
integrar las filas de
la Federaciéon De-
portiva, en donde
se quedaria hasta

la actualidad, por

lo que se podria decir que
es una creacion de la cante-
ra del cuadro guacamayo.
Segun cuenta Ortiz, en sus
primeras incursiones al fut-
bol, €l era delantero, ya que
por sus caracteristicas fisicas
y al tener una buena corrida,
era un excelente delantero,
posicion que luego la cam-
bié por los tres postes, pues-
to que aduce que le agrada el
lanzarse y poder atajar la
pelota, con lo que aho-
ga el grito de gol de

los delanteros, asi
como hacian con

€l cuando ata-

ca las vallas -
contrarias. '
Lamen-
table-
mente in-
dica que
nunca tuvo
la dicha de
ser el
compa-
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fiero de José Francisco Ceva-
llos, ex arquero del Deportivo
Azogues, y quien lo llevé a la
gloria al Azogues, pero ase-
gura que si ha recogido todas
las que ha podid
escuchar de é€l, para ser cada
dia mejor en el

arco; ade-
mas

- -,4' N

4 ‘Ao
AZOGUENAS
cuenta que tuvo la oportuni-
dad de entrenar con Jacinto
Espinoza, también arque-
ro del Azogues, de quxen
si aprendié varias té
y la habilidad de hablar y
organizar el equipo des-
de atras, con lo que puede

dar seguridad a sus com-
paileros en la cancha.
Con todo el apoyo que ha
recibido de su familia,
indica que entre sus va-
rios suefios profesiona-
les, el primero es ubicar

al Deportivo Azogues en

la primera categoria del
fatbol ecnatoriano, que
seria la primera ocasién
en la que €l llegue a debu-
tar en el fatbol de privile-
gio y luego ser llamado por
otros equipos, donde pueda
demostrar ain mas su clase
¥y que llegar a jugar en el
exterior. Asimismo comen-
ta que es muy apegado a la
religion, por lo que antes de
ingresar a la cancha de jue-
go pide a Dios que le bendi-
ga y que todo salga muy
bien, y, que a pesar de
que hay tres resulta-
dos en el futbol, le

\ pide ganar, como
| siempre lo ha hecho
en su vida. (EFC)
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Para la pendltima pagina, se ha visto necesario darle importancia a un deporte
que es muy tradicional en el Ecuador, como es el Ecuavoley, visto desde un
angulo diferente, que es el del rescate de esta disciplina; para eso vamos a
manejar similares caracteristicas que se han vuelto algo tradicional para este
suplemento, como es la fotografia grande en la parte superior. Debajo del
titulo, el cual habla mas que de un resultado, ir4d lo que se vive en los

deportes.

En la parte inferior se ha dispuesto que vaya algo relacionado con el reportaje
de la parte superior, pero con otros datos relevantes, que expliquen la
situacién actual de los campeonatos que se desarrollan en esta disciplina
deportiva, la misma que siempre ird acompafada de una fotografia acorde con

el tamafo del texto que vaya a ser inserto en esta pagina.
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EL ECUAVOLLEY, UNDEPORTEQUE
PERDURA EN EL. TIEMPO

Encuentro disputado entre el Instituto Luis Rogerio Gonzalez y el Colegio Cam" o éallegos‘ Foto: Edisan Flores.
y7 v ny «

/

El Ecuavoley, conocido
también como el véley
de los pobres, es una mo-
dalidad del véleibol in-
ternacional, el cual fue
creado en nuestro pais.
Lo que se dice por par-
te de las per que

te esta nueva modalidad
deportiva del wvoleibol.
Es por eso que luego de
la prictica, este depor-
te se expenderia por las
demis provincias, lo que
también es atribuido a las
di migr lle-

tienen varios afios prac-
ticindolo, es que duran-
te algunos aifios, aun-
que de forma amatenr,
siempre se lo practicaba
como deporte de barrio.
En el Ecuador la ciu-
dad de Quito junto con
Cuenca desarrollaron y
crearon definitivamen-

gando a hacerlo conocido.
Esto ha permitido que en
la provincia del Cafar
también se desarrolle este
deporte, el cual a decir
de Susana Paladines, jefa
del Departamento Meto-
dologico de la Federacion
Estudiantil Deportiva del
Cafar, tiene varios afios

de dirselo, el mismo que
ha sido practicado por es-
tudiantes de los diferen-
tes colegios, por lo que se
han creado campeonatos,
los cuales intentan que el
Ecuavoley no se pierda y
que continie tal y como
se lo hacia en tiempos de
antafio, donde las personas
que ahora son de edad, de-
jaban en alto el nombre de
la cindad y de la provincia
en torneos que se llevaban
a cabo en la herma Azuay.
De alli que ven necesario
el masificar este deporte
en el imbito estudiantil, ya

que en las horas que tie-
nen los estudiantes no les
permite que se lo prac-
tique fuera del colegio.
Esto asegura la dirigente,
se debe a la tecnologia,
que impide que los jove-
nes tengan una vida activa
deportivamente hablan-
do, es por eso que se lo
consideran una lucha por
parte de ellos, lo que ha
sido muy acogido por los
colegiales, quienes entre-
gan todo de si para dejar
en alto el nombre de cada
uno de los colegios a los
que representan. (EFC)

LOSCOLEGIOSSEHANTOMADO ESTETRADICIONAL DEPORTE,CONLO
QUE SE PRETENDE NO DESAPARECER ESTA CULTURA ECUATORIANA

y especificamente en Azo-
gues, la Federacion Depor-
tiva Estudiantil del Cafiar
desde el afio 2004 instaurd
el Campeonato Intercole-
gial de Ecuavoley. donde
estudiantes son apoyados
por sus compaiieros, quie-
nes gestionan los permisos
con sus autoridades para
apoyar a sus seis com-
pafieros y su entrenador.
El escenario deportivo don-
de se desarrolla este de-
porte es en las canchas del
Coliseo Mayor de Deportes

En la provincia del Canar Eduardo Rivasxyom, Tas cua- Depotfe yaE Educacion, se

les permiten que la ciudada-
nia en general pueda observar
los partidos donde la adrena-
lina es uno de los quimicos
que mas segrega este torneo,
ya sea cuando estd a punto
de caer la pelota y practica-
mente el colocador la saca
del piso, lo que da lugar a los
gritos y aplausos de la hin-
chada o cuando el servidor no
deja caer la “chiquita” como
se la conoce a la colocacién
del rival, cuando este envia
la pelota apegadas a la red.
A nivel de los ministerios del

ha permitido que colegios
de otros cantones como Bi-
blian y Déleg, que integran
la Zona 1 de Educacion,
participen del torneo, lle-
gando a sumar 14 equipos.
Como en todo deporte, exis-
ten los colegios favoritos,
como es el Instituto Técnico
Superior Luis Rogerio Gon-
zalez, donde varios afios
han sido campeones, por lo
que se augura que en esta
edicion no sea la excepcion,
por la participacion que tie-
ne hasta el momento. (EFC)

——
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La dltima pagina, la 8, es algo diferente, ya que al ser la contraportada, se ve
la necesidad de colocar publicidad en la parte inferior, lo que ayudara a
solventar los gastos del suplemento, pero sin descuidar la informacién que es
mas importante para el lector. En este espacio se incluye la escalada, un
deporte que se ha visto truncado en la provincia del Cafar, pero que es
practicado por varios turistas propios y extrafos, definitivamente, esta es una
seccién para los amantes de este deporte, quienes se quieran enterar sobre

todas las actividades que se realizan en esta disciplina.

Respecto de la diagramacion, se puede decir que, por tratarse de un deporte
extremo, se da mayor importancia a lo gréfico, que es donde se puede sentir
la adrenalina y disfrutar de una buena fotografia, por lo que ocupa la mitad de
la pagina, dejando la otra parte para el texto, pero montado en una fotografia
con baja opacidad, para que cumpla la misma funcién de las péaginas

anteriores.

La escalada es un deporte extremo, es por eso que en el titulo se utiliz6 algo

fuera de lo normal que se ha podido ver en este suplemento.

Todos los esfuerzos dedicados en la diagramacion de este suplemento, se lo
hizo para cautivar a los lectores y asi contar con unos fieles clientes de este

producto visual.
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El deporte de la escalada, es
una actividad donde corre de-
masiada adrenalina, donde el
vértigo no puede existir, ya que
el solo hecho de regresar a ver
hacia atras, es algo que puede
llegar a sacrificar una vida, la
de un deportista que necesita
demasiada concentracion, se-
gun nos cuenta José Gabriel
Delgado Navas. quien es un
icono en la provincia del Ca-
fiar, puesto que tiene varios lo-
gros en su haber, como son los
campeonatos nacionales como
d 1cano.
a
ocupar el quinto puesto a nivel
mundial de escalada deporti-
va, con lo cual ha dejado en
alto el nombre de la provincia.
Si bien este deporte se lo prac-
tica en un muro de lada, el

P

lati icano y llegand

Lo que mas le duele a Delga-
do, es que por inconvenientes
politicos se haya perdido el
deporte de la escalada en la
ciudad de Azogues, donde se
contaban con una buena can-
tera de deportistas, quienes
a pesar de haber tenido poco
tiempo en la practica de esta
actividad, ya cosecharon va-
rios logros importantes a nivel
nacional como internacional.
Es por eso que el escalador
asegura que ahora solo les
queda el Cerro Cojitambo. que
es una de las tres montafias
sagradas para los Cailaris, la
cual estd ubicada a 20 minu-
tos de Azogues a una altura de
2.900 msnm. Zona de escalada
que recibid sus primeros as-
censos hace ya mas de 23 afios.
Actualmente el sector cuen-

cual es una pared artificial que
da la apariencia de roca natural,
existen muros que son fabrica-
dos en materiales como resina
con fibra de vidrio y madera.
La ventaja que permiten es-
tos muros, es que son faci-
les de instalar en casi cual-
quier lugar ya sea en interior
o exterior. El ancho y lar-
go va a depender del diseiio
para cada bloque del muro.
Aunque parezca que este de-
porte solo implica subir una
montaiia o un muro artificial,
el deportista azogueiio nos
comenta que existen muchas
técnicas de escaladas o mo-
vimientos técmicos, princi-
palmente estan divididos en:
Técnicas de agarre, forma de
tomar los agarres con las ma-
nos; técnicas de desplazamien-
to, formas de desplazarse en
la ruta; y las técnicas de im-
pulso, forma de usar los pies
para impulsar el movimiento.

ta con 60 vias equipadas que
difieren en dificultad y estilo;
sin embargo es necesario te-
ner precaucion con las clavijas
que se encuentren en algunas
vias y chequear su estado an-
tes de empezar la escalada.
Es por eso que el deportis-
ta pide a las autoridades que
exploten este lugar, el tnico
espacio que les queda a los
escaladores caflarenses para
continuar con esta actividad, la
misma que es muy valorada por
turistas extranjeros y naciona-
les, pero poco por los locales.
De alli que Delgado espera que
se haga realidad lo que ofrecié
el Presidente Correa, quien
detallé que el plan que se im-
plementara en un méximo de
seis meses consiste que el Mi-
nisterio de Turismo construya
complejos recreacionales don-
de los escaladores nacionales
y extranjeros vayan abriendo
rutas para la escalada. (EFC)
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5. Conclusiones

En este tiempo que tomo realizar las investigaciones para comprobar la factibilidad
0 no del suplemento deportivo para circular de manera semanal en diario Portada
se conocié que cristalizar este proyecto se convierte en una necesidad y es

posible hacerlo realidad.

Un inserto es un espacio de impresién que, aprovechando la circulaciéon de un
periddico se le incluye dentro del mismo para difundir un contenido especifico, con
una extension que va desde una fraccién de plana hasta una seccion. La prensa,
como los periédicos y los suplementos, son instrumentos para la biusqueda de la
informacion, el rastreo de noticias, la construccién racional de las informaciones, la
puesta en comun, la exposicion colectiva, el resumen y la conclusion de los

acontecimientos.

Los géneros periodisticos son los instrumentos de trabajo del periodista en su
labor comunicacional con la sociedad, por lo que su dominio es fundamental para
el efectivo cumplimiento de esta tarea de enorme compromiso social que exige

invariablemente: responsabilidad, profesionalismo, honestidad y ética periodistica.

El uso adecuado de los diferentes géneros periodisticos cobra relevancia especial
en cada pagina del suplemento apuntando cada vez mas hacia un periodismo

personalizado, en el que el lector puede identificarse con lo escrito.
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Cuando nos acercamos a un quiosco de prensa y contemplamos los bloques de
diarios en él colocados, enseguida nos damos cuenta de cuales son los de
informacion general y cuales los de informacion deportiva. Pero la informacion
deportiva, incluso en los medios de informacion general, provoca un rompimiento
con las rigidas estructuras del orden establecido en la comunicacion debido,

principalmente, al sector de clientes y receptores a quienes va destinada.

En ello influye el particular lenguaje del deporte y el desenfado con el cual son
tratadas las informaciones, con titulares y sumarios, ademas de voluminosos, en el
cuerpo de tipo de letra, llenos de palabras extraidas del vocabulario coloquial,

impensables de ser utilizadas en otros géneros especificos.
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6. Recomendaciones

Mi recomendacion para los directivos de Diario Portada, es que se haga realidad
la creacion de este suplemento, que en base a los estudios de mercado seria

viable publicarlo semanalmente y sostenerlo econdmicamente.

Ademas el estilo grafico, periodistico y los contenidos que se proponen en base a
estudios, se han realizado comparaciones y verificacion de datos basado en la
realidad del mercado local. Es un proyecto ambicioso, que sin temor a
equivocarme tendra buena acogida para los lectores habituales del diario y sobre

todo entre los periodistas o amantes de las diferentes disciplinas deportivas.

En el suplemento se ofrecera informacién basada en la investigacion, resefia y
cobertura de eventos deportivos, tendra un disefio activo, moderno y acorde a la
propuesta. La parte grafica es esencial por eso se dara en cada pagina un mayor
porcentaje -en relacién al tamafio de la pagina- al concepto visual es decir disefio,

colores, fotos, infografias, etcétera.

Por eso el texto o informacion sera lo mas agil y dinamico posible, con detalles

que atrapen al lector y lo seduzcan en leer de principio a fin.
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