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RESUMEN
Hoy en dia, al existir un amplio mercado musical las empresas deben generar un

diferenciador que potencie la marca, por lo que la creacion de una identidad visual sélida es
fundamental para destacar y conectar con el publico objetivo. Este proyecto surge con el
objetivo de desarrollar una estrategia integral que incluya la creacion de una identidad visual y
una pagina web, disefiadas especificamente para reflejar la esencia del estudio Zavage Music

Lab y sus valores.

El proyecto “Creacion de identidad visual para la empresa zavage music lab: branding,
web y redes sociales” se centra en el desarrollo de una identidad visual coherente y una pagina
web que reflejan la esencia del estudio musical. A través de un proceso de investigacion mixto
que incluye encuestas y entrevistas con musicos y clientes potenciales, se identifican las
caracteristicas clave que la marca debe transmitir: creatividad, energia, profesionalismo y
seriedad; y, se disefia un brief que guia la creacion de elementos visuales representativos, como

el logotipo, la paleta de colores y las tipografias.

El proceso incluye la generacion de bocetos iniciales, la digitalizacion del logo
utilizando herramientas de la suite de Adobe como Adobe Illustrator, Adobe photoshop, asi
como la creacion de un manual de identidad corporativa que especifica el uso correcto de los
elementos visuales. Ademas, se desarrolla una pagina web en plataformas de dominio gratuito
como Wix Studio en doned se organiza la informacion del estudio y presenta su portafolio.
Finalmente, se disefian ejemplos de publicaciones para redes sociales que reflejan la nueva

identidad visual.

Palabras clave: Comunicacion visual, ldentidad e imagen, Manual de marca, Disefio Web,

Redes sociales.



ABSTRACT

At present highly competitive music market, businesses must cultivate a distinctive
brand identity to stand out and connect with their target audience. This project aims to develop
a comprehensive strategy, including a visual identity and a website, specifically designed to
encapsulate the essence and values of Zavage Music Lab. Through a research-based approach
involving musicians and potential clients, the goal is to establish a significant presence within

the music industry.

The project, "Creation of a Visual Identity for Zavage Music Lab: Branding, Web, and
Social Media," focuses on developing a cohesive visual identity and website that reflect the
studio's core values. A mixed-methods research process, including surveys and interviews with
musicians and potential clients, identifies key brand attributes such as creativity, energy,
professionalism, and seriousness. A brief is then developed to guide the creation of

representative visual elements, including the logo, color palette, and typography.

The process involves generating initial sketches, digitizing the logo using Adobe
Illustrator and Photoshop, and creating a corporate identity manual that outlines the correct
usage of visual elements. Additionally, a website is developed on a free platform like Wix
Studio, organizing studio information and showcasing its portfolio. Finally, sample social

media posts are designed to reflect the new visual identity.

Keywords: Visual Communication, Identity and Image, Brand Manual, Web Design, Social

Media.



INTRODUCCION

En la actualidad, donde la comunicacién visual juega un papel fundamental en la
percepcion de las marcas. La identidad e imagen de una empresa, esta se ha convertido en
elemento esencial para su éxito. La forma en que una marca se presenta al publico no solo
afecta su reconocimiento; sino también la conexién emocional que establece con su audiencia.
En este sentido, el desarrollo de un manual de marca se vuelve decisivo, ya que proporciona
directrices claras sobre como debe ser representada la marca en todos sus puntos de contacto,

asegurando coherencia y efectividad en la comunicacion.

El concepto de branding mas alla de un logotipo o una paleta de colores; implica
construir una narrativa visual que refleje los valores y la esencia de la empresa. Para una
empresa emergente en el ambito de la produccién musical, establecer una identidad visual
solida es vital para diferenciarse en un mercado competitivo. Incluyendo no solo el disefio
visual, sino también la creacion de una experiencia de usuario que sea intuitiva y atractiva en

plataformas digitales.

La experiencia del usuario es un componente clave en el disefio multimedial, ya que
determina como los clientes interactan con la marca a traves de su sitio web y redes sociales
(Escobar y Castelo, 2023). Una experiencia bien disefiada no solo facilita la navegacion, sino
que también refuerza la identidad visual y los mensajes que la empresa desea transmitir. Al
integrar estos elementos: comunicacién visual, identidad e imagen, manual de marca, branding
y experiencia de usuario se establece un espacio conciso para el desarrollo de una propuesta

visual acertiva.



Zavage Music Lab es una empresa nueva enfocada en la produccién musical en Quito,
Ecuador que nace en 2022. EI nombre "Zavage" surge como una reinterpretacion personal del
apodo de su fundador, Sebastian Pefia, esta denominacion fusiona la energia y autenticidad del
término "savage" (salvaje en inglés) con el toque Unico al reemplazar la "S™ por una "Z”,
eleccion que estaria inspirada en su artista favorito Ozzy Osbourne, quien desempefié un papel
fundamental en su acercamiento a la musica. Este cambio representa originalidad ademas de

encarnar un espiritu indomable y creativo que impulsa la filosofia del estudio.

La empresa se ha enfocado en los géneros de rock y metal, ayudando a artistas a
capturar la esencia de sus sonidos. Sin embargo, con el tiempo, el estudio ha ampliado su
horizonte hacia otros géneros musicales, manteniendo siempre el compromiso de preservar la
autenticidad y calidad como pilares fundamentales de su trabajo; como laboratorio de
produccién, Zavage Music Lab se posiciona como un espacio donde las ideas musicales

evolucionan y se transforman en experiencias sonoras unicas.

El problema es que Zavage Music Lab, carece de una identidad visual coherente y
estratégica, que le permita destacar en el mercado musical, especialmente en entornos digitales
como redes sociales y pagina web. Esta falta de identidad e imagen dificulta la conexion con
su publico y la construccién de una imagen de marca solida limita su capacidad para
diferenciarse frente a la competencia. El desafio es desarrollar una identidad corporativa en
donde la propuesta de branding incluya el identificador visual, el disefio web y la presencia en

redes sociales, alineada con los valores y objetivos de la empresa.

Esto evidencia la necesidad de un proyecto dentro de la disciplina del disefio,
especificamente en el disefio multimedial, entendamos a este como la integracién de diversos
elementos visuales, auditivos e interactivos para crear una experiencia comunicativa coherente.

En el caso de la empresa, el disefio multimedia es la herramienta clave para construir una



identidad visual atractiva que conecte con su publico, pensando en el usuario y el desarrollo de
componentes como el disefio de interfaz y la experiencia de usuario, misma que es necesaria
para crear una conexion emocional que ofrezca una experiencia mas rica'y memorable para su

audiencia, y construya una imagen visual estético - comunicacional.

Este proyecto se propone abordar estas areas criticas de Zavage Music Lab, con el
objetivo de crear una identidad visual que no solo resuene con su publico objetivo, sino que
también potencie su presencia en el mercado musical digital. A través del desarrollo de

branding y estrategias visuales efectivas.

Para el desarrollo del presente, nos hemos planteado el objetivo general, el cual nos
menciona que serd el desarrollo de la identidad visual para la empresa Zavage Music Lab, que
incluye la creacion de branding, compuesto por sus respectivas guias de estilo visual, disefio
web y estrategias visuales para redes sociales, con el fin de fortalecer su presencia en el

mercado musical digital y mejorar su conexién con el pablico objetivo.

Ademas, se trabajaran tres objetivos especificos como son disefiar un sistema de
identidad visual que refleje los valores de la empresa, junto con su mision y vision, incluyendo
logotipo, paleta de colores, eleccion de tipografia y otros elementos graficos, seguido por el
desarrollo y la estructura de un sitio web que sea visualmente atractivo y funcional, alineada
con la identidad de marca, para mejorar la experiencia de usuario y la comunicacion digital.
Finalmente, se implementara una estrategia visual para redes sociales siendo estas Instagram y
Facebook, basada en la nueva identidad de marca, que permita mejorar la interaccion con el

publico y aumentar el reconocimiento de la empresa en plataformas digitales.

El presente trabajo académico no solo resolvera las necesidades a corto y mediano
plazo, sino que también, proporcionara una solucion a futuro para mejorar su posicionamiento

en el escenario de la produccion musical en la ciudad de Quito, en Ecuador.



Comunicacion visual

La comunicacion visual se define como el proceso de transmitir informacion a través
de elementos visuales, como imagenes, graficos y simbolos, con el objetivo de expresar un
mensaje de manera efectiva. Este tipo de comunicacion es fundamental en un mundo donde la
atencion del publico se capta més facilmente a través de lo visual que mediante el texto. Segun
Nediger (2024), "la comunicacion visual es una practica que se encarga de utilizar los
elementos visuales para expresar un mensaje, inspirar cambios o evocar emociones™ (p.1). Esto
implica que la seleccion adecuada de colores, tipografias e imagenes puede influir

significativamente en la percepcion del mensaje por parte del receptor.

Ademas, la comunicacion visual no solo se limita a la estética; también juega un papel
crucial en la claridad y comprensién del contenido. Como se menciona en el mismo articulo,
"una comunicacion visual efectiva debe ser igual de atractiva e informativa” (Nediger, 2024,
p. 1). Por lo tanto, al desarrollar la identidad visual de Zavage Music Lab, es esencial considerar
cdmo estos elementos pueden ser utilizados estratégicamente para conectar emocionalmente
con su publico objetivo y fortalecer su presencia en el mercado musical digital. Por tanto, para

Rocio Cortazar (2022), la comunicacion visual:

es fundamental en la construccion de marcas y en el marketing. Los elementos visuales
influyen de manera significativa en la percepcidn que los consumidores tienen sobre
los productos o servicios. Un logo bien disefiado, una paleta de colores coherente y una
tipografia distintiva pueden evocar emociones y asociaciones particulares en la
audiencia, fortaleciendo la identidad de una marca y creando un vinculo emocional con

los consumidores. (p.1).



El branding, a su vez, se beneficia enormemente de la comunicacion visual. Al crear
una identidad visual s6lida y coherente, las marcas pueden diferenciarse de la competencia,
generar reconocimiento y fidelizar a sus clientes. La comunicacion visual permite contar
historias de marca convincentes, transmitir valores y posicionar a la marca en la mente de los

consumidores.

Un ejemplo claro es el uso de los colores en la marca. El color rojo, por ejemplo, suele
asociarse con la pasion, la energiay la urgencia, mientras que el azul transmite calma, confianza
y profesionalismo. Al seleccionar cuidadosamente los colores para una empresa, se puede

influir en la percepcion de los consumidores y crear asociaciones emocionales.

Ademas de los colores, otros elementos visuales como la tipografia y las formas juegan
un papel crucial en el branding. Una tipografia elegante y sofisticada puede transmitir
exclusividad, mientras que una tipografia mas informal y amigable puede crear una sensacion
de cercania y accesibilidad. La comunicacién visual es una herramienta indispensable para
construir marcas fuertes y memorables. Aprovechar el poder de las imagenes, los colores y las

formas, las marcas pueden crear experiencias visuales que conectan con sus consumidores.

Esto es un lenguaje universal que trasciende las barreras culturales y de la lengua,
conectando con las personas de manera mas profunda y significativa. Al comprender y aplicar
los principios de la comunicacion visual, las marcas pueden construir una identidad solida,

diferenciarse de la competencia y lograr un mayor éxito en el mercado.

Branding e Identidad Visual

En el contexto del proyecto de Zavage Music Lab, la obra de Joan Costa sobre branding
y comunicacion visual ofrece valiosas perspectivas sobre la importancia de una identidad visual
coherente y efectiva. Costa (1999) decia que la identidad visual consiste en la agrupacién de

elementos visuales que facilitan un reconocimiento y memorizacién instantanea de una entidad
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0 grupo por parte de la opinion pablica, considerandolos como una institucion. Esta afirmacion
conecta con los objetivos del proyecto, que buscan establecer una identidad visual sélida para

la empresa, permitiendo que el estudio se diferencie en un mercado altamente competitivo.

La creacion de un logotipo distintivo, una paleta de colores coherente y una tipografia
adecuada son elementos esenciales que, segun Costa (1999), pueden evocar emociones y
asociaciones particulares en la audiencia, fortaleciendo la identidad de una marca. Para Zavage
Music Lab, estos elementos no solo serviran para captar la atencion del publico, sino que
también facilitaran la construccion de un vinculo emocional con los artistas y oyentes. Esto es
crucial para fomentar la lealtad y el reconocimiento en un entorno donde las interacciones

ocurren principalmente a través de plataformas digitales.

Ademas, al implementar estrategias de branding efectivas, Zavage Music Lab puede
contar historias convincentes sobre su propuesta musical y sus valores. El autor enfatiza que
un logo bien disefiado y una paleta de colores coherente son herramientas poderosas para
transmitir mensajes y posicionar a la marca en la mente de los consumidores (Costa, 1999).
Esto es especialmente relevante para el estudio, ya que busca no solo atraer a nuevos clientes,

sino también establecer una presencia duradera en la industria musical.

La identidad visual de una marca consiste en un conjunto de elementos graficos que
representan su personalidad y valores, permitiéndole ser reconocida y diferenciada por su
publico objetivo. Segun Lépez (2017), la identidad visual incluye elementos como el logotipo,
la paleta de colores, la tipografia, el estilo de fotografia y otros recursos visuales que comunican
de manera coherente los mensajes de la marca. En el caso de Zavage Music Lab, crear una
identidad visual le permitira proyectar una imagen unificada que refleje su esencia y mision

dentro de la industria musical.



Ademas, el autor enfatiza que la identidad visual no solo se trata de estética, sino que
también desempefia un papel estratégico en la comunicacion con el pablico. Una identidad
visual bien definida puede generar confianza y lealtad entre los consumidores, ya que les
permite identificar y conectar emocionalmente con la marca. Esto es especialmente relevante
para la empresa, que busca establecerse en un mercado competitivo; una identidad visual solida
no solo atraera a nuevos clientes, sino que también fomentara relaciones duraderas con artistas

y oyentes. Al integrar estos elementos visuales de manera coherente.

En la industria musical, la imagen de una marca o de un artista es tan importante como
su talento. Segun Kotler (2020), en un mercado saturado como el de la mdsica, contar con una
identidad visual atractiva y coherente ayuda a destacar y a generar una conexion mas profunda
con el publico. Ademas, una identidad visual sélida puede ayudar a que la empresa o artista se
diferencie de la competencia y proyecte un nivel de profesionalismo adecuado para atraer

nuevas oportunidades de negocio.

Posicionamiento de marca

La coherencia visual es clave en la creacion de una identidad de marca sélida. Segun
Wolanin (2024), una marca que utiliza una identidad visual consistente en todos los puntos de
contacto con su audiencia genera mayor confianza y reconocimiento. En el contexto del
proyecto, esto significa que la marca debe mantener una uniformidad en su logotipo, colores,

tipografias y estilo grafico tanto en su pagina web como en sus redes sociales.

Una identidad visual coherente no solo fortalece la imagen de la empresa, sino que
también mejora su posicionamiento en el mercado, permitiéndole ser facilmente identificada
por su publico objetivo. Para ello, los componentes visuales y mensajes clave que se necesita
incorporar en su identidad para diferenciarla de la competencia y posicionarla en el mercado

son los siguientes:



Logotipo: Segun Lopez (2023), el logotipo es uno de los elementos esenciales de la
identidad visual, ya que actia como representacion grafica de la marca. Un logotipo distintivo
permite que una marca sea facilmente reconocida y asociada con sus valores. Para Zavage
Music Lab, un logotipo Gnico y memorable permitird que se diferencie en un mercado
competitivo, comunicando su esencia creativa y musical. "El logotipo es el componente grafico
que resume la identidad visual de una marca, facilitando su reconocimiento y asociacion con
su mision™ (Lopez, 2023).

Cromatica: Para Keller (2020), los colores son fundamentales para transmitir las
emociones y la personalidad de una marca. Una paleta de colores bien seleccionada no solo
mejora el reconocimiento, sino que también genera conexiones emocionales con los clientes.
Para el proyecto, utilizar colores que reflejen la innovacion y la creatividad musical ayudara a
destacar y crear una impresion duradera. "Los colores juegan un papel crucial en la percepcion
de la marca, facilitando la diferenciacién y creando vinculos emocionales con el publico”

(Keller, 2020).

Tipografia: Segun Garrett (2021), la tipografia es esencial para la experiencia del
usuario (UX), ya que influye en la legibilidad y la estética de la marca en plataformas digitales.
En el caso del proyecto, utilizar una tipografia moderna y facilmente legible no solo facilitara
la comunicacion, sino que proyectara profesionalismo y coherencia en su identidad visual. "La
eleccion tipografica influye directamente en la percepcion de profesionalismo y la claridad del

mensaje de la marca" (Garrett, 2021).

Estrategia visual para redes sociales

Las redes sociales juegan un rol crucial en la construccion de una imagen de marca en
la actualidad. De acuerdo con Scott (2015), las estrategias visuales en redes sociales deben

basarse en la coherencia de la identidad de marca y en la adaptacidn de los mensajes visuales



a cada plataforma. El contenido visual en redes sociales, como imagenes, videos y graficos,
debe alinearse con el branding de la empresa para generar reconocimiento y aumentar la

interaccion con el publico objetivo.

Para Zavage Music Lab, el desarrollo de una estrategia visual en redes sociales permitira
consolidar su presencia en plataformas como Instagram, Facebook y YouTube, donde los
elementos visuales predominan. Esto implica disefiar publicaciones, portadas y otros elementos
graficos que refuercen la identidad visual y el branding, y que conecten emocionalmente con
los seguidores de la empresa. Por ello. los elementos visuales que potenciaran la experiencia

con el consumidor son los siguientes:

Estilo Fotogréafico: En las redes sociales y otras plataformas digitales, el estilo fotografico es
clave para atraer al publico. Fotografias que reflejan la energia y el dinamismo de la marca, mismas que
permitiran conectar mejor con los usuarios, generando una identidad visual cohesiva y atractiva. "La
fotografia se ha convertido en un elemento fundamental para entender el proceso de construccion de las

identidades virtuales en las redes sociales." (Gonzales, 2010).

Mensajes Clave: Para Aaker (2022), destaca la importancia de la coherencia en los
mensajes clave de la marca para fortalecer su posicionamiento. Los mensajes que Zavage
Music Lab debe comunicar deben enfocarse en su creatividad, innovacion y profesionalismo
dentro de la industria musical, resaltando sus valores y capacidades Unicas para atraer tanto a
talentos emergentes como a socios potenciales. ""La coherencia en los mensajes y la identidad
visual genera confianza y reconocimiento en el publico objetivo, mejorando el

posicionamiento de la marca" (Aaker, 2022).

Disefio Web y UX (Experiencia de Usuario)

El disefio de experiencia de usuario (UX) es fundamental para la identidad visual de

una empresa, ya que, en el entorno digital actual, el sitio web a menudo representa el primer



punto de contacto entre la empresa y su audiencia. Segun HubSpot (2023), "el disefio UX se
centra en la creacion de productos que proporcionen experiencias significativas y relevantes a
los usuarios™ y debe incluir una navegacion intuitiva, una presentacion clara de la informacion
y la capacidad del disefio para cumplir tanto con los objetivos comerciales como con las

necesidades del usuario.

Un sitio web bien disefiado no solo debe reflejar su identidad visual, sino también
mejorar la interaccion con sus usuarios y sobre todo facilitar la exploracion de servicios y
contenidos relacionados con la produccion musical del estudio. Un disefio UX optimo debe
fortalecer la percepcidn de profesionalidad y creatividad de la empresa, al tiempo que crea una
experiencia atractiva que fomente el compromiso con usuario. Como lo explicé Escobar y

Castelo:

La vigencia del disefio de una interfaz estd intimamente ligado a la facilidad de uso que
reporte el usuario en los primeros momentos de interactividad y hasta cuando las tendencias y
coyunturas sociales determinan que ese disefio debe sufrir metamorfosis. (Escobar & Castelo,

2023, p. 218).

Por lo que, es importante también destacar que ademas de la facilidad de uso para el
usuario en el disefio de la interfaz, al menos en el contexto de redes sociales, la experiencia de
usuario puede verse afectada por los cambios constantes en tendencias y necesidades sociales,
por lo que se deberia mantener una continua atencion en la interaccion del usuario en el aspecto

de las redes sociales.
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METODOLOGIA

Para garantizar que la identidad visual de Zavage Music Lab sea relevante y efectiva,
se ha diseflado una estrategia de investigacion que combina enfoques cualitativos y
cuantitativos. A través de encuestas y entrevistas, se buscara recopilar informacion detallada
sobre las preferencias, percepciones y expectativas de los clientes potenciales, asi como de los

musicos y productores que ya han trabajado con la empresa.

En el contexto del proyecto para desarrollar la identidad visual; esta metodologia
cualitativa resulta destacable. A través de un enfoque interpretativo, se podran identificar
elementos visuales y mensajes clave que conecten de manera emocional con el puablico
objetivo, proporcionando insights profundos que complementen los hallazgos numéricos y

empiricos del enfoque mixto.

Molina-Azorin et al. (2024), explican gue "la investigacion cuantitativa se basa en la
recoleccion y andlisis de datos numéricos para identificar patrones, relaciones y tendencias.
Utilizar herramientas estadisticas para validar hipotesis y generalizar resultados a partir de
muestras representativas” (p. 45). Esta definicion destaca el enfoque analitico tipico de la

investigacion cuantitativa.

El uso de la metodologia cuantitativa permitira validar de manera objetiva las
preferencias y comportamientos mediante encuestas estructuradas. Estos datos numéricos seran
esenciales para identificar patrones claros sobre las expectativas visuales de los consumidores,
las plataformas digitales mas utilizadas y los estilos graficos mas valorados en la industria
musical. A la vez que la investigacion cualitativa permitira explorar las dimensiones
emocionales y simbdlicas asociadas a la marca. De esta manera, se obtendra una vision general

de las necesidades del mercado y de las oportunidades de diferenciacion.
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La eleccion de una metodologia mixta para este estudio se fundamenta en la necesidad
de obtener una comprension general y profunda de las necesidades y expectativas del pablico
objetivo. Segun Hernandez-Sampieri (2017), decia que La investigacion cualitativa se enfoca
en entender fendmenos sociales a través de la vision de los participantes. Lo importante son las
percepciones y emociones del publico al desarrollar la identidad visual de Zavage Music Lab.
Ademas, se enfatiza que "los métodos mixtos de investigacion permiten integrar enfoques
cuantitativos y cualitativos en un mismo estudio, enriqueciendo el analisis y proporcionando

una vision mas completa del fendmeno investigado™ (p. 30).

El objetivo principal de esta investigacion es responder a la siguiente pregunta: ;Cuéles
son los elementos visuales, redes sociales y los mensajes clave que deben incorporarse en la
identidad visual de Zavage Music Lab para diferenciarla de la competenciay posicionarla como

una referencia en el sector de la produccion musical?

Al combinar estos enfoques metodoldgicos, se espera obtener resultados confiables que
sirvan como base para el desarrollo de una identidad visual que sea capaz de generar un impacto
duradero en el mercado y fortalecer la posicion de Zavage Music Lab como una marca lider en

la industria musical.

En el proceso de recoleccion de datos se empleara la plataforma Microsoft Forms, ya
que es una herramienta eficaz para la creacion y gestion de encuestas, una de sus caracteristicas
mas destacadas es la capacidad de proporcionar analisis que permite visualizar los datos de
manera rapida y efectiva. Segun la documentacion de Microsoft, "Microsoft Forms incluye
analisis enriquecidos y en tiempo real que proporcionan informacion de resumen de respuestas

y resultados individuales para encuestas” (Microsoft, 2024).

En la investigacion se utilizara también la escala de Likert, que es una herramienta de

medicion ampliamente utilizada en investigaciones para evaluar actitudes, percepciones y
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opiniones. Desarrollada por el psicologo Rensis Likert en 1932, Esta escala brinda a los
encuestados la oportunidad de indicar su grado de acuerdo o desacuerdo con afirmaciones
especificas, proporcionando una forma mas matizada de recoger datos en comparacion con
preguntas de respuesta binaria (si/no) (Likert, 1932). En este caso, la escala consiste en un
rango de opciones primordiales que son nivel de importancia y nivel de influencia, lo que nos

permite cuantificar datos y obtener una comprension mas amplia.

Es fundamental elegir el tipo de preguntas que se utilizaran en las encuestas, ya que
esto influye en la calidad de los datos recolectados. Por lo que se usara preguntas abiertas que
permiten a los encuestados expresar sus pensamientos y sentimientos sin restricciones, lo que
puede revelar informacion valiosa y perspectivas inesperadas; y preguntas cerradas que son
mas adecuadas para la investigacion cuantitativa, ya que facilitan un analisis estandarizado de
los datos. Segiin Gémez (2016), "en la practica, un uso muy comun de la pregunta abierta es
colocarla después de una cerrada, con el fin de conocer el marco de referencia o las razones en
las que descansa la respuesta de la cerrada™ (p. 77). Por lo que se realizaron las preguntas
cerradas en el final de las encuestas para que los encuestados tengan una idea mas clara respecto

a la identidad visual de la marca.

La combinacion de ambos tipos de preguntas enriquece el proceso de investigacion,
proporcionando, tanto datos cualitativos, como cuantitativos que ayudan a formar una vision

mas completa del proyecto.

La encuesta esta disefiada para evaluar las percepciones y preferencias de los
potenciales clientes de la empresa en relacion con la identidad visual y la presencia de las
productoras musicales en el mercado. Consta de 10 preguntas, de las cuales cuatro son
preguntas formuladas con la escala de Likert, tres de seleccion mdltiple y 3 preguntas abiertas

en donde los encuestados enviaran sugerencias para la identidad visual y el marketing; siendo
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el tamafio alcanzado de la muestra de 118 personas que respondieron a la encuesta. Y las
preguntas dentro de la investigacion se encuentran el adjunto link del formulario

(https://forms.office.com/r/eltx4BuUEJY), para visualizar las preguntas de las encuestas ir hasta

el Anexo A.

Las preguntas sobre la importancia del logotipo y la identidad visual de una productora
musical se pueden analizar conjuntamente (preguntas uno y dos), ya que ambas abordan
aspectos fundamentales del disefio de branding. Los resultados indican que 43.6% y 35% de
encuestados en la pregunta uno considera el logotipo como un factor "importante™ o "muy
importante” al decidir por una productora musical. En un mercado saturado, una identidad
visual atractiva es crucial para captar la atencion de potenciales clientes y diferenciarse de la
competencia, como se indica en la pregunta dos, en donde hasta un 57.3% lo clasific6 como
“muy importante” Ademas, los encuestados asocian un logotipo de calidad con una productora
que ofrece servicios profesionales, lo que refuerza la necesidad de invertir en un disefio que

refleje su identidad.

La tercera pregunta se centra en la importancia de proporcionar informacion detallada
sobre los servicios ofrecidos por la productora. Los resultados muestran que la mayoria de los
encuestados, siendo estos un 65.8% valora tener acceso a informacidn clara y concisa antes de
tomar una decisién. Los participantes buscan empresas que les ofrezcan toda la informacion

necesaria para tomar decisiones informadas, lo que se vera proyectado en la pagina web.

La cuarta pregunta explora el impacto de la publicidad pagada en redes sociales en la
eleccion de una productora musical. Los resultados sugieren que esta forma de publicidad tiene
cierta influencia en las decisiones de los encuestados. Un 43.1% considera que la publicidad

pagada aumenta la visibilidad.
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El analisis de las preguntas 5, 6 y 7 que fueron de seleccién multiple revelan aspectos
clave para el desarrollo de la identidad visual. En la pregunta 5, donde se indaga sobre lo que
deberia transmitir la empresa, los resultados muestran que "creatividad y energia” es la
caracteristica méas valorada por los encuestados con hasta un 58%, sin dejar de lado el
“profesionalismo y seriedad” con un 30%; esto refleja la naturaleza dindmica del sector
musical, indica que Zavage Music Lab debe encontrar un equilibrio entre ser creativo y

mantener una imagen profesional.

En cuanto a la pregunta 6, relacionada con la paleta de colores, se observa que los
"colores nedn" obtuvieron una puntuacién alta de hasta 43%, lo que sugiere un interés por un
estilo atrevido y contrastante, sin dejar de lado los “tonos calidos” que tuvieron un 20% de
atencion. Esta combinacion de preferencias indica que se podria tener beneficios al incorporar

tanto elementos clasicos como contemporaneos.

La pregunta 7 explora el tipo de contenido que los encuestados consideran importante
compartir en redes sociales. Los resultados muestran que el contenido audiovisual corto, como
"reels” o "shorts", es el méas valorado (50%), pero sin dejar de lado las imagenes con planes y

promociones (32%), ya que este da un acceso mas rapido a la informacion del estudio.

El andlisis de las preguntas 8, 9 y 10 fueron preguntas abiertas, asi que proporciona
informacidn crucial sobre las expectativas de los usuarios respecto a Zavage Music Lab. En la
pregunta 8, que indaga sobre el tipo de informacion que buscan los usuarios, se observa que
los encuestados estan principalmente interesados en la cotizacion y ver un portafolio de trabajos
anteriores, asi como detalles sobre los servicios ofrecidos (grabacion, ubicacion, testimonios).
Los potenciales clientes valoran la transparencia y desean conocer la calidad del trabajo del

estudio, por lo que se priorizara un espacio para poner un portafolio.
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En la pregunta 9, relacionada con la estructura que deberia tener la pagina web, los
usuarios sugieren una organizacion clara que incluya secciones para el portafolio, informacion
detallada sobre los servicios, precios y cotizaciones, asi como testimonios y una seccion
"Quiénes somos". Esta estructura no solo facilita la navegacion, sino que también permite a los
visitantes obtener rapidamente la informacion que buscan. Mencionan también la inclusién de
un formulario de contacto para fomentar la comunicacion con posibles clientes, por lo que se

debe priorizar una zona clara de contacto.

La pregunta 10 explora como potenciar la imagen y la web de Zavage Music Lab. Lo
que mas destaca y se repite es la visualizacion del portafolio, ademas, sugieren facilitar la

navegacion del sitio web y utilizar redes sociales para promocionar el contenido.

Como parte de la investigacion se usaron también entrevistas realizadas a musicos
solistas e integrantes de bandas que han trabajado con Zavage Music Lab antes de la
formalizacidn de la marca; estas respuestas son fundamentales para comprender la percepcion

de la identidad del estudio y su impacto en la decisién de colaborar.

Ademas de la encuesta, al solicitar recomendaciones sobre cémo mejorar la identidad
visual, se busca recopilar sugerencias directas a través de entrevistas. Esto se alinea con el
enfoque metodoldgico propuesto por Hernandez-Sampieri et al. (2014), quienes destacan que
"la investigacion cualitativa busca comprender fendmenos sociales desde la perspectiva de los
participantes, utilizando métodos como entrevistas” (p. 30). Al integrar estas perspectivas en
el analisis, se asegura que Zavage Music Lab pueda construir una identidad visual coherente y
atractiva que resuene con su audiencia objetivo. Las preguntas por realizar en la entrevista se

encuentran en el Anexo C.

Entrevista con Andree Aguilar (Baterista y Lider de Curse Breaker), Para mas detalles

sobre las respuestas, consulte el Anexo D.

16



Respecto a la pregunta uno Andree describe su experiencia como "bastante
satisfactoria”, destacando la capacidad de Sebastian (productos y duefio del estudio) para
adaptarse a las necesidades del cliente y su trayectoria en la industria como factores decisivos
para colaborar. Esta satisfaccion indica que la buena comunicacion y la experiencia del
productor son fundamentales para generar confianza. La referencia a la trayectoria de Sebastian

subraya lo importante que es contar con un profesional reconocido.

Para la pregunta dos Andree enfatiza la necesidad de estar presente en todas las redes
sociales y destaca utilizar plataformas digitales para mostrar material original. Resaltando la
importancia de la visibilidad en redes sociales que no solo ayuda a aumentar seguidores, sino
que también potencia las ventas; lo que implica que Zavage Music Lab debe considerar una

presencia activa y atractiva en estos espacios.

En relacion con las recomendaciones en la pregunta tres Andree aprecia los logotipos
propuestos y recomienda urgentemente la creacidn de redes sociales y contenido atractivo. La

recomendacion de Andree sobre la creacion de contenido en redes sociales es crucial.

Entrevista con Estefano Pefiaherrera (Guitarrista y vocalista de Ripperwolf), Para una

descripcion mas completa de las respuestas, dirijase al Anexo E.

Respecto a la experiencia trabajando con el estudio, que es la pregunta uno, Estefano
menciona una experiencia basada en confianza, destacando el conocimiento del equipo y el
profesionalismo evidenciado por los equipos e instrumentos. Lo que es un elemento clave en
la relacion entre musicos y productores. Sugiere en la pregunta numero 2 uniformidad y

coherencia tanto branding visual, como el logo, colores utilizados, y el espacio fisico.
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En la pregunta tres, Estefano sugiere crear una pagina web que defina claramente
vision, mision y servicios. Desarrollar una pagina web es significativo, ya que proporciona un

espacio donde se puede comunicar efectivamente la propuesta de valor del estudio.

Entrevista con Zanq (Lider y Guitarrista de Nebuxys), Para obtener informacion

adicional sobre las respuestas, consulte el Anexo F.

En la pregunta uno Zang menciona que inicialmente no conocian el estudio, pero fueron
atraidos por recomendaciones. Sin embargo, noté una falta de informacion visual en redes
sociales. Esta falta de informacion visual resalta un area critica para el estudio, menciona que
aunque el trabajo sonoro fue satisfactorio, una presencia visual mas fuerte podria haber

facilitado la decision inicial de colaboracion.

Para la pregunta dos, Zanq enfatiza la importancia del contenido visual tanto en redes
sociales como en el espacio fisico, ya que muchas bandas se manejan subiendo contenido para
generar visibilidad. Esta perspectiva refuerza lo mencionado anteriormente sobre la necesidad
de estar presente digitalmente, ademas de que las imagenes del proceso creativo pueden ser
herramientas poderosas para atraer tanto a musicos como a oyentes. Respecto a las
recomendaciones Zanq destaca que actualizar el aspecto visual del estudio a la vez de la

presencia digital facilitaria la creacion de material fotogréafico.

Las entrevistas a muasicos que han trabajado con Zavage Music Lab ofrecen insights
valiosos sobre la percepcidn de su identidad visual y comunicacién. Las respuestas de Andree
Aguilar, Estefano Pefiaherrera y Zang Murillo destacan la importancia de construir una marca
sOlida y profesional, asi como la necesidad de una presencia activa en redes sociales con la que

la marca actualmente no cuenta.
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RESULTADOS

Para cumplir con los objetivos del proyecto, en el que se propuso la creacion de una
identidad visual y la creacion de pagina web sobre el estudio, se desarrollo un brief de la
propuesta basandose en las encuestas y entrevistas previas. Como objetivo se tiene desarrollar
la identidad visual para la empresa "Zavage Music Lab", que incluya la creacion de branding,
disefio web y estrategias visuales para redes sociales, con el fin de fortalecer su presencia en el
mercado musical digital y mejorar su conexién con el pablico objetivo.

Por lo que como brief se utilizaran elementos representativos, caracteristicas, paleta de
colores y formas, reconocidos y elegidos por masicos y clientes potenciales mediante las
encuestas. Con esto se entiende que la marca Zavage Music Lab requiere una imagen que
transmita las siguientes caracteristicas: creatividad y energia, asi como profesionalismo y
seriedad.

La paleta de colores deberd incluir tonalidades retro, contrastantes y calidas por lo que
se eligieron los colores negro, gris, rosa y morados calidos, la pagina web debe reflejar la
propuesta de valor del estudio, enfatizando su enfoque en la muestra de un portafolio, conocer
sobre la marca y su capacidad para ofrecer resultados de calidad.

Para empezar con el primer paso se desarrollé la generacion de bocetos, tomando la
cuenta de referencia las cosas mencionadas en las encuestas y entrevistas, asi como referencias
externas, por lo que se generaron 4 opciones de hacia dénde llevar la marca.

Después de la creacion de los bocetos, se procedio con la digitalizacion del logo usando
programas del servicio de adobe creative cloud, en este caso se utilizé la herramienta Adobe
Illustrator para poder vectorizar las propuestas y tener mas variaciones, ademas de poder

agregar tipografias.
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Figura 2: Collage de los primeros bocetos digitales con tipografia.

Una vez que seleccionamos estas familias tipograficas, en los que se usé también un
color que se habia elegido como representativo para la marca, se versiond una primera opcion
modificando la tipografia, opcidn que también se presentd en nedn sobre fondo negro para tener
mas definicion de lo que podria acercarse al resultado final. Version que fue presentada al tutor
del trabajo académico, quién menciond que, le agradaban las ideas y agreg0 la idea de incluir
mAas picos o cuernos en las letras para acercarnos un poco mas a la vision rebelde y rockera de

la marca. Asi que se procedio a disefiar mas opciones.
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Figura 3: Opcion en la que se agregaron picos.

Estas opciones se presentaron también a Sebastian Pefia (duefio de la marca), quien
aprobd la opcion de la linea blanca en el medio, dijo que se proceda a ir por un estilo asi, sin
embargo, esta opcion no fue del todo convincente por lo cargado del disefio, ademas que

recordaba mas bien a algo relacionado con deportes, asi que se crearon las siguientes versiones.
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Figura 4: Ultimas versiones de logo.

Con la obtencidn de estas versiones, se eligio a la ultima opcién que se hizo una con
relleno negro y otra solo con lineas en la palabra “Zavage”, asi como también versiones en

neon, asi que se procedio a perfeccionarlo y a la exportacion final del logo.
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Figura 5: Logo en malla.

ZAVAGE

MUSIC LAB

Figura 6: Logo final.

Una vez decidido el rumbo del logo se procedié con la creacién de un manual de
identidad corporativa en donde se especifique el estilo grafico y su manejo y uso correcto, asi
como también otros elementos como los colores, la tipografia y sobre todo mision, vision y

valores de la marca, asi como otros elementos. (Anexo G)
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MUSIC LAB

Manual de marca

Firuga 7: Portada del manual de marca.

1. La Marca, Mision, Vision y Valores

MISION

En Zavage Music Lab, potenciamos la autenticidad y creatividad de
los antistas, pero sobre todo la profesionalidad, transformando
ideas musicales en producciones de calidad excepcional. Nos
enfecamos en entender y hacer realidad la vision de cada creador,
brindando un acompafamiento integral con experiencia técnica y
un compromiso inguebrantable con la misica

El nombre Zavage surge como una reinferpretacion personal del apodo
de su fundador, Sebastian Pena, fusionando la energia y autenticidad
de "savage" (salvaje) con un toque Gnico al reemplazar la "S" por una
"Z" inspirade también en su artista favorito Ozzy Osboumne quien lo llevo
a su acercamiento con la musica. Este cambio no solo representa origi-
nalidad, sino también un espiritu indomable y creativo que impulsa la
filosofia del estudio.

En Zavage Music Lab, potenciamos la autenticidad y creatividad de

El estudio comenzd con un enfoque en los géneros de rock y metal, los artistas, transformando sus ideas musicales en producciones
ayudando a artistas a capturar la esencia de sus sonidos. Hoy, Zavage de alta calidad. Nos enfocamos en entender y hacer realidad la
Music Lab amplia su horizonte hacia ofros géneros musicales, siempre vision del artista, ofreciendo asesorla con experiencia técnica y un
con el compromiso de mantener la autenticidad y calidad como pilares compromiso con la misica

fundamentales.

El termino "savage” simboliza la pasion pura, la creatividad sin limites y
a valentia para romper barreras en la industria musical. Como laborato-

rio de produccion, Zavage Music Lab se posiciona como un espacio VALORES
donde las ideas musicales evolucionan, transformandose en experien-
cias soneras unicas +  Autenticidad

+  Excelencia

«  Innovacién

«  Pasién

+  Colaboracién
Diversidad

Manual de marca
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Figura 8: Pagina del Manual de marca en donde se especifican los valores de marca,

junto a la mision y vision.

2.2 COLORES CORPORATIVOS

ab combina negro
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Pantone

Manual de marca

Figura 9: Colores corporativos

Uno de los canales més importantes de comunicacion que se menciond en los

resultados, tanto de encuestas, como entrevistas fue la creacion de una pagina web que contenga

toda la informacion del estudio. Situacion que se habia planeado previamente en los objetivos

del proyecto, por lo que, para la creacion de esta se realizd wireframes de baja fidelidad para

tener una estructura a la que apegarnos, usando como referencia los puntos mas destacables

propuestos por los encuestados.
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Logo

INICIO

SERVICIOS PORTAFOLIO

Portafolio

SOBRE NOSOTROS ~ CONTACTO

60O

Servicios

Lorem ipsum dolor sit amet,

ing efit. maximus nunc sed nunc rutrum sodales.

Cras euismod lectus ut quam laoreet sodales vel at mi. Nullam eget scelerisque nunc, eu rutrum ante. Etiam vel

turpis ac dolor porta egestas id a lacus. Aenean vitae magna risus. Morbi eleifend sit amet felis a molestie. Nunc

nec erat consectetur, mollis elit at, placerat orci. Aliquam nec neque eu nulla fringilla pretium cursus sed tortor.
Aenean et placerat ante, eu vulputate magna. Praesent ac tortor laoreet, euismod velit non, iaculis ex.

Pre produccion

Pellentesque at nulla eget enim
interdum tristique. Phasellus libero
sapien, aliquam vitae diam ut,
pulvinar euismod arcu. Morbi a
placerat mi. Pellentesque ultrices
suscipit neque vel lzoreet.

Grabacion

Pellentesque at nulla eget enim
interdum tristique. Phasellus libero
sapien, aliquam vitae diam ut,
pulvinar euismod arcu. Morbi a
placerat mi. Pellentesque ultrices
suscipit neque vel laoreet.

Mezcla

Pellentesque at nulla eget enim
interdum tristique. Phasellus libero
sapien, aliquam vitae diam ut,
pulvinar euismod arcu. Morbi a
placerat mi. Pellentesque ultrices
suscipit neque vel laoreet.

Master

Pellentesque at nulla eget enim
interdum tristique. Phasellus libero
sapien, aliquam vitae diam ut,
pulvinar euismod arcu. Morbi a
placerat mi. Pellentesque ultrices
suscipit neque vel laoreet.

Portafolio

>
1
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INICIO
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Figura 10: Wireframe de baja fidelidad de la pagina web.

26



Logo INICIO SERVICIOS PORTAFOLIO SOBRE NOSOTROS CONTACTO [ HcNC)

Sobre Nosotros

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Pellentesque maximus nunc sed nunc
rutrum sodales. Cras euismod lectus ut quam laoreet sodales vel at mi. Nullam eget
scelerisque nunc, eu rutrum ante. Etiam vel turpis ac dolor porta egestas id a lacus. Aenean
vitae magna risus. Morbi eleifend sit amet felis a molestie. Nunc nec erat consectetur, mollis
elit at, placerat orci. Aliquam nec neque eu nulla fringilla pretium cursus sed tortor. Aenean et
placerat ante, eu vulputate magna. Praesent ac tortor laoreet, euismod velit non, iaculis ex.
Nulla ac maximus tortor. Phasellus porta quam et scelerisque porttitor. In laoreet imperdiet
bibendum. Etiam mollis nibh et lectus dictum, ac fermentum sapien cursus. Proin sollicitudin
augue ut velit ullamcorper, nec mollis magna imperdiet.

Contacto

[ NCNC]

Contacto

Informacién Formulario

Nombre

Cuéntanos de tu proyecto

consectetur,

(£ NONC]

Bolon Whatsapp

Logo
Yy 6 m
INICIO SERVICIOS PORTAFOLIO SOBRE NOSOTROS CONTACTO

Figura 11: Wireframe de baja fidelidad de la pagina web, parte inferior de la pagina.

Una vez que se realiz6 el wireframe se desarrollé una idea mas clara de los espacios
que deberia tener la pagina, asi como también, la organizacion de la misma, por lo que se
procedio con el disefio de la pagina web, realizado en la plataforma wix studio que permite
subir el disefio con interactividad sin necesidad de programacion, ademas de ofrecer un

dominio publico gratuito.
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ZAVAGE MUSIC LAB

icha mi trabajo

Figura 12: Disefio de pagina web, portada.

Servicios

Grabacion
Edicion

Mezcla
Masterizacién
Composicién
Cuiias publicitarias
Musico de sesion

Creaci6n de instrumentales

0000000000

o
o
L
o
o
o
(o]
o
o
o

-

musical abarca varios
ados:  preproduccion,
exploracion del sonido,
composicion y ameglos. Mi objetivo serd
ayudarte a plasmar una estética sonora
a partir de tus ideas musicales.
A wavés de un didlogo constante y
productivo, nos aseguraremos de que e
sientas confiado con los resultados.

La grabacidn es fundamental para W
misica. Sin una interpretacion  de
calidad y el entomo adecuado duranie
ste proceso, 1S canciones no
alcanzardin su méximo polencial,
Ofrezco grabacion movil en tu hogar, asi
como produccion remota en el estudio
1w eleccion. Te apoyo para oblener el
mejor rendimiento y sonido segin 1
situacion.

La mezcla es clave para dar vida a tu
vision sonora. El sonido de tus
canciones debe reflejar lo que sientes
por fu misica.
Puedo llevar cualquier pista grabada, ya
a en un estudio profesional o casero,
al siguiente nivel, haciéndola sonar
profesional y con cardcter.

Figura 13: Disefio de pagina web, seccion servicios.

Este es el Giimo paso en la producc
musical.

El enfoque aqui es que tus candiones
suenen bien en cuakquier sistema de
reproduccién  y reciban el toque
profesional que requieren. Te entregaré
los formatos opflimizados necesarios
para que puedas lanzar tu misica al
mundo.
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Figura 14: Disefio de pagina web, seccion portafolio.

¢ Qué es ZavageMusic Lab?

Eid

RECORDS

Figura 15: Disefio de pagina web, seccion “sobre nosotros”.

29



Telf: 099 923 5749

Chat de Whatsapp {C)

OO0 00000

DIRECCION CONTACTO SOCIAL

Quito - Tumbaco - Juan Sebastién Pefia
cuador +5593 99 923 5749 0 @
uny

zavagemusiclab@gmail.com

Figura 16: Disefio de pagina web, seccion contacto y pie de pagina.
Para finalizar, se realizaron ejemplos de las formas de utilizar la marca para redes
sociales, por lo que se crearon tres disefios de 1080x1080 con formato para Instagram, o para

Facebook que puede ser publicado como contenido de valor.

¢LISTO PARA LLEVAR
TU MUSICA AL

SIGUIENTE NIVEL?. .

=z

PROFESIONALISMO Y. ENERGIA PARA CREAR POTENCIA

Figura 16: Disefio para redes sociales uno.
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MUSIC LAB

[T L TR oo

MUSI%L

Figura 17: Disefio para redes sociales dos.

zavagemusiclabec.wixsite.com

MUSIC LAB

Figura 18: Disefio para redes sociales tres.

La creacion de este producto visual es fundamental para establecer una identidad de
marca solida y coherente. Al desarrollar una identidad visual que incluye un logotipo distintivo,
una paleta de colores adecuada y una tipografia que refleja la esencia del estudio, se logra atraer
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la atencion del pablico, ademas de conexiones emocionales. La pagina web disefiada actua
como un punto central de comunicacion, donde los usuarios pueden explorar el portafolio del

estudio y conocer mas sobre sus servicios.

CONCLUSIONES

e La investigacion llevada a cabo ha sido fundamental para establecer una identidad

visual sélida y coherente para Zavage Music Lab, lo cual es crucial para fortalecer su
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presencia en el competitivo mercado musical digital. A través de un analisis de las
preferencias del publico objetivo, que se llevo a cabo con porcentajes respecto a lo que
prefieren los encuestados, se ha determinado que los elementos visuales, como el
logotipo y la paleta de colores, son fundamentales para transmitir los valores de calidez,
creatividad y profesionalismo que busca la marca. El logotipo, como elemento central
de la identidad visual, no solo actda como un simbolo representativo del estudio, sino
que también comunica su esencia y filosofia a los clientes potenciales.

Los resultados obtenidos indican que una identidad visual bien definida no solo mejora
el reconocimiento de la marca, sino que también facilita una conexion emocional con
los clientes potenciales; por lo que se ha creado un logotipo que refleja la esencia de
Zavage Music Lab y se ha desarrollado una paleta de colores compuesta que incluye
tonalidades de negro, gris, rosa y morados célidos y fue elegida en base a las
preferencias expresadas en las encuestas realizadas. Estos colores no solo son
visualmente atractivos, sino que también evocan sensaciones especificas que se alinean
con los valores y lo que queria representar la marca. Por ejemplo, el negro y el gris
pueden transmitir seriedad y profesionalismo, mientras que el rosa y los morados
calidos aportan un toque de creatividad y cercania. Esta combinaciéon puede permitir
que Zavage Music Lab destacarse en un mercado saturado al mismo tiempo que
establece una imagen accesible y amigable.

Ademas, se ha identificado que una identidad visual coherente no solo mejora la
percepcion del estudio, sino que también, facilita la comunicacién efectiva con el
publico objetivo, por lo que la landing page disefiada es visualmente atractiva y
funcional, alineada con la identidad de marca. Se implementaron elementos interactivos

que mejoran la experiencia del usuario y facilitan la comunicacion digital; al
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implementar una esta estrategia visual integral en canales digitales, Zavage Music Lab
puede aumentar su interaccién con los usuarios y fortalecer su reconocimiento.

e También, se identifico que el contenido importante para los usuarios debe representar
a la marca y visualizar detalles como precios 0 servicios, situaciones que quedaron
enlazadas y especificadas en la pagina web; adicional a esto, se presentaron varias
sugerencias sobre el contenido audiovisual dinamico, como reels y shorts, que es
altamente valorado por los encuestados, por lo que se deja una estrategia a seguir que
permitira a Zavage Music Lab aumentar su interaccion con el publico y mejorar su
espacio en plataformas digitales.

e Esimportante sefialar que la identidad visual est4 alineada con la esencia y los valores
fundamentales de Zavage Music Lab, asi como con las expectativas del publico
entrevistado. La investigacion destaca que las necesidades del pablico objetivo y las
tendencias tecnoldgicas evolucionan constantemente; por lo tanto, es esencial revisar y
actualizar periodicamente la estrategia de comunicacion visual para mantener su

relevancia.
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ANEXOS

Anexo A: Encuesta sobre la Identidad Visual de Zavage Music Lab

1. ;/Qué importancia le da usted al logotipo para una productora musical, para considerar

trabajar con ellos?
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nivel de importancia:

o Nada importante

o Poco importante

o Ni importante ni poco importante
. Importante

Muy importante

2. ¢Qué tan importante es que un estudio de grabacidn cuente con una identidad visual atractiva

y profesional, para usted como futuro cliente?

nivel de importancia:

. Nada importante

o Poco importante

. Ni importante ni poco importante
. Importante

. Muy importante

3. ¢Qué tan importante es para usted que la informacién, detalles y caracteristicas de los
servicios, productos sean detallados textualmente o visualmente antes de concretar un posible

contrato?

nivel de importancia:

) Nada importante

o Poco importante

o Ni importante ni poco importante
. Importante
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o Muy importante

4. ;Considera que la presencia en redes a través sociales con publicidad de paga incita a su

eleccién al momento de considerar contratar trabajar con un estudio en especifico?

Nivel de influencia:

Nada influyente

o Poco influyente

. Ni importante ni poco influyente
o Influyente

. Muy influyente

5. Respecto a lo previamente explicado de la empresa "Zavage Music Lab" ;Qué deberia

transmitir la empresa para considerar que cuenta con una identidad visual coherente?

Creatividad y energia

Nostalgia y Romanticismo

Calidez y familiaridad

. Profesionalismo y seriedad

6. ¢Qué tipo de paleta de colores se deberia considerar para que el estudio Zavage Music Lab,

transmita una idea de solidez, confianza y un estilo retro para conectar con sus audiencias?

o Tonos célidos (rojos, naranjas, amarillos)

o tonos frios (azules, verdes, violetas)

o tonos neutros (grises, blancos, negros)

o paleta de colores pastel (colores desaturados)
o Colores nedn (saturados, retro)
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7. ¢Cual considera que deberia ser el tipo de informacion y contenido que Zavage Music Lab
deba compartir en sus redes sociales para transmitir la idea de ser un estudio serio, confiable y

con resultados de calidad?

o Iméagenes con los planes, ofertas o promociones del estudio
o Animaciones con los planes, ofertas o promociones del estudio
o Reels/Shorts ensefiando los productos, la pre produccion, o entrevistas a los

artistas que trabajan con el estudio.

o Historias diarias de los productos

La encuesta incluye dos preguntas abiertas, estas preguntas abiertas permiten a los
encuestados expresar sus opiniones y necesidades especificas, proporcionando informacion

cualitativa valiosa para el desarrollo del proyecto.

8. ¢Que tipo de informacion le gustaria encontrar en una futura pagina de la empresa

Zavage Music Lab? Detalle sus necesidades.

9. ¢(Coémo considera que deberia estar estructurada la futura pagina de la empresa
Zavage Music Lab en cuanto a informacidn, secciones, contenido interactivo, etc? Detalle la

estructura que considere pertinente (ejemplo: catalogos, cotizaciones, portafolio, etc.)

10. ¢Qué sugerencias podria mencionar para potenciar la imagen y la web de Zavage

Music Lab, productora musical a futuro?

Anexo B: Resultados de la Encuesta sobre la Identidad Visual de Zavage Music Lab
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1. §Qué importancia le da usted al logotipo para una productora musical, para considerar trabajar con ellos? Mas detalles

® Nada importante @ Poco importante Ni importante ni poco importante @ Importante @ Muy importante

Nivel de Importancia 1| ] |
100% 0% 100%

{Qué tan importante es que un estudio de grabacion cuente con una identidad visual atractiva y profesion
al, para usted como futuro cliente?

Mas detalles

® Nada importante ~ ® Poco importante Ni importante ni poco importante ~ ® Importante ~ ® Muy importante

Nivel de Impaortancia

I
100% 0% 100%

w

:Que tan importante es para usted que la informacién, detalles y caracteristicas de los servicios, producto

Mas detalles
s sean detallados textualmente o visualmente antes de concretar un posible contrato? EEE—

® Nada importante @ Poco importante Ni importante ni poco importante @ Importante ~ ® Muy importante

Nivel de Importancia [ ——

100% 0%

100%

iConsidera que la presencia en redes a traves sociales con publicidad de paga incita a su eleccion al mome s detall
nto de considerar contratar trabajar con un estudio en especifico? Ha e

® Nada influyente @ Poco influyente Ni importante ni poco influyente  ® Influyente ~ ® Muy influyente

Nivel de influencia 0 | I

100% 0%

100%
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5. Respecto a lo previamente explicado de la empresa "Zavage Music Lab" ;Qué deberia transmitir la empre

Mas detalles

sa para considerar que cuenta con una identidad visual coherente? e
30%
@ Creatividad y energia 69
@ Nostalgia y Romanticismo 3
® Calidez y familiaridad 11 589%
@ Profesionalismo y seriedad 35 9%\
6. ;Que tipo de paleta de colores se deberia considerar para que el estudio Zavage Music Lab, transmita una Miss detall
4s detalles
idea de solidez, confianza y un estilo retro para conectar con sus audiencias? I
20%
@® Tonos calidos (rojos, naranjas, amarillos) 24 \
@ tonos frios (azules, verdes, violetas) 19 43%
@ tonos neutros (grises, blancos, negros) 20
16%
@ paleta de colores pastel (colores desaturados) 4
@ Colores nedn (saturados, retro) 51 . ,
17%
7. ;Cual considera que deberia ser el tipo de informacion y contenido que Zavage Music Lab deba compartiren s M detall
as detalles

us redes sociales para transmitir la idea de ser un estudio serio, confiable y con resultados de calidad ?

Imégenes con los planes, ofertas o promociones del 18 329%
estudio
Animaciones con los planes, ofertas o promociones 19
del estudio
Reels/Shorts ensefando los productos, la pre <9 50%
produccion, o entrevistas a los artistas que trabajan...
Historias diarias de los productos 2
16%
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8. ¢{Que tipo de informacién le gustaria encontrar en una futura pagina de la empresa Zavage Music Lab? Detalle

sus necesidades. Més detalles
94 Respuestas mas recientes
"Portafolio, cotizacion"
Respuestas ..
25 encuestados (27%) respondieron cotizacion para esta pregunta.
estudio trabajos previos
Testimonios empresa equipos °
resitases " cotizacion Portafolio
precios
reels OStos Planes servicios conciertos
ubicacion contacto grabacién
Musica promociones

9. ¢(Como considera que deberia estar estucturada la futura pagina de la empresa Zavage Music Lab en cuanto a i
nformacion, secciones, contenido interactivo, etc? Detalle la estructura que considere pertinente (ejemplo: catalogo Mis detalles
s, cotizaciones, portafolio, etc.)

92 Respuestas mas recientes

"Portafolio, cotizacion”
Respuestas

46 encuestados (50%) respondieron Portafolio para esta pregunta.

Testimonios

futuro Quiénes redes sociales

informacion profesionales

equipo Catalogo PortafOIiO COtizaCién

Seccion
vistas empresa
roductos
P detalle

marca
cotizaciones

videos historia

planes
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10. ;{Qué sugerencias podria mencionar para potenciar la imagen y la web de Zavage Music Lab, productora music Wi detal
4s detalles
al a futuro? e

Respuestas mas recientes

90

Respuestas

"Portafolio, cotizacion"

26 encuestados (29%) respondieron portafolio para esta pregunta.

marca Promociones estudio U5° trabajo mercac:o Llamativa
producto portafolio PortafOIIOidentidad corporativa
- . 7
cotizacion e
. . Estudio : agina web
artistas imagenfac'I tiktok estile pag

Anexo C: Preguntas a realizar en las entrevistas.

1. ;Como describiria su experiencia trabajando con Zavage Music Lab y qué aspectos
de su identidad visual o branding considera que influyeron en su decision de colaborar con
ellos? (Esta pregunta busca obtener una vision detallada sobre la percepcion de la identidad

visual del estudio y como esta influye en las decisiones de los clientes.)

2. Desde su perspectiva como mausico, ¢qué elementos visuales o comunicativos
considera que son esenciales para que una productora musical se destaque en el mercado
actual? (Con esta pregunta se pretende identificar qué caracteristicas visuales son valoradas por

los musicos y que consideran cruciales para diferenciarse en un entorno competitivo.)

3. ¢Qué recomendaciones daria a Zavage Music Lab para mejorar su identidad visual y
comunicacion con los artistas, basandose en su experiencia previa? (Esta pregunta permite
obtener sugerencias directas de quienes han trabajado con el estudio, lo que va a proporcionar

insights préacticos para el desarrollo de la identidad visual y la estrategia de comunicacion.)

Anexo D: Transcripcion de la entrevista con Andree Aguilar
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(mdasico, baterista y actualmente lider de la banda Curse Breaker, pero ha participado

en otros proyectos como conjure y Acoholic Rites.)

1. ¢Como describiria su experiencia trabajando con Zavage Music Lab y qué
aspectos de su identidad visual o branding considera que influyeron en su decision de

colaborar con ellos?

Describo mi experiencia como bastante satisfactoria. Personalmente, considero que
Sebastian acorde a las necesidades que el cliente tiene, hace un esquema acorde y recomienda
como “repotenciar” todo para que el producto final cumpla con las expectativas, tanto de los
clientes, como las de él mismo. Diria que una de las cosas que me impulsé a colaborar con

Zavage Music Lab es saber la trayectoria que ya venia acarreando Sebastian con los afios.

2. Desde su perspectiva como musico, ¢qué elementos visuales 0 comunicativos
considera que son esenciales para que una productora musical se destaque en el mercado

actual?

Considero que hay que estar en todas las redes sociales existentes, YouTube, TikTok,
Facebook e Instagram y en este caso especifico Spotify, Apple Music y YouTube Music, a lo
mejor podrian mostrar samples, material original, etc. Las redes sociales son una herramienta,
mismas que con un buen manejo, buenas ideas y buen gusto pueden tener resultados muy
gratificantes que naturalmente se traducen en mas seguires, mas alcance y obviamente mas
ventas. EI mundo actual es digital y es una realidad que hay que aceptar, del mismo modo hay

que aceptar que si no estas en redes sociales, no estas en ningun lado.

3. ¢ Qué recomendaciones daria a Zavage Music Lab para mejorar su identidad

visual y comunicacion con los artistas, basandose en su experiencia previa?
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Como punto de partida, los logotipos propuestos me gustan, tienen toda la onda y todo
el pegue, se entiende de primeras qué es, no hay que pensarle tanto para entender que es un
estudio de grabacion, productora, etc. Personalmente recomendaria ASAP la creacion de redes
sociales y generacion de contenido en las mismas, asi estoy seguro de que el éxito serd 100%

garantizado.

Anexo E: Transcripcion de la entrevista con Estefano Pefiaherrera

guitarrista y vocalista lider de la banda ripperwolf, pero ha tenido otras participaciones

en bandas como ArkoxiA.

1. ¢Como describiria su experiencia trabajando con Zavage Music Lab y qué
aspectos de su identidad visual o branding considera que influyeron en su decisiéon de

colaborar con ellos?

La experiencia ha sido primeramente de confianza al evidenciar que existe el
conocimiento y la voluntad de brindar asesorias de calidad, como también al ver que existen
los equipos e instrumentos adecuados, y que también hay un manejo profesional de los mismos.
Considero que la parte visual, como el logo del laboratorio y los colores que se utilizan, llaman

la atencion de quien lo ve, y evoca profesionalismo.

2. Desde su perspectiva como musico, ¢qué elementos visuales 0 comunicativos
considera que son esenciales para que una productora musical se destaque en el mercado

actual?

Personalmente considero que la parte visual de la marca debe dejar en claro a qué se

dedica el establecimiento. Debe haber una correlacion entre el logo, la cromatica, la tipografia,
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e incluso el eslogan (de existir uno), con lo que ofrece la productora, y el mensaje que quiere
dar. Adicionalmente, el espacio fisico de la productora, también debe responder a estas

consideraciones y existir uniformidad.

3. ¢Queé recomendaciones daria a Zavage Music Lab para mejorar su identidad

visual y comunicacion con los artistas, basdndose en su experiencia previa?

Quizés podria funcionar una pagina web, en la que se defina la vision, mision,
estrategias, alcances, y servicios del laboratorio. De ese modo la persona que lo vea pueda tener
mucho mas claro el panorama, ademas de que brinda mayor confianza, ya que da un aspecto

de profesionalismo.

(Esta pregunta permite obtener sugerencias directas de aquellos que han trabajado con
el estudio, lo que puede proporcionar insights practicos para el desarrollo de la identidad visual

y la estrategia de comunicacion.)

Anexo F: Transcripcion de la entrevista con Zang Murillo

lider y guitarrista de la banda Nebuxys.

1. ¢Coémo describiria su experiencia trabajando con Zavage Music Lab y qué
aspectos de su identidad visual o branding considera que influyeron en su decisiéon de

colaborar con ellos?

No conociamos el estudio, un camarada de otra banda nos indicé el trabajo que se
realizd en Zavage Music, de manera sonora nos encantd el trabajo, pero visualmente no
encontramos informacién en redes, asi g nos fuimos a grabar, como banda nos sentimos
satisfechos porque se trabaja con un profesional super calificado, visualmente el estudio no

imponia mayor cosa, nos resultd no tan familiar al principio.
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2. Desde su perspectiva como musico, ¢qué elementos visuales o comunicativos
considera que son esenciales para que una productora musical se destaque en el mercado

actual?

Las bandas manejan y se venden por redes, subir fotos en estudio ayuda mucho a mover
las paginas, aparte de calidad si se espera tener un fondo visual que haga ver a la banda que

esta trabajando, si es un buen trabajo atrae a mas masicos.

3. ¢Queé recomendaciones daria a Zavage Music Lab para mejorar su identidad

visual y comunicacion con los artistas, basandose en su experiencia previa?

Mi recomendacion seria actualizar el estudio de manera visual, para poder sacar
material fotografico, nuestra banda cada que vamos a estudio tiene muy poco material para

redes, aparte de ayudarnos ayudaria a la publicidad de Zavage Music Lab.

Anexo G: figuras de resultados (desarrollo de la propuesta)
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Figura 3: Opcion en la que se agregaron picos.
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Figura 4: Ultimas versiones de logo.
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Figura 5: Logo en malla.
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MUSIC LAB

Figura 6: Logo final.
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