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1. TEMA:  

 

DISEÑO Y ELABORACIÓN DE LA REVISTA DIGITAL CONMEMORATIVA PARA LA 

ESCUELA DE EDUCACIÓN BÁSICA SAN JUAN DE JERUSALÉN. 

 

2.  PROBLEMA  

 
 La unidad educativa San Juan de Jerusalén genera varios eventos de índole educativo, 

social, cultural, deportivo entre otros. Por esta razón requiere de un espacio en donde se pueda 

dar a conocer todos los acontecimientos que se han venido generando en el trayecto de vida 

institucional.  

 

 Estos documentos no han sido expuestos en ninguna plataforma sea digital o física, 

simplemente han sido archivados dentro de la institución educativa. Teniendo este precedente 

se ha planteado la elaboración de una revista digital, la cual recabara toda la información 

pertinente que sea considerada oportuna para la realización de la misma.  

 

Lo que se quiere lograr con la realización de este documento editorial, es que tanto las personas 

internas como externas, a la institución educativa puedan observar algunas de las actividades 

que se han realizado con el transcurso del tiempo. 

 

 Se ha planteado que sea una revista digital, ya que al ser una institución educativa de 

carácter fiscal, las autoridades manifestaron que no disponen de los medios económicos para 

realizar las impresiones de los ejemplares físicos.  

 

La revista será publicada en la plataforma digital propia de la institución, la misma que fue 

elaborada por una docente de la escuela, se tiene el total acceso a este sitio web. Así la 

información publicada estará a disposición de cualquier persona interesada, con la opción de 

ser descargada en cualquier dispositivo electrónico. 
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3. OBJETIVOS 

 

3.1 OBJETIVO GENERAL 

 
 

 Diseñar, elaborar y publicar contenido en una revista digital conmemorativa para la 

escuela de educación básica San Juan de Jerusalén.  

 

3.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS 

 

• Generar contenido a partir de la recopilación de datos y hechos suscitados en el 

transcurso de la historia de la unidad educativa San Juan de Jerusalén. 

 

• Realizar los diferentes artículos, con los que estará estructurada la edición de la revista. 

 

 

• Efectuar el diseño estético que tendrá la revista de acuerdo al público que va dirigido. 

 

4. JUSTIFICACIÓN 

 
 
 Este proyecto se fundamenta en la realización de una revista digital conmemorativa, la 

cual en su contenido va a reflejar las actividades que la unidad educativa San Juan de Jerusalén, 

ha ido realizando hasta la actualidad. Cabe recalcar que la institución cumple treinta y cinco 

años desde que fue fundada.   

 

Uno de los aspectos importantes y que se debe resaltar, es que el veinte porciento de los 

estudiantes matriculados requiere necesidades educativas especiales ya que es un 

establecimiento inclusivo, de esta manera se diferencia de otras instituciones fiscales en la 

ciudad de Cuenca. 

 

 La revista digital fue un pedido expreso que realizaron las autoridades de la unidad 

educativa San Juan de Jerusalén, que cubrirá la necesidad de tener un documento en un espacio 

digital, en el cual se exponga al público las diferentes actividades que se realizan internamente. 
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 Otro de los enfoques que contendrá esta revista es brindar a los padres de familia, 

información sobre como se maneja la educación en sus hijos, los diferentes convenios que la 

unidad educativa tiene con instituciones externas. 

 

 Dichos convenios están en su mayoría enfocados en la ayuda a los estudiantes que 

disponen de capacidades especiales, tanto físicas como intelectuales. Priorizando siempre 

nuevas herramientas tecnológicas, que hagan que los niños y jóvenes, tengan una educación 

digna y de calidad. 

5. METODOLOGÍA 

 
 Se utilizarán varias metodologías para la elaboración de este proyecto, partiendo de la 

necesidad sobre cómo obtener toda la información pertinente, y que esté completamente 

corroborada por las autoridades de la institución.  

 

 Se realizarán investigaciones en los archivos institucionales pertinentes al tema, con el 

objetivo de obtener los datos necesarios que permitan abordar los contenidos que se vayan a 

plantear, de esta manera se podrán estructurar los diferentes textos, que van a ser plasmados en 

la revista digital. 

 

 Además, se realizarán entrevistas a profundidad, las cuales serán dirigidas hacia los 

padres de familia, directivos y ex directivos de la institución, docentes, estudiantes, terapistas 

de lenguaje, físicos y ocupacionales. También se incluirá dentro de esta lista a todas las 

personas que se crea conveniente durante el proceso de la obtención de información, que su 

aporte es valioso para la elaboración de este ejemplar. 

 

 Luego de cumplir con los procesos anteriormente mencionados, se podrá tener toda 

información requerida, para proceder con la redacción, edición y diagramación de la revista, 

teniendo en cuenta los temas más relevantes y que sean del mayor interés para los públicos a 

los cuales va dirigida esta publicación. 
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6. MARCO TEÓRICO   

 

6.1 EL PERIODISMO EN LA ERA DIGITAL 

 
 Con el transcurso de los años el periodismo ha ido evolucionando, debido a esto los 

periodista han tenido que ir adaptándose a esta nueva evolución de lo analógico a lo digital; la 

radio, televisión y prensa fueron las maneras tradicionales por las cuales se compartía la 

información, muchas de las veces era una comunicación unidireccional, es decir no había un 

“feedback” con las personas que recibían el mensaje, era casi imposible saber lo que el receptor 

pensaba acerca de la información que había recibido de los medios de comunicación.  

  

 El desarrollo del internet fue alrededor de la época de los sesenta, empezó como una 

red exclusiva para militares, con el objetivo preventivo que si sufrían algún ataque la 

información siempre estuviese disponible, y no depender de un solo servidor, sino tener varios 

de ellos en diferentes lugares.  

  

 No fue hasta 1991 cuando Tim Berners-Lee creo el primer servidor web del mundo y 

 el primer navegador. El 12 de marzo de 1989, Tim Berners-Lee, un científico que 

 trabajaba en el Centro Europeo de Investigación Nuclear (CERN), presento una 

 propuesta para desarrollar una nueva forma de vinculación e intercambio de 

 información a través de Internet. El  documento fue titulado Gestión de la Información. 

 Propuesta que dio lugar a lo que más adelante se denominaría Word Wide Web  (o de 

 forma abreviada: www). (Talledo, 2015, p.3) 

 

 Desde ese entonces el internet ya podía ser utilizado por la población en general, y no 

predestinado solo a bases militares. En ese momento empezó el auge y crecimiento exponencial 

de esta red. Las personas con el transcurso del tiempo han tenido que irse adaptando a cada 

uno de los cambios que esta nueva era de la tecnología les ofrecía. 

 

 Los medios de comunicación tradicionales están siendo removidos de manera 

progresiva por el internet, no se han desplazado en su totalidad, pero tuvieron la necesidad de 

no quedarse estancados en el periodismo tradicional, sino más bien abrirse hacia nuevos 

horizontes que en su tiempo fueron totalmente desconocidos. Lo que conllevó un gran reto y 

responsabilidad, irse adaptando a esta nueva era tecnológica. 
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 Cuando empezamos a escribir en internet los periodistas tenemos el impulso de repetir 

 el esquema de trabajo que utilizaríamos en el medio impreso. Pero al igual que en los 

 inicios de la radio los primeros programas de limitaban a la lectura de noticias, también 

 internet está construyendo su propia narrativa. Internet es un nuevo medio con unas 

 características comunes con otros medios, pero con otras que lo diferencias en gran 

 medida con el soporte papel. Se habla de internet como un medio multimedia, 

 interactivo e hipertextual. (Cobo, 2012, p.19) 

 

 El mundo está en una época en donde todo gira alrededor de la tecnología: teléfonos 

inteligentes, Smart tv, computadoras, consolas de video juegos, etc. Cada uno de los artículos 

antes mencionados cumplen una función muy valiosa dentro de la sociedad actual, existe un 

objeto que es muy importante para la comunicación y la vida cotidiana, en donde se ha podido 

unificar todo lo que las personas necesitan en la actualidad en el ámbito tecnológico, siendo 

este aparato electrónico el teléfono inteligente. 

 

 La mayoría de las personas siempre lo llevan consigo, prestándole mucha atención 

diariamente por diferentes razones, una de las más importantes es mantenerse informado 

mediante las plataformas digitales que están disponibles.  

 

Las redes sociales son uno de los medios de comunicación más importantes e influyentes de la 

actualidad, si bien es cierto existen muchas de ellas: Facebook, Twitter, YouTube, Instagram, 

por nombrar algunas de ellas, pero se podría decir que Facebook está entre las más utilizadas 

por la sociedad en la actualidad. En el transcurso de los últimos años, han surgido muchas 

aplicaciones las cuales han tenido una gran aceptación dentro de la sociedad tecnológica, la 

que ha venido liderando ya durante varios años es Facebook con 2.320 millones de usuarios. 

Siendo también una de las aplicaciones más utilizadas para realizar publicidad, ya que tiene 

varias herramientas que permiten seleccionar al público que se requiera que llegue la 

información publicitaria (Barrera, 2020). Partiendo de esta premisa los medios de 

comunicación y profesionales en esta área, se han tenido que ir adaptando a la utilización de 

esta red y dar un giro a la manera tradicional de emitir la información, aprendiendo como 

manejar de manera correcta estas herramientas comunicativas.  

 

 El periodismo multiplataforma es el encargado de transmitir en diferentes medios 

digitales la información, abarcar el mayor número de plataformas por las cuales se puede llegar 
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al público, una manera idónea puede ser la creación de aplicaciones, las mismas que están 

desarrolladas tanto para dispositivos móviles, como para páginas web. 

 

 A medida que fueron apareciendo diferentes plataformas móviles, también apareció 

 esta nueva tipología de aplicaciones, tal como su nombre indica, son aplicaciones 

 compatibles con diferentes plataformas móviles, es decir, no es necesario desarrollar 

 varias veces nuestra aplicación para cada una de las plataformas. Dentro de las 

 aplicaciones multiplataforma, también podemos diferenciar dos  categorías: un 

 primer tipo de aplicación, que se ejecuta utilizando el navegador de  nuestro 

 dispositivo, como si este fuera una página web, de forma que el tiempo de 

 respuesta y velocidad está limitado al tiempo de respuesta del navegador; y un segundo 

 tipo, en el que nuestro código es interpretado y traducido para obtener diferentes 

 aplicaciones nativas.  (Ballada, 2014, p.4) 

 

 Facebook es una red social en donde esta acaparada toda la manera tradicional de hacer 

comunicación, la gran mayoría de los medios tradicionales, se han adaptado a trasmitir sus 

noticias por esta aplicación y así llegar a mas público del que estaban acostumbrados.  

 

 Es muy común ver dentro de Facebook las trasmisiones en vivo que realizan los canales 

de televisión y radios, links de noticias que nos llevan a las páginas de los periódicos, en todo 

está presente la hipermedialidad, ya que sin ella nada de esto sería posible. 

 

 El periodismo digital cuenta con algunas características para que sea denominado de 

esa manera, siendo estas: multimedialidad, transmedialidad, hipermedialidad, las mismas que 

ejercen un cambio considerable a la manera de realizar periodismo tradicional. 

 

La multimedialidad es la manera de como el periodista redacta la información en un medio 

digital, información que no solo debe contener texto, sino ser complementada con: imágenes, 

podcasts, videos, etc.  

 

 En la multimedialidad necesitamos un elevado conocimiento del código escrito y del 

 código audiovisual. Durante años se ha establecido una frontera entre los periodistas de 

 la palabra y los periodistas de la imagen. Entre los de la máquina de escribir y la cámara. 

 Esta división carece ya de sentido en los cibermedios. Ahora, un periodista debe saber 
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 contar una historia indistintamente con palabras, con imágenes o con sonidos; es el reto 

 de la multimedialidad; cuándo una noticia reclama un protagonismo del texto y cuándo 

 una imagen o un sonido hacen que sobren mil palabras. Llegado el caso, debe saber 

 contar la historia con textos, imágenes y sonidos a la vez. (Moreno, 2017, p.1306) 

 

La transmedialidad es la forma de cómo se transmite la información, a través de que medios 

digitales se quiere llegar al público, haciendo un análisis del target al cual se está dirigiendo, 

un ejemplo claro son las redes sociales, las mismas que generan más interés en la actualidad 

que los medios tradicionales de comunicación. 

  

 El concepto de transmedia hace referencia a un fenómeno que ha surgido en el campo 

 de los medios de comunicación y el entretenimiento, y alude a la circulación de una 

 narración que se expande o adapta, a través de plataformas mediáticas y lenguajes 

 simbólicos múltiples, gracias a la coparticipación de productores y usuarios en la 

 ampliación de los universos narrativos. (Montoya y Londoño, 2015) 

 

La hipermedialidad en el procedimiento de cómo se elabora un documento en un medio digital, 

utilizando las diferentes herramientas que este proporciona, hipertextos, videos, fotos, páginas 

web, etc. La misma es la encargada de generar diferentes enlaces con varias plataformas, para 

que el lector satisfaga su necesidad de obtener una información completa de un tema que le ha 

interesado. 

 

 Hipermedia no es un producto, sino un procedimiento. Uso del hipertexto para 

 virtualizar a los medios audio, visual, textual, animado y audiovisual. Y es virtual 

 porque es uso del hipertexto en la red. Sin hipermedia no hay red. Dicho de otra forma: 

 si hay red, si hay inmersión en lo virtual, existe la hipermedia. Es procedimiento en 

 movimiento constante. Lo que circula en la hipermedia, siempre se está presentando.  

 En un canal de televisión o en una estación de radio los casetes con las grabaciones se 

 guardan hasta que llega el momento de la emisión para reproducirlos. Y se reproducen 

 uno a la vez. En hipermedia todo se reproduce a la vez. Hipermedia es reproducción 

 múltiple. Es como si en las espacialidades que hemos imaginado estuvieran cientos o 

 miles de pantallas, de monitores y de escenarios en los que todo el tiempo se estuviesen 

 reproduciendo vídeos, animaciones y audios. (Zapata, 2005, p.9-10) 
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 De esta manera es como ha ido cambiando la forma tradicional de hacer periodismo y 

comunicar a la gente, en la actualidad la comunicación ya no es unidireccional como en épocas 

pasadas. Sino todo lo contrario ahora existe a un público más activo, teniendo una 

comunicación bidireccional, generándose una retroalimentación sobre los temas que se emiten. 

 

 Así como es beneficioso para la población tener la información inmediata y de primera 

mano en todo momento, también es contraproducente, debido que al estar la sociedad expuesta 

a tanta información dentro del entorno digital, puede surgir un gran inconveniente como es la 

infoxicación, termino otorgado a la sobrecarga de información que recibe cada usuario.  

 

 Según estadísticas recientes, los adolescentes norteamericanos y alemanes pasan más 

 de siete horas y media diarias usando medios, en una convergencia total de lo 

 audiovisual,  lo multimedia y lo digital. Asistimos, sin duda, a una hiperconexión 

 compulsiva y una sobreinformación global, a una obsesión por la comunicación 

 perpetua vacía de contenidos... La infoxicación, la infopolución... se ha hecho realidad 

 en nuestras vidas. La  sobreexposición a los medios está generando, en muchos casos, 

 más infrainformación. (Aguaded, 2014, p.7) 

 

 Para esto la persona debe tener control sobre lo que se observa, verificar que la 

información que consume sea de fuentes confiables, las cuales lleven a un crecimiento 

intelectual personal, mas no que conduzcan al lector a un colapso debido a la información que 

ha recibido. 

 

6.2 LOS GÉNEROS PERIODÍSTICOS 

 
 Los géneros periodísticos en el ámbito de la redacción periodística son fundamentales, 

el profesional de la comunicación debe tener claro cuáles son y cómo es su correcta aplicación. 

En términos generales dichos géneros son la manera de cómo se aborda y da a conocer un 

hecho, sea de carácter noticioso, entretenimiento, informativo, etc. 

 

 De nada valdría al periodista realizar una investigación exhaustiva y conocer todos 

 los detalles sobre lo ocurrido, si el mensaje que se construye para comunicar los 

 resultados de su trabajo no resulta comprensible para la gente o si es tan poco 

 llamativo que nadie lo lee. En este caso, el objetivo del periodista, ya sea informar 
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 explicar u orientar a la sociedad sobre un hecho especifico, no se habrá cumplido. Allí 

 radica la importancia de aprender a redactar mensajes periodísticos en diferentes 

 géneros y estilos. Por una parte, el periodista será capaz de escoger entre distintas 

 opciones la que mejor le permita lograr sus objetivos que, como se ha dicho antes, 

 van desde informar hasta cambiar comportamientos e influir en las decisiones del 

 público, pasando por entretenerlo o explicarle algunos temas. Por  otra parte, pondrá a 

 prueba su talento para escribir en diferentes formas, siempre con  fluidez y claridad. 

 (Velásquez, Gutiérrez, Salcedo, Torres y Valderrama, 2005) 

 

 En un medio de comunicación existen varias maneras de generar información 

dependiendo del target al que se va a dirigir, pueden contener temas de: entretenimiento, 

educativo, informativo, deportivo, cultural, etc. Todo depende de lo que el periodista quiera 

generar en la población que consume la información y el objetivo que se hayan establecido 

como medio de comunicación.  

 

6.2.1 GÉNEROS INFORMATIVOS 

 
 Los géneros informativos cumplen con la función de emitir la información, sin que el 

periodista exprese ningún tipo de opinión o juicio de valor acerca del tema que se está tratando, 

es una información totalmente neutra sin ningún tipo de interés mas que el de informar al 

público receptor. Este género en particular se divide de la siguiente manera: 

 

6.2.2 LA NOTICIA  

 
 La noticia es la generación de información sobre temas actuales que cause interés en el 

público, el periodista que redacte la misma debe ser muy minucioso, con el hecho de informar 

de la manera más clara, precisa y veraz, bajo ningún concepto debe dar su opinión acerca de lo 

que está informando.  

 

  

 La noticia se refiere a un acontecimiento de interés general. Pero, ¿qué significa esto? 

 el interés general alude a un campo controvertido que conecta estrechamente con lo 

 que se ha dado en llamar el interés del público, es decir, lo que le interesa a la gente. A 

 la hora de hablar del interés general, hay que referirse necesariamente al hecho de que, 

 a pesar de que los medios de comunicación se dirigen a segmentos amplios y diversos 
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 de personas, cada uno tiene su audiencia. Por consiguiente, cada medio valora el interés 

 general en función del público concreto al que se dirige. (Iranzo y Latorre, 2019) 

 

 El momento en que el periodista redacta la noticia, debe tomar en cuenta que existe 

parámetros para escribir la misma, para así cumplir con un estándar ya establecido, el cual 

permita que la redacción e información este correctamente estructurada. 

  

 La noticia contiene o debe contener la respuesta a seis preguntas esenciales: ¿qué?, 

 ¿quién?, ¿cómo?, ¿cuándo?, ¿dónde?, ¿por qué? 

 ¿Qué? / Quid? / What? Los acontecimientos, los hechos e ideas que conforman la 

 noticia. La esencia del hecho. ¿Qué ha sucedido? ¿De qué se trata?  

 ¿Quién? / Quis? / Who? Los protagonistas, los antagonistas, todos los personajes 

 que aparecen en la  noticia. ¿Quién o quienes son los protagonistas o sujetos de la 

 noticia?  

 ¿Cómo? / Quomodo? / How? Describe las circunstancias y los modos con los que se 

 han presentado los hechos. ¿Cómo ha sucedido?  

 ¿Cuándo? / Quando? / When? La acción tiene un tiempo concreto, marca su 

 inicio, su duración, su final.  ¿Cuándo tuvo lugar?  ¿En qué momento ocurrió?  

 ¿Dónde? / Ubi? / Where? Delimita o señala el lugar, el espacio en el que  ocurren los 

 hechos. ¿Dónde ocurrió? ¿En qué  lugar ocurrieron los hechos? 

  ¿Por qué? / Cur? / Why? Presenta las razones que han originado los hechos, sus 

 antecedentes. ¿Por qué se produjo? ¿Cuál ha sido la causa?. 

 (López y López, 2009) 

 

 En cuanto a la extensión de esta redacción, depende mucho del espacio que le sea 

otorgado al periodista dentro de su medio de comunicación, es muy recomendable redactar en 

forma de pirámide mixta también conocida como yunque o martillo, siendo esta la manera más 

idónea para ser utilizada dentro de un medio digital. 

  

 Combina las ventajas de la pirámide invertida y de la normal. Conserva de la primera 

 el ejercicio de síntesis de los elementos fundamentales de la información en el primero 

 y, a veces, también el segundo párrafo. En cambio, el resto del texto se estructura 

 respetando la forma de pirámide normal. Para algunos autores constituye la forma 

 textual más completa, ya que proporciona al lector los elementos para que decida si el 
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 tema tratado en la noticia le interesa y luego presenta los hechos en el orden en que 

 sucedieron. 

 La pirámide yunque, como combinación de las dos pirámides básica, permite al lector 

 saber que ocurrió rápidamente y, además, incluye el ritmo y la atracción de la estructura 

 normal. Por otra parte, incorpora un nuevo tipo de contextualización, más rica, con más 

 detalles, ambientes, personajes. Es el tipo de relato propio de un texto ensayístico, 

 literario. (Bouthemi, 2010, p.4-5) 

  

 La noticia no solamente consta de un texto, vas más allá de eso, es un conjunto de varios 

elementos los cuales permiten que el contenido sea atractivo para el lector, empezando por el 

titular, que es una parte fundamental para llamar la intención del público y dar a conocer sobre 

el tema que se tratará en la redacción, el subtítulo o copete es el complemento del titular siendo 

el encargado de amplia con más detalles el tema a tratarse contextualizando al lector.  

 

 Las imágenes son un elemento que llama mucho la atención, son más llamativas y 

atractivas que el texto, sirven para complementar la información, constan de un pie de foto el 

cual está encargado de proporcionar al lector información puntual acerca de la fotografía, y por 

último se tiene al texto que debe estar correctamente estructurado mediante los pasos 

anteriormente ya mencionados.  

 

6.2.3 EL REPORTAJE 

 
 El reportaje es la ampliación de la noticia, ya que se puede complementar con más 

información de interés para el público al que va dirigido.  

 

 Lo característico del reportaje, sea cual sea el medio y el lenguaje en que se desarrolle, 

 es construirse a partir de testimonios. El periodista interpreta la realidad a través de la 

 voz de protagonistas, testigos, expertos, autoridades, ciudadanos. El reportaje cuenta 

 historias y muestras situaciones que ejemplifican un asunto periodístico. En el reportaje 

 siempre se cierra el foco, no se pretende agotar la cuestión, aunque a partir de las 

 historias y situaciones completas se haya de contextualizar con datos y argumentos 

 generales. El reportaje es una unidad narrativa, con una estructura general de 

 planteamiento, nudo y desenlace, y un punto de vista unificador. (Díaz, 2015, p.3) 
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  Puede venir apoyado por fotografías las cuales ilustran y enriquecen aún mas el echo 

noticioso, pero siempre con la premisa de que no se puede generar ningún comentario u opinión 

emitida por la persona que está redactando, tiene que ser completamente objetivo. 

 

 Los elementos de la estructura del reportaje, (…), son la titulación, el reclamo para que 

 el lector se interese por él; la entradilla, en la que se intenta captar la voluntad del 

 lector; el párrafo clave opcional, el elemento de enlace entre la entradilla y el 

 cuerpo, en el que se suelen aportar y desarrollar elementos obtenidos durante la 

 investigación; el cuerpo, en el que se fundamentan argumentos, se muestran 

 hechos y se explican situaciones; las transiciones, los nexos que permiten pasar con 

 fluidez de la entradilla o el párrafo clave al cuerpo, del cuerpo al cierre, o de un aspecto 

 a otro de estas partes; y el cierre, el final, el colofón con el que se procura dejar 

 satisfecho al lector. (García, 2015, p.378) 

  

 El reportaje tiene muchas variaciones en cuanto a la temática, el cambio se realiza en 

cuanto al tema del mismo mas no en su estructura, ya que debe estar redactado de una manera 

correcta y siguiendo los lineamientos ya antes mencionados, se pueden clasificar generalmente 

de la siguiente manera: 

 

 Reportaje demostrativo: Su finalidad es exponer un problema social, reclamos o temas 

que estén afectando a las personas, el periodista no solo debe informar sobre el suceso, sino 

debe ahondar mas en el suceso para saber la razón por la cual está ocurriendo dicho 

acontecimiento, así podrá informar al lector de una manera clara y precisa con toda la 

información requerida. 

 

 Reportaje Descriptivo: El periodista que redacte este tipo de reportaje debe ser muy 

observador sobre lo que está sucediendo en su entorno, ya que es el encargado de trasmitir a 

los lectores la información de manera detallada en cuanto al lugar, la intencionalidad es ubicar 

al público en el sitio del cual se está hablando. 

 

 Reportaje narrativo: El tiempo es un aspecto determinante en este tipo de reportaje, ya 

que se va a mencionar un acontecimiento desde su inicio a su fin, utilizando diferentes tipos de 

investigaciones, puede ser en documentos, entrevistas. Los argumentos que sean utilizados para 

esta narración deben ser de fuentes oficiales, las cuales darán información veraz y comprobada. 
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6.3 GÉNEROS INTERPRETATIVOS 

 
 Los géneros interpretativos son los que reúnen la información con la opinión, es decir 

se tiene puntos de vista desde varios sectores, se puede contrastar y comparar la información. 

El periodista puede dar su opinión basándose en los hechos noticiosos, de esta manera ofrece 

al público una visión mucho más amplia de los acontecimientos, ya que se tiene la opinión de 

diferentes sectores, los cuales pueden estar en contra o a favor de un evento coyuntural. 

 

6.3.1 LA ENTREVISTA 

 
 El objetivo de la entrevista es indagar la información de una persona, sobre un tema en 

particular que haya sido escogido por el entrevistador previamente, consta de una serie de 

preguntas seleccionadas y analizadas de acuerdo a la información que se quiera obtener. Rivas 

(2017) refiere que: 

 

 La entrevista es la base de todos los géneros periodísticos porque a través de ella es 

 posible recabar la información. Una de las definiciones más básicas que existen es 

 aquella que concibe a la entrevista como un conjunto de preguntas dirigidas a una 

 persona con el fin de acceder a su conocimiento sobre un tema específico. Es a partir 

 del diálogo entre el entrevistado (experto) y el entrevistador (periodista) que se da a 

 conocer ideas y opiniones valiosas. (p.7) 

 

 Existes varios tipos de entrevistas, entre las más utilizadas en los medios de 

comunicación están las siguientes:  

 

 Entrevista pregunta respuesta: Es el tipo de entrevista es el más utilizado para abordar 

varios temas, el periodista ya posee las preguntas debidamente estructuradas desde un inicio, 

debe tener cuidado al formular las preguntas, que estas no sean generadoras de una simple 

respuesta como si o no, sino todo lo contrario, preguntas abiertas que permitan obtener la 

información deseada del entrevistado. 

 

  Entrevista de semblanza o perfil: Este tipo de entrevistas están enfocadas en averiguar 

aspectos personales del entrevistado entre ellos datos bibliográficos, posición política, carácter, 

manera de pensar, dependiendo de lo que se quiera investigar, este tipo de entrevista permite 
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al periodista con la información obtenida poder describir al personaje entrevistado de una 

manera personal.  

 

 Entrevista de opinión: Está enfocada en obtener la opinión del entrevistado sobre temas 

actuales o pasados, pero que siempre generan un interés en el público, el entrevistado emite su 

juicio de valor y lo que piensa sobre un hecho que genere interés en la sociedad. 

  

 Muchas de las veces así el periodista tenga un lineamiento de preguntas, durante el 

transcurso de la entrevista puede ir formulando otras inquietudes hacia el entrevistado, el único 

objetivo es conseguir la información que se requiere.  

 

 Al ser un género interpretativo, el profesional de la comunicación debe ser muy claro 

el momento de emitir la información que obtuvo, ya que no puede cambiar el contexto de los 

detalles que fueron otorgados durante la entrevista, de ninguna manera debe intentar utilizar 

esta información desatinadamente, para obtener beneficios personales o a nivel del medio de 

comunicación. 

 

En cuanto a la manera de realizar una entrevista, por lo general eran realizadas de manera 

personal es decir de cara a cara, pero con el transcurso del tiempo se ha ido abriendo una gran 

posibilidad de realizar dichas entrevistas de manera online. Varias son las plataformas y 

aplicaciones que el profesional de la comunicación puede utilizar con este objetivo, tanto en la 

computadora como en un dispositivo móvil. Skype, Webex y Zoom son las más conocidas y 

utilizadas de una manera profesional, esta última en el año 2020 ha tenido un crecimiento 

exponencial dentro del ámbito tecnológico.   

 

 

 

6.3.2 LA CRÓNICA 

 
 La crónica es bastante similar a la noticia, pero existe una característica que las 

diferencia, mientras que en la noticia la información es objetiva y se narra exactamente como 

fue el suceso. En crónica el periodista trata de mezclar la información con su punto de vista 

sobre el acontecimiento.  
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 La palabra “crónica” remite a un texto periodístico que se construye con el uso de las 

 herramientas expresivas propias y originales de la literatura. En otros ámbitos (como, 

 por ejemplo, el español) se habla directamente de “periodismo literario” en una relación 

 que codescendencia con la literatura, más concretamente, con la novela realista. Por esa 

 vía conceptual, bajo el mismo paraguas, caben las expresiones del “Nuevo Periodismo” 

 norteamericano de la década de 1970; y el “reportaje personal” de la década del ochenta 

 del mismo siglo, que era considerada obra de “periodistas literarios”.Las 

 investigaciones de Rotker (2005), apuntan no solo por esos lados, sino a la aparición de 

 los poetas modernos de Latinoamérica, cuya pluma (al incursionar en el periodismo) 

 trajo consigo los mecanismos expresivos propios del poema y de allí vino lo que hoy 

 tenemos como “crónica”. (Franco, 2019, p.3) 

 

 Muchas de las veces para que un periodista pueda redactar una crónica, es necesario 

que haya estado en la escena de los hechos, ya que de esta manera se garantiza que tendrá la 

información de primera mano y completamente veraz del suceso.  

 

 Otra de las características que diferencias a la crónica de los otros géneros periodísticos 

es que cada cronista trata de imponer su estilo propio al momento de realizar la redacción 

siempre con el objetivo de enganchar al público para que se mantenga el interés durante la 

lectura.  

 

6.3.3. El REPORTAJE INTERPRETATIVO 

 
 Para la realización del reportaje interpretativo, la persona encargada del mismo tiene 

que empezar planteándose una hipótesis de un tema en particular, investigándolo a 

profundidad. El momento en que realiza la redacción el periodista da su opinión personal, así 

le permite al lector sacar sus propias conclusiones y razonar de acuerdo a su criterio e 

interpretación personal. 

   

6.4 GÉNEROS DE OPINIÓN 

 
 En los géneros de opinión el periodista es el que toma todo el control de lo que va a 

redactar, expresa su punto de vista acerca de un acontecimiento, toma su postura acerca de los 

hechos, así se plantea la manera de cómo va a contar el hecho que ha suscitado.  

 



 16 

6.4.1 EL EDITORIAL  

 
 En el editorial es el medio de comunicación el que expresa su opinión acerca de los 

hechos, mantiene su postura al momento de generar la información, entre estas puede estar su 

postura política, acerca de un tema coyuntural que esté generando interés en la población. 

 

 Los editoriales con frecuencia son fruto del encargo del editor o del comité editorial de 

 la revista a especialistas en el área científica relacionada con el tópico que se desea 

 tratar. El editorial es un texto relativamente conciso, que ocupa un lugar destacado en 

 la revista en el que, recogiendo las aportaciones de uno o varios trabajos que se publican 

 en un determinado número de una publicación periódica, se expresa una opinión, se 

 aborda un debate social, se discuten y ponen en valor los resultados y se proponen 

 nuevas vías de investigación y/o tratamiento. (Formiga, 2015, p.1-2) 

  

 La responsabilidad de lo que esté expresado es responsabilidad netamente del director 

del medio de comunicación, por esto no va con firma de responsabilidad, siempre debe manejar 

con ética y profesionalismo, ya que es la reputación del diario la que se está exponiendo. 

 

6.4.1 EL ARTÍCULO  

 
 El artículo está escrito por el periodista y va firmado por el mismo. Gonzales (2010) 

menciona que: “Consiste en la expresión de la opinión individual que se difunde a través de un 

periódico. Debe aparecer firmado y no es necesario que trate temas de actualidad. La aparición 

de los artículos en un periódico puede ser ocasional o fija” (p.35). Se enfoca en un tema en 

específico, en donde genera sus ideas e interpretaciones sobre dicho acontecimiento, de 

acuerdo a su posición sea esta: política, cultural, religiosa, social, etc.  

  

 Es recomendable que el artículo esté redactado con palabras fácilmente comprensibles, 

se debe evitar la utilización de términos complejos y poco comprensibles para la audiencia, así 

se podrá garantizar que cualquier persona entenderá e interpretará lo redactado de una manera 

fácil y con claridad. 

 Luego de haber dado a conocer como se clasifican y utilizan los diferentes géneros 

periodísticos, y como sería la mejor manera de llegar hacia un target definido. De ahora en 

adelante centraremos este documento específicamente en el tema principal del mismo, teniendo 

como bases, los temas mencionados anteriormente. 
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6.5 LA REVISTA DIGITAL  

 
  El tema centrar de este proyecto de titulación es la revista digital, se describirá cuáles 

son los diferentes lineamientos, para la correcta creación del contenido de la misma, tanto en 

el ámbito de la estética como de la narrativa. 

 

 A partir de los años 90 del siglo pasado empiezan a emerger las revistas electrónicas, 

 que no son ni más ni menos que aquellas revistas (de cualquier tema o motivo) que 

 utilizan un soporte electrónico o digital, haciendo desaparecer el papel como soporte. 

 Es un cambio similar (o quizá más profundo) al que tuvo lugar hace unos cinco siglos 

 con el nacimiento de la imprenta y la amplísima difusión de los textos a través de copias 

 casi idénticas en papel, dejando de lado a otros soportes de lo escrito más caros 

 (pergamino, vitela, etc.), y también por la utilización de los tipos móviles, capaces de 

 reproducir ejemplares idénticos en grandes tiradas.(…) Será sobre todo en la primera 

 década del siglo XXI cuando hemos visto crecer a un ritmo vertiginoso las 

 publicaciones en la Web, y entre ellas las revistas electrónicas. Y es que la información 

 circula en Internet a velocidades vertiginosas; estamos en el mundo digital, que no 

 necesita de los soportes tradicionales y se caracteriza por su virtualidad. 

 (Canet, 2012, p.3-4) 

 

 Se puede hablar de una revista como objeto físico o digital, describirla de una manera 

general como un conjunto de varias hojas, las cuales llevan una estructura fijada que contiene: 

portada, contraportada, editorial, índice, directorio, artículos, publicidad, entre su estructura 

por la cual está compuesta.  

 

 Su actualización puede ser: semanal, quincenal, mensual o anual, todo depende del 

público objetivo y la empresa que esté a cargo de su elaboración y distribución, basándose en 

un plan de marketing el que permitirá solventar las diferentes ediciones, que se vayan 

ejecutando con el transcurso del tiempo. 

 

 La revista digital o física, es un documento que perdura con el tiempo, el contenido 

tiene que ser relevante y de interés, la revista tiene una ventaja si la comparamos con un 

periódico, ya que este último necesita que la información sea lo más actualizada posible, 
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mientras que en la revista este no es un requisito, sino que puede recopilar información que ya 

haya pasado.  

 

6.5.1 ESTRUCTURA DE LA REVISTA 

 
 Una revista está estructurada por varias partes, las cuales tienes diferentes objetivos 

dentro de la conformación del documento. Es necesario que se vaya siguiendo los lineamientos 

en cuanto a la estructura, para que una revista este realizada de una manera correcta y cause el 

impacto que se requiere en el público al cual está dirigida. 

 

6.5.1.1 LA PORTADA 

 
 La portada sin duda es una de las partes esenciales que tiene una revista, ya que su 

función es atraer al público desde el inicio. Ali (2009) expresa que es la manera más idónea 

para que un comprador adquiera la revista, es la primera y más probable forma de acercar al 

público a mirar el ejemplar, debido a que la gran mayoría de las compras de revistas son por 

impulsos. Por lo general la portada está compuesta por imágenes, textos, ilustraciones 

atractivas, las cuales incitan a que el lector se interese en investigar el contenido interior de la 

misma.  

 

Las fotos en una portada tienen un desempeño muy importante, ya que contextualizan al 

público, sobre el contenido de la misma, recordando el adagio popular que dice: “Una imagen 

vale más que mil palabras” Arthur Brisbane. 

 

6.5.1.2 LA CONTRAPORTADA 

 

 La contraportada es la parte posterior de la revista, el contenido de esta depende del 

diseño que se le haya dado desde el inicio, puede tener imágenes, textos, ilustraciones, etc. Por 

lo general la contraportada cumple los mismos lineamientos en cuanto a lo estético con la 

portada, es decir el manejo de una misma paleta de colores, tipografías, ilustraciones o 

temáticas similares, para generar una parte estética agradable. 
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6.5.1.3 EL EDITORIAL 

 
 El editorial es la expresión del medio periodístico en este caso la opinión del director 

de la revista, es un espacio muchas veces utilizado también para colocar los créditos de las 

personas que intervinieron en la realización del ejemplar. 

 

6.5.1.4 EL ÍNDICE O TABLA DE CONTENIDO 

 
 La característica principal del índice, es que permite al lector ubicar fácilmente un tema 

en específico dentro del contenido de la revista, es una lista compuesta por palabras concretas, 

en donde también se incluye el número de la página.   

 

6.5.1.5 EL DIRECTORIO 

 
 El directorio es lugar destinado para nombrar a todo el equipo de trabajo, que aportó 

para realizar la revista, se puede encontrar la información del cargo que cada uno cumple y su 

función, también se puede observar diferentes datos de la imprenta encargada para 

reproducción de los ejemplares. 

 

6.5.1.6 EL ARTÍCULO 

 
 La parte central de la revista, son los varios artículos que incluyen diferentes temáticas, 

van acompañados de un título, el que tiene como función atraer al lector. Estos artículos por lo 

general siempre van acompañados por fotografías, imágenes o ilustraciones, que sirven como 

complemento a el texto que está redactado. 

 

6.5.1.7 PUBLICIDAD 

 
 La publicidad y la venta de ejemplares son lo que sostiene económicamente a una 

revista, para la publicidad se establecen espacios estratégicos con el objetivo de resaltar las 

marcas y persuadir al público. García (2008) señala que: “La persuasión publicitaria actúa 

sobre el inconsciente. Su uso da lugar a la “publicidad subliminal”. Se basa en el uso de 

estímulos visuales y auditivos, de intensidad inferior a la requerida por el umbral de la 

conciencia” (p.38). 

La publicidad se elige de acuerdo a la temática de la revista, ya que debe existir una coherencia 

entre los anuncios y el target al cual está dirigido el ejemplar, para que se obtengan los objetivos 

que se plantearon en el plan de marketing. 
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6.6 LA REVISTA INSTITUCIONAL 

 
 Una revista institucional es la encargada de brindar información tanto a públicos 

internos como externos. Coslada (2002) indica que: 

 

 Uno de los factores que de forma más decisiva incide en la labor del profesional de la 

 comunicación dentro de la organización es el de la gestión de las percepciones de sus 

 públicos, tanto internos como externos. Parte importante de las percepciones como 

 conjunto de interpretaciones subjetivas responsables de los comportamientos 

 individuales y grupales se reúnen en lo que denominamos imagen corporativa, un grupo 

 de representaciones que los sujetos construyen como atributos asociados a una empresa, 

 una serie más o menos amplia de adjetivos que aportan información a partir de cierta 

 valoración particular. (p.96) 

 

 Es decir, la información va dirigida a las personas que laboran en esa empresa y público 

en general, teniendo el objetivo de informar, educar y entretener. En cuanto a la periodicidad 

de las publicaciones, todo depende de la finalidad, pueden ser semanales, quincenales, 

mensuales o anuales.  

 

 En una revista institucional se incluye diferentes temas, entre ellos pueden estar los 

logros que han conseguido el personal que labora en la misma, próximos objetivos o proyectos, 

incluyen también más información sobre sus directivos y la institución. 

 

 En cuanto a la manera de cómo se redacta todo el documento que por lo general está a 

cargo del departamento de comunicación, se trata de mostrar la mejor imagen de la institución 

y posesionarle entre los públicos externos y afianzar aún mas a sus públicos internos. 

 

 Otra de las cosas fundamentales para la realización de la revista, es tener ya establecido 

el público al que va dirigida la misma, ya que de acuerdo a esto influye mucho la parte gráfica 

de la revista, se juega con colores, imágenes, tipografías y diseño de los párrafos de texto. 

6.6.1 PÚBLICOS INTERNOS  

 
 Los públicos internos son las personas que laboran en la institución, el objetivo con 

estos públicos en afianzarles aún mas con la institución, que está se convierta en parte de ellos, 
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se puede incluir dentro de la redacción, los acontecimientos importantes, condecoraciones o 

logros que los trabajadores han alcanzado para que así ellos sepan que son parte fundamental 

para el correcto desempeño de las actividades institucionales. 

 

6.6.2 PÚBLICOS EXTERNOS 

 
 Los públicos externos son las personas que no están incluidas dentro del personal de la 

institución, pero de alguna manera interactúan con la misma, en el caso de una empresa 

encargada a los negocios, serían los proveedores o los clientes.  

 

 El objetivo con estos públicos es resaltar la imagen institucional, y en este sentido el 

departamento de marketing establece una estrategia para generar publicidad y que la revista no 

sea solo informativa. 

 

7. PROCESO ELABORACIÓN DE LA REVISTA DIGITAL SAN JUAN DE 

JERUSALÉN 

 
 En esta sección se explicará de una manera más detallada como fue el proceso de 

elaboración de la revista digital conmemorativa para la escuela San Juan de Jerusalén, en donde 

se siguieron varios lineamientos, tanto para la obtención de la información, como en estructura 

y diseño de la misma. 

 

 

7.1 OBTENCIÓN DE LA INFORMACIÓN 

 
  Para la obtener la información, se partió de una idea principal la cual era la realización 

de una revista digital conmemorativa, donde se cuente la historia de la institución educativa 

con el pasar de los años. Esta información se fue buscando de varias formas, empezando por 

investigar en archivos institucionales, folletos, documentos, artículos, fotografías, que ya 

habían sido realizados anteriormente por personas involucradas a la institución. 

  

 Esta información fue una base contundente para poder alcanzar el objetivo que se 

necesitaba cumplir, ya que se consiguió archivos, documentos, fotografías, desde cuando la 

unidad educativa fue fundada, así se pudo obtener la información de cómo fue el proceso de 

evolución de la escuela San Juan de Jerusalén.   
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 Ahora ya con la información general que se había obtenido, se investigó una base de 

datos en donde constaban los nombres de ex directivos, maestros y padres de familia, los 

mismos que fueron parte activa de la escuela, a los que se les pidió que compartan alguna 

experiencia que vivieron dentro de este plantel educativo. Esta información se plasmó tal y 

como fue expresada por las personas involucradas, dándoles los créditos en la redacción de su 

texto. 

 

7.2 MATERIAL FOTOGRÁFICO 

 
 En cuanto a la obtención de las fotografías para la revista, existe una sección en donde 

se encuentran fotos de archivos institucionales, las cuales están debidamente identificadas, 

estas fueron las únicas fotos utilizadas de los archivos.  

 

 En otras secciones de la revista se podrán observar diferentes fotos, las cuales fueron 

tomadas por el autor de la revista, con los debidos permisos de las personas que aparecen en 

las mismas, dicha autorización fue otorgada por la parte directiva de la escuela San Juan de 

Jerusalén.  

 

 Para la realización de las fotos grupales de los niños y adolescentes de los diferentes 

paralelos que se puede observar en una de las secciones de la revista, se coordinó 

anticipadamente con las autoridades de la institución, para que otorguen los debidos permisos 

de acuerdo a los horarios que se tenían planteados realizar las mismas. 

 Las fotografías fueron tomadas con una cámara refléx Nikon D3200, el lente que se 

utilizó es un 18-55mm, la cámara se manejó en modo manual, fotografías en formato RAW, se 

realizaban las configuraciones de acuerdo a las circunstancias en los valores de: apertura de 

diafragma, velocidad de obturación, ISO.  

 

 Luego ya en la postproducción se utilizó el programa Adobe Lightroom, para colorizar 

las fotografías, dentro de este software se modificaron algunos valores como son: saturación, 

luces altas, exposición, sombras y contraste, que fueron las más utilizadas. 

 

7.3 DISEÑO DE LA REVISTA   

  

 La revista está diseñada para abarcar en la totalidad una hoja en formato A4 cuyas 

medidas son de 210 x 297 mm. Los textos de la revista fueron maquetados en formato de doble 
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columna, acompañados por diferentes imágenes, las mismas que están debidamente 

distribuidas en diferentes tamaños de acuerdo a como se necesitaba que acompañen a la 

estructura, reforzando la información que se había redactado. 

 

 En la parte referente a la paleta de colores se utilizaron tonos neutros, que vayan hacia 

la gama de los colores fríos en su mayoría. El azul marino es el que más predomina dentro de 

la revista, se escogió este tono con el precedente que dentro del diseño gráfico expresa 

responsabilidad y confianza entre sus características.  

 

 Los colores secundarios que se utilizaron con el objetivo de mejorar la estética de la 

revista fueron: rojo, amarillo, verde y turquesa, los mismos que cumplen con la función de 

resaltar partes que debían tener relevancia dentro del diseño. 

 

 La tipografía es otra de las partes importantes dentro del diseño, para esto se escogieron 

letras simples y fácilmente legibles, que cumplan con el objetivo nada mas de informar, ya que 

si se hubiese utilizado tipografía bastante llamativa, podría en algún instante distraer la atención 

del lector.  

 

 Las fuentes principales que se utilizaron fueron: Times New Roman para todos los 

títulos que se encuentran al inicio de los textos, Myriad Pro que se utilizó en todos los párrafos 

redactados. Como letras secundarias están: Balbeer Rustic, Gill Sans Std, estas últimas 

sirvieron para ser utilizadas en partes puntuales en el diseño, en total fueron 4 diferentes tipos 

de tipografías que se emplearon para la revista, la gran mayoría se utilizaron en color negro. 
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7.4 DIAGRAMACIÓN DE LA REVISTA  

 
 Para la diagramación de esta revista, se tuvo como principal objetivo que sea un 

contenido fácil de entender para el lector, una parte gráfica sencilla pero que cause el interés 

deseado, se mantuvo una armonía entre los textos y las imágenes  

 

 En cuanto al diseño de las fotografías se utilizaron figuras geométricas elementales 

como rectángulos y cuadrados, en las medidas de cada una de las imágenes no se tenía un 

patrón especifico, se fueron empleando los tamaños de acuerdo a como se necesitaba en cada 

una de las paginas, pero siempre respetando las formas ya antes mencionadas.  

 

 El texto se trabajó todo en un formato de doble columna, se respetó este patrón en la 

totalidad de la revista, teniendo cuidado que al final de cada línea que no queden vocales sueltas 

o palabras mal separadas, las cuales confundirían al lector y no le permitirían tener una correcta 

lectura.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 25 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 26 

 

 

 



 27 

 

 

 



 28 

 

 



 29 

 

 



 30 

 

  



 31 

 

 



 32 

 

 

 



 33 

 

  



 34 

 

 



 35 

 

 



 36 

 

 



 37 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 



 38 

8. CRONOGRAMA GENERAL 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

SELECCIÓN DE LOS TEMAS Y ACTIVIDADES

PLANIFICACIÓN Y RECOLECCIÓN DE LA INFORMACIÓN

PLANIFICACIÓN PARA TOMAR FOTOGRAFIAS

REUNIÓN CON EL DIRECTOR

TOMA DE FOTOGRAFIAS

DISEÑO Y MAQUETACIÓN REVISTA

REUNIÓN CON DIRECTOR

CORRECIONES REVISTA

ELABORACIÓN MEMORIA TÉCNICA

ENTREGA PRODUCTO FINAL

TOTAL

POSTPRODUCCIÓN

PRODUCCIÓN

90

20

45

65

5

400

HORAS DE TRABAJO

25

80

25

20

25

CUARTO QUINTO SEXTOACTIVIDAD

MES

PREPRODUCCIÓN

PRIMERO SEGUNDO TERCERO
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9. PRESUPUESTO 

 
 
 

RECURSOS CANTIDAD HORAS 

UTILIZADAS 

PRECIO POR 

HORA 

PRECIO UNITARIO PRECIO TOTAL 

CÁMARA FOTOGRÁFICA 1 25 12.00$  300.00$ 

COMPUTADORA 1 232 5.00$  1.160$ 

TRÍPODE 1 25 2.00$  50.00$ 

MOVILIZACIÓN 20   5.00$ 100.00$ 

TASAS 1   200.00$ 200.00$ 

IMPRESIÓN MEMORIA 

TÉCNICA 

1   10.00$ 10.00$ 

    SUBTOTAL 1.820$ 

IMPREVISTOS 10%    182.00$ 

    TOTAL 2.002$ 
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10. CONCLUSIONES 

 
La escuela San Juan de Jerusalén en sus treinta y cinco años de vida institucional, ha venido 

realizando varias actividades, algunas de están fueron plasmadas en la revista digital. Se 

analizó cual sería la información que cause interés tanto en el público interno como externo, 

para plasmarla en esta primera edición. 

 

Se pretendió desde el inicio el implementar la participación de las personas que son y fueron 

parte de la Escuela San Juan de Jerusalén, asignándoles un espacio dentro de la revista para 

que expongan sus vivencias, experiencia, conocimiento, etc. Información que aporto de 

mucho para la satisfactoria realización de la misma. 

 

En cuanto a los objetivos que se habían planteado desde un inicio de la planificación de este 

trabajo de titulación, haciendo un análisis se podría decir que se cumplieron en su totalidad 

los que fueron planteados, teniendo como producto final una revista digital conmemorativa, 

la primera revista que es publicada por la escuela San Juan de Jerusalén de manera oficial. 

 

La revista en la actualidad ya se encuentra disponible en sitio web de la escuela San Juan de 

Jerusalén, con acceso libre para todas las personas interesadas en este ejemplar. Está en 

Portable Document Format (PDF) de alta calidad, con el objetivo que las gráficas no sufran 

ninguna pérdida de nitidez y sean apreciadas de la mejor manera, se puede descargar de 

manera gratuita en cualquier dispositivo electrónico.  

 

Tambien se ha enlazado la revista a yumpu, plataforma que permite al documento tomar una 

característica más digitalizada, así el lector podrá revisarlo de una manera interactiva, como 

si tuviese el ejemplar de manera física. 
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