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Resumen

El Severo cambio climatico, atribuido al increment® gases con efecto
invernadero, por la actividad humana, genera consecias econdmicas, sociales y
ambientales. Razones importantes para que las exapre industrias implementen
estrategias, proyectos, dirigidos a reducir y cemgar los gases contaminantes,
mejorar la calidad de vida de la poblacion, satesd#ea la creciente demanda de
productos amigables con el medio ambiente y cumptin regulaciones
internacionales.

Con el fin de obtener informacion acerca lds primeras empresas del
Ecuador, que obtuvieron certificacion "Carbono Neut Asi como las razones
principales por las cuales algunas empresa, noresdtre sus objetivos asumir
responsabilidad ambiental. Conocer la percepcionsdetarget e impacto como
creacion de valor empresarial. La investigaciortipe documental, se complementa
con la de campo. Las técnicas: Entrevistas utilizartuestionario de preguntas
abiertas a Directivos y colaboradores de empresas Guayaquil. Encuestas
especialmente al sector agricola.

La investigacion servira como referencianéoimacion para las Empresas e
industrias ecuatorianas y consumidores, para conteproblematica actual.

De la investigacion se puede concluir que Empresas que asumen la
responsabilidad de reducir y compensar los gasasaroinantes, no solamente
generan reduccién en costos por procesos eficiesiee® que son empresas con
liderazgo, desarrollo sostenible y estan posiciaaau marca e Imagen.

El creciente interés y demanda por productoggables con el medio ambiente,
debe llamar la atencién de empresas e industrias peenfocar sus objetivos.

Fomentar en empresas el reciclaje y generariymidades de nuevos negocios.
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Summary

The severe climate changes, attributed tceas®d greenhouse gases by human
activity, generate economic, social and environaleissues. Important reasons for
companies and industries to implement strategiege@s aimed at reducing and
offsetting greenhouse gases, improve the qualitjfefof the population, meet the
growing demand for environmentally friendly and qadyn with international
regulations.

In order to obtain information about thestf companies in Ecuador, which
were Carbon Neutral Certification - “. Just asrfan reasons why some companies
are not among its objectives to take environmergaponsibility. To know the
perception of your target and impact as the creatiobusiness value. The research
is documentary style, is complemented by the fidlechniques: Interviews using
open-ended questionnaire to executives and emayeeompanies in Guayaquil.
Polls particularly the agricultural sector.

The research will serve as a reference mfiokrmation for Ecuadorian
companies and industries and consumers to know dheent problems.
From research we can conclude that compadalesresponsibility for reducing
and offsetting greenhouse gases, not just costctiedugenerated by efficient
processes, but are companies with leadership, isabta development and are
positioning their brand and image.
The growing interest and demand for produgendlly to the environment, you
must call the attention of companies and industti@srefocus its objectives.

Encourage recycling businesses and generatbusiness opportunities.
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INTRODUCCION

i Antecedentes

Las condiciones climaticas a nivel mundial, hanlmaaio drasticamente. En
Ecuador se ha registrado altas temperaturas ebpenia en la regidn costa, en
diferentes sectores del pais inundaciones, desleltos glaciares, sequias, que
obligan a actuar de forma urgente. Los riesgosa#tos, para el planeta y las futuras

generaciones.

El aumento en la emisién de Gasest&flvernadero, que provoca estos
cambios climéticos, ha despertado el interés de destores empresariales,
productivos y comunitarios impulsando proyectosanalas, innovacién en las
estrategias, reenfoque de los objetivos, que pewamcambiosen lacultura de la
organizacion, dirigida a incentivar la concien@ac de la poblacion y

Responsabilidad Social Corporativa.

La Responsabilidad Social Corporateanenzo a introducirse en el sector
empresarial ecuatoriano a partir del afio 2000, molmduerza en el afio 2010, al
celebrarse la Cumbre Internacional del Medio AmigigIMA); un evento bienal
anico en América Latina, con temas y objetivos cetos: Priorizar la conservacion
de la naturaleza, crear conciencia sobre la résesie desarrollar bienes, servicios,
programas y proyectos comprometidos con el medibiente, tanto en el sector
publico como privado, estrategias basadas en &qmewnamiento de las practicas

empresariales con desarrollo sostenible.

Es necesario hacer un poco de historia, ya que estamos en presencia
de un sistema de Gestién Moderno, que vio sus inicios en los Estados
Unidos de América a posteriori de la guerra de Vietnam y en los
paises europeos en los afios 80, con la iniciativa Business in the
Comunity en Gran Bretafia.

Ya en la presente década, la RSE fue impulsada en Francia con la
Ley que obliga a las empresas publicas a informar su triple cuenta de
resultados - Econdmico, Social, Ambiental (2001)- y en Espafia con
la Aprobacién del Consejo Estatal de Responsabilidad Social de las
Empresas (2008)
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Todos somos responsables de redummmpensar el impacto que causamos
en el planeta, para hacerlo contamos con una hiemtanla CertificaciériCarbono
Neutro™, en Ecuador el primer proceso de Certificacionnicié el Ministerio del
Ambiente, en el mes de mayo 2011, con asesoria técniSaldeiones Ambientales
Totales (SAMBITO) S.A., dirigida por profesionalegsn amplios conocimientos en
desarrollar proyectos, que generen riqueza, reapditad social y cuidado del

medio ambiente.

En el mes de septiembre del 2011, ieidterio del Ambiente, cumplié con
el proceso de reduccion y compensacion de gaset® eéfwernadero, por lo cual se
convirti6 en la primera Institucion Pulblica en ba@mericana, en recibir la

Certificacion"Carbono Neutro™,

En base a la cuantificacion de emisiones de gases efecto invernadero (GEI)
del edificio ministerial, realizado a través de una encuesta dirigida a
funcionarios y empleados que laboran en el edificio, se constaté que se
generaba 895 toneladas de Carbono.

Por lo que se planteé un programa de compensacién y reduccién de
emisiones de gases, que consiste en reforestar 33 hectareas con especies
nativas en el Area Recreacional El Boliche y asi compensar el 95 %, de las
emisiones generadas.

Ademas, se adquirid el compromiso de reducir el 1 % de emisiones con el
fomento y ejecucion de buenas practicas ambientales, tales como el menor
consumo de electricidad, agua y la reutilizacion del papel.

La Abg. Marcela Aguifiaga Ministra dehbiente, al recibir la Certificacion
“Carbono Neutro™ manifestdel ejemplo se esta emitiendo desde casa, al reduci

la huella ecoldgica y ser responsable con los resos que utilizamos es de todos™

i Planteamiento del problema

Segun datos registrados en el Uli@eoso 2010, realizado por el Instituto
Nacional de Estadisticas y Censos (INEC), La Reqaildel Ecuador cuenta con
14°483.499 habitantes, 499.045 establecimientosnéeeimos, de los cuales
aproximadamente 3.592 son empresas e industriagas @ctividades y procesos
productivos generan mayor emision de gases efeeerriadero, que contaminan la

atmosfera. El Panel Intergubernamental sobre el b@anClimatico (IPCC),

XVI



manifiesta, que estos gases contaminantes, provosdnruscos cambios climaticos

e incremento de temperatura a nivel mundial.

Pocas son las empresas que asuncamglromiso de iniciar el proceso de
obtencién del Certificado © Carbono Neutro”, cuyo s reducir y compensar el
impacto ambiental que causahodavia existen empresas que califican a las
actividades y proyectos que promueven ayuda sociglpreservacion del medio
ambiente, como fuga de beneficios econdmica# considerar que el actual reto de
las empresas, consiste en re-enfocar sus objetiviogpactar positivamente en el

entorno social, de tal manera que priorice sociege@homia y ambiente por igual.

Es imperativo difundir el verdademmcepto y practica de Responsabilidad
Social Corporativa, promover y desarrollar campaffi@asconcienciacion interna y
externa, con el fin de modificar habitos, cuya docidn promueva cambios
sociales- ambientales, transformando el modelwedecio tradicional en un modelo

sostenible, consolidando galor empresarial a nivel nacional e internacional.

Actuales investigaciones realizadas la empresaConsultor Apoyo, a
través de redes sociales, internet y conogiplaislicadas en la revista "Comercio” de
la Camara de Comercio de Guayaquil, demuestrarelquensumidor no es fiel a una
marca: 'El 90% de las decisiones de compra se debe a reodarciones de los
pares, la publicidad incide so6lo en un 14%, pues @edibilidad para prescribir
marcas ha caido”. Por tanto es fundamental iniciar, mantener evanestrategias
de reputaciéon de marca, creando programas de acercamiento a la comunidad,

cuidando el medio ambiente y asumiendo Respondadifsocial.

iil. Justificacion

Cuanto mas dioxido de carbono, metarmo nitroso, hidroflurocarbonos
hay en el aire, mayor es la absorcién de enerd@iaa fendbmeno que produce
aumento de temperatura, por ende los severos carliioaticos que afectan a la
poblacion y a diferentes sectores productivos destno pais, razones imperantes

para concienciar, educar con el ejemplo y tomaretponsabilidad de reducir la
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emisidon de gases efecto invernadero. Una forma akerlo es mediante la
Certificacion de "Carbono Neutro”

Carola Borja, responsable de la [Ri@t Nacional de Mitigacion y
adaptacion al Cambio Climatico, al ser consultartaeslos beneficios que brinda la
Certificacion “"Carbono Neutro™ expresélLas Empresas Ecuatorianas que
voluntariamente opten por ser Carbono Neutro, legracontribuir a objetivos
nacionales que buscan fomentar el ahorro energéfia la vez tendran ahorros

econdmicos en el proceso”

Incluir en las etiquetas de sus productos, la audl carbono, que genera la
elaboracion de un producto o servicio, influye @donsumidores, que son cada vez
mas exigentes a nivel mundial, en Ecuador esiemecesta tendencia: calidad y
precio no son los unicos factores que consideramoahento de elegir un producto,
sino también, que tan amigables son con el madlmemte, exigencia que obliga a
las industrias y empresas ecuatorianas a estalyleg@icar lineamientos, estrategias

tendientes a la conservacion del medio ambientandp por una produccion limpia.

Gustavo Idigoras, consultor privagleex agregado agricola ante la Unidn
Europea menciond_as exportaciones a Francia a partir del lero, déid de este
afo (2011) y para un grupo de 20 productos, debertel etiquetado de huella de
carbono. Esto significa que algunas bodegas argestique exportan alli por unos
20/30 millones de ddlares estan en problemas™

Carbono neutralidad, es parte de las empresas esponsabilidad
ambiental, que va mas alla defilantropia o deberes legalesestablece principios,
valores, genera cultura ambiental, empoderamientabietivos, que se refleja al ser
mas competitiva, genera oportunidad de accedererosumercados, reducir costos

por procesos eficientes, posicionamiento de maradoy empresarial.

La informacién que se genere deb@mée proyecto, pretende contribuir a
las empresas que se han decidido aplicar un mamejpental adecuado, lo que
implica, reestructuraciéon de procesos productiy@sa volverlos mas eficientes y
menos costosos, re-enfoque de objetivos hacia warddo sostenible, una

importante herramienta es la obtencion de la f@etion “Carbono Neutro”. Est4
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dirigida al consumidor, que se torna cada vez mxigeete en su preferencia, al
adquirir productos y servicios con la menor huekacarbono y que premia a las
empresas con su respeto y fidelidad, por devolvéa dierra, parte de lo que

utilizaron.

Iv. Objetivos.

Objetivo General:

Establecer parametros para la creacion de valoentaja competitiva a las
industrias y empresas, a través de la reduccidmmpensacion de gases efecto

invernadero, creando responsabilidad social y ambdiie

Objetivos Especificos:

« Analizar las ventajas competitivas, que represgmga las empresas
ecuatorianas obtener la certificacion "Carbono Néut

e Determinar el cumplimiento de las normas basiasuldado del medio

ambiente, en las empresas de la ciudad de Guayaquil

« Evaluar los beneficios de conocer la Huella deb@ao, como una

herramienta, para el uso eficiente de los recursos.

V. Marco Metodologico.
La investigacion se ubica dentro alenletodologia de tipo documental, se
complementé con la investigacion de campo de lapr&as que obtuvieron la

certificaciéon "Carbono Neutro”

La muestra de la poblacion asocialdamget, se determiné el mayor

porcentaje a los vinculados, con el sector agricola
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La poblacién asociada a las emprgaasobtuvieron certificacion “Carbono
neutro, se determind a las empresas de la ciudddudgaquil, que recibieron la

certificacion.

En funcién del logro de los objetiyr®puestos, las técnicas que se utilizd
en la investigacion de campo, para la recopiladémformacion fueron a través de:
La observacion, revision de datos estadisticogoddentrevistas a Directivos de

empresas y encuestas.
Vi. Hipotesis

“Las Empresas evidencian la necesigadbdener la certificacion “Carbono

Neutro”, para generar valor empresarial.

CAPITULO |

Responsabilidad Social Corporativa - Cambio climato

1.1. Calidad Ambiental

Calidad Ambiental, es un indicador lds caracteristicas cualitativas y/o
cuantitativas inherentes al medio ambiente enrgégesu relacion con los multiples
e invaluables beneficios, para ello es necesaimjar en la prevencion y control del

impacto ambiental, impidiendo la degradacion deetassistemas.
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El sector empresarial e industriahsciente de que la gestion ambiental es
una accion coordinada en la que deben participlrsttos actores localizados en un
area geografica y dependiendo de la actuaciéromesple con el medio ambiente,
se obtiene finalmente urtalidad de vida deseadaEn la medida que la comunidad
se encuentre adecuadamente informada, podrd ipartiactivamente en la

prevencion y reduccién de la contaminacién ambienta

En nuestro pais el Ministerio del Aemlte, busca mejorar la calidad de vida
de la poblacion, controlando la calidad de aguimal aire y suelo, para ello es
necesario trabajar desdedeevencion y control impidiendo la degradacién de los
ecosistemas. Para cual ha propuesto incentivaddribs y de la produccion, con el
objetivo de impulsar cambios en los procesosyideiiles y productos, fomentando

el respeto y preservacion del medio ambiente.

Para el control de estos procesesersite licencias ambientales, que las
otorga en este caso el Ministerio del Ambientena persona natural o juridica, para
la ejecucion de un proyecto, obra o actividad quaribuye al desarrollo nacional,
pero que debe cumplir requisitos, obligacionesndamones para prevenir, mitigar o

remediar el impacto que pueda causar en el medieais.

1.2. Cambio Climatico

Ecuador ha sufrido severos cambiaséaticos: inundaciones en varias
partes del pais; en la actualidad sequias en &lrs&a; acelerada reduccion de los
glaciales, inviernos cortos y siempre estan preseluts fenémenos climaticos del
nifio y la nifia, que ocurren cada cierto tiempo. ¢émbio brusco en el promedio de
la temperatura, tendria un gran impacto en la bevdidad y en el comportamiento
de los demas parametros climéaticos. Las predicsioalertan a una mayor

fluctuacién de temperaturas y un incremento extremel clima.

Segun la Convencién Marco de las Naciones Unidas, “Cambio Climatico
significa un cambio del clima atribuible directa o indirectamente a las actividades
humanas que alteran la composicién de la atmésfera global, ademéas de la
variabilidad natural del clima en periodos de tiempo comparables”
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Imagen Nro. 01 Cambios  Climaticos en  Ecuador

% 2 ¥ = . e 3 ) L ‘o a

Fuente: INAE (Instituto Artico Ecuador) en segui@tzmunicacion Nacional 2011

Dentro del ambiente evolucionista del siglo XIX, el biélogo y zo6logo
aleman Ernst Haeckel (1834-1919) es considerado el padre de la ecologia,
porque fue el primer cientifico que se propuso la creacion de un neologismo
especial para definir las relaciones entre los seres vivos y sus habitats.
Haeckel utilizd el término Oekologie quizd ya en 1866, cuando conocid a
Charles Darwin, a quien admiré desde el primer momento, aunque la palabra
s6lo se popularizé en la década de los sesenta en los ambientes
especializados

1.3. Efecto Invernadero (GEI)

El efecto invernadero es un fenédmeno natural que permite mantener la
temperatura del planeta, al retener parte de la energia que nos llega del Sol.
Gracias a este efecto tenemos en la Tierra una temperatura promedio de 15
grados centigrados, muy favorable para el desarrollo de la vida. Si la
atmaosfera no retuviera parte del calor que nos llega del sol, el planeta tendria
unos 13 grados centigrados bajo cero, como promedio

Imagen Nro. 02 Efecto Invernadero
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Fuente: M.I.Municipalidad de Guayaquil, Como activente a desastres, Julio 2011.

1.3.1. Gases de Efecto Invernadero (GEI)

Gases de Efecto Invernadero, son componentes gasdesla atmoésfera,
tanto naturales como antropogénicos (resultad@iiMdades humanasg aumento
descontrolado de gasesmitidos por la actividad industrial, doméstiagansporte,
tala y quema de bosques, retienen méas calor dekago, elevando la temperatura

de la superficie, provocando cambios en el clilaaédo “Calentamiento Global".

Gases de efecto invernadero, queaoungn el medio ambiente.

Tabla Nro. 01 Gases Efecto Invernadero

Gases Efecto Invernadero Fuente

Didxido de Carbono Uso de combustible (petrdleo, gas,
(CO2) o Gas Carbdnico. |carboén), deforestacion.

Gas de pantanos, basureros, cultivos de
arroz, excremento de ganado.

Metano (CH4)

Ozono (O3) Presente en la atmésfera y la froposfera
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Liberado por el uso de combustibles,
fertilizantes nitrogenados.

Oxido Nitroso (N20)

Por evaporacién, ebullicibn del agua

Vaporde agua (H20) liquida o por vaporizacion del hielo.

Es usado como disolvente para los
Hidroflurocarbonos o HFC | aerosoles, refrigerantes de uso industrial
y doméstico.

Es provocado por la accidn del hombre

Perfluorocarbonos o PFC | por la produccidn de aluminio o
electrolisis.

Hexafluoruro de azufre o
SFé

Por la produccién de magnesio

Fuentewww.labor.org.pe/

Los Gases efecto invernadero (GHEhgas contaminantes estan presente en
la atmésfera de manera natural, aunque su conceémtrauede verse modificada por
la actividad humana: al viajar, encender las luakstilizar el aire acondicionado, el
ordenador, también entran en este concepto algyases artificiales emitidos por el
proceso productivo de lasdustriss. Gases que contribuyen al efecto invernadero
por la estructura de sasoléculasy por la cantidad de moléculas del gas presentes e

la atmdsfera, que conduce al cambio climatico.

Afos de contaminacion ambiental ededr tomado con responsabilidad por
el sector industrial y empresarial ecuatorianopexsesario promocionar e incentivar
la aplicacion y perfeccionamiento de practicas esgmiales, estrategias de
empoderamiento y articulacion de la union glolmalgd desarrollo sostenible.

Imagen Nro. 03 Gases Efecto Invernadero

Movilizacion del personal
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Desechos
Actividades
Vehiculos y aviones propios
Consumo de combustible

viapes de
ﬂ‘QM'O

movilizanién
del persona
transporte
j de materiales

i ’"2’/‘

/

compra de energia actividades-
para autoconsumo desechos

Fuente: Soluciones Ambientales Totales SAMBH.@A.

1.4. Carbono Neutro

Carbono Neutro”, es un término que indica el pentel cual las emisiones
de diéxido de carbono (CO2) y gases efecto invenrmadse reducen con el uso
eficiente de recursos, como energia renovabler(sfica, hidraulica) y a través de

la compensacion, ejecutando proyectos de refaiésta

Edmundo Castro, coordinador de la Unidad detifi@éacion Carbono
Neutral de la Universidad Earth de Costa Rica,msgao que esta llevando a cabo el
proceso de certificacion del Ministerio expresha ‘Carbono neutralidad es la
practica de balancear los equivalentes de emisiatescarbono, incluyendo no
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solamente el CO2 en si, sino todos los gases dmefwernadero; con mecanismos

de reduccidon y compensacion”

Ser "carbono neutral" significa rerapwde la atmésfera, tanto didéxido de

carbono, como el que se emite.

Imagen Nro. 04 Etapas Carbono Neutro

Emisiones - (Reduccion + Carbono Neutro™

Fuente: Soluciones Ambientales Totales SAMBITO.S.A

1.4.1. Importancia

La “carbono neutralidad® de las em@s e industrias, es de suma
importancia, pues al reducir y compensar la emigién gases contaminantes,
contribuyen a mejorar la calidad de vida de la @cibh y preservar el ecosistema,

para futuras generaciones.

Las empresas e industrias, que hanado conciencia sobre esta
problematica, iniciaron el proceso de inventariar dmision de gases efecto
invernadero en cada uno de los procesos y actegjaal identificar los puntos
criticos de emision, les permite elimirfalencias, en forma precisa, reestructurar
procesos, hacerlos mas eficientes, utilizando nuevcequipos y tecnologia,
optimizacion que reduce la emision de gases contares, dando lugar a la
produccion limpia, si a esto se suma la ejecuciérpbyectos de reforestacion,
sumideros de CO2, se denomina "Carbono Neutralidgetierando empresas e
industrias rentables, con una positiva imagen catp@ a nivel nacional e

internacional.
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“Si no hay sensibilizacion y compromébuenas practicas ambientales, la
solo aplicacion de normas, no ayudara a reverticdataminacion atmosférica
provocada’.

1.5. Huella de Carbono

Huella de Carbono es la medida dgaicto, que provocan las actividades
del hombre sobre el ambiente, determinada por hidsal de gases de efecto
invernadero, emitidos directa o indirectamente po@ persona, producto u
organizacion, para convertir, todos los gases dmdoequivalente a dioxido de
carbono (CO2).

De acuerdo a la Comunidad Andina deidhes (CAN), desde 1961 la
Huella de Carbono del pais incrementé en 49%, magntue su biocapacidad

disminuyo en 71%.

Imagen Nro. 05  "Huella de carbono™ mundial
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Fuente. Revista EKOS, Huella de Carbono, 2011

Gréfico Nro. 01 "Huella de carbono”™ de Améra Latina y el Caribe, niveles altos y medios
de contaminacion.

Millones de toneladas

Niveles altos y medios de contaminacion
Fuente: Administracion de Informacion Energéti¢alA). Elaborado por la Autora.

Gréfico Nro. 02 "Huella de Carbono™ de Améria Latina y el Caribe, niveles bajos de
contaminacion.

Millones de toneladas

Niveles bajos de contaminacion

Fuente: Administraciéon de Informacion Energéti€dA]). Elaborado por la Autora.

1.5.1. Importancia

El calculo de la Huella de Carbone, snvierte en una herramienta
importante de gestién, permite identificar los jsntriticos que emiten mayor
cantidad de gases efecto invernadero, como resuliadactividades y procesos
productivos, lo que lleva a las empresas a impléanema eficiencia productiva, por
ende potencializa su competitividad, reducir cogtgroduccion y el incremento de
utilidades.

Permite transparentar las accionk€imadas a la gestion medioambiental
de la empresa frente a los distintos Stakeholdars/el nacional e internacional,

construyendo mejores vinculos entre la empresmd&dad y el medio ambiente.
Conocer la Huella de Carbono, pernatelas empresas e industrias,

implementar estrategias, que contribuyan a la @docde emision gases efecto

invernadero y compensar lo que no se pueda redutmgvés de la reforestacion.
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Incentivar la utilizacion de energias renovablesursos renovables y tecnologias

limpias.

1.6. Huella de Carbono de un Producto

Huella de Carbono de un Producto, es el registtallddo de los gases
efecto invernadero, principalmente cantidad de didxle Carbono (CO2) emitidos
directa e indirectamente a lo largo de todo suocitl# vida, actualmente algunos
paises especialmente europeos, exigen esta infidmeac unaetiqueta adherida al
producto, lo que permite al consumidor comparar datos y selear el producto

gue tenga la menor huella.

Los gases efecto invernadero directosson los que emite durante todo
el proceso productivo, desde la adquisicién de miaaggima, hasta el producto
terminado.

Los gases efecto invernadero indirectosson las que emisiones que la
empresa no controla directamente, como el transpiet producto y cuando se

encuentra en manos del consumidor, hasta su aegdizbdegradacion.

Imagen Nro. 06 Etigueta de "Huella ded@bono”

energy is r
<hill ang traneired to
100% pure juice thae

Fuente: Alex Fernandez, Etiquetas de huelleadeono, 2011

La huella de carbono estara sujetia @roduccion, la manipulacion y
transporte, o que hace que un producto que pravdagtro pais, tenga una huella
de carbono mas elevado, por ocuparse mayor cantidaakcursos energéticos y
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materiales, lo que obliga a las empresas a redaciruella de Carbono en sus

productos, para una mejor competencia y partiahoeen el mercado.

Importantes cadenas de supermercabsmundo —Walmart, Casino,
Leclerc, Migros, ASDA, Tesco, Sainsbury's- estaropsgndo politicas para
comercializar productos amigables con el medio antbi Estas politicas son
aplicadas a proveedores de sus productos, pore@iquna empresa quiere vender a
estas cadenas internacionales, debe conocer ldaHigelCarbono de sus productos.

No hacerlo podria dejar a su producto y empresa fied mercado.

Los periodos de degradacion de productos, varianadeerdo a las

sustancias y materiales de que estan hechos apophdiciones de aire, luz solar y

humedad
Tabla Nro. 02 Tiempo en degradarse los matefes
DESECHOS TIEMPO DEGRADARSE

Desechos organicos 3 semanas a 4 meses
Ropa de algodon y/o lino 1 a 5 meses
Zapatos de cuero 3 a 5afos
Un par de medias de lana 1 afo
Papel 1 a 2 afos
Trapo de tela 2 a 3 meses
Bambu 1 a 3 afios
Estaca de madera 2 a 3 afos
Estaca de madera pintada 12 a 15 afios
Envase de lata 10 a 100 afios
Envase de aluminio 350 a 400 afos
Materiales de plastico 100 a 500 afos
Vidrio Indefinido en descomponerse

Fuente:www.ecoeduca.cl

1.7. Métodos para calcular la Huella de Cadno
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Existen diversos protocolos y estandares de medied el contexto

internacional. Los que actualmente se estanai@ son los siguientes:

» Protocolo de Gases de Efecto Invernaderden inglés GHG
Protocol): Este instrumento fue lanzando en 1998 yino de los
estandares mas reconocidos y usados mundialmenieaealianza
entre empresas, ONG y otras entidades y el Condejodial
Empresarial para el Desarrollo Sostenible (WBCSi,qus siglas
en inglés) y el Instituto de Recursos Mundiales.n Cesta
herramienta una empresa puede analizar las emssgareradas a
nivel corporativo, como para un proyecto especifycdasificarlas.

* PAS 2050:2008Esta herramienta de célculo la publicé en octubre
de 2008 el British Standars Institute y analizeieb de vida de un
producto o servicio y las emisiones que se geramaticho ciclo.

1.8. Bono de Carbono

“Bono de carbono” es un mecanismernacional, establecido en el
Protocolo de Kyoto, que puede transarse en el ‘&dercde Carbono”, como
beneficio para las empresas que no emiten o hanirdiglo sus emisiones de
diéxido de carbono (CO2), obligando a pagar a les<j lo hacen o emiten mas de

lo permitido. Cada bono de carbono equivale atonelada de didxido de carbono.

Existen diferentes tipos de bonosadono, dependiendo de la forma en

gue fueron generados:

» Certificados de Reduccion de Emisiones (CERS)
* Montos asignados Anualmente (AAUS)
* Unidades de Reduccion de Emisiones (ERUS)

* Unidades de Remocion de Emisiones (RMUS)

1) Certificados de Reduccién de Emisiones (CERS)

Los paises del Anexo | (paises desarrollados),impiertan en proyectos bajo el

Mecanismo de Desarrollo Limpio, pueden obtener ifeetlos de Reduccién de
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Emisiones por un monto equivalente a la cantidadi@ddo de carbono equivalente,
que se dejo de emitir a la atmdsfera como resultiloproyecto. Para ello, el
proyecto debié cumplir con los requisitos establesipor elConsejo Ejecutivo del

Mecanismo de Desarrollo Limpio

2) Montos Asignados Anualmente (AAU)

Corresponde al monto total de emisiones de gasededt invernadero que a un
pais se le permite emitir a la atmdsfera durantprieter periodo de compromiso
(2008-2012) del Protocolo de Kyoto. Cada pais @iwichsigna su respectivo monto

a empresas localizadas en su territorio a maneliande de emision por empresa.

3) Unidades de Reduccion de Emisiones (ERU)

Corresponde a un monto especifico de emisionegskesgle efecto invernadero que

dejaron de ser emitidas por la ejecucion de ungmtoyde Implementacion Conjunta.

4) Unidades de Remocion de Emisiones (RMU)

Corresponde a créditos obtenidos por un pais durpriyectos de captura de
carbono. Estas unidades o créditos solamente pusmteabtenidas por paises del
Anexo | (paises desarrollados) del Protocolo det&yopueden obtenerse también
en proyectos de Implementacion Conjunta. Las Urislal Remocion de Emisiones
solamente pueden ser usadas por los paises degitpedodo de compromiso
durante el cual fueron generadas, y son para curoph sus compromisos de

reduccion de emisiones.

1.9. Responsabilidad Social Corporativa. (RSC)

Responsabilidad Social Corporativa (RSC), también Illamada
Responsabilidad Social Empresarial (RSE),es el conjunto de practicas

empresariales, cuyo compromiso activo y voluntaesta dirigido hacia una
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economia mas competitiva, que cumpla con las ¢xipesrs de la sociedad,
enfocada a enlazar el progreso econdmico, respitidadbcon el medio ambiente y
desarrollo social.

Michael E. Porter y Mark R. Kramer,nsaerados principales referentes
mundiales sobre Estrategia Empresarial, en los srersero-febrero 2011, publicaron
Su mas reciente articyldCreating Shared Value™ How to reinvent capitalism and
unleash a wave of innovation and growth™ (‘Creandtor compartido® Como
reinventar el capitalismo y desatar una ola deviaoi@n y crecimiento). "Los
negocios deben reconectar el éxito de la compafiia el progreso social,

interconexion ente las necesidades de los neggalesla comunidad™.

En marzo pasado, la consultora Deloitte encue® empresas de Quito y Guayaquil

sobre Responsabilidad Social Corporativa. Losltados fueron:

El 84 por ciento de los empresarios ven la Regiilidad Social Corporativa de gran
importancia en el futuro de sus negocios.

El 55 por ciento han incorporado parcialmente palétde RSC. El 25 por ciento esta en
proceso y el 22 por ciento no ha implementado.

El 35 por ciento de empresas han implementado RS@edal menos dos afios atrds y un
35 por ciento hace mas de ocho afios.

El 72 por ciento de empresarios destina entre @erZiento de sus ingresos a RSC. Y
el 5 por ciento asigna mas del 10 ciento de ingreso

La mayoria de empresarios asegura que la RSC benafsus colaboradores, clientes y
mejora su relacion con la comunidad, proveedoresjas de comunicacion y Gobierno.

En conclusién, la Responsabilidad Social Corpaaatva mas alla de una tendencia de
negocios, se convierte en un elemento basico dptaaddn de las empresas a los
mercados y de competitividad por la supervivendiaaro

Imagen Nro. 07 Responsabilidad Social Qoorativa (RSC)
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Fuente: Choice

CAPITULO I

Certificacion "Carbono Neutro”

2.1. Certificacion "Carbono Neutro™

Certificacion "Carbono Neutro”, es la culminacid uh proceso, que las
empresas e industrias en forma responsable y aslartbmaron, con el objetivo de
mitigar el impacto que sus procesos Yy actividadasge@n en la poblacion y en el
medio ambiente, al reducir y compensar la emisiéngdses efecto invernadero,
mediante la aplicacion de normas, politicas y tesgfas para el uso eficiente de
recursos y productos amigables con la naturaleza.

“Todos dejamos una huella en el planeta, parte ldeseh las emisiones de
gases efecto invernadero que generamos y queilmaywn al cambio climatico,
somos responsables de reducir y compensar el impgue causamos y esta
certificaciéon de Carbono Neutroes un herramienta para hacerlafirma el Ing.

José Javier Guarderas, Gerente General de SAMBITO.
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En la Constitucion de la Republich Eeuador: Seccion Biosfera, ecologia

urbana y energias alternativas, se estableceuestg disposicion:

Art. 414.- "El Estado adoptard medidas adecuadasiysversales para la
mitigacion del cambio climatico, mediante la lintitdn de las emisiones de gases de
efecto invernadero, de la deforestacion y de lataminacion atmosférica; tomara
medidas para la conservacion de los bosques y tgetaeion y protegera a la

poblacion en riesgo”

En Ecuador las empresas que cuergarcertificacion "Carbono Neutro™
son: Aifa S.A., Agritop S.A., SAMBITO (Solucionesmbientales Totales ) S.A,
empresas ecuatorianas comprometidas con redusavixidad y el tipo de impacto
que ocasionan en el medio ambiente, con la visgdardfuturo mejor, promoviendo

la sostenibilidad y preservando el ecosistema.

2.1.1. Encuesta sobre certificacion “Carbonogutro”

Para obtener informacién acerca dmocimiento de la certificacion

“Carbono Neutro” en la poblacion. Se realizo urtiesta:

Muestra:

276 encuestados. El 90% (248 personas), seleclmerzor tener factores comunes:
Se desenvuelven en el sector agricola, son profs® y estudiantes con
conocimientos de cuidado del medio ambiente. El @l@%ncuestados (28 personas)
se desenvuelven en diferentes areas como: Gegtimesarial, leyes, medicina,

periodismo, economia.

* Edad comprendida entre 16 y 63 afios

e 130 Mujeres, 146 Hombres.

« 08 Estudiantes de la Universidad PolitécnigieSana
e 05 Estudiantes de la Universidad de Guayaquil

e 30 Estudiantes del Colegio Balandra CruzSue!
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e 25 Estudiantes de la Escuela Superior Politaatel Litoral
« 23 Estudiantes de la Universidad Agraria

107 Profesionales Ing. Agricolas y Agronomos

* 13 Ing. Quimicos y Ambientales

« 54  Comerciantes agricolas

« 11  Profesionales diferentes areas

Pregunta: ¢, Conoce el significado de certificacion "Carbono Néro™?

Resultados de encuesta:

Tabla Nro. 03 Resultados de encuesta sobre caimiento de certificacion "Carbono Neutro”

Frecuen Frecuencia Frecuencia
cia Absoluta | Frecuencia| Relativa
Acumulad Relativa Acumulad
Absoluta
a a
Si 240 240 86,96% 86,96%
NO 36 276 13,04% 100,00%
Total 276

Fuente: La Autora

Grafico Nro. 03 Representacion gréfica de los ratados de encuesta, sobre conocimiento de

Certificacion "Carbono Neutro™

Fuente: La Autora

Andlisis: En el gréfico se puede apreciar, que el 86,96%)(8é00s encuestados
tienen conocimiento acerca de la certificacion bGao Neutro”. Los profesionales
relacionados con el area agricola, comerciantestudientes del Colegio Balandra
Cruz del Sur, (quienes incentivan el cuidado deflim@ambiente y el consumo de
alimentos organicos), tienen mayor conocimientdeatea.

2.2. Importancia
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La certificacion "Carbono Neutro™ es consideradena un valor agregado
para la empresa, cuyos objetivos estan orientadafseaer productos y servicios
amigables con el medio ambiente, lo que generaaswd, fidelidad y percepcion
positiva en los clientes y sociedad.

El Ing. Jorge Brito, Gerente de Méirkgg de las empresas Agritop S.A. y
Aifa S.A., en la entrevista realizada, manifesté tcertificacion "Carbono Neutro”
ha permitido a las empresas, fortalecer la relacam sus clientes, quienes ven en
forma positiva el compromiso por preservar el meabiente, que va mas de la
aplicacion de normas establecidas, otorgando mpaesa Consolidacion de Imagen.
También ha permitido promover e incentivar con jelnplo a sus proveedores,
creando interés de iniciar el proceso de reducgibmompensacion de gases
contaminantes, pues también quieren sumarse ani@sesas con certificacion
“Carbono Neutro” ofreciendo productos y servicios la menor huella de carbono,

lo que propicia empresas eco-eficientes y con efdaming.

Imagen Nro. 08 Efecto domind “"HuellaedCarbono”
EL EFECTO DOMINO
: Transmito
Q“MPWWWW amicliente Transmito Transmito
no sostenible una huella = 10 una huella = 100 una huella = 1,000

f\ f\ ~.
v

\
cadena productiva } Solicito Solicito Solicito a

sostenible una huella=0 una huella=0 mis proveedores
una huella = @

Fuente: Centro Argentino de Estudios InternadesmaHuella de Carbono™ 2008

2.3. Ventajas de obtener CertificacionCarbono Neutral”
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Las empresas e industrias, que emprendan accioieegadas a reducir o

compensar la creciente emision de gases efectonexero, durante los procesos

productivos y actividades operativas, obtienen wangnumero de beneficios

relacionados al desarrollo econémico y sosteniBletre ellos cabe mencionar:

Reconocimiento a nivel nacional e internacionalsd compromiso y ética
Mayor rentabilidad, al disminuir costos, por ufioiente de recursos.
Oportunidad de acceder a nuevos mercados.

Fortalecer la imagen empresarial, como una orgeidizaconsciente y

responsable con el medio ambiente.

Anticiparse a regulaciones internacionales

Fidelizacion de clientes.

Transparentar las acciones internas de gestioreatakbi

Mejor posicionamiento en términos de marca, praziigtservicios.
Inicio de un modelo econémico, con desarrolloestbte

Promueve la innovacion: Desarrollo e implementacide mejores

tecnologias.

Compromiso de empleados, proveedores y clienisergndo una buena
estrategia de comunicacion y empoderamiento protegd para la

consecucion de objetivos y metas propuestos.

2.4. Procedimiento para la obtencién de la cefitacion “Carbono Neutro”
. Participacion

El proceso para obtener la Certificaci@arbono Neutro™ inicia con la
concienciacién y capacitacion de colaboradores y directivos, creando
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empoderamiento de las metas, valores, objetivogjidbs a generar cultura

organizacional que promueva la reduccion de émide gases efecto invernadero.

. Inventario y calculo de emisidén de gases efectovernadero.

Realizar un célculo e inventario de la emisiéon dseg efecto invernadero,
en forma separada por proceso y actividad, lagetifes unidades de medicion se

convertirdn en equivalentes de dioxido de carb@2).

. Auditoria

La empresa auditora realizara unisaigato y verificacion de:

* Inventario y célculo de emision de gases efecterimadero

Metodologias usadas

Proyectos para reduccion y compensacion de gaséntinantes.

. Ejecucion del proyecto aprobado y auditado

Procedera al analisis y ejecucion del proyectonargdo:

* Reduccion gases efecto invernadero. (minimo 5%otkl emitido)

« Compensacion mediante: Plantaciones Forestalesshite carbono.

5. Verificacion

La empresa auditora realizara l#igacion y validacion de lo siguiente:
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» Cuantificacion de emisiones gases efecto invemsade
» Cumplimiento del proyecto de mitigacion

* Reduccion del 5% minimo de gases contaminantes
» Eficiencia de sistemas internos

* Procesos de control.

» Desempefio y eficiencia operacional

» Utilizar materia prima amigable con el medio amieen
6. Certificacion
Luego de la evaluacion y verificacion de los pard@osenormativos y la
ejecucion del proyecto programado, para la redacgiGompensacion de los gases
efecto invernadero, la empresa, recibira la Ceadttfion “Carbono Neutro”
7. Seguimiento
Es necesario anotar que la certificacion “Carboeotié” tiene tres afos de

duracién, por lo tanto el cumplimiento de las bwgemaacticas ambientales

adquiridas, seran auditadas cada seis meses @un afi

Gréfico Nro. 04 Proceso Certificacion "Carboo Neutro”

Fuente: La Autora

2.5. Empresas Internacionales que poseen d¢icacion "Carbono Neutro™

Venom Power’s Eco Alkalines:Empresa dedicada a la produccion de
pilas y baterias, que al final de la linea de pcodiin suman un gran cero en
concepto de contaminantes como: 0% mercurio, 0%ni@ad% de plomo. También

cuentan con certificado Carbon Neutral de Carbahfung.
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Bower Clint, Presidente de Venom Grduagernacional explica: "Los
consumidores de hoy son mas conscientes del caliemii® global y el impacto
medioambiental de los productos que usamos todesdias, los clientes estan
optando por productos amigables con la tierra, ymtw$ sostenibles o los que
reducen el impacto ambiental, sobre las altermatraaicionales”,

Imagen Nro. 09 Producto: Venom Power’s Eco Ralines

Fuente: Venom Power’s Eco Alkalines

Cooperativa de Caficultores de DotaCfopedota), cooperativa que
cuenta con 800 caficultores del valle de Santa &dei Dota, en Republica de Costa
Rica, recibio la certificacién de "Carbono Neuttall” para su café verde y tostado.
Como parte del proceso para lograr la certificaciédujo y compensé las emisiones
de gases efecto invernadero, asociados con el d@icloida del café (produccion,
proceso, transporte y venta). Café Dota, es cereid como uno de los mejores del
mundo, es vendido por su calidad y sostenibilidad@nercios de Europa, Estados
Unidos, Asia, también en el mercado nacional déa&0R&a, tipo gourmet.

Imagen Nro. 10 Coopedota café “"Carbonocehitral”
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EL PRIMER CAFE

CARBONO
NEUTRO
DEL MUNDO

Fuente: SOLIS Jorge AlbertGoopedota lanza el primer café carbono neutral leméndo, 2011

2.6. Normas Ambientales (ISO) 14000

Organizacion Internacional para la Estandarizai8@®), es un organismo
con sede en Ginebra (Suiza), que nace luego dedanda guerra mundial y
constituido por mas de 100 agrupaciones o paisesibnos. Su funcion principal es
la de buscar la estandarizacion de normas de paxluc seguridad, para las
empresas u organizaciones a nivel internaciona.naamas desarrolladas ISO son

voluntarias, por lo tanto, no tiene autoridad pamaoner sus normas a ningun pais.

Normas 140Q0son normas internacionales que estan disefiadaa, p
proveer un modelo eficaz de Sistemas de Gestioniéatdd (SGA), promover la
estandarizacion de formas de producir, minimizdondoefectos dafinos, que puedan

causar las actividades organizacionales.

"Se puede considerar que un Sistema de GestioneAtab{SGA, es el que
incluye la estructura de organizacion, planificatio de actividades,
responsabilidades, procedimientos, procesos y smaupara desarrollar, implantar,
revisar y mantener al dia la politica ambiental”

ISO 14001,es una norma aceptada internacionalmente, quelexstalos
requisitos para implementar el Sistema de Gestmhbiental (SGA) y se aplica a

aguellos aspectos ambientales que la empresa posd®lar y sobre los cuales
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puede esperarse tenga influencia. Las empresaedjben esta certificacion deben
asegurar que cumpliran con la normativa establecisia comprometen a reducir la

contaminacion.

La Norm&SO 14001 se ha difundido y ha ganado popularidad debigoea
permite su certificacion, mediante auditoria de wdidad independiente vy

acreditada para tal fin.

Implementacién de ldsormas 1SO 14000.

IMPLANTACION 150 14000
AUDITORIA

Imagen Nro. 11

IMPLEMENTACION CERTIFICACION

)

1SO
14000

?

X

La certificacion tiene tres afios de

m El primer paso es estudiar y adaptar la -

normativa 150 14000 a la realidad de
la empresa.

B la empresa puede hacer sola este
Proceso 0 con una consultora.

6 meses
(Tiempo de la Auditoria)

® El proceso de auditoria tarda una
semana, en promedio, dependiendo de
la empresa y el sector.

® La certificadora envia a un auditor
especializado para que evalue.

¢4d No conformidad mayor: la empresa no

LK cumple con un requisito de la norma. En 3

meses debe corregir el error.

No conformidad: la empresa no cumple
parcialmente con una norma; es certificada
pero en seis meses debe cumplir con la
norma a cabalidad.

La empresa cumple con la normativa, pero

duracion, pero la empresa se compro-
mete a auditorias periodicas de seis
meses 0 un afio. Se puede suspender
el certificado si en el sequimiento se
detecta una no conformidad mayor.

o st
6 12 18 24 30 36

Cada semestre o cada afio se realizan
auditorias de control. A los tres aios
la certificacion se debe renovar.

recibe consejos para que mejore ciertos
pasos. La empresa es certificada.

Fuente: SGS

Fuente: Revista EKOS, 2011

Segun datos proporcionados por efititg Nacional de Estadisticas y
Censos (INEC).
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Tabla Nro. 04 Resultado de encuesta realta por el INEC- 2009, sobre implantacién de
normas ISO 14001.

Si la empresa cuenta con una certificacion 1ISO 1400

Frecuencia | Porcentaje Po\r/%?ir&fje ::aneur:;aciﬁ
Validos Sl 72 2,00% 2,00% 2,00%
NO 3500 97,40% 98,00%  100,00%
Total 3572 99,40% 100,00%
Perdidos Sistema 23 0,60%
TOTAL 3595

Fuente: Instituto Nacional de Estadisticas y Cer2og9

Grafico Nro. 05 Representacion grafica de restados encuesta realizada por el INEC

El 2% de las empresas tienen
certificacion I1SO 14001

MSI WNO
2,0%

n= 72 empresas
Fuente: Instituto Nacional de Estadisticas y Cer2og9

Como se puede apreciar en el grafieg(in datos de INEC, en el afio 2009,
el 2% (72) empresas e industrias, cuentan corficacion ISO 14001, en el que se
comprometen a reducir la contaminacion.

2.6.1 Normas ISO 14064

Las normas 14064, tienen como objetivo dar craddal y aseguramiento a
los reportes de cuantificacién de la emisién deegasfecto invernadero y a las
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declaraciones de reduccién y compensacion de |asnasi Apoyar el disefio,
desarrollo e implementaciéon de esquemas o progrdmasisiones de gases efecto

invernadero.

Norma ISO 14064-1

Detalla los principios y requisitos basicos paradieskeiio, desarrollo y
gestion de inventarios de gases efecto invernadieroompafiias y organizaciones,

previo a la presentacion de los informes o repatestificados.

Norma ISO 14064-2

Se centra en los proyectos espedanificde disefiados para reducir las
emisiones 0 aumentar las emociones de gases de @igernadero. Incluye las

bases y requerimientos para monitorear el desenygaipyoyecto.

Norma 1SO 14064-3

Determina los principios y requisifgara la verificacion de los inventarios
de gases efecto invernadero y para la certificacidalidacion de los proyectos de

reduccion de emisiones o de incremento de remosidagases.

2.6.2 Normas I1SO 14065

Son Normas que determinan los retpsisipara los organismos de
verificacion o validacion, son responsables polizaauna evaluacion objetiva de
declaraciones sobre los gases efecto invernadegengrar un certificado formal
documentado que proporciona aseguramiento del midotele la declaracion sobre

los gases efecto invernadero.

2.6.3 Normas SO 14066

Son Normas que determinan los rempssde competencias especificas para

verificadores y validadores de proyectos (Normadesgarrollo).
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La Norma ISO 14066, da validez alehide competencia requerido para
entidades responsables de la verificacion de gefeeto invernadero. Es la ultima
incorporacion de la caja de herramientas de nodweds 1ISO, para hacer frente al

cambio climético.

Gréfico Nro. 06  Normas I1SO 14000 (Gestiddimbiental)

Programa Especifico

Programa Especifico

Fuente: Soluciones Ambientales Totales SAMBITO.S2A810

2.7. Autoridad Ambiental Nacional

La Ley de Gestion Ambiental Articulo 8.- Establece que la Autoridad
Ambiental Nacional la ejerce el Ministerio del Ambiente, instancia rectora,
coordinadora y reguladora del sistema nacional descentralizado de Gestion
Ambiental; sin perjuicio de las atribuciones que en el ambito de sus
competencias y acorde a las Leyes que las regulan, ejerzan otras
instituciones del Estado.

En concordancia con lo estipulado m@br pueblo ecuatoriano en la
Constitucion Politica de la Republica del Ecuader2008, velara por un ambiente
sano, el respeto de los derechos de la naturalgzctta mama, y garantizara un
modelo sustentable de desarrollo ambientalmentdileqdo y respetuoso de la
diversidad cultural, que conserve la biodiversigath capacidad de regeneracion
natural de los ecosistemas, y asegure la satiéfacde las necesidades de las

generaciones presentes y futuras.

Desde una vision solidaria con lablgciones y su Ambiente, impulsa la
participacion de todos los actores sociales eedti@n ambiental a través del trabajo
coordinado, para contribuir a consolidar la capagtithnto del Estado como de los
gobiernos seccionales, el manejo democratico yetdsxlo del tema ambiental y
comprometer la participacion de diversos actoresiveusidades, centros de

investigacion y las ONG.
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La gestiébn ambiental es una respalidath de todos, porque la calidad de
vida depende de las condiciones ambientales equasos desarrollamos. Por este
motivo, el Ministerio se encarga de recopilar leoimacion de caracter ambiental
como un instrumento para educar a la poblacionesti® recursos naturales y la
biodiversidad que posee el pais, y la manera mésuada para conservar y utilizar

oportunamente estas riquezas.

Misidn: Ejercer de forma eficaz y eficiente el rol de léoaidad ambiental nacional,
rectora de la gestion ambiental del Ecuador, gaermdo un ambiente sano y
ecologicamente equilibrado.

Vision: Hacer del Ecuador un pais que conserva y usa saisiemente su
biodiversidad, mantiene y mejora su calidad amblemromoviendo el desarrollo
sustentable y la justicia social y reconociendagla, suelo y aire como recursos

naturales estratégicos.

2.7.1 Certificacion "Carbono Neutro™ del Minsterio del Ambiente.

El Ministerio del Ambiente, como emgxtor de la normativa ambiental y
siendo consecuente con sus politicas, en el 2Qt8nek la inauguracion del edificio
de planta central, adquirié6 el compromiso de cdirger en la primera institucion
publica en ser "Carbono Neutro”, iniciativa quevelnmundial se esta posicionando,
como un medio para reducir y compensar emisionessgproducen por actividades

que realiza cotidianamente el ser humano.

La Ministra del Ambiente Abg. Marcela Aguifiaga, nfesto: “el ejemplo
se esta emitiendo desde casail reducir nuestra huella ecolégica y ser resguars

con los recursos que utilizamos es de todos™.

Consecuentemente en el mes de mayo 2011, el Ministel Ambiente,
inicio el proceso para obtener la certificacionri@ao Neutro”, con asesoria técnica
de la empresa ecuatoriana SOLUCIONES AMBIENTALESTRQES S.A.

Proceso
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e Calculo de la emision de gases efecto invernadero, de atds/idades

consideradas, durante el periodo de tiempo mayd 20thayo 2011.
* Movilidad de los funcionarios
» Consumo de electricidad del edificio
* Mantenimiento vehicular
* Movilizacion de proveedores

» Uso excesivo de energia eléctrica, agua, papel

Luego del andlisis, medicién y vatidam, el Ministerio del Ambiente,
constaté que generaba 897 toneladas de Carbono.

* Ejecucién de un programa aprobado y validado, para redugcgmmpensacion
de emisiones de gases efecto invernadero. Reducde&l 5% de gases
contaminantes, menor consumo de electricidad, gglaareutilizacion del papel.
Remocion de gases contaminantes, con la reforéstdel 33 hectéreas con especies
nativas en el &rea Recreacional El Boliche.

Certificacion:

La Universidad EARTH de la Republam Costa Rica, luego de auditar y
validar el proceso de reduccion y compensacion rdsién de gases efecto de
invernadero, en el mes de septiembre 2011, otdrddirasterio del Ambiente la
certificaciéon Carbono Neutro” que se constituye el “Primer Edifio Publico de
Latinoamérica’, en obtener este reconocimiento y un ejemplo a squ@ui otras

instituciones y empresas del pais.

Ing. Edmundo Castro Coordinador de la Unidad Carbon o Neutro y Ministra del Ambiente Abg. Marcela

Aguinaga.

Imagen Nro. 12 Entrega de certificacion "Carboo Neutro™ a la Ministra del Ambiente.
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Fuente: Soluciones Ambientales Totales SAMBITO.S.A

2.7.2. Licencias Ambientales

Licencia Ambiental, es la autorizacgue otorga la autoridad competente a
una persona natural o juridica, para la ejecuc@ardproyecto, obra o actividad que
pueda causar impacto ambiental. En ella se estables requisitos, obligaciones y
condiciones que el proponente de un proyecto detmplar para prevenir, mitigar o
remediar los efectos indeseables, que el proyeatorizado pueda causar en el

ambiente.

Procedimiento:

1.- EIl proponente debe solicitar al Subsecretario de Calidad Amhbiengl
Certificado de Interseccion con el sistema de Afeasegidas (SNAP), Bosques
protectores (BP) y Patrimonio Forestal del EstaB®K). Esta solicitud debe
contener:

» Datos personales del proponente

* Nombre del proyecto

» Actividad u una breve descripcion del proyecto

» Ubicacion del proyecto en coordenadas UTM (DaturAP5bH)
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» Papeleta de depdsito en una Cuenta Corriente dettiio del Ambiente en el
Banco Nacional de Fomento, de la tasa correspotedden$ 50,00, de conformidad

con lo dispuesto en el Acuerdo Ministerial Nro. 068

2.- La Subsecretaria de Calidad Ambiental del Miisterio del Ambiente,
emitira el Certificado de Interseccion del proyectm el Sistema Nacional de Areas
Protegidas (SNAP), Bosques protectores (BP) Y rafrio Forestal del Estado
(PFE) adjuntando el mapa correspondiente y lageééa del NUmero de Expediente
asignado, el cual debera ser mencionado por el oRempe en futuras

comunicaciones.

3.-  El Proponente debe solicitar al Ministeriadel Ambiente, la aprobacion de

los Términos de Referencia (TdR), para la elabéraael Estudio de Impacto
Ambiental y Plan de Manejo Ambiental para proyectasvos, para actividades en
funcionamiento deben presentar los Términos der&sf&, para la Elaboracion de
la Auditoria Ambiental Inicial y el Plan de Manefanbiental. Esta solicitud debe

contener:

* Fecha de solicitud de los Términos de Referencia.

* Razon social de Proponente

* Nombre del Proyecto.

» Referencia Numero de Expediente asignado al traahitsotener el Certificado
de Interseccion.

« Términos de Referencia (TdR) (documento impresonynedio magnético
(Word); una copia si NO INTERSECTA con el SNAP, &ias S| INTERSECTA
con el SNAP.

4) La Subsecretaria de Calidad Ambiental del Miniterio del Ambiente,
analizara los TdR y notificard al Proponente con agrobacién o con las
observaciones si las hubiere, que deberan seridésngor el Proponente hasta
lograr su aprobacion.



5)  El Proponente debe solicitar al Ministerio dl Ambiente, la aprobacion del
Estudio de Impacto Ambiental (EIA) y el Plan de MgnAmbiental del proyecto
(PMA), para proyectos nuevos, para el caso deidaties en funcionamiento la
Auditoria Ambiental Inicial y el Plan de Manejo Amebtal. Esta solicitud debe

contener:

* Fecha de la solicitud del Estudio de Impacto Amtaien

* Razon social del Proponente

* Nombre del Proyecto

» Referencia Numero de Expediente asignado al traahitdotener el Certificado
de Interseccion.

« EIA y PMA (documento impreso y en medio magnétitextos en WORD,
mapas en formato JPG; una copia si NO INTERSECTA alocSNAP, 3 copias Sl
INTERSECTA con el SNAP.

» Constancia debidamente documentada de que el EIAPWMA, fueron puestos
en conocimiento de la ciudadania, segun los manasisle Participacion Ciudadana
establecidos en el Libro VI del TULAS y Decreto &javo No. 1040.

« Copia de la Factura que certifique el costo del &4 PMA

» Papeleta de depdsito en la Cuenta Corriente deistdiio del Ambiente Nro.
0010000793 en el Banco Nacional de Fomento, emid@éticencia de proyectos
nuevos (incluye revision de TDR’s EIA’s PMA y alcas a EIA = 1x1000 del costo
del proyecto minimo USD $500), emision de licencids actividades en
funcionamiento/operacion (incluye revision de TORDdagnostico Ambiental, EIA
Ex Post, PMA y alcances a EIA Ex Post = 1x1000cdsto de operacién del ultimo
afio, minimo USD $500) establecidos en el Acuerdaidtrial No. 068.

6) La Subsecretaria de Calidad Ambientaldel Ministerio del Ambiente evaluara
los estudios y notificard al Proponente con la lapc@n del EIA y PMA o con las
observaciones si las hubiere, que deberan seridésngor el Proponente hasta

lograr su aprobacion.

7) El Proponente debe solicitar al Ministerio del Ambiente, la erdis de la

Licencia Ambiental para la realizacion del proyedéista solicitud debe contener:
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* Fecha de la solicitud de la Licencia Ambiental

* Razon social del Proponente

* Nombre del Proyecto

» Referencia NUmero de Expediente asignado al traahitsotener el Certificado
de interseccion.

» Cronograma valorado de ejecuciéon del PMA anual daso de proyectos a
ejecutarse en un tiempo menor a un afo, cronogoamas meses de duracion).

» Certificacion del costo total de Proyecto.

8) La Subsecretaria de Calidad Ambientaldel Ministerio del Ambiente
notificara al Proponente con el valor de la tasaelguimiento ambiental (resultara
del calculo = tasa de inspeccion diaria TID $ 8Adknero de técnicos NT x numero
de dias ND)

9) El Proponentedebera remitir a la Subsecretaria de Calidad Antdiiatel
Ministerio del Ambiente lo siguiente:

* Razon Social del Proponente

* Nombre del Proyecto

» Referencia Numero de Expediente asignado al trameitebtener el Certificado
de Interseccion.

» Papeleta de depdsito en la Cuenta Corriente deistdiio del Ambiente Nro.
0010000793 en el Banco Nacional de Fomento, deéakes correspondientes a la

emision de la Licencia Ambiental y Seguimiento yrioreo.
Garantia de Fiel Cumplimiento del Planual de Manejo Ambiental,
equivalente al 100% del Cronograma Anual Valoradopmbre del Ministerio del

Ambiente (No aplica para empresas publicas)

2.7.3. Encuesta para obtener informacién, acercdel conocimiento de la
certificacion “Carbono Neutro” del Ministerio del A mbiente.
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Con el objetivo de obtener informdac sobre el conocimiento de la
poblacién, acerca de la certificacion “Carbono Mguwdel Ministerio del Ambiente y

la forma como se enteraron.

Muestra:

276 encuestados, el 90% (248 personas), selecosmnem tener factores comunes:
Se desenvuelven en el sector agricola, son profs® y estudiantes con
conocimientos de cuidado del medio ambiente. El #l@%ncuestados (28 personas)
se desenvuelven en diferentes areas como: Gegtimesarial, leyes, medicina,

periodismo, economia.

* Edad comprendida entre 16 y 63 afios

e 130 Mujeres, 146 Hombres.

« 08 Estudiantes de la Universidad PolitécngieSana

e 05 Estudiantes de la Universidad de Guayaquil

« 30 Estudiantes del Colegio Balandra Cruzsagl

e 25 Estudiantes de la Escuela Superior Politaatel Litoral
e 23 Estudiantes de la Universidad Agraria

« 107 Profesionales Ing. Agricolas y Agronomos

e 13 Ing. Quimicos y Ambientales

e B4 Comerciantes agricolas

« 11 Profesionales diferentes area

Pregunta

¢Sabia Ud., que el Ministerio del Ambiente del E@dor, es el primer

Ministerio de Latinoameérica que obtuvo Certificacian “"Carbono Neutro™

Si su respuesta es afirmativa: ¢ Cémo se enter$?
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Resultados de encuesta.

Tabla Nro. 05  Resultados de encuesta, conocimie sobre la certificacion "Carbono Neutro™

del Ministerio del Ambiente.

Frecuenda FECUTOR Focuenia PSR

Absoluta |, 2200 Relativa | TS T

S| 221 221 80,07% 80,07%

NO 51 272 18,48% 98,55%

No respondieron 4 276 1,45% 100,00%
Total 276

Fuente: La Autora

Gréafico Nro. 07 Resultados de encuesta sobre iificacion “Carbono Neutro™ del Ministerio

de Ambiente.

Fuente: La Autora

Andlisis: En el grafico se puede apreciar que el 80.07% @23bpas) de la muestra
escogida, tienen conocimiento que el Ministered Ambiente, es el primer
El 29,86%

(66 encuestados) se enteraron por internet, el @@éncuestados) por medio de

Ministerio en Latinoamérica en recibir certificacidCarbono Neutro".

diarios y revistas, el 51,14% (113 encuestadosjn@alio de conocidos y amigos.

2.8. Organismo Internacional autorizado, que otorg certificacion

“Carbono Neutro” en el Ecuador.

El Organismo Internacional acreditagpara otorgar la Certificacion
“Carbono Neutro™ en la Republica del Ecuadotaelniversidad EARTH, de la
Republica de Costa Rica, inaugurada en 1960, éstada en Guacimo de Limon,
Costa Rica. Es una universidad privada, sin fae#ucro, dedicada a la educacion,
proyeccion, transformacién y comercializacion. gpama académico se concentra

en las ciencias agricolas y recursos naturalea, gantribuir al desarrollo sostenible
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de los tropicos mediante la conciliacion de la pomibn agricola y la preservacién
del medio ambiente.

Universidad agricola, que abarca B8&areas de tierras bajas de bosque,
incluyendo 52.980 metros cuadrados de un gran cgmpan variedad de
instalaciones que incluyen aulas, laboratoriodjcéals administrativos y residencias
para los estudiantes y profesores.

Imagen Nro. 13 Universidad EARTH de Costa Ra

Fuente: Universidad Earth de Costa Rica

2.8.1 Universidad EARTH ecoldgica.

* Programa de reciclaje

A lo largo del campus se ubican recipientes dereslpara la recoleccion de
botellas, papel, residuos no reciclables y residuganicos. Como resultado
de un riguroso programa de reciclaje de EARTH, 28l% de los residuos

sélidos domésticos se trasladan al relleno sanjtarientras que lo demas se

recicla, se reutiliza o se transforma en abono.

* Biodigestores

EARTH ha instalado cinco biodigestores en el campas reducir la
emision de gases de efecto invernadero. Estosigb&idres recolectan
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desechos humanos y animales y los transformanemgtano que se utiliza
para cocinar y generar electricidad. El consumgadelicuado de petréleo en
la cafeteria de EARTH se ha reducido en un 27% edei09, cuando
EARTH instalé un biodigestor que recoge las ageagluales de la cafeteria
de EARTH, dormitorios estudiantiles, laboratorios edificios
administrativos, produciendo biogas que abasteee guemadores en la

cafeteria institucional.

El Gas Metano tiene una infinidad de utilidade®y @& actividad
ganadera del pais la materia prima es abundanteqheovinas). Si se
evoluciona y perfecciona esta “practica” su pescekemercado de uso y
energético dentro del pais puede ampliarse.

Imagen Nro. 14 Planta de Generacion Elécticde Biogas.

=

EARTH
PLANTA DE

GENERACION whocor e SR
EILECTRICA.DE BIOGAS: .. 2 o

et s T, O o=l
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——" e oo
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Fuente: Universidad EARTH de Costa RiGas Metano.- 2008
Producido por Nosotros: el programa de autoabastegiiento de EARTH

Con la intencién de producir la mayoria de alimsntonsumidos en el
campus, en 2009 se inicio el Programa Producidd\josotros. Su creacion
llevd a una revision de las politicas de comprdaecafeteria y aumento la
produccion de frutas, vegetales y carne en lagdimcadémicas de EARTH.
Actualmente, la mayoria de estos productos asi domtacteos servidos en
la cafeteria de EARTH, son producidos en el canggusmanera organica o

sostenible.

Neutralidad de Carbono

En 2007, la Universidad EARTH se convirtio en ehmyar campus carbono
neutral en Costa Rica. Desde entonces, EARTH harrdélado un programa

de consultoria y certificacion para otras organaes.

Conservacion de recursos

EARTH esta comprometida con ser un modelo de efitdey conservacion
de recursos en su operacion. EARTH se ha propuestiucir
significativamente su consumo de energia a trawésaationes como la
eficiencia energética en iluminacion y sistemasrefeigeracion, energias
alternativas y la utilizacion de vehiculos elédsic hibridos y de alta
eficiencia. Como resultado, el consumo de enemyi@asreducido en un 20%
desde 2007.

Bandera Azul Ecoldgica

El Programa Bandera Azul Ecolégica en una inicatgubernamental de
Costa Rica que reconoce a organizaciones que corepteactos parametros
para calidad de aguas, educaciéon ambiental, maleejecursos naturales y
seguridad. La Universidad EARTH ha recibido la ralia distincién en las
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siguientes categorias: comunidad clima neutral, urddad no costera,

acciones para mitigar el cambio climético y espao@turales protegidos.

* Inaugura primer laboratorio de energias renovablesen Centroamérica.

Con la intencién de difundir el conocimiento dent@ogias de produccion de
energias limpias, el 30 de noviembre 2011, se ima@ugl Centro de
Investigacion y Desarrollo de Energias Renovalgesyecto conjunto entre
la Universidad EARTH y Renewables Academy de B4RENAC), con el
apoyo del Ministerio Federal de Medio Ambiente, tBcoion de la

Naturaleza y Seguridad Nuclear de Alemania (BMU).

La Universidad EARTH de Costa Rica glapresa Soluciones Ambientales
Totales S.A., firmaron un Convenio para la cemifion de organizaciones
ecuatorianas en Carbono Neutro. El Convenio fuedfito por José Javier Guarderas,
Gerente General de SAMBITO y el Dr. José Zaglugsikiente de la Universidad.
También estuvo presente el profesor Edmundo Caskperto en proyectos de

Carbono Neutralidad.

El certificado "Carbono Neutro” estain por la Universidad EARTH de la
Republica de Costa Rica, luego del cumplimientoificable del proceso de

actividad de certificacion.

2.8.2. Obligaciones de la UCN-EARTH(Unidad de Carbono Neutro- EARTH).

* Mantener resguardada la informacion confidenci&émida durante el proceso de
actividades de certificacion, asi como, de daremisio imparcial y transparente al
cliente y no revelar informacion a un tercero, sinconsentimiento escrito de la
Organizacion Certificada o en proceso.

« Exigir a las personas que contrate por servicrogepionales y a su personal
permanente la suscripcion del documento denomind@@mpromiso de
Confidencialidad, Imparcialidad y Objetividad".

» Facilitar la informacion confidencial obtenida (ameente si es requerida por una

autoridad judicial o por la ECA (Entidad Costarnse de Acreditacion) y
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simultaneamente se le comunicara a la OrganizaCentificada o en proceso de
certificacion.

 Poner y mantener a disposicion del publico, por fesdios que considere
oportunos la informacidon necesaria respecto deldestctual de la certificacion

otorgada a la Organizacion Certificada; la cualactara regularmente.
2.9. Produccion mas limpia

Produccion mas limpia, es la apliéactontinua de estrategias financieras,
tecnoldgicas, ambientales, preventivas e integradbss procesos de produccion,
productos y servicios, que tiene como objetivo lelarazar el mayor nivel de
eficiencia, productividad, competitividad y renfatad, asi como reducir los

posibles riesgos, para el sector humano y ambiente.

Gréfico Nro. 08  Practicas en Produccién nslimpia
PRACTICAS EN PRODUCCION + LIMPIA

Buenas Practicas

Operativas
Cambios de tecnologia y

Modificar el Control de Procesos
| pr——

Sustituir materiales e insumos

Reutilizacion y Reciclaje de materiales
.
Producir subproductos ttiles en otros procesos

Y

Fuente: Ministerio del Ambiente, Practicas en Poothin mas limpia.
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Buenas practicas operativas:Consiste en la optimizacion de los procedimientos
operativos y administrativos, con la finalidad dducir y eliminar el uso ineficiente
de insumos y tiempos de operacion.

Cambio de tecnologia y equiposEstas son modificaciones que se realizaran en el
proceso o en los equipos, con la finalidad de raejoondiciones, que promuevan
optimizacion en el uso de materias primas, el usemergias renovables (solar,

eolica, hidroeléctrica, similares).

Reingenieria de productosOptar por productos amigables con el medio amhiente
gue sea biodegradable, eliminando materias prirdagas. Por ejemplo: Pepsi
anuncio el desarrollo de material similar al Ppagir de plantas, también plasticos y

resinas a partir de hongos.

Modificar el control de procesos: Consiste en identificar la emision de gases

contaminantes, en cada uno de los procesos, donda reducirlos.

Tabla No. 06  Aspectos de impacto ambiexht

ENTRADAS SALIDAS
Aspectos Impactos Aspectos| Impactos
Materias primas | Consumo de Emisiones | Contaminacion del aire
g insumos recursos naturales
Combustible Consumo de recursos | Ruido Contaminacion del aire
no renovables

Electricidad Destruccion de los | Vertimientos | Contaminacion del agua
bosques (embalses)

Agua Consumo de recursos | Residuos Contaminacion del suelo
naturales

Fuente: Andlisis de aspectos ambientales de ureniaagion.
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Sustituir materiales e insumos contaminantespor ecolégicos y biodegradables,
ejemplo: papel fabricado a partir de la fibra diéacde azlcar, materia prima natural,
renovable, reciclable y 100% biodegradable.

Reutilizacion y reciclaje de materiales:.La basura no existe, actualmente todo es

re-usable y reciclablePapel, plastico, metal y otros materiales)

Producir subproductos utiles en otros proceso<Es necesario utilizar los residuos

de los diferentes procesos productivos, para edalmrevos productos.

2.9.1 Ventajas de Produccion mas Limpia

Las principales ventajas de una proifun mas limpia:
* Disminucion del riesgo ambiental para la salud ncigdentes laborales.
* Ahorros econémicos de materias primas, agua y &nerg
* Ahorros en la gestidon y el tratamiento de las eotas residuales.
* Mejora de la imagen publica de la empresa.
« Aumento de la calidad del producto.
* Reduccion de productos fuera de especificaciones.
» Racionalizacion de la estructura de trabajo.

» Superacién de habitats rutinarios y replanteamidatprocesos y

procedimientos.
e Optimizacién de los procesos y de los recursos.

* Facilita el cumplimiento de los requisitos ambitedade la empresa y

permite su desarrollo sostenible.

2.10 Incentivos para una produccion limpia.

A partir del 29 de diciembre del 2011, en el Regi©ficial 351, se publicé
el CODIGO DE LA PRODUCCION, COMERCIO E INVERSIONES, cual tiene
como objetivo principal regular el proceso produxten todas sus etapas, impulsar

la produccién con mayor valor agregado, transfolmanatriz productiva.

LXI



El Gobierno nacional, a través del Wlieiio de Coordinacion de la
Produccion, Empleo y Competitividad, fortalece sampromiso de impulsar la
conservacion ambiental, la innovacion y compronpia@a unaProduccion limpia,

a través de incentivos tributarios.

Para las sociedades establecidas en el pais, seaevas o existentes.

* Reduccion gradual de tres puntos del Impuesta Rdnta, 1 punto cada afio, a
partir del este afio 2011 de tal manera que enld, 29 impuesto a la renta sera del
22%.

» Exoneracion del Impuesto a la Salida de las B#/ig%) para financiamiento
externo de mas de un afio plazo y con tasas meadactgsa maxima aprobada por
el BCE.

 Exclusion en el calculo del impuesto minimo dedastos incrementales por nuevo
empleo o mejoras salariales, adquisicion de nueats/os para mejoras de
productividad y tecnologia, produccién mas limpia.

* Reduccién del 10% del Impuesto a la Renta, par@ihversion de la utilidad en

activos productivos relacionados con innovacioacnologia.

Democratizacién para la Transformacion Productiva.

Las Comparfias que decidan abrir su capital y veadeiones a sus trabajadores,

tendran los siguientes beneficios:

 Podréan diferir el pago del Impuesto a la Rensa gnticipo, por 5 afios.
* Los intereses /rendimientos pagados por trabegadm la empresa empleadora por
préstamos para la adquisicion de acciones estariosxdel pago del impuesto a la

Renta.

Para incentivar la Produccién mas verde.

» Para el céalculo del Impuesto a la Renta, se dedwt 100% adicional de la
depreciacién y amortizacién correspondientes adaquigicion de maquinaria y
equipos para produccién mas limpia, y para la impletacion de sistemas de
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energias renovables (solar, edlica o similares@ ¢ta mitigacion del impacto

ambiental.

Imagen Nro. 15 Sectores Priorizados establecidos el Codigo de la Produccién, Comercio e

inversiones.

SON SECTORES PRIORIZADOS ESTABLECIDOS EN EL CODIGO
LA PRODUCCION, COMERCIO E INVERSIONES Y SU

REGLAMENTO:
- s\ﬂ :
o e
E? J g | u
e Produccidon de * Energias Y} - Abonosy fertilizantes.
alimentos renovables Z  * Agroquimicos, pesticidas
o Adrat ; i O  yfungicidas.
grotoresteria * Servicios O « Jabones, detergentes y
e Metalmecanica logisticos de ,S cosméticos.
® Petroquimica comgrcno o . :Ltl':ziscg;oductos
* Farmacéutica E).(tenor i % « Ceramica, azulejos y
e Turismo ¢ Biotecnologia y = pisos.
software Q * Fabricacion de
aplicados = receptores de radio,
o television, celulares y
O electrénicos en general.
= * Confecciény materiales
= textiles
;  Cuero y calzado
O e Fabricacion de
U electrodomésticos

Fuente: Ministerio de Coordinacion de la Produccimpleo y Competitividad.

2.11 Protocolo de Kyoto.

El Protocolo de Kyoto, Japén, es un acuerdo intgonal firmado el 11 de
diciembre de 1997, por las principales economiasdiales. Acuerdo que entrd en

vigor el 16 de febrero del 2005 y lo ratificardBlpaises. Entre sus objetivos estan:

- Reducir la emision de CO2 en un 56, especto a los niveles emitidos en
1990, siendo diferente para la Union Europea, quespermite que se repartan las

cuotas de reduccion, para satisfacer un total de 8%

- Este acuerdo impone para 39 paiseas,squconsideran desarrollados (no
afecta a los paises en vias de desarrollo comadl,BEasador). Sin embargo Estados
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Unidos, el mayor productor mundial de gases, n@aaprometio con el pacto,
porque consider6 perjudicial para la economia deass, debido a que gran parte de

su economia, depende las compafiias petrolerasigriad automovilisticas.

Tabla Nro. 07 Lista de paises que mas cantinan — 2004

LISTA DE LOS 10 PAISES QUE MAS CONTAMINAN

PAISES EMISIONES ANUALES EN TON % TOTAL
Mundo 27.245.758 100%
EE.UU 6.049.435 22,2%
China 5.010.170 18,4%
UE 3.115.125 11,4%
Rusia 1.524.993 5,6%
India 1.342.962 4,9%
Japén 1.257.963 4,6%
Alemania 808.767 3%
Canada 639.403 2,3%
Reino Unido 587.261 2,2%
Corea del Sur 465.643 1,7%
Italia 449,948 1.7 %

Fuente: CDIAC para la ONU, 2004

Fuente: Cambio climatico, Lista de 10 paises que enataminan, 2004

Desde 1995, se reunen cada afio leepaue forman parte de la
Convencion de Marco de las Naciones Unidas sobr€ashbio Climatico
(CMNUCC). La XVII Conferencia de las Partes (CORXe realiz6 en Durban
(Sudéafrica), del 28 de noviembre al 9 de diciemB#l1l. Los paises

participantes adoptaron los siguientes compromisos:

Acordaron que se debe llegar a ulad@vinculante para el 2015, que entre
en vigencia en 2020, que incluya a paises desatosll y en desarrollo. Ello
implicara que Estados Unidos, China e India, grameisores de CO2, adopten un
mayor compromiso, para la preservacion del medioiemte y evitar que incremente

la temperatura de la tierra.
Extender la vigencia del Protocolo Kigpto 1997 que vence el 31 de

diciembre del 2012, para un segundo periodo arhetil de enero del 2013, a fin

de evitar un vacio legal hasta el afio 2017, tomamdoonsideracion que se trata del
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anico instrumento internacional, que vincula legaiie a los paises, para reducir las

emisiones de CO2.

Creacion ddtondo Verde para el Clima,que es una bolsa de 100 mil
millones de doélares anuales, que a partir del 282@rtaran los paises ricos e
inversiones del sector privado, para ayudar a &ises en desarrollo, a financiar
acciones, para enfrentar el impacto del cambioatlon. Estard conformado por un
Comité Ejecutivo, formado por 24 miembros, repadicdpor igual entre paises

desarrollados y emergentes.

Sin embargo los paises de Rusia y Canada, decidierdormar parte del segundo
periodo del protocolo de Kyot., Alexander Bedritskinsejero del Presidente Ruso y
Peter Kent, Ministro de Medio Ambiente de Canadf justificado la decisién de
retirarse del tratado de Kyoto, asegurando ¢iy®to no funciona”™ y admitieron
que en época de crisis economica, no pueden penjiagar elevadas sumas de
dinero, que corresponde a multas, por no cumplir la reduccion establecida de

emision de CO2

De acuerdo a los dultimos datos, propnado por la estacion del

Observatorio de Mauna Loa, desde el afio 2009, @&sireh pais que mas emite CO2.

Gréfico Nro. 09  Paises que mas emiten CO22009

Fuente: Agencia Internacional de Energia, 201@bd&thdo por la Autora.

2.12 Paises del mundo, con menor emision deZ

Investigaciones realizadas por lasvarsidades de Yale (New Haven,
estado de Connecticut) y Columbia (New York), maton un listado llamadadice
de Rendimiento Medioambiental: La puntuacién se basé en los indicadores de
calidad: El agua, aire, emision de gases de efegtrnadero y los impacto en la

salud de la poblacion.
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Durante las dos ultimas décadasp#ises han prestado mucha atencion en
el tema del medio ambiente debido al deteriorondismo. Basandose en esto, las
universidades de Columbia y Yale, desarrollaroringlice para destacar a los paises
mas limpios del mundo y crear un punto de refeeergara aquellos que se
encuentran con graves problemas de polucion.

Imagen Nro. 16 Islandia
) : R = -y

Fuente: EnteFiletesNoticias, Comencemos “Los paigsdimpios”.

1) Islandia.- Es el pais mas limpio del mundo, con poblacioB8H&398 habitantes

e Tiene una puntuacion de 93,5

» Cuenta con una gran reserva de agua limpia

e Zonas haturales protegidas.

» Posesion de un buen sistema de salud nacional

» Cantidad de potencia geotérmica, normalmente limpia

Imagen Nro. 17 Suiza
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Fuente: EntreFiletesNoticias, Comencemos "Los paiees limpios”

2) Suiza.- Esta en segundo lugar, con una poblacion de 28@5habitantes.

e Obtuvo una puntuacion de 89,9

» Excelente calidad de agua

» Biodiversidad y el habitat.

» Por ser un pais industrializado, la emisién de gdsefecto invernadero

coloca a Suiza, en segundo lugar.

Imagen Nro. 18 Costa Rica

Fuente: llusiones Travel, Viaje a Costa Rica.

3) Costa Rica.-Ocupa el tercer lugar, con un poblacién de 4 638 Babitantes.
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e Obtuvo una puntuacion de 86,4

* Posee grandes extensiones naturales.

» Cuenta con densos bosques, abundante agua y viestra.

* Basa un economia en una robusta industria ecditaris

* Acciones Gubernamentales y privadas, participanvaunente en

proteccion de la gran biodiversidad de Costa Rica.

Siempre se encuentran las calles limpias.

Imagen Nro.19  Suecia

Fuente: llusiones Travel, Viaje a Suecia.

4) Suecia.-Ocupa el cuarto lugar, con un poblacién de 9 3T®HHbitantes

e Obtuvo una puntuacion de 86

e Se lo conoce como un pais verde

» Abundancia de bosque, exuberante vegetacion, #anur
* Posee grandes extensiones naturales.

* Lagos y archipiélagos

2.13  Ecuadory el cuidado del medio ambiente.
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El actual Presidente de la RepuldielkEcuador Ec. Rafael Correa Delgado
a través de los diferentes Ministerios, esta ingmde la produccion mas limpia, el

cuidado al medio ambiente y la remocion de gafsesceinvernadero.
Entre los proyectos e iniciativas nmagortantes:
2.13.1 Proyecto YASUNI - ITT.

Ubicado en el centro del mundo, IsgpiTambococha-Tiputini, (ITT), con

una extension geografica de 9 820 Km2, entre lasiqcias de Pastaza, Napo y
Orellana, el rio Napo y el rio Curaray, alli seuemtra la mayor reserva de arboles y
arbustos por m2 (mas de 2 244 especies), es dahdae aproximadamente 567
especies de aves, protege cerca del 40% de masiderda cuenca amazonica y
cuenta con el numero mas alto de anfibios y reptitcumentadas (105 especies de
anfibios y 83 especies de reptiles), alrededor8ke3pecies de peces de agua dulce
y 100 000 especies de insectos por hectarea.

Imagen Nro. 20 Proyecto Yasuni- ITT

Proyecto

Yasuni - ITT

Fuente: Ecuavisa- Yasuni- ITT

En 1989 Yasuni (tierra sagrada), feelatada Reserva Mundial de la
Biosfera, dentro del Programa del Hombre y de tsstera de la UNESCO, pero no
fue hasta 1998 que el gobierno de Jamil Mahua@dtadd como“zona intangible”.
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Sin embargo, la gran cantidad de reservas de petgle guarda en su interior hacen

peligrar su vida.

El Ec. Rafael Correa Presidente Gtutsonal de la Republica del Ecuador,
anuncio en 2007, ante la Asamblea General de lamiNss Unidas, el compromiso
del pais para mantener indefinidamente inexplotéataseservas petroleras en esta

parte del pais, presentando una iniciativa innoraglainica en el mundo.

Ecuador se compromete a mantener indefinidamente @xplotadas las
reservas recuperables de 846 millones de barrile® petréleo del campo ITT. ©
evitando la emision de 407 millones de toneladas deO2 a la atmoésfera
reduciendo el cambio climatico. Siempre y cuarml@dmunidad internacional y
empresarial compensen con al menos la mitad detussos que se obtendrian por
la extraccion del crudo, por el valor de 7 188lonis, segun consta en la pagina

web oficial.

Los fondos recaudados seran guardadlas fideicomiso administrado por
el Programa de Naciones Unidas para el Desarr@ildUD), que entregara los
fondos para ejecutar proyectos destinados a lacceniu de emisiones de gases
efecto invernadero, la conservacion de la biodigdatsy las culturas indigenas, la
reforestacién y a la mejora en la calidad de viddas zonas de influencia de los
proyectos de la iniciativa, mediante la implemeidtacde fuentes renovables de
energia:: Hidroeléctrica, edlica, solar y geotéanimonservacion e inversion social
en el marco de una estrategia encaminada a coasalidl nuevo modelo de

desarrollo equitativo y sustentable en Ecuador.

A cambio de su contribucion economi@ inversionista recibe el
Certificado de Garantia Yasuni (CGY), documentariziero emitido por el Estado,
en garantia del mantenimiento de las reservasetiélgo bajo tierra por tiempo
indefinido.  Su valor corresponde a multiplo dediadas métricas de CO2 no
emitido. Es un documento no transable, que noeriimdereses y no tiene
vencimiento, pues la garantia es a perpetuidadhaiseefectiva inicamente en caso

de que el Estado ecuatoriano ordene la explotgatwolera en los campos ITT.
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Imagen

'I:”.'

Fuente: Yasuni-itt. Crea un nuevo mundo.

Segun declaraciones de Ivonne Juezatte Befa del Equipo Negociador de
la iniciativa Yasuni ITT, hasta el mes de Diciembtet 2011, se habria conseguido
aportes, por el valor de $116 852 503, entre dmntiones en efectivo, compromisos

concretos, cooperacion técnica no reembolsablesiyes en proceso.

2.13.2 Proyecto: Parque " Los Samanes’.

El Gobierno Nacional en el mes nowesn del 2011, empezo la
construccion del Parque Ecoldgico "Los Samaneda erudad de Guayaquil, con

una extension de 379 hectareas y una inversio@endllones.

El Banco Interamericano de Desasr{@ID) aportdé con USD 50 millones
y el Estado invirtio6 48 millones en la compra ds terrenos que pertenecian al
Instituto de Seguridad Social de las Fuerzas Arma(d&SFA). El resto del
financiamiento lo realizara el Estado a medidagspieaya ejecutando la obra, que se

prevé concluya en el 2013.

Contara con 63 canchas deportiva(lgalsto, indor -futbol y tenis), una
academia de policia montana con una extension decfareas, que ofrecera

servicios de equinoterapia, areas de ciclovia,aamezha acustica para conciertos y
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presentaciones artisticas, viveros, parque acsatizo balneario artificial de 7,2
hectareas, reserva de aves, area de camping, wwomasal, canchas deportivas,

area infantil, zona de parqueo, estacionamientaudes y un tranvia.

Para financiar el mantenimiento debaa, analizaran el cobro de una tarifa

minima, en ciertas areas del parque.

Con la creacion del parque ecologico, la ciudad déuayaquil, pasaria,
de tener 6,2 metros cuadrados de areas verdes poabitante a 7,82. Esto
ubicaria a la ciudad més cerca de la norma base, puesta por la Organizacion
Mundial de la Salud, que es 9 m2.

Imagen Nro. 22 Parque Ecolégico Los Sames

Area Nacional de Recreacion Los Samanes

GUAYAQUIL
ECOLOGICO

Area de Recreacién (?
X

Fuente: Ministerio del Ambiente. Area Recreaciogtl 1

2.13.3 Programa Socio Bosque:
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El Programa Socio Bosque es una itivmaiadel Ministerio del Ambiente,
gue tiene como objetivo principal la conservadai@n bosques y paramos del pais,
en Ecuador existe 10 millones de hectareas defaipede bosques y paramos, de
los cuales 4 millones de hectareas se encuentratrtoddel sistema de areas
protegidas, los 6 millones se encuentran dispersakesprotegidos, para lo cual se
creo el programa Socio Bosque.

El proyecto inicid6 en el mes de septiemB®8, el Ec. Max Lascano,
Coordinador del Programa “Socio Bosque™ indicé agtaalmente se ha conseguido
preservar 636 000 hectareas y que la meta es Hegyanillones.

Esta iniciativa nace con el fin combatirdieforestacion, ya que los bosques y

paramos son grandes reservorios de didxido de maylwentes de agua.

A nivel internacional ha recibido gran aeepin, el gobierno Aleman ha
donado 13 000 000 de euros.

Incentivos econdmicos:

El Gobierno Nacional, a través del Ministerio dehBienta, firma un acuerdo de
conservacion de los bosques, con los propietagdegiterrenos, con el compromiso
de conservarlos, a cambio se entrega un incemtbomdémico que esta dado de
acuerdo a la extension de terreno que poseen. SEglaraciones a los medios de
comunicacion el Ec. Max Lascano hizo referencia Ips propietarios de grandes
extensiones de bosques nativos, paramos y otragssemoas, reciben un promedio
de 27 000 ddlares anuales. Las provincias que rtienayor participacion, son

Esmeraldas y Morona Santiago.

Los ciudadanos deben tomar conciencia del necesarauidado de la

riqueza natural y la biodiversidad que tiene el Ecador.

2.13.4 Proyecto Eodlico Villonaco.

LXXI



El proyecto edlico Villonaco, esta ubicado en ladeid de Loja a 2.700

metros sobre el nivel del mar, donde funcionag@jrama de energia limpia.

La Corporacion Eléctrica del Ecuador CELEC EP, firm6 el 25 de Agosto de 2011
el contrato con la empresa GoldWin de la Republica Popular China, por un monto
de $ 35 679 308, la construccion del Proyecto Villonaco,- Loja, que tendra un
capacidad de 16,5 MW.

Este Proyecto producird anualmente 60Wh, con lo cual contribuira a asegurar el
abastecimiento de electricidad, el cambio de matriz energética y a una reduccion
del consumo de combustibles fésiles de 4 300 000 de galones anuales, ofreciendo

beneficios econémicos, sociales y ambientales para el pais.

Imagen Nro.23  Proyecto edlico Villonaco.

» VILLONACO - 16.5 MW O rezem—
L Q wem— ~
16.5 MW ESTADO
Ejecucién
1 CRONOGRAMA
| Erams P e o
! FECHA FECHA
‘1_“ B - INICIO. FIN
r Contratacion Rad u
i Negoc x‘o"' del EPC ; Ago-1 Sep-1
[comsmecten | seprs | wnia.
BENEFICIOS: AVANCES:
. Reducira las emisiones de CO2 Porcentaje de Avance 34%
« Creara fuentes de trabajo Inicio de Obras: agosto 2011

- Estudios de factibilidad

- Transferencia de Proyectos a CELEC EP

- Términos de Referencia finalizados

- Se inicio el Proceso de Contratacion segun el
cronograma

Obras Principales

« El desarrollio del proyecto esta a
cargo de la empresa GOLDWIND

ESTRATEGIAS: "
« Ha concluido la actwidad de
excavacion de los caminos de
acceso y via intema del Parque y

de las once plataformas para el
NI £ AR T AT A TR R AP IR DA LT RN A DA B empolazamiento de los

- Negociacién con varias empresas interesadas
« Construccion de vias de acceso. (Ruta Critica)

Fuente: Ministerio de Electricidad y Energia RereaProyecto éolico Villonaco.
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CAPITULO IlI

Empresas que cuentan con certificacion "Carbono Néw™

3.1. Casos reales.

Segun datos proporcionados por efitine Nacional de Estadisticas y
Censos (INEC), en el Ecuador existen aproximadaa®B0O5 empresas e industrias,
de las cuales el 2% (72) cuentan con certificad®@ 14001, lo que pone en
evidencia, que pocas empresas han optado por @one actividades y procesos

productivos que causan o podrian causar impactb medio ambiente.

Las empresas Ecuatorianas Agritop SAifa S.A., y Soluciones
Ambientales Totales SAMBITO S.A., ubicadas en ladad de Guayaquil, son las
primeras en recibir certificacion "Carbono Neutrden el afio 2011, iniciaron el
proceso de certificacion, confirmando su compromiea el medio ambiente, al

reducir y compensar la emision de gases efectariadero.

Entre los objetivos planteados eprésente investigacion es: Determinar el
cumplimiento de las normas béasicas de cuidado ddiorambiente en las empresas
de la ciudad de Guayaquil y los beneficios que isagn conocer la Huella de

Carbono, como herramienta, para el uso eficientesleecursos.

Para obtener informacion real y adéay se entrevisto al Ing. Jorge Brito
Gerente de Marketing y Gerente del Proyecto pa@btancion de la certificacion
“Carbono Neutro” de las empresas AGRITOP S.A., AFA, también se entrevisto
a la Ing. Isabel Sandoval, Asesora Técnica dalestiambientales y desarrollo de

proyectos de la empresa Soluciones AmbientaledeBo&8AMBITO S.A.

3.2. AGRITOP S.A.
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La empresa Agritop S.A, ubicada en el km, 3 viaam®rondon, lidera
con eficacia el servicio de asesoria técnica y sistnd de insumos, para el
mejoramiento y proteccién de produccion agricalabdjando con un equipo de
especialistas en nutricidn vegetal, cuentan cowlepartamento de investigacion y
desarrollo que les permite ofrecer a sus clienee®mendaciones técnicas que
garantizan obtener mayores niveles de productiyigad tanto rentabilidad en sus
cultivos. Convencidos de la responsabilidad deraomistar los cambios y amenazas,
por el desmejoramiento del entorno ambiental, cquigagmente con mas intensidad

afecta a la humanidad.

Misién: Mantenerse a la vanguardia en las distintas argaaforan, sirviendo con
calidad y eficacia a los clientes, valiéndose denigor tecnologia, asegurando el
respeto por el medio ambiente y el mejoramientostzortie, para lograr la

satisfaccion y confianza de quienes solicitan sadyzrtos y servicios.

Vision: “"Ser una empresa de categoria mundial y lider emeecado de sanidad
vegetal, contando con un personal calificado, comptido y en permanente
innovacion de sus productos y servicios brindancdelencia en la atencion a sus

clientes de una manera Unica y personalizada.

oD

D octil
-Anltive
Z¢ Bioclean

“? Cupertop

Fuente: Agritop, 2005

3.3. AIFA S.A
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Empresa que otorga prioridad en el servicio a digntes, ofreciendo
fumigacion aérea para control de plagas y enferdesdgue afectan la produccion
agricola, aplicacion de fertilizantes foliares,iegtion de madurantes de cafa de
azucar, reconocimientos aéreos, fumigacion sinzeala, tecnologia de punta, con la
participacion de colaboradores calificados, comptioios con el medio ambiente y

preservacion del ecosistema.

Mision: El Objetivo de AIFA S.A. es mantener el liderazgo @ servicio de
fumigacion aérea, con la flota de aviones mas grgmaperacion mas tecnificada del
pais, sirviendo con calidad y eficacia al clientn la mejor tecnologia,
comprometidos con el respeto hacia el medio ambigr@l mejoramiento continuo
para lograr confianza y fidelidad de los clientes.

Vision: “Ser una empresa de categoria mundial y lider enestado de sanidad
vegetal, con colaboradores del mas alto nivel, enoos deSER DIFERENTES
PARA SER MEJORES", muy comprometidos y en permanente innovacion de su

productos y servicios, atiendo de manera Unicagopalizada.

La empresa Aifa S.A., con el fin degtar servicio de calidad, posee 16
aviones, con una red logistica de pistas de fundigaen las principales provincias
productoras de la fruta: Pista Valencia (via Vaieman 1), Pista Estrella (San Juan-
Pueblo Viejo), Pista Payo (Km 46 via El triunfo mrpuente Payo), Pista Balao
(Km 3 via a Balao, dentro de la Hacienda La Marii$ta Pasaje (Via Pasaje-
Cuenca sector 3 Cerritos).

Imagen Nro. 25 AIFA S.A.

26 anos

Prote?lendo SuU

negocio agricola

Fuente: Aifa S.A.,
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3.4 Entrevista al Ing. Jorge Brito Gerente de Meketing de las

empresas Aifa- Agritop.

Entrevista a Ing. Jorge Brito, Geeeti¢ Marketing y Gerente del Proyecto
de certificacion "Carbono Neutro” de las emprégtsS.A., Agritop S.A.

Imagen Nro. 26 Ing. Jorge Brito Gerente de Mdeting de las empresas Aifa-Agritop

Tomado por la Autora.

5) ¢,Como inici6 el proceso para obtener tertificacion “Carbono Neutro™?

La iniciativa nacid, de un viaje dabg. Fernando Torres Bejarano,
Presidente y socio de las compafias Aifa-Agritofa Blniversidad Earth de Costa
Rica, donde segun ha manifestado, qued6 gratamsotprendido, por el
profesionalismo con que trata la labor agricola,ampos extensos y espectaculares
permiten a estudiantes y profesionales impulsaygmtos sostenibles. Los residuos
de los procesos de industrializacion, experimeatagi humanos, son tratados de
manera ecoldgica, ademas algo que llamé muchoelaciah al Abg. Fernando

Torres, es que durante su visita a Costa Récaich6 al Ex presidente Oscar Arias
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manifestar que la Republica de Costa Rica, parafiel 2021, seria una nacion
completamentéCarbono Neutro”, palabras que incentivaron a emular dicha accién

y “retornar al pais con la idea de conocer la huellambiental que se ha causado”

Las Empresas Aifa- Agritop, con 29siftle permanencia en el mercado,
siempre ha procurado diferenciarse. Al darnosteuguela ventaja competitiva en
productos es muy pequefala competencia en poco tiempo lanza al mercado
productos iguales o mejores al nuestro, generandoguerra de productos, lo que
demanda una constante inversion muy costosa. ¥ dé eso, se empezd a buscar
la manera de diferenciarse y encontré algunas,denellas es laiferenciacion a
través de la conservacion del medio ambiente. Parg creemos que el futuro

esta ligado al respeto y conservacion del medio amnte

El desenvolvernos en un mercado maynpetitivo y en base a la
experiencia y conocimiento puntual, de lo que adiferenciacion el Abg. Fernando
Torres, Presidente de las Empresas Agritop-Aifantpla ante el Directorio esta
iniciativa manifestando: Seamos pioneros también en esta rama del sector
bananero y agricola, a través de la certificacionCarbono Neutro”, iniciativa
que fue aprobada en forma unanimeA pesar que la ley no nos obliga, ni impone
nada, la conciencia de los empresarios, dio lugguease plantee el tema y me
parece increible, porque desde el punto de vistaci® comercial y de marketing, es
un reto, para llevar a cabo el proyecto, se empebascar la manera de hacerlo,

entonces contratamos a la empresa SAMBITO, paragsiguie en el proceso.

6) ¢Qué meétodo se utilizd, para el calculo e invario de gases efecto

invernadero?

 Se solicit6 asesoria técnica a la empresa Solksiohmbientales Totales
SAMBITO S.A.

 Se formé un Comité “Carbono Neutral’, donde e&t@olucradas muchas
personas: Directivos, personal y familiares.

* Se program6 umMarco de Referenciapara cuantificar la emisién de gases

efecto invernadero, el area de referencia cubréipdolos procesos que generan
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ingreso a las empresas, especificamente lo coeotenal uso de 16 aviones y
productos quimicos para el control de plagastjlifamtes.
* La cuantificacion se realizd en todas las oficiyapistas que disponen las
empresas Aifa — Agritop. Incluso nuestros proveeslosolicitaron ser incluidos en el
Marco de Referencia manifestando que no quedarian como contaminaalte®gr
nosotros carbono neutro.
e Durante seis meses se realizd el inventario y k#Alce todos los gases
contaminantes. La empresa SAMBITO, mediante swésetcnica, nos facilitd una
tabla de conversion de unidades de medida comoemlwvatts a diéxido de carbono
* Los metodologia que se utiliza es:

GHG. Protocol (Protocolo de gases efecto invesr@gd

IPCC IPCC (Intergovernmental Panel on Climate Ckang

7) ¢Cuantas toneladas de dioxido de carbono CO2 dem las empresas en sus

actividades y procesos productivos, anualmente?

Las Empresas Agritop-Aifa emiten 3%® toneladas de dioxido de

carbono (CO2) anualmente.

Tabla Nro. 08 Inventario de gases efectoviernadero de Agritop-Aifa.

Metodologfa Unidad de Factor de TCO2e

Tipo de emisién utilizada Contaminante | Cantidad/afio medida emision  Potencial (PCG) = emitido/afio

Combustible
aviones Cessna CH*21
Directa IPCC T188C 435494 litros 69300* N,0*310 917,41
Combustible CHe*21
Directa IPCC aviones Turbo 849587 litros 71500* N,0*311 2162,00
Directa GHG Gasolina 42910 litros 0,00222 95,26
Directa GHG Diesel 174073 litros 0,00268 466,52
Directa GHG Lubricante 1539 Lt 0,00263 4,05
Directa GHG Lubricante 2236 Lt 0,00263 5,88
Indirecta Deuman - GHG | Electricidad 192,92 MWh 0,4778 92,18
Viaje Aéreo
Otra Indirecta GHG Internacional 123118 Km 0,00011 13,54
Viaje Aéreo
Otra Indirecta GHG Nacional 78306 Km 0,00018 14,10
Movilizacién de 611880 Km 0,000156 95,45
Otra Indirecta GHG Trabajadores 233328 Km 0,000185 43,17
Movilizacién de

Otra Indirecta GHG Insumos 92141,12 Km 0,000156 14,37
TOTAL EMISIONES 39239

Fuente: Agritop-Aifa S.A.
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8) ¢Cuales son las politicas y programas ejecutadopara la reduccion y

compensacion de gases efecto invernadero emitidos?

Reduccion en emision de gases efecteeimadero:

* Reduccion en la utilizacion de papel, que anteremt® se utilizaba para: Planos,
reportes, facturas, estados de cuenta, notificasjomctualmente son emitidos
electronicamente. (los clientes ingresan directéeneal sistema y obtienen la
informacion necesaria)

* Reduccion en el consumo de energia eléctrica: Gaditodas las luminarias de
las pistas, nueva tecnologia y el uso de energ@vable de alta calidad.

* Reciclaje

» Cambio progresivo de la flota de 17 aviones: De tiprna a tecnologia turbo

» Optimizacién en la aplicacion de productos de fuamign y fertilizantes, a través
de la gota pesada, que impide la dispersion deugto, optimizando recursos.

» Aplicacion del sistema digit&ITI.

Investigaciones realizadas por Aifa-Agritop, direr@omo resultado un
Sistema de Informacién y Tecnologias Integradas (¥l), inédito y Unico en el

mundo, permite:

» Controlar en forma eficiente y en tiempo real atamiento de cultivos, lo
gue reduce losostos de aplicacion.

» El equipo de fumigacién esta programado, mediandedenadas, al mismo
gue graba la aplicacién, evitando la contaminadénrios y sectores
aledafos, garantizando el cuidado de la poblacion.

* El cliente puede acceder a una completa informaddhne de sus
procesos, lo que reduckamadas telefonicas, reportes escritos, disefios
de planos, movilizaciones innecesarias, lo que geaeonfianza en el

cliente.

Compensacion de gases efecto invernadero.
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» Parala compensacion de gases contaminantes esngigloealizé una plantacion
de TECA, en un terreno de propiedad de las emprEiga Agritop S.A., ubicado en
bucay.

Luego de las auditorias correspondieiéebniversidad Earth de Costa Rica,
entrega la certificacion "Carbono Neutro” a las rersgs Aifa-Agritop.

Imagen Nro. 27 Certificacion "Carbono Butro™ Agritop- Aifa S.A.

Foto 2, tomado por la autora.

9) ¢, Qué tan rentable es, estar certificadmmo Carbono Neutro?

Estamos conscientes que el obtener la certificad@arbono Neutro”, es
una inversion a largo plazo, al momento todavia tanemos rentabilidad,
consideramos que dentro de 2 a 5 afios sera mugblensin embargo nos ha
servido mucho, porque ha permitido descubrir fabsen algunos procesos, reducir
costos, optimizar recursos, fortalecer la comumdcainterna, externa, la relacion
con clientes y proveedores, posicionando nuestaxiuptos e imagen empresarial.
10) ¢Qué incidencia ha tenido a nivel nacional e inteational - acceso a nuevos

mercados-, al obtener la certificacion "Carbono Ngro"?
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Tenemos cuatro meses de estar certificados "Cardentro”, sin embargo
hemos comprobado que a nivel nacional tenemos meyabaceptacion, estamos en

negociaciones con el grupo Noboa, que tiene 1thBbtareas de cultivo.

11) ¢ Obtener certificacion "Carbono Neutro”, le hgenerado impacto en el valor

empresarial?

Definitivamente ha generado impacto en el valor resyrial, que se
evidencia en la confianza y fortalecimiento derkdaciones con nuestros clientes y
proveedores, el empoderamiento de objetivos, paraduccion y compensacion de
gases efecto invernadero por parte de nuestroipainactivo intangible, el capital
humano, ya que nuestra fortaleza, es el equipovattdiy comprometido con el
cuidado del medio ambiente.

12) ¢Sabia usted que el Gobierno a través del Mitesio Coordinador de la
Produccion, Empleo y Competitividad, ha ofrecido isentivos tributarios, a las

empresas que opten por una produccion mas limpia?

Si tengo conocimiento de los incentivos que ofddlinisterio, impulsando
la produccion més limpia. Hasta el momento no tesebeneficios, en reducciones
tributarias, esperemos al presentar la declarad@nmpuesto a la renta 2011. Sin
embargo nuestra conviccidm es por recibir beneficios del estadda reduccion y
compensacion de gases contaminantes, es volunggrian compromiso con la

comunidad.

13) ¢Ha realizado una investigacién, para conocea Ipercepcion de su target,

acerca de la certificacion "Carbono Neutro™?

No se ha realizado, tenemos programado en los rpo&imeses, realizar

estudios referentes al tema.

14) ¢Qué ventajas competitivas ha obtenido, por laertificacion "Carbono

Neutro?
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Tenemos las siguientes ventajas:

» Reduccion de costos, por procesos eficientes,ta ganediano plazo, esperamos
obtener utilidad.

e Posicionamiento de marca

» Consolidacién de imagen

e Desarrollo sostenible.

* Valor empresarial

15) ¢Los bruscos cambios climaticos, han afectadtgéan proceso productivo o

actividades en la empresa?

El cambio climatico en general, causa muchos pnaddeen toda la cadena
productiva, sin embargo cuando empieza el invigroinal, las empresas generan
mayor ingreso al incrementar las fumigaciones, gbhongo sigatoka, que afecta
instantaneamente al banano, pero si se producadaniones, perdemos todos, se ha
comprobado esto en términos econdmicos, ya queorasess también a otros

sectores como el de las flores, cafia de azlcaoy.ar

16) ¢Cuales son las expectativas y proyectos deelapresa a corto y mediano

plazo?

Convencidos que la certificacion "Carbonbleutro” es el camino a seguir
promoviendo el que otras empresas hagan concignsi@a sumen a esta causa.
Nuestras expectativas se dirigen a seguir innayangiestigando e implementando
nuevas tecnologias con el uso de energia renoyabigle lo mas importante no son
las normas que nos impongan, sino que voluntarisamieagamos las cosas bien,
como tienen que hacerse desde el principio y comgtidos con el cuidado del
medio ambiente, de alli nuestro lem&ER DIFERENTES PARA SER
MEJORES".

3.5 SAMBITO (Soluciones Ambientales Totale§.A.
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Soluciones Ambientales Totales (SAMBITO), es unapm®a privada
creada en el aflo 2001, especializada en brindssoda técnica y soluciones
ambientales con enfoque integral en diferentesstig® proyectos. El objetivo es
preservar los recursos naturales, difundir las &siepracticas ambientales y

promover el desarrollo sostenible de nuestra sadied

Soluciones Ambientales Totales (SAMB)T es una empresa ecuatoriana
integrados por profesionales con amplios conocitogeren ingenieria ambiental,
desarrollo sostenible, gestion social, prevencidmtigacion de contaminacion, eco-
eficiencia, manejo integrado de residuos, comuioay educacién ambiental,
organizacion de eventos verdes, representaciénageasiecoldgicas, entre otros. Su
conviccion:Es posible ser “doblemente verdes’es decir, cuidar el medio ambiente

al mismo tiempo que se genere rigueza econémioaigls

Buscan desarrollar emprendimientos stesobles e innovadores,
convirtiéndonos en aliados de instituciones publigaprivadas para desarrollar
proyectos que generen riqueza econdmica y soaidamdo el medio ambiente.
Fue la primera empresa privada en el mundo, ermibaintcon el proyecto Yasuni-
itt, por el valor de $5 000,00

Mision: Asesorar, disefiar, implementar e invertir en s@siy productos socio-
ambientales, innovadores, que sean rentables wals@rite responsables, en el

marco de los acuerdos, politicas y legisladoresemtdies correspondientes.

Vision: Ser una empresa lider en soluciones socio-amhesntgue guie al sector
publico, privado y a la sociedad en general, paggorar la calidad de vida de las
personas a través del fomento del desarrollo sbien

Tiene la visidbn de convertirse en urerdg real de cambio mediante la
capacitacion de su personal, asi como a travésgelkto en la experiencia de cada
uno de sus visitantes.

3.6 Entrevista a Ing. Isabel Sandoval, Asesora Téica de la empresa
Soluciones Ambientales Totales SAMBITO S.A.
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Ingeniera Agrénoma Isabel Sandovafcida en la Republica de
Nicaragua y graduada en la Universidad de EartGalda Rica, es asesora técnica,

de la empresa Soluciones Ambientales Totales SAMBSTA.

Imagen Nro. 28 Entrevista a la Ing. Isabel Saralal, Asesora Técnica de SAMBITO.

Foto 3, tomada por la Autora.

5) ¢Como inicio el proceso, para obtener la ceritfacion “Carbono Neutro™?

La idea surgié de los duefios de SAMBIS.A., siguiendo la politica de
eco-eficiencia y coherentes con lo que manifestanters esta empresa trabajamos
tres graduados de la Universidad EARTH y conocea@®litica ambiental que se
esta aplicando en Costa Rica, desde que el exdBn¢side la Republica Oscar
Arias, manifestd que hasta el 2021, Costa Rica $€drbono Neutro”, lo que les ha
obligado a buscar métodos y alternativas para goirsie propuesto.

Paralelamente se ha creado la ECA, Entidad Caxstase de Acreditacion, que es la
gue certifica a todos estos Organismos, para gadagm otorgar las certificaciones
“Carbono Neutro”. SAMBITO establecié un convenia oUniversidad EARTH de

Costa Rica, para traer a Ecuador estas certifioasjopromoviendo las buenas
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practicas ambientales, aprovechamiento responskbles recursos naturales y la
proteccion del medio ambiente, impulsando negaentables y sostenibles.

6) ¢Qué meétodo se utilizd, para el célculo e invarto de los gases efecto

invernadero?

Para calcular la emision de gased®fevernadero, lo que se hace primero
es fijar los limites, el alcance de la evaluacem.el caso de SAMBITO, se evaluo:
Dos oficinas, una en la ciudad de Guayaquil, la @n Quito, los servicios y

movimientos asociados a las actividades.

La metodologia que se utilizo es IPCC gsda guia para célculos y GHG

Protocol.

7) ¢Cuantas toneladas de diéxido de carbono (CO2)mée la empresa en sus

actividades, anualmente?

* Se mide las emisiones directasSe refiere a los bienes de SAMBITO:

Combustibles, lubricantes, aceites.

« Se mide las emisiones indirectasSe refiere a la electricidad porque no se
produce, se la consume y eso genera gases efgetonadero, utilizamos una parte
hidroeléctrica y otra termoeléctrica, debemos méalitermoeléctrica, porque es

contaminante.

» Otras emisiones:Se refieren basicamente las que se dan por acesdgue son
para la empresa, pero en bienes que no son de jaesan Transporte de
trabajadores, viajes de negocios, transporte dedues

SAMBITO S.A. emite 280 toneladas de di6éxido de daono, anualmente.

8) ¢Cuales son las politicas y programas ejecutadopara la reduccion y

compensacion de gases efecto invernadero emitidos?

LXXXVII



La certificadora exige la reduccion del 5%l dolumen total de emisiones. En
caso de SAMBITO S.A,, la reduccién es de 14 torasdad

Para reducir basicamentese realiz6:

* Uso de tecnologia eficiente, la movilizacion de tmdaboradores, desde el
domicilio se lo realiza en un solo vehiculo, foti@@mos el reciclaje.
» Contratacion de servicios eco-eficientes, congiaeenovable, provista en este

caso de paneles solares.

Las compensaciongese realizaron mediante el programa de socio leosqu

9) ¢Qué tan rentable es, estar certificado cont@arbono Neutro?

En términos de rentabilidad, todavia no se ha eskimpero la reduccion de
costos en procesos es muy beneficiosa y se estuimaeq mediano plazo se

evidenciard econémicamente, la optimizacion dersesu

10) ¢Qué incidencia ha tenido a nivel nacional e inteational- acceso a nuevos

mercados-, al obtener "Carbono Neutro™?

A nivel nacional, tenemos muy buena acémia@ctualmente damos asesoria
técnica a Instituciones como: Ministerio del Amhe&enMinisterio de turismo,
Gobierno Provincial del Guayas, M.l Municipalidade dGuayaquil, M.I.
Municipalidad de Quito. Fundacion NOBIS, NATURA, WG, Junta de
Beneficencia de Guayaquil, SOLCA, Sector Hotelémgricola, de la Construccion,
Industrial, de Telecomunicaciones Conecel-Portactd8e eléctrico. A nivel

internacional se estd compitiendo, con gran acagiddéxico.

11) ¢Obtener certificacion "Carbono Neutro”, le hagenerado impacto en el

valor empresarial?
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Si ha generado valor empresarial, actualmente soetmocidos, por ser
los pioneros en difundir nuestras buenas practicammbientales, lo que se
demuestra con la aceptacion de propuestas y pmeiga esta semana se certificara
la empresa GeoEcuatoriana Geofundaciones del Ec&do "Carbono Neutral™ y
para el mes de marzo 4 empresas mas se certificBmm Directivos que estan
conscientes del dafio ambiental que estan causanduoieyen hacer algo por

remediarlo.

12) ¢Sabia usted que el Gobierno a través del Mitésio Coordinador de la
Produccion, Empleo y Competitividad, ha ofrecido ieentivos tributarios, a las

empresas que opten por una produccion limpia?

Si tengo conocimiento de los incentivos para uodyecion limpia, hasta el

momento no hemos recibido incentivos tributariogconémicos.

13) ¢Ha realizado una investigacion, para conocea Ipercepcion de su target,

acerca de la certificacién "Carbono Neutro™?

Técnicamente no hemos realizado, pero si esta dasmasio en la

planificacion.

14) ¢Qué ventajas competitivas ha obtenido, por lgertificacion “Carbono

Neutro?

Somos una empresa pionera en Ecuador, al darr@sésenica, para la
certificacion "Carbono Neutro™

* Reduccion de costos, por procesos eficientes.

* Posicionamiento de marca

» Consolidacion de Imagen Empresarial

» Desarrollo Sostenible.
15) ¢ Los bruscos cambios climaticos, han afectadtgén proceso o actividades

en la empresa?
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A todos afecta los bruscos cambiosaticos, en una u otra medida, lo que
estamos es difundiendo que estos cambios puedesoeanpsino hacemos algo para

reducir la emision de gases contaminantes.
16) ¢Cuales son las expectativas de la empresezoao y mediano plazo?

Nosotros creemos, que una de las expectativasgesr sesesorando a la
mayor cantidad de empresas, para que se involuresl proceso de la Carbono
Neutralidad, es importante para nosotros que cé@aaya mas personas que se
sumen con acciones que ayuden al cuidado del needlmente, para conseguir
realmente un impacto grande. Estamos en una etagaestodavia podemos hacer
algo por el medio ambientel cambio es ahora, luego sera irreversible el dafio

Ec. Carlos Cerdas, Director de Desarrollo para Améca Latina de la Universidad EARTH de Costa Rica,

Gustavo Manrique y José Javier Guarderas, Directigs de SAMBITO S.A.

Imagen Nro. 29 Representante legal de SAMBITO rdoe Certificacion "Carbono Neutro”

amBito.com.ec

“SAMBITO Q ﬂ

m’&r_
Fuente: Soluciones Ambientales Totales SAMBITO.S2011
3.7 Encuesta para obtener informacion sobre la cgficacion

“Carbono Neutro” de las empresas: Aifa SA, Agritop S.A,
Soluciones Ambientales Totales SAMBITO S.A.
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Para obtener informacion sobre laifteation “Carbono Neutro™ de las
empresas: Aifa S.A., Agritop S.A. Soluciones Amlédes Totales SAMBITO S.A.

Muestra:

276 encuestados, el 90% (248 personas), fueroscsmi@dos por tener factores
comunes: Se desenvuelven en el sector agricolgrefesionales y estudiantes con
conocimientos de cuidado del medio ambiente. El #l@%ncuestados (28 personas)
se desenvuelven en diferentes areas como: Gegtimesarial, leyes, medicina,

periodismo, economia.

* Edad comprendida entre 16 y 63 afios

e 130 Mujeres, 146 Hombres.

« 08 Estudiantes de la Universidad PolitecnigieSana

e 05 Estudiantes de la Universidad de Guayaquil

e 30 Estudiantes del Colegio Balandra CruzSue!

e 25 Estudiantes de la Escuela Superior Politaatel Litoral
e 23 Estudiantes de la Universidad Agraria

« 107 Profesionales Ing. Agricolas y Agronomos

* 13 Ing. Quimicos y Ambientales

e 54 Comerciantes agricolas

« 11 Profesionales diferentes areas

Pregunta

¢Sabia Ud., que las Empresas AGRITOP S.A., AIFA S.A Soluciones

Ambientales Totales SAMBITO S.A., son las primeragmpresas Ecuatorianas

en recibir la certificacion "Carbono Neutro™?

Resultados de encuesta:
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Tabla Nro. 09

Resultados de encuesta: B4 S.A. , Agritop, SAMBITO S.A.

Frecuenci | Frecuencia . Frecuencia
Frecuencia X
a Absoluta Relafiva Relativa

Absoluta | Acumulada Acumulada
S 240 240 86,96% 86,96%
NO 32 272 11,59% 98,55%
No
respondieron 4 276 1,45% 100,00%

Total 276

Fuente: La Autora

Gréfico Nro. 10

Fuente: La Autora

Representacion porcentual deksultado de encuesta

Andlisis. En el grafico se puede apreciar que el 86,96% €Eviestados), tienen
conocimiento que las Empresas AGRITOP S.A., AIFA. SAMBITO S.A., son

las primeras Empresas Ecuatorianas con Se
enteraron por medio de internet con un porcentaje2d08% (65 encuestados);
el 56,76 (136

certifinacCarbono Neutro™.
revistas 16,25% (39 encuestados), por amigos \yooos
encuestados).

3.8 Empresas que han implementado las nors#O 14000

En Ecuador, si bien es cierto las resgs estan cada vez mas interesadas en
cumplir con las expectativas de los consumidoresnoc calidad, presentacion,
innovacion, también estan tomando en consideratadmreciente demanda de
productos y servicios que tengan la menor HuellaCdebono, asumiendo el
compromiso y respeto por el medio ambiente.

Es importante analizar algunas de RBmspresas calificadas con
Responsabilidad Corporativa, segun investigaciéalizadda por la Universidad
Complutense de Madrid- Espafia y Advance Consullerd&cuador, aplicando la
primera edicion del Medidor Empresarial de RepdtacCorporativa (MERCO),
para la realizacion de esta investigacion tomarocoasideracion la participacion de
los denominados Stakeholders o grupos de interéslistas financieros,
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Organizaciones No Gubernamentales, Sindicatos,jaasmces de consumidores y

periodistas de informacion econdémica.

3.8.1.  Corporacion Favorita

Corporacion Favorita Supermaxi es la cadena de supermercados mas
grande del pais con 55 afios de experiencia. Cuenta@8 locales a nivel nacional
en los que ofertan mas de 16.000 items, para aaistodas las necesidades de
nuestros clientes. Ofrecen productos y servicioémena calidad, brindan la mejor

atencion al cliente y precios justos.

Misién: Mejorar la calidad y reducir el costo de la vida nuestros clientes,
colaboradores - asociados, proveedores, accionystascomunidad en general, a
través de la provision de productos y servicio®okima calidad, de la manera mas

eficiente y con la mejor atencién al publico.

Vision: Ser la cadena comercial mas eficiente y rentdelédmérica ofreciendo la

mejor atencion al cliente.

Imagen Nro. 30 Corporacién Favorita

8l 08 hecho en
ECUADOR

Contamos con la mayor variedad de productos nacionales.

Fuente: Corporacion Favorita., 2008

3.8.1.1. Compromiso con el Medio Ambiente

La corporaciéon Favorita- Supermaxi, segun datodigados en la revista
Vistazo, mediante analisis e investigacion de lavéisidad Complutense de Madrid

y Advance consultora, a finales del afio 2006 pusduacionamiento su propia
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central hidroeléctrica, con capacidad para genBanegavatios, lo que ha evitado
la contaminacion de 63 mil toneladas de diéxideatbono anuales

La compafia desde el afio 2007 entragasus clientes fundas
biodegradables, en el afio 2009 introdujo al merd¢asl fundas de tela reutilizables,
también recicla todo carton y plastico que proeiele sus operacion, al afio unas
8.000 toneladas.

3.8.2. Procesadora Nacional de Alimentos PRONACA

La Empresa Ecuatoriana PRONACA, en 1979 se crea NARA,
Procesadora Nacional de Aves y en 1999 en Procesdthrional de Alimentos.
1990 diversifico su produccién en carnicos y otltimentos e inicid la exportacion
de palmito en conserva. En el 2000, lleva su tfhoodke produccion vy
comercializacion de palmito a Brasil y productesds a Colombia.

Slogan:"PRONACA te alimenta bien”

Imagen Nro. 31 PRONACA

Fuente: PRONACA, 2007

3.8.2.1. Compromiso con el Medio Ambiente

La Empresa Procesadora de Alimento- PRONACA, est&aiente que el
“Futuro depende de la practica de politicas de prodicién responsable”

Segun datos que constan en la pagina web de laasasnpPRONACA, en el

Informe de Responsabilidad Corporativa 2010, ptesien al Ministerio del
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Ambiente y con Calificacion A+ por la Global l@itive Report (institucion
independiente que cred el primer estdndar mundé&l lideamientos para la
elaboracion de MEMORIAS DE SOSTENIBILIDAD, que daseevaluar su

desempeiio econdmico, ambiental y social)

PRONACA, ha desarrollado el primer registro historico deidadores
ambientales, proceso que se inici6 en el afo 206, la identificacion de
parametros que permiten conocer cOmo se gestionscelde energia, agua y

materia prima en la empresa.

Los Indicadores Ambientalesreportan el consumo de energia,
combustibles y empaques, la generacion de desewhopeligrosos y aguas
residuales. A éste proceso se suma el compromisusieolaboradores, que se
capacitan constantementg esfuerzan por conocer los procedimientos y nuevas

alternativas de cuidado ambiental desde cada pdedtabajo.

El cuidado y respeto a la naturakezana responsabilidad que es parte de la
cultura de los colaboradores de PRONACA, en susi@datles diarias profesionales

y personales.

Logros:Desde el afio 2000, PRONACA ha desarrollado unrsetgue
monitorea constantemente el impacto de sus opeexien el ambiente. Granjas y
plantas estan sometidas a rigurosos procesos adedoiridad. Los centros de
operacidbn mantienen programas de reciclaje, reatidn y reducciéon de papel,

energia y agua, asi como programas de reforestaciéon

El procesamiento de aguas residuales, el empléécdecas microbioldgicas para la
purificacion, el uso eficiente de papel, los desschrganicos utilizados para la
produccion de abonos, han permitido que se dejendér a la atmdésfera 99 676,

toneladas de di6éxido de carbono.

* 10.442 kilos de papel reciclados en oficinas adstri@iivas y centros de

operaciones.
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3.8.3. AMANCO PLASTIGAMA S.A.

En 1991, el Grupo AMANCO adquirié las acciones desftyjama, que en
aguel entonces pertenecia a la corporacion nortezama Chevron. Con ello
empezO una nueva era competitiva y de desarr@tpomal para la empresa, ya que
paso6 a ser parte de un grupo lider de dieciocimtad de produccion en trece paises
de Latinoamérica, con mas de 7000 colaboradores

Se ha preocupado por innovar con osigqoductos para sus clientes y
usuarios, creando un Centro de Formacion para ladstes Sanitarios Cedis
Plastigama, en el que sus clientes se actualizasomeocimientos técnicos, ademas
reciben formacion complementaria en marketing,nfras y administracion, que les

permite mejorar sus habilidades como profesionalagcroempresarios.

La empresa ha logrado crecer de fmostéenida en lo econémico afianzada
en los aspectos sociales y ambientales, pilarelfoantales de su estrategia.
Mision: Producir y comercializar rentablemente soluciacwsapletas, innovadoras y
de clase mundial para la conduccién y control deldis operando en un marco de
ética, eco-eficiencia y responsabilidad social.

Vision: Ser reconocidos como un grupo empresarial lideformado por empresas
gue crean valor econdmico operando dentro de uoowhr ética, de eco-eficiencia y
de responsabilidad social, de manera que podanmdsbezor a mejorar la calidad de
vida de la gente.

Imagen Nro. 32 Plastimaga AMANCO

& -

3 H
TUBERIA EL HODY P

LAS CIUDADES DEL M

Meyor resistencie’s! fmpscto.
\dai

Y

MIENTRAS LAS CIUDADES
EUOLUCIONAN, LAS

TUBERIAS LAS ESPERAN.

ONICOS "o asTIGAMA

[ mmlﬂ“‘u PLASTIGAMA.COM.EC

Fuente: Amanco, 2007
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3.8.3.1 Responsabilidad Ambiental
Plastigama-Amancotiene un firme compromiso con una gestion ambienta
responsable; involucrando en las decisiones gexesceste aspectocpnvencidos

gue una adecuada gestidbn ambiental genera valor engsarial.

Emisiones de gases efecto invernadero, segus datpagina web de Plastigama.

2008 2009 1Q0
Emisiones directas de GEI
en toneladas CO2 equivalentes 143.313 146.318 187.044
Emisiones indirectas de GEI
en toneladas CO2 equivalentes 706.240  635.751 643.125
Total en toneladas 849.553 782.069 830.169

3.9. Andlisis de las Empresas con Responsabilidacbctal Corporativa, que
cuentan con la implementacion de las Normas ISO 1@0 y las empresas que

obtuvieron certificacion "Carbono Neutro™

Para el analisis de las empresas con Responsdbiidaporativa que
cuentan con la implantacion de las Normas Ambiestade tomara como referencia
las ventas de los afios 2009- 2010, segun datogadibé en la revista Vistazo del

mes de septiembre 2011,

Grafico Nro. 11 Ventas afios 2009 — 2010 de |&mpresas: Corporacion Favorita,
PRONACA Yy AMANCO Plastigama.

En millones de délares.

Fuente: Revista Vistazo, 500 Mayores Empresas dsdor, 2011. Elaborado por la Autora.
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Andlisis: En el grafico se puede apreciar que las empresesdevadas con mayor
responsabilidad Social Corporativa, segun la Pankaticion de Merco en Ecuador
(Monitor Empresarial de Reputacion Corporativagn hogrado un incremento en
sus ventas: Corporacion Favorita un incrementaldg)9%, PRONACA el 4,61%,
Amanco-Plastigama el 6,13%, por sus practicas esapades, que contribuyen con
la comunidad y con el medio ambiente.

Sin embargo, es necesario sefialar que aunquearedhxentario y calculo de
emision de didxido de carbono y la respectiva reduncobligatoria del 5% segun lo
establecen las Normas ISO 14008, diferencia con las Empresas Aifa S.A,,
Agritop S.A., Soluciones Ambientales SAMBITO S.A.,que obtuvieron la
certificacion "Carbono Neutro”, radica en que, adeid@s de realizar el calculo en
cada uno de sus procesos y actividades en forma mpgecisa, para determinar
los puntos criticos de emision y reducirlos o elimarlos a través de optimizacién
de recursos, se realiza una investigacion complef@ara compensar la diferencia

del volumen total de gases efecto invernadero enditis, es decir el 95% restante.

Como parte de la investigacion, se realizé enttavien diferentes empresas
de la ciudad de Guayaquil e informacién que sewabtle la empresa Soluciones
Ambientales Totales SAMBITO S.A., empresa ecuabtarigue brinda asesoria

técnica para obtener la certificacion "Carbono Méut

Muestra: 100 Empresas e industrias de la ciudad de Guayaquitlidgeentes
sectores: Sector Agricola- Agroindustrial, Sectastétero, Sector Construccion,
Sector Industrial, Telecomunicaciones, Automotile Servicios, Bancario.

Pregunta

¢La empresa se ha trazado como meta la obtencion dertificacion “Carbono

Neutro?

Tabla Nro. 10 Resultados de investigacionks® certificacion "Carbono Neutro”

. Frecuencia . Frecuencia
Frecuenci Frecuencia ,
Absoluta , Relativa
a Absoluta Relativa
Acumulada Acumulada
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Sli 4 4 4% 4%
NO 96 100 96% 100%
Total 100

Fuente: La Autora

Gréfico Nro. 12 Representacion grafica de invegtacion sobre certificacion “Carbono Neutro”

de las Empresas e industrias de Guayaquil.

Fuente: La Autora

Andlisis: En el grafico se puede apreciar que solo el 4%adesinpresas, se han

planteado como una de sus metas, obtener ceriffitacCarbono Neutro”

conscientes que estan emitiendo gases contaminarniestmosfera y que deben

reducir y compensar esta emision.

Las razones principalespor las cuales las empresas e industrias, que mas

emiten gases efecto invernadero, segun manifediiglalsabel Sandoval, Asesora

técnica de SAMBITO e investigaciones realizadosanpo, son:

La inversidon que representa obtener la certificaciGarbono Neutro™ (un

promedio de $ 30.000,00, segun el marco de refergnenagnitud de la

empresa).

Porque NO ES OBLIGATORIO.

Desconocimiento del tema.

En la empresa Industrial Molinera, la Ingenieraaggada del departamento
de Seguridad Industrial manifestd: "La empresa nwmitee gases

contaminantes, por tal razon no esta en la oblbigaale reducir, ni

compensar”

CAPITULO IV
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Analisis de ventajas competitivas e impacto en lar@acion
de valor en las empresas que obtuvieron certificamn

“Carbono Neutro”

El incremento de tendencias vincatadcon responsabilidad social,
ambiental, tecnologia, innovacion, exige cambiogaeestructura y enfoque de las
empresas dirigidas a buenas practicas ambienfaiegentivas e integradas a los
procesos de produccion, productos y servicios,etabjetivo principal de reducir la
emision de gases contaminantes y devolver a la fparte de los recursos utilizados,
creando una economia sostenible y ofrecer produatogjables con el medio

ambiente.

Sin lugar a duda, la percepcién sobre la empessan factor preponderante
considerado como un activo intangible, de elloedele el éxito. Para lograr un
importante vinculo emocional de colaboradores, wondores, proveedores, ademas
de ejecutar procesos empresariales y ambientat@sngés, es importante crear un
vinculo en comun: Lo que es bueno para la sociedad es bueno paraelapresa’.

Al contribuir a formar sociedades rpéssperas, las empresas garantizan su
supervivencia a largo plazo. El respeto y cuidpdo el medio ambiente es un
compromiso voluntario que las empresas Agritop SMAfa S.A., Soluciones
Ambientales Totales S.A., han asumido con el ficat@ribuir con la calidad de vida

de la poblacion y de futuras generaciones.

Para obtener informacién sobre el ichp&n creacion de valor empresarial
y ventajas competitivas de las empresas que cueamtancertificacion "Carbono
Neutro”, se realiz0: Entrevistas a Directivos yabokadores de las empresas,

investigacion y encuestas.

4.1. Posicionamiento de MARCA.

Los consumidores de hoy, dan portaskn la calidad de las marcas

reconocidas, pero eso no las diferencia; lo quenesee buscan saexperiencias de



uso de estas marcas; estas experienciagean una conexion emocionatjue

ubica a la marca en la mente del consumidocon relacién a la competencia.

“ La marca es el alma de un producto, que conquist cliente”

4.1.1 Encuesta para obtener informacion acerade Posicionamiento de marca

de la empresa Agritop S.A.

Para obtener informacién acerca Biesicionamiento de Marcade las

primeras empresas ecuatorianas, con certifici€arbono Neutro”,

Muestra:

276 encuestados, el 90% (248 personas), fueroscsmb@dos por tener factores
comunes: Se desenvuelven en el sector agricolgrefesionales y estudiantes con
conocimientos de cuidado del medio ambiente. El #l@%ncuestados (28 personas)
se desenvuelven en diferentes areas como: Gegtipmesarial, leyes, medicina,
periodismo, economia.

* Edad comprendida entre 16 y 63 afios

e 130 Mujeres, 146 Hombres.

« 08 Estudiantes de la Universidad PolitécnigieSana

e 05 Estudiantes de la Universidad de Guayaquil

e 30 Estudiantes del Colegio Balandra CruzSue!

e 25 Estudiantes de la Escuela Superior Politaatel Litoral

e 23 Estudiantes de la Universidad Agraria

« 107 Profesionales Ing. Agricolas y Agronomos

* 13 Ing. Quimicos y Ambientales

e B4 Comerciantes agricolas

« 11  Profesionales diferentes areas

Pregunta:
¢ A cual de estas empresas usted acudiria, si netagroductos agricolas?

Resultado de encuesta
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Tabla Nro. 11

Posicionamiento de Marca: Agritop S.A.

. Frecuencia . Frecuencia
Frecuencia Frecuencia N

Absoluta AR Relativa e
Acumulada Acumulada
Ecuaguimica C.A. 33 33 11,96% 11,96%
Agritop S.A. 173 206 62,68% 74,64%
Agripac S.A. 53 259 19.20% 93,84%
Naturguim S.A. 17 276 6,16% 100,00%

Total 276

Fuente: La Autora

Grafico Nro. 13  Representacion grafica de Pasonamiento Marca: Agritop S.A.

Fuente: La Autora

Analisis

De acuerdo con los resultados obtenidos, podemeiar en el gréfico que la
marca Agritop S.A., tiene un 62,68% (173 personispreferencia, lo que indica
que la marca tiene un buen porcentaje de posicieminentre los encuestados.
Esto podria justificarse por la campafa intensa ha realizado la compafia
AGRITOP S.A., SAMBITO S.A. y la Universidad EARTH dCosta Rica, para dar
conocer que estd entre las primeras empresas Banato certificadas "Carbono
Neutral” y por ende contribuye al cuidado del imeanbiente.

4.1.2. Encuesta para obtener informacién sobre: Pm$onamiento de marca
AlIFA S.A.

Muestra:
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276 encuestados, el 90% (248 personas), fueroocsmi@dos por tener factores
comunes: Se desenvuelven en el sector agricolapredesionales, estudiantes con
conocimientos de cuidado del medio ambiente. El #l@%ncuestados (28 personas)
se desenvuelven en diferentes areas como: Gestignesarial, leyes, medicina,

periodismo, economia.

* Edad comprendida entre 16 y 63 afios

e 130 Mujeres, 146 Hombres.

« 08 Estudiantes de la Universidad PolitécngieSana

e 05 Estudiantes de la Universidad de Guayaquil

e 30 Estudiantes del Colegio Balandra Cruzsael

e 25 Estudiantes de la Escuela Superior Politaatel Litoral
« 23 Estudiantes de la Universidad Agraria

« 107 Profesionales Ing. Agricolas y Agronomos

e 13 Ing. Quimicos y Ambientales

e 54 Comerciantes agricolas

« 11 Profesionales diferentes areas

Pregunta: ¢A cudl de estas empresas usted acudirpara contratar servicios

de fumigacion aérea?

Resultado de encuesta

Tabla Nro. 12 Posicionamiento de Marca: AIFA S.A.
. Frecuencia . Frecuencia
Frecuencia Frecuencia s
Absoluta Rogeliie Relativa e
Acumulada Acumulada
AEROQUIR S.A. 17 17 6,16% 6,16%
AGRO AEREO S.A 39 56 14,13% 20,29%
AIFA S.A. 198 254 71,74% 92,03%
AIRBAN C.A. 12 266 4,35% 96,38%
Ninguno 10 276 3.62% 100,00%
Total 276

Fuente: La Autora

Grafico Nro. 14  Representacion grafica: Posichamiento Marca Aifa S.A.

cli



Fuente: La Autora

Andlisis: Segun los resultados obtenidos, podemos aprenial grafico que la

empresa Aifa S.A., tiene un 71,74% (198) de recoéaay preferencia. Esto puede
deberse a que la Empresa Aifa S.A., ha emprendidccampafia de concienciacion
y publicidad sobre la importancia de cuidar el meafnbiente, ofreciendo productos
amigables con el medio ambiente y utilizando ustegha Integrado de Tecnologias

de Informacion (SITI).

4.1.3. Encuesta para obtener informacion acercaedventaja competitiva:

Muestra: 276 encuestados, el 90% (248 personas), fueroncsmbd@dos por tener
factores comunes: Se desenvuelven en el sectocokygrison profesionales,
estudiantes con conocimientos de cuidado del mediiente. EI 10% de
encuestados (28 personas) se desenvuelven enntkferareas como: Gestion
empresarial, leyes, medicina, periodismo, economia.

* Edad comprendida entre 16 y 63 afios

e 130 Mujeres, 146 Hombres.

« 08 Estudiantes de la Universidad PolitécnigieSana

e 05 Estudiantes de la Universidad de Guayaquil

e 30 Estudiantes del Colegio Balandra CruzSue!

e 25 Estudiantes de la Escuela Superior Politaatel Litoral

« 23 Estudiantes de la Universidad Agraria

« 107 Profesionales Ing. Agricolas y Agronomos

* 13 Ing. Quimicos y Ambientales

e B4 Comerciantes agricolas

« 11 Profesionales diferentes areas

Pregunta: Certificacion "Carbono Neutro™ otorga a &s Empresas, ventaja

competitiva en:

Resultados de encuesta:

Tabla Nro. 13 Ventaja competitiva: Posionamiento de Marca
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. . . Frecuencia
. - Frecuencia | Frecuencia | Frecuencia :
Ventaja Competitiva . Relativa
absoluta | Acumulada Relativa
Acumulada
Posicionamiento de Marca 51 51 18,48% 18,48%
Reduccion de costos- procesos eficientes 34 85 12,32% 30,80%
Anticipacion a regulaciones internacionales 41 126 14,86% 45,66%
Acceso a nuevos mercados 34 160 12,32% 57,98%
Desarrollo sostenible 32 192 11,59% 69,57%
Consolidacion de imagen 42 234 15,22% 84,79%
Valor empresarial 42 276 15,22% 100,00%
TOTAL 276

Fuente: La Autora

Gréfico Nro. 15  Representacion gréafica de los selltados de encuesta sobre la certificacién
“Carbono Neutro” y ventaja competitiva. Posicionamento de MARCA.Fuente: La Autora

Andlisis: Segun la informacion que se obtuvo de la encuesta, 18,48%
(51personas), consideran que la ventaja competikvédas empresas, que cuentan
con la certificacion “Carbono Neutro™, es el POSISAMIENTO DE MARCA. La
mayoria de encuestados pertenecen al sector agpoollo que priorizan ventajas

competitivas en productos e imagen y confianzaeearhpresa.

4.2.  Reduccion de Costos por Procesos Eficiest

En la siguiente tabla de datos del @bB&0, podremos apreciar que la
empresa Agritop S.A, ha mejorado notablementersyresos, respecto al afio 2009.

Tabla Nro. 14 Datos del Impuesto a la Renta da Empresa AGRITOP S.A.

Ano 2009 Ano 2010
Nombre de . . Base Impuesto a Base Impuesto a
Compaifiia Ciudad Actividad Imponible la Renta Imponible la Renta

Comercio areg

AGRITOP S.A. | Guayaquil o
agricola

249.459,15 62.364,79 910.422,1Z 227.605,53

Fuente: Servicio de Rentas Internas, Impuestdefda 209-2010. Elaborado por la Autora.

Gréfico Nro. 16 Representacion grafica del Impesto a la renta de AGRITOP S.A.

Fuente: Servicio de Rentas Internas, Impuestdretda 2009-2010. Elaborado por la Autora
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Analisis:

Segun datos que constan en la pagina web del meddaentas internada

declaraciéon del impuesto a la renta del afio 20&mentdé en 300% en relacién al

afio 2009, por ende sus utilidades.

Empresa AIFA S.A.

Segun datos que constan en la pagina web del BedédRentas Internas, la

declaracién que corresponde al Impuesto a la Rita Empresa AIFA S.A. en el

afio 2010 es mayor al impuesto declarado en el @0®. 2

Tabla Nro. 15  Impuesto a la Renta de la EmprasAlFA S.A.
Ano 2009 Ano 2010
Nombre de ; o Base Impuesto a la Base Impuesto a
Compaiia CiLzEe e Imponible Renta Imponible la Renta
AIFASA. | Guayaquil Servicio 142.609,64  34.652,41 | 783.014,66 | 195.753,67
o yaq Fumigacion Aéreg T B e B

Fuente: Servicio de Rentas Internas, ImpuestdReefda, 2009-2010. Elaborado por la Autora

Gréfico Nro. 17

Impuesto a la renta de AIFA 3.

Fuente: Servicio de Rentas Internas, ImpuestdReefda, 2009-2010. Elaborado por la Autora

Andlisis: El Impuesto a la Renta declarado en el afio 20i(apempresa Aifa S.A.,

incrementd en un 464,91% al impuesto declaradol eafi@ 2009, por ende sus

utilidades también fueron mayores.

4.3.

CVI
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Pese a que no esta estipulado coglamento, las exigencias de los paises
aumentan. Conocer la huella de carbono -o carbotprint- de cada producto; es
decir, cuanta energia se gasto y cuanto (dioxelcailbono) se liber6 al ambiente
desde que se produjo hasta que llegé al consumedto, incluye materia prima,
procesos, el tipo combustible que utiliza en eldparte de los productos hasta sus
mercados, los clientes europeos quieren sabeds gddenas se hacen eco de estas

preocupaciones.

Las empresas e industrias ecuatoridan@avia no han sentido la presion
enérgica de los mercados internacionales con regjeatos de menor huella de
carbono en sus productos. He alli la diferencidadeempresas con vision y lideres
en anticiparse a regulaciones nacionales como next@nales, generando una

ventaja competitiva.

4.4, Acceso a nuevos mercados.

El mundo de los productos y servicios a nivel glob@ambia, innova,
evoluciona, por lo que resulta imprescindible camnda orientacion del mercado
para adecuar la oferta de productos a las nuevaeneias y requerimientos del

consumidor.

Las necesidades de las amas de casa mexicanas que compran detergentes
son cada vez mayores. Los cambios en habitos de consumo impulsan a Henkel
a producir en México un detergente ecologico.

Un estudio la Procuraduria Federal del Consumidor (Profeco) sobre practicas
de consumo en la Ciudad de México revela que el consumo sustentable esta
dentro de los tipos mas ejercidos, ya que 74% de los encuestados toman en
cuenta el cuidado del medio ambiente al momento de consumir un servicio o
producto.

En el tema especifico de la compra de productos ecoldgicos, el estudio muestra
que 54% de los encuestados prefiere este tipo de articulos por sobre aquellos
gue no lo son.

45, Desarrollo Sostenible

Enpresas e industrias del Ecuador estan, aplicasiategias y objetivos
basandose en el "circulo virtuoso del desarrollstesoble” logrando crecimiento

econdmico, equidad social y conservacion ambiental.
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Gréafico Nro. 18 Circulo virtuoso del demrollo sostenible

Ecologico

Social Economico

Fuente: Chile Desarrollo Sustentable, Desarrollst&hiable, 2011

"Satisfacer las necesidades de las generaciones pr esentes sin
comprometer las capacidades que tienen las futuras generaciones
para satisfacer sus propias necesidades”

Este concepto de desarrollo sustentable se hizo conocido mundialmente
a partir del informe “Nuestro Futuro Comun”, publicado en 1987 con
motivo de la preparacion a la Conferencia Mundial de las Naciones
Unidas sobre Medio Ambiente y Desarrollo, realizada en Rio de Janeiro,
Brasil, en 1992. El informe fue también conocido como Informe
Brundtland, debido a que la Comision encargada de su publicacién fue
liderada por la ex ministra noruega Go Harlem Brundtland.

Las empresas Aifa S.A, Agritop S.Aglugiones Ambientales Totales
SAMBITO S.A., certificadas “"Carbono Neutralidatian optado por un desarrollo
sustentable, que implica estrechas vinculacionge ehaspecto econémico, social y
ambiental, en un renovado marco participativo, zag@aprovechar la oportunidad
de reforzar sus acciones para mejorar la calidadd#ede la sociedad y conservarla

para futuras generaciones.

4.6 Consolidaciéon de imagen

En la actualidad no es suficiente clamunicacion y publicidad, el
consumidor recibe toda clase de informacion deadmikma organizacion y del
entorno, asi los diferentes atributos dé@ragen de una organizacionpodrian ser
considerados como positivos, negativos 0 neutrdss importante conocer la
informacion que recibe el cliente en base a estemdos conceptos de imagen,
posicionamiento y reputacion, en funcion de esfaraeion sera determinante la

conexion empresa-cliente.
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Ser una empresa que cuenta con utiiceeién “Carbono Neutro™ es una
muy visible demostraciéon del compromiso empresahniatia los principios de
preservacion ambiental, lo que consolida la Imdgepresarial y la distingue como

una organizacion confiable y proactiva.

“Toda accién que una empresa realicbemeficio de la comunidad, genera

una reaccion positiva por parte del consumidor”

4.7. Valor empresarial

“Las empresas de mas éxito, son aquellas que dasarcondiciones
adecuadas para que todos los individuos puedanlizzanasus habilidades,
experiencias y energia para cumplir las metas gtiobs de la empresas. Que
reconozcan las oportunidades y se preparen pabar r@cina diversidad de clientes e

inversionistas con ideas innovadoras.

La comunidad y consumidores son cada vez mas drgen la evaluacion
del actuar de las compafiias. Por eso es necesatir con una directriz que guie a
las empresas y organizaciones en su esfuerzogawrdi crecimiento productivo con

los intereses de la sociedad y el medio ambiente.

4.8. La obtenciéon de certificacion “Carbono Neut™ y su impacto

en la creacion de valor empresarial.

Andlisis: El Valor Empresarial es el impacto positivo queaestiacionado con los
beneficios que ésta representa, no solo para Eni@arion sino también para los
grupos de interés (Stakeholders), de imagen catipar reputacion empresarial, el

fortalecimiento y lealtad de colaboradores y coridones,

El Ing. Jorge Brito, Gerente de Mairkg y Gerente del Comité para la
obtencién de la certificacion "Carbono Neutro” @e émpresas Aifa- Agritop S.A.,
en la entrevista realizada manifest6: "El impaetoaor empresarial generado por la
certificacion "Carbono Neutro™ en las empresadaesvidencia de la confianza y

fortalecimiento de las relaciones con clientes, veedores, directivos vy
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colaboradores, logrando reconocimiento y posicioeatn de marca e Imagen

Empresarial”

La Ing. Isabel Sandoval, Asesora T@crde Soluciones Ambientales
Totales SAMBITO S.A., en la entrevista realizadanifestd: El impacto de valor
empresarial generado es: Reconocimiento, configraggeptacion a nivel nacional e

internacional.

Tabla Nro. 16 Resultados de encuesta: Ventaj@mpetitiva

. . . Frecuencia
. . Frecuencia | Frecuencia | Frecuencia .
Ventaja Competitiva . Relativa
absoluta | Acumulada Relativa
Acumulada
Posicionamiento de Marca 51 51 18,48% 18,48%
Reduccion de costos- procesos eficientes 34 85 12,32% 30,80%
Anticipacion a regulaciones internacionales 41 126 14,86% 45,66%
Acceso a nuevos mercados 34 160 12,32% 57,98%
Desarrollo sostenible 32 192 11,59% 69,57%
Consolidacion de imagen 42 234 15,22% 84,79%
Valor empresarial 42 276 15,22% 100,00%
TOTAL 276

Fuente: La Autora.

Gréafico Nro. 19 Ventajas competitivas, seguresultado de encuesta.

Fuente: La Autora

Andlisis: Como resultado de la investigacion y encuestdizada, segun la
percepcion de los consumidores, las empresas AdiitA., Aifa S.A., han creado un
vinculo de confianza, reconocimiento, posicionamaede marca y Reputacion
Corporativa, posicionandolas como empresas compidasecon el medio ambiente

y la sociedad. (Ver paginas 94-95)
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

CONCLUSIONES:

La investigacion realizada, permite afirmar que eéaspresas Ecuatorianas
AGRITOP S.A., AIFA S.A., Soluciones Ambientales dles SAMBITO
S.A., son empresas con liderazgo, con proyecciodedarrollo sostenible,
comprometidas con la sociedad y el medio ambiantieavés de la obtencion
de la certificacion “"Carbono Neutro”, han logradoef@grencia en
Posicionamiento de marca, Consolidacion de imagen Reputacion

Corporativa.

De una muestra de 276 personas, se obtuvo que4,88% (67) prefieren
calidad. El 19,20% (53) respectivamente, prefieremarca y durabilidad.
Referente aPrecio y productos amigables con el medio ambien el
15,58% (43) y la diferencia 6,06% (17) consideran impatetael disefio del
producto. Por consiguientese puede afirmar que la poblacion esta

creando demanda de productos eco-eficientes.

Se determiné que el 95% de encuestados, estanedispua adquirir un
producto de consumo masivo, que ofrezcan las eagpresn certificacion
“Carbono Neutro'en cuanto estuviese en el mercadto que demuestra la
predisposicion a apoyar y consumir productos haella de carbono

neutro, razén importante para que las empresas inicierpregeso de

certificacion.

La investigacion realizada, permite evidenciaredabnocimiento en algunas
industrias y empresas de la ciudad Guayaquil, dabrertificacion “Carbono
Neutro™ y sus beneficios, asi como la falta de comso en la ejecucion

voluntaria de proyectos y estrategias dirigidasuadado del medio ambiente
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Recomendaciones:

Que las empresas e industrias ecuatorianas, ttandecision de invertir en
un futuro mas saludable, a través de la certifma¢iCarbono Neutro™, que
propone métodos y vias para la reduccion y comp@nsale gases efecto
invernadero, causantes de los severos cambiosticiana

El creciente interés y demanda a nivel nacionatermacional, por productos
y servicios amigables con el medio ambiente, dédmar la atencion a

empresas e industrias, para re-enfocar sus mefggtyvos propuestos.

Implementar en las empresas e industrias, proyeaes reciclaje,

aprovechando los residuos, que generen multiplegunidades de negocios.

Fomentar el uso de energia renovable como: Eodlameles solares,
hidroeléctrica, de biomasa, que reducen la em@d@gases contaminantes, o
que ayudaria los bruscos cambios climaticos, residadiactivos, lluvias

acidas y la contaminacién atmosférica.

Es importante difundir y apoyar iniciativas dirigglal cuidado y preservacion
del medio ambiente, como el proyecto Yasuni-ITTg garmite conservar uno
de los lugares de mayor biodiversidad del plardgalarado por la UNESCO
(Organizacion de las Naciones Unidas para la GaenEiducacion y Cultura)

en 1989,como Reserva Mundial de la Biésfera.

Es imprescindible que las empresas e industriadepgien su compromiso
con la preservacion del medio ambiente. * No esppra sea obligatorio, para

reducir la emision de gases contaminantes”

Obtener certificacion "Carbono neutroés el camino a segujr permite
obtener: Rentabilidad, Desarrollo sostenible y Rapan Corporativa, por
ende Valor Empresarial. Agritop S.A., Aifa S.A yl@mones Ambientales

Totales SAMBITO S.A, practican su conviccié8e educa con el ejemplo™.
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GLOSARIO DE TERMINOS

* Antropogénicos: Que es de origen humano, que es producido panabte.

» Biocapacidad: Se refiere a la capacidad de un area especifi@giamente
productiva de generar un abastecimiento regulaedarsos renovables y de
absorber los desechos resultantes de su consumo.

» Biodegradacion: Proceso de descomposicion de un producto o utansies

por accion de organismos vivientes.

» Biodiversidad: Variedad de especies animales y vegetales en sliome

ambiente.

» Eco-eficiente: Crear la mayor cantidad de bienes y servicioszatibo

menos recursos y creando menos basura y polucion.

 Energia de Biomasa Combustible energético que se obtiene directa o

indirectamente de recursos biolégicos (maderajuesiagricolas y estiércol)

* Energia edlica:Es generada por el viento.

* Energia geotérmica:Es la energia interna asociada a la utilizacioOmager
de agua producido naturalmente por el calor debwib. Esto ocurre
normalmente en zonas con alta incidencia volcamcaial es abundante en

nuestro pais.
* Energia Hidraulica: Producida por el movimiento de las masas de agua,

movimiento logrado por la caida de corrientes deaadebidas a la accion de

la gravedad terrestre.
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Energia paneles solared.a energia solar es la energia obtenida mediante la

captacion de la luz y el calor emitidos por el Sol.

Equinoterapia: La equinoterapia, es reconocida a nivel mundoha@ un
método muy efectivo de rehabilitacion fisica, meny#go emocional,

utilizando caballos.

Fideicomiso: Disposicion por la cual el testador deja su hataem parte de
ella encomendada a la buena fe de alguien paraejueaso y tiempo
determinados, la transmita a otra persona o leitavidel modo que se le

sefala

Gourmet: Gourmet es un vocablo francés traducido poRéal Academia

Espafiola (RAEXomo gastrénomo, una persona entendida en gastrarm

aficionada las comidas exquisitas.
Medio Ambiente: El medio ambiente es wsistemaformado por elementos

naturales y artificiales que estan interrelaciosagigue son modificados por

la accién humana.
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