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INTRODUCCION:

Lafamiliay la escuela son el nucleo de nuestras sociedades, son € inicio de la
socializacion, la interiorizacion de normas, valores y costumbres sociales, que le

permiten a nifios y nifas interactuar en su mundo social.

En la nifiez, cuando no nos adaptamos a los espacios, por 10 general nos sentimos
excluidos de la sociedad, la ingtitucion educativa, donde se espera que € nifio
desarrolle ciertas habilidades cognitivas a una velocidad o un ritmo predeterminado
por el adulto (padre o docente), se enuncia entonces lo importante de ser uno solo la

familiay laescuela.

Las relaciones que €l nifio establece con los adultos de su mundo, es dada en una
gran parte por los medios de comunicacion, los cuales vienen cargados de diferentes
estimulos, que mantienen a borde a nuestras  diferentes emociones, Yy
lamentablemente también estan vinculados con el proceso de socializacion, haciendo
posible el no superar los estereotipos y los baches en nuestro aprendizaje y las

rel aciones con los otros.

Teniendo estos elementos presentes, la propuesta de esta revista vamas alla de ser un
producto, se encuentra dada desde el comprender 1os medios aceptarlos como tal y

darles un buen uso dentro de la educacién de la nifiez

El nifio o nifia en esta revista, no sera un espectador, sino € actor principal de su
propio auto aprendizaje y seré quien refuerce e integre ala comunidad educativa, por
cuanto se encuentra resquebrajada, a lo largo de este €l aprendizaje por medio de
esta revista educativa se construird € interactuar con otros, reconocerlos y
reconocerse ellos mismos en los demas, rescatando sus propios conocimientos a

partir de sus experienciasy emociones.

Lajustificacion apunta aleer larelacion de los medios de comunicacion con lanifiez,
el proceso de enseflanza aprendizaje, € contexto y las relaciones sociales entre



alumnos de preescolar y primero de basico, o que permitira descentrar las
dificultades del nifio o la nifia para centrarme en las relaciones e interacciones entre

sus comparieros, su familiay docentes.

En el primer capitulo se vera como ha cambiado la comunicacion en América
L atina por medio de un recorrido por las tendencias comunicativasy el desarrollo de
los individuos y su participacion en los medios alternativos, pero principalmente los

Impresos.

Siguiendo a este capitulo se evidencia las etapas fisicas y psiquicas de los nifios, su
paso por € preescolar y € primero de basica, igualmente la importancia de estas
etapas en su crecimiento integral, luego se analiza y describe al constructivismo
como tendencia pedagdgica efectiva en el procesos de ensefianza aprendizaje, del
mismo modo se describe |os materiales didécticos que se usan en la actualidad como

recursos didacticos dentro del aula de clase.

Otro temaimportante, seralos derechos de expresion de los nifios y nifias, su imagen,
desdey por los medios de la nifiez, causando conciencia de la publicidad infantil y
su manejo, ademas, se parte desde los objetivos de las revistas comerciales y las
expectativas de las revistas, acerca de la forma més cercana a las expectativas de la

nifiez, para esto se efectlia un analisis critico de revistas infantiles circulantes.

En el capitulo anterior a su término, se describira los estudios, metodologia logistica,
procesos y un recorrido por la propuesta, sus actores 'y presupuestos del producto,

seguidos por una descripcion por cada una de |las etapas de produccion de larevista

Finalmente se presenta un recuento detallado de la actividad con los nifios y nifias y
las experiencias con padres y maestros desde €l inicio y fina de la produccién de la
revista educativa, lo cual deja paso a tener conclusiones y recomendaciones ante la

observacion y aplicacion del producto.



CAPITULOI

LA COMUNICACION

1.1.-La comunicacion en L atinoamérica

El funcionamiento de las sociedades humanas desde sus inicios ha sido
posible gracias ala comunicacién. A lo largo de la historia, la comunicacion avanza
paralelamente con la creciente capacidad de los pueblos para configurar su mundo

fisico y con su creciente grado de interdependencia.

“Es asi que, lo particular y especifico de la investigacion |atinoamericana
en comunicacion toma sus raices de una evolucion social concreta. En la
historia de América Latina existen antecedentes de la investigacién
comunicacional, que se los puede ver desde mediados del siglo X1X. Los
trabajos méas sistematizados aparecieron luego de cien afos inducidos
por el modelo estructural- funcionalista estadounidense y cobraron mayor
relevancia tras la fundacion en 1959, del Centro de Estudios Superiores
de Periodismo para América Latina (CIESPAL), con sede en Quito y

dependiente de la Fundacion Friedrich Ebert , de Alemania’ .

Algunos pioneros, como Ramiro Beltran en e desarrollo de la concepcion de la
comunicacion para el desarrollo desde los medios de masas, o como Mario Kaplun
que, partiendo de Paulo Freire, inicié la linea educomunicativa, esto es, la ensefianza
de los medios y su utilizacion para la formacion o en palabras de Ramiro Beltran,
"les unia e reclamo por la injusticia en materia de comunicacion por fata de

equidad, por la concentracion del poder de comunicarse de unos pocos paises

! Centro de Estudios Superiores de Comunicacion para América Latina pg. 200



poderosos sobre el conjunto de los paises en desarrollo o subdesarrollados’. 2
Partiendo de esto surge la critica a modelo comunicacional establecido y a la
formulacion y praxis de nuevos parametros metodol 6gicos, sobre todo en América
Latina, a partir de la divulgacion del Marxismo, la influencia de la revolucién
cubana, los movimientos de la liberacion nacional en Africa y Asia y €
levantamiento universitario en Francia en el 68, haciendo desembocar un nuevo

paradigma.

En América Latina desde la década de los setenta, se toma a la comunicacién como
aternativa para el desarrollo orientadas hacia las necesidades locales, que fueran
enddgenas y surgieran del seno de cada sociedad, que fueran auto sostenidas por €l
medio cultural, que fueran ecolb6gicamente correctas y que estuvieran basadas en
transformaciones estructurales de las relaciones sociaes, econdmicas y de poder y
dirigidas a la erradicacion de problemas sociales como la malnutricion, la miseriay
la ignorancia.A partir de estos sucesos aparecieron las diversas investigaciones en
comunicacion y se dedujo un modelo que descartaba € tradicional paradigma de la
estructura de los medios de masas, persuasivo, vertical y no comunicacional, porque

dejaba de lado cualquier sospecha de participacion.

Asi mismo la comunicacion en América latina ha experimentado un cambio
transformador y  necesario, dado por diversas teorias. En Genera los
planteamientos académicos abogan por la necesidad de democratizar los sistemas de
la ciencia y la tecnologia generando mecanismos de participacion publica dirigidos
no solo a aspectos relacionados con la identificacion y regulacion de los impactos y
los riesgos tecnolégicos, sino también en e direccionamiento de las politicas de
cienciay tecnologia dentro de las sociedades. En algunos casos se llega a plantear |a
necesidad de una mayor participacion en € proceso mismo del desarrollo de las

investigaciones cientificas y tecnol dgicas.

Ademas se inici6 principalmente a partir de la superacion de la decadente tendenciaa

agregar los estudios de la comunicacion a una sola disciplina e ir creando una

2 CHAPARRO ESCUDERO, M.: Sorprendiendo al futuro. Comunicacion para el desarrollo e informacion audiovisual. Los
Libros de la Frontera, Barcelona, 2002.pg75



conciencia creciente de su estatuto transdisciplinar y de revolucionar las formas de
andlisis y abordajes de la produccién, difusion y recepcion del mensge. Estos
cambios, precisamente, fundamentan la principal corriente tedricay de investigacion

de la comunicacion en Latinoamérica.

El nuevo paradigma, como explica Manuel Cévelo,
(INTERLOCUTOR-MEDIO-INTERLOCUTOR) se centra en
trabajo conjunto de los participantes, los interlocutores, en un proceso
de préactica horizontal y que contemple como gje fundamental de su
esencia la apropiacion tanto de los medios como de los mensgjes por
parte de los destinatarios implicados, con € fin de que dejen de ser
eso, destinatarios, y pasen a ser |os participantes del proyecto.’

Siguiendo con este hecho, €l publico sedentario de los medios tradicionales se ha
reconvertido en usuario activo, que no se limita al consumo de medios interactivos,
sino que también participa en la produccion de contenidos, es decir, en general €l
rasgo mas notorio en los ultimos 150 afios, y en especia en las dos Ultimas décadas,
la reduccion de los tiempos de transmision de la informacién a distanciay de acceso
a la informacién ha supuesto uno de los retos esenciales de nuestra sociedad

L atinoamericanay mundial actual.

En definitiva la comunicacién se ha desplazado desde |a transmision de informacién,
caracteristica de la era anal égica, hacia la produccion de contenidos, propia de la era
digital. El foco de los procesos de comunicacion publica esta ahora centrado en los
contenidos, no en los medios; en los usuarios, no en los editores; y tiende a centrarse
mas en |os servicios que en latecnologia que los hace posibles .Consecuentemente €l
mejorar las relaciones entre los actores sociales por medio de una comunicacion

basada en €l desarrollo particular, pero sin desvincularse de lo global.

* CALVELO RIOS, J. M.: Los modelos de informacién y comunicacion. (1998).pg. 145



1.2.- La comunicacion en la actualidad

La sociedad de hoy tiene entre sus rasgos mas notorios, € ser heredera de
tradiciones, modificar sus valores y sistemas econdmicos, politicos, educativos y de
comunicacion. Este ultimo, a medida que va corriendo € tiempo, va cobrando una

mayor relevancia, llegando incluso a determinar alos demas sistemas.

La informacion y la comunicaciéon se convirtieron en un bien imprescindible para
todos, pues intervienen y permiten construir e conocimiento y desarrollar
experiencias de enseflanza-aprendizaje que mejoren nuestra comprension del
entorno, la ubicacion de los sistemas y la concepcidn que dé cada uno de ellos. Todo

esto fue en aumento gracias ala Globalizacion.

“Ante la aplicacion de la tecnologia en cas todas las actividades
del hombre, se presenta un cambio en la civilizacién, una nueva
estructura social con grandes y numerosas facilidades para la
interaccion  humana, se producen nuevas  costumbres
comunicativas, disminuyen las distancias entre paises y se crea un
amplio escenario para € intercambio cultura y comercial.
Desaparecen las fronteras y surge una sociedad universal, la

pronosticada Aldea Global de Mc Luhan”.*

Estamos viviendo |a época donde la imagen predominay la informacién nos satura
constantemente a través de los medios.La proliferacion de medios de comunicacion y
nuevas tecnologias informéticas, ha hecho de la imagen una de sus principales
formas de expresion, uno de los canales por donde transcurre la creatividad de

artistas, comunicadores y publicistas, aunque también un medio con € cua se ha

4 Nhuna Daiana Jiménez J, El Rol de los Comunicadores Sociales en la Era de la Informacion, “Los Medios de Comunicacion

frente ala Revolucién de la Informacion” pg 308



creado una peculiar forma de transmision ideol6gica, tanto con los contenidos como

por laformade recibir y emitir los mensajes .

El hombre de la cultura de la imagen necesita educarse para
comprender plenamente este lenguaje, tan suyo y tan de su época 'y
formase de tal manera que el mismo sepa hacer su vida unainquietud

que responda a sus profundas necesidades de ser humano.”

Quienes hacen parte de los medios modernos han debilitado en nosotros la capacidad
de asombro. La propaganda moderna que se difunde por cada uno de los medios, no
se dirige alarazon, sino ala emocion como todas las formas de sugestion hipnética,
procura influir emocionalmente sobre los sujetos, para someterlos luego también
desde el punto de vistaintelectual.

Los medios de comunicacién tradicionales, |ejos de ser abandonados a su suerte, se
han sometido a la metamorfosis para no ser atropellados por los avances y la
revolucion, actualizando sus posibilidades y capacidades de desarrollo. Todo ello

esta provocando un aumento en la capacidad comunicativa del ser humano.

El problema que tenemos hoy estd en su seleccion, ya que € peligro radica en la
calidad de la informacién que consumimos y |0 mas irénico en este momento es que
mientras més informacion se produce menos libertad tenemos, porque lainformacién
ahora esté sujeta a la tecnologia, alo econdmico e intereses particulares, dejandonos

en duda de su veracidad.

En este mundo cada vez més pequefio y ataviado de informaciones que
vienen y van, los medios de comunicacién socia y sus profesionales tienen
reivindicada su tarea. Porque s bien es cierto que esta globalizacion
permite mayor intercambio y convergencia entre las sociedades, es un

modelo que afecta a todos los involucrados; y aunque los conflictos que

> Pérez Gutiérrez Francisco, Hacia una pedagogia basada en los medios de comunicacion —experiencias concretas en
Latinoamérica, Bogota, Confederacion I nteramericana de educacion Catélica,pg 14



emergen en esta Sociedad de Informacion son predominantemente de
caracter econémico, no se escapa a surgimiento de conflictos de poder,
étnicos, religiosos y culturaes. En € nuevo contexto, ante el aumento de
informacion, parece que en vez de fomentarse laigualdad de condicionesy

conocimientos, se contribuye aincrementar las diferencias entre los status.®

En cualquier caso, ha quedado demostrado que los medios de comunicacion influyen
alargo plazo, de forma sutil pero decisiva, sobre los puntos de vistay €l criterio dela
audiencia. Es por eso que los procesos de comunicacion publica, su punto central
esta en que € valor del medio de comunicacion resulta de la audiencia que genera.
Su papel, pues, es e de generar una audiencia. Sin audiencia, un medio de

comunicacion no tiene sentido.

“La produccién de la comunicacion en el momento actual se mueve entre la
tensién de una cultura mundo de la que participamos y una cultura local en
la que nos inscribimos entre la pluralidad de las verdades y una
homogenizacion de la diferencia, entre estéticas de produccion irregularesy

tradiciones narrativas afincadas en lo obvio, entre las efemérides de lo

individual y laausenciadelo colectivo.”’

Finalmente, hay que admitir que no todo ha sido escabroso en nuestra relacion con
los medios, en general han aportado a la comunicacion, ya que se han convertido en
la primera escuela, tanto parala creacion y lalegitimacion de formas de conducta, la
vision que e hombre tenga de si mismo, la sociedad y sus relaciones como por
gjemplo: la adopcién de lenguajes y modas promaocionadas, realidades, informacion
general y e adaptar su poder mediatico entorno a la educacion. En aquellos centros
y aulas donde los profesores utilizan los ordenadores, los periédicos, Internet, los
programas de la television estan favoreciendo a que los aumnos comprendan y

relacionen el mundo comunicativo de fuera del colegio, con €l de dentro y ademés,

6 Nhuna Daiana Jiménez J, El Rol de los Comunicadores Sociales en la Erade la Informacion,” Los Medios de Comunicacion
frente ala Revolucion de la I nformaci6n” s/epg102
” Revista tedrica de la Facultad de comunicacion Social textos y contextos 2003 pg42



valorar lavision y el talento de los jovenes que tratan estas tecnologias como algo
suyo, parte de su vision de las cosas y ho como una maravilla o una esclavitud, segin
el adulto.

1.2.1.- Comunicacion participativa

La comunicacion humana es un complgjo proceso de interacciones de
intercambios de sentidos mediatizados por nuestro lenguaje y por nuestra particular

forma de Ser Humanos.

Podemos decir que la comunicacion participativa surge de un grupo de personas que
se veran beneficiadas y a su vez seran protagonistas y no se mantendran pasivas
durante todo el proceso.

Como lo reitera Danid Prieto a decir: “La
comunicacion adternativa no se explica desde la
comunicacion misma, sino desde las relaciones sociales
aternativas’®

En la préactica, para lograr la participacion se desarrollan una serie de técnicas,
instrumentos, metodologias que incluyen e diagnostico de la investigacién, la
planificacion y la evaluacion participativa. Desde esta perspectiva la participacion de

la gente se considera como un elemento central del proceso de desarrollo.

(...) La comunicacion, asi entendida, posibilita que cada ser
humano crezca nutrido de la palabra de los demés. Que juntos

acumulen fuerza y voluntad de cambio y mutuo apoyo. Que se

8 Prieto C. Daniel- La comunicacién como procesos en totalidad se—Pg. 124



vayan construyendo o rehaciendo como comunidad altamente

comprometida con su futuro.®

Mediante esta vinculacion se busca fortalecer a quienes conforman cualquier grupo
dentro de la sociedad, promoviendo y potenciando €l desarrollo de capacidades
individuales y colectivas para buscar una respuesta y acciones horizontales a una
necesidad comunicativa la cua esta basada en la experiencia de quienes son agentes

externos e internos.

1.3.- Losmicro mediosy su experimentacion

La comunicacion como un proceso consiente disefiado y construido por las
personas, tiene su origen de las propias Yy distintas necesidades dentro de las
comunidades haciéndose y rehaciéndose constantemente.

En e contexto actual, vivimos un conjunto de transformaciones sociales, culturales y
cientificas que se dan como expresion de los grandes cambios que produce €l
desarrollo tecnolégico e industrial. Los medios masivos de comunicacion inmersos
en esta transformacion totalizadora se los ha entendido como expresion de progreso,

desarrollo y modernidad.

Ante la demanda Latinoamericana, se hacomprendido a lacomunicacién y a
desarrollo como interdependientes e implicitamente de acciones constantes |,
renovables y cotidianas, mediante la concertacion , reconocimiento de las diferencias

e intervenciones de cada actor social. Es decir:

“Poner las manos en los medios’ significa examinar cada uno de ellos
television, cine, radio, prensa, internet en separado, objetivamente,
comprender qué son esos medios, cudles son sus limites, sus
posibilidades, sus verdaderas intenciones. Significa no ser mas un

receptor pasivo y aprender a dialogar con los medios , saber cuestionarlos

? Alfaro Moreno Rosa Maria Alfaro —Otra brdjula—Innovaciones en comunicacion y desarrollo, 2006 pg. 82-83



y reinterpretarlos ,poniéndolos a servicio de un proyecto de desarrollo

humano.”*°

Con €l fin de hacer a esta actividad asertiva se crea los micromedios, estos son
conocidos como canales de comunicacion alterna, distinta 'y auto gestionados, son €l
otro polo de las empresas de comunicacién que predominan los espacios radiales,

televisivos eincluso €l Internet.

La comunicacién alternativa, entendida como “La otra’ no
comercial, nombrada de diversas maneras como: popular,
Educativa, alternativa o comunitaria, tuvo su auge especialmente

en Latinoamérica, comprometida con movimientos sociaes

(.8

Los micromedios estan enfocados en la transmision de libertades teniendo
presente un contexto educativo, ademas confia en las personas comunes haciéndol os
que descubran sus habilidades y capacidades, para hacerlos protagonistas de los

hechos e historias, a darle un rostro desde la cotidianidad.

Sus audiencias son determinadas y sus usos van desde ; crear comunicacion
interna, resolucion de problemas, recoger directamente (datos, opiniones,
sugerencias, necesidades), divulgaciéon sin censura ideoldgica o0 pensamiento,
reconocimiento de nosotros mismos y de los demas, su acceso en genera va

dirigido para quienes tienen su mismacondicion y su formade difusion es gratuita.

1.4.- Losimpresos en la educacion

Los textos escolaresy medios escritos son de los materiales mas usados como

ayudaallevar ideas abstractas al plano concreto, guia de actividades a redlizar y un

10 -Alfaro Moreno Rosa Maria Alfaro —Otra br(jula—I nnovaciones en comunicacion y desarrollo,- Latinoaméricay diversidad

creativa.,2006.pg.255

" BELTRAN Salmoén, Luis: Investigacién sobre Comunicacion en Latinoamérica: Inicio, Trascendenciay Proyeccion.
Universidad Catolica Bolivianay Plural Editores, 2000.pg.29
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medio de aprendizaje y evaluacion, dentro del aula de clase a cualquier nivel
educativo.

Los textos y materiales de impresion son diversos y nos rodean desde el momento en
nacemos Yy a pesar de gue no tenemos conocimiento; que son, para sirven 0 Como

usarlos, yaforman parte de nuestras vidas.

El texto impreso tiene muchos propositos, en lo educativo, los nifiosy nifias aprenden
con el texto impreso viendo otros gjemplos. Dentro de su salén, como son: Libros,
Fotografias, dibujo, Posters, calendarios, letreros en lugares especificos dentro del
salon, en cuanto a entretenimiento el recortar las imagenes €l verse en fotografias,
podemos decir que cada imagen se la asocia con la redidad y pueda disfrutarla
plenamente y se sienten més involucrado, es decir aprenden jugando.

Estos materiales ofrecen mayores alternativas para impartir las clases manteniendo

alos aumnos motivadosy concentrados en el trabgjo.

“El advenimiento de la cultura de la imagen trgjo consigo una
transformacion de ellos. Asi, se han podido percibir etapas de desarrollo
tecnolgico en los textos. en un primer momento primaba lo escrito y
muy de vez en cuando habia una figura para producir algo de aire en su
lectura;, més tarde nos encontramos con textos acompafiados de
imégenes que reafirman lo dicho en lo escrito y hoy contamos con

imégenes complementarias con este. (...)"*

El desarrollo de las tecnologias informéticas que han acelerado el proceso de
creacion de libros, tanto en cuanto a la escritura como en cuanto a la produccién
industrial y, por tanto, reducido su costo, segin varios expertos hablan de que,

paraddjicamente, esta misma tecnologia quiere la sustitucién de los productos

2 Enci clopedia de pedagogia— Universidad Camilo José Cela-ESPASA SIGLO XXI-pg. 328
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impresos (libros, revistas, periédicos, etc.) por otras experiencias ligadas a la

imagen (realidad virtual, peliculas interactivas u otros).

“El escenario actual de los libros de texto y su repercusion en el sector
editorial tiene directa vinculacién con el futuro de nuestros hijos. Un dato

estremecedor: e 40% de los alumnos no poseen libros de texto.

Investigaciones recientes reflegjan que los libros tienen una incidencia
directa en e aprendizaje de los aumnos. los chicos con escasa
disponibilidad de libros en € hogar tendrian un 70% maés de posibilidades

dealcanzar un buen desempefio si la situacion serevirtiera” .3

La comunicacién en la actualidad no se puede concebir de otra manera que no sea
mediante la didactica, la utilizacion de laimagen y la palabra. Es por esto que es
necesario € incluir o e combinar, €l entrenamiento y el educar con la imagen, no
basta con ilustrar los trabajos con sellos o stikers, o adornar libros y paredes con

imégenes de moda, sino que sean un reflejo de un sentir o pensar.

Educadores y disefiadores de material educativo se han hecho esta reflexion, a
usar una imagen no solo como lailustracion de un tema, sino que igualmente defina
una interpretacion social y propia sobre su mensge. La forma de entender el
aprendizaje, cada vez més sujeto al control del proceso por parte del dumno y ala
adaptacion de los materiales a sus necesidades, incorporan 10S NUEVOS recursos

comunicativos.

Las revistas infantiles, han sido buenas opciones dentro de los procedimientos de
educacion y comunicacion han podido convertirse pronto en elementos indispensables
en la instruccion escolar. En muchas escuelas de los paises desarrollados, ya se

28 Centro de investigaciones sociol 6gicas. Opinionesy actitudes. Précticas de ocio, cambio cultural y nuevas tecnologias en la
juventud espafiolade fin de siglo. Julio A. Del Pino Artacho, Algjandro Duaso Aguado, Rafael Martinez Cassinello.s/e pg. 86-
87
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utilizan micro medios y productos educomunicativos para presentar fotos, posteres,

mapas, y otros materiales.

La calidad de la educacion se ha convertido en un reto clave para €l
desarrollo de nuestros paises. Los nifios terminan la primaria aprendiendo a
leer pero sin comprender los textos. El autoritarismo y la ensefianza dura,
como difusién de informacion que incentiva solo memorizaciones, sigue

desactivando €l interés de nifios y adolescentes por el aprendizaje™

En definitiva e desarrollo alcanzando en la produccién de recursos materiales y
didacticos a través de diversos medios obliga a replantearse la forma del trabgjo
escolar , potenciar la creatividad en los procesos de ensefianza y aprendizaje, dando
apertura a disefio y difusion de los medios materiales didacticos, como son los
materiales impresos y audiovisuales entre otros, puesto que son € conductor de
comunicacion mas importante para transmitir a los alumnos y maestros, y en alguna
medida a los padres de familia , los contenidos y la metodologia de la ensefianza
propuesta.

 Alfaro Moreno Rosa Maria Alfaro —Otra brjula—Innovaciones en comunicacion y desarrollo,- Latinoaméricay diversidad
creativa 2006- pg. 254
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CAPITULO 1l
LA EDUCACION DE NINOSY NINAS

2.1.- Etapasdel desarrollo delosnifiosy nifas

Desde e momento del nacimiento hasta, afios antes de empezar |a adolescencia
aproximadamente, es cuando los nifios y nifias se encuentran méas susceptibles al
aprendizaje. La naturaleza es sabia, ya que no es coincidencia que durante la nifiez, sus
capacidades innatas, adquieren funciones tan complejas como el lenguaje y el control

motor entre otras.

El nifio o nifia durante su vida deberd saber ser, saber hacer y saber estar, en la
sociedad, lo cual les exigirén adaptarse continuamente para asi tener un espacio social

activo y sano.

“Todo nifio al nacer viene dotado con un conjunto de capacidades que
le permiten iniciar los intercambios con e medio, sin embargo, €
grado de determinacion de su conducta es muy bajo. El ser humano es
la especie de la escala anima que tiene mayor desvalimiento y
durante més tiempo. Esto le permite adquirir un amplio repertorio de
conductas aprendidas a partir de su potencial de base y de la

experiencias que mantenga con € entorno” (Ajuriaguerra, 1973)™

El desarrollo es un proceso continuo que cada individuo lo experimenta en diferente
velocidad y circunstancias. No se da igual en todas las areas y esta intimamente

relacionado con la maduracion del sistema nervioso central.

Las etapas se encadenan en sucesiones evolutivas, las que actlan, reforzando se

mutuamente, de tal forma, que determinada conducta pueden influir en el desarrollo de

% Amabile, T.M(1983)Social Psychology of Creativity: A Componencial Conceptualization Juarnal of Personality and Social
Psychology pg. 45
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otras. Estas relaciones entre objetos, € entorno y con los demés dejara huellas, en su

imagen y exteriorizara por medio de sus conductas, posturasy aptitudes.

PIAGET

Sensomotor
(0-18/2 anos)

* Uso de esquemas de tipo
sensorial y motor en el in-
tercambic con log objetos.

» Inteligencia practica basa-
d en la experiencia in-
mediata cuyo progreso
implica la construccion de
las categorfas: obieto, es-
pacio, tiempo y causalidad.

Preoperacional
(2-6 afios)

* Fl nifio actita sobre ¢l mun-
do de manera simbolica,
es decir, utiliza palabras,
objetos 0 acciones para fe-

presentar ideas.

+ El pensamiento s prelo-

gico.

* La perspectiva que adopia
es egocénirica, es jncapaz
de ponerse en un punto de

vista distinto al suyo.

ETAPAS DEL DESARROLLO EN LA INFANCIA

FREUD

Oral

(0-1afi0)

* Fuente de placer: la boca,
a través de Jas actividades
reaiizadas con la misma,
chupar, alimentarse.

Anal

(1-3 afios)

o Fuente de placer. el anoy
las actividades vinculadas
a la defecacion.

» Tiene particulzr mportancia
a educacicn de esfinteres.

Filica

(3-6 afos)

+ [a fuente de placerestd en
los genitales.

+ Aparecen los complejos de
Fdipo (en Jos nifios) y Elec-
tra (en las nifizs).

ERIKSON

Tmpulsivo-emocional

(0-1 a0

» FJ nifio responde de ma-
nera refleja y con inquie-
tud ante las necesidades
bioldgicas o las demandas
del medio.

o Para un desarrollo sano la
madre debe convertirse en
anunciadora de estados de
bienestar.

Autonomia/duda

(1-3 anos)

» Inicio de las conductas de
independencia y duda so-
bre st misio ¥ sus capaci-
dades.

Iniciativaiculpa

(36 anos)

* El nifio estd muy motiva-
do para comenzar nuevos
proyectos y actividades.

* Aveces contraviene los [i-
mites establecidos o fraca-
sa en la actividad. Siente
culpa ante este fracaso o
la critica.

WALLON

Impulsivo-emocional

(0-1 afi0)

« kil niflo responde de ma-
neta reflea y con inquie-
tud ante las necesidades
hiologicas o las demandas
del medio.

» Para un desarrollo sanc Ja
madre debe convertirse en
anunciadora de estados de
hienestar.

Sensorio/proyectivo

(1-3 aios)

+ Mznipulacién y experi-
mentacion con los objetos.

« Dominio progresivo de ha-
bilidadles motoras ¥ aparicion
de la actividad simbdlica.

Personalismo

(3-6 afios)

» Construccion del yo y de
fa personalidad infantil.

¢ Aparicion del negativismo
y exhibicion de sus habi-
lidades.

o Gusta llamar la atencion y
<hacer gracias.

Cuadro: Manuela Vega Rivera™®

16 . - . .
Piaget: laformacion de laInteligencia- Manuela Vega Riverapg 125
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En los primeros afos de vida el desarrollo motor es répido y en la etapa escolar la
velocidad y complgjidad es menor. Durante este desarrollo aparecen funciones basicas

en diversas areas que luego se perfeccionaran como:

-Motora
-Lenguage
-Socializacion

-Cognicion

En sus inicios todos los nifios y nifias, la realidad y € mundo imaginario de los
pequefios  estdn en constante comunicacion. Los limites no son claros: realidad y

fantasia hacen parte, por igual de su experienciadiaria.

En resumen , el desarrollo es un proceso continuo que se da desde la gestacion, hasta
llegar a la adolescencia, siendo estas progresivas ,irreversibles y estédn solo por una
generacion, lo que genera alavez mayor adaptacion a medio y mejor funcionamiento
de las &reas del desarrollo. Existen varios factores que influyen y condicionan el

desarrollo desde sus inicios en €l ser humano, como lo es: bioldgico, familiar y social.

2.2.-Laeducacion inicial y primer afio de educacion basica

La condicion biolégica no es suficiente para desarrollar nuestra compleja
humanidad. A través de la educacion, las personas tenemos la posibilidad de
hacernos méas humanos y més libres, capaces de construir la vida que queremos vivir.
Por eso, desde épocas muy antiguas, las sociedades se preocuparon por pensar y

proponer los model os que consideraban ideales para la educacion de sus miembros.

Desde siempre la educacion ha sido el camino que contribuye para que nosotros,
plasmemos huestras propias experiencias, pensamientos y sentimientos que van
conformando nuestro diario vivir a partir de la nifiez.

Y a expresamente, la Educacion Inicial o antes [lamada “el pre kinder”, es la etapa

donde los nifios de cuatro a cinco anos absorben conocimientos de manera formal
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basado en o aprendido en su hogar con ayuda de sus padres por medio del egiemplo y
la palabra, esta etapa educativa es trascendental en el desarrollo de los nifios y nifias,
por cuanto estimulan sus habilidades fisicas y/o psicolégicas, su creatividad,
aprenden a ser autbnomos y auténticos , ya que su interés en aprender, elloslo hacen
mediante la experimentacion y acciones en sus juegos ; lo cual ayudara en adelante

paraabrirse a mundo por si solos.

Esta primera experiencia escolar es preciso asumirla como un desafio donde se
estimulan hébitos de integracion social, de convivencia grupal, de solidaridad y
cooperacion, conservacion del medio ambiente, la canalizacion habilidades y reafirmar

valores e intereses para el futuro.

Laeducacion de primero de basica, es propicia apartir delos cinco o seis afos de
edad. Esta etapa de educacién, es donde los estudiantes aprenden a interactuar con
sus semejantes de forma critica y creativa, comienzan a leer y escribir, aprender y
otras habilidades cognitivas de aprendizaje.

Como seresintegrales los nifios y nifias aprenden asociando su mundo con € mundo
de los adultos y realidad concreta, se espera que el aula sea e lugar completo para
experimentar, organizar sus ideas acerca de la viday estructurando su pensamiento.
Ademas la comunicacion oral, escrita, corporal y otros, propiciard el conocerse
unos a otros e interactuar con ellos adquiriendo conocimientos actitudes y
sentimientos de amor, respeto y aceptacion de si mismos, lo cual sera Util para su

desarrollo grupal y cultural.

Muchos profesores, padres de familiay profesionales en general, estén de acuerdo
en que la educacion en estas etapas, es de suma importancia y decisiva, porque se
establece, continuidad educativa, desarrollo cognoscitivo, se promueve a la
formacion, alternando €l estudio, € juego, € trabajo, de laescuelay la colaboracion
de lafamiliaen e hogar, laformacion profesional y € entorno. El nifio involucra
todo en €l juego, cuerpo, inteligenciay afecto, juegacon todo lo suyo: con la mano,

con €l cuerpo, con € llanto y larisa, con lanarracion y lafantasia.
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Es por esto que sin lugar a dudas, cada etapa educativa tiene una significacion y
aporte desde la nifiez y que marcard e camino de nuestra vidafutura. Lainfancia
es una etapa privilegiada porque se piensa que las preocupaciones y los conflictos no
tienen cabida, pero también es cierto que es donde se cimienta y se concatenan

conocimientos poniéndolos en préctica.

Es por eso que es fundamental €l transmitir de una forma continua y de calidad, a las
nuevas generaciones los saberes y experiencias que constituyen nuestro patrimonio
cultural. Por cuanto e educar es un modo de invitar a los nifios y niflas a ser

protagonistas de su historiay aimaginar mundos cada vez mejores.

2.2.1 Constructivismo, ensefianza y aprendizaje

El aprendizaje y la ensefianza vienen ligados de ahi su importancia, son
fundamentales para el hombre, ya que, cuando nace se halla desprovisto de medios
de adaptacién intelectuales y motores. En consecuencia, durante los primeros afios de
vida, es un proceso automético y va dandose forma a través del repentino

descubrimiento o manera de resolver problemas.

1.-El hombre es sujeto y no objeto .Por o tanto no puede ser cosificado,
manipulado, domesticado, sino que es, dentro de sus propios valores, (0 sea
de su percepcién de larealidad), capaz de llegar ala criticidad, y por lo tanto

alaliberacion.

2.-El hombre se encuentra en relacion con los demas hombres .Esta relacion
no debe ser competencia entre individuos, sino de colaboracion y respeto

entreellos(...)"

Un enfoque gue se apoya firmemente en este proceso, sostiene que € individuo tanto

en los aspectos cognoscitivos y sociales construye y se produce dia a dia como

Y7 pérez Gutiérrez Franci sco, Hacia una pedagogia basada en |os medios de comunicacion —experiencias concretas en
Latinoamérica, Bogotda, Confederacion Interamericana de educacién Catdlica, pg. 15-16
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resultado de la interaccion entre esos dos factores, Ademés reconoce la aportacion
del alumno al proceso de aprendizaje no se limita a un conjunto de conocimientos
precisos, incluye también actitudes, motivaciones, expectativas, atribuciones, etc.
cuyo origen hay que buscar, a igual que en el caso de los conocimientos previos, en
las experiencias que constituyen su propia historia. Es decir se hace referencia a

model o constructivista.

El Modelo Constructivista esta centrado en la persona, en sus experiencias
previas de las que realiza nuevas construcciones mentales, considera que la

construccion se produce:

a Cuando € sujeto interact(ia con el objeto del conocimiento(Piaget)
b. Cuando esto lo redliza en interaccion con otros (Vigotsky)
c. Cuando es significativo parael sujeto (Ausubel) 8

Como se hadicho, el aprendizaje no se considera como una actividad individual, sino
mas bien social. Se valora méas la importancia de la interaccion socia en €
aprendizaje, Yaque, en relacion adiversas experiencias, €l ser humano aprende més

eficazmente cuando lo hace en forma cooperativa.

El aprendizaje es significativo cuando el alumno es el constructor de su propio
conocimiento, relaciona los conceptos a aprender y los estructura. Es decir,
construye nuevos conocimientos a partir de los conocimientos que ha adquirido
precedentemente. Este aprendizaje a veces se construye a relacionar los conceptos
nuevos con los conceptos que ya posee y otras a relacionar 10s conceptos nuevos con

la experienciaque ya setiene.

18 Piaget .Aportaciones del padre de la Psicol ogia Genética. 2000-2004.pg.124
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“Segln la teoria constructivista de Piaget, existen dos principios en €
proceso de ensefianza y aprendizaje: el aprendizaje como un proceso

activo, y el aprendizaje completo, auténtico y real (J. Piaget, 1978).

El aprendizaje como un proceso activo

En € proceso de alojamiento y asimilacion de la informacién, resultan
vitales, la experiencia directa, las equivocaciones y la blsqueda de
soluciones. La manera en la que se presenta la informacién es de suma
importancia. Cuando la informacion es introducida como una forma de
respuesta para solucionar un problema, funciona como una herramienta,

no como un hecho arbitrario y solitario.
El aprendizaje: completo, auténticoy real

El significado es construido en la manera en que el individuo interactta
de forma significativa con e mundo que le rodea. Esto significa que se
debe enfatizar en menor grado los gercicios de habilidades solitarias,
gue intentan ensefiar una leccion. Los estudiantes que se encuentren en
aulas disefiadas con este método llegan aprender estas lecciones, pero
les resulta més fécil € aprendizaje s al mismo tiempo se encuentran
comprometidos con actividades significativas que g emplifiquen lo que
se desea aprender.

Segln esta teoria, alos estudiantes se les debe hacer hincapié en € aula
en las actividades completas, en detrimento de los €ercicios
individuales de habilidades;, actividades auténticas que resulten
intrinsecamente interesantes y significativas para € aumno, y

actividades reales que den como resultado algo de més valor que una

puntuacion en un examen.”*

Hay que entender que esta actividad no es un descubrimiento o de invencion sino en
el sentido de que es é quien aprende y s é no lo hace, nadie, podra darle esa
experiencia, La ensefianza esta totalmente mediatizada por la actividad mental
constructiva del alumno. El alumno no es solo activo cuando manipula, explora,
descubre o inventa, sino también cuando lee o escucha las explicaciones que se dan

en el aula, por cuanto estas crean nuevas inguietudes.

19
www. pensardenuevo.org
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L os educandos son capaces de aprender, cuando sus conocimientos que han podido
construir en el transcurso de sus experiencias previas obtuvieron un significado y
utilidad, de esto dependera que la ensefianza formal y vivencia tenga efectos

enriquecedores.

La madurez, la memoria, la mayor o menor funcionalidad de lo aprendido y la
insistencia en €l aprendizaje de "procesos’ 0 "estrategias’ modifican |os esquemas
de conocimiento, producida por la redizacion de aprendizajes significativos, se
relaciona directamente con la posibilidad de utilizar lo aprendido para afrontar
situaciones nuevas y readlizar nuevos aprendizgjes. Cuanto més complgas y
numerosas sean las conexiones establecidas entre e material de aprendizaje y €

conocimiento de cada persona.

En consecuencia ,s la ensefianza también debe ser personalizada para permitir a
cada alumno trabajar con independencia y a su propio ritmo, también es necesario
promover la colaboracion y e trabajo grupal, por cuanto se establecen mejores
relaciones con los demas, aprenden més, se sienten méas motivados, aumenta su
autoestima y aprenden habilidades sociales mas efectivas. Todo esto sin olvidar las
experiencias y conocimientos previos del aumno que son claves para lograr mejores

aprendizgjes.

2.3. Recursos didacticos, educacion einclusion mediatica

La enseflanza es tan diversa, activa e interactiva, abarca todos los sentidos se
vae de tantos mecanismos y materidles para  utilizarse en determinadas
circunstancias, como recurso para facilitar procesos utilizadosy creados con un fin,
por medio de la educacién con una intencionalidad didactica, crear individuos

creativosy dispuestos a conocimiento.
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Teniendo en cuenta que cualquier material puede utilizarse, en determinadas
circunstancias, como recurso en los procesos de ensefianza y aprendizaje tenemos
gue considerar que no todos los materiales que se utilizan en educaciéon han sido
creados con una intencionalidad didéctica, distinguimos los conceptos de medio

didactico y recurso educativo.

- Medio didéactico es cuaquier material elaborado con la intencion de
facilitar 1os procesos de ensefianza y aprendizaje. Por ejemplo un libro de
texto o un programa multimedia que permite hacer précticas de

formulacion quimica.

- Recurso educativo es cualquier material que, en un contexto educativo
determinado, sea utilizado con una finalidad didactica o para facilitar €l
desarrollo de las actividades formativas. Los recursos educativos que se
pueden utilizar en una situacién de ensefianza y aprendizaje pueden ser o
no medios didacticos. Un video para aprender qué son los volcanes y su
dindmica sera un material didactico (pretende ensefiar), en cambio un video
con un reportaje del National Geographic sobre los volcanes del mundo a
pesar de que pueda utilizarse como recurso educativo, no es en si mismo un

material didactico (sdlo pretende informar).?*

A través de la actividad de la ensefianza, se busca facilitar €l aprendizaje, como se
conceptualizo, los diferentes elementos, medios o recursos, de 10s que se ayuda para
hacer posible su labor de mediacion cultural son: ayudas  artificiales o naturales que
producen un aprendizaje significativo en e aumno. Como se subdivide a

continuacion:
- Materiales convencionales:

- Impresos (textos): libros, fotocopias, periddicos, documentos...

- Tableros didacticos: pizarra, franelograma

2 verénicaBrronstein y Ricardo Vargas, Nifios creativos, Pérez Galdos, Barcelona, pg. 95
2 Nancy E.Falieres, Como lograr ladisciplinaen el aulay saber aprovecharla Tomo 1, Editorial Lexus, Argentina 2006, pg.
292
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- Materiales manipulativos:. recortables, cartulinas

- Juegos:. arquitecturas, juegos de sobremesa

- Materiales de |aboratorio

- Materiales audiovisuales:

- Imagenes fijas proyectables (fotos): diapositivas, fotografias

- Materiales sonoros (audio): casetes, discos, programas de radio

- Materidles audiovisuales (video): montajes audiovisuales, peliculas, videos,

programas de television...
- Nuevas tecnologias:

- Programas informéticos (CD u on-line) educativos: videojuegos, lenguajes de autor,
actividades de aprendizaje, presentaciones multimedia, enciclopedias, animaciones y

simulaciones interactivas.

- Servicios telematicos. paginas web, weblogs, tours virtuales, webquest, cazas del

tesoro, correo electronico, chats, foros, unidades didacticas y cursos on-line.

- TV y video interactivos.

Los materiales didacticos son usados para apoyar € desarrollo de nifios y nifias,
adolescentes e inclusive adultos, en aspectos relacionados con e pensamiento, €l
lengugje oral y escrito, laimaginacion, la socializacién, €l mejor conocimiento de si
mismo y de los demés, los materiales didécticos han ido cobrando una creciente

importancia en la educacion contemporanea.

Todos los recursos son validos al momento de educarnos, actualmente uno de los
recursos mas novedosos, es la tecnologia y los medios de comunicacion, estos
forman parte de una propuesta educativa que proporciona a educando la posibilidad
de expresarse en plenitud y con dinamismo, lo cual ha causado gran impacto,
asimismo, abrié fronteras comunicativas, mediacion y apoyo en los procesos de

ensefianzay aprendizaje e interaccion en general.
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El uso de medios, como radio, television y material grafico ha permitido
una produccién interesante y sugerente recurriendo a la imaginacién, la
relacién entre realidad y ficcion, entre necesidad y deseo, entre

informacion y entretenimiento.?

Es de conocimiento de todos que la tecnologia y los medios todavia no estan
totalmente descentralizados, por cuanto solo pueden acceder quienes tienen
recursos para adquirirlos o alquilarlos, es decir el caudal inmenso de informacion

todavia no es de uso de todos 0 una mayoria.

En cuanto a érea educativa los intereses comunes se suman actualmente para la
utilizacion de la tecnologia y en especial, la incluson de los medios de
comunicacion  (Radio, television, periddicos, revistas, internet, etc.) resultan ser
excelentes proveedores de material para desarrollar estrategias y o recurso a
servicio del proceso educativo, diversificando diferentes fuentes de informacion y

ofreciendo una plataforma gréafica de gran motivacion e interés paralos alumnos.

Frente a las tradicionales clases que se han basado hasta ahora en la exclusiva
verbalizacién por parte de los profesores de temas a veces dificilmente explicables
y observables visuamente con facilidad, las diapositivas y textos fueron un
instrumento privilegiado como soporte de apoyo y auxiliar didactico de los
diferentes contenidos o éreas de trabajo, pero en las generaciones actuales, es te

tipo de herramientas expositivas y pasivas ya no son tan estimulantes.

La metodologia tradicional, el temor de los docentes al uso de nuevas tecnologias y
medios, la organizacién espacial y recursos, han sido algunos de los limitantes para
que entren por completo, impidiendo la presencia fija de estos valiosos instrumentos

al érea de trabajo de los estudiantes de cualquier nivel.

Los recursos materiales y didacticos se consideran indtiles cuando no
guardan relacion con los objetivos del aprendizaje, en consecuencia, es

necesario clasificar y seleccionar debidamente el material didactico

2 Alfaro Moreno Rosa Maria Alfaro —Otra brujjula—Innovaciones en comunicacion y desarrollo Pg. 161
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adecuado a los propdsitos de los distintos grados O recursos, es
importante considerar la facilidad que ofrezca su manejo y en todo caso
tener siempre presente la diversidad existente dentro de grupo de clase,

el multiculturalismo, asi como los diferentes niveles educativos.?®

Dentro del proceso educativo la comunicacion y los medios en si no pueden quedar
reducidos a unos traspasadores de datos (de informacién) sino que es més bien un
proceso de descubrimiento de nosotros mismos y del mundo que nos rodea por

medio de lainteraccion cony através de ellos.

Asi la labor de educar o promover el aprendizaje a partir de los medios es un reto
constante, ya que, la educacion mediatizada apoya la relacion entre comunicacion y
educacion, e incorpora la tecnologia en |os procesos de ensefianza 'y aprendizaje. Esta
labor responde especialmente y efectivamente a las necesidades educativas de
grupos sociales y en general de la comunidad educativa, haciéndoles participes por
medio de funciones en este sistema de ensefianza, facilitando el acceso a contenidos

singulares de col ectivos que por medio de |os sistemas formales no seria posible.

Indiscutiblemente, el reflexionar acerca de estas estrategias de ensefianzay de
aprendizaje didécticos que estimulan a las o los educandos, siempre han sido un
desafio, pero de sumaimportancia, avanzany dan pasos agigantados, por o que los
educadores que novan a la par con los adelantos del mundo moderno corren €l
riesgo de quedar desfasados en estos campos. Este atraso en la educacion traeria
como consecuencia un retardo en la cultura cientifica y en la metodologia

educativa de los paises.

En e dia de hoy a educador le toca ser agente de

formacion y reflexion, més que de informagion.*

% Boix R-Estrategias y recursos didéacticos en la escuela rural-editorial Grao de Serveis Pedagdgics. .(1995)pg356

** Pérez Gutiérrez Franci sco, Hacia una pedagogia basada en |os medios de comunicacion —experiencias concretas en
Latinoamérica, Bogota,, Confederacion I nteramericana de educacion Catdlica,Pg30
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Es muy importante que €l disefio y la produccion de medios y materiales educativos
se extienda a los particulares, a los académicos e investigadores, a las
organizaciones de la sociedad, para abrir fronteras educativas que potencien las
habilidades y desarrollo de cada individuo.

2.4.-Objetivos delasrevistasinfantiles

Una revista puede entenderse y elaborarse como un instrumento para que €
nifio esté ocupado y no moleste o, por e contrario, como un medio de diversion
conjunta y coeducativa, todo esto dependera del contenido y funcionalidad que se le
de.

Definiendo, a las revistas en general son medios informativos impresos
que se publican en forma periddica. semanal, quincenal, mensua o

anualmente que por lo general tienen ilustraciones.”

Ante esta definicion, es preciso cuestionar los contenidos de las revistas en especia
cuando estén dirigidas a un publico tan sensible, como lo es la nifiez, es justo y
necesario preguntarse, ¢apara realizarlas ayudan padres y educadores?, ¢facilitan y
fortalecen la mirada del nifio y nifla a mundo propio y inmediato?, ¢esponde a
criterios pedagdgicos, aln desde el ocio? O, por e contrario, aceptan la derrota ante la

publicidad y ¢solo se limitan a ofrecerse como catél ogo de productos de ocio?

Este materia impreso se lo ha orientado a crear espacios de diversion para nifios y
nifias de diferentes edades y de un solo estatus social, para que mitiguen |os momentos
de ocio de todos los nifios y nifias con coloridos reportajes, pero producidos desde la

imaginacion de los adultos.

Como propésito central de quienes hacen estos productos es, aportar al didogo sobre
los procesos de la cotidianidad de los hogares y escuelas del pais, e incluirse en la

construccion de nifios y nifias en la apropiacién de saberes valiosos como: €l

% CABERO, Julio (1991). "Lineas y tendencias de investigacion en medios de ensefianza’. En LOPEZ, Jy BERMEJO, B.
(Coord.) El Centro educativo. Nuevas perspectivas organizativas.pg 156
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comprender, dar sentido, interrogar y desenvolverse dentro de nuestro mundo
globalizado. Lo innegable es la presencia de didlogos trillados e iméagenes
estereotipadas por la “moda’ ha sido la estrategia para tener un acercamiento a la

ninez.

Ante los rasgos de cambio de los contenidos, de las revistas a través de los afios.
Actuamente se requiere reencausar a publico infantil, para que se rompa la tradicion
creada de no informar pero entretener, construir la imagen de un publico infantil
obligado a no descuidar los contenidos. Asi, la revista infantil actual, aun que
mutilada en secciones que apuntan a intereses que refuerzan la imagen actual de una
sociedad subreal que crea falsos puntos de conexion, no se la puede descartar, Sino

repensarla por los nifios y paralos nifios.

En definitiva el objetivo primordia y real, es integrar las revistas, la prensa y otros
impresos en las aulas, y que las y los estudiantes sean criticos con los medios de
comunicacion y usen para su bien personal. El tener temas desde expectativas de
desarrollo integral, recreativo, transmision de valores, actitudes positivas extraidas
de la experienciade los nifios y nifias podran ayudar al diario vivir.

2.5. Losniflosy sus derechos de expresion através de los medios

La libertad de expresion es una de las bases de los derechos y |as libertades
democréticas , que se las debe practicar a cualquier nivel por todos quienes
conforman una sociedad, la libertad de expresién no solo es importante para la
dignidad individual, sino también para la participacién, la rendicién de cuentas y la

democracia.

El respetar, practicar os derechos es un buen indicador para evaluar |as percepciones
gue se tienen de los nifios y nifas en cualquier sociedad, ya que en la medida en que
los nifios y nifias son capaces de expresar sus opiniones y sentimientos dejan ver

gue son poseedores de derechos.
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Dentro de la libertad de este derecho no podemos olvidar la importancia de trabajar
el tema de lainformacion para los nifios y nifias, al igual que la educacion, la salud,
la vivienda, la aimentacion o el cuidado del medio ambiente, es una necesidad
indispensable para el desarrollo humano.

Art. 45.- Derecho a la informacion.- Los nifios, nifias y adolescentes
tienen derecho a buscar y escoger informacion; y a utilizar los
diferentes medios y fuentes de comunicacion, con las limitaciones
establecidas en la ley y aquellas que se derivan del gercicio de la
patria potestad.

Es deber del Estado, la sociedad y la familia, asegurar que la nifiez y
adolescencia reciban una informacion adecuada, veraz y pluraista; y
proporcionarles orientacién y una educacion critica que les permita

gjercitar apropiadamente |os derechos sefialados en €l inciso anterior.

Art. 46.- Prohibiciones relativas a derecho a la informacion.- Se

prohibe:

1. Lacirculacién de publicaciones, videos y grabaciones dirigidos y
destinados a la nifiez y adolescencia, que contengan imagenes, textos
0 mensgjes inadecuados para su desarrollo; y cualquier forma de

acceso de nifios, nifias y adolescentes a estos medios;

2. La difusion de informacion inadecuada para nifios, nifias y
adolescentes en horarios de franja familiar, ni en publicaciones

dirigidas alafamiliay alos nifios, nifias y adolescentes; v,

3. La circulacién de cualquier producto destinado a nifios, nifias y
adolescentes, con envoltorios que contengan imégenes, textos o

mensajes inadecuados para su desarroll0.®

En particular los medios de comunicacién y las nuevas tecnologias de informacion
vienen desempefiando un rol fundamental en las recientes transformaciones de la
sociedad. Estas prohibiciones se aplican a los medios, sistemas de comunicacion,

empresas de publicidad y programas.

26 .
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Art. 47.- Garantias de acceso a una informacién adecuada.- Para
garantizar € derecho a la informacién adecuada, de que trata el

articulo anterior, €l Estado deber&:

a) Requerir a los medios de comunicaciéon socia, la difusién de
informacion y materiales de interés social y cultural para nifios, nifias

y adolescentes;

b) Exigirles que proporcionen, en forma gratuita, espacios destinados

aprogramas del Consgjo Nacional de Nifiez y Adolescencia;
¢) Promover laproduccion y difusion de literaturainfantil y juvenil;

d) Requerir alos medios de comunicacion la produccion y difusion de
programas acordes con las necesidades linglisticas de nifios, nifias y

adolescentes pertenecientes a los diversos grupos étnicos;

€) Impedir la difusion de informacion inadecuada para nifios, nifias y
adolescentes en horarios de franja familiar, ni en publicaciones

dirigidas alafamiliay alos nifios, nifiasy adolescentes;

f) Sancionar de acuerdo a lo previsto en esta Ley, a las personas que

faciliten alos menores:

Libros, escritos, afiches, propaganda, videos o cualquier otro medio
auditivo y/o visual que hagan apologia de la violencia o el delito, que
tengan imagenes o contenidos pornogréficos o que perjudiquen la

formacion del menor; y,

g) Exigir alos medios de comunicacién audiovisual que anuncien con

la debida anticipacion y suficiente notoriedad, la naturaleza®

Este derecho incluye las facultades de acceso a los archivos, registros o documentos
publicos y €l derecho de elegir a través de qué medio de comunicacion quiere

informarse. En cuanto a ser informado incluye las facultades de recibir informacion,

27 .
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objetivay oportuna, es decir, € derecho a enterarse de todas las noticias y paratodas

las personas sin exclusion alguna.

El derecho a la informacion de nifios, nifias y adolescentes implica también el
derecho de éstos a buscar, recibir y difundir ideas e informaciones de todo tipo y por
cualquier medio. Y s se les restringe la libertad de expresar sus opiniones o recibir
informacion a través de los medios de comunicacion (sujeta a ciertas excepciones),
como podrian dar a conocer si sus derechos estén siendo cumplidos y/o respetados o,
por & contrario, vulnerados como se confirma en las leyes de la nifiez y la

adolescencia.

Art. 52.- Prohibiciones relacionadas con el derecho a la dignidad e

imagen. Se prohibe:

1. La participacion de nifios, nifias y adolescentes en programas,
mensgjes publicitarios, en producciones de contenido pornografico y

en espectécul os cuyos contenidos sean inadecuados para su edad;

2. La utilizacion de nifios y nifias 0 adolescentes en programas o

espectécul os de proselitismo politico o religioso;

3. La publicacién o exhibicion de noticias, reportgjes, cronicas,
historias de vida o cualquiera otra expresién periodistica con imagen o
nombres propios de nifios, nifias 0 adolescentes que han sido victimas

de maltrato o abuso;

4. La publicacién o exhibicion de imégenes y grabaciones o
referencias escritas que permitan la identificacion o individualizacion
de un nifio, nifia o adolescente que ha sido victima de maltrato, abuso
sexual o infraccién penal, y cualquier otra referencia a entorno en €l
gue se desarrollan; v,

5. La publicacion del nombre, asi como de la imagen de los menores

acusados o sentenciados por delitos o faltas.®®

28 .
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Del mismo modo se debe proteger su imagen y su vida privada cuando se encuentren
en situaciones indecorosas, deshonestas, agraviantes o inmorales, asi como respetar

su derecho alalibertad de opinidn, para que estos no sean estereotipados.

Se consideran inadecuados para €l desarrollo de los nifios, nifias y adolescentes los
textos, imagenes, mensagjes y programas que inciten alaviolencia, exploten el miedo o
aprovechen la falta de madurez de los nifios, nifias y adolescentes para inducirlos a
comportamientos perjudiciales o peligrosos para su salud y seguridad personal y todo
cuanto atente alamoral o el pudor.

Un gran nimero de medios en Ecuador mantienen contados espacios enfocados a los
nifios y las niflas en sus programaciones y articulos. Pero éstas son pobres e
inadecuadas, careciendo de elementos fundamentales que puedan defender la
participacion de los nifios y nifias como verdaderos seres humanos con una
inteligencia y personalidad propia. Ademas, no se toman en cuenta sus derechos a

expresar sus opiniones, acerca de larealidad cotidiana.

Los nifios y nifias necesitan ser escuchados, y saber que van a ser escuchados cuando
se expresen (en caso contrario, no se expresardn con libertad) y lo que es mas

importante que lo que expresen sera respetado, muy aparte laley 1o ampare.

CapituloV

Derechos de participacion

Art. 59.- Derecho a la libertad de expresion.- Los nifios, nifias y
adolescentes tienen derecho a expresarse libremente, a buscar,
recibir y difundir informaciones e ideas de todo tipo, oralmente,
por escrito o cualquier otro medio que €lijan, con las Unicas
restricciones que impongan la ley, €l orden puablico, la salud o la
moral publicas para proteger la seguridad, derechos y libertades
fundamental es de |os demés.
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Art. 60.- Derecho a ser consultados.- Los nifios, nifias y
adolescentes tienen derecho a ser consultados en todos |os asuntos
gue les afecten. Esta opinidn se tendra en cuenta en la medida de
su edad y madurez.

Ningun nifio, nifia o adolescente podra ser obligado o presionado

de cualquier forma para expresar su opinion.

Art. 61.- Derecho a la libertad de pensamiento, conciencia y
religion.- El Estado garantiza, en favor de los nifios, nifias y
adolescentes, las libertades de pensamiento, de conciencia y de
religion, sujetas a las limitaciones prescritas por laley y que sean
necesarias para proteger la seguridad, | derechos y libertades

fundamentales de los demés.

Tomar estas medidas especiales para garantizar |os derechos a la libertad de expresion
de nifios y nifias, nos provee de mecanismos de vigilancia e investigacion para

determinar en qué medida se respetan |os derechos civiles del nifiosy nifias.

El fijar medidas apropiadas para que las restricciones y derechos a la libertad de
expresion sean coherentes deberdn ser establecidas desde la concientizacion y

reflexion de los adultos que rodean.

En la sociedad actual en la que los nifios y nifias de estas nuevas generaciones, ya
forma parte de nuestras preocupacion de precautelar la seguridad comunicativa de la
nifiez va mas ala que los efectos dafiinos de la television, sino sobre los efectos
negativos de los medios de masas, ya que, exponen alos nifios, nifias y adolescentes a
fuertes dosis de contenidos téxicos para el nicleo de lasociedad y lafamilia.

2.5.1. Lanifez vista atravésde los medios

Con el pasar del tiempo los medios de comunicacion, hemos observado como
han modificado; la manera de ver alos nifios y nifias y por supuesto, su lugar en la

sociedad, en cuanto alo que se esperade ellos.
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En € desarrollo social, los medios de comunicacién son importantes, ya que son de
facil acceso en la vida de los nifios y nifias, para ellos, es una ventana; a modos de
relacionarse, vestirse, entretenerse, jugar, etc. Estaimportancia se debe en parte a que
los nifios y nifias reciben los mensgjes a través de dos canales sensoriales muy
receptivos como lo son la vista, € oido y de forma ludica, 1o que facilita

enormemente la comprension del mensagjey le ayuda al descentramiento social.

Sin embargo, estos mismos medios han dejado de dar mensajes de empatiay presentan
personajes que no toman en cuenta los sentimientos de su publico y denotan su
indiferencia o dureza, que ante una frustracion o dificultad emplean la fuerza en vez
del pensamiento légico y critico, presentan entremezclados violencia ,estereotipos y
descaro paraobtener susfines, yaque piensan en lanifiez son recipientes, faciles de
deslumbrar espectacularizando las necesidades secundarias como inmediatas,
reforzando, asi € consumismo asfixiante que nos bombardean  limitando y

restringiendo el potencial de lanifiez.

Es importante recalcar la relacion de la nifiez con los medios de comunicacion, esta
no ha sido explorada de forma critica. Menor ain ha sido la preocupacion por
conocer el vinculo y la apropiacion que hacen los nifios y nifias de los mediosy € rol
de la infancia la mirada desde € sector adulto se tiene en la sociedad y en €l

imaginario socia de la época

Una encuesta citada por Gitlin calcula que la exposicion media de un
nifio es de 6 horasy mediaa dia. Esto varia seguin la edad, con un pico
de ocho horas en el periodo de edad de los 8 a los 13 afios. No es de
sorprender que el 65% de |os que tienen de 8 a 18 afios tengan television
en su habitacién, 86% radio, 75% CD, y 45% una consola de video
juegos. Y el 42% de los nifios entre 2 y 18 afios viven en hogares donde

latelevision esta encendida a todas horas.?®

Todos coincidimos en que la familia es la célula de la sociedad. De esa afirmacion

dependen una serie de derechos a ser comprendidos y cumplidos dentro de una

2 www.zenit.org- Articulo 2004
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sociedad. ES necesario tener en cuenta que la familia ha abierto a los medios de
comunicacion las puertas de sus hogares y su intimidad hasta el punto de que estos
medios llegan a imponer sus horarios, modifican los hébitos, direccionan
conversaciones y discusiones, y sobre todo afectan la psicologia de los usuarios en

los aspectos mas cruciales.

La formacion de los nifios y nifias ha cambiado desde que la imagen ha tomado
fuerza en los medios, la belleza, se le ha hecho un culto, se ha buscado inspirar y
vivificar los corazones y mentes jovenes a través de estos modelos, mientras que la
fealdad y la tosquedad tienen un impacto deprimente en las actitudes y
comportamientos, es decir no hay término medio y solo lo que sale en los medios es

“ IW” .

En Ecuador los nifios son criados con latelevision y es lamentable €l hecho de que
las agencias de publicidad no estan lo suficientemente conscientes de la
responsabilidad que tienen sus campafias publicitarias le causan a los nifios y nifias

al utilizar laimagen de la mujer, hombresy nifios.

Los nifios integran el estereotipo de las supuestas personas ideales y llegan a una
conclusion distorsionada. Al encontrarse en una etapa de formacion de su vida,
podrian desarrollar un concepto propio, este podria ser errado, puesto que es una
ilusion de larealidad mediética

Este pensamiento creado detras de un comercial, que no nos parezca raro que hoy
algunas ninas, crecen sintiendo la necesidad de llegar aun ideal perfecto y cumplir
con las expectativas de |os estandares sociales establecidos. Por otro lado, en el caso
los nifios pueden desarrollar una imagen distorsionada de lo que es la mujer, y esto
sera la causa de muchos de sus problemas al enfrentarse con una realidad y de los

procesos de convivencia.

La publicidad ha sido encasillada como la encargada de la manipulacion de las
mentes de quienes miran y escuchan sus anuncios, pero los medios en genera 1o
hacen. Los nifios y nifias han sido utilizados por todos para apelar a los sentimientos
de los publicos, por su dulzura e inocencia y puede considerarse como un
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instrumento para hacer 10s mensajes méas agravantes, en los mas inofensivos, ya que
crea apetencias y necesidades que no se corresponden a nifios, adolescentes y hasta
adultos.

Surge entonces como una especie de reciprocidad que apunta a la responsabilidad de
los medios como industria, 10s nifios y nifias por su gracia se los toma como objetos
divertidos, llamativos o hasta comicos, 1o cua pudiera proyectar una imagen
equivocada de o que es un nifio en realidad, muchos pueden interpretar como que los
nifios son manipulables o tontos, 0 es mas tienen la misma capacidad que una
mascota entrenada, de esta manera restando valor a su humanidad. Como por

ejemplo lo que ocurre con laliteratura para nifios.

El problema de la literatura infantil es que se considera a los nifios
tontos y sufre censura por parte de las editoriales y también por parte de

los padres”, explica Gil.*

Ante esto, es necesaria la participacion critica y activa por parte de los padres,
quienes permiten la participacion de sus hijos frente y tras los medios, por cuanto son
quienes estén a cargo en realidad de la educacion de sus hijos, por mas que se pasen

varias horas frente a televisor.

En este contexto, la formacion y e recto uso de los medios es esencia para €l
desarrollo cultural, moral y espiritual de los nifios. Seleccionar |os programas cuando
los nifios son pequefios, y hacerlo conjuntamente cuando son mayores, siempre
recordar que los medios son Utiles e interesantes si estén a cargo de manos sabias que

sepan darles uso.

No debemos sacrificar por la television la realizacion de otras actividades juegos,
lectura, deportes, etc. Haciéndoles notar que los personajes que salen en los medios
SON personas comunes y que No es necesario imitar 10 que representan en ese

momento.

%0 www.el pais.com/articul o/sociedad
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Una imagen positiva de los nifios y nifias es mas real que una ideal, pues poder
saberlo respetando absolutamente la postura de los nifios y nifias, sin condicionar las
acciones futuras de los mismo sin interferencias adultas, es dificil pero no imposible,
ya se debe partir de los nifios en si, desde sus propias experiencias cotidianas y
afectivas, con libertad total serala mejor manera de proyectar 10 que es un nifio mas
alld de una pequefias responsabilidades , para ser una persona con la que se
relacionan, es € otro con quien conversan, a gue le preguntan, que los acomparia
cuando estdn o se sienten. Los nifios deben dejar de ser un objeto, un artefacto
tecnologico, por cuanto el seguirles encasillandolos, es también una forma de

agresion.

2.6. Andlisiscriticorevistasinfantiles en e Ecuador

En las librerias existe a la vista de nifios y nifias, una amplia gama de
literatura infantil, pero los gjemplares mas accesibles son las que vienen junto a los
periddicos de mayor circulacion del pais, se pudiera decir que estan dirigidas a la
nifiez, con el objetivo de contribuir a conocimiento general. Son productos
coloristas, rodeados de regalos, llenos de publicidad y siempre van con la moda del

mundo, lo cual esimposible que no “entren por los ojos”.

El andlisis de estas revistas responde a la necesidad de un acercamiento prospectivo

de la produccién de informacion dirigidaal pablico infantil

Uno de los primeros fasciculos infantiles de la ciudad de Quito, como o es “La
pandilla’ como se [lamaba originalmente, para ahora ser "La super Pandilla” la
cua sigue circulando junto € diario “El Comercio”. Su lema ha sido “instruir y

divertir”

El gemplar que se analiza corresponde a numero 510 del 20 de febrero del 2010 y
tiene 15paginas. Su formato es 23 x 24.5 cm, su impresion fue hecha en papel
periddico, pero eso no impide una diversidad cromética, se presenta dividida en 11
secciones, donde se percibe que la revista esta dirigida para nifios de 7 a 10, puesto

que tiene lecturas son extensas, en su totalidad comprensivas y relegadas en la
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cultura actual, los juegos estan dispersos en diferentes secciones, escasos articulos
gue tiene un auspiciante comercial, sus gréficos tiene un estilo particular y se
encuentran distribuidos por todo los articulos y le dedica una seccion a las tiras

comicas.

Podemos decir que esta revista a ser un fasciculo anexo a diario “El comercio”,
maneja ciertos topicos que se asemejan a la linea de trabajo de todo el periddico,
pero su interés principa eslanaturalezay la promocion de lecturas infantiles y sitios
dedicados para la nifiez, ocupando el 40%, consecuentemente el 30% de secciones,
son  juegos (seleccion, sopas de letras, laberintos, tiras comicas,chistes y
adivinanzas) y e 30% restante destinado a la existencia de notas informativas
,escolaresy de interés general. Su lengugje formal pone una barrera con sus lectores,

los padresy los demés familiares no se los menciona.

Lasiguienterevistaaanalizar, esladistribuidacon el diario“HOY”, la denominada
revista “ Cometa” fasciculo nimero 353 del 16 de septiembre del 2000, conformada
de 15 péaginas. Se le asigno un formato de 21 x 27cm, su impresion se la hizo en
papel periddico, la portada y las demas paginas mangjan imagenes mescladas en
tercera dimensién con dibujos y fotografias de alta calidad, dirigida para nifios de
diferentes edades comprendidas desde de 6 a 8 afios dentro de sus 11 secciones estan

articulos de textos cortos y de lenguaje sencillo y cotidiano.

En la portada se promociona su tema central, busca estar siempre en contacto con lo
tecnologico y lo actual, aunque escasisimas paginas reservadas al mundo del libro,
su contacto con los nifios es directo y hacen mencion de los otros miembros de la

familiatratan de mantenerse en interaccién con su publico.

Esta revista esta en constante oferta se promociona tanto por la web, en agunos
articulos y correos electronicos, realizan constantes concursos y privilegian sus
potenciales como revista y en los productos que se derivan de lamisma.

El objetivo de esta publicacion es fijar en los nifios su dependencia a esta revista,
mas que cualquier articulo de sus secciones o que se traduce inevitablemente en la

adquisicion de larevistay sus derivados.
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Para concluir € andlisis se ha tomado en cuenta dos revistas creadas en temporadas
distintas, guiadas por los propdsitos de sus auspiciantes y con fines claros y

especificos.

La primera es la revista “ Pillin”, publicacion hecha por TREDICIONES GLOBAL
MARKEING “RUTA COLEGIAL” de alta calidad tanto en su portada como en €l
material de impresion, su formato es 20 x 20 cm, en papel bond y la portada en cuche
, N0 est4 dividida por secciones pero e 60 % de sus péaginas esta dedicada a
publicidad de productos y colegios o auspician algunos articulos, que van desde una
buena alimentacion, juegos canciones y hablan de los padres, alumnos y maestros

COmMOo un equipo de trabajo que deben mejorar en conjunto.

Para finalizar el andlisis tomaremos la revista “ Cocolon”, fasciculo que circulaba
con laTV Guia en septiembre de 1996, fue la niUmero 4, consta de 19 paginas, en 21
X 21cm, tiene 10 secciones y sus Ultimas 3 péginas dedicadas a guia televisiva,
impresa en papel cuche la portada y las paginas en papel bond el 70 % de larevista
lo dedicaala publicidad, s no se toma paginas enteras, |as secciones son auspiciadas

por productos para nifios.

Latemética de sus articulos es orientada; a cine, estrenos en pantalla chica, ecologia,
cuentos y actividades précticas, con todo esto ocupan €l 30% de la revista, sus
gréficos son de trazos simples 'y de bgja calidad, en especial en los comics que estén

ubicados en el posterior de la portaday la contra portada.

En estas revistas, los chistes 0 juegos, solo ocupan un lugar secundario, a contrario
de “Pillin”, donde lo "accesorio" pareciera ser lo temético y la atraccion esencial
todo aquello ligado a entretenimiento. En su interior lo esencial de su cuerpo
principal no parece tener nada que ver con fomentar el interés sus temas, sino hace
hincapié en la importancia de la programacion, es decir tiene una fuerte y constante

influencia mediética.
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Cabe recalcar que de estas dos revistas tienen su idiosincrasia, su identidad, sus

notas caracteristicas.

En conclusién, todas las revistas hacen de los valores de compromiso,
responsabilidad, solidaridad, espiritu de superacion, trabajo en equipo, aternativas a
consumismo, etc. En estas revistas se ignoran totalmente la dimension del nifio y la
nifia como individuos trascendentes de la existencia humana, y de la importancia de

dar productos Utiles ala nifiez.

En cuanto a padres y familias son, savo excepciones puntuamente destacadas,
préacticamente inexistentes, e modelo base que se propone y se potencia, es €l de un
nifio y nifia aislados, solitarios, prisioneros del consumismo sistematico de la enorme
gama de productos de ocio gue ciclicamente se proponen desde la publicidad y los
medios de comunicacion. El peso de la publicidad en su conjunto, especialmente la
relativa a vitaminas, jugos, comida etc., es aplastante; superando €l 40 % del total de
las péginas de estas revistas, esto incrementa o disminuye, dependiendo del pablico y

fin.

Son productos “globales’, que no han tomado la propia idiosincrasia cultural, con
contenidos analogos a los que pueden encontrarse en revistas editadas en base aideas
adultas, basadas en lo que ellos imaginan lo que la nifiez desea, ademés son hechas,
no paratodos |los nifios y nifas, sino para una nifiez con ciertas caracteristicas, como:

asignacion de un rol por genero y condicion socio-cultural.
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CAPITULO 11

| nvestigacion de campo

3.1. Estudio defactibilidad

Este estudio de factibilidad tiene como objetivo & conocer la viabilidad de
implementar este producto por medio de su inversién y definiendo sus principales

elementos.

Esta revista, se la ha planteado, desde el autofinanciamiento y ciertos aportes de
inversionistas con intereses educativos, el publico objetivo, son los nifios y nifias de
preescolar de escuela “Camino a la Libertad”, escuela situada en la periferia de la
ciudad, pero orientada a otras escuelas en diferentes contextos, ya que, por su
utilidad educativa es adaptable.

Para su realizacion se hizo uso de una computadora en la cual, se dio €l disefio y
consecucion de la linea editorial, una camara fotografica, hojas de papel para
encuestas de produccién y entrevistas a profesores y autoridades. Para €l disefio e
impresion del tiraje se lo redliza de acuerdo a las especificaciones de la imprenta,
asimismo es necesario destinar un espacio donde los nifios y nifias archiven sus

revistasy las puedan usar dentro del aula.

Esta revista debe ser; realizada, promovida y socializada por un periodista o
comunicador social y asesorada por conocedores de la educacion y/o docentes, todos
enfocados a una educacion interactivay didactica basada en medios de comunicacion
con ; formato, disefio y todo lo que en larevista publique, serd de uso exclusivo de
la escuela o institucion, donde se implemento y en cuanto a la informacién debe ser
de conocimiento colectivo por autoridades, maestros, gecutores del producto y por

supuesto los nifios.
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Laviabilidad del producto solo depende de la predisposicion de lainstitucion
educativa, y de sus participantes, ya que los materiales y equipos son de facil acceso

y su costo es bajo, s tomamos en cuenta los resultados.

Su monto de inversién esta estimado en: disefio, fotografia y realizacién $500, en
cuanto a materiales de oficina $60 ,impresion de la revista $175, haciendo un total
$735 ,lo cua incluye desplazamientos, realizacion de machotes, en cuanto a

computadoray uso de internet en este caso forma parte del capital base del producto.

3.2. Logistica

La logistica estuvo determinada y coordinada en forma Optima en el producto,
haciendo que todo su contenido sea adaptado a las necesidades de los nifios y nifias

delaescuelacomoloes; € lugar y el tiempo (periodo escolar2010).

A través de un detallado andlisis de la demanda de las necesidades en términos de
nivel, locacion y tiempo, fue posible determinar € punto de partida para el logro del
resultado final de la actividad y atender dicha demanda en términos de costos y
efectividad.

Al estar la escuela ubicada en la periferia; se planifico las visitas de acuerdo al
cronograma de actividades; para reducir la incertidumbre hasta el final, para esto,
dentro de la primera etapa se coording con las maestras y autoridades por medio de
dos entrevistas previas , que servirian para ponerles a tanto acerca de los objetivos
de la revista ,|la toma de decisiones, publicitar de la actividad con los padres de
familia poniéndoles a tanto de su participacion, autorizaciones que deberian ser
extendidas al momento de realizar las fotografias de sus hijos, para luego hacer uso
de ellas e informarles acerca de los pormenores de los primeros acercamientos con
los nifios y nifias, ademéas cuales serdn los beneficios para los alumnos y la

institucion, durante €l proceso, en el lanzamiento y después del mismo.
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3.3. Metodologia

El método en términos generales, propicio para esta actividad es la
observacion, la cual se realizo de manera sistematica, ya que, con ella se pudo medir
una serie de pardmetros de conducta (duracion, intensidad, frecuencia,...) en muchas
circunstancias de lugar, tiempo y situacion. La observacion sistematica hace uso de
las técnicas de registro (por ejemplo |os protocol os de anotaciones), y en este caso, la
utilizacion, también de medios técnicos (camaras de video, grabadoras,...) Se estudio
la conducta no verbal (movimientos corporales), la conducta espacial (la distancia
espacial interpersona en la comunicacion), la conducta extralinguistica (tono de voz,

rapidez, secuencia en las intervenciones) y la conducta linguistica.

Para mejores resultados se adecuo el lengugje a nivel de comprension de los
alumnos, eso si, siempre partiendo de los conocimientos previos del alumno/a, la
motivacion al introducir nuevos aspectos y las actividades interrelacionadas con la

revistay por supuesto con los nuevos aprendizajes.

Con la importante participacion activa y ladica, se hace uso de apoyos de diferentes
tipos para centrar la atencion del aumno, tanto al inicio como durante el desarrollo
de las actividades. Para lo cual € refuerzo positivo ante los logros se realizara de
forma inmediata para conseguir la auto-motivacion de los aumnos y agilitar la
familiaridad y las actividades sean de éxito inmediato, cortas, de monitorizaciéon y de
responsabilidad.

Se procurara ofrecer materiales diversos para que la informacion llegue a los
alumnos/as por todos los canales posibles y o més importante que sea una
comunicacion reciproca, ya que se pedira gque e alumno explique con sus palabras
aquellas tareas que necesite interiorizar y afianzar dentro de la revista. Lo que nos

darad como resultado una atencion individualizada de este pequefio grupo.

Mediante este método la evaluaciéon de las actividades del Producto en curso, se
constatara: €l grado de motivacion, si selogro gjustarse alas necesidades, efectividad

de los instrumentos de evaluacion (encuestas a los alumnos/as, entrevistas y
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encuestas a docentes y autoridades), y en genera la aceptacion, repercusiones y/o
resultados académicos de los alumnos/as durante € proceso de elaboracion de una

revista para su escuela.

3.3.1 Encuestas

La encuesta es € tipo de muestreo, mas opcionado por cuanto; su costo es
bajo en relacion a las informacion que se obtiene, su informacion en este caso se le
otorga caracteristicas similes a un sondeo de opinion, por cuanto se requiere del
alumnado datos mas exactos, se los realiza de forma répida, lo cual dea un
paréntesis para corregir errores y 1o mas resaltable es su adaptabilidad a cualquier
tipo de poblacion.

La encuesta a tener un gran alcance, seran considerados 25 hogares en todo la
institucion, en los que se consultard, entre otros temas, cual es el persongje con €l que
se identifican, colores, texturas, habitos, cuentos, pasatiempos, sobre la familia y
profesiones que les agradaria ser. Se trata de un producto Gtil para avanzar en la
gjecucion de planes, pudiendo asi, ofrecer una mayor cobertura a las necesidades del
alumnado.

La particularidad de esta encuesta, es que fue realizada en un 80% con gréficos y
reforzado con palabras claves que indicaban la actividad arealizar (ver anexo), se
dividié en dos tipos por cuanto los nifios no saben leer se hizo algunas en
actividades conjunta con los padres de familiay otra que erarealizada en su totalidad

por los nifios y nifias en el aulade clase.

Se escogil este tipo de encuesta no solo porque se gjusta a sus destrezas, sino
también porque era necesaria su participacion en las decisiones de produccién del
producto y la construccién de fraternidad, ya que con su trabajo se desea elevar los

niveles comunicativos de la comunidad educativa.
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3.3.2 Entrevistas

Una entrevista no es accidental, o importante de esta herramienta es el

dialogo, con un acuerdo previo y unos interesesy expectativas por ambas partes.

El diccionario de la rea academia espafiola define la palabra Entrevista
como: la conversacion que tiene como finalidad la obtencion de
informacion. La misma proviene del francés entrevoir que significa lo que

se entrevé o lo que se vislumbra

Se ha confiado a las entrevistas, esta parte del producto, ya que pueden ofrecernos
mas informacion que a veces pasarian por ato a recurrir a otros métodos. El
objetivo de estas entrevistas radica en adquirir informacién general, crear
familiaridad y dar seriedad a la actividad, por eso se cree oportuno elaborar una serie
de preguntas sin estructura, con una sesion de preguntas y respuesta libres, luego de
las especificas, ya que son valiosas |as opiniones, comentarios, ideas 0 sugerencia en

relacion alarevistay desarrollo de su trabgjo (ver anexo).

Para el propésito buscado se hara de la entrevista una forma de conversacion, mas
no una interrogacion, por eso es adecuado ser cuidadoso al expresar las inquietudes y
recibir sus respuestas para anadizar las caracteristicas de los datos que no estan

explicitos en la conversacion.

En esta etapa la importancia de las entrevistas nacen de la simplificacion del
proceso, permitiendo llegar a consensos més faciles, sin embargo, se requeriria
mayor preparacion e investigacion del contexto de quienes se entrevistaran para no
dejarse influir por factores externos. Como norma general es necesaria, primero una
entrevista grupal y luego una individual, las cuales serian Unicamente realizadas a
las autoridades de la ingtitucion; rectora, vicerrectora y docentes, acerca de su
formacion y experiencia docente dentro de su medio de trabajo (preescolar y

primero de basico), €l aula, laimparticion en el aulay la didactica que utilizada.

31 http://www.rae.es/rae.html
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CAPITULO IV
PROPUESTA

4.1 .Ficha etnogr &fica.

El Centro educativo “Camino alalibertad” es unainstitucién escolar tipicade

las escuelas situadas en la periferiadel sur de la ciudad de Quito (ver anexo).

Cuenta con mas de 30 alumnos, los cuales 25 pertenecen al area de preescolar y
primero de bésica; 12 son nifias y 13 son nifios los nifios restantes corresponden a
segundo afio, todos asisten ala jornada matutina, con edades desde los 5 a 7 afios, su

contexto socio cultural es urbano-pobre , econdmicamente son de estrato medio bajo.

D A T O S
Nombre dela I nstitucion | Centro Educativo Camino alaLibertad
Jornada matutina
NUmer o de nifios/as Nifios 13 12 Nifas
Edades 45,6y 7 afos
Contexto sociocultural Urbano-Pobre
Contexto socioeconémico Medio -Bajo

4.2. Justificacion

La revista como producto, surge como una respuesta a la necesidad de contar
con una publicacion de calidad, basada en evidencias del diario vivir y lafacilidad de
ser leida por nifios y nifias de preescolar y primero de basica, para que, asi integren
los conocimientos adquiridos en la escuela interrelacionandolos con los
conocimiento del hogar, las experiencias personales y el reconocimiento de si

mismosy de los demés.
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Por cuanto las revistas publicadas en la actualidad persiguen, en su mayoria,
intereses econdmico, sacrificando €l conocimiento y la ética profesional por €l lucro.
Cayendo en informacion rutinaria y trillada dejando las investigaciones, €l
conocimiento y el compartir, para convertirse en un medio por el cual obtener puntos

para ascender o mantenerse en el mercado.

La revista infantil “Buena Nota’ tiende a conseguir cambios en € proceso
aprendizaje- ensefianza comunicativa y horizontal, con la finalidad de tener un mas
amplio marco de referencias, se creyd oportuno extender la experiencia a primero de
basica, abriendo la posibilidad de fijar dos son los propositos primordiales del
producto; actuar como puente entre los diferentes actores de la comunidad educativa
y dos no solo pretende dar alos padres imagenes e informacion acerca de la labor
educativa, sino una evolucion comunicativa entre todos los actores del proceso y

participacion autentica.

El Impacto que ha causado la revista“Buena nota’, en los maestros de la institucién,
ha ido desde; el despertar inquietudes educativas hasta dar nuevas iniciativas que
permitan continuar con pasos seguros la construccion de procesos gque se orienten

hacia la consecucion de |os objetivos planteados en €l plan educativo..

Sostener |0s gjes trazados en “Buena Nota’, requiere construir nuevos paradigmas en
cultura y patrimonio, educacion en valores, turismo, ecologia y medio ambiente y
vincularlos dentro de la comunidad educativa; para ello es necesario generar
esfuerzos multilaterales que involucren no solo a los maestros, sino a los nifias y

padres de familia, afin de generar una propuesta |tdico educativa.

4.3. Tabulaciones

La primera encuesta fue para determinar cua seria€l persongje insigniade la
revista, Bgjo lasinstrucciones: escoja un dibujo y coloree solo €l que mas le guste los

resultados fueron.
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En la segunda encuesta era para definir los colores del persongje, escoge 3 colores
distintos para el dibujo que te gusto, encierralos con circul os.

*/\8

En la siguiente encuesta se requeria escoger |os colores representativos de larevista;
encierre en un circulo dos colores que le agraden.
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4.4. Dificultades de la gestion

La evaluacion de la experiencia resulta casi sin factores en contra, pero todos
superables 0 manejables. Entre estos sefialemos, en primer lugar la brevedad del
tiempo, pero el factor negativo més importante sin duda alguna es la falta de interés
por parte de los padres. La mayoria de la madres de familia dieron importancia ala
experienciaen lamedida en la cual la asistencia de sus hijos |es dejaba tiempo libre.

No se pudo mantener la continuidad del aprendizaje y mucho menos la interrelacion
entre lo que hacia lafamiliay lo que se llevaba a cabo en la escuela, por cuanto no
habia suficiente comunicacién entre las autoridades y padres de familia a principio,
pero después de constantes reuniones explicativas y dindmicas fueron superables

estas negativas en un 80%.

La colaboracion de los maestros en los procesos de encuesta de los nifios no era
completa, por su desconocimiento en cuanto a técnicas de muestreo en un primera
visita se los llevé a cabo Unicamente con € comunicador socia, sin supervisiéon ni
ayuda de las docentes. Con e avanzar del proceso los docentes se informaron y

acoplaron en su totalidad.

4.5. Proceso deinsercion

Lainsercion selahaplanificado desde lo integral, combinando el trabajo en

laescuela, en lafamiliay en el entorno social cercano.

La experiencia empez6 como una respuesta gustada a las necesidades educativas
especificas de los alumnos y alumnas, asi como también las necesidades detalladas
de cada uno de ellos y en las caracteristicas del entorno escolar que en funcién del
mismo ha de satisfacer larevista“BuenaNota'.
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Explicar acerca de lo necesario de la participacion de los nifios y nifias, fue un
punto ventajoso al momento de invitar a todos quienes conforman lainstitucion, a ser
parte de esta gratificante experiencia. Durante €l presente periodo escolar, las
socializaciones debieron darse dentro del horario cotidiano de los alumno y /as, para
ir creando vinculos de familiaridad con las actividades y larevista para lograr en

los grupos, interés y motivacion por esta nueva forma de trabgjo.

Laresignificacion delos adultosimplicadosy el papel de ellos en larevista, fue €
motivo principal de dar parte a la participacion de nifios y nifias, para a su vez
convencerlos de |o necesario de sus opiniones, experiencias y demés aportes en esta
su revista, demostrando asi, que ellos pueden realizar una contribucion real, al estar
dispuestos a tenerlos tras € contenido y por consiguiente, que es indispensable su
ayuda.

Todo se cumplié segiin e horario establecido con los participantes, para lo cua fue
fundamental la colaboracion de los docentesy padres de familia. Con la autoridad se
busco que coincida e cronograma de trabgjo de la revista con €l programa de la

institucion.

4.6. Propuesta

P R O P UE ST A

*Resultados serén en la medida en

gue los nifios y nifias relacionen lo
actual; poniéndolas en sus propias
palabrasy jueguen con ellas.

Capautarlosengeneros *De esta manera inculcar, €l

Nl nos y Nl nas periodisticos( Crénicas | interés por revistas y los medios en
. . general.

micro reportajes
y eportay ) *En d hogar y en la escuela

acrecienten sus habilidades para
contar historias, relatar sucesos,
dibujar, leer, escribir y querer estar

maés informados sobre ciertos temas.

. . . . * Formacion de docentes proactivos
Capacitacion en :

por medio de lainclusion de revistas
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Docentes Introduccion de medios | & los métodos  ensefianza
. L aprendizaje por un lado, y las
de comunicaci on, cOmo representaciones y  précticas de
herramienta di décticay apropiacién y usos de esos medios
por parte de los futuros profesores,
metodol ogia pedagdgica | po g otro.

Los nifios y nifias hagan uso de la
revista como material didactico y
entretenido, como una forma de
afianzar e integrar los
Capacitaci on en: Usosy conocimientos del hogar y de la
Padr eS de educacion formal, lo cua a su vez
valor delarevista muestra la responsebilidad de los
faml | I a dentro del hogar y en | | padres de elegir los medios y dar
buen uso de los medios de
escuela comunicacion 'y desmitificar sus

usos en la educacion infantil.

Esta propuesta se la ha gecutado a partir de dos fases cruciales, las cuales

se las han trazado y socializado.

La primera fase, se la destino para la capacitacion de nifios y nifias, docentes y
padres de familia, mediante la capacitacion impartida por un facilitador con
conocimientos en temas acerca de comunicacion, dicha capacitacion consistio una

parte tedricay otra préctica, en laque sedioinicio a proceso de insercion.

Asimismo, en lafase siguiente, yase contd con la colaboracion de un comunicador
social, junto a asesoramiento de los docentes de la institucion y educadores
inversionistas, la mayor parte de la jornada se llevd a cabo en la institucién
educativa y se abordo temas alrededor de los derechos de expresion, creatividad en
el aprendizaje, géneros periodisticos como uso didactico y la importancia de a la

comunidad educativa.
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CAPITULOV

ETAPASDE PRODUCCION

5.1. Primeros Acer camientos

Durante el periodo escolar 2009/10 en busgueda de mantener una relacion
estrecha con la educacion infantil se da inicio a estudio de las instituciones
adecuadas para e tiempo y tipo de experiencia, que nos gustaria desarrollar. El
presente producto educomunicativo, parte de las necesidades detectadas en la
primera visita realizada en diciembre del 2009 en medio de las festividades de
aniversario de la ciudad de Quito, junto a las autoridades se recorrié €l centro
educativo y se dio larevision verba de la propuestay se estudio al alumnado, su
integracion y se observo las necesidades mas notorias anivel educativo.

La segunda visita se la hizo a mediados del mes de enero, con motivo de que la
propuesta sea socializada con las autoridades, para dar a conocer las intenciones
con el alumnado y los beneficios que se obtendran durante y después de ser aplicada

larevista

La tercera visita fue llevada a cabo de manera informal, junto a las maestras de la
institucion en medio de la hora del refrigerio, este hecho permitio e intercambio de
comentarios e inquietudes acerca de nuestra presencia. De esta forma se constituy6
lo primeros vinculos de familiaridad y conocer a cada uno de los integrantes de los

diferentes cursos.

5.2. Pre-produccion

En esta etapa las ideas basicas y propuestas de produccién son desarrolladas

y puestas en préctica. Es durante esta fase donde los implicados en e producto
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encaminan, intercambian, coordinan horarios y socializan las necesidades, interesesy
habitos generales de los nifios y nifias de cada seccion. Ademas se aborda sobre los
elementos principales que se necesitaran antes de la g ecucion, ya que éstos deben ser
coordinados en una serie de juntas (0 reuniones) de produccion con los implicados

directos e indirectos.

En cada etapa de la pre impresion o preproduccion, fue una preocupacion , € hacer
gue todos los procesos técnicos y tecnoldgicos indispensables que anteceden a la
revistay su impresion , sean posibles y comprendidos por todos los participantes
para que todos apunte a un solo fin , por cuanto de eso dependera la fijacion de la
linea editorial , elementos de contenido, tales como; composicién de imagen,
tipografia y color, entre otros, de una pieza editorial 0 productos que podrian
derivarse afines con la actividad.

La produccién de una revistay otros impresos se los concibié como e conjunto de
operaciones y actividades que permitiran el proceso de fijacion de laimagen grafica
y del texto, es por eso que a partir de las primeras impresiones recol ectadas tanto con
los nifios y nifias y con los deméas integrantes de la ingtitucién se elabora el machote
que servira de guia para adecuarlo a sus necesidades mediante previas
socializaciones y permisos por parte de los padres , en relacion al tratamiento de las

fotos de los nifios y nifias.

5.3. Produccion

Aqui, ya hemos establecido que rumbo debe seguir la revista se procedio a
realizar cortas capacitaciones y consecuentemente a las entrevistas a autoridades,
docentes y padres de familia, bajo estos criterios se empezo el trabgjo concreto €l
cual inicio con la eleccion de un persongje representativo de larevista “ Buena Nota’
, apartir de la primera semana de marzo , se realiza las primeras encuestas gréficas,

después de un gjercicio de integracion, actividad que se hizo en forma simultanea
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entre preescolar y primero de basica todo bajo la supervision del comunicador social

y las docentes.

En la siguiente semana se realiza la segunda encuesta y se €jecuta una sesion de fotos
durante el gercicio de esta actividad, aqui se selecciona € color del persongje, los
colores representativos de la revista y luego con un juego de palabras se obtiene €l

nombre del personaje, €l cual toma el nombre de “ Tato”.

Yaen abril se plasma agunos de los conceptos que los nifios y nifias plasmaron y se
realiza las encuestas, que serén enviadas para que sean elaboradas junto con los
padres de familia, estas son acerca de sus cuentos preferidos y pasatiempos. Se hace
una nueva recoleccion de datos y se les asigna una seccion especifica, de la misma
forma el mes siguiente se realiza encuestas de creativas en las que € nifio o nifa
tenia que realiza a igual con sus padres un dibujo de la profesién que desearia ser y

sobre su alimentacién ocupando con esta informacion ya el 70% de |os contenidos.

De esta manera se determino los productos que se derivan como; lo es fue la
publicidad de concientizacion de alimentarse sanamente. Como evento destacable
se efectla la mafana deportiva en la ingtitucion, en la cual, los nifios tendrian la
oportunidad de compartir con las personas que forman parte de los talentos externos
como lo es el comunicador social y los inversionistas de la revista. Esta actividad
extracurricular fue especia y por eso ocupa € 10% de la revista, ya que, se €eligié
tener una pequeiia galeria sobre este diay ademés a estar proximas las festividades
durante los meses de mayo y junio los nifios y nifias escogieron plasmar poemas para
sus padres como una forma de culminar sus aportesy el 20% restante como aporte de
los participantes externos (inversionistas y comunicador social) muestran su apoyo a
la educacion de sus pequefios colaboradores se plantean un érea de juegos

pedagdgicosy didacticos dentro este fasciculo Unico.

54



5.4. Posproduccion

Una vez concluida la etapa de recoleccién e integracion de los contenidos se
procede a darle un disefio e integrar las imagenes a la revista, luego de lo cua se
realiza los gustes de impresion y se digitaliza la revista para su impresion y

presentacion final.

Como ultima parte de esta etapa, se planifica la realizacion del lanzamiento, se
gjecuta la Ultima reunidén con la comunidad educativa, en la que se efectla una
retrospectiva de la actividad y se socializa los efectos que tubo la revista en los

nifios y nifias durante todo el proceso.

Para el lanzamiento se realiz6 una gigantografia del persongje, la cua dariad inicio
al lanzamiento y presentacion oficial de larevista, ante todos los que formaron parte
delaactividad, sellevaa cabo en medio de concursosy juegos, paraluego tener un
refrigerio en donde se entregarian las donaciones a las autoridades de la institucion y

ladistribuye de larevistaalos padres de familiay por ende a sus hijos.

Para culminar, se llevo a cabo la primera clase reforzada y guiada de la revista
“Buena Nota’, en donde se observo, o satisfactorio de la accion y la acogida de los
nifios y nifias al momento de tenerla en sus manos durante las horas de clase 'y en su
hogar dejando asi cumplido con el compromiso de la revista, € integrar la
comunidad educativa teniendo procesos de ensefianza aprendizaje y didactico.

La ensefianza que nos deja este proceso, es cuan necesaria es la educaciéon y la
correcta y oportuna comunicacion para los nifios desde tempranas edades. El
contacto e interaccion con los otros nifios de su misma edad e inclusive fuera del
hogar, desarrollaran en ellos, actitudes positivas que afianzaran €l desarrollo de una

fuerte personalidad.

Este producto no esta enfocado a aprobar o discriminar a la radio, € periédico o la
television, las revistas, sino lo importante es que nuestros aumnos e hijos
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comprendan como estan construidos los instrumentos mediaticos y descubran €l

significado explicito e implicito de esta edificacion.

El secreto de esta formacion es que los sujetos aprendan a identificar las distintas
estrategias que utilizan los medios para construir significados y cdémo estas

construcciones son percibidas y reconstruidas por las personas.

En estos aprendizgjes, € centro de atencion debe estar dirigido a identificar quién,
como y para quiénes los medios crean los mensgjes. Llegar a responder estas
preguntas implica desarrollar criterios para discernir y todo esto se confia a la

lecturay el auto aprendizaje como procesos de exploracion e investigacion.
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Conclusiones

En general relacion existente entre socializacion y las emociones en los nifios y
nifias, fueron notorias sus carencias en este aspecto, ya que los vincul os afectivos
con el comunicador y facilitadores fueron inmediatos a comparacion de la

relacion existente entre ellos y las maestras.

1. Los padres y maestros minimizan los roles, acciones y pensamientos de los

nifiosy nifas, dejandoles con baja autoestimay un temor en lugar de respeto.

2. Laescuela no cumple con orientar a la familia acerca de los medios de
comunicacion, sus peligros y los usos adecuados dentro y fuera del hogar.
Los maestros se muestran apartados y temerosos ante los medios dentro del

aula.

3. Escuela y padres de familia actlan por separado, no comparten la
responsabilidad al momento que se encuentran en cada sitio, por lo cual no

hay una construccién, reflexion y disciplina del alumno o alumna.

4. Los contenidos impartidos en la escuela no son reforzados ni conectados con
lo ensefiado en el hogar y viceversa. Lo cual degja alos alumnos serios vacios

y confusién informativa.

5. Durante la construccion de larevista se observo decadencias pedagdgicas, a
no desarrollar expresiones emocionales, ni artisticas, mal uso del lenguaje
por parte de los docentes para con los nifios y principalmente no se fomenta
lalectura. Y aque todos |os cursos son vistos como una gran guarderia.

57



Recomendaciones

Los aumnos podrian aprender mas y en mejores condiciones y
simultaneamente s se afianza'y enriquece toda la comunidad educativa, sin

buscar culpables sino mejor aportando soluciones.

1. Se debe trabgar en las dificultades del aumnado en e proceso de
integracion y adaptacion escolar, ya que es una parte primordial en estas
primeras etapas de enseflanza y comunicacion, pero sin olvidar su
individualidad.

2. Tanto la escuela como la familia pueden participar con los nifios en algunos
aspectos relativos a su auto educacion a estar presentes cuando se
encuentren frente a algin medio de comunicacion, ya que son los indicados
de orientar sus pensamientos y explicar las situaciones que se podrian

mostrar.

3. Los maestros y padres de familia de los nifios deben invitar a participar y
llevar a cabo compromisos dentro del hogar y lainstitucion educativa, como
muestra de respeto y confianza en los nifios, para que sus expresionesy sitial
socia en un futuro no siga los modelos socioculturales en los que se
desenvuelven.

4. La institucion debe ofrecer lineamientos de intervencion, a través de
psicologos, profesores o incluso padres, sobre las diferencias en el

aprendizajey emociones.

5. Lapedagogia actual no puede estar limitada por |os maestros, es por eso que
es un desafio €l innovar la profesion, esta importante tarea, a través de los
medios didacticos y recursos educativos ofrecen posibilidades de desarrollo
integral y acorde con las nuevas e indispensables tendencias educativas , €
contexto, podria ser nuestro factor en contra, pero al pensar activamente, esto
nos provee de ventajas, se podria hacer uso més frecuente de los medios de
comunicacion alternativos dentro del aula por su  adaptabilidad y

replanteamiento.
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ANEXO: 1

OLO EL QUE MAS LE GUSTE




ANEXO : 2 ENCUESTA # 2

ENCIERRE EN UN CIRCULO DOSCOLORESQUE LE AGRADEN
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ANEXO :3 ENCUESTA 2

ESCOGE 3 COLORES DISTINTOS PARA EL DIBUJO QUE TE GUSTO, ENCIERRALOS CON
CIRCULOS

Q/ \.
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ANEXO: 4

CON AYUDA DE TUS PAPIS

* DINOS UN CUENTO QUE TE GUSTE

* DIBUJATU CASAY TU FAMILIA
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ANEXO: 5
Universidad Politécnica Salesiana

Cuestionario deintroduccion

Conteste las siguientes preguntas de forma puntual y sintética; ya que estan orientadas a
conocer la relacion entre alumnos, contexto familiar e institucional.

En caso de dudas en cualquier item puede tener la ayuda de quien realiza este cuestionario.

1.-¢Cudl eslafilosofia de ensefiaza dentro de lainstitucion?

2.-¢Qué nivel socio cultural tienen los nifiosy nifias que mantiene la
instituciéon?

3.-Puntualice cuatro problemas de convivencia entre los nifios y nifias
actualmente dentro de la institucion

4.-De cuatro posibles soluciones a los problemas anterior es

5.- Para usted ¢Qué método es el mas efectivo en la ensefiaza de nifios y nifias?
A) Juegosy dibujos animados
B) el maestro explicael nifio escucha
C) dando un buen g emplo
D) €l auto aprendizaje
E) €l vivencia

F) OO ....ccevvve. GPOFQUE? Lo e e e e
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6.-¢El alumnado seimplicaméas s € trabajo esta relacionado con su vida
diaria?

Sionoy ¢Por qué?...

7.- Dentro de su experiencia, ¢Cual esla manera propicia para promover €l
desarrollo integral en un nifio?

8.- ¢Seincentiva “la creatividad” como unaformaderesolver problemasdela
vida diaria dentro del salén de clase?

Sionoy ¢Por qué? ...

9.-A su criterio, ¢Sehan reducido los problemas derivados de la disciplina en
las Ultimas generaciones de alumnos?

Sionoy ¢Por qué? ...

10.-Como maestra, ¢Cual es €l aporte que esperan de los padres de familiaen la
ensefiaza?

11.-¢Loimpartido dentro del aula de clase esreforzado o tiene continuidad en el
hogar delos nifiosy nifias?

Sionoy ¢Por qué? ...

12.-Tomando en cuenta que € utilizar gréaficosy simbolos son unaforma de
lectura ¢Cuanto tiempo se dedica dentro del aula paralalectura?

13.- ¢Qué problema de comunicacion podria usted identificar dentro del aula
de clase?
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14.- ;Qué opina del los programasinfantiles que setransmiten en la television
en el Ecuador?

15.-¢Como se mira a los nifios y nifias en los medios de comunicacion o cual es
el papel que ocupan dentro de comer ciales, revistas, videos, etc?

16.- ¢Considera que los medios de Comunicacién influencian en la conducta de
los nifiosy nifias?

Sionoy ¢Por qué? ...

17.- ¢Conoce otro tipo de espacio infantil en los medio de comunicaciéon?

Sionoy ¢Por qué? ...

18.- Nombretres revistas para nifios en nuestro pais

19.- Escoja una de las que nombr 6 anteriormente, eindiquetres cosas positivas
y tres negativas

Positivas Negativas

20.- Para usted, ¢Con que per sonaj es o dibujos animados se identifican los nifios
y niflas?, nombre cinco.

21.- ;Considera favorable ala comunicacion internadle para € ambiente
educativo, e implementar medios de comunicacion, como lo esunarevista para
ninos?

Sionoy ¢Por qué?...
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ANEXO 6

*CUENTANOS QUE TE GUSTARIA SER DE GRANDE

ENCUESTA

CUENTANOS ¢C’UAL ES TU COMIDA FAVORITA?

FECHA:
NOMBRE COMPLETO DEL NINO O NINA:
EDAD:

FIRMA DEL PADRE DE FAMILIA:
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ANEXO: 7

MAPA
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ANEXO :8

UNIVERSIDAD
POLITECNICA SALESIANA

FACULTAD DE CIENCIASHUMANASY
DE LA EDUCACION

ESCUELA DE COMUNICACION SOCIAL
COMUNICACION PARA EL DESARROLLO

SEDE QUITO

TEMA:

Revista Educomunicativa “ Buena Nota

Nombre: Alex Villacis

2009-2010

Diagnostico de la situacién:

Ante lafata de unaguia acerca de como se interpretay canaliza los mensajes que
se emiten en los medios de comunicacion en cada una de sus manifestaciones, han
hecho que tengamos nifios y nifias que crecen desorientados y confundidos sobre

los valores, costumbres impartidas en el hogar y las instituciones educativas.



Los contenidos en los espacios infantiles carecen de bases solidas que aporten a
sus destinatarios, algo mas gue entretenimiento, diversion y consumismo. Al estar
en una época en gue la imagen es parte activa de la vida de los nifios y nifias, a
reducido el habito de lalectura, por ende la capacidad de imaginacion y creatividad

y haciéndolos indiferentes de su realidad y de quienes |os rodean.

En el mercado no existe medios escritos, dedicados a diversion educativa fuera del
aula de clase y que sean de interés de la nifiez, ademés que permitan fomentar la
creatividad, imaginacion y autoestima, por cuanto los que existen en e mercado,
son pensados desde la vision del adulto, ya que los nifios dependen de sus padres
para conocer sus contenidos, perdiendo asi su independencia crecimiento,

desarrollo individua y laposibilidad de un intercambio grupal.

En nuestro, no se tiene una cultura de utilizacion de los medios para beneficio
educativo , més alla de una mera herramienta, la comunicaciéon es el motor que
refuerza acciones y procesos educativos deando un antecedente y algunas
recomendaciones que se consideran pertinentes para complementar el papel que

pueden jugar |os suplementos en laformacion de los nifios.

Objetivos Gener ales:

V Integrar a nifios y nifias a su propia educacion y crecimiento integral por

medio de una comunicacion participativa.

V Rescatar e incentivar la lectura creativa a través de 6 fasciculos
mensuales que propicien la imaginacion de forma didéctica y

entretenida.

V Reforzar valores y el reconociemiento como individuos tanto en el hogar,
como en la institucion educativa integrandolos a la realidad y contexto de

cadanifio y nifia.



V Potenciar €l uso de micro medios y la tecnologia dentro del aula como
material es didacti cos-educativos.

V Contrastar los elementos educativos en los medios impresos para nifios
dentro del mercado del entretenimiento infantil versus la elaboracién de

estrategias de ensefianza 'y aprendizaje en impresos educativos.

Descripcion del producto:

El producto esta conformado en su totalidad con: historias graficadas, fotografias y
juegos, reforzados con palabras claves, que se aplicaran segun €l criterio obtenido

con los nifiosy nifias por cuanto son parte de la produccion.

La revista en su primera etapa esta dedicada a relatos de los nifios y nifias, para sus
iguales, reforzados con persongjes féciles de identificar para ellos, siendo mas facil

el participar, percibir y concientizar, normas de seguridad, salud, etc.

Consecuentemente en la parte de entretenimiento se incluird juegos que potencien
sus capacidades intelectuales, sociales, culturales y afectivas, a esto se suma las
fotos de las actividades dentro de la institucion (cumpleafios, fechas civicas,
programas especiales, recreos, en las aulas etc.), con esto se desea propiciar al

reconocimiento de si mismosy de los demas.

La revista infantil “Buena nota’ es un sitio creado para promover espacios de
opinion, reflexion, e incentivo del entretenimiento sano , no comercializado e
incluyente a la sociedad de los nifios y nifias de preescolar del Centro educativo
“Camino ala Libertad”, donde los nifios trasdiciplinarmente tengan la oportunidad
de publicar sus ideas, juegos, dudas, tradiciones familiares, opiniones, etc.
Ademés vigorizar las buenas costumbres dadas en los hogares e institucion
educativa, asimismo e ampliar el espectro sobre el mundo que los rodea y crear
vinculos entre sus propios compafieros, por esta razdn seran  puestas sus
fotografias junto a sus propios articulos, de esta forma se espera tener una
comunicacion constante con mas personas y aportando con Sus Mmismos

conocimientos asu formacion.



El tema central de la publicacién es e desarrollar un producto visual de interés
paralos nifios y nifias de su propio centro. El crear una autoestima responsable se
lo hara por medio de reuniones con |os nifios, |os cuales escogeran conjuntamente
con nuestro comité editorial (colaboradores externos, maestras y autoridades,
coordinador: Alex Villacis y un representante de los padres de familia). La
participacion de los directivos e incluso padres de familia sera el colaborar en la
colocacion de publicidad de nuestra revista en los patios o sitios visibles y la
reparticion de los ejemplares, asi mismo los docentes seran quienes comunicaran a
los padres de la realizacion de este producto y la participacion de los nifios en ello.
Como parte de los objetivos es el que los docentes hagan uso y referencia de los

articulos parainteractuar con los nifios y nifias dentro del sal6n de clase.

La Revista es un tipo de publicacion, mensual, destinada atraer alos nifiosy nifias,
no por la popularidad de un personaje 0 moda , sino por € interés de la noticia
inmediata fusionada con la utilizacién de elementos gréficos, colorido y comics,

cuentosy noticias de interés genera adaptadas a su realidad.

Los aportes a este producto serdn mixtos en ciertas areas, seran responsabilidad
directa del coordinador, como lo es la realizacién de cada uno de los gréficos tanto
en relatos y textos en general, a su vez los nifios y nifias sin edicion previa haran
sus contribuciones graficas e ideas. La importancia de plasmar esta informacion
radica en que rescaten personges cotidianidad y de sus précticas culturales,
contribuyendo asi no solo a la ingtitucion sino también a medio socia de este

sector haciéndolo como un producto propio.

Para la institucion, esta revista sera la forma mas sencilla de evaluar 10s progresos
en las destrezas cognitivas , emocionales ,credtivas, entre otras , ya que arrojara
indicadores implicitos sobre los avances como grupo, por cuanto la informacion
recibida de los nifios y nifias solo serd sometida a un orden y formato de acuerdo a
la estructura y estilo de larevista, sin que este afecte la informacidn que nos es
provista, también las autoridades tendran la libertad de sugerir tépicos, anunciosy
pedir informacion de la labor realizada durante el fasciculo del mes, es decir seird

adaptando alas necesidades segin o que el medio requierainternamente (docentes-
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institucion) y externamente (familia-sociedad), pero mientras estas no transgredan

laideaorigina y sentido de larevista.

La gratuidad de esta revista didéactica, va acorde con la ideologia de apoyo y
colaboracién alanifiez de laruralidad, 1o Unico que se pide a cambio esla positiva
predisposicion de la comunidad educativa ante la inclusion de esta herramienta, que
sera entregada por el promotor |os primeros dias de cada mesa |os maestros después
de una previa exposicion ante los padres de familia.

MARCO TEORICO:

Capitulol

1.1. Lacomunicacién en Latinoamérica

1.2. Lacomunicacién en laactualidad

1.2.1 Comunicacién Participativa

1.3. Los micro mediosy su experimentacion

1.4. Losimpresos en la educacion

Capitulo 2

2.1. Etapas del desarrollo de los nifiosy nifias

2.2. Laeducacioén pre-escolar y primer afio de educacion basica

2.2.1 Constructivismo, ensefianzay aprendizaje

2.3. Recursos didacticos, educacion e inclusién mediética



2.4. Objetivos de las revistas infantiles

2.5. Los nifios y sus derechos expresion através de los medios

2.5.1. Lanifiez vistaatravés de los medios

2.6. Andlisis critico revistas infantiles en el Ecuador

Capitulo 3

3.1. Estudio de factibilidad

3.2. Logistica

3.3. Metodologia

3.3.1Encuestas

3.3.2 Entrevistas

Capitulo4

4.1 Recuento del proceso

4.2 Dificultades de la gestion

4.3 Proceso deinsercion

4.4. Recomendacionesy conclusiones

Capitulo5

5.1. Bibliografia:

5.2. web sites



AnNexos:

- Croquis ubicacion geografica del centro educativo

- Formularios de encuestas

- Guia de entrevistas

- Involucrados externos e internos
- video recopilatorio

- 2 fasciculos

Avancedelineasteoricas:

L.a comunicacion es un derecho, mas no solo una accion. Vamas alla de ocupar
un espacio en la pantalla de television, de escribir para un periédico o una
revista, de tomar una fotografia o hablar a través de un micréfono. La
comunicacion es un encuentro entre seres humanos distintos que intercambian
sus experiencias. Es donde reconocemos a los otros y otras y a nosotras y
nosotros mismos. La comunicacion permite la participacion y el gercicio de la

democraciaredl.

Los medios de informacion son los que nos muestran lo que pasa a nuestro
alrededor, pero a la realidad se la gjusta a formatos sujetos a subjetividades.
Los medios se han concentrado en las dos ciudades mas grandes, Quito y
Guayaquil, y de ellas solo la zona urbana ocupa un lugar relevante. Las
otras ciudades y provincias dificilmente aparecen, excepto, en e momento, en
el gue son noticia por la destruccion causada por € invierno, cuando hay

muertes trégicas, violencia o lavisita de algun integrante del Gobierno central.

Los nifios, nifias en los medios se los relegd como un gancho para la venta de
productos y servicios. Sus hoticias no son trascendentes pero sus perfiles han
sido espectacularizados. Son protagonistas en dos circunstancias, en la que le
mercado y la moda occidental ha propuesto como estilo de vida para los nifios

de esta generacion.



Creemos que es indispensable que se promueva una imagen positiva de los
nifios y las nifias para dejar de estigmatizarlos en los medios, que se los
considere como individuos, actores socidles y creadores de sentidos. El
retomar cosas simples como lo es participar en segmentos importantes de
conocimiento publico , como en este caso € leer una revista y verse como
contribuyente a que otros compartan mis deseos pensamientosy mas , ayuda a
fomentar la cultura de paz y la no violencia, es decir activar la creatividad mas
ala de los medios y la promocion de juegos, juguetes o cualquier tipo de
objeto que promueva la violencia, fisica, sexual o psicolégica, con el objetivo

de precautelar €l interés superior de nifiosy nifias.

Las editoriales de revistas dirigidas a nifios y nifias, no
valoran ni respetan la responsabilidad ética y
pedagogica que deberian mostrar, entre publicidad
directa y publicidad indirecta, publi-reportajes que
crean confusion, presentacion de novedades
comerciales, concursos, etc., Nos encontramos con que
entre un 30 y un 60% de los contenidos son meramente

comercialesy propiciadores a consumismo.*

Ademés se vuelcan en portadas muy llamativas, con regalos, en la mayoria de

ocasiones inutiles, pero que aln motivan més alos nifios a querer comprar.

Otro tema que es importante, es e modo en el que se dirigen a los nifios, €
lenguagje que adoptan con intencion de hacerse cémplices de los pequefios,
colocan a los padres como “interpretes’, ya que los hacen dependientes de ellos
cuando aun no saben leer, ademéas de no involucrarlos en la temética de la
revista, es decir, no mostrar cudl es el verdadero sentido de los articulos de la
revista o cuento infantil, es como insultar la inteligencia 'y capacidades de los

menores.

! Docente del siglo X XI-editorial Mc Graw Hill, 2003, Londres tercera edicion, pg220



Aungue muchos padres y educadores duden de utilidad de este producto o de su
provecho para los que leerdn estarevista, se puede hablar de que es un espacio
distinto a lo que en e saldn de clase se imparte y en las revistas que se
encuentran en el mercado, que no estan en lo cierto, pues si los nifios leen por
voluntad propia absorberdn més la informacion que si la leen o se las leen por

obligacion.

Las revistas infantiles y otros procedimientos de educacién y comunicacion
pueden convertirse pronto en elementos indispensables en la instruccion escolar.
En muchas escuelas de los paises desarrollados, ya se utilizan micro medios y
productos educomunicativos para presentar fotos, pésteres, mapas, y otros
materiales.

Los micro medios han permitido ampliar considerablemente el acceso a la
educacion y a crear comunién entre los integrantes de los diferentes grupos
sociales alos que se los ha aplicado. L as escuelas han comenzado a conectarse a
Internet y a utilizar datos recibidos via satélite o en CD-ROM. Los rgpidos
avances de la tecnologia informatica van a tener probablemente una gran

repercusion en la educacion.

Partiendo desde lo académico e intelectua es indispensable destacar las

diferentes visones del problemade lanifiez ante los medios impresos.

El mundo de los medios de comunicacién esta muy presente en las vidas de los
nifios y nifias. Los desenfrenados medios de comunicacion son una importante
fuente de ganancias para las empresas del entretenimiento. Los medios de
comunicacion se los identifica ha: 1a television, las computadoras e Internet, los
juegos de videos, lamusicay las revistas. Este Ultimo medio impreso también
impactan sobre las "conductas' de los nifios y nifias, podemos listar varias
maneras en que ese impacto podria tener consecuencias negativas. Pero antes, es

importante citar a:



Linda Acredo,PH.D y a Susan Goodwyn,PH.D, en su libro “DIVERTIDOS
JUEGOS QUE ESTIMULAN EL DESARROLLO DE SU HIJO” , primero
afirman, cuales son habilidades personales y de conducta que los nifios y nifias

necesitan para promover su funcionamiento en la sociedad.

“Necesitan tener un sentido del dominio y el compartir,
mas gque competir. Para lograr esto, |0 que méas necesitan
adquirir es la autorregulacion. Con €ello quiero decir la
habilidad de mangar sus estados de &nimo, sus
ansiedades, sus anhelos, su impulsividad, y su conducta
general. Necesitan desarrollar la capacidad para aiviar su

ego ante ladesilusion.

Asimismo es necesario desarrollar la tolerancia a la
frustracion y poder lidiar con € retraso de la satisfaccion.
El contexto de la institucion, en el cual tienen éxito en
relacionarse con otros. Los nifios y nifias necesitan
implementar un sistema motivacional que los mueva hacia
una direccion pro socia y mejore su funcionamiento
adaptativo.”?

El arte de desarrollar integramente a los niflas y nifios, €l propiciar y
ampliar su creatividad es decisivo para los seres humanos, ya que Si Somos
creativos ante las adversidades y los problemas crecemos como individuos
desde las edades tempranas, y comenzamos a comunicarnos y transmitir
asertivamente sensaciones, deseos, ideas, aportar alos deméas y mas aun nos

rel acionamos con NOSotros mismos.

La educacion es el camino que contribuye alanifiez a plasmar sus propias
experiencias, sus pensamientos y sentimientos en lo que hacen en su diario

vivir, esdecir aordenar lo cognitivoy emocional ante el mundo.

’Linda Acredo,PH.D y a Susan Goodwyn,PH.D, “Divertidos juegos que estimulan e
desarrollo de su hijo”, Editorial norma 2000 Bogota.pg 47
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Es alo que Daniel Goleman refiere como la inteligencia
emocional. “Ellos no nacen con estas habilidades. Sin
tener en cuenta su dotacion bioldgica, sin tener en cuenta
su estado socio-econémico y sus antecedentes raciales o
étnicos, el medioambiente juega un papel significativo en

sus resultados eventuales.”®

A esto es imposible desligar el impacto visual de los medios en € desarrollo
de cualquier nifio o nifia, cambia en dependencia de una variedad de factores,
cuando utilizamos a estos como nifieras de pequefios ciudadanos. Estos
factores involuntariamente se convierten en rasgos del nifio o nifa,
individualmente, como su temperamento, resistencias, las vulnerabilidades
psicoldgicas, y € nivel de desarrollo global, de estas circunstancias que
modifican €l ambiente familiar, radica la importancia de poner a nuestro

servicio alos medios.

A si mismo e Pedagogo Luis Alberto Martinez dice “El
contexto familiar juega un papel significativo en como los
nifios y nifias percibiran, interpretaran y responderan a los
medios de comunicacion en este caso los Impresos. Solia
ocurrir que los padres tenian €l papel singular de ser |a barrera

proteccionista entre el mundo externo y sus nifios.

En los primeros tiempos de la television, cuando una familia
tenia un solo televisor y el nimero de programas era limitado,
los padres todavia podian controlar |a exposicion de sus nifios

alo que entraba en la casa.

Los propios escenarios "bésicos' de funcionamiento de la
familia establecen e escenario de como los medios son

utilizados dentro del ambiente familiar. ¢Se usan para la

? http://www.holistika.net/infancia/infancia
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educacion sobre eventos de la vida o temas especificos? " ¢Son
usados los medios para "mantener a los nifios tranquilos’ y
fuera del camino de los padres? ¢Son usados para minimizar la
interaccion entre los miembros de lafamilia? ¢Tienen los nifios
Sus propios centros de entretenimiento en sus acobas? Las
investigaciones demuestran que € tiempo pasado ante los
medios conspira contra la lectura 'y el tiempo dedicado a los

juegos a airelibre.

Los medios de comunicacion, a través, de sus escenarios,
estereotipos, y modelos de roles pueden tener influencia sobre
como los nifios y nifias desarrollando la empatia, manejan las
situaciones  conflictivas, cOmo intentan negociar 'y
comprometerse, como es su sensibilidad hacia otros, y cuan

bien abrazan la diversidad en nuestra familia humana.”*

Todos coincidimos en que lafamilia es la célula de la sociedad. De esa afirmacion
depende una serie de hechos que es necesario tener en cuenta. La familia le ha
abierto a los medios de comunicaciéon las puertas de sus hogares y su intimidad
hasta el punto de que estos medios Ilegan a imponer sus horarios, modifican los
habitos, alimentan conversaciones y discusiones, y sobre todo afectan la psicologia
de los usuarios en los aspectos més cruciales. Ahora es importante recalcar la
relacion de los chicos con los medios de comunicacion, esta no ha sido explorada
de forma critica. Menor aln ha sido la preocupacién por conocer €l vinculo y la

apropiacion que hacen los chicos de sectores rurales de los medios.

Los nifios y nifias de sectores rurales no solo aprenden contenidos y acceden a
informacion que luego asumen como comportamientos cotidianos en su vida dentro
y fuera de la escuela dejando de lado sus tradiciones y raices. Hay que insistir, que

lo peligroso de los medios es su mala utilizacion mas no su esencia. Mientras los

* Luis Alberto Martinez —La dimensién humana de la educacién ,impresores Angel San Juan de
Pasto, Colombia 2001pg.100
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hijos de las personas en las ciudades grandes entran en interaccién con el
ecosistema informacional y comunicativo desde su propio hogar, los nifios y nifias
de la ruraidad cuyas escuelas y maestros (espacios decisivos de acceso a las
nuevas formas de conocimiento) no tienen en su inmensa mayoria la mas minima
interaccién con el entorno audiovisual e informético, ni estan preparados ni dotados
de material que fomente el desarrollo integral, estdn quedando excluidos del nuevo

campo de conocimientos y interactivo que la cultura mediéticay tecnol dgica of rece.

Consecuentemente  como  defendia Pestalozzi, “la
individualidad del nifio y la necesidad de que los maestros
fueran preparados para lograr un desarrollo integral del
aumno mas que para implantarles conocimientos debe
también labor del propio nifio, aumentara el aprendizaje a
través de la practica y la observacion, y por medio de la

utilizacion de sus sentidos”.°

No tenemos que ser intelectuales o eruditos para tener claro que los nifios y nifias
presentan desinterés en su motivacion por € aprender cuando realizan tareas no
adecuadas con su nivel de desarrollo cognoscitivo y no implica un reto de descubrir
e investigar. Cuando se les presiona para que aprendan algo forzadamente, ya sea
en e hogar o en la escuela, los nifos se estresan y pueden presentar trastornos
psicol6gicos y/o neurologicos que repercuten negativamente en € desarrollo
sensomotor, linguistico y en su aprendizaje, provocando el fracaso escolar y

confusion ante las ensefianzas del hogar escuelay el mundo que les rodea.

“La educacién debia partir de la observacion de las
experiencias, intereses y actividades educativas, de no
ensefiar nada que los nifios no pudiesen ver y considerd que
la finalidad principal de la ensefianza no consistia en hacer
gue €& niflo adquiera conocimientos y aptitudes, sino en
desarrollar las fuerzas de su inteligencia, dividiendo aquella

en forma gradual, de acuerdo a su evolucion y donde se

> Comunicacion y socializacion —Michael Bender ,Meter J.Valletutti-Editorial Fontanella,
Barcelona 1983 pg. 89
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tomara en cuenta a individuo como una unidad de
inteligencia, sentimiento y moralidad; y que cualquier
irregularidad en estas caracteristicas, conlleva ala nulidad de

una educacion integral” . (Ideatomada de Rousseau.) °

Desde una perspectiva actual de nuestra sociedad, es un gran reto hacer
revistas para nifios, como lo es “Buena nota’, yaque adiferencia de los paises
desarrollados, en los que hay una amplia tradicion de lectura y los medios
impresos tienen una gran influencia y peso en la educacion. En nuestro pais
sigue siendo un medio de difusién méas que de comunicacion, Por lo tanto, alo
largo de los ultimos afios |os grupos Editoriales han incursionado exitosamente
en e mercado de las revistas infantiles, como una forma de educacion y
entretenimiento, pero la funcion que sobrepasa a estas en la actualidad
constituye un negocio, méas que un apoyo afomentar € desarrollo integral dela

nifez.

Definicion de términos basicos:

Aprendizaj e.- Produce cambios relativamente permanentes en el
comportamiento: Existe un cambio en la conducta del
individuo, Es relativamente permanente, Resulta de la précticay
experiencia (de estimulos en e ambiente),Involucralos
procesos en e sistema nervioso central, No es directamente
observable, Seinfiere del mejoramiento/cambio en el

rendi miento/comportamiento.

Creatividad.- Denominada también inventiva, pensamiento original,
imaginacion constructiva, pensamiento divergente, pensamiento
creativo, es la generacion de nuevas ideas 0 conceptos, o de

nuevas asociaciones entre ideas y conceptos conocidos, que

® Rousseau-colecciones de autores clasicos, Emilio o la Educacion tomo I-Editorial Universo
S.A- 1970- pg.230
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habitual mente producen soluciones originales.
Conocimiento.- Es, por unaparte, €l estado de quien conoce o sabe algo, y por
otro lado, los contenidos sabidos o conocidos que forman
parte del patrimonio cultural dela Humanidad. Saber que se
consigue mediante la experiencia personal, la observacion o el
estudio.
Cognitiva.- Por cognitivo entendemos €l acto de conocimiento, en sus acciones
de almacenar, recuperar, reconocer, comprender, organizar y usar
lainformacion recibida a través de los sentidos
Colectivo.- Grupo o conjunto de personas con intereses comunes, colectividad

o relativo a cualquier agrupacion de individuos.

Comunicacion participativa.- Esunarama de trabajo de la comunicacion
social lacual se despliegaenlo local
regional al servicio de
proyectos, planes, programas para facilitar
el dialogo en doble via entre los diferentes
actores del proceso, promover
resignificaciones culturales y estimular el
sentido de pertenencia social frente alas
estrategias previstas, paraasegurar su
sostenibilidad.

Comunidad educativa.- nos refiere a una comunidad de personas cuyos
intereses giran en torno a hecho educativo. En las
ultimas décadas la tendencia educativa se ha
inclinado por laformacion de Comunidades
Educativas que combatan € conocimiento
fragmentado, propio del paradigma positivista, y
gue a su vez produzcan mayores beneficios
economicos, caracteristica de un model o neoliberal

de mercado.

Las Comunidades Educativas en general se han
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preocupado por la persona humana, reconociendo
la dignidad de cada uno de sus integrantes; por
es0 mismo han introducido practicas
democréticas en su gestion y han articulado alas
personas con laingtitucion y alamisma con su
entorno socia. En ese sentido las Comunidades
Educativas se han ido constituyendo

paul atinamente en generadoras de cultura para su
entorno, alavez que se han vuelto en
consumidoras y productoras de nuevas

metodol ogias pedagdgicas y didacticas, acordes

alos ultimos descubrimientos de la ciencia.

Comic.- comic auna"serie de dibujos que constituye un relato”, "con texto o

"1 asi como a medio de comunicacion en su conjunto.

sind,

Destr ezas.- Es una capacidad una manifestacion de una serie de el ementos o de
un conjunto sélido guiado por laimaginacion por la mente, y, por
todos aquellos aspectos se desarrollan dentro de nosotros através

de sensacionesy su interpretacion.

Destrezas motor as.- La capacidad para coordinar los movimiento de las
extremidades y/o segmentos del cuerpo para alcanzar

una meta especifica.

Didacta.- Elementos fundamentales del proceso de ensefianza. Principios
metodol 6gicos. Planificacion del proceso de ensefianza. Formulacion
de los objetivos educativos. Programacion didactica. M étodos
didacticos.

Desarrollointegral.- Asocia el desarrollo directamente con €l progreso de la
viday € bienestar humano, con el fortalecimiento de
capacidades relacionadas con todas | as cosas que una
persona puede ser y hacer en su vidaen formaplenay
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en todos |os terrenos, con lalibertad de poder vivir
como nos gustaria hacerlo y con la posibilidad de que
todos los individuos sean sujetos y beneficiarios del

desarrollo.

Educacion.- Educacién a conjunto de gjercicios o disciplinas destinadas a
brindar conocimiento o desarrollo, aprendizaje disefiado para dar

una respuesta apropiada a las necesidades.

Entretenimiento.- Es una diversion con laintencién de fijar la atencion de una
audiencia o sus participantes. también se fusiona con la
educacion, produciendo formas més eficientes y rdpidas de

aprender.

Inteligencia emocional .- Serefiere ala capacidad humana de sentir, entender,
controlar y modificar estados emocionales en uno
mismo y en los demés. Inteligencia emocional no

es ahogar las emociones, sino dirigirlasy quilibrarlas.

L ectur a.- Es una actividad absolutamente humana, que nos permite, gracias a
su realizacion y puesta en practica, por gjemplo y entre otras cosas,
interpretar una poesia, un cuento, una novela, eso en cuanto alo
estrictamente literario, pero también alalecturale deberemos|a
posibilidad de interpretar sefias, movimientos del cuerpo, dar o

recibir ensefianza.

Micro medio.- Micro significa & apos;muy pequefio& apos;. Y medio o medios
es un Organo destinado alainformacién publica con un
proceso de transmision y recepcion de ideasy mensgjes. Si
tomamos en cuenta lo que significan las dos palabras que la
conforman podemos decir que los micromedios son canales de
comunicacién diferentes a las gigantes empresas de
comunicacion que dominan los espacios radiales, televisivos e

incluso &l Internet.
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M edios de Comunicacion.- Se hace referenciaal instrumento o formade
contenido por € cual serealiza el proceso
comunicacional 0 comunicacion. Usual mente se

utiliza el término para hacer referenciaalos
medios de comuni cacion masivos (MCM, medios
de comunicacion de masas 0 mass media), sin
embargo, otros medios de comunicacién, como €l

teléfono, no son masivos sino interpersonales.

Potenciar.- Como larapidez alacual se efectiiatrabajo, o bien, como la

rapidez de transferencia de energia en el tiempo.

Pre —escolar .- Aprender en un nivel basico de instruccion reglada, disefiado
principalmente paraintroducir al nifio en el ambiente escolar y
prepararlo parala educacion obligatoria, como adquiriendo

destrezas en una guarderia o centro similar como fase
preparatoria para laincorporacion alaescuela. Este término
o expresion de la Clasificacion Internacional

del Funcionamiento, de la Discapacidad y dela Salud

Rural.- Es aquella que se caracteriza por lainmensidad de espacios verdes que
lacomponen y que por estarazon esta destinaday es utilizada parala
realizacion de actividades agropecuarias y agroindustriales, entre

otras.

Revista.- Es un tipo de publicacion, por o comin semanal, que ha de atraerse
al lector, no por €l interés de la noticiainmediata (que de ello se
ocupa cotidianamente € diario) si no por la utilizacion de otros
elementos técnicos entre los que el “grabado” ocupael primer lugar.
A €dllo viene precisamente la denominacion dela*” revista’ que “reve”
O “vuelve aver”. Larevistatiene esas noticias ya dadas a conocer
por €l diario paraincorporarles aditivos que la complementan. En

comparacion con el diario, trae valores inéditos como la sugestion del
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publico, laimagen, color, etc.

Valores.- Esaguellaescalaéticay moral que € individuo posee alahorade
actuar; se relaciona estrechamente con la educacién que cada uno ha
recibido desde peguerio.

Procedimientosy Recur sos:

Para empezar se ha hecho un andlisis al publico objetivo de larevistay andlisis
sociodemogréfico, en este caso los nifios y nifias del centro infantil, teniendo
un primer acercamiento visitando el centro y los salones de clase. En genera |la
institucion estd comprendida entre 100 nifiosy nifias, esta institucion pertenece
un area rural de clase media baja, como segmentos de preferencia, escogimos
el area de pre-escolar y primero de basica que tiene entre 25 nifios y nifias
aproximadamente en los dos paraelos. Desde la primera visita serd
documentado con un video recopilatorio, tanto la entrevista con las autoridades

y con los nifiosy nifias hastala culminacion del producto.

El establecer lalinea editoria de la nueva revista est4 basada en criterios tales
como: edad, condicion social, género, utilidad de los contenidos, estilo de

presentacion adecuaday que favorezca la aceptacion.

Igualmente € plan de apoyo a producto, se lo ha pensado desde |a autogestion
e inversiones y apoyo intelectual por parte de docentes independientes de la
institucion como son: La Doctora Jenny Palacios y el Licenciado en gestion
Educativa Fernando Palacios, por cuanto creen en lafinalidad del producto, en
no lucrar del mismo, iguamente en su ideal de aportar a desarrollo

individual y del ese sector de la comunidad, como.

El producto en su totalidad esta disefiado para la utilizacion de los programas
Adobe Indesing y Adobe Photoshop, en los que se plasmard la politica de
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texto, presentacion, fotografia e ilustracion. Ademés se describird y
egjemplificar como larevista presentara la arquitectura interna de las paginas, €l

uso de latipografia, reticula, formato, cabecerasy uso del color.

La revista nimero cero de la revista atamafio y con textos reales que incluya
dos portadas y dos contraportadas. La Estructura de unarevista esta en funcion
del tipo de informacion que lleva, es decir meramente educativa. La mayoria
tiene una estructura de 2 columnas, cambiando € nimero para destacar noticias
o informacién meramente gréfica, en cuanto ha secciones de dibujos y juegos
se colocara gran colorido y en la esquinalafoto del nifio que propuso €l juego

de laedicién mensual.

La colocacién de los elementos es bastante libre dentro de su estructura, por
cuanto se construye bajo los criterios que recogeremos de 1os mismos nifios y
nifias. Se utilizara con bastante frecuencia el recurso de las imégenes, €l color,

y la combinacién de tipografias.

La numeracién de las péginas en la mayoria de los casos va en la parte inferior
izquierda en péginas pares e inferior derecha en las impares. El tamafio de
pagina es tamafio A5 0 cercanos, para mayor manipulacion y comodidad,
constara de 30 pg. (15hojas) 20,5 x 23,5 cm, papel periédico, portada
plastificada.

Se ha pensado en €l valor de las opiniones y realizacion conjunta de los chicos
del aula para la realizacién de la revista. Al ser los aumnos los creadores de
ella se verdn mas implicados y motivados, a la vez que aprenden mas sobre €l

mundo de la comunicacién.
La revista tomara temas de su propio entorno, en otras palabras, del centro

educativo y del diario vivir de los nifios y nifias. La revista tendra apartados

como.

Secciones:
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- Mi amigos. Aqui se colocardn fotos redlizadas en eventos importantes,
excursiones, dias sefialados, competiciones deportivas, etc. y e perfil del nifio
o la nifia que colaboraron en esa semana acompafadas de los personajes

insigniade larevista.

- cuenta cuentos . En este apartado, los nifios y nifias se informaran de los
cuentos que les han leido, de igual manera recomendaran cuentos e historias de
su diario vivir, todo explicado gréficamente o a través de comics sobre una
fecha festiva a nivel nacional y del mundo: semana santa, navidad, dia del

libro, diadel escudo,etc.

- jiitras cAmaras!!! En esta seccion € collage, e fotografiar 1os trabajos de los
nifios y nifias, es una manera de dar informacion sobre actividades realizadas
durante el mes.

Asimismo en la contra portada se resaltarda un valor 2 valores por fasciculo que

seran acompariados por el personagjeinsigniade larevista.

- “Tic Toc” Pasatiempos, juegos preferidos, 10s juguetes que mas les gustan,
juegos didacticos y potenciadores de destrezas. motoras, cognitivas,
temporales, de orientacion, etc. Esta seccion esta destinada a entretenimiento

de los alumnos.

En fin la actividad de las revistas es el reforzar valores, costumbres que
impulsen a crecimiento colectivo e individual de los nifios del centro y del
area de escolar. Por giemplo, en vez de utilizar textos de interés del profesor
par hacer resimenes o cualquier otra actividad los profesores pueden usar las
revistas que mas llaman la atencién a sus alumnos/ asy de este modo crear una

motivacion en ellos que hara que se involucren de manera muy activa.
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ANEXOS:

Formulario de encuestas:

1.-escoja el personaje, pinta solo el que te guste
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