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RESUMEN

La forma de generar contenido ha cambiado y seguird evolucionando gracias a la vertiginosa
evolucion de la tecnologia, es por eso por lo que la forma de redaccion y ejercicio de la
profesion tiene que actualizarse obligatoriamente de manera constante, esto se refleja como
un reto para la educacién universitaria, que implica al centro de estudios, docente y
estudiante.

La difusién en el uso de Internet ha generado profundos cambios en los medios de
comunicacion durante las ultimas dos décadas. El auge de los nuevos medios digitales, lejos
de limitarse a incorporar un nuevo canal de difusion, ha originado profundos cambios en el
modo en el que las audiencias consumen los medios y participan en sus contenidos

La TVCOM es un medio digital empleado para fortalecer la comunicacion entre diferentes
comunidades culturales. Se enfoca generar variedad de contenido mediante producciones
audiovisual, es empleado no solo para ser una herramienta de estudio, a su vez permite mayor
facilidad de alcance para el publico, produciendo contenido de entretenimiento, educativo,

deportivo, entre otros. Creando un espacio interactivo con el televidente.

Palabras claves: Tecnologia, digital, interaccion, comunicacion, produccion, difusion.



ABSTRACT

The way of generating content has changed and will continue to evolve thanks to the dizzying
evolution of technology, that is why the way of writing and exercising the profession has to
be constantly updated, this is reflected as a challenge for the university education, which

involves the study center, teacher and student.

The diffusion in the use of the Internet has generated profound changes in the media during
the last two decades. The rise of new digital media, far from being limited to incorporating a
new broadcast channel, has led to profound changes in the way audiences consume the media

and participate in its content.

TVCOM is a digital medium used to strengthen communication between different cultural
communities. It focuses on generating a variety of content through audiovisual productions,
it is used not only to be a study tool, at the same time it allows greater ease of reach for the
public, producing entertainment, educational, sports content, among others. Creating an

interactive space with the viewer.

Technology, digital, interaction, communication, production, diffusion.



INTRODUCCION

Con la creacion del Internet se reestructuraron varios patrones que se venian siguiendo desde
hace mucho tiempo. Los cambios se dieron en muchos aspectos, empezando desde algo
basico como la forma de comunicarse.

El internet hizo que la manera de presentar el periodismo cambie gracias a diferentes
herramientas tecnologicas que actuan como canales transmisores o de difusion masiva,
medios que son mas accesibles para la sociedad y hacen que este colectivo tenga una mayor
participacion en el medio.

Los diferentes medios digitales que existen actualmente, es gracias al internet, debido que las
personas son libres de hacer publicaciones desde cualquier parte del mundo a la hora que sea.
La geografia, el espacio y el tiempo se han acortado.

Un claro ejemplo de este gran alcance tecnolédgico es la TVCOM, el canal digital oficial de
la carrera de Comunicacién social de la sede de Guayaquil de la Universidad Politécnica

Salesiana, creado para que los estudiantes pongan en practica sus conocimientos.

Cuenta con multiples herramientas para generar distintos tipos de contenido, tales como
camara de video profesional, micréfonos, iluminacion entre otros. Con el paso del tiempo ha
ido evolucionando, produciendo contenido de calidad y preparando a futuros periodistas,
profesionales para ejercer un trabajo bajo los més altos y actualizados estandares vigentes.
Pero esto no solo implica al estudiante, sino también al docente, quien tiene que estar
preparado para los nuevos retos que la constante evolucion de la tecnologia y herramientas

digitales implica.



FORMULACION DEL PROBLEMA

La globalizacion tecnoldgica crece exponencialmente y da paso a una serie de herramientas
relativamente nuevas que tienen que ser adaptadas por la sociedad, generando una
actualizacidn en varios ambitos dentro de campo laboral, educativo y social.

En el campo educativo y profesional a nivel periodistico también se han presentado
cambios dentro de las tltimas décadas, cambios que tienen que ser documentados para que
puedan ser difundidos y palpados por la sociedad, generando una consciencia sobre la
importancia de la actualizacion y manipulacion de herramientas tecnoldgicas, en este caso,
plataformas digitales, que ayudaran a tener un mayor grado de competitividad y demanda a
nivel profesional y laboral.

La falta de productos audiovisuales que manifiesten la importancia de la
incorporacion de las diferentes herramientas digitales y tecnologicas dentro de las
Instituciones de Estudios Superiores (IES), con el fin de mejorar la calidad de
profesionalismo en sus estudiantes a través del desarrollo de habilidades y destrezas puestas
en practicas gracias a las herramientas mencionadas; responde a la problematica de este

proyecto de titulacion.



ANTECEDENTES

En busca de satisfacer la manera de comunicarnos, ha sido factible el desarrollo de las
herramientas para el proceso comunicativo. Actualmente con la llegada del internet la
informacion y los medios de comunicacion trascienden los limites, una expansion cultural y

de informacion universal.

La entrada de las nuevas tecnologias ha permitido que los medios de comunicacion

tradicionales presenten cambios en la forma en la que se llega a la audiencia.

Los medios digitales se introducen de manera vertiginosa en todos los campos para entender
la comunicacion digital es preciso tener en cuenta que su expresion hace referencia
principalmente al uso de las tecnologias y los medios digitales para logro y desarrollo de

procesos comunicativos.

La TVcom es un medio digital que emplea dichas herramientas para generar contenido de
diferentes indoles para captar la atencion de multiples generaciones, sin importar la hora ni

la ubicacion en el que se encuentre el consumidor.



OBJETIVOS GENERAL Y ESPECIFICOS

OBJETIVO GENERAL

e Generar un producto comunicativo audiovisual a través del cual se documente y
difunda las incidencias que han experimentados los estudiantes de Comunicacion

Social de la UPS sede Guayaquil con la integracion de un canal digital.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Producir un seriado de video reportajes que registre el progreso académico y
profesional que los estudiantes y docentes han experimentado en el canal digital.

e Identificar las habilidades y competencias que los estudiantes aplican en la praxis con
la produccion de contenidos hipermediales y audiovisuales en TVCOM.

e Evidenciar la importancia que tiene el medio de comunicacion digital en la carrera de
Comunicacién mediante testimonios y vivencias de estudiantes, docentes y su

audiencia.



JUSTIFICACION

El presente trabajo de investigacion se enfocard en estudiar los cambios que un colectivo
estudiantil universitario de una carrera en particular ha experimentado con la incorporacion
de una herramienta tecnoldgica relativamente nueva dentro del medio, que ayuda al
potenciamiento de habilidades y destrezas en el ambito técnico comunicacional; para

contribuir con una formacion académica y técnica completa en los estudiantes.

Las Tecnologias de la Informacion y Comunicacion, TICs, tuvieron una mayor demanda en
la sociedad con la aparicion del Internet. “Con relacion al desarrollo y crecimiento de las TIC

se deben, basicamente, a internet” (Avila W., 2013 pp. 223).

El presente trabajo permitiria mostrar las incidencias que el estudiantado de la carrera de
Comunicacién Social, en este caso de la Universidad Politécnica Salesiana (UPS), sede
Guayaquil ha experimentado con la creacion de un canal televisivo digital propia de la
carrera. Poniendo en evidencia los cambios que la IES, junto a sus alumnos han desarrollado
para adaptarse a las nuevas circunstancias que el campo laboral y profesional exige,
rigiéndose a la actualizacion de medios o canales transmisores de informacion y

comunicacion.

Esta propuesta investigativa contribuird con un producto comunicacional audiovisual que
muestre las reestructuraciones necesarias que tienen que darse a nivel educativo dando paso
a una nueva perspectiva sobre los medios digitales y su incorporacion en los centros de
estudios. Como parte de una solucion a las adecuaciones y variaciones que los estudiantes
universitarios tienen que experimentar respondiendo a las necesidades que el campo laboral

requerira en el futuro



DESARROLLO

La TVCom actualmente es el canal digital de la carrera de comunicacion sede guayaquil.
Este proyecto que nace como un producto de casa abierta en donde se generaba multiple

contenido.

Permite que sus estudiantes desarrollen sus habilidades y conocimientos, contenido que no
solo es trasmitido a nivel universitario. Ya que al ser un medio digital pude acceder un

alcance mundial.

Sin la existencia del internet actualmente dichas formas con las que contamos para interactua

no serian posible. Una de las mayores problematicas seria el sector y la zona horaria.

debemos determinar las diferentes modalidades de transmision que ofrece Internet, a fin de
conocer en qué supuestos la misma puede ser asimilable a los medios audiovisuales de
comunicacion social tradicionales, a efectos de aplicarle un mismo régimen juridico se
presentara mediante un producto comunicativo (documental) la incidencia de un estudio de

tv para los estudiantes y como estos medios han evolucionado la manera de comunicarnos.



METODOLOGIA

FASE DE INVESTIGACION

Por la naturaleza del trabajo de titulacion se escogio una metodologia Cualitativa que “desde
los afios noventa, ha llevado a que poco a poco sea reconocida como una herramienta legitima
para la comprension de las perspectivas de las personas y los sujetos sociales” (Duque M.,
2019 pp. 117), con alcance descriptivo donde se ahondard sobre las incidencias que han
experimentados los estudiantes de Comunicacion de la UPS sede Guayaquil con la
integracion de un canal digital dentro de la carrera.

“La recoleccion de informacion se realiza a partir de criterios previamente definidos
conforme los objetivos de la investigacion” (Alonso, Julio C., & Arboleda, Ana M., &
Rivera-Trivifio, Andrés Felipe, & Mora, Denys Yohana, & Tarazona, Rubilma, & Ordofnez-
Morales, Pablo Jos¢ 2017). Bajo la premisa expuesta previamente y segun los criterios fijados
para esta investigacion, se ha escogido la entrevista como principal técnica.

Dentro de la preproduccion se estableceran pardmetros que delimiten y definan el
tema, la forma en como se transmitird la historia sera a través de storytelling, una técnica
muy usada actualmente debido a la globalizacion de los medios digitales; junto a una
narrativa multiplataforma que permita usar la historia contada por medio de varios soportes
digitales. También se establecera el nimero de video reportajes y mini historias a realizarse

junto a sus descripciones.



PRE-PRODUCCION

En dicho proceso se define la idea central para desarrollar el documental y a su vez se
elabora el cronograma de actividades, definiendo los escenarios y los dias de grabacion,
teniendo en cuenta el presupuesto adecuado para realizar las entrevistas necesarias y
captar los puntos del lugar con el fin de grabar el documental. Realizando un guion

literario y técnico para tener un esquema del producto audiovisual.

PRODUCCION

En esta etapa la guian principal el cronograma de actividades, realizando el rodaje y las
entrevistas para el seriado, todo esto estructurado por un guion literario y guion técnico

para realizar la toma adecuada con planos alternados.

POST- PRODUCCION

En el proceso de post produccion, se procede a editar las entrevistas, para asi obtener la
informacion las relevante del tema. Se realiza un tratamiento especial a la toma grabada,
tomando en cuenta la colonizacidon, empleando colores calidos que estén dentro de contexto
que se desarrolle. Con respecto a la sonorizacion se realiza la limpieza del ruido de los audios

y se acopla una musicalizacion basada a lo que se muestra en el documental.



CONCLUSIONES

Esta investigacion permite dar a conocer la evolucion de los medios con la llegada
del internet, brindando cualidades comunicativas debido que permite un mayor
alcance.

Los medios de comunicacién tienen la obligacidon de aprender de las mejores practicas las
diversas maneras de generar contenido, incluyendo lo mejor de si, enfocandose en la

experiencia de calidad que debe brindar al consumidor.

Los medios digitales cuentan con el beneficio de obtener mayor interactividad, desde los
niveles elementales de la navegacion, la interaccion basada en el contenido, hasta los
intercambios que se pueden producir entre usuarios y emisores, siendo evidente el progreso

hacia un aprovechamiento mayor de esta cualidad comunicativa.

Se sugiere que este tipo de trabajos investigativos se realicen diferentes medios con
los que cuenta la carreta, asi como se ha dado en el caso dentro de un estudio de tv,
debido que existen otros productos digitales en los que se rescatarian sus origenes
historias, problemadticas, etc. que identifican a la carrera, para asi impulsarla, y

obtener las iniciativas audiovisuales enfocados en la comunicacion digital.
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ANEXOS



Colerizacion

En la colonizacion se utiliz6 tonos célidos para mantener los colores vivos de donde se
realizaron las entrevistas.

Iluminacion

La mayoria de las grabaciones fueron realizadas en lugares abiertos, gracias a la luz del

dia no se fue del todo necesario contar con la iluminacién

Planos

Planos convencionales como: Plano medio, general, detalles. También se usaron
movimientos de camaras.

Audio y Musicalizacion

Por el sonido del ambiente se tuvo que realizar respectivas limpiezas de audios para una
mayor claridad al momento de escuchar las intervenciones de los entrevistados.



CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES.

Actividades Inicio Fin Horas
Tutorias. 15 de diciembre 26 de diciembre 50
Realizacion de la 15 de diciembre 26 de diciembre 10
propuesta.
Busqueda},de 15 de diciembre 26 de diciembre 30
informacion.
By tact
usque.da‘lrde contactos 29 de diciembre 08 de enero 20
y definicion de fechas.
Grabac%on de 13 de enero 31 de enero 100
entrevistas.
Realizacion de 22 enero 24 de febrero 10
encuestas.
T ., dlisi
ranseripeion y anatists 28 de enero 03 de febrero 10
de contenido.
Edicid terial
d1c1on. de. materia 03 de febrero 17 de febrero 130
audiovisual.
Revisiones y
: 17 de febrero 21 de febrero 20
correcciones.
Presentacion y 21 de febrero 26 de febrero 10

correccion final.

Total: 390 horas




PRESUPUESTO

Actividades/ insumos Valor

2 camaras $ 1.400,00
2 micréfonos corbateros $ 70,00

2 luces $ 60,00

2 lentes $ 500,00
2 tripodes $ 150,00
2 ordenadores $ 1.300,00
Equipo para edicion $ 500,00
Gastos de movilizacion, alimentacion,

varios. $ 200,00
Total $4.180,00




Capitulo 1:

Los medios digitales



FECHA:

TITULO: LOS MEDIOS DIGITALES

REPORTERO: Maria José Rodriguez Sergio Serna

REVISADO POR: Dennis Chang

VIDEO AUDIO
BEAT 1 VOZ EN OFF
LOS MEDIOS DIGITALES Maria José:

INTRODUCCION DEL TEMA Los medios digitales se emplean como

Presentacidén de imégenes - | herramientas que llegaron hace poco

videos. Participantes de la | pis de una década vy media,

tv generado contenido ,

_ revolucionando el sector de la
dentro del estudio de twv.
comunicacién y popularizando la

publicidad.

¢Qué son los medios digitales?

son aquellas plataformas y elementos
que permiten volver visible tu marca,
para alcanzar los diferentes objetivos
en la digitalizacién de tus proyectos.
Existen tres tipos de medios en donde
una marca debe estar presente para
desarrollarse en la nueva forma de
comunicacién.

Medios Propios, Medios Pagados y

Medios Ganados




BEAT 2

ENTREVISTA SOBRE LOS MEDIOS

DIGITALES

Presentacién del titulo
“Reflexidén sobre los medios
digitales”

Presentacién de imégenes-
videos: Proyeccidn de
imédgenes sobre los medios
digitales y tomas de
audiovisuales a los

entrevistados.

Los entrevistados dan a
conocer su punta de vista
sobre los medios digitales,
y los beneficios que
brindan.

ENTREVISTA MEDIO DIGITALES

Docentes: Katiusca Flores, Elier

Gonzales, Augusto Rodriguez, Bismark

Arana.

Estudiantes: Erick San Martin,
Nathaly
Esteban

Sergio
Serna, Richard Cortez,
Manjarrez, Jhomara Roméan,

Puente.




Capitulo 2:

“La Propuesta”



FECHA:

TITULO: La Propuesta

REPORTERO: Sergio Serna,

Maria José Rodriguez

REVISADO POR: Dennis Chang

VIDEO

Audio

BEAT 1

LA PROPUESTA

PRESENTACION DEL TITULO DEL
REPORTAJE “La propuesta”

Tomas de paso de
estudiantes grabando en el
estudio de tv.

Un suefio de desarrollar
dicha propuesta y
convertirlo en el canal
oficial de la carrera,
permitiendo a todos sus
estudiantes adquirir y
poner en practica sus
conocimientos

Voz en off

Maria José:

La carrera de comunicacidén social de
la Universidad Politécnica Salesiana,
tenia la necesidad de contar con un
estudio de tv, para que sus
estudiantes pongan en préactica sus
conocimientos y contar con una

experiencia mas real.

Entrevista para solicitud de un
estudio de tv para la carrera de
comunicacién social.

(Entrevistados: Docente Dennis Chang,

Miss Katiuska Flores (Ex directora de

la carrera de Social)




Capitulo 3:

“Casa Abierta”



FECHA:

TITULO: Casa Abierta

REPORTERO: Maria José Rodriguez Castillo

REVISADO POR: Dennis Chang

VIDEO

AUDIO

BEAT 1

PRESENTACION DEL TITULO DEL
REPORTAJE: CASA ABIERTA

Presentacidén de imagenes y
video: Participacidédn de los
estudiantes en la casa
abierta y videos de

programas realizados.

Un pequefio proyecto para la
casa ablierta de la carrera
de comunicacidén social

Los Docentes y estudiantes
narran anécdotas basadas en
la casa abierta que se
desarrollaron antes de que
exista el canal de TvCom.

Voz en off con musicalizacidén
Maria José:

El evento més especial de la carrera
de comunicacidédn es “La semana de la
comunicacidén “Un programa en donde
se exponen diferentes tipos de stand.
Uno de los proyectos méds importantes
fue la “TvCom”, actividad en la que
los estudiantes de Ultimos semestres
de la carrera crearon multiples

contenidos para el estudio de Tv.

Entrevista sobre la casa abierta

Entrevistados:

Docente: Katiuska Flores, Dennis
Chang.

Estudiante: Erick San Martin, Richard
Cortés.




Capitulo 4:

“Desaprobacion”



FECHA:

TITULO: Desaprobacién

REPORTERO: Maria José Rodriguez Castillo

REVISADO POR: Dennis Chang

VIDEO

AUDIO

BEAT 1

PRESENTACION DEL TITULO DEL
REPORTAJE: DESAPROBACION

Presentacién de video Toma
de los estudiantes mientras
creaban el contenido de 1la
carrer.

Beat 2

Entrevistas a los docentes
contando el motivo de 1la
desaprobacidén de TVCOM como
estudio de tv.

Voz en off con musicalizacidén
Maria José:

A pesar de que la TVCom se trataba de
un aporte de suma importancia para la
carrera, este proyecto no fue aceptado
instancias

alto

que no

en primeras debido que se

necesitaba de un presupuesto,

monto con el contaba la

universidad.

Entrevista sobre desaprobacién de
TVCOM

Entrevistados:

Docentes: Katiuska Flores, Dennis

Chang.




Capitulo 5:
“Nuevos Inicios de TVCOM”



FECHA:

TITULO: Aprobacién

REPORTERO: Maria José Rodriguez Castillo

REVISADO POR: Dennis Chang

VIDEO

AUDIO

BEAT 1

PRESENTACION DEL TITULO DEL
REPORTAJE: NUEVO INICIO DE
TVCOM

Presentacién de video Toma
de los estudiantes

presentando oficialmente la
TVCOM como canal oficial de
la carrera de comunicacién.

Beat 2

Entrevistas a los docentes
contando las anécdotas al
enterarse sobre la
aprobacién del canal.

Voz en off con musicalizacidén
Maria José:

Un suefio que se creia que sdélo
quedaria plasmado como un stand de
casa abierta, logrd convertirse en el
canal oficial de la carrera de

comunicacién social jManos a la obra!

Entrevista sobre aprobacién de TVCOM
Entrevistados:
Dennis

Docentes: Marlene Mosquera,

Chang.

Estudiantes: Jhomara Roman




Capitulo 6: “Interaccion de los
estudiantes”(Casting)



FECHA:

TITULO: Interaccidén de los estudiantes (Casting)

REPORTERO: Maria José Rodriguez Castillo

REVISADO POR: Dennis Chang

VIDEO

AUDIO

BEAT 1

PRESENTACION DEL TITULO DEL

REPORTAJE: Interaccidn de
los estudiantes

Toma de paso sobre 1los
casting que realizaron los
estudiantes para colaborar
generando contenido en la
TVCOm.

Beat 2

Entrevistas a los docentes

y estudiante narrando sobre

el proceso para colaborar
en la tvcom.

Voz en off con musicalizacién
Maria José:

Para el proceso de seleccidn del
reparto del elenco de la TvCom los
estudiantes presentaron todas sus
habilidades, pero la utltima palabra la
tuvo el personal encargado de la
produccidn.

Entrevista sobre el casting para
colaborar en TVCOM

Entrevistados:
Docente: Marlene Mosquera

Estudiantes: Nathaly Manjarrez,
Richard Cortés.




Capitulo 7:

“Tres, Dos, Uno, Accion”



FECHA:

TITULO: Tres, dos , uno accidén

REPORTERO: Maria José Rodriguez Castillo

REVISADO POR: Dennis Chang

VIDEO

AUDIO

BEAT 1

PRESENTACION DEL TITULO DEL

REPORTAJE: TRES,
DOS,UNO,ACCION

Entrevista a los docentes
sobre como relacionan las
materias con el estudio de
tv.

Beat 2

Tomas de paso ingresando a
la carrera de comunicacidn
social y transicidén de los
estudiantes generando

contenido para el estudio.

Entrevista de los proyectos para TVCOM
Entrevistados:

Docente: Elier Gonzalez, Bismark Arana

Voz en off con musicalizacidén
Maria José:

Actualmente los estudiantes de 1la
carrera de comunicacidén social cuentan
con un estudio de tv. Esto genera
multiples beneficios, debido que
permite desarrollar cambios
significativos, investigando nuevos
lenguajes y formatos.

A su vez ofrece a las industrias

culturales que se analice diferentes
perspectivas por medio de productos
audiovisuales, y permite la formacidn

de profesionales




Capitulo 8:

“Desarrollo del contenido de
TV COM”



FECHA:

TITULO: Desarrollo Del Contenido de TVCOM

REPORTERO: Maria José Rodriguez Castillo

REVISADO POR: Dennis Chang

VIDEO AUDIO

PRESENTACION DEL TITULO DEL
REPORTAJE: DESARROLLO DEL
CONTENIDO DE TVCOM

Entrevista sobre lo producido en tvcom

Los entrevistados dan su Entrevistados:

punto de vista sobre el Docente: Augusto Rodriguez, Marlene

contenido que actualmente

Mosquera
se lleva a cabo y la
satisfaccidédn y aprobacidn Estudiante: Sergio Serna

que estd generando.




Capitulo 9:

“Desarrollo del contenido de
TV COM”



FECHA:

TITULO: TVCOM como herramienta académica

REPORTERO: Maria José Rodriguez Castillo

REVISADO POR: Dennis Chang

VIDEO AUDIO

PRESENTACION DEL TITULO DEL
REPORTAJE: TVCOMO como
herramienta académica

Entrevista sobre lo producido en TVCOM

Los Entrevistados narran Entrevistados:

sobre la vinculacidén que . , .
! Docente: Elier Gonzalez, Katiuska

existe entre las materias
Flores

de la malla curricular de
la carrera en conjunto a la | Estudiante: Erick San Martin

TVCOM.




Capitulo 10:

“TV COM Generando
Contenido En Pandemia”



FECHA:

TITULO: TVCOM generando contenido en pandemia

REPORTERO: Maria José Rodriguez Castillo

REVISADO POR: Dennis Chang

VIDEO

AUDIO

PRESENTACION DEL TITULO DEL
REPORTAJE: TVCOMO generando
contenido en pandemia

Los Entrevistados narran la
experiencia de generar
contenido en época de
pandemia.

Entrevista sobre lo producido en TVCOM
Entrevistados:
Docente: Marlene Mosquera

Estudiante: Sergio Serna




Capitulo 11:

“Una Mirada Hacia el futuro”



FECHA:

TITULO: Una Mirada Hacia El Futuro

REPORTERO: Maria José Rodriguez Castillo

REVISADO POR: Dennis Chang

VIDEO

AUDIO

PRESENTACION DEL TITULO DEL
REPORTAJE: UNA MIRADA HACIA
EL FUTURO

Los Entrevistados cuentan
las expectativas que tienen
de la TVCOM en 5 afios

Tomas de paso de la
trayectoria de tvcom, casa
abierta, elaboracidédn de
contenidos de sus

estudiantes, estudio de tv.

Entrevista sobre lo producido en TVCOM
Entrevistados:
Docente:

Dennis Chang

Estudiantes: Gabriela

Santos,

Sergio Serna,
Nathaly Manjarrez.

Voz en off
Maria José

Son amplias las expectativas que cada

uno de los estudiantes tienen para la

tvcom y seguramente con perseverancia
sus objetivos seran cumplidos




