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RESUMEN

El trabajo de titulacion consiste en mostrar el Turismo que posee Paute por medio de un
documental que pone como punto principal a “Callimanta”, palabra de gran significado para los
pobladores de este canton. Ademas de revelar su gastronomia, artesanias y lugares turisticos, se
daré a conocer como se puede fomentar el turismo a través de la agricultura.

ABSTRACT

The work presented shows the tourism that Paute possesses through a documentary that puts as its
main point “Callimanta”, a word of great significance for the inhabitants of this canton. In addition
to revealing its gastronomy, handicrafts and tourist places, it is known how tourism can be
promoted through agriculture.
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1. REALIZACION DE UN DOCUMENTAL SOBRE “CALLIMANTA” Y _EL

DESARROLLO TURISTICO EN EL CANTON PAUTE.

2. INTRODUCCION.

El presente proyecto de titulacion estd enfocado al desarrollo del turismo en el cantén Paute,
provincia del Azuay. Para ello se ha tomado como punto clave una palabra propia del lugar,
“Callimanta”. Segun investigaciones, esta palabra es de origen quichua, que significa cosechar de
manera pareja. Para eso, adjunto a la investigacion escrita se realizara la producciéon de un
documental. El titulo del trabajo se denomina “REALIZACION DE UN DOCUMENTAL
SOBRE “CALLIMANTA” Y EL DESARROLLO TURISTICO DEL CANTON PAUTE”.

La caracteristica principal de este documental es este tipo de emprendimientos que se tornan
importantes para la localidad. Proyectos que integran las habiles manos de agricultores, mismos
buscan producir los mejores productos para la sociedad. Tomando en cuenta todos estos elementos,
el video documental mostrara como la agricultura puede ser un potencial para fomentar el turismo,
pues una de las problematicas de Paute eran las pocas fuentes turisticas que llamen la atencion de
las personas.

Segun Patricio Coronel, Chef y emprendedor Pautefio, hace al menos una década no habia
atractivos que incentiven a los turistas visitar el canton. Al ver esta problematica decidi6 crear
varios proyectos, entre estos se encuentran, la cuchara mas grande del mundo y “Callimanta”, tema

en el cual nos enfocaremos para realizar el documental.



2.1. PROBLEMATICA.

Ecuador es un pais que brinda a su gente la oportunidad de mantener y construir su cultura e
identidad, incluso a conocer sus costumbres, creencias y tradiciones pasadas; mismas que
puedan ser plasmadas de diferentes maneras a las nuevas generaciones, y asi puedan ser parte
de la esencia que marcaron sus antepasados. Segun el Art.22 de la ley de la Constitucion de la
Republica del Ecuador 2008.” Las personas tienen derecho a desarrollar su capacidad creativa,

al ejercicio digno y sostenido de las actividades culturales y artisticas” (pag. 15).

En vista de que hoy en dia existen varias plataformas para exponer informacion, se deben
explotar al maximo cada una de ellas, armando de esta manera nuevo contenido y un esquema
de programacién para el consumo de la sociedad. ¢Y por qué no empezar por mostrar nuestra
cultura?, es asi que después de ver las necesidades de algunos medios de comunicacion, nace
la idea de elaborar un producto comunicativo “Callimanta” y el desarrollo turistico en el canton

Paute; mismo que se centra en investigar la cultura y tradicion de este pueblo.

Paute es el escenario de produccion de flores y frutas de varias familias emprendedoras, es
por ello que es necesario que se haga visible todo lo nuevo que el pueblo ofrece y lo que su
gente es capaz de hacer. “Callimanta” es tan solo un aspecto del canton y se puede sefialar que

de todo lo que se ha realizado en la region.

Cabe indicar que anteriormente existe un documental elaborado, este se denomina “Paute

pueblo de la Yaguana” mismo que trata de mostrar un poco mas del cantén Paute, con un fin



2.2.

diferente, pero que servird de material de apoyo para culminar el trabajo de titulacion. El
producto comunicativo tiene tres fases a cumplir. La Pre, Pro y Pos-produccion, gue se iran

desarrollando segun el cronograma de actividades.

JUSTIFICACION.

Al indagar sobre “Callimanta” se esta abriendo el camino para poder, de manera integra,
realizar el producto audiovisual, un documental que muestre lo mas destacado del desarrollo
turistico de Paute. Para ello, es importante empaparse de como es su cultura, sus tradiciones,
su gastronomia, etc., porque estos han sido los pilares fundamentales para poder comenzar a
innovar y destacar a Paute como un pueblo favorecido en todos estos ambitos. Con la
recopilacion de informacion, mas la elaboracion del material filmico, se dejara evidencia del

desarrollo del pueblo pautefio.

En el documental, a méas de investigar, se pondra en practica todo lo que se ha aprendido
en el transcurso de la Carrera, desde lo técnico como lo tedrico. Se hara mucho énfasis en
“Callimanta”, pues es la clave para lograr el objetivo. Los otros temas que se trataran

complementaran en el trabajo para llamar la atencién de sus espectadores.

El trabajo que se realizara es factible, puesto que se cuenta con el conocimiento suficiente
para poder realizar un producto audiovisual; también se cuenta con el apoyo de un tutor quien
estara pendiente del proceso de trabajo de graduacién. El documental beneficiara mi futuro

profesional porque sera la base para mi titulacion, pero sobre todo va a servir para el cantén



Paute, porque es el protagonista de esta produccion.

Como producto comunicativo, este documental serd de mucha utilidad para impulsar el
turismo del canton y de la region, y para futuras investigaciones. El método histérico se
utilizara para profundizar algunos hitos importantes en el desarrollo de este trabajo, asi como
también se obtendra bibliografia que permitira validar los resultados, esto hara que la tesis

tenga un alto nivel de credibilidad y de eficacia a la hora de exponerla.

2.3. ANTECEDENTES.

DESCRIPCION DEL PRODUCTO COMUNICATIVO.

“CALLIMANTA” Y EL DESARROLLO TURISTICO DEL CANTON PAUTE.

El documental a realizarse consiste en elaborar un producto comunicativo que tenga una
duracion de veinte y dos minutos. El trabajo de titulacion cuenta con tres fases de produccion
que son: La Pre, Pro y Post produccion, mismo que se basara en informacién de las diferentes
fuentes bibliograficas que den veracidad al producto comunicativo. En este documental se
tratardn temas como: artesanias, lugares turisticos del canton, su gastronomia, fiestas religiosas
méas destacadas y sobre todo “Callimanta”. Al terminar con las dos primeras fases se

procedera a la edicién del video documental.



3. OBJETIVOS.

3.1. GENERAL.

e Realizar un documental sobre “Callimanta” y el desarrollo turistico en el cantén Paute.

3.2. ESPECIFICOS.

e Evidenciar el desarrollo turistico de Paute a través de productos de “Callimanta”.
e Dar aconocer a méas personas los productos elaborados por “Callimanta”.

e Motivar a las personas a través del documental a consumir producto de “Callimanta”.



4. METODOLOGIA.

En el trabajo de titulacion se aplicd la metodologia cualitativa. Se realizaron varias entrevistas a
personas que conocian sobre la historia, la cultura y tradicion de Paute. Jes Vazquez, Patricio
Coronel, fueron los iconos importantes en el documental. El objetivo fue buscar la mejor estrategia
para ejecutar el proyecto de titulacion. Es asi, que con esta metodologia se pudo cumplir con cada
objetivo. También se revisaron varios extractos bibliograficos sobre Paute, su historia y cultura.

De igual manera se aplico el método histérico, pues todo el documental consiste en su mayor
parte en lo que fue Paute y como se ha desarrollado durante las Gltimas décadas.

El documental consistiéo en elaborar un producto comunicativo, con una duraciéon de 22
minutos. Para ejecutar el trabajo audiovisual, la informacion se basd en diferentes fuentes
bibliogréficas que den veracidad al producto comunicativo. En este documental se trataron temas
como: artesanias, lugares turisticos del canton, su gastronomia, fiestas religiosas mas destacadas y
sobre todo “Callimanta”. Al terminar con las dos primeras fases se procedio a la edicion del video
documental.

Aqui una descripcion de lo efectuado en cada fase. La preproduccion abarco toda la
investigacion y objetivos del proyecto. La produccion englobd los que son la entrevistas,
grabaciones para graficar el trabajo. Y, por altimo, la posproduccion, que refiere al montaje y
conclusiones llegadas con todo el proceso de investigacion que se realizo, para verificar si se

cumplieron o no con cada objetivo.



5. MARCO TEORICO.

5.1.BREVE INVESTIGACION TEORICA SONBRE LA PRODUCCION

AUDIOVISUAL.

Para elaborar este proyecto es importante tener claro que es lo que voy a mostrar, como lo
voy a elaborar y como pretendo que el publico lo interprete. A méas de eso, se debe tener claro
algunos términos técnicos que se utilizan dentro del campo de una producciéon filmica y
algunos conceptos sobre el documental y sus géneros. De esta manera se cumplira de manera

satisfactoria el trabajo a realizar.

5.2.EL DOCUMENTAL

El documental es el género que se utilizard para el desarrollo del proyecto, de alli se
derivan sus distintos tipos, como, por ejemplo, el documental histérico, en el que se enfocara
este trabajo de titulacién. Es imprescindible destacar que el género documental es el mas
completo por asi decirlo; este a mas de requerir una exhaustiva investigacion es llamativo.
Al centrase en lo historico, exige un trabajo arduo tanto en la indagacién del tema como
también en el manejo de cada imagen montada.

“Documento y documental son entonces parte de un proceso de la modelacion que nos
acerca a la expresion artistica, el filtro del sujeto que otorga al documento nuevas capas de
comprension y de transformacion.” (Sucari, 2012)

El documental muestra hechos importantes , hitos trascendentales de una localidad o

region que comprende situaciones reales que tienen un gran valor en la sociedad.



Para llegar a mostrar imagenes y producir material audiovisual se pas6 por un largo
proceso de evolucion tanto tecnoldgico, como teorico, llegando asi a mostrar por

primera vez las imagenes en movimiento.

Ese es el propdsito del presente trabajo, mostrar hechos y la cultura que
caracteriza a un pueblo, es asi como se debe seguir un amplio esquema. Hay que tener
en cuenta que hoy en dia se cuenta con varios implementos tecnoldgicos que permiten
realizar con mas facilidad los filmes. Lo que se necesita es tener clara la idea y lo que

se desea mostrar al pablico.

El documental también ha ido transformandose y evolucionando de manera que
ha cambiado ciertos aspectos que en décadas anteriores quedaba en segundo plano. Tras
el avance de la tecnologia se ha reforzado la calidad de imagen, la forma de producir e
incluso la estrategia que se utiliza para la elaboracion de un producto filmico. “La otra
linea del documental moderno es de caracter reflexivo, a partir de las estrategias de
construccion metaforica y una tematizacion del acto de rodar una pelicula” (Zavala,
2013, pag. 135). La nueva forma de hacer documental es hacer una amplia investigacion

y con ello grabar hechos reales que lleguen los sentimientos del espectador.

A través del producto comunicativo, se quiere cumplir con ese objetivo, llegar al
publico; remover los recuerdos que la gente guarda en su memoria, ya sea a través de
la cultura, costumbres, gastronomia, o cualquier acontecimiento que haya marcado

un momento en su vida. Es por eso que, “La mayoria de los documentales con guion



tratan sobre algo que ya ha sucedido, como un acontecimiento historico o la vida de
una persona” (Lindenmuth, 2011, pag. 28). En este caso seria la evolucion cultural y

turistica del canton Paute.

Por su parte, (Breu, 2010) indica que, “El cine y en particular el documental nos
permite seguir los cambios de la sociedad, descubrir como las vidas cotidianas
atraviesan los caminos dela historia” (pag. 13). A comparacion de Zabala, Breu ve de
otra perspectiva el sentido del documental. Se asemeja a lo que se quiere transmitir con
este trabajo audiovisual. Uno de los propositos de este documental es mirar por un
momento el pasado y ver las cosas que hoy en dia cambiaron, en este caso para el canton
Paute. A través del producto filmico, se pretende mostrar la evolucion, de la cultura, de
la religion, de las fiestas y el turismo, en las Gltimas décadas. Es por eso que el género
escogido, para plasmar todos estos detalles que hacen Unico a Paute, es el documental,
género permite sumergirse a profundidad en un lugar, de un acontecimiento y que por

ende exige una ardua investigacion.

5.3.EL GUION.

El guion es parte fundamental para la elaboracién de cualquier producto filmico, es la
guia que nos encamina a sacar un producto de calidad, es por ello que es necesario
conocer cada elemento que este conlleva, como los planos, las secuencias, etc. Cada
una de ellas tiene su funcién especifica.

El guion es una de las partes del largometraje. En sus paginas recoge la historia que

vamos a expresar en imagenes, por lo tanto, un texto bien estructurado y con una historia



coherente es el punto de ancla para la produccion. (Furio, 2012, pag. 45)

En este caso, mas se hace referencia a un guion técnico, el mismo lleva todos
los elementos antes mencionados. Es algo complejo realizarlo, pues aqui se deben
desglosar de manera minuciosa cada parte de la historia a realizar. “En la adaptacion al
cine de obras literarias preexistentes se plantea el problema de la fidelidad al original”
(Diamante, 2010, pag. 35). Es decir que al momento en que se transforma un texto o la
narracion en imagenes, este no debe perder la esencia del original. Existen varios
ejemplos de ello, como la saga de Harry Potter, los cuentos de hadas y mas; en el caso
de este proyecto, se debe adaptar cada imagen con lo que se vaya a crea con la

investigacion realizada sin perder el hilo de la historia.

Segun (Luis Detell Escolar, 2020, pag. 185) “Al igual que una pelicula clasica de
Hollywood, el documental necesita de una escritura inicial. Este texto es, como indica
la palabra, una “guia” de rodaje y produccion y es fundamental para poder realizar la
posterior obra. No existen producciones audio visuales, ni documentales sin guion,
porque es la parte en donde el director de la obra realiza una seleccion. En el caso del
documental, independientemente del tema que sea, se debera contar con locaciones,
actores, entrevistados, esto proporcionara al producto comunicativo veracidad. Tener
previamente un guion no significa que el trabajo se vaya a la borda. Al contrario,

garantiza un producto mejor elaborado, cumpliendo con todas las bases necesarias.

Por otra parte, (Guzman, 2020) expresa que de todas las precondiciones que pide la

industria, la escritura del guion documental es la mas dificil de cumplir



satisfactoriamente. Si es demasiado “cerrado” anula el factor sorpresa y los hallazgos
espontaneos del rodaje. Si es demasiado “abierto” supone un importante riesgo de

dispersion.

Es decir que, el equipo de rodaje debe encontrar un punto neutro y elegir de manera
adecuada las locaciones, al igual que debe cumplir con una extensa investigacion del
tema. hay que tener en cuenta que el guion de un documental brinda la oportunidad de
agregar o quitar partes del escrito, pues la finalidad, es terminar de ejecutar el rodaje de
forma técnica y profesional.

Tomando en cuenta todo este procedimiento, se podra efectuar una produccion
entendible y de calidad y, sobre todo, que abarque la mayor parte de informacion

necesaria para dar credibilidad al material.

Una vez entendida este esquema, se procede al siguiente paso, que es la produccion.
Se procede a realizar la investigacion, ver locaciones, buscar entrevistados. Y cuando
todos los elementos estén completos, crear los guiones tanto literarios y técnicos.
Después de tomar en cuenta todos los puntos antes especificados, hay que explicar todo
lo que engloba la produccidn, sus fases y para qué sirve cada una de ella y que trabajo

cumple en la elaboracion de un filme documental.

5.4.PRODUCCION.

Para poder seguir con el proyecto primero se definiran algunos puntos que son clave

para efectuar el documental. Los siguientes temas para tratar son las fases de produccion



que debe pasar un producto audiovisual. “Produccion Actividades en las que un evento

se graba y/o se transmiten por television” (Zettl, 2009, pag. 3).

La produccion engloba todo un proceso para la obtencion de un producto, desde armar
los guiones, ver locaciones, ver presupuestos, material de grabacion, etc. hasta que
finalmente se obtiene el producto final que es la grabacion en si, tras de eso hay un
equipo grande que se encarga de cada una de las caracteristicas mencionadas, a

continuacion, se explicara cada detalle que enmarca las fases de la produccion.

Hay que tener en cuenta que la etapa final del producto audiovisual es sumamente
importante. Hablamos del montaje, ese paso que coloca cada fotograma, en el lugar
correcto para dar a entender la historia que se quiera dar a conocer. “El filme completo,
determinado por la toma y el montaje surge también dando vida y distinguiendo a la
vez el contenido de la toma y el contenido del montaje” (Eisenstein, 2005, pag. 15). De
esta forma, la union de la toma tiene que dar un resultado entendible y coherente a los
que se quiera contar o narrar. Eisenstein, en su libro hace referencia a una yuxtaposicion
de tomas y fragmentos para realizar el montaje, menciona que esta practica resalta al
producto filmico, pues la finalidad de todo este proceso es que tanto el espectador y los
que estan tras la creacion del trabajo puedan experimentar cada detalle con el que fue
trabajado el tema. Y es que es eso lo que se quiere lograr con el documental, con
Callimanta; llegar a sentir el significado de cada secuencia, del trabajo integral
efectuado durante todo el proceso de produccion. Esta debe ser una verdadera

experiencia tanto para el productor, como el espectador.



5.5.FASES DE PRODUCCION.
5.5.1 PRIMERA FASE
5.5.1.1 Preproduccion:

Aqui es donde empieza la ardua labor de un esquipo completo de produccion. En esta
parte  “incluye todos los preparativos y actividades de poder empezar el primer dia
de produccion en el estudio o locacion” (Zettl, 2009, pag. 4). En este tramo del trabajo
en donde se transforma la idea que se quiere plasmar en el producto audiovisual. La
actividad se efectlia a través del guion. Conforme se avance en el proyecto, se debe
trabajar en los detalles, implementos y elementos que seran utilizados para continuar

con la siguiente fase.

5.5.2. SEGUNDA FASE

5.5.2.1 Produccién:

Ha llegado el momento de ejecutar el plan de rodaje.

“Desde el momento en que se abre las puertas del estudio para ensayar o para una
sesion de grabacidn, o bien sube una camara portatil a una camioneta para una
produccion en campo, se encuentra en la etapa de produccion” (Zettl, 2009, pag. 4). En
esta fase, es donde se desarrolla el proceso de grabacion, implica que se debe contar
con el personal adecuado con la finalidad que maneje todo el equipo, ya sean camaras,

luces, o se requiera armar el set de grabacion.

5.5.3 TERCERA FASE

5.5.3.1 Posproduccion:
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Esta parte es la méas esperada, se observa el producto final y los toques que le daran al
producto filmico
“La principal actividad de la posproducciéon consiste en la edicion del video y el
audio” (Zettl, 2009, pag. 4). La fase de la posproduccion es esencial. Aqui se trabajan
los colores, el fondo musical y se aplican efecto. El proposito, conseguir un trabajo bien
elaborado y profesional. Es la parte que mas le toma al editor, pues debe equilibrar cada

fragmento; desde regular audios, hasta escoger la mejor banda sonora.

El proceso de grabacion parece tornarse sencilla al tener la idea, pero no es asi. El
trabajo es complejo. Todo se encuentra bajo ciertos parametros, independientemente de las
fases de produccidn, y estos son: los horarios, buscar un equipo que se acople al ritmo de
trabajo, que obligadamente requiere de esfuerzo y por Gltimo las correcciones de los escritos

a ultima hora.

5.6.LENGUAJE AUDIOVISUAL Y MONTAJE.

El lenguaje audiovisual es importante a la hora de realizar el montaje de una grabacion,
es alli en donde se forma lo que se quiere transmitir.

todo tiene sus antecedentes y el lenguaje audio visual no es la excepcién, desde un
principio se ha ido buscando la perfeccion en el mundo del cine, y lo ha logrado. En
una grabacién todo debe tener sentido, de esta manera el mensaje que se quiera emitir
sea entendido, caso contrario, es dificil que el espectador logre descifrar el mensaje.
“Otra postura Util es la de privilegiar el &mbito comlin de la representacion visual,”

(Brisset, 2011, pag. 37) . Una vez mas se hace hincapié en la utilizacion de la imagen
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al momento de grabar una historia, el buen manejo de los planos no Unicamente hace
que el producto audiovisual sea bueno en calidad de imagen, se debe tener en cuenta
que cada toma al ser montada, debe formar la historia, debe seguir un carril sin

desviarse, porque no me sirve tener excelentes imagenes y mala narracién visual.

5.6.1 MONTAJE

“El término “montaje” se aplica con mas propiedad a la concepcion artistica del armado
de una pelicula. “Montaje” viene del francés “monter”, con una significacion
basicamente creativa, la conviccion de los planos” (Agusti, 1996). En una anterior
ocasion, ya se toco algo a lo que se referia el montaje. Pero este es otro punto de vista
y, sobre todo, hace alusion a lo que a sus inicios era esta actividad. En este fragmento
nuevamente explica que el montaje, es la unidn del conjunto de tomas en determinado

odien, obviamente este disefiado por un guion.

El montaje que se realice debe ser idéneo para cada publico. La imagen, el sonido y
todo lo que conlleva un producto audiovisual debe tener en cuenta que el espectador
interpreta lo que se muestra, el publico no entiende excusas ante un mal producto. Al
contrario, el publico es el que lleva a lo mas alto o a los mas bajo un filme. “El
espectador posee unos cddigos que entiende y acepta, aunque no sea consciente de ello”
(Luciano, 2011, pag. 29). Es decir, involucran a todos los sentidos humanos, ya sea el

oido, la vista.

5.7.PAUTE.



12

Paute, es un canton nororiental, ubicado a tan solo 45 min de la ciudad de Cuenca. el
lugar posee un clima célido, casi tropical. Actualmente, la zona cuenta con 25.494
habitantes. Las actividades que destacan en el lugar son, la agricultura, ganaderia y

turismo. Paute cuenta con varios atractivos dentro y fuera de la cabecera cantonal.

En épocas de antafio, Paute fue el nucleo de asentamiento de varias tribus. Desde ese
momento el lugar fue dando forma, tanto en lo social, como las costumbres que alli se

implementaron por sus primeros habitantes.

Todos los habitantes de Paute y los textos de estudio, se refieren a Huayna Cépac
como el que determino el nombre de esta poblacion; el méas grande de los Incas, que nacid
en Cuenca (Tomebamba); Goberno todo su inmenso imperio del Tahuantinsuyo, durante
treinta y dos afios, desde 1493 hasta 1525, afio en el que muri6. (Cobos V. H., 2006, pag.

43)

Desde ese entonces empez6 el desarrollo de un pueblo que forjaba el trabajo
arduamente, es asi como nace dicha poblacion. Paute es catalogado como el valle de
flores y frutas, pues su suelo es muy fértil. Cabe recalcar también que Paute es un lugar
de gente muy religiosa y devota. En la actualidad los peregrinos tienen a sus santos y a
cada uno de ellos se le realiza una festividad a su honor, un claro ejemplo de ello son las
festividades de San José, de la Virgen Maria y en la actualidad el Pase del Nifio junto con

dulces y esperanzas, festividad que nacié hace no mas de una década.

En su arquitectura, Paute aun conserva algunas de las primeras viviendas que se
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asentaron en la zona, esto hace que la ciudad no pierda su toque, su esencia cultural. Los
primeros habitantes construian sus casas a base de adobe y madera, el techado era con
teja, elaborada por ellos mismo. Antiguamente los sembrios eran abundantes, hectareas
de terreno eran cultivados el maiz, las papas, la cafia de azlcar de donde salia la mejor
agua ardiente de la zona, el mismo servia para dar la fuerza a los trabajadores, que en

tiempo de siembra tenian que arar el terreno con la yunta.

5.8.CULTURAY TRADICIONES.

Si bien se sabe, “cultura” es una palabra muy compleja de definir, pero un analisis
realizado por Claudio Malo Gonzales, en su libro “Arte y Cultura Popular”, nos da una

idea, algo generalizada, que permite identificar una definicion.

... termino cultura hace referencia a aquellos conocimientos, ideas, gustos y modos de
actuar que poseen algunas minorias que han tenido la posibilidad de educarse de acuerdo
con pautas admitidas como superiores, diferentes a las del comun de los mortales, sea en

el mundo, se dentro de una colectividad humana menor. (Gonzéles, 2006)

La cultura es la parte fundamental del ser humano, pues involucra varios aspectos que
caracterizan un lugar en particular. Las costumbres y tradiciones son parte de ello, hasta
las mismas experiencias del diario vivir, que tiene un fin o un propésito dentro de la

sociedad.
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La cultura es un motor de desarrollo, liderada por el crecimiento de la economia
creativa en general y de las industrias culturales y creativas en particular, no sélo
reconocidas por su valor econdémico, sino también cada vez mas por el papel que
desempefian en la produccion de nuevas tecnologias o ideas creativas y sus beneficios

sociales no monetizados. (UNESCO)

Entonces el desarrollo cultural no es Unicamente tener firme un pensamiento, una
idea, pues hay que tener en cuenta que al pasar del tiempo este aspecto puede modificarse,
en muchos de los casos hasta se pierden las costumbres y tradiciones. El desarrollo
cultural quiere decir que las antiguas generaciones tienen que adaptarse también a los

nuevos pensamientos o formas de ver la cultura por parte de las nuevas generaciones.

Paute ha pasado por ello, hay tradiciones y costumbres que se mantienen y otras que
se han perdido; por ejemplo. aln se realiza el corso de carnaval, pero ya no tiene la misma
esencia, la gente ha tenido que adaptarse a las nuevas formas de realizar esta festividad.

Asi un sin nimero de actos festivos y tradicionales que han cambiado.

A pesar de eso, se puede considerar a Paute un pueblo forjador de desarrollo cultural,
por ejemplo, el ultimo evento realizado en la plazoleta 10 de agosto, donde se presentd
la cuchara de palo mas grande del mundo, este trabajo entr6 al libro de los récord
Guinness, alli se puede ver como se fomenta el desarrollo turistico y cultural de un

pueblo. Obviamente las artesanias, las festividades y la gastronomia no se quedan atrés.

5.9.ARTESANIAS
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El canton Paute posee varias manos artesanas, que han dejado a relucir su trabajo por lo
mas alto. Existen trabajos como: los canastos de carrizo, casas miniaturas y adornos
navidenos con la duda “La fibra de duda era usada por los indigenas cafaris y por los

incas para hacer cestas” (CIDAP, 2017).

Existen pocos artesanos que se dedican a la fabricacion de canastos de carrizo. En la
comunidad de Marcoloma, existe uno que otro, que con sus habiles manos aun crean
maravillas a base de esta planta. En el sector de El Calvario y Virgen Pamba También se

puede apreciar a personas que se dedican a esta profesion.

De forma paralela, en el centro cantonal se cred el centro de artesanos “San José de
Paute”. La asociacion tiene varios afios. particularmente trabaja con personas que
emprenden sus negocios. De esta forma los habitantes del cantdn han buscado resaltar su
trabajo, pues son parte fundamental para fomentar el turismo. Hay que reconocer que los

extrafio y exdético atrae y Paute cuenta con todo eso.

5.10. RELIGIOSIDAD

El cantdn Paute es un pueblo netamente religioso. Su primera capilla fue disefiada y
elaborada bajo la direccion del Sr. Angel Monje, quien era encargado también de la
construccién de diferentes capillas de las parroquias del canton Paute. La capilla fue
construida a base de tapial, con una fachada frontal, segin entrevistas realizadas

apersonas ancianas, tiempo después se construyé una capilla mas grande, pues un
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movimiento sismico habria deteriorado a la anterior construccion. Es asi como, en febrero
1960 fue inaugurada la segunda capilla del canton Paute, de esta manera los feligreses
podian acudir a ella para encontrar paz en el nuevo templo. (Cobos V. H., 2006, pags.
204,205,206)

Esta es una de las festividades mas grandes en el canton. “En el mes de marzo se vive
una verdadera tradicion. El santo es festejado con danzas, escaramuzas y fuegos

pirotécnicos de varios colores y claro, la tradicional vaca loca no podia faltar” (Gutierres,

2011)

Esto es solo una parte de las tradiciones que le pueblo pautefio vive, existen otras
festividades como el carnaval, que se realiza en el mes de febrero y por lo general
coinciden con la cantonizacion del lugar. Dulces y esperanzas, es una de las festividades
religiosas que también destaca dentro de Paute, esta consiste en realizar una feria
gastrondmica, donde se exponen platos tipicos como el cuy asado, el hornado, entre otros.
La festividad se realizaba el mes de diciembre, el motivo de esta festividad era integrar a
las familias pautefias, cada parroquia y comunidad intercambiaban costumbres y
tradiciones; ya sea en el area gastrondmica, en la danza, 0 musica.

La musica y la danza no pueden faltar. En ello participan todas las comunidades y
parroquias del canton Paute. Turistas nacionales y extranjeros también son parte de estas

tradiciones y viven la experiencia de un pueblo que ain mantiene firme sus raices.

5.11. GASTRONOMIA

Si de comida se trata, Paute es uno de los lugares que ofrece una variedad de platos
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tipicos y exquisitos como, el hornado, cuy asado, las totillas de maiz y la famosa yaguana,
una bebida tipica del lugar elaborada a base de frutas y algunas hierbas propias del suelo
pautefio. Lugares como el Cabo son los que mas afluencia de turistas atrae durante todo
el afio, pues los locales de comida quedan en la via principal. “Por la produccion de caiia,
también se ofrece a los visitantes “cafa troceada”, guarapo (judo de cafia) y el mapanagua
que contiene alcohol, a lo largo de la via. Aqui se produce el mejor aguardiente de la
region (Zhumir)” (Miller, 2012, pag. 09)

Como se evidencia, el lugar tiene productos de calidad para poder producir productos de

primera, y asi satisfacer las necesidades alimenticias de la gente.

En el pais de los sabores, es imposible no vivir lo exquisito de Paute. Beneficiada por
su excelente clima, la region cuenta con una gran variedad de frutas tales como aguacates,
manzanas, albaricoques, peras, duraznos, guayabas, y hortalizas en general, lo que es

aprovechado por los chefs (Cuenca, 2016, pag. 05)

Todos estos productos tienen un fin deferente, desde a transformacién de la materia
prima en si, como también la produccién de mermeladas y otros derivados; todos ellos
con un sabor Unico y exquisito. Cada producto elaborado es llevado hasta la mesa de
quienes, a traves del sentido del gusto, se deleitan del sabor que produce el néctar de cada
fruta.

Y teniendo en cuenta los antecedentes productivos del lugar, llegé la hora de centrarse
en una de las partes esenciales de este documental. Callimanta, su significado, su creacion
y todo lo que abarca la marca; que por afios ha permitido incrementar de cierta forma el

turismo en el cantén.
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5.12.  CALLIMANTA

Mas alla de las costumbres y tradiciones que se pueda encontrar en Paute, también se
encuentra el emprendimiento de sus habitantes, gente que cada dia busca el sustento para
su familia. Patricio coronel, un destacado chef del cantdn, es el impulsor del desarrollo
turistico. A través de su proyecto “Callimanta” dio a conocer la potencia agricola y
gastrondmica de la localidad. Tomando en cuenta ciertas necesidades en el sitio, se
procedio a ejecutar el plan de crear la marca de especias. Es asi como naci6 “Callimanta”,

el nombre que se dio a las especias cultivadas en el suelo del cantdn nororiental.

Mas alla de tener una vision de lo que se quisiera llegar a ser como persona, de buscar
un mejor porvenir; esta el aportar a toda una sociedad. Callimanta es un ejemplo de
aportacion social y economico. Pero ¢Por qué Callimanta? Segun Patricio Coronel, Chef
Pautefio, indicé que Callimanta naci6é con el objetivo de mejorar de cierta forma la
calidad de los agricultores de la localidad. La finalidad, que a través de este proyecto abrir

puertas de empleo para habitantes de la zona.

Otros de los objetivos que planteo Coronel, fue el fortalecer los cultivos locales, que
posteriormente se transformarian en productos elaborados. Agregd que dentro de los

productos que ofrece la linea “Callimanta” se encuentran vegetales, frutas, quinua y
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hierbas finas para condimentar.

A decir de Patricio coronel, el proyecto se centr6 en dos secciones. La primera se
enfoca en el buen cultivo de cada producto, para ello, indicé que se basaron en la
produccién agroecoldgica. La finalidad brindar a la ciudadania productos sanos y de la
mejor calidad. Indicé que para desarrollar el proyecto y trabajar con la nueva estrategia
agricola, se unieron con la asociacion de productores “Paute Minga”, misma que es

dirigida por Ana Villalta.

Callimanta, ha sido el paso para dar a conocer la parte agricola del cantén Paute, pero
también ha permitido que quienes forman parte del proyecto, como los productores,
mantengan ciertas costumbres. Una de ellas la minga, actividad utilizada desde épocas

de antafio para realizar diferentes actividades agricolas.

Maés alla de cumplir los objetivos planteados de Callimanta, el proyecto ha
demostrado ser la base para impulsar el turismo. Durante los Gltimos afios han llegado
turistas de diferentes lugares para conocer Paute, y en especial los diferentes proyectos

que hasta la fecha ha emprendido Patricio Coronel.

5.13. ¢QUE ES CALLIMANTA?

Luego de conocer un poco sobre el emprendimiento, muchos se preguntaran ¢Qué es

Callimanta? Segun Coronel, esta palabra es de gran significado para el pueblo de Paute.

En épocas de antafio, los productores de la zona se expresaban de esta manera. Por
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ejemplo, durante la cosecha de frutos, o de cualquier otro producto, se tenia que realizar
la recoleccion de estos de forma “callimantito”, es decir de manera pareja, en la siguiente

cita mas detalles.

“Callimanta es una expresion kichwa que significa cosechar de forma pareja sin
desperdiciar nada. Esa palabra fue pronunciada por moradores de la zona de Algarrobo-

Tutucan, en el cantdén azuayo de Paute, cuando participaban en la cosecha de guayabas”

(Lideres, 2017)

Y es asi especificamente como en los suelos de Paute la gente siembra y cosecha,
manteniendo la tradicional minga, rescatando las tradiciones de sus antepasados. Tanto
en la produccion de hortalizas y frutos se realiza el mismo procedimiento. Cabe
mencionar que, entre los emprendimientos mas conocidos por Coronel estan: la Yaguana,
Callimanta y la ahora reciente Cuchara de Palo Méas grande del mundo, este ultimo fue

realizado en colaboracién de la Unidad Educativa American Colla ge.

5.14. PRODUCTOS Y ESPECIAS QUE ABARCA CALLIMANTA

Hierbas finas, quinua, granola, entre otros, son algunos de los productos que ofrece
“Callimanta”. Coronel, agregd que, si no hay agricultura, no hay cocina y si no hay cocina
no hay mesa. En base a esta filosofia, indic6 que generaron un plan de responsabilidad
social, brindando apoyo a la mano de los agricultores locales, quienes cultivan productos
gue son propios de la zona. Coronel, hizo hincapié en la aplicacién de la agroecologia y un

sistema de agua de riego implementado en las zonas de produccién.
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5.15. CULTIVO Y PRODUCCION

Patricio Coronel, afiadio que el proyecto Callimanta, es un proyecto sustentable y ecologico.
En la actualidad, se trabaja con once familias, productores agroecologicos pertenecientes al
sector de Tutucan, Algarrobo. En el mismo lugar, personal encargado procede a ejecutar el
proceso de transformacion de los productos. Alli, cuentan con una planta deshidratadora.
Coronel manifesto que se ha pensado en el minimo detalle. Es por eso que se ha buscado las
mejores estrategias para que los agricultores y todo el equipo que conforma Callimanta,
ganen. Expreso que, la planta que procesa la materia prima fue construida en la localidad con
el proposito de evitar pagar rubros adicionales, como lo es el transporte. Es asi como funciona

este emprendimiento. En Paute, se transforma, se avanza y se comercializa, sefiald6 Coronel.

Entre los platillos en los que “Callimanta” le da ese toque agradable estan: las papas
salteadas con finas hierbas, parrilladas, camarones, entre otros exquisitos platos que deleitan
el paladar de grandes y chicos. Segun Coronel (2020), Callimanta al ser un producto 100%
natural puede ser consumido por todas las personas. Manifesté que, al ser productos

deshidratados, no generan fermentacion en el estdmago.

5.16. TURISMO ENTORNO A LA CREACION DE CALLIMANTA

A decir de Coronel , el proyecto “Callimanta” ha generado turismo, pues indica que este es
sustentable. Manifest6 que cuentan con algunas estrategias para atraer a los turistas al canton.

Una de ellas es un recorrido turistico por el sector de Tutucan, donde se encuentra la mayor
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parte de produccién como, invernaderos de tomates, arboles frutales y todos los productos
que ofrece “Callimanta”. A partir de este emprendimiento, también se han generado cursos

de cocina. De esta manera, promueven el consumo de este producto.

5.17. EL DESARROLLO TURISTICO EN PAUTE

5.17.1 TURISMO, EN EL CANTON PAUTE

Durante los ultimos afios, en Paute se ha podido observar que propios y extrafios llegan
hasta el canton Nororiental a realizar deportes extremos. Y es que, sus valles se prestan

para realizar diversas actividades como: Parapentismo, Kayak, Rafting, entre otros.

Asi como se divisa a Paute, un lugar acogedor y de paz, también tuvo que pasar por
duros momentos, para ello se retrocedera hasta el afio 1993. Especificamente el 29 de
marzo de ese afio, el cantdn Paute sufrid la mayor de sus catastrofes de su historia. Fueron
20 millones de m3 de material pétreo que represo al rio Paute, inundando y arrastrando
todo lo que estaba a su paso aguas arriba. Viendo la grave situacion, se construyd una
presa que por pocos dias aguanto y se generé el represamiento que puso en peligro los

sectores que se encontraban aguas abajo. (Cobos V. H., 2006, pag. 431)

Este fue el duro momento que tuvieron que vivir varias familias. Aparte de crearse un

caos, el deslave afecto al sector productivo y turismo. Pese a la gran cantidad de pérdidas
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tanto materiales y humanas, el canton pudo salir adelante. En la actualidad, las zonas que
se vieron mas afectadas por el desastre se han superado. Tal es el caso del Parroquia de
El Cabo. Su gente inici6 con el comercio de comida tipica. En si, a lo largo de la via
principal se puede encontrar varios emprendimientos gastronomicos. De forma paralela,
el turismo también mejoro. El canton cuenta con varios espacios donde propios y extrafios

pueden disfrutar en familia.

5.17.2 TURISMO

El turismo, se ha vuelto en parte fundamental del desarrollo social, cultural y econémico.

En el marco de esta rama, resaltan las creencia y costumbres de cada lugar.

El turismo segun la opinion de Velazco (2009) “El verdadero valor del patrimonio es
que sea reconocido como valioso por los miembros de la sociedad en la que esta inserto.
Esta conexion permite que los bienes mantengan su capacidad simbolica y trasmitan los
valores de las gentes a las que representan, aunque se haya modificado el uso original de

los bienes de patrimonio. (p.239)

Velazco tiene razén en decir que, a pesar de que ciertas cosas como el patrimonio y
la cultura se desarrollen en la sociedad en si, siempre prevalecera la esencia del principio,
porque de ello nace todo; desde como se hace un dulce, hasta la leyenda mas popular. No
importa como el tiempo avance, lo importante es mantener esa particularidad que hoy por
hoy hacen que un pueblo sea grande, Paute por ejemplo cuenta con varios lugares que

han sido de gran agrado para propios y extrafios.
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Un claro ejemplo de ello es la cabeza de perro, lugar visitado por aquellos que gustan
de los deportes extremos como, el vuelo de parapente y también es el lugar ideal para
realizar largas caminatas. Las orillas del rio no se quedan atras, familias llegan al sitio
para disfrutar con los suyos, ademas es el centro de concentracion de varias personas
locales y extranjeras cuando son el concierto o eventos por las fiestas de carnaval. “... en

el rio Paute se practica Kayac en diferentes modalidades” (Miller, 2010)

Por ultimo, el delta del rio Paute es el lugar ideal para disfrutar de la pureza y

tranquilidad, a mas de eso se puede realizar pesca deportiva.

Cuando se habla de desarrollo, se puede hacer referencia tanto a los aspectos
cuantitativos y cualitativos, que son parte del crecimiento econémico y cultural de la
sociedad. Segun (Universidad Michoacana de San Nicolas de Hidalgo, 2006, pag. 19) “El
desarrollo es entonces el desarrollo de las personas de la sociedad”. Es decir, que de cierta
manera las personas también buscan surgir del centro donde se encuentran, es por eso
que existen los emprendimientos, las estrategias creadas para explotar al maximo todos

los recursos de un lugar

518. .CUAL ES MI PUBLICO OBJETIVO?

El video documental esté dirigido a personas entre 18 a 35 afios de edad, jovenes y
adultos que muchas de las veces desconocen su cultura e identidad y de las tradiciones
que se han forjado desde épocas de antafio. Dicha esta forma, se pretende mantener

vigente la esencia de las épocas pasadas y que hoy en dia son importantes para la
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formacion de las nuevas generaciones.

6. GUION NARRATIVO DEL DOCUMENTAL CALLIMANTA Y EL

DESARROLLO TURISTICO EN EL CANTON PAUTE

SECI1.

Canton Paute/exterior/ dia

Los rayos centellantes del amanecer bafian las montafias que rodean al cantén Paute. Al norte,
al sur, al este y oeste, se puede apreciar las cordilleras que encierran al valle de flores y frutas.
(VOF)

SEC2.

El canton nororiental se caracteriza por poseer un clima tropical. El lugar se encuentra
ubicado a tan solo 40 minutos de la ciudad de Cuenca. La calidez de su gente, brinda la
confianza para que el viajero pueda conocer la cultura y tradiciones de Paute. Tierra de

hombres y mujeres, que con el esfuerzo de su trabajo han sacado adelante a sus familias.
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(VOF)

SEC3.

En el lugar se destaca su gastronomia, artesanias, danzas y sus lugares turisticos. En épocas
de antafio, los pobladores realizaban arduos trabajos de labranza; resultado de aquello,
productos de calidad como, el maiz, la papa, el melloco

SEC4.

Antes de continuar con este recorrido, es necesario conocer un poco de la historia de Paute.
En épocas de antafio, el canton fue el ndcleo de asentamiento de varias tribus. Con ello se fue
forjando una cultura y tradiciones. Varios textos indican que Huayncapac, fue quien bautizé
el lugar como Paute. Al pasar los afios, el pueblo se fue consolidando, pero por la época de
los 90, una gran tragedia azotd al pequefio canton. Fue especificamente en el afio de 1993,
cuando suscitd el tan recordado deslave de la josefina. Jess Vazquez, un reconocido

historiador, nos detalla un poco més sobre los hechos.

ENTREVISTA A JES VAZQUEZ-HISTORIADOR

SECS.

El canton Paute es conocido como el valle de flores y frutas, esto debido a la variedad de
productos que se cultivan en los suelos fértiles del lugar.

SEC6.

En cuanto a religion, se resalta la gran devocion de los fieles cat6licos. Paute cuenta con 7
parroquias, cada una de ellas ain mantiene las tradiciones. En todas las parroquias y
comunidades se festeja al patrono San José y a la Virgen Maria. Los eventos religiosos estan

Ilenos de colorido, musica y danza.
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SECT.

Dentro de las festividades religiosas esta “Dulces y esperanzas”. Esta celebracion se realiza
cada mes de diciembre, pues esta relacionado con la navidad. Durante esta celebracion, se
retinen todas las parroquias, comunidades y barrios. Una de las actividades que se desarrolla,
esta la feria gastronomica, donde se ofrecen los platillos mas exquisitos del lugar.
ENTREVISTA A VICENTE SARUMA-EX PARROCO DE PAUTE

SECS8.

Otras de las festividades y una de las mas grandes y significativas de este canton es el corso
de carnaval. Se realizan varios eventos donde propios y extrafios pueden disfrutar de diversos
juegos, musica y por su puesto de la comida tipica. Durante el tradicional desfile, grandes y
chicos se visten de multicolor y pasean por las principales calles de urbe. No puede faltar el
agua, la espuma y las coreografias.

ENTREVISTA A JES VASQUEZ-HISTORIADOR

SEC9

Y eso no es todo lo que el canton Paute ofrece. Este lugar esta lleno de gente trabajadora y
emprendedora. Un ejemplo de ello es la variedad de objetos elaborados por las habiles manos
de los artesanos pautefios. Canastos de carrizo, maquetas de material reciclado, entre otro,
son algunas de las cosas creadas por este grupo de personas que se las han ingeniado para
sacar adelante a sus familias.

ENTREVISTA A PERSONA QUE LABORA CON MATERIAL DE CARRIZO
SEC10

Es momento de conocer parte de la gastronomia de este calido canton. Los platillos mas
exquisitos del canton Paute. El hornado, acompafiado de las papas, mote, ensalada y aji; El

cuy asado, con su respectivo mote, papas y huevo criollo; El pollo asado, las tortillas de maiz,
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el guarapo y la yaguana, una de las bebidas exdticas de la localidad.

Turistas de distintos lugares llegan hasta los diferentes puntos de expendio de comida con la
finalidad de deleitar sus paladares. La Parroguia de EI Cabo, es uno de los sectores que ofrece
mayor variedad de platos tipicos. Los puestos de comida estan ubicados junto a la via
principal que une a Cuenca, con los demas cantones nororientales.

SEC11

Aromas, colores y sabores son algunas de las caracteristicas de unas finas hierbas utilizadas
en el sector gastronémico de Paute. un claro ejemplo de ello es, Callimanta, el nombre de
una marca que ofrece especias de distintas plantas para la elaboracion de un sinfin de
alimentos.

SEC12

Esta marca fue creada por Patricio Coronel, un reconocido chef de la provincia del Azuay.
Coronel tiene varios afios de experiencia en el arte de la cocina. indico que el objetivo de
impulsar el proyecto es fomentar el turismo y crear fuentes de trabajo en el sector. Agrego

que otros de sus propésitos es fortalecer los cultivos locales.

SEC13

Fuera/exterior/dia/comunidad de Pirincay Alto

Siete personas labran el suelo con los azadones. Una mujer sacude el monte. Un hombre da
picazo al suelo. Un hombre se dirige en linea recta con la yunta. Tras el hombre, una mujer
bota las semillas de maiz. EI hombre que sostiene al arado en su mano derecha sostiene una

pua.

Pero ¢(Qué es Callimanta? Segln Patricio Coronel, Callimanta viene de una expresion
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Kichwa y es una palabra de gran significado para los pobladores del cantén azuayo. En
épocas de antafio, después de una ardua labor en el campo, a las cosechas llegaban los
mingueros. Nifios, jovenes y adultos; se reunian para sacar de la tierra los productos que
ofrecia la Pachamama. La actividad se debia de realizar de forma pareja, es decir callimantito.
Entrevista a Patricio Coronel.

SEC14

En la actualidad, los cultivos de estas finas hierbas se encuentran en el sector de Tutucan. En
ese lugar se producen todas las especias, como: cilantro, orégano, ajos, entre otros, que a su
vez son procesados. Alli, también cuentan con una planta procesadora que se encargada de
disecar y alistar los productos para su respectiva comercializacion.

Entrevista a Patricio Coronel

Representante de cultivos

SEC115

Otros de los proyectos importantes para el centro cantonal es la cuchara de palo mas grande
del mundo, misma que recibio el premio guiness. Pero ¢como nacié la idea?, ¢Cual fue el
objetivo?

Entrevista a Patricio Coronel

SEC16

Durante La inauguracion, se realizaron varios eventos artisticos y culturales. Se conté con la
participacion de varias autoridades como el alcalde de Paute, Raul Delgado y el Prefecto del
Azuay, Yacu Pérez. El evento se efectu6 en la Plazoleta 10 de agosto.

SEC17

Y como era de esperarse, este espacio también dio la oportunidad para que artesanos,

productores expongan su trabajo. Se organizd una pequefia feria en donde se pudieron exhibir
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productos como, miel, mermelada, vinos, plantas, flores de diferentes especies, entre otros
productos elaborados por gente pautefia.

Entrevista a Patricio Coronel

SEC18

Estos, entre otros, son algunos de los proyectos que han sido paso para fomentar el turismo
en el canton. Segun Patricio Coronel, el incremento de turistas ha sido notorio. Callimanta
no ha sido Unicamente la oportunidad para que las manos agricultoras se abran paso en el
mercado, sino también como un espacio turistico.

SEC19

Propios y extrafios han llegado hasta Paute, con el objetivo de conocer Callimanta y la
cuchara mas grande del mundo. Es necesario recalcar que el canton también cuenta con valles
extraordinarios. EI majestuoso rio Paute, la cabeza de perro y el Delta del rio Paute, son
algunos de los paisajes que posee el lugar. Grandes y chicos pueden vivir grandes
experiencias.

SEC20

En estos lugares, se pueden desarrollar varios deportes como: Parapentismo, cabalgata,
ciclismo, entre otros.

SEC21

Es asi, como Paute ha resurgido y ha sabido salir adelante; gracias a su gente trabajadora,
que dia a dia, se esfuerza para ofrecer lo mejor. Callimanta, un proyecto ejemplar que no solo
ha buscado ayudar a las familias, sino abierto oportunidades laborales y fomentado el

turismo.



7. GUION TECNICO
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AUDIO
# TIPO DE DESCRIPCION B.S.
ESCENA | PPLANO |y ano | ENCUADRE | "o accion | SONIDO DIALOGO | F(X) | SOUND | OBSERVACIONES
AMBIENTE
TRACK
Lefio
PG Se muestra verde
1 Normal montafias y Acrtista. Exterior/dia
Paute ,
canton Paute Cholos
Andinos
Lefio
PG Montafia en el verde
2 - Tiltup este del canton, Artista. Exterior/dia
Montanas
sale el sol Cholos
Andinos
Lefio
Paneo verde
3 . PE izquierda Se rpuestra el Acrtista. Exterior/dia
Rio Paute Rio Paute
derecha Cholos
SECO Andinos
Lefio
verde
4 . PP Normal Toma de! agua Artista. Exterior/dia
Rio Paute del rio
Cholos
Andinos
Lefio
pp Centello del sol verde
5 Normal de atardecer en Artista. Exterior/dia
Centello del sol
una planta Cholos
Andinos
Lefio
PE . verde . .
6 Shaman Normal Ritual Artista. Exterior/dia

Cholos
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Andinos
Se muestra los Leno
PP Paneo implementos verde
7 Semillas de izquierda uti?iza dos en Artista. Exterior/dia
maiz derecha ritual Cholos
Andinos
Lefio
PE Hombre con verde
8 Yunta Normal yunta prepara Avrtista. Exterior/dia
terreno Cholos
Andinos
Lefio
PP Manos tejen verde
9 Manos Normal canasta de Artista. Exterior/dia
carrizo Cholos
Andinos
Lefio
PE Cuyes y pollos verde
10 Asados Normal asados en el Artista. Exterior/dia
carbon Cholos
Andinos
Lefio
. , verde
11 PM Sum out. Tortillas de maiz Artista. Exterior/dia
Tortillas sobre el fugo
Cholos
Andinos
12 PG Time lapse Amanecer en centellantes del ﬁglljsrtzs Exterior/dia
Amanecer P Paute amanecer bafian o
SEC1 o Inti
las montafias Hlami
13 PG Paneo Se muestra que, rodean al Cancion: Exterior/dia
Montafia del izquierda montafia canton Paute. Al Alturas
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Este derecha
PG ..
14 Montafias del Zoom in Se d'V'S,a parte
del canton Paute
Norte
PG Se muestra el
15 Montafias del Zoom Out .
canton Paute
sur
PE . Montafia de lado
16 Montafa Tilt Up este del canton
17 PG Normal Montafia de lado
Montafia oeste del cantén
18 Panoramica Zoom in Montafias Paute
19 PP Normal Flores
flores

norte, al sur, al
este y oeste, se
puede apreciar
las cordilleras
que encierran al
valle de flores y
frutas
El canton
nororiental se
caracteriza por
poseer un clima
tropical. El lugar
se encuentra
ubicado a tan
solo 40 minutos
de la ciudad de
Cuenca. La
calidez de su
gente, brinda la
confianza para
que el viajero
pueda conocer la
culturay
tradiciones de
Paute. Tierra de
hombres y
mujeres, que con
el esfuerzo de su
trabajo han
sacado adelante

Artista:
Inti
Ilami

Cancion:

Alturas
Artista:
Inti
Ilami

Exterior/dia

Cancion:

Alturas
Artista:
Inti
Ilami

Exterior/dia

Cancion:

Alturas
Artista:
Inti
Ilami

Exterior/dia

Cancion:

Alturas
Artista:
Inti
Ilami

Exterior/dia

Cancion:

Alturas
Artista:
Inti
IHlami

Exterior/dia

Cancion:

Alturas
Artista:
Inti
Ilami

Exterior/dia
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20 PE Normal Arbol de
Frutas aguacate
Normal Hombre camina
por un potrero
21 PG
Potrero
Normal Paute desde el
sector de
PG
22 Paute Algarrobo
Normal Toma abierta del
parque central
23 PE
Parque
Sec?
Tilt down Se muestra la
PE iglesja matriz del
24 Iglesia Matriz canton
Normal Puente Europa,
pasan carros
PG
25 Puente Europa
PE Normal Letrero ubicado
26 en Puente
Letrero

Europa

a sus familias.
(VOF)

Cancion:

Alturas
Artista:
Inti
Ilami

Exterior/dia

Cancion:

Alturas
Artista:
Inti
Illami

Exterior/dia

Cancion:

Alturas
Artista:
Inti
IHami

Exterior/dia

Cancion:

Alturas
Artista:
Inti
Illami

Exterior/dia

Cancion:

Alturas
Artista:
Inti
IHami

Exterior/dia

Cancion:

Alturas
Artista:
Inti
Hlami

Exterior/dia

Cancion:

Alturas
Artista:

Exterior/dia
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Inti
IHami

Cancion:

Alturas
Artista:
Inti
Illami

Exterior/dia

Cancion:

Alturas
Artista:
Inti
IHami

Exterior/dia

Cancion:

Alturas
Artista:
Inti
Illami

Exterior/dia

Cancion:

Alturas
Artista:
Inti
Illami

Exterior/dia

Cancion:

Alturas
Artista:
Inti
Illami

Exterior/dia

Normal Pasan vehiculos
PG
o Puente Europa
Normal Se muestra a
PE persona mayor,
28 Persona como simbolo de
calidezy
humildad
Normal Personas
2 PG c:rrnll:l:n por el
Personas parq
Normal Turistas alistan
. equipos para
30 PG. Conj_unto realizar deporte
Parapentistas
Normal Artesana teje
ot PA canastos
Artesana
Normal Mujeres caminan
. con macetas en
30 PG. Conjunto el hombro
Maceteras
33 PG Normal Jovenes bailan

Cancion:

Alturas
Artista;
Inti
Hlami

Exterior/dia

Cancion:

Exterior/dia
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Danzantes Alturas
Artista;
Inti
IHlami
Normal Hombre labra el Cancion:
PE suelo con yunta Alturas
34 . Artista; Exterior/dia
Campesino X
Inti
IHlami
Normal Mujer prepara un Cancion:
PA cerdo Alturas
35 . Artista: Exterior/dia
Mujer .
Inti
IHlami
Normal Hombres labran Cancion:
PE el suelo con Alturas
36 . yunta y picos Acrtista: Exterior/dia
Agricultores Inti
Illami
Normal Joven lleva en su Cancion:
PA mano una pla Alturas
37 . Artista: Exterior/dia
Agricultor X
Inti
IHlami
En el lugar se Cancion:
38 PP iz Zﬁgfgé a a;eﬂ;gze;};ade destaca su ﬁglljsrtzs Exterior/dia
Comida gerecha{ ’ Paute gastronomia, Inti .
artesanias, .
Sec3 q IHlami
. anzas'y sus Cancion:
Manos tejen lugares
39 PP . Normal canasto de isti E Alturas Exterior/dia
Artesania : turisticos. En Artista:




38

antano, los Illami
pobladores Cancion:
i Alturas
PG Contradanzantes realizaban o N
40 contradanzantes Normal bailan arduos trabajos Arltn'f.ta' Exterior/dia
de labranza; I
Ilami
resultado de ——
.. Cancion:
Patricio coronel aquello, |
PE muestra lugar de roductos de A tl."as . .
41 Normal wore p Artista: Exterior/dia
chef ubicacion de la calidad como, el Inti
cuchara de Palo maiz, la papa, el llami
melloco Cancion:
PA Turistas visitan Alturas
42 . Normal el Delta del Rio Artista; Exterior/dia
Turistas .
Paute Inti
IHlami
Cancion:
PE Hombre sacude Alturas
44 . Normal monte del Artista: Exterior/dia
Agricultor .
barbecho Inti
Ilami
Cancion:
. Agricultores aran Alturas
45 PGQmmmm Normal con ganado y Acrtista: Exterior/dia
Agricultores . .
pico en mano Inti
Ilami
Cancion:
Alturas
46 PP Normal Arado_entra ala Artista; Exterior/dia
Arado tierra Inti
IHlami
47 PE Normal Hombre sacude Exterior/dia

Hombre

monte
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Mano de anciana

48 I\/Fl)allaiz Normal mueve el saco de Interior/dia
maiz
PPP el
49 papa Normal Se muestra papas Interior/dia
PM Melloco cae de
50 Normal un balde sobre el Interior/dia
Melloco
saco
51 PP Normal Frejol en un saco Interior/dia
Fréjol
52 PG Paneo Se muestra Exterior/dia
Parque central pargue central
53 PG Zoom out Se muestra Exterior/dia
Paute centro cantonal
54 PM ~ Normal Time Iapse~de Exterior/noche
Montafia una montafa Antes de
55 Ri PF? Normal Se muestra rio continuar con Exterior/dia
'OP :ute | a;te _ este recorrido, es
56 Indios Contrapicado e?w l:?]SbCOimU;an necesario Exterior/dia
PE Indios car?\inan CONocer Un poco Exterior/dia
57 . Normal : . de la historia de
Indios por orilla del rio .
S t Paute. En épocas
Secd PM € mueste de antafio, el -
58 . Normal rostros de los ) : Exterior/dia
Indios indios canton fue el
India prepara ndcleo d_e
PM fuego para asentamiento de -
59 Olla Normal calentar olla de varias tribus. Exterior/dia
barro Con ello se fue
PM India aviva fuego forjando una
60 India Escorzo bajo una olla de cultura 'y Exterior/ dia

barro
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PE Humo cubre olla
61 Olla Normal de barro
PP India tiende maiz
62 Manos Normal sobre un costal
PM Huayna Cépac
63 . Normal esta de caseriay
Indio
lanza el arma.
PM India Pau y
64 Indios Normal Huaynq Cépac
caminan
India se
65 PE encuentra en la
- Normal . .
India orilla del rio,
golpea montes
India golpea
PP
66 Normal montes con una
Manos .
piedra.
Huayna Céapac
PA alza la mano
67 , Normal sobre el
Huayna Capac . .
majestuoso rio
Paute.
Huayna Céapac
PE camina por
68 Huayna Cépac Normal orillas del rio
Paute
69 PG. Conjunto Normal Archivo.
Personas
Archivo sobre
70 . Normal deslave de la
Tomas archivo . .
josefina
71 _ PA Normal Jess Vasquez
Historiador muestra

tradiciones.
Varios textos
indican que

Huayna Céapac,

fue quien

bautizo el lugar
como Paute. Al

pasar los afios,

el pueblo se fue

consolidando,
pero por la

época de los 90,

una gran

tragedia azoto al
pequefio canton.

Fue

especificamente

en el afio de
1993, cuando
suscito el tan
recordado
deslave de la
josefina. Jess
Véazquez, un
reconocido

historiador, nos
detalla un poco

mas sobre los
hechos.

Exterior/ dia

Exterior/ dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Interior/ dia
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fotografias sobre

la historia de
Paute
PP Jess Vasquez
72 Fotografias Tilt Down muestrg Interior/dia
fotografias
PPP . o
73 Normal Jess Vasquez Interior/dia
Mano
74 P',A‘ Contra Jess Vasquez Interior/dia
Jess Vasquez picado
75 PM Normal Entrevista a Exterior /dia
Historiador Jess Vasquez
Paneo Se realiza tomas
PP izquierda a de fotografias
76 . derechay realizadas por Interior dia
Fotografias .
planos Jess Vasquez
normales
Normales Se muestra
trabajo de la
76 Tomas archivo gente después Exterior/dia
del desastre de la
Josefina
PG ZOOM IN Toma de cabeza
77 Montafia de perro Exterior/dia
Cabeza de Perro
Se muestra la
pp puesta del sol
78 Tilt Down | entre las hojas de Exterior/dia
Atardecer .
un arbol de
albaricoque.
PG Paneo Se muestra parte
79 ~ derecha del Delta del Rio Exterior/dia
Montafia

izquierda

Paute
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PE

Pintura sobre
concreto de

80 Artesania normal hombre con Exterior/dia
yunta
81 PP Normal Cuyes sobre el Exterior/dia
Cuyes asadero
82 PE Normal Plato de barro Exterior/dia
Nogales Ileno de nogales
PP Normal Tortillas de maiz
83 Tortillas de sobre un tortero Exterior/dia
maiz de barro
84 PP Normal Pollos sobre el Exterior/dia
Pollo asadero
Tilt up Se muestra rio
PG Paute desde el . .
85 Rio sector del Puente Exterior/dia
Europa
86 P:chte Normal Cantén Paute El cantén Paute Exterior/dia
e es conocido
87 FIPE Normal Flores O.le(f';tmta Exterior/dia
F‘));es Sva“e ";‘ como el valle de
e muestran N
Sech 88 Frutas Normal varios duraznos flores y frutas, Exterior/dia
Se muestra la esto debido a la
PE manzana, icono . .
89 Normal . ) Exterior/dia
Frutas de la parroquia variedad de

Bulan
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Se muestra un

productos que se

cultivan en los

brdcoli suelos  fértiles
del lugar.
90 H orPt:II?z as Normal Exterior/dia
PE Toma de una _ ]
91 . Normal acelga cultivada Exterior/dia
Hortalizas
en Paute
PG Toma abierta de _ ]
92 . Normal variedad de Exterior/dia
Hortalizas .
hortalizas
93 PE_ Normal Varledgd de Exterior/dia
Hortalizas hortalizas
94 PPP Normal Plano de Interior/dia
Aguacate aguacate
95 PP Normal Frejol sobre un Interior/dia
Fréjol saco
PE Se muestra una _ ]
96 Contrapicado | cruz con una Exterior/dia
Cruz
puesta de sol
97 V-PE Contrapicado Vlrge? Ta”a en En cuanto a Interior/noche
SEC6 Irgen el altar religion, se
98 PM Picado Dos velas frente resalta la gran Interior/noche
Velas a la virgen Maria
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Fieles catélicos

99 PG. Conjunto Normal .
en misa
Paneo
100 PG izquierda, Se muestra
Paute canton Paute
derecha
PE Personas en la
101 Normal procesion de la
Personas .
virgen
PG Hombre danza
102 Contra danzante Normal con la tradicional
vaca loca.
Grupo de
PE jovenes
103 Danzantes Normal participan en
festividades
religiosas
104 .PE Normal '_I'oma de I"fl
Virgen virgen Maria
PA Fieles catélicos
105 Fieles catolicos Normal reubqn !a
eucaristia
PG C
106 Contra Normal Participacion de
contyradanzantes
danzantes
PE Mdsicos animan
107 Musicos Normal festividades
PG
108 Contra Normal Danza de
personas
danzantes
Personas
109 PG. Conjunto Normal participan en el

Fotografia

pase del nifio de
Paute.

devocion de los
fieles catélicos
Paute cuenta con
7 parroquias,
cada una de ellas
aln mantiene las
tradiciones

En todas las
parroquias y
comunidades se
festeja al
patrono San José
y alaVirgen
Maria

Dentro de las
festividades
religiosas se
encuentra
“Dulces y
esperanzas’.
Esta celebracion
se realiza cada
mes de
diciembre, pues
esta relacionado
con la navidad.
Una de las
actividades que
se desarrolla,
esta la feria

Interior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia
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Grupo de gastronomica,
; personas donde se ofrecen
110 P?c')tggpa{zgto Zoom out vistiendo los platillos mas Exterior/dia
disfraces de la exquisitos del
epoca na\_/!dena lugar.
PG. Conjunto Part!mpamon de o
111 Fbtograﬁa Normal barrios de Ig ] Exterior/dia
santa eucaristia
Personas desfilan
Pg. Conjunto por calles de la o
112 Fbtograﬁa Normal urbe entorno a Exterior/dia
las festividades
del nifio Jesus
Jévenes y
. adultos mayores
113 P?étggpézgto Normal participan en Exterior/dia
eventos
navidefnos.
Se muestran
114 PPP Normal algunos dulces Exterior/dia
Dulces elaborados por
manos pautefias
PM Se coloca caldo _
115 . Normal de gallina en un Exterior/dia
Caldo de gallina
plato
PM Entrevista a -
116 Entrevista Normal Hernan Rodas Interior/dia
Sacerdote
PG Parque central de _
117 Parque Tilt dowm | Paute durante la Exterior/noche
noche
118 PE Normal Carros circulan Exterior/noche
Carros por el centro de
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la urbe

PG

Se muestra la
montafa y parte

119 ~ Normal de la concha Exterior/noche
Montana L,
acustica del
cantén
Luces navidefias
120 PG Normal alumbran el Exterior/noche
Parque parque central de
Paute
PG Personas
121 Paute Normal caminan por el Exterior/noche
parque
122 PE Normal Toma paso Exterior/noche
Paute
Se muestra
123 PG. Conjunto Normal multitud Qe gente Exterior/dia
personas en el desfile de
carnaval
124 PG Normal Carros alegoricos Exterior/dia
Personas
. Grupo de
125 PGP' Conjunto Normal personas bailan Exterior/dia
ersonas .
S durante el desfile
ec’ —
Carros alegoricos
con diferentes
126 PG. Normal tgmatlcas Exterior/dia
Personas circulan
principales calles
de la urbe
. Hombres y
127 PG. Conjunto Contrapicado | mujeres visten Exterior/dia

de ropa blanca y
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desfilan

Grupo de
participantes

128 PG. Conjunto Normal durante desfile Exterior/dia
de carnaval
129 PE Normal Mujeres sqb_re Exterior/dia
Personas carro alegérico
PM Figura gigante
130 Contrapicado | pasa por calles Exterior/dia
del cantén
131 PE Normal pasan figuras Exterior/dia
gigantes
Danza de
. participantes Lo
133 PG Zoom in durante corso de Exterior/dia
carnaval
134 PG Normal JOvenes so,b_re Exterior/dia
carro alegérico
135 PG Normal Pa_r ticipantes Exterior/dia
bailan
ENTREVISTA JESS VASQUE
137 PG Normal Pase,d_e carros Exterior/dia
alegoricos
138 PG. Conjunto Normal Dan_z a de Exterior/dia
participantes
Turistas disfrutan
139 PG. Normal del desfile con Exterior/dia
la carioca
140 PG. Normal Danzantes Exterior/dia
ENTREVISTA JESS VASQUE
145 PG Normal Danzantes Exterior/dia
146 PE Normal Carro alegorico Exterior/dia
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Danzantes y
147 PG Normal participacion de Exterior/dia
carros alegoricos
Entre las hojas
Sec8 148 PM Normal de un arbol se Exterior/dia/
Hojas observa la luz del atardecer
cielo
149 P!E Normal Camblq de color Exterior/noche
Semaforo de semaforo
Toma paso, Y eso no es todo
150 PG Normal peLs’on?s y I lo que el canton Exterior/noche
veniculos en € Paute ofrece.
centro cantonal Este lugar esta
PG cc:;oennct:ntrada en la lleno de gente
151 Multitud Normal Plazoleta 10 de trabajadora y Exterior/dia
Agosto emprendedora.
PA Participante de Un ejemplo de . .
152 Expositores Normal feria P ello es la Exterior/dia
PM Artesana prepara varledad de
153 Artesana Normal canasto de objetos Exterior/dia
carrizo elaborados por
PE Artesana realiza las habiles Lo
154 Artesana Normal tiras de carrizo manos de los Exterior/dia
PE Cana_stos y artesanos
155 canastos Normal abalr_ucgs pautenos. Exterior/dia
re? 1zados por Canastos de
artesanos .
carrizo,
156 Carfa(itos Normal ;rr(t)ens]Znﬁ’zso de maquetas de Exterior/dia
. material
PP Manos tejen un ) o
157 Manos Normal canasto ¢ reciclado, entre Exterior/dia
158 PE Paneo , Toma de paso otro, son algunas Exterior/dia
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Canasto izquierda | canastos de las cosas
_ derecha creadas por este
159 PG. Contjunto Normal Tomatde paso de grupo de Exterior/dia
calr:1><|';:1)sl,:> 0S (Ii;nas 'OSI personas que se
160 Carrizo Normal re::i(ezg?cgz;itos las han Exterior/dia
PE Canasto lleno de Ingeniado para
161 Canasto Normal artesanias 23(:1]:; ?T(]jﬁilzgte a Exterior/dia
PE Paneo, Toma paso de '
162 izquierda | canastos Exterior/dia
Canastos
derecha
163 PM Contrapicado Artesana teje un Exterior/dia
Artesana canasto
164 PE Tilgyp | Artesanias de Exterior/dia
Artesanias madera
165 PG.' Normal Par_tICIpantes de Exterior/dia
Feria feria
Se muestra
. multitud de gente
166 PG. Co_njunto Normal disfrutando de Exterior/dia
multitud .
ferias en el
centro cantonal
167 PG Normal Feria expositora Exterior/dia
168 PE Normal Cuyes dan vuelta Es momento de Exterior/dia
Cuyes sobre un asador conocer parte de
oG nG]egte en o la gastronomia
169 Normal comedores de de este calido Interior/dia
Sec9 Comedores Mercado San t6n. L
José de Paute C?n '(I)In. OS,
PA Personas platillos mas
170 Normal degustan de exquisitos del Interior/dia
Comensales

diferentes

cantén Paute
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platillos
171 PE Normal Tomas paso,de
Hornado gastronomia
PP Se muestra plato
172 Hornado Normal tipico de Paute
PG Se mgestra
173 cuyes Normal bandejas con
cuyes asados
174 PE Normal Pollos asados
Pollos sobre el asadero
PP Tortillas de maiz
175 Tortillas Normal sobre un tortero
PP Jugo de carfia cae
176 Guarapo Normal del trapiche
177 PPP Normal Yaguana cae
Yaguana sobre un vaso
PE Toma de paso,
178 Vehiculos Normal vehl'culrz)s
PG Gente degusta
179 Normal diferentes
Comedores .
platillos
Se muestra
PG sector
180 Parroquia El Normal gastronémico de
Cabo la Parroquia El
Cabo
PE Toma paso de la
181 Normal Parroquia El
Cabo
Local de comida
182 PE Normal ubicado en El
Cabo.
183 PE Normal Chancho a la

El hornado,
acompariado de
las papas, mote,
ensalada y aji;
El cuy asado,
consu
respectivo mote,
papas y huevo
criollo; El pollo
asado, las
tortillas de maiz,
el guarapo y la
yaguana, una de
las bebidas
exoticas de la
localidad
Turistas de
distintos lugares
Ilegan hasta los
diferentes
puntos de
expendio de
comida con la
finalidad de
deleitar sus
paladares

La Parroquia de
El Cabo, es uno
de los sectores
que ofrece

Interior/dia

Interior/dia

exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia
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Barbosa mayor variedad
Paneo, Locales de de platos tipicos.
184 PG izquierda comida en El Los puestos de Exterior/dia
c;:_rcullauon I ubicados junto a
185 PG Normal venhicuiar en € la via principal Exterior/dia
sector de El
Cabo. que une a
Toma desde el Cuer]ca, con los
Paneo , demas cantones
186 PG izquierd sector de - Exterior/di
derecha L
Tutucan
Paneo Fundas de Aromas, colores o
187 PE derecha hierbas Exterior/dia
o : y sabores son
izquierda deshidratadas algunas de las
PG . Toma paso de P Lo
188 Hortalizas Tiltup hortalizas caracteristicas Exterior/dia
Se muestra ﬂe uk;las finas
PE paquetes con lerbas .
189 Callimanta Normal oroductos utilizadas en el Exterior/dia
Callimanta sector
PG Se muestra gastronémico de
Secl0 190 . Normal productos Paute Exterior/dia
Callimanta - .
Callimanta un claro ejemplo
PP Productos de ello es, o
191 Callimanta Normal Callimanta Callimanta, el Exterior/dia
192 PPP Normal Productos nombre de una Exterior/dia
Callimanta Callimanta
PA Patricio Coronel marca que .
193 Normal . ofrece especias Exterior/dia
Chef cocina L.
PP de distintas —
194 Callimanta Normal Toma de paso plantas p_a}ra la Exterior/dia
195 PE Normal Toma de paso elaboracion de Exterior/dia
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Callimanta Callimanta un sinfin de
196 PG Normal Variedad de alimentos. Exterior/dia
Hierbas hierbas
Paneo de
197 PE izquierda a Sot_>re de Exterior/dia
Callimanta Callimanta
derecha
PMC Toma paso de Esta marca fue e
198 Chef Normal Patricio Coronel creada por Exterior/dia
199 PPP Normal Toma de paso de Patricio Exterior/dia
Chef Patricio Coronel Coronel. un
PP Toma de paso ; —
200 Chef Normal Patricio Coronel gzc:)ang;:;?/?nzrilaef Exterior/dia
PM . Toma de Paso Lo
201 Chef Tilt up Patricio Coronel gel Azulaty. Exterior/dia
PP Toma de Paso oronel iene o
202 Chef Normal Patricio Coronel varios afios de | Exterior/dia
Toma de Paso experiencia en e ] ;
203 PM Normal Patricio Coronel arte de la cocina Exterior/dia
Secll 204 P.E Normal Turistas |nc_I|c_o que el Exterior/dia
Turistas objetivo de
PG Persona de la impulsar el o
205 Agricultor Normal tercera edad proyecto, es Exterior/dia
cultiva el suelo fomentar el
oG Montapas_,, turismo y crear
206 ~ Time lapse representacion fuentes de Exterior/dia
Montafias fertilidad de la . I
tierra trabajo en e ’
PE . Toma paso de sector. Agrego v/
207 Callimanta Zoomin Callimanta que qtr_os de sus Exterior/dia
PM propositos es -
208 Chef Normal Toma de paso fortalecer los Exterior/dia
209 PP Normal Se muestran cultivos locales. Exterior/dia
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Callimanta productos
Callimanta
PG Barbecho del L
210 Agricultores Normal suelo Exterior/dia
211 PE Contrapicado Ag_rlcultores Exterior/dia
Agricultores trabajan el suelo
PP Arado se entierra L
212 Agricultores Normal en el suelo Exterior/dia
PG Hombres labran
213 . Normal suelo con picoy Exterior/dia
Agricultores
yunta
214 .PG Picado Personag trabajan Exterior/dia
Agricultores la tierra
PP Se desentierra
215 Normal producto del Exterior/dia
Cosecha
suelo
216 PG Normal Gan_ado enla Exterior/dia
Ganado siembra
Entrevista a
PMC Patricio Coronel, L
217 Entrevista Mo Chef del cantén ST 6l
Paute
PG Cuchara de Palo C
Secl2 218 Cuchara de Palo Normal en Algarrobo Exterior/dia
219 PE Normal Toma de paso Exterior/dia
Canastos
PG
220 Canastos y Normal Toma de paso Exterior/dia
tiestos
ENTREVISTA A PATRICIO CORONEL
221 PG Tilt Down Se rpuestra Exterior/dia
Paute canton Paute
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Secl3

PG

222 Algarrobo Normal Toma de paso
PG .
223 Algarrobo Contrapicado | Toma de paso
294 PG Normal Cultlv_o de finas
hierbas
Tomas de paso
225 PG Normal finas hierbas
226 PG. Conjunto Normal Hortalizas
se muestra
226 PP Normal cultivo de
cilantro
227 PP Normal Atado de
orégano
228 PE Normal Seé muestra
cultivo de ajos
229 PE Tilt Down Cultivo de
Hortalizas suquini
PP .
230 Hierbas Normal F;Z;%Sigrzt':éggs
deshidratadas
PE Etiquetas de
231 Callimanta Normal Callimanta
Se muestra
PE ubicacion de
232 Planta Contrapicado
deshidratadora planta
deshidratadora
PM Toma de paso de
233 Planta Contrapicado planta
deshidratadora deshidratadora
234 PP Normal Hierbas

Hierbas

deshidratadas

En la actualidad,
los cultivos de
estas finas
hierbas se
encuentran en el
sector de
Tutucén

En ese lugar se
producen todas
las especias,
como: cilantro,
orégano, ajos,
entre otros, que
a su vez son
procesados.
Alli, también
cuentan con una
planta
procesadora que
se encargada de
disecar y alistar
los productos
para su
respectiva
comercializacion

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Interior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Interior/dia

Interior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia
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PA

Patricio coronel
indica

235 Normal procedimiento Exterior/dia
para deshidratar
productos
236 PE Normal PrO(_juctos Exterior/dia
Callimanta
ENTREVISTA A PATRICIO CORONEL
. Planta . .
238 PG Contrapicado deshidratadora Exterior/dia
Toma de paso de
239 PE Normal planta Exterior/dia
deshidratadora
240 CaEaGﬁas Contrapicado ;%T;? %g:rsr%bo Exterior/dia
Toma de paso
241 PG Normal planta Exterior/dia
deshidratadora
PG Toma de paso,
241 Planta Normal interior de planta Exterior/dia
deshidratadora deshidratadora
242 PM Normal Toma de paso Exterior/dia
Maégquina -
243 PP Normal desﬂi dratadora Exterior/dia
244 PPP Normal Molino Exterior/dia
Recipientes de
245 PE Normal | &imacenaje de Exterior/dia
productos
deshidratados
Productos
246 PP Normal deshidratados, Exterior/dia

toma de paso
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Toma de paso
recipientes con

247 PE Normal Exterior/dia
productos
deshidratados
Tomas de paso

248 PG Contrapicado | de productos Exterior/dia
Callimanta

Secl13 249 PG Normal Toma_paso, Otros de los Interior/dia

Patricio Coronel proyectos
Toma paso de importantes para

250 PG. Conjunto Normal g}ultltlu? elnolfé el centro Exterior/dia
Aazote alode cantonal es la

goslo cuchara de palo

Se muestra mas grande del

251 PE Normal cuchara de Palo mundo, misma Exterior/dia
durante Lo
inauguracion que recibi6 el
Ritual en cuchara premio

252 PA Normal més grande del Guinness. Exterior/dia
mundo Pero ;cémo
Participacion de nacio la idea?,
autoridades en la ¢ Cual fue el

253 PG. Conjunto Normal inauguracion de objetivo? Exterior/dia
cuchara del
mundo

254 PA Normal TO"Ta.de paso Exterior/dia
Patricio Coronel

255 PE Zoom in Toma de paso de Exterior/dia
cuchara de palo

256 PM Normal Toma de paso Exterior/dia
cuchara de palo

ENTREVISTA PATRICIO CORONEL
Secl4 257 PG |  Normal | Tomadepaso, | | Exterior/dia
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Multitud personas
presentes en la
inauguracion de
la cuchara méas Durante La
grande del inauguracion, se
mundo realizaron varios
258 PE Normal | 10ma de paso eventos Exterior/dia
artisticos y S
256 PG Normal Toma de paso culturales Exterior/dia
;L‘;Tgu‘::cﬁ’gzo Se conto con la
257 PE Normal cuchara mas parpmpamon de Exterior/dia
varias
grande del dad
mundo autoridades
Toma paso de gorgo il a:galfie
cuchara mas € Faute, ~au N
258 PM Normal grande del Delgado y el Exterior/dia
mundo. Prefecto del
Evento de Azuay, Yacu
PG inauguracion de Pérez
259 Multitud Normal la cuchara mas Exterior/dia
grande del
mundo
ENTREVISTA PATRICIO CORONEL
Toma de paso Y como era de
ene evento ,ded esperarse, este
300 PG Normal ihauguracion de espacio también Exterior/dia
la cuchara mas .
Sec 15 dio la
grande del .
mundo oportutnldad para
) que artesanos, -
301 PG. Conjunto Zoom out Toma de paso Exterior/dia

ene evento de

productores
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inauguracion de
la cuchara mas
grande del
mundo

302

PE
Artesanias

Normal

Toma de paso
ene evento de
inauguracion de
la cuchara méas
grande del
mundo

303

PG. Conjunto

Normal

Toma de paso
ene evento de
inauguracion de
la cuchara mas
grande del
mundo

304

PE
Expositores

Normal

Toma de paso
ene evento de
inauguracion de
la cuchara mas
grande del
mundo

305

PA
Artesanias

Tilt up

Toma de paso
ene evento de
inauguracion de
la cuchara mas
grande del
mundo

306

PG
Feria

P. holandés

Toma de paso
ene evento de
inauguracion de
la cuchara mas
grande del

expongan su
trabajo. Se
organizo una
pequefia feria en
donde se
pudieron exhibir
productos como,
miel,
mermelada,
vinos, plantas,
flores de
diferentes
especies, entre
otros productos
elaborados por
gente pautefa.

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia
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mundo

307

PG
Frutas

Paneo de
derecha a
izquierda

Toma de paso
ene evento de
inauguracion de
la cuchara mas
grande del
mundo

Exterior/dia

308

PE
Miel de abeja

Normal

Toma de paso
ene evento de
inauguracion de
la cuchara mas
grande del
mundo

Exterior/dia

309

PP
Mermelada

Paneo de
izquierda, a
derecha

Toma de paso
ene evento de
inauguracion de
la cuchara mas
grande del
mundo

Exterior/dia

310

PH. Conjunto
vinos

Normal

Toma de paso
ene evento de
inauguracion de
la cuchara mas
grande del
mundo

Exterior/dia

311

PE
flores

Normal

Toma de paso
ene evento de
inauguracion de
la cuchara mas
grande del
mundo

Exterior/dia

312

PP
Artesania

Normal

Toma de paso
ene evento de

Exterior/dia
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inauguracion de
la cuchara mas
grande del
mundo

Toma de paso
ene evento de

313 PG. Normal maugurauon,de Exterior/dia
Feria la cuchara mas
grande del
mundo
ENTREVISTA PATRICIO CORONEL
314 PP Normal Se muestra Estos, entre Exterior/dia
Miel producto pautefio otros, son
Autoridades
. algunos de los L
315 PG. Conjunto Normal presentes en la rgo ectos que Exterior/dia
inauguracion proy _C qu
Autoridades y han Sf'do paso I
PG turistas disfrutan para fomentar e .
316 Multitud Normal de evento de turismo en el Exterior/dia
inauguracion cantén
Toma de p_a,soctien Segun Patricio
inauguracion de C | el
Secl6 317 muFI,tiGtu q Normal la cuchara de -oronel, i q Exterior/dia
Palo Mas grande mc.remen °_ €
del mundo. turistas ha sido
PM notorio. . j
318 CHRE Normal Toma de paso Callimanta no ha Exterior/dia
319 PG Normal Gente circula por sido Unicamente Exterior/dia
Personas el mercado la oportunidad
320 PG Normal Turistas en el para que las Exterior/dia
Personas parque lineal Manos
PE . Se muestran ) . .
321 Callimanta Tilt up prOdUCtOS agr|cu|toras se Exterior/dia
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Callimanta

Toma de paso,

PG personas en el
322 Personas normal mercado 26 de
febrero
323 PA Normal Toma de_ paso
Anciana comerciante
PE Paneo de Toma de paso en
324 izquierda a el sector
derecha Algarrobo
PG Normal Turistas en el
325 . .
Turistas parque lineal
326 PP Normal Toma de paso
Toma de paso en
307 PG Normal la cuchara mas
grande del
mundo
Cuchara mas
328 PE Normal grande del
mundo
Paneo de Se muestran
329 PG derecha a ~
o montafas
izquierda
330 PEB Normal Se muestra el rio
Rio Paute
Se muestra la
331 PG Normal cabeza de perro
Cabeza de perro como lugar
turistico
Turistas en el
331 PG. Conjunto Normal Delta del Rio
Paute
332 PG Zoom out Toma de paso

abran paso en el
mercado, sino
también como
un espacio
turistico.
Propiosy
extrafios han
llegado hasta
Paute, con el
objetivo de
conocer
Callimantay la
cuchara mas
grande del
mundo

Es necesario
recalcar que el
cantén también
cuenta con
valles
extraordinarios
El majestuoso
rio Paute, la
cabeza de perro
y el Delta del rio
Paute, son
algunos de los
paisajes que

Exterior/dia

Exterior/ dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia
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Delta
333 PG Normal Toma de paso en
el parque lineal
334 PE Normal Toma de' Paso
parque lineal
Toma de paso
deporte extremo
335 PG Normal desde la cabeza
de perro.
336 PE Normal Toma de paso
deportistas
337 PG. Conjunto Normal Turistas
338 PE Normal Cabalgata
339 PE Normal ciclista
340 PE Contrapicado | Toma de paso
341 PG Normal Agricultor
342 PG Picado Se muestra sacos
Granos de granos
PM
343 Callimanta Normal Toma de paso
PP
344 Artesania Normal Toma de paso
345 Plano medio Normal Agricultora
corto
346 PG Normal Multitud en
concha acustica
347 PA Normal Turistas
Sol se oculta
348 PP Normal entre las hojas de
un arbol.

posee el lugar.
Grandes y chicos
pueden vivir
grandes
experiencias.

En estos lugares,
se pueden
desarrollar
varios deportes
como:
Parapentismo,
cabalgata,
ciclismo, entre
otros

Es asi, como
Paute ha
resurgidoy ha
sabido salir
adelante;
gracias a su
gente
trabajadora, que
dia a dia, se
esfuerza para
ofrecer lo mejor
Callimanta, un
proyecto
ejemplar que no

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Interior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia

Exterior/dia
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solo ha buscado
ayudar a las
familias, sino
abierto
oportunidades
laboralesy
fomentado el
turismo.




ESCALETA
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ESCALETA DE DOCUMENTAL

SECCIONES/PARTES

TEMAS A TRATAR

Introduccidn, recreacion historia de

ler L . .
Paute, religion, artesania, gastronomia
Callimanta, productores de especias.

2do
Cuchara de Palo.

3er Lugares turisticos de Paute.




8. SELECCION DE LUGARES
DE GRABACION
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PAUTE
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CUCHARA DE PALO




9. HOJAS DE
LLAMADO
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Paute 17 de Julio del 2020

Sefior

Jorge Jara

ACTOR DEL DOCUMENTAL “CALLIMANTA Y EL DESARROLLO TURISTICO

EN EL CANTON PAUTE”.

De mi consideracion.

Yo Patricia Alexandra Jara Inga, con nimero de cédula 0105125454, estudiante de cuarto
afio de la carrera de Comunicacion Social, de la Universidad Politécnica Salesiana, Sede
Cuenca, a traves de este medio me dirijo a usted, con el fin de que de la manera mas
cordial acuda al rodaje del Video Documental, el proximo 01 de agosto a las 09h00 en el

Parque lineal del canton Paute.

Desde ya, le expreso mi mas sincero agradecimiento por la acogida dada a este

documento.

ATENTAMENTE
PATRICIA ALEXANDRA JARA INGA
C.1.0105125454

Productor Ejecutivo “Callimanta y El Desarrollo Turistico del Canton Paute”

ACTOR:
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Sefiorita

Mishel Suquinagua

ACTRIZ DEL DOCUMENTAL “CALLIMANTA Y EL DESARROLLO TURISTICO

EN EL CANTON PAUTE”.

De mi consideracion.

Yo Patricia Alexandra Jara Inga, con nimero de cédula 0105125454, estudiante de cuarto
afio de la carrera de Comunicacion Social, de la Universidad Politécnica Salesiana, Sede
Cuenca, a través de este medio me dirijo a usted, con el fin de que de la manera méas
cordial acuda al rodaje del Video Documental, el proximo 01 de agosto a las 09h00 el

Parque lineal del canton Paute.

Desde ya, le expreso mi mas sincero agradecimiento por la acogida dada a este

documento.

ATENTAMENTE
PATRICIA ALEXANDRA JARA INGA
C.1.0105125454

Productor Ejecutivo “Callimanta y El Desarrollo Turistico del Canton Paute”

ACTRIZ:

Paute 17 de Julio del 2020



10. PRESUPUESTO
DE RODAJE



PRESUPUESTO PERSONAL

1 Guionista 403.70 10 134.56
1 Director 406.16 30 406.16
1 Director de arte 400.00 7 93.33
1 Director de 500.00 7 116.66
fotografia
1 Camardgrafo 519.41 30 519.41
TOTAL 1335.46

PRESUPUESTOS EQUIPOS

Cémara
fotografica canon 1 50 30 1.500
T6i
Boom 1 15 7 105
Tripode 1 15 7 105
Computadora 1 50 30 1500
COREi7
Audifonos 1 10 7 70
TOTAL 3.280
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ALIMENTACION

CANT. DESCRIPCION VALOR VALOR TOTAL

2 ALMUERZOS 2 4.00

2 COLAS 3 6.00

2 FUNDAS PAN 1 2.00
TOTAL 12.00
+10% 1.20=13.20

PRESUPUESTO MAQUILLAJE

CANT. PRODUCTO V.UNITARIO V.TOTAL
2 Bases liquidas 3.00 6.00
1 Polvo compacto 3.00 6.00
1 Paquete de brochas 20.00 20.00
TOTAL 32.00

PRESUPUESTO VESTIMENTA ACTORES

CANT T. VESTIMENTA V.UNITARIO VALOR TOTAL
5 Trajes de campesino 6.00 30.00
5 Trajes de campesina 6.00 30.00
2 Trajes de indio 6.00 12.00
TOTAL 72.00

PRESUPUESTO FINAL

Presupuesto de sueldos 1335,46
Presupuesto equipos 3.280
Presupuesto alimentacion 13.20
Presupuesto Maquillaje 32.00
Presupuesto vestimenta 72.00
TOTAL 4732,66
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11. CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES

ACTIVIDAD MES HORAS DE
TRABAJO
Noviembre Diciembre Marzo septiembr Octubre Noviembre
e
Seleccion de temas y 1 (2|3 |4|1/2/3|4 1121314 (1{2(3|4/12/34 |1/23 25
PREPRODUCCION fuentes
Planificacion de
entrevistas y recoleccion 40
de informacion
Elaboracion del libro de 45
proyecto de tesis
Reunién Director 15
Filmacién en las 75
PRODUCCION .
locaciones
Realizacién de entrevistas 100
Reunidn con director 15
Almacenamiento de tomas 40
, Seleccion de tomas 20
POSTPRODUCCION
Montaje 15
Producto final 10
TOTAL 400
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12. INFORME DE RODAJE DEL DOCUMENTAL “CALLIMANTA Y EL

DESARROLLO TURISTICO EN PAUTE.

Informe de la ejecucion del documental “Callimanta y el desarrollo turistico del canton Paute
El documental se efectudé de forma exitosa a pesar de las adversidades que ha atravesado el
mundo entero, es decir debido a la emergencia sanitaria que también afecté duramente a nuestro
pais. En el transcurso del rodaje hubo varios obstaculos como, la filmacion de ciertos eventos
necesarios para completar el rodaje. Por tales circunstancias existen tomas con fechas
diferentes, unas del afio 2019 en donde aun se desarrollaban todo tipo de evento y en el 2020

distintas.

Durante el mes de noviembre y diciembre del afio 2019 se desarrollé toda la
investigacion necesaria para el Marco teérico. Mientras que, en el mes de marzo del afio 2020
se realizaron las entrevistas, a Patricio Coronel Chef y creador de Callimanta, a Jess VVasquez
historiador, Padre Hernan Rodas, ex parroco del cantdén y personas emprendedoras. Cabe
mencionar que, se utilizaron tomas archivos para recrear lo que fue el desastre de La Josefina.
Finalmente, a raiz de la pandemia las autoridades de la institucion otorgaron dos meses de
prérroga para culminar con el trabajo de titulacion. En los meses de octubre y noviembre se

completaron las grabaciones y la edicion del documental.

PLAN DE DIVULGACION

El documental “Callimanta y el desarrollo turistico del canton Paute” sera presentado en
diferentes plataformas digitales, como YouTube, Facebook y algin medio de comunicacion
local. Estos espacios serian las estrategias que se utilizadas para difundir el mensaje del
producto comunicativo. Actualmente nifios, jovenes y adultos manipulan todas estas

plataformas y por ello es conveniente aprovechar estas redes.



13. CONCLUSIONES.

Finalmente se logro realizar el documental sobre Callimanta y el desarrollo turistico en el
canton Paute de manera exitosa. Se cumplio con todas las fases de produccion,
obteniendo asi, un producto comunicativo que resalta el valor del agricultor y reconoce a
la marca Callimanta, como la puerta hacia un turismo sostenible, que beneficia en el

ambito turistico al canton.

Si se mira una década atras, se puede notar un cambio notable en el canton Paute.
La iniciativa de Patricio Coronel para crear un turismo sostenible ha sido positivo pues
este, no se enfoca Unicamente en sus proyectos y beneficio propio, sino a todos aquellos

que se dedican a todo tipo de arte como, gastronomia, deporte, artesanias y mas.

Callimanta, un proyecto, una marca de finas hierbas utilizadas para dar el toque
final a cualquier platillo. Paute se caracteriza por poseer una gastronomia exquisita, es
por ello, que se ha creado una mezcla de especias para resaltar los sabores en el paladar
de aquello que llegan a visitar el canton. Callimanta también ha sido la oportunidad de
ofertar fuentes de trabajo a los agricultores, brindando valor agregado a sus productos,

gue muchas de las veces salen al mercado, pero no obtienen una ganancia justa.

Es asi como se documentd el arduo trabajo de los pautefios, personas que han sabido
aprovechar la riqueza de su tierra y sus virtudes en diferentes &mbitos. Por medio de este
documental, queda plasmado que el emprendimiento “Callimanta” ha fomentado el
turismo, pues propios y extrafios han llegado hasta Paute, sector Algarrobo, con el
objetivo de conocer el corredor turistico que existe en la zona como, la Cuchara mas
grande del mundo, Callimanta, entre otros. Este documental, sera entregado a la
Universidad Politécnica Salesiana. De igual manera, se utilizaran diferentes plataformas

digitales para su difusion.
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14. RECOMENDACIONES.

Adicionalmente, se recomienda a las futuras generaciones no abandonar las costumbres y
tradiciones de su tierra, hacer correr la voz sobre la riqueza del canton y que sigan dando a
conocer mas emprendimientos, que muchas de las veces no son reconocidos o tomados en
cuenta. Como jévenes, sigan siendo el medio de difusién a través de las nuevas tecnologias y
puedan ayudar a agricultores, artesanos y todo aquello que aporta en el turismo. La gente, las

tradiciones que con el pasar de los afios se van perdiendo.
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16. ANEXOS.

TURISMO
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