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Resumen

El presente articulo académico se enmarca en el estudio de las estrategias mediaticas de la
propaganda politica del expresidente Abdala Bucaram, quien a su vez participd en tres
ocasiones seguidas en las elecciones presidenciales de 1988,1992 y 1996; sin embargo, es en el

afio 1996 que Bucaram llegd a la presidencia de Ecuador.

Para la realizacion de este estudio se utilizd investigacion cualitativa con un enfoque
descriptivo, ademas de una recopilacion bibliogréfica a partir de los once principios de la
propaganda de Joseph Goebbels y de las estrategias mediaticas utilizadas durante la elaboracién

y ejecucion de las campafias electorales del expresidente Abdala Bucaram.

Los principales hallazgos demuestran que un 72.72% de la campafia de 1988, es decir, la
primera campafa politica del expresidente Abdala Bucaram coinciden con los principios de la
propaganda de Goebbels, mientras que las dos siguientes campafias, 1992 y 1996 no alcanzan

ni el 50 % de similitud con mencionados principios.

En conclusidn, las estrategias mediaticas de la campafia de Abdala Bucaram eran posicionar
su imagen por todos los medios de comunicacidn ya sea en prensa escrita, radio y television;
de manera que la audiencia se familiarice con él y a la vez lograr con ello, la Presidencia de

Ecuador.

Palabras Clave: Populismo, campafia electoral, Abdala Bucaram, estrategias mediaticas,

propaganda.



Abstract

This academic article is part of the study of the media strategies of the political propaganda
of former president Abdal4 Bucaram, who in turn participated three times in a row in the
presidential elections of 1988, 1992 and 1996; however, it is in 1996 that Bucaram became

president of Ecuador.

In order to carry out this study, qualitative research with a descriptive approach was used,
in addition to a bibliographic compilation based on the eleven principles of the propaganda of
Joseph Goebbels and the media strategies used during the preparation and execution of the
electoral campaigns of former President Abdullah Bucaram
The main findings show that 72.72% of the 1988 campaign, that is to say, the first political
campaign of former president Abdald Bucaram coincides with the principles of Goebbels
propaganda, while the next two campaigns, 1992 and 1996 do not reach 50 % similarity with

mentioned principles.

In conclusion, the media strategies of Abdala Bucaram's campaign were to possess his
image by all means of communication, whether in the written press, radio and television; so
that the audience becomes familiar with him and at the same time achieve with it, the Presidency

of Ecuador.

Keywords: Populism, electoral campaign, Abdala Bucaram, media strategies and propaganda.



Introduccion
El presente estudio se centra en analizar las estrategias mediaticas utilizadas durante la
elaboracion y ejecucion de las campafas electorales de 1988, 1992 y 1996 del exmandatario

Abdald Bucaram.

Tras la muerte del ex presidente Jaime Roldds Aguilera, el 24 de mayo de 1981 en un
accidente aéreo y del fallecimiento de Assad Bucaram con infarto al corazon, el 5 de noviembre
del mismo afio; Abdaléd decidi6 continuar con el proyecto politico de Roldos, a este nuevo

proyecto se le cambia el nombre y continua con su propio discurso.

Es asi que, el 18 de enero de 1983, se legalizé el Partido Roldosista Ecuatoriano (PRE) bajo
la orientacién populista e izquierdista, con la conformacion de este nuevo partido politico,
Bucaram optd por postularse a la candidatura por la alcaldia de Guayaquil en 1984, con este
triunfo se convirtio en el alcalde nimero 159 de Guayaquil. Al culminar sus funciones de
alcalde, el lider politico decidié iniciar su campafia para las elecciones presidenciales de
1988,1992 y 1996, sin embargo, no es sino hasta 1996 que logra su cometido, y se convierte en

el presidente de los ecuatorianos.

Cabe mencionar qué, Bucaram utilizé varias frases para sus candidaturas, asi, por ejemplo,
en las camparias de 1988 y 1996, el lema principal era “La fuerza de los pobres”, mientras que,
para 1992 se manejo la frase “Por el fin de la pobreza”. Por ende, estos titulos de campafia eran
publicados en los diferentes medios de comunicacion, de manera particular, en el Diario El
Universo, Tc television, estaciones de radio y ademas de ser acompafiados por musica; la
finalidad, era llegar a un publico cautivo y ganar las elecciones durante la campafia; en estas
propagandas el expresidente hacia mencion de la situacion econdmica del pais, tema que era de

interés nacional.



Para la difusidn de estas campafias Bucaram invirtié una gran suma de dinero para que su
imagen y sus propuestas sean difundidas a nivel nacional a través de medios de comunicacion

en el pais (radio, prensa escrita y television).

Para la construccion del estado del arte se indago en varias investigaciones en torno a la
campafa electoral de Abdald, una de ella es de la licenciada Ana Gabriela Oquendo Romero
quien publico en el afio 2016 “Andlisis comparativo de las campafias politicas de Abdala
Bucaram (1996) y Rafael Correa (2013). Spots: La fuerza de los pobres y la bicicleta”, en este
articulo académico se analizd las piezas audiovisuales publicitarias que realizaron los
exmandatarios durante sus campafas electorales; al culminar con la investigacion la autora
concluy6 que se encontrd varias semejanzas en la publicidad de ambos candidatos, ademés de
conocer y comprender el término de comunicacion politica; y a la vez comprender que en tanto
en la antigiedad y como en la actualidad las piezas audiovisuales publicitarias son un

instrumento fundamental para ganar una determinada eleccién electoral.

Por otra parte, se indag6 en la investigacién “La presidencia de Abdald Bucaram y su
incidencia en la inestabilidad politica del Ecuador durante el periodo de agosto 1996 a febrero
19977, publicado en el afio 2017 por el licenciado Heinz Geovanny Ortiz Méndez; como sefiala
el autor en la administracién de Bucaram se evidencié varias controversias, debido a los
distintos actos de corrupcion y a la mala administracion en las instituciones publicas, lo cual
gener0 incertidumbre y desconfianza por parte del pueblo ecuatoriano; para conocer como lleg6

Bucaram al poder, Ortiz analiz6 las campafias electorales del exmandatario.

Finalmente, en la investigacion “Campanas presidenciales y comportamiento electoral:
analisis de las elecciones presidenciales del afilo 2006 en el Ecuador” de Gladys Sandoval
publicado en el 2012, en este articulo se evidencia que la comunicacién es una herramienta

fundamental al momento de elaborar y ejecutar campafas electorales, ya que mediante este



instrumento los ciudadanos se encuentran informados de las propuestas que ofrecen los

distintos candidatos.

Los antecedentes antes mencionados ayudan a la comprension de esta investigacion, sin
embargo, se diferencia de las anteriores ya que en esta ocasion se realiza un analisis entorno a
las estrategias mediaticas que fueron utilizadas durante las campafas electorales de Bucaram
con los once principios de la propaganda propuestos por Joseph Goebbels, quien a su vez es

considerado como el padre de la propaganda.

Justificacion

Esta investigacion pretende visibilizar cuales fueron los principales principios de la
propaganda de Joseph Goebbels, utilizados durante las campafas del expresidente Abdala
Bucaram. Para comprender de esta manera la pertinencia e impacto de mencionados principios

en las campafias politicas de 1988, 1992 y 1996.

Comunicacién Politica
Para una mejor comprension de la siguiente investigacion “Estrategia mediatica de la
campafia electoral de Abdala Bucaram”, es necesario partir y definir a la comunicacion. Frias

(2000) afirma:

La comunicacién es un elemento basico que penetra en todas las actividades de la
organizacion, representa un factor del trabajo a través del cual los individuos
comprenden su rol laboral y acceden a la integracion de las diferentes unidades que la
constituyen. Ademas, un adecuado sistema de comunicacién es un medio por el cual
se facilita el proceso de toma de decisiones y de obtencion de respuestas que posibilita
la correccién y adecuacion de objetivos a cada una de las situaciones por las que

atraviesa la organizacion. (p.9)



A partir de este concepto, se comprende a la comunicacion como una herramienta para
vincular a los seres humanos mediante las interacciones sociales; las cuales permiten tener una
produccion social de sentidos y son comprendidas en las ciencias sociales como un término de

interaccion.

La produccion social de sentidos en determinados hechos histéricos hace que tenga mayor
y menor influencia en la sociedad, asi es el caso de los medios de comunicacién, quienes se han
transformado en una herramienta esencial para los seres humanos, ya que a traves de los tiempos
la necesidad de comunicarse ha ido evolucionando, es por ello que, la funcidn principal de los
medios es de difundir la informacién de manera concisa, clara y veridica hacia la audiencia;
ademas de entretener, informar, educar y formar opinion. “En un sentido amplio, podemos
concebir la comunicacion de masas como la produccion institucionalizada y la difusion
generalizada de bienes simbdlicos por conducto de la transmisién y la acumulacion de

informacion/comunicacion”. (Thompson, 2008, p.319)

Por tal razon, en las camparfias electorales de Abdalad Bucaram, diferentes medios de
comunicacion se convirtieron en una pieza clave, ya que varias publicidades del PRE y
entrevistas fueron transmitidas por radio, prensa escrita y television; por tal razon, los medios

son esenciales al momento de difundir una propaganda politica.

En este sentido, la comunicacion politica nace a partir de los estudios realizados por la
filosofia griega, debido al poder, democracia y la autoridad que se ejercia en dicho lugar; en los
ultimos afios, se realizaba con frecuencia varias elecciones electorales en Roma, lo cual produjo
algunas técnicas de comunicacion para las campafias electorales en torno a reglas retoricas y
del clientelismo. “La comunicacidn politica establece la interaccion voluntaria de un mensaje
politico desde el emisor hasta el receptor, con la intencion de arrastrar a quien lo recibe hacia

una direccion determinada, de tal manera que no pueda encaminarse hacia otra” (Cotteret, 1977,

p.5).



Desde la creacion de la comunicacion politica se tiene en cuenta a la democracia como parte
fundamental de los medios de comunicacion, ya que es esencial que todos los candidatos

electorales se muestren libres en su forma de pensar y expresarse ante la ciudadania.

Teoria de la Agenda Setting

Las investigaciones realizadas alrededor de la Teoria de la Agenda Setting, iniciaron con una
hipotesis de Walter Lippmann en su libro Public Opinion, donde se explica sobre la importancia
de los medios de comunicacion al transmitir y difundir distintas imagenes del mundo, de esta
manera la audiencia conoceria a un mundo distinto al que tenian en sus mentes. Rodriguez

(2004) afirma:

En este sentido, hablar de agenda-setting es hablar de las imagenes de los temas que
destacan los medios, ademas, de su transferencia a las imagenes que se reproducen en
nuestras cabezas o mundo interior. La idea principal, por tanto, se centra en observar

que las imagenes destacadas en los medios también son visibles por la audiencia.
(p.16)

Gréfico 1. Principales elementos del proceso de la agenda — setting
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Fuente: Raquel Rodriguez, en su libro Teoria de la Agenda-Setting aplicacion a la ensefianza universitaria, p 17.
Version elaborada por: Michelle Reinoso y Alejandro Toledo.



Durante el proceso comunicativo o informativo se encuentra tres tipos de agendas: Agenda
de los medios, agenda publica y agenda politica, las cuales se desarrollan en diferentes formas;
en primer lugar la agenda de los medios es la encargada de medir un tema en especifico, la
publica mide la importancia de seleccionar ciertos temas de interés de la audiencia y por Gltimo,
la agenda politica se basa en conocer las diferentes propuestas o pensamientos de politicos e

instituciones con fines sociales.

En 1972, Donald Shaw y Maxwell Mccombs reformaron la teoria planteada por Lippmann,
en esta ocasion Shaw y Mccombs publicaron the agenda- setting functions of the mass media,
esta nueva teoria fue elaborada a través de las elecciones presidenciales de Estados Unidos de
1968. Sadaba y Rodriguez (2007) afirman: “Los medios influyen en las opiniones sociales en
mayor medida que las opiniones de un colectivo inciden en los contenidos de los medios”

(p.190).

Con este nuevo planteamiento en la teoria de la agenda setting se dio a conocer la
importancia de los medios de comunicacion al transmitir determinados contenidos hacia los
espectadores, ya que, si bien esta claro que muchas opiniones de un colectivo no siempre son
tomadas en cuenta por los medios, pero si la audiencia se encuentra atento a lo que se difunden
en los medios. Es asi que, en elecciones electorales, las campafias son divulgadas con cierta

frecuencia en diferentes medios de comunicacion.

Campana Electoral

El término campafia aparece a principios del siglo XIX a partir de la creacion del voto
universal y de la necesidad de presentar con facilidad publicamente a distintos candidatos a
ocupar un determinado cargo publico; la campafa electoral debe ser comprendida en dos
direcciones, la primera, a partir de los ciudadanos hacia los politicos, es decir que se recopila la
informacidn en torno a temas de importancia que presenta un pueblo y la segunda, desde los

politicos hacia los ciudadanos, donde se estructura ciertas estrategias comunicativas y



actividades para conseguir un triunfo electoral. “El éxito de una campafia electoral se mide
segun la habilidad del candidato para sintetizar en su imagen las esperanzas del electorado”

(Llaca, 1981, p.47).

De manera que, al emplear ciertas estrategias mediaticas en una camparia electoral se tiene
la oportunidad de dar a conocer a la ciudadania de forma concisay clara la imagen del candidato
y a la vez de sus propuestas electorales; por lo cual, en la actualidad continta siendo un
mecanismo utilizado por actores politicos para conseguir simpatizantes y a la vez obtener la

mayor cantidad de votos.

Propaganda politica en las campafias electorales

Es un fendmeno comunicativo que aparece en los siglos XX y XXI, sin embargo, ha
tenido varias transformaciones en torno al significado de su término; una definicion mas
préxima es que proviene del vocablo latin “propagare” que significa difundir o multiplicar, este
término es empleado como una expansion y propagacién rapida de un determinado hecho,
dando a conocer y a difundir ideas politicas filosoficas, morales, sociales o religiosas. Hidalgo

(1989) afirma:

La propaganda tuvo limitaciones durante siglos, hasta que a partir de los afios 20 y con
la irrupcion del marxismo y el nazismo, adquirié progresivamente un caracter de
técnica superior, gracias a las ciencias auxiliares (psicologia, comunicaciones, disefio,
sociologia, etc.) las modernas formas de vida y el nacimiento de los medios de

comunicacion. (p.52)

Para la difusion de una propaganda se requiere de la participacion de los medios, debido
a que, al repetir constantemente un mensaje, este comienza a introducirse en las mentes de los
espectadores, es decir, la repeticiobn de una propaganda permite que la audiencia tenga

conocimiento sobre la imagen que quiere dar a conocer el candidato hacia la audiencia. “La



propaganda ha sido una pieza fundamental para el funcionamiento y el cuadro comunicativo de
los gobiernos, partidos politicos, estados y grupos, tanto armados, sociales y religiosos”

(Martinez, 2016, p.9).

A partir de este concepto las camparfias electorales del expresidente Abdala Bucaram han
sido elaboradas minuciosamente con argumentos sencillos, claros y precisos para captar la

atencion de los ecuatorianos, y a la vez dar a conocer su imagen y de su partido politico.

Populismo como herramienta de aplicacion de los principios de la propaganda

El populismo nace a partir del término peyorativo, es decir, una politica establecida en un
pais no vela por el bienestar o progreso de la economia de los ciudadanos; este término fue
empleado en América Latina hasta los inicios del siglo XXI con la llegada de la democracia,
sin embargo, el populismo no desaparecié en su totalidad, sino que se encontraba infiltrado
dentro de la democracia, un claro ejemplo es el discurso empleado por los candidatos en sus
propuestas electorales. “El populismo es casi un régimen politico propio que representa una

etapa mas en el proceso de construccion de la democracia y del Estado en la region” (Gratius,

2007, p.1).

Es decir que se encuentra en una zona neutral entre el autoritarismo y la democracia, para
mantenerse desapercibido y continuar en el poder de una manera oculta. Por otra parte, el
populismo en el Ecuador nace en 1960, uno de sus representantes mas influyente fue el Dr. José
Maria Velasco Ibarra, ex presidente de Ecuador, varios actores politicos denominaron a su
gobierno como “populismo velasquismo”, debido a la victoria que obtuvo en las elecciones
presidenciales del afio 1933 a través de su discurso donde exponia sus propuestas para mejorar
la economia del pais; muchos de estos encuentros se realizaban en plazas y auditorios con una
multitud de personas. “La televisién y la radio, manifestaciones populares en la calle, junto a
visitas del Presidente a barrios pobres y pueblos apartados, son el principal instrumento para

manipular y unir los ciudadanos en torno al populismo” (Gratius, 2007, p.3).



Por esta razon, Abdala Bucaram formo parte de un partido populista, basandose en realizar
camparias electorales a partir de una ideologia de visitar a las personas méas vulnerables del pais

y proponer varias soluciones a los problemas econémicos que pasaban los ecuatorianos.

Principios de la propaganda de Joseph Goebbels

Paul Joseph Goebbels naci6 en 1897, con ideales marxistas y revolucionarios; afios mas
tarde trabajo en la campafia Nazi para Adolf Hitler en el afio 1933. La campafia nazi utiliz6 a la
propaganda como pieza clave para ir moldeando la mente y el pensamiento de un pueblo, esta
accion se realizo a través de estrategias comunicacionales elaboradas a partir de los once
principios de la propaganda creada por Goebbels, es por ello que se lo considera como el “Padre

de la Propaganda”. Corella (2005) afirma:

Sin duda alguna, Adolfo Hitler y Joseph Goebbels le dieron a la propaganda un brillo
inusitado. Ambos la concibieron como el instrumento principal con el que el
nacionalsocialismo alcanzaria sus objetivos y por ello, Hitler en Mi lucha y Joseph
Goebbels en su Diario, sus discursos y charlas, delinearon una serie de principios sobre
la propaganda que, con razén, podemos tomar corno las bases fundamentales de la

propaganda nazi. (p.26)

Los principios de la propaganda son: simplificacién y del enemigo Unico, método de
contagio, transposicion, exageracion y desfiguracion, vulgarizacion, orquestacion, renovacion,

verosimilitud, silenciacion, transfusién y unanimidad.

Campainias politicas del expresidente Abdala Bucaram
La planificacién en una campafia electoral, es una pieza fundamental, al momento de
analizar la situacion actual del pais para comenzar a estructurar y crear spots publicitarios,

afiches y frases Unicas y diferentes a sus adversarios; estas estrategias se realizan con el



proposito de que el pueblo conozca al candidato, ademas de sus propuestas electorales.

Sandoval (2012) afirma:

La imagen que el candidato proyecte es producto de un trabajo conjunto entre sus
asesores de camparia y la agencia de publicidad escogida. Un candidato con problemas
de comunicacion representa un enorme reto tanto para los estrategas politicos como

para los publicistas. (p.65)

Pese a que Bucaram se encontraba muy distante de la oligarquia; sus campafias electorales
de 1988, 1992 y 1996 fueron financiadas por personas renombradas como Alvaro Noboa duefio
de una exportadora bananera, Roberto Isaias propietario de Filanbanco y por ultimo del abogado

Alfredo Adum un exitoso empresario en el Ecuador.

Camparia de 1988
En el mes de enero de 1988 se dio inicio a la difusion nacional de las diferentes campafas
politicas de los candidatos a la presidencia de Ecuador, entre ellos se encontraba: Albornoz,

Duarte, Mahuad, Duran, Sotomayor, Borja, Vargas, Hurtado, Moran y Bucaram.

Abdala Bucaram utiliz6 el lema “La Fuerza de los pobres”, esta frase fue empleada en
varios afiches publicados en el Diario El Universo; las publicaciones realizadas en dicho
periddico eran entorno a entrevistas brindadas a canales de television, lugares que visitaba,

caravanas motorizadas, simpatizantes y propuestas en torno a créditos bancarios.

Por otra parte, en la cancién denominada “Por eso me llaman loco”, se evidencio varias
estrofas entorno a la pobreza del pais, la nostalgia y tristeza que sentia Abdala al ver a los
ecuatorianos sin un pan, techo y empleo, propuestas realizadas por el expresidente Ledn Febres
Cordero, ademas de resaltar su ayuda humanitaria al momento de que gane las elecciones

electorales y se convierta en presidente de Ecuador.
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Con el cierre de campafia, los ecuatorianos se acercaron a las urnas el 31 de enero de

1988, los resultados fueron los siguientes:

Gréfico 2. Resultados de la primera vuelta electoral de 1988

Primera vuelta electoral de 1988
29.68%
660.92
22.25%
495.495
18.34%
408.482 15.82%
352.451 13.89%
l ' ]
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Fuente: Elaboracion propia, a partir de datos expuestos en el Diario
El Universo del 01 de febrero de 1988.

Tras los resultados del Tribunal Supremo Electoral (TSE) expuestos en EI Universo,
Rodrigo Borja y Abdald Bucaram serian los candidatos a participar en la segunda vuelta
electoral; por ello, nuevamente se llevaria a cabo la difusién de las campafias politicas de dichos

candidatos.

En esta ocasidn, la imagen de Bucaram era publicada dos o tres veces al dia en el Diario
El Universo, estas publicaciones eran sobre entrevistas brindadas a canales de television y a
estaciones de radio; contaba con marchas motorizadas, realizaba invitaciones a la comunidad
universitaria y a profesores de escuelas para que asistan a sus encuentros, afiches con los
siguientes lemas: “No entregues tu pais a la banca internacional politica”; “Yo voto por Abdala
un hombre ganador y deportista ciento por ciento”; “ Ecuatoriano, no entregues a tu pais: Al no

creyente materialista”; “Los pobres de la Costa, Sierra, Oriente y Galadpagos al poder”.
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Ademés Bucaram en el periddico exponia sus propuestas de campafia en beneficio de los
ecuatorianos como: “Controlar los precios de los productos de primera necesidad”, “Que el
pequefio comerciante y artesano tengan crédito en el banco”, “Trabajadores: eliminar la
sobreexplotacion de la fuerza del trabajo”, “Congelar las tarifas de agua y luz”, “Propugnar la
estabilidad del trabajador pablico”, “Una compafiera mujer sera ministro de bienestar social en
el gobierno de Abdald Bucaram”, “Que nunca méas dos mujeres sigan pariendo en una misma
cama”. Ademas de desafiar a su contrincante Rodrigo Borja alegando que era un cobarde al no

debatir con él.

La segunda vuelta electoral se llevé a cabo el 8 de mayo de 1988, teniendo como resultado

a Rodrigo Borja como nuevo presidente de Ecuador.

Gréfico 3. Resultados de la segunda vuelta electoral de 1988

Segunda vuelta electoral de 1988
52.84%
1'762.417
47.15%
1'572.651
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Fuente: Elaboracion propia, a partir de datos expuestos en el Diario
El Universo del 09 de mayo de 1988.

Campania de 1992
El gobierno de Rodrigo Borja llegaba a su etapa final, debido a este hecho Sixto Duran,

Jaime Nebot, Abdala Bucaram, Gustavo lturralde, Raul Baca, Bolivar Chiriboga, Bolivar

12



Gonzélez, Gustavo Hurtado, Frank Vargas, Fausto Moreno, entre otros, se postularon para ser

electos como el nuevo mandatario de Ecuador.

La campafia politica de 1992 de Abdala Bucaram se baso en brindar entrevistas a medios
de comunicacion nacionales ya sea en canales de television o en emisoras de radio, la publicidad
empleada en el Diario El Universo era entorno a informar a la ciudadania la hora, fecha y medio

de comunicacion donde se estaria transmitiendo la entrevista de Abdala Bucaram.

Al culminar con las campafas electorales, los ciudadanos acudieron a sus recintos

electorales el 17 de mayo de 1992 para elegir a un nuevo mandatario en el Ecuador.

Gréfico 4. Resultados de la primera vuelta electoral de 1992

PRIMERA VUELTA ELECTORAL DE 1992

41.61%
1°024.883

31.82%
783.757
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Fuente: Elaboracion propia, a partir de datos expuestos en
El Diario El Universo del 18 de mayo de 1992.

En esta ocasién Abdala Bucaram quedd en tercer lugar con 654.418 votos a su favor,
por lo cual no pudo estar en la segunda vuelta electoral; Sixto Duran Ballén y Jaime Nebot se

volverian a reencontrar en las urnas electorales el 05 de julio de 1992.
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Camparia de 1996
En el afio 1996, Abdald Bucaram nuevamente volvié a participar en las elecciones
presidenciales del Ecuador, en esta ocasion sus oponentes eran: Jaime Nebot, Frank Vargas,

Freddy Ehlers, Ricardo Noboa, Rodrigo Paz, José Gallardo, entre otros.

Su campafia electoral tenia cierta similitud con sus anteriores campafias, es decir que
brindaba entrevistas a Gamavision, SiTV Canal 12; realizaba concentraciones en distintos
lugares del pais acompafiado por Alfredo Adum y Adolfo quienes eran candidatos para alcalde
y prefecto de Guayaquil; ademés de publicaciones en el Diario EI Universo en primera plana
informando a la ciudadania sobre el dia de eleccion y por la lista que debian votar, paginas
completas con una fotografia de Abdala acompafiada de dos lemas “Por un pais grande para

todos” y ““ El 19 de mayo dame tu voto. El 10 de agosto de devolveré tu dignidad”.

Gréfico 5. Resultados de la primera vuelta electoral de 1996

PRIMERA VUELTA ELECTORAL DE 1996

31.04%
1'316.316

26.79%
17136.297
22.76%
965.227
14.81%
628.506
4.56%
193.655

JAIME ABDALA FREDDY RODRIGO FRANK
NEBOT BUCARAM, EHLERS PAZ VARGAS
PSC PRE MUPP-N DP-UDC APRE

Fuente: Elaboracion propia, a partir de datos expuestos en el Diario
El Universo del 20 de mayo de 1996.

Tras conocer los resultados de la primera vuelta, Bucaram y Nebot iniciarian nuevamente

su plan de camparia con la finalidad de lograr ganar las elecciones presidenciales.

En primera plana del Diario EI Universo aparece una fotografia de Bucaram y Arteaga

acompanado de frases como: “A los pobres de mi patria”, “Faltan solo 6 dias para que Abdala
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sea presidente y comience una nueva vida para todos los ecuatorianos”, “Te amamos Ecuador”;
“Yo soy docente, Abdald presidente, frente femenino”; “primero los pobres, Abdald
presidente”. Asimismo, se publica propuestas en beneficio de: la ecologia, los recursos

naturales, el turismo, la ciudad de Guayaquil y la mujer.

El pueblo ecuatoriano ejercio su derecho al voto el 07 de julio de 1996, al dia siguiente se

obtuvo los siguientes resultados.

Gréfico 6. Resultados de la segunda vuelta electoral de 1996

SEGUNDA VUELTA ELECTORAL DE 1996
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45.46%
1'867.122

ABDALA JAIME NEBOT
BUCARAM PSC
PRE

Fuente: Elaboracion propia, a partir de datos expuestos en el Diario
El Universo del 08 de julio de 1996.

En su tercera participacion como candidato a presidente, Abdala logro su objetivo de ganar

las elecciones electorales de 1996 con 2°230.698 a su favor.
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Metodologia
Para el andlisis de las estrategias mediaticas de las campafias electorales de Abdala
Bucaram, se requiri0 revisar e indagar en varios articulos académicos, libros, revistas
cientificas, etc., sobre el tema a analizar, ya que de una u otra forma se necesitaba conocer a
profundidad los conceptos de los once principios de la propaganda, ademaés, de realizar la
elaboracion de una matriz que cumpla con las expectativas en torno a la evaluacion a ejecutar;

por tal razén, la metodologia utilizada en este trabajo de investigacion es de la siguiente manera:

Este estudio presenta una investigacion de tipo cualitativa con enfoque descriptivo, en
cuanto a la investigacién cualitativa. Barrantes (1999) sefiala que es una investigacion centrada

en descubrir los diferentes hechos de las personas y de su vida social.
Segun Blasco y Pérez (2015) afirman que la investigacion cualitativa:

Estudia la realidad en su contexto natural y cdmo sucede, sacando interpretando
fendmenos de acuerdo a las personas implicadas. Utiliza variedad de instrumentos para
recoger informacion como las entrevistas, imagenes, observaciones, historias de vida
en los que se describen las rutinas y situaciones problematicas, asi como los

significados en las vidas de los participantes. (p.15)

Por otra parte, el enfoque descriptivo permite realizar una explicacion de los datos obtenidos
y de las caracteristicas que presenta el objeto de estudio, es decir, su objetivo principal es
recopilar datos e informaciones sobre las caracteristicas, propiedades, aspectos o dimensiones,
clasificacion de los objetos, personas, agentes e instituciones o de los procesos naturales o

sociales.

Asi mismo, se requiere de un enfoque narrativo para la descripcién de los distintos datos o
antecedentes hallados durante la investigacion, para ello, se realiz6 una explicacion sobre los

once principios de la propaganda propuestos por Joseph Goebbels, teniendo como base al
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articulo “Influencia de los 11 principios de Joseph Goebbles en la campafia politica de Donald

Trump” de Edgar Salas, publicado en el afio 2018 en la Revista caribefia de Ciencias Sociales:

“Principio de simplificacion y del enemigo Unico: Se refiere a que se debe tener una

idea y simbolo para diferenciarse de los deméas adversarios.

Principio del método de contagio: Recopilar a los candidatos participantes en las

elecciones electorales, con la finalidad de conocer al enemigo.

Principio de la transposicion: Con el hallazgo del enemigo, se comienza a indagar
sobre los errores de esta persona para adjudicarle la mayor cantidad de culpa y

presentarlo ante el pueblo como el Unico culpable de los problemas del pais.

Principio de la exageracion y desfiguracion: El candidato se basa en una historia o
anécdota triste por la que haya pasado para convertirla en una amenaza futura en el

pais sino se llega a destruirla.

Principio de la vulgarizacién: La propaganda debe ser clara, concisa y facil

interpretacion para las personas, es decir que sea lo mas facil de convencer.

Principio de orquestacion: Este principio busca que la propaganda contenga
pequefias ideas, para ser transmitida con frecuencia. “Goebbels decia, si una mentira

se repite suficientemente, acaba por convertirse en verdad”

Principio de renovacion: Transmitir constantemente imagenes, informacion y

noticias entorno al candidato.

Principio de la verosimilitud: Se debe elaborar argumentos para no revelar toda la

informacidn a actores de conflicto.

Principio de la silenciacion: Silenciar y ocultar informacion que favorezcan al

enemigo.
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Principio de la transfusion: Dentro de la propaganda se debe contar con argumentos

que justifiquen hechos del pasado en el presente.

Principio de la unanimidad: Intenta que entre las personas compartan un mismo

pensamiento o ideologia”. (Salas, 2018, p.6)

Como se plante6 anteriormente, para esta investigacion se analizara las estrategias
medidticas utilizadas en las campafias electorales de 1988,1992 y 1996 del expresidente Abdala
Bucaram. Para ello, se tomara en cuenta las publicaciones del Diario El Universo, los cuales se

encuentran en el Centro Cultural Biblioteca Ecuatoriana Aurelio Espinosa Pdlit.

Con las letras musicales y las publicaciones seleccionadas se realizard un analisis a partir
de los once principios de la propaganda propuestos por Goebbels, mediante este estudio se
conocera la presencia de estos principios en las diferentes publicaciones halladas en el diario
El Universo y en las letras musicales de los afios 1988,1992 y 1996, para evidenciar estos
principios en las campafias electorales de Abdala Bucaram, fue necesario elaborar una matriz

donde se pueda ubicar las siguientes categorias:
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Principios de Campafia de 1988 Campafia de 1992 Campafia de 1996

la propaganda

Publicaciones en Letra Musical Publicaciones Letra Musical Publicaciones Letra Musical
El Universo “Por eso me en “La fuerza de los en “La fuerza de los
llaman loco” El Universo pobres” El Universo pobres”
Calific Frase u | Calificaci | Frase | Calific Fras Calific | Frase u | Calific | Fras | Calific | Fraseu
acion Oracién on u acion e u | acibn Oracié | aci6n e u | acién Oracié
Orac Orac n Ora n
ion ion cién

Simplificacién
y del enemigo

Método de
contagio

Transposicion

Exageracion y
desfiguracion

Vulgarizacién

Orquestacion

Renovacion

Verosimilitud

Silenciacion

Transfusion

Unanimidad

Elaborado por Michelle Reinoso y Alejandro Toledo

La presente matriz se encuentra distribuida de la siguiente manera: en el lado izquierdo se
encuentra los once principios de la propaganda propuestos por Goebbels, a continuacién, se
halla las tres campafias de 1988, 1992 y 1996 de Abdala Bucaram, dentro de estas campafias
estan subdivididas por publicaciones del Diario El Universo y letra musical. A partir de esta
matriz de elaboracion propia, se procedera a realizar el analisis correspondiente entre los

principios de la propaganda con las campafias de Abdala Bucaram.

De acuerdo a la similitud que se encontré en las publicaciones realizadas en el Diario El
Universo y la letra de la cancion con el concepto de los diferentes principios de la propaganda,

se colocara un puntaje a partir de 0 hasta 1; siendo 0 “No existe semejanza”, 1 “Existe
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semejanza”, con estos resultados se realizaron gréficos estadisticos para conocer el porcentaje
de semejanza que existié entre las campafias de Bucaram con el concepto de mencionados
principios y a la vez conocer el motivo por el cual el expresidente gand en su ultima postulacion
en las elecciones presidenciales, de esta manera, también se conocerd la importancia de las
estrategias mediticas en la elaboracién de una campafia politica y como estas a su vez pueden

ser una herramienta fundamental para lograr ganar determinadas elecciones electorales.
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Resultados
Los principales resultados que se presentan en esta investigacion, una vez analizados las

tres campafias politicas de Bucaram con los once principios de Goebbels son los siguientes:

Grafico 7. Porcentajes de las publicaciones en EI Universo de 1988
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Elaborado por Michelle Reinoso y Alejandro Toledo

En la campafia de 1988 se obtuvo el 72,72% de semejanza en las publicaciones del Diario
El Universo, ocho principios fueron encontrados en estas propagandas. Entre ellos el de
simplificacién y del enemigo Unico, en este principio se hallaron pequefios fragmentos que
diferenciaban al candidato Abdala de sus adversarios como: Palabra de Abdala, la fuerza de los
pobres, partido Roldosista Ecuatoriano, presidente de la justicia y no es cosa de loco; el método
de contagio se encontrd en la publicacion del dia 13 de marzo de 1988, donde se identifico a

Rodrigo Borja como su principal enemigo.
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Con el hallazgo del enemigo, en el principio de la transposicion existieron varias frases
contratacantes a la imagen de Borja, es decir, mostraba a un Rodrigo Borja como un futuro
presidente que llevaria a la quiebra al pais; en varias publicaciones en el Diario El Universo se
encontrd frases como: Cronologia del panico de Borja, “Borja tiene péanico”, “Un gesto de
caballero”, “No temas a presentarte al debate”, “Ten un poco de personalidad”, “Podras
demostrar si eres capaz o no en el debate”, “No olvides que correr significa cansancio”, “La
mentira que t0 has dicho y tus jefes internacionales te han ordenado y que seguramente las vas
a seguir diciendo en la campafia como parte de la lucha del mal contra el bien”, “Yo las asimilo
como las 14 estaciones del calvario que paso Cristo por redimir a la humanidad”, “Ecuador no
puede ser hipotecado o vendido a la Banca Internacional politica”, “quienes son los jerarcas
que mandan a Borja”, “No entregues tu pais: Al no creyente materialista y no permitas que

caiga el pais en el oscurantismo materialista de Borja y sus aliados”.

En el principio de la exageracion y desfiguracién, Bucaram se basé en proyectar que
conocia las necesidades del pueblo debido a experiencias adquiridas en el pasado, por lo cual
en la publicacion del Diario EI Universo del dia 21 de marzo se evidencid este principio con la
siguiente frase “Politicos deshumanizados que no conocen las angustiantes necesidades del
pueblo”; en el principio de vulgarizacion se sefiala que la campafia electoral de este afio fue
clara, concisay concreto debido a las siguientes propuestas electorales: “Banco del comerciante
ambulante, una comparfiera mujer serd Ministro de Bienestar Social, en el gobierno de Abdala

Bucaram”.

“Una mujer porque es la que mejor comprende los problemas de las personas
especialmente los de los pobres, por un gobierno con sentimientos y humanismo, educar y
entregar libros, cuadernos y Utiles necesarios en forma gratuita, terminar con los sueldos de
hambre y miseria de los trabajadores y que el pequefio comerciante y artesano tengan crédito

en el Banco”.
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En las diferentes publicaciones se evidencio constantemente el slogan o frase: “Abdala, la
fuerza de los pobres y el presidente de la justicia”, lo cual representa al principio de
orquestacion; el principio de renovacion es el encargado en difundir constantemente la imagen
del candidato, es decir que el retrato de Abdala Bucaram en el afio de 1988 se difundié dos o

tres veces al dia en El Universo, por tal razon, se encontré 32 diferentes afiches.

Por ultimo, el principio de la unanimidad fue utilizado por Bucaram para informar sobre
sus encuentros en diferentes ciudades y los logros obtenidos en estas concentraciones, como
fue: Delirio en esmeraldas, jPueblo lloro de alegria!, se integrd a la fuerza de los pobres,
iHechos y no palabras!, El Oro recibié con euforia y patriotismo al lider del pueblo, Abdala la

fuerza de los pobres y jueves 28, jGran mitin del triunfo! Abdala del destierro al poder.

Gréfico 8. Porcentajes de la cancion “Por eso me llamo loco” de 1988
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Elaborado por Michelle Reinoso y Alejandro Toledo
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Por otra parte, la cancién musical empleada en esta camparia electoral cuenta con el 45.45%
de semejanza, evidenciando de esta manera, la presencia de cinco principios; la estrofa “Por
eso me llaman loco, todos los oligarcas” tiene cierta similitud con el concepto del principio de
simplificacion y de enemigo Unico, ya que con su auto denominacion “loco” se distinguia de

los demas candidatos.

Bucaram y sus asesores politicos intentaban constantemente reflejar anécdotas tristes de la
vida pasada del candidato, por ello el principio de la exageracion y desfiguracion se hallé en
las siguientes rimas: “Y un dia me desterraron, dentro de una oscura celda de los pulgares me
colgaron™. "Un dia sofié con la Virgen que me dijo ya eres libre, regresa junto a tu pueblo y
sélvalos de la miseria”. “Te uniras a los perseguidos y formaras una patria libre, venceras a un
no creyente, porque el mismo diablo lo dice de menos”. “Tenia 35 afios, una mujer y cuatro
nifios, sufria porque lo obreros no tenian pan, techo y empleo”. "Luchaba contra la injusticia y

protegia a los necesitados. Amaba a los campesinos, a los humildes y a los nifios pobres".

Como se habia mencionado anteriormente la propaganda de Abdala fue elaborada para que
sea facil de comprender por parte de la audiencia, por lo cual nuevamente el principio de
vulgarizacion y el principio de orquestacion se encontraban presentes en las siguientes estrofas:
“Abdala: por los necesitados. Abdala: por la fuerza de los pobres, Abdala: por una patria libre,

Abdaléa: contra regionalistas, Abdala: por los campesinos, Abdala: contra la miseria, Abdala".

Para culminar con el analisis de la letra musical, el principio de unanimidad basado en
difundir un determinado pensamiento o ideologia, fue hallado en las siguientes estrofas: "Por
eso me llaman loco, todos los oligarcas. Por eso es que me Ilaman loco. Porque lloraba junto a
mi pueblo, Por eso es que me llaman loco. Y un dia me desterraron, dentro de una oscura celda
de los pulgares me colgaron. “Abdala: por los necesitados, Abdala: por los campesinos.

Abdala”.
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Grafico 9. Porcentajes de las publicaciones en EL Universo de 1992
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Elaborado por Michelle Reinoso y Alejandro Toledo

En la campafia de 1992, Abdald Bucaram y su grupo de trabajo no emplearon nuevas
estrategias para difundir propuestas electorales ni la imagen del candidato, es decir que las
pocas publicaciones que se realizaron en el Diario EI Universo eran para informar a la
ciudadania sobre las distintas entrevistas que brindaria a ciertos medios de comunicacién. Las
publicaciones realizadas en el afio 1992 tienen 9.09% de similitud, debido a esto el Unico
principio encontrado fue el de simplificacion y del enemigo Unico, ya que el lema empleado en
varias de las propagandas lo diferenciaban de sus contrincantes “Abdala, por el fin de la

pobreza”.
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Grafico 10. Porcentajes de la cancion “La Fuerza de los pobres” de 1992
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Elaborado por Michelle Reinoso y Alejandro Toledo

La cancion de 1992 tiene 36.36% de semejanza, por lo tanto cuatro principios fueron
hallados dentro de la letra musical; el principio de simplificacion y del enemigo Unico se
encuentra en el fragmento: “La fuerza de los pobres”, ya que esta frase diferenciaba a Bucaram
de los demés candidatos a la presidencia de Ecuador; asi mismo el principio de vulgarizacion
fue clara y concisa en las siguientes estrofas: “ Abdala es fuerza del pobre, eres la tnica
esperanza, en nadie mas hay confianza, el pueblo lo ha razonado, Tu conoces el destierro, carcel

y persecuciones, TU eres pueblo y ti gobierno para el pueblo y por el pueblo™:

En el principio de orquestacion se hallaron pequefios fragmentos, los cuales se transmitian
con cierta frecuencia. “Solo hay una esperanza (Abdalaaa), la fuerza de los pobres (Abdalaaa),

el grito del pueblo (Abdalaaa), el grito del triunfo y por la gente del campo (Abdalaaa), la gente
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del suburbio (Abdalaaa), por los desempleados (Abdalaaa), por la gente que sufre (Abdalaaa),
los pueblos olvidados (Abdalaaa), se escucha en el oriente (Abdalaaa). Y se escucha en la sierra
(Abdalaaa), y le pongo en la costa (Abdalaaa), la region Insular (Abdalaaa), la mujer
ecuatoriana (Abdalaaa). Por los nifios con hambre (Abdalaaa), Nifios desamparados (Abdalaaa),
por un gobierno honrado (Abdalaaa), por una patria nueva (Abdalaaa), por una Patria buena

(Abdalaaa) no olvides nunca el grito.

Finalmente, el principio de unanimidad fue encontrado en la siguiente estrofa: “Solo hay
una esperanza (Abdalaaa), la fuerza de los pobres (Abdalaaa), el grito del pueblo (Abdalaaa) en
Costa, Sierra, Oriente Y la region Insular. En esta estrofa se evidencio que se intentaba difundir

y a la vez se llegue a compartir un pensamiento entre el candidato con el pueblo ecuatoriano.

Graéfico 11. Porcentajes de las publicaciones en El Universo de 1996

PUBLICACIONES EN EL UNIVERSO
DE 1996

Principio de simplificacién H Principio del método B Principio de
y del enemigo Unico de contagio la transposicion

m Principio de la exageracion H Principio de la H Principio de
y desfiguracion vulgarizacion orquestacion
H Principio de H Principio de HPrincipio de
renovacion la verosimilitud la silenciacion
H Principio de u

la transfusion Principio de
la unanimidad

Elaborado por Michelle Reinoso y Alejandro Toledo
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En el afio 1996, las propagandas difundidas en EI Universo era una combinacion de sus
dos anteriores campanfas, es decir que ciertas publicaciones se encontraban en primera plana,
propuestas en beneficio del ecuatoriano, entrevistas a medios de comunicacién y encuentros en
distintas ciudades del Ecuador. En estas publicaciones se obtuvo un 45.45% de semejanza con

los principios de la propaganda de Joseph Goebbels.

Para esta campafa se generaron nuevos lemas, entre ellos: “Primero los pobres”, “Por un
pais grande para todos”, “Por un Ecuador 10, Gnete a la concertacion”; con estos nuevos slogans
el principio de simplificacion y del enemigo Unico se encontraba reiteradamente en la campafia
electoral; en el principio de vulgarizacion se evidencio que la propaganda era clara y concisa
para la comprension de los ciudadanos con las siguientes frases: “Juntos derrotaremos a la
oligarquia”, “El 19 de mayo vota 107, “El 19 de mayo dame tu voto”, “El 10 de agosto te
devolveré tu dignidad”, “Valorar y manejar recursos naturales hay que practicar la renovacion”,
“Guayasenses el futuro es nuestro”, “El Ecuador debe recibir no menos de 400 mil turistas al

afio que le producirian aproximadamente unos 1.000 millones de ddlares para su economia”.

Por otra parte, el principio de orquestacion se encontro6 en las siguientes frases: “El 19 de
mayo vota 107, “El 19 de mayo dame tu voto”, “El 10 de agosto te devolveré tu dignidad”,
“Primero los pobres”, “Por un pais grande para todos” y “Por un Ecuador 10 Unete a la
concertacion”; con el principio de renovacion se comprobd que la imagen de Bucaram fue

divulgada constantemente en EI Universo y canales de television.

Por ultimo, otras de las estrategias de Abdala era realizar encuentros en determinadas
ciudades del pais, con la finalidad de obtener mas seguidores y compartan un mismo
pensamiento, como es evidente el principio de unanimidad estuvo en publicaciones como:
Porque todos somos pais. Hoy hablamos contigo Pascuales a las 16:00, hoy llegaremos hasta el

corazon del Guasmo Central, jDemostrémosles que somos mas Bahias y mercados!, por un
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Ecuador 10 Unete a la concertacion 5 esquinas, jGran caravana de la victoria en Esmeraldas! y

iEcuador vive en las 5 esquinas!

Grafico 12. Porcentajes de la cancion “La fuerza de los pobres” de 1996

LETRA MUSICAL" LA FUERZA DE LOS
POBRES"
DE 1996

= Principio de simplificacion ~ mPrincipio del método m Principio de

y del enemigo Unico de contagio la transposicion
m Principio de la exageracion ~ mPrincipio de la m Principio de

y desfiguracion vulgarizacion orquestacion
H Principio de mPrincipio de m Principio de

renovacion la verosimilitud la silenciacion
m Principio de L]

la transfusion Principio de

la_ unanimidad

Elaborado por Michelle Reinoso y Alejandro Toledo

La cancién musical del afio 1996 tiene un 36.36% de semejanza, por consiguiente existen
4 principios en la letra musical, entre ellos el principio de simplificaciéon y del enemigo Unico
demostrando que Bucaram contaba con su distintivo “La fuerza de los pobres”; las estrofas eran
clarasy concisas, en otras palabras el principio de vulgarizacion se hallé en las siguientes rimas:
“Ahora se escucha mas fuerte: Abdala, la fuerza de los pobres: Abdala, <grita el pueblo su
esperanza, Abdald, el grito del triunfo: Abdala, y por los marginados: Abdala, por la gente del
campo: Abdald, la gente del suburbio: Abdala, por los desempleados: Abdald, por la gente que

sufre: Abdald, los pueblos olvidados: Abdala, se escucha en el oriente: Abdala, y se escucha en
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la sierra: Abdald, y retumba en la costa: Abdala, la region insular: Abdala, la mujer ecuatoriana:

Abdala”.

En el principio de orquestacion y de unanimidad fueron empleados en esta cancion debido
a que estos principios fueron transmitidos frecuentemente con el objetivo de compartir con los
ciudadanos un mismo pensamiento, por lo tanto estos principios estuvieron en las siguientes
estrofas: “Vamos todos a la nueva era, pues la patria ha estado prisionera por una banca usurera,
pero tendra su mano justiciera. Ahora se escucha mas fuerte: Abdald, la fuerza de los pobres:
Abdala, el grito de la patria: Abdalda, en costa, sierra, oriente y la region insular, “a la tercera es

la vencida”.
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Conclusiones
Al culminar con la investigacion y el anlisis de las estrategias mediaticas empleadas en las
diferentes campafas electorales del exmandatario Abdald Bucaram, se llegd a comprender la
importancia que tiene la comunicacion politica, el populismo y las estrategias comunicativas
que se emplean durante las campaniias electorales en Ecuador, debido a que de cierta manera si
dichas estrategias se elaboran a partir de las necesidades y esperanzas del pueblo, estas a su
vez lograran convencer o influenciar en la decision del ciudadano al momento de ejercer su

derecho al voto.

Por otra parte, también se concluye que, de acuerdo a los principios de Goebbels, la
campafia de 1988 se hallé ocho principios en EI Universo y cinco en la cancion “Por eso me
llaman loco”; como es evidente dichos principios fueron utilizados en varias frases y estrofas

como mensajes de esperanzas y a la vez intrigando sobre la imagen de su adversario.

Posteriormente, la campafa de 1992 se aplica el principio de simplificacion y de enemigo
Unico y cuatro en la letra musical “La fuerza de los pobres”, mientras que en la camparfia de
1996 obtuvo cinco principios y en la cancidn se encontr6 cuatro; por consiguiente, se evidencia
que, de las tres campafas politicas, la de 1988 cuenta con la mayor cantidad de principios a

diferencia de sus los dos siguientes afios.

En cuanto a la pertinencia e impacto de la aplicacion de los principios de la propaganda de
Goebbels, se refleja que en la primera vuelta de 1988 y 1996 los resultados eran favorables, ya
gue posesionaban al candidato en la segunda vuelta. Por otra parte, se visibiliza que el manejo
constante de estos principios en varias plataformas mediaticas, llevo a Abdala Bucaram a la

Presidencia en 1996.
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Cabe resaltar que, Bucaram utiliz6 los principios de Goebbels en todas sus campafas
politicas, sin embargo, en la campafia de 1992, la aplicacion de los mismos no fue desarrollada

en su totalidad, esto hizo que apenas alcance el tercer lugar.

La campafia de 1996, fue una combinacion de las dos anteriores, ya que utilizd varias
estrategias mediaticas de 1988 y 1992, asi por ejemplo brindar entrevistas a medios de
comunicacion, propuestas electorales, caravanas en distintas ciudades y afiches con una frase
unica y diferente. Intensidad y el buen manejo de los once principios de la propaganda de
Goebbels posesiond a Abdalé en el Palacio de Carondelet, convirtiéndose en el Presidente de

los ecuatorianos.

De manera que, los principales principios hallados en sus tres campafias politicas fueron:
Simplificacion y del enemigo Unico, orquestacion, método de contagio, transposicion,
exageracion y desfiguracion, vulgarizacién, renovacion y unanimidad; dichos principios
estuvieron constantemente presentes en varias frases de las publicaciones en el Diario El

Universo y en las estrofas de las letras musicales de las diferentes campariias electorales.

Por tal razén, se llega a comprender la importancia de generar ciertas estrategias
comunicativas durante la elaboracion y ejecucion de las campafas electorales, ya que es una
herramienta principal, para difundir propuestas electorales y opiniones por parte del candidato
como de su partido politico; de esta manera, se logra obtener la mayor cantidad de simpatizantes
y a la vez estos pueden convertirse en votos a favor del candidato, es decir, que la imagen que
el candidato transmita es producto de un trabajo entre sus asesores de campafia y la agencia de
publicidad, ya que si un candidato con problemas de comunicacién representa un enorme reto

tanto para los estrategas politicos como para los publicistas.

Entre las estrategias comunicativas mas utilizadas durante las tres campafas electorales del

exmandatario Abdald Bucaram fueron: canciones musicales, publicaciones en el diario El
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Universo, entrevistas a medios de comunicacién (radio, television y prensa escrita), visitas a
personas mas vulnerables del pais y grandes shows en diferentes ciudades de Ecuador con

artistas invitados, ademas de la presencia de varios de sus comparieros politicos.

No obstante, Ecuador al ser un Estado democratico en que el pueblo brinda el poder
mediante a traves del voto popular a los lideres politicos. Por otra parte, lograr que la ciudadania
le otorgue el voto al candidato es cuestion de buenas campafias politicas. La accion popular
como un poder de designacion a autoridades se rige por un sistema de representacion
mediantica. Por consiguiente, la decision se basa en un sistema de publicidad con el uso de los
medios de comunicacion, esto consiste en presentar al lider del partido politico en los medios
como un showman, ademas, el hecho de realizar exposiciones al publico para buscar dar una
imagen popular ha sido parte de la mediacion de los medios. Algo que no ha cambiado hasta la
actualidad, pues la decision del voto popular ain se basa en quién tenga el protagonismo en los

medios de comunicacion y ahora también en las redes sociales.

Por tal razon, los ciudadanos al elegir a su gobernante, deberian analizar minuciosamente
la imagen del candidato, del partido politico y a su vez de sus propuestas electorales, ya que si
bien durante la camparia electoral, el candidato ofrece beneficios para el pueblo, se debe
conocer si estas propuestas se ejecutaran una vez que se convierta en el nuevo presidente; de
esta manera, de una u otra forma la decision del pueblo debe ser tomada con mucha precaucion
debido a que, este nuevo representante sera quien gobierno al pais y por consiguiente al pueblo

mismo.

Por otra parte, se llegd a comprender la importancia que cumplen los medios de
comunicacion durante la difusion de una campafia politica, ya que como lo indica la Teoria de
la Agenda Setting, los medios seleccionan y emplean estrategias para transmitir determinados
contenidos hacia los espectadores, es decir, para las elecciones de 1988 en el Diario EIl Universo
se hallé 32 publicaciones entorno a la campafia del ex presidente Abdala Bucaram, las cuales
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fueron difundidas dos o tres veces al dia, algunas de estas eran publicadas en primera plana del
periodico y otras ocupaban una pagina completa con la imagen de Bucaram. Mientras que en
el afio 1996 se encontr6 23 publicaciones entorno a Abdala Bucaram, estas eran difundidas una

0 dos veces al dia durante los meses de mayo, junio y julio.
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Anexos

Anexo 1. Cronologia del panico de Borja.

«% CRONOLOGIA DEL
-«PANlco DE aon.u:

13 de marzo de 1988, EI Universo N°180

Anexo 2. Un gesto de caballero.

Te garantizo que te trataré como una dama.
No tomas Preséntate al debate y también e

m que ala i3 que estd :‘:Lm
de caballero “:zcoonnis
!\- ﬂ-Ih-, Ppor lo que

inmom-d“
hmmmhm

18 de marzo de 1988, EIl Universo N° 185
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Anexo 3. Carta para Rodrigo Borja.

RODRIGO:

Lusgo del ramo do flares que to mands, s6 que te har prosentado en tolevision levendo o,
R e hizo tu segundo jefe, ol banquoro Andrés rnonce

tigo d
ores : gonerac
Do Sre e O ddosde David hasts la deportacion a Bsbilonla, Dop
o L ey fueron las generaciones desde la deportacion a Babiloni
i han ordenado y g
entiras que G has dicho y que tus jefes internacionales 16 "
Lis 18 mentiras due K Hoe o on 1o campuiia como parts dé la lucha del mal contia ef s |
e imilo como las 14 estaclones del calvario gue pasd Crl redimir 3 1a humanidy®
B T ol vez. que shora 62 muy posible que se incorpore una décima duinta
que relacion e arrecclon y Ia ascension de nuestro Sefior & 10s cielod y que el py,
e e O endemos como e futuro triunfo del puebio an las umas ol 8 de MGy parsgy.
tigar al demonio que reprasentas?

Te folicita, eres muy hombre para insultar y ofender a una familia escondido tras una cimar.
e el pero hasta shora no has tenido el valor para enfrentarme en un debate, es qusly
conciencia del mal siempre le tondré temor & la verdad y a la just

Me dicen que lias aplaudido la canallada que ti y yo sabemos gue Ledn me hizo en Panant,
ta cuenta que to has convertido en su oniented. Ya to has olvidado quays.
Tacco tbarra fue presidiar io?; e hss olvidado que Jaime Rokd6s fue presidiario?; te has olviduda
do la_hicha de Bolivar por liberar a América?, €5 que nuRca sUpists que 1os arondes homte

? Qs iecho de que
que por luchar por su pueblo fue ‘crucificado?, th no entiendes de eso, porque naciste, cracis.
te y morirss en cuna de seda. Qué puedes tG saber del dolor de mis hijos y de mi Patria cuando.
la i i ‘me encor on una oscura celda y.
'amado, s6lo has ambickanado, por o s

, que hoy te dirige y te
garraba de dofor el alma de mis nifios. TG nunca h
més entenderss que no hay redencién sin sacrificio.

Espero tu nueva ronda de insultos y los voy a asimilar, porque estés destruyéndoto lenmments,
ostis cayendo al vacio producto de tus errores. La Biblia yor t850r que tiene la hums:
hidad y, con ella te voy a desnudar y desenmascarsar ants ¢l pueblo. Eres el auténtico retraw -
de Dorian Gray y 1o més grave os que ya ta quedan sélo 45 dias para ol debate. Ahi tendrisque
presen 'y conoceras la moral cristiana de mi Patria contra el robo, fa mafia y 10§ interess
internacionsles que representas.

20 de marzo de 1988, El Universo N° 187

Anexo 4. No entregues tu pais: al no creyente materialista.

REMITIDO

04 de abril de 1988, El Universo N° 202
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Anexo 5. Abdala “Por el fin de la pobreza”.

HOY 23H

Por el fin de la pobreza!
PO BEVOSTRADA POR EL - |

SR. JAIME NEBOT EN EL
PROGRAMA "ELECCIONES
92" Y SU DESASTROSA PRE-
SENTACION P
EL PARTIDO ROLDOSISTA 2
HACE UN REPRISE DELAMAS
GRANDE INTERVENCION
QUE HAYA TENIDO EN Es_;A -

CMPAMWCANU%O

09 de abril 1992, El Universo N° 207

Anexo 6. Abdalg, habla en vivo y en directo.

HABLE EN VIVO Y EN DIRECTO CON EL
AUTENTICO LIDER DE LOS POBRES

14 de abril de 1992, El Universo N°213
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Anexo 7. Por un pais grande para todos.

' ,.’ EL L-g.L* 19 L\..’K‘L.,&r.\?

L-\..L\.. ‘L\.\...L., Bl

W = ‘;
) N W
y ~ )

*El 19 de mayo dame tu voto
£l 10 de agosto

fe dev tu dignidad **
/77 i
|
USTA @
a
;ﬂf PR 105550 MlGmA BKOANID |

16 de mayo de 1996, EIl Universo N° 244

Anexo 8. Gran caravana de la victoria.

iGRAN CARAVANA
DE LA VICTORIA!

"ﬁm@ﬂ\/ﬂ f”/\ M‘WL

DIA:  Miércoles 3 de Julio
HORA: 4 pm. HOY
SALIDA:9 de Oct. y Esmeraldas

frtecinatas S
CAMINO AL FUTURO/!
jHASTA LA VICTORIA SIEMPRE!

03 de julio de 1996, EI Universo N° 292
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