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Resumen

La busqueda de canales de distribucion para que los productores audiovisuales den a
conocer sus trabajos se ha expandido hacia el internet. Este hecho obedece a
diferentes razones, entre ellas, el evitar la censura impuesta por los canales
television; la libertad creativa que las plataformas de video web ofrecen; o
simplemente como catapulta para darse a conocer al mundo. Poco a poco, se ha ido
construyendo un lenguaje determinado para este tipo de productos, por ello, es

necesario conocerlo e identificar las ventajas y desventajas de su aplicacion.

El presente documental es una herramienta para los productores audiovisuales que
deseen crear contenidos para la web, de tal modo que ensefiara las estrategias
tomadas por creadores de contenido web y la construccién narrativa que han
desarrollado para sus productos, con el objetivo de que el contenido audiovisual web
que se produzca en el Ecuador, adquiera mejor calidad. Conocer las caracteristicas
que hacen exitoso a un contenido audiovisual en la web es de gran ayuda para tener
una mejor visién sobre el proceso creativo que se debe poner en marcha para este
tipo de contenidos. Este documental cubre cada uno de estos enfoques, ademas de
contar los inicios de los canales de YouTube mas representativos del pais,
encaminando a los productores para la realizacion de contenidos web adecuados para

las distintas plataformas que ofrece el ciberespacio.

Palabras clave: audiovisual, internet, narrativas, plataformas



Abstract

Finding new distribution channels for audiovisual producers to exhibit their work has
expanded to the Internet. This is due to various reasons, including avoiding
censorship imposed by television channels; the creative freedom that web video
platforms offer; or simply as a catapult to make themselves known to the world.
Gradually, a specific language for such products has been developed, it’s necessary

to know and identify the advantages and disadvantages of its implementation.

This document is a tool for audiovisual producers who want to create content for the
web, in a way that it will teach strategies taken by creators of web content and
narrative construction that has been developed for their products. The aim is to
improve the quality of audiovisual material developed in Ecuador. Keeping in mind
the properties and characteristics that make a successful audiovisual content on the
web is always helpful to have a better insight into the creative process to be put in
place for this type of content. This documentary covers each of these approaches, in
addition to narrating the beginnings of the most representative YouTube channels the
country, directing producers to carry out appropriate web content for various

platforms offered by cyberspace.

Keywords: audiovisual, internet, narratives, platforms



Introduccion
La produccion audiovisual ha ganado importancia en la web, actualmente se crean
contenidos que llegan a millones de usuarios alrededor del mundo, sin embargo, no
todos los productores conocen un modelo estructural adecuado para un contenido
audiovisual exitoso en las plataformas web, ya que a lo largo de los ultimos afios se
ha construido un nuevo lenguaje y experimentado con diferentes narrativas,
consiguiendo que los productos en la Web 2.0 sean completamente diferentes a lo

que se ha visto en los medios convencionales.

[...] Internet se encuentra en un estado temprano de desarrollo y todavia
depende de géneros derivados de tecnologias méas antiguas, pero lo mas
revelador del proceso abierto es, sin duda, la via de futuro que se intuye, el
cambio significativo que puede producirse en el panorama audiovisual con la
creacion de contenidos concebidos y realizados teniendo en cuenta al maximo
las especificidades del medio electronico y en concreto la interactividad [...]

(Romero, et. al. 2008, parr. 2).

No es lo mismo crear contenido audiovisual para cine o television que para Web,
esto por muchos factores: la duracidn, el tipo de estructura, los elementos a usarse,
etc. Asi los productos para web, lejos de ser adaptaciones de otros formatos, se han
convertido en otro tipo de narrativas, que utilizan herramientas ya existentes para su

creacion.

[...] De este modo, la direccion de fotografia, la captura del sonido y la
actuacion, entre otros, se ven radicalmente sacudidos por esta digitalizacion

del aparato cinematografico. Y frente a estos cambios radicales y las nuevas



posibilidades que ellos acarrean, existen, [...] dos posibilidades: ocultarlos

(simular el cine) o usarlos con fines creativos. [...] (Ferla, 2009, pag. 64).

Ademas, si se disefia un producto para la web, deben explotarse al maximo las
ventajas que ofrece el ciberespacio, entre ellas, la interactividad, que es primordial
para crear este tipo de contenidos. El productor audiovisual web, a diferencia de
creadores de contenido de television o cine, tiene la suerte de contar con un feedback
inmediato en sus creaciones, logrando que el proceso de mejora 0 cambio en sus

productos se haga inmediatamente.

En Ecuador, a pesar de que se empez0 a producir contenidos para la web desde hace
poco tiempo, para YouTube hace 6 afios (Heredia, 27 de noviembre 2015), no se ha
evidenciado un manejo correcto del lenguaje audiovisual o un cierto estandar de
calidad en todos los contenidos, a excepcidn de recientes propuestas que no abarcan
un gran porcentaje de todos los contenidos producidos en el pais. Conocer las
caracteristicas que hacen exitoso a un contenido audiovisual en la web, permitira que
los productores de contenido en Ecuador tengan una mejor vision sobre el proceso
creativo de este tipo de narrativas, impulsando la creacién de nuevos productos

audiovisuales de calidad destinados para las plataformas web.

El documental mostrara los elementos de este tipo de narrativas, determinara el tipo
de contenidos que més llaman la atencion de los ciberusuarios, ademés de dar a
conocer las caracteristicas que los hacen exitosos. De esta manera los productores
audiovisuales en el Ecuador tendran una herramienta a la hora de plantearse la

creacion de contenidos Web.



Objetivo General
> Presentar un video documental sobre las nuevas tendencias audiovisuales en

la web

Objetivos Especificos

» Determinar cuales son las caracteristicas que hacen exitoso a un producto
audiovisual en la web.

» Lograr que los productores audiovisuales vean a la web como un nuevo
medio para difundir sus trabajos y, a la vez, logren adaptarlos a esta
tendencia.

» Mostrar a través del producto comunicativo los elementos esenciales que

debe tener un producto para la web.



Metodologia
En el marco metodologico, se trabajara bajo el paradigma de investigacion
naturalista, también llamado interpretativo, humanista o cualitativo, ya que estudia
los significados de las acciones de las personas en determinados contextos sociales.
Ademas, dentro de este producto: Video Documental sobre las nuevas tendencias
audiovisuales en la internet; es necesario separar en todas sus partes a los productos
que se analizaran en la investigacion. El paradigma se fundamenta en la
fenomenologia y en la interpretacion, elementos que aplicados ayudan a comprender,
asi como a decodificar los aspectos esenciales de los productos audiovisuales
escogidos como estudio de caso; es decir, los videos del canal de YouTube Piloto
Automatico. De esta manera se expondran sus caracteristicas primordiales, asi como

los elementos necesarios para su construccion.

Como caracteristica de este paradigma los resultados no seran generalizados, habra
un enfoque en la descripcién y comprension de cada uno de los videos que seran
analizados, intentando descifrar qué elementos narrativos, visuales, de montaje o
sonoros, son utilizados en cada una de las entregas del Canal Piloto Automatico, que
cuenta con la serie web En4 y, para que funcione, es indispensable que se maneje con
determinadas caracteristicas en cada episodio: giros argumentales, elementos
escondidos, promociones, actores y actrices con caracteristicas determinadas, cierto
tipo de lenguaje, etc. Las cuales tendran como objetivo enganchar a los usuarios y
conseguir nuevos suscriptores. Entonces, si se plantea un analisis mas general se
pueden perder elementos muy importantes que nos ayudarian en nuestra

investigacion y posteriores resultados.



La linea escogida para la creacion del producto es la de comunicacion, lenguajes y
estructuracion de contenidos; se pretende, entonces, analizar las narrativas que se

utilizan en los productos web.

La teoria de la comunicacion a utilizarse para la creacién del Video Documental
sobre las nuevas tendencias audiovisuales en la internet es la Educomunicacion, la
cual es un campo de estudio interdisciplinar y se relaciona con el tema, puesto que el
documental cumple la funcion de herramienta pedagdgica para los realizadores Web.
Antes se pensaba que la comunicacion y la educacién eran disciplinas totalmente
separadas, pero los teoricos, a través de la historia, han dado cuenta que las dos
disciplinas pueden complementarse para llegar a ser lo que hoy en dia es la
educomunicacion.

“La educomunicaciéon es un campo de estudios interdisciplinar y transdiciplinar

que aborda, al mismo tiempo, las dimensiones tedrico — practicas de dos

disciplinas historicamente separadas: la educacion y la comunicacion” (Barbas,

2012, pag. 158).

La comunicacion y la educacion como diferentes disciplinas utilizan métodos
propios, pero se apoyan entre ellas, se complementan y llegan a ser
transdisciplinarias, porque comparten sus elementos metodoldgicos eventualmente

para que confluya la una de la otra, estas se fusionan.

El tipo de investigacion serd cualitativa, pues permitira abordar el proceso de
realizacion de nuevas propuestas audiovisuales nacidas en la web, tomando como
base el estudio de caso del canal de YouTube Piloto Automatico, para de esta manera
exponer sus caracteristicas primordiales, asi como los elementos necesarios para su

construccion.



Las técnicas utilizadas para la investigacion seran la de la observacion de campo de
los videos del canal Piloto Automatico, desde noviembre de 2015 hasta diciembre del
mismo afio, enfocada directamente en la serie Web En4, la cual se sube a este canal
por entregas semanales. Es decir, a lo largo de estos dos meses se analizaran ocho
videos de 6 minutos aproximadamente, para sistematizar esta informacion construiré
una tabla de andlisis de contenido y otra de estructura dramaturgica en la que
mostraré los elementos esenciales y los tiempos determinados que se usaron para
estructurar la web serie. Se entrevistaran a miembros del canal ademas de los
principales productores web del Ecuador e, inclusive, para dar ciertos antecedentes a
la investigacion, también se entrevistaran a los jovenes pioneros de la produccion
web en el pais. Finalmente, se presentara un analisis bibliografico de textos que se

enfoque en las nuevas narrativas audiovisuales web.

Posteriormente, se sistematizaran los resultados obtenidos de entrevistas que los
productores ceden; cada uno aportara con distintas herramientas narrativas utilizadas
en sus productos y éstas ayudaran a construir una guia para futuros realizadores web.
Ademas, en la observacion de campo se pueden encontrar ciertos patrones en los
videos que ayuden a descifrar los gustos e intereses de las personas por determinados

productos web.

También se validardn las herramientas narrativas obtenidas en las entrevistas
mediante el analisis de cada una de ellas, basdndose en principios dramaturgicos,
estéticos y comunicativos encontrados en el analisis bibliografico. Un plus del Video
Documental es que se usara bastante material propio de los entrevistados (con los
permisos correspondientes) para ejemplificar de mejor manera, o de cierto modo,

contextualizar a las personas que miren el producto terminado sobre como funciona



una propuesta audiovisual para la web. Esto hara del documental algo méas didactico

y digerible.

Durante el proceso de rodaje del documental tuve que acomodarme a los tiempos de
los productores que se entrevistaron y no hubo un cronograma determinado de
rodaje, ademas de que se iban encontrando nuevos protagonistas durante este proceso
y esto dificulté un poco la posibilidad de crear fichas de produccién o de rodaje. Se

incluye en los anexos el guion final del documental.

Finalmente, el documental podra ser exhibido en universidades o talleres dirigidos a
futuros realizadores web, tomandolo como recurso educativo, informativo y
propiciando el debate; de esta manera, se busca que la produccion audiovisual

ecuatoriana en el internet mejore exponencialmente.

Empezando como YouTuber

Los productores audiovisuales han expandido la busqueda de medios para dar a
conocer sus trabajos hacia el internet, donde no existe la censura y los productos
tienen mayor libertad para desarrollarse, asi como para evolucionar en calidad y
luego, dependiendo de las metas del creador, incursionar en el cine o en la television.
Ahora todo el mundo tiene la libertad para crear contenidos en la web, por lo que,
poco a poco, se ha ido construyendo un lenguaje determinado en la produccion de

estos contenidos, que los han hecho digeribles para el publico en la web.

Sumado a estos factores se puede decir que existe un feedback inmediato de los
productos audiovisuales subidos a las plataformas web, ademés de que hay la
facilidad de medir y saber cuantas personas y en que partes del mundo se los
consume. Todo esto gracias a las estadisticas que ofrecen redes sociales como

Facebook y YouTube. En Facebook por ejemplo tenemos graficas que nos presentan



el nimero de Me Gusta que tiene la pagina, el alcance las publicaciones y la
participacion de los fans. De esta manera se puede saber cual es el target que tiene el
producto y cudles son las horas que mas frecuenta la red social. Incluso en Facebook
existe la opcién de pagar para tener un mayor alcance de las publicaciones

definiendo las caracteristicas del target y su ubicacion geografica.

YouTube en cambio tiene su servicio de YouTube Analytics el cual consiste en
arrojar estadisticas de ingresos a los videos, el tiempo de visualizacion de los mismos
y la participacion que los usuarios han tenido en cada uno de ellos. Asi se puede
saber qué tipo de contenido esta funcionando y cual hay que modificar. Recopilando
y analizando este tipo de datos, se puede tener un correcto estudio de la audiencia a

la que nos estamos dirigiendo y mejorar el contenido que subimos a la red.

A pesar de que existen varias plataformas para subir videos a la web, YouTube es la

mas popular de ellas.

La historia de YouTube comienza en febrero de 2005, cuando Chad Hurley,
Steven Chen y Jawed Karim [...] crearon un sitio para que los usuarios
pudieran subir, compartir y ver videos en linea. A mediados del 2006,
YouTube anunci6 que la cantidad de videos vistos habia llegado a los cien
millones. [...] Actualmente, cada minuto se suben mas de veinticuatro horas

de video digital a YouTube. [...] (Huguet, 2013, pag. 16).

En el Ecuador, al igual que en el resto del mundo, los contenidos independientes mas
populares subidos a YouTube fueron los videoblogs. “Se define videoblog como una
galeria de videos publicados en la web de forma ordenada, ya sea mediante etiquetas
(tags) o cronoldogicamente.” (Huguet, 2013, pag. 16) EI videoblog consiste en que

una persona se siente frente a la camara y hable sobre cualquier tema que se le



ocurra: su dia, libros, peliculas, experiencias de vida, tutoriales de maquillaje o

incluso haga monologos.

Las fronteras de YouTube estan dictadas por una Idgica empresarial. Google
pago por el sitio 1,6 billones de doélares y esto significa que detras hay un
mercado aproximado de 100 millones de usuarios potenciales cada dia, es
decir, un mercado que debe ser cuidado de acuerdo a un perfil de consumo

establecido (Bafiuelos, 2008, pag. 21).

Se cita a Bafiuelos para denotar la importancia que tiene YouTube dentro del mundo
de las producciones web vy, en este caso, el género, modalidad o como se lo quiera
Ilamar, de los videoblogs nace y es exclusivo en esta plataforma. El videoblog es el
ejemplo perfecto de la libertad para producir contenido que tienen los usuarios de la

red.

Nosotros deciamos: hablemos, expresemos nuestra manera de pensar, para
que de esa manera no se nos quede en el pecho ni en la garganta, sino sacarlo
y ver si hay personas que se identifican con nosotros (Arias, 27 de septiembre

2015).

Los videoblogueros ven al YouTube como una herramienta para crear empatia con
las personas, también como un desfogue para sacar todo lo que piensan sobre la
sociedad o algin determinado gusto en especial. Esto, sumado a la caja de
comentarios, convierte a esta modalidad en una de las principales representantes de
la interactividad en la web 2.0. “Este nuevo espacio también cambi6 el modelo de los
visitantes como usuarios o participantes, al presentar la posibilidad de intervenir en
las discusiones de los contenidos, que da como resultado la interactividad.” (Mier &

Porto-Rend, 2009, pag. 208)



En un inicio, los videoblogueros utilizaban cualquier cAmara que tuvieran a la mano,
ahora, el proceso se ha profesionalizado y existen varias personas que estan detras de
la produccion de estos contenidos, ya que gracias al sistema Partner de YouTube, en
el que reciben cierta cantidad de dinero por las visitas que tengan en su canal, cientos

de ellos han llegado a vivir sélo con hacer este tipo de videos.

Los elementos que se toman en cuenta para la construccion de un videoblog son los

siguientes:

a. Fondo: Grabar en un lugar adecuado, con correcta iluminacion y agradable a
la vista de los usuarios. Aqui se toma en cuenta el target y el contenido a ser
mostrado. En muchos casos, debido a los pocos recursos que se utilizan en
este tipo de produccién, se lo graba con una cdmara bésica. “Creo que
comenzamos como muchos YouTubers de la época, grabando con la camara
de la computadora” (Arias, 27 de septiembre 2015).

b. Contenido: dependiendo del target que se tenga en mente, si es adolescente,
el videobloguer hablard de temas concernientes a esa etapa de su vida
(contenidos asi son hechos por adolescentes). Si se busca por ejemplo un
target cinéfilo, el contenido consiste en andlisis de peliculas, noticias y si se
consigue auspicios fuertes, entrevistas con actores o directores. Lo importante
es tener en cuenta que “si es que te vas a grabar para YouTube, siempre debes
tener algo que decir” (Ulloa, 14 de marzo 2016).

c. Fluidez: evidentemente, si se va a hablar para millones de personas hay que
tener un buen dominio de la palabra.

d. Dinamismo: el estar frente a la camara sin hacer mayor cosa puede aburrir a
los suscriptores, por esta razon se debe dar dindmica al video. El

videobloguer ha optado por hacer cortes en la edicion de tal manera que en

10



cada corte cambia de lugar. Por ejemplo: si estd sentado al lado derecho del
cuadro, despueés de un corte pasara al lado izquierdo.

e. Brevedad: EIl tiempo no debe exceder de los 4 minutos, a menos que ya sea
un canal muy conocido y con grandes seguidores, de ser asi, puede
extenderse el tiempo que desee.

f. Constancia: Se aplica para cualquier video en esta plataforma, mientras los
videos se suban con mas frecuencia, mas facil sera ganar suscriptores. Lo

recomendable es un video por semana.

El Proceso Creativo

Al igual que en cualquier produccién audiovisual, los contenidos en la web requieren
de un proceso previo antes de su filmacién, y se deben tomar en cuenta varios
aspectos creativos para lograr plasmar de forma correcta la idea “semilla” que se
tiene y posteriormente subirla a la web. Una ventaja de crear contenido para las
plataformas web, es que se maneja bastante la tendencia de producir lo que al
realizador le gusta ver, basado en la necesidad de consumir nuevos tipos de
contenidos; es decir, el realizador se pone en los zapatos del espectador y produce lo
que necesita ver como espectador. Este principio rara vez se aplica en la television
ecuatoriana, ya que los realizadores deben trabajar basados en puntos de rating,
modas o lo que dicta el canal y no en lo que de verdad necesitan o necesita el

espectador.

La lluvia de ideas
En las plataformas web siempre es conveniente mantener entregas periodicas para
que los usuarios se vayan conectando con el canal, es decir que se debe subir

contenido cada semana. Para ello es recomendable trabajar por bloques, grabando

11



bastantes episodios, videoblogs o sketches previos (los cuales corresponderan a una
temporada) y mantenerlos como colchdn para seguir preproduciendo la siguiente
tanda de videos, asi no se descuida al canal y siempre se tendrd material para ser

subido cada semana.

Antes de empezar con un bloque de contenidos, es conveniente hacer una lluvia de

ideas con todo el equipo creativo para definir los temas o conceptos de cada entrega.

[...] La lluvia de ideas tiene como el filtro de: esto es lo que quiero ver, esto
es lo que quiero hacer, y esto es lo que les quiero mostrar a ustedes para ver si
lo hacemos. Entonces, todos venimos con un montdn de conceptos e ideas,
después las cernimos con una tablita en donde estan los 10 mandamientos de

Enchufe Tv [...] (Ulloa, 14 de marzo 2016).

Al tener ya los temas y conceptos determinados, es conveniente hacerlos pasar por
distintos filtros disefiados para poner a prueba la calidad de lo propuesto, en el caso
de Enchufe Tv, canal de YouTube ecuatoriano, se crearon 10 mandamientos que
deben cumplir todas los temas y conceptos para ser aprobados, entre estos estan: el
no ser sexista, el no ser racista, que no sea xenéfobo, que se pueda compartir, que lo
pueda disfrutar todo el mundo, etc. Estos filtros afianzan la estética y tipo de
narrativa del canal, para que los productos vayan acorde al tipo de target escogido en

un principio.

La estructura

Al momento de crear un producto para cine o television se cuenta con una estructura
determinada: la Aristotélica; la cual se remonta a los escritos en la poética de
Aristoteles, siglos después y con la colaboracion de varios artistas que luego serian

llamados dramaturgos, “la dramaturgia [...] es la organizacion de un relato

12



significativo para ser representado a través de personajes o tipos.” (Garcia, 2003, p.
10) La estructura aristotélica se fue mejorando y a partir de esta nacieron varias
teorias y paradigmas que forman actualmente el esqueleto para contar cualquier
historia. Es asi como una historia debe estar planteada en tres actos: el primer acto
expone el conflicto, el segundo acto complica y desarrolla la trama, finalmente el
tercer acto resuelve el problema planteado. La estructura en tres actos es la base de
todo relato y es la més usada a nivel mundial “Una historia en tres actos requiere
cuatro escenas memorables: el incidente incitador que comienza la narracién y un
climax en el primer acto, un climax en el segundo acto y un climax en el tercer acto.”

(Mackee, 2002, p.20).

Con el aparecimiento de internet era de esperarse que la estructura aristotélica pase a
formar parte de la web, pero hay que tomar en cuenta que el publico en el internet no
pide lo mismo que pedia en la television; el usuario promedio de la web 2.0 tiene un
limite de atencion muy restringido en cuanto a contenido audiovisual, por esta razon,
la duracion de videos en internet es muy corta. “Hay que recordar que YouTube es
una red social de videos. En ella podemos encontrar videos de todos los tamafios,
pero si lo que queremos es impactar a nuestros usuarios, si tu video se va de los 3
minutos ya deja de tener interés.”(Labrador, 2014, parr. 7) El reto consiste en crear
un determinado producto para la web que logre transmitir lo que el productor se haya
planteado pero en un limite de tiempo que no haga que el usuario abandone el video.
“Intrinsecamente toda la gente tiende a digerir mucho mejor si es que es algo que ya
lo conoces, si es que tiene una linea clasica aristotélica, es muy facil de digerir y muy

rico de ver.” (Ulloa, 14 de marzo 2016).

Naciendo de la estructura clasica y experimentando con ella, en la web se pueden

encontrar este tipo contenidos:
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Cortometrajes: la estructura aristotélica se debe adaptar a este tipo de contenido, no

es por nada que la gran mayoria de cortometrajes empiezan por estrenarse en la web
y existen cientos de canales en YouTube y Vimeo que se caracterizan por producir,
subir y lanzar historias cortas. Un ejemplo es el canal ecuatoriano de YouTube de la
escuela de cine INCINE, que lanza un cortometraje cada semana y todo el contenido
es producido por los estudiantes, de esta manera se promociona la escuela y dirige al
publico a otras redes sociales. A raiz del masivo lanzamiento de cortometrajes para la
web, se han creado varios concursos on — line como por ejemplo: Salt Lake City
Festival, Less Than 1 Minute, Second Film Festival, The Sync on line Film Festival.
Que buscan premiar contenidos concebidos especialmente para la web. Construidos
con calidad profesional, tomando en cuenta el lenguaje cinematografico tanto en
iluminacién, narrativa, direccidn, actuacion, arte y produccion, los cortometrajes para
la web no se alejan tanto de la calidad a la que ya estamos acostumbrados en la

televisién o el cine.

Micro — relatos: se puede forzar ain més a la estructura y crear historias muy cortas,

este es el caso del micro - relato y es el género preferido por los usuarios de la web.

Restringiendo al mé&ximo la duracion del relato, nos encontramos con un
subgenero surgido de lleno por y para la red, el micro-relato. No superando
casi nunca el minuto de duracion se ha convertido, junto con los anuncios
publicitarios, los videoclips o los trailers en uno de los géneros audiovisuales

preferidos por la gran mayoria de cibernautas (Romero, et. al., 2008, p.10).

El micro — relato es el mas compartido en redes sociales, videos sumamente cortos
creados con el fin de entretener a las personas y su construccion no tiene mucho de

complejidad, incluso la calidad de video no seria para nada adecuada en el cine o la
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television. Basta con contar con un celular con cdmara para crear propuestas en redes
sociales de videos como Vine, que desarrolla videos con un limite de tiempo de 6
segundos. La imaginacion de las personas es tan compleja que, aunque parezca
imposible, en pocos segundos logran adaptar la estructura y crear una historia,
aunque en este caso el usar el principio aristotélico se torna mas complicado, es asi
como existen Vines de tan sélo un acto (que solo exponen) o de dos actos (exponen,
desarrollan pero no resuelven). Aqui la calidad varia bastante, existen videos con una
calidad cinematografica, un buen manejo de los elementos que la conforman y varias
personas detras tanto en preproduccion, produccién y post produccion. Asi como en
su gran mayoria videos sin mucha ciencia, grabados con un Smartphone. Los

creadores de contenido son los mismos usuarios de la web.

Dentro de la categoria del micro — relato, hay un tipo de género que ya existia en la
television y en el teatro desde hace mucho tiempo, pero con su incursién en la web
ha ganado mas adeptos y ha logrado experimentar con diferentes narrativas,
contextos e interaccion con los recursos de la Web 2.0. Se trata de los sketches que
generalmente son una escena humoristica “Las narrativas de los videos que se
presentan en formato “sketch”, evidencian discursos cotidianos que permiten un
gjercicio comunicacional adecuado para generar viralidad®en su contenido”
(Buenafio, et. al., 2013, p. 5). Uno de los principales exponentes de este género en el
Ecuador es el canal de YouTube Enchufe Tv, que ya cuenta con mas de un millon de
suscriptores. Su humor, a pesar de ser ecuatoriano, ha logrado trascender las barreras
de los paises y se ha vuelto uno de los canales mas populares a nivel mundial.
Cumplen con la estructura de tres actos y su calidad es la propia de un producto

cinematogréafico, se guian bastante por el feedback y la base de su éxito es presentar

1 Se conoce como viralidad en internet cuando cierto documento, video, imagen, etc. Ha tenido un
nivel de difusion masivo.
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en sus videos situaciones cotidianas, que se pueden presentar a cualquier persona, el

publico se siente identificado y comparte el contenido en redes.

Su idea consiste realizar sketches semanales de humor sarcastico utilizando
expresiones cotidianas y jerga; y contar historias cortas que permitan un nivel
de identificacion con los usuarios de la web. Uno de los hilos conductores de
las historias esta fundamentado en el ritual de la festividad, lo cual ha
permitido que todos sus videos se propaguen rapidamente a nivel nacional e

internacional, de manera viral (Buenafio, et. al., 2013, p. 5).

Ademas, se ha logrado profesionalizar al sketch en YouTube, logrando que el usuario
se encuentre con excelentes actuaciones, un buen guion, videos digeribles de 4
minutos como maximo, una calidad de video muy bien lograda y un proceso de

preproduccion, produccion y postproduccion cuidado meticulosamente.

Web series: este género es bastante explotado en Europa, especialmente en Espafia
desde hace algunos afios, en este pais, la produccion web ha tomado una gran
importancia, ya que series de hasta 40 minutos hechas por productores
independientes mantienen a la expectativa a todos sus usuarios y, posteriormente,

Ilegan a ser compradas incluso por la television.

Las web series abiertamente de ficcién buscan sus modelos en las peliculas o
en las series, jugando con sus codigos, pero recorriendo al mismo tiempo
todas la reglas de la sintaxis cinematografica (raccords de mirada, ley de los
180°, demarcacion de las secuencias, etc.), todo esto recurriendo a multiples
efectos especiales, concretamente para hacer aparecer o desparecer a los

personajes... (Francois, 2014, pag. 44).
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Las web series encuentran su inspiracion en las series de television, pero su narrativa
es diferente, al tener poco tiempo de atencion por el usuario (especialmente si no son
conocidas) deben comprimir su historia a tan s6lo unos poco minutos, dejando
conflictos abiertos para siguientes episodios, solucionando la estructura de los tres
actos utilizando mas de un episodio, o cumpliendo esta estructura como si se tratara

de un cortometraje.

En el caso del canal ecuatoriano Piloto Automatico, los elementos narrativos que lo
conforman tienen sus raices en las sitcoms? televisivas, para ser exactos las series
norteamericanas Friends y How | meet your mother, ya que se maneja el concepto de
los amigos que se reunen en una cafeteria o bar y utiliza el recurso de los flashbacks

0 analepsis para agilitar la historia.

Originariamente, la mayoria de las sitcoms eran comedias de situacion
domesticas protagonizadas por una familia nuclear. Sin embargo, poco a poco
se fueron incorporando otras tematicas, como por ejemplo, las profesionales.
Por tanto, se observa como las sitcoms han sido un fiel reflejo de la evolucién

que sufria la sociedad (Moya, 2013, pag. 21).

Es evidente la fusion de la narrativa para television y la narrativa para la web que
maneja el canal, ya que usando la libertad del internet presenta temas mas delicados
de tratar abiertamente en television, como los amigos con derecho o los ligues de una
noche. Sintetizado en 6 minutos por episodio. “Se identifican modificaciones al
lenguaje audiovisual que no implican cambiar los elementos que determinan la
morfologia y la sintaxis, sino complementarlos con narrativas propias de los medios

digitales” (Giraldo, 2014, pag. 41).

2 Comedia de situacion, poca duracidn, el conflicto se cierra en cada episodio.
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Una de las formas interactivas propias de la Web que se usan para producir una serie
es la de usar al publico como juez del rumbo de la serie, al final del episodio se deja
un conflicto abierto con algunas opciones de cdmo se lo podria resolver. Los
usuarios escogen una de las opciones y el siguiente episodio se centrara en

solucionarlo de la manera escogida.

La Audiencia

Antes de continuar es necesario resaltar el comportamiento de la audiencia del canal
que escogi como estudio de caso Piloto Automatico. Al ser un canal que aborda
tematicas sexuales se puede concluir que su target es un publico entre los 17 y 32
afios. A diferencia de lo que se creeria y al descartar de su publico objetivo a los
Millenials, el canal ha contado con gran acogida sobrepasando los 100 mil
suscriptores y llegando a mas de 200 mil visitas en sus videos, en redes sociales
como Facebook cuenta con 55 mil likes y gran movimiento en su caja de
comentarios. Un factor que ha influido para el crecimiento vertiginoso del canal es
que la mayoria de sus integrantes fueron actores y actrices que participaron en el

canal Enchufe Tv y la gente los reconoce.

Al haber acostumbrado a su audiencia a un contenido mas adulto y tener buena
acogida del mismo, se han arriesgado a hacer series web con tematicas mas abiertas,
tal es el caso de El cléset la cual aborda el tema de la homosexualidad de una manera
comica pero que a la vez es educativa. Al tener una aceptacion moderada de su
publico, lograron terminar una temporada completa e incluso hay comentarios que
exigen una segunda. También el canal (bajo la misma premisa del puablico adulto)
incursiond en temas politicas y de coyuntura, con su programa de opinién EIl kabreo
de la semana que ha tenido una acogida impresionante al igual que los Top Ten que

han llegado a viralizarse.
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El punto de todo esto es que se debe tener en cuenta a tu target en todo momento,
conocerlo y entenderlo, para que se pueda experimentar con ciertos productos que
vayan acorde a las necesidades del publico objetivo y dependiendo de la aceptacion

seguir en ellos o innovar nuevamente.

La Estética

“Si visualmente no llamas la atencion, eres una noticia mas en el muro de la gente,
en el newsfeed de la gente o en la pagina de suscripciones de YouTube” (Arteaga, 2
de marzo 2016). En la etapa de preproduccion se debe definir una visualidad para el
producto, con el objetivo de que pueda diferenciarse del resto. Debe recordarse que
hay infinidad de videos en la plataforma de YouTube y cada minuto se suben miles
mas, asi que para lograr conquistar suscriptores, se debe enfatizar en el punto

estético.

Encontrar referentes es algo que puede ayudar bastante en definir una estética, por
ejemplo, en el caso del Canal de YouTube La Incubadora Cdsmica su principal
referente es el MTV de los noventa, utilizan bastantes colores intensos, luces de
nedn, paredes pintadas con objetos psicodélicos, y los conductores interactian con un
par de conejos extrarrestres que vendrian a ser los productores del programa. Esto ha
logrado que en un mes de existencia del canal, hayan alcanzado a un nimero

razonable de suscriptores.

Plataformas de video web
A pesar de que YouTube es la plataforma mas popular de video web y que ha sido
cuna de muchos de los exponentes audiovisuales predilectos por los usuarios,

también hay que conocer que no es la Unica que ofrece este tipo de servicios. Dado

19



que la clave para triunfar en el mundo virtual es siempre la innovacion, hay que

conocer también servicios de video online como Vimeo, Vine o Daily Motion.

Si se quiere ser innovador en la creacion de productos audiovisuales en la web, o se

quiere encontrar uno acorde con el mensaje que se quiere impartir, es muy

importante conocer las plataformas de video online que existen y diferenciar los

lenguajes narrativos que resultan beneficiosos en cada una de ellas.

Tabla 1.
Tipos de Plataformas Web

Plataforma

Caracteristica

DailyMotion

Trabaja con compafilas de medios de
comunicacion como Mashable,
BuzzFeed y Showtime, éstas suben sus
contenidos a la plataforma. ldeal para

productos informativos.

Wistia

Wistia es una plataforma de video para
empresas. Ayuda a sus clientes a poder
subir sus videos a su pagina web y no a
una plataforma central donde muchos

miembros suben su material.

Vzaar

Similar a  Wistia en algunas
caracteristicas. Sus planes comienzan
con precios bajos como 20 $ al mes e
incluyen una prueba gratuita.
Sus estudios de casos incluyen una larga

lista de empresas que dependen de videos
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informativos y educativos, a partir de los
campos de la educacion, la edicion, las

agencias, y el comercio electronico.

Veoh

Se basa en el material de videos
musicales, no cambia el formato original

del video y mantiene su calidad.

Viddler

Este servicio también va dirigido a
empresas, pero cuenta con una
caracteristica especial de crear videos
interactivos. Con este tipo de videos se
logra mas espectadores que pueden tener
una mejor experiencia ya que hace mas

atractivo el video.

Kaltura

Ha creado la primera plataforma de
cddigo abierto, permitiendo la gestion de
video, asi como su creacion, interaccion
y colaboracion. Este servicio permite a
los grupos de usuarios  crear
conjuntamente y al editor tener acceso a

material reutilizable.

Ooyala

Esta plataforma estd disefiada para ser
modular y proporciona a sus clientes la
capacidad de analisis en tiempo real. Es
asi que actualmente trabaja con Adobe,

Microsoft, Yahoo Japon, entre otros.
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Vine Pertenece a twitter y permite subir toda
clase de video con 6 segundos de

duracion.

Vimeo Plataforma similar a YouTube, pero es
usada para mostrar trabajos con mayor
calidad en imagen. No permite subir

ninguna clase de publicidad.

Nota: Informacién tomada de Romocca (2015).
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Resultados

Para analizar los videos del canal Piloto Automatico se disefiaron fichas que registran

las caracteristicas principales de la serie En4 tanto en estructura narrativa, uso de

lenguaje coloquial y referencias a temas sexuales. Se observaron 4 videos

pertenecientes al mes de noviembre del 2015.

Tabla 2.
Andlisis de Contenido En4

Nombre del | Punto de | ;Qué sucede en | ;Qué sucede en el | Uso de | Referencias
video y Fecha arranque el Giro? Climax? lenguaje | a temas
coloquial | sobre
sexualidad
Célicode | Se explica el | Llega un | Yayo golpea por error 6 9
huevos (y | subtexto del | pretendiente en los testiculos al
ovarios) episodio. (Yayo | italiano de | italiano en el octavo
01/11/2015 |se entera que | Susy con el | dia, asi se evita que
besd borracho a | cual no puede | consuma su relacién
Susy, los | tener sexo | con Susy. 5 min 10
sentimientos durante 7 dias
despiertan  en | por
él). 40 seg. recomendacion
del doctor. 1
min. 15
De tal palo, | Se explica el | Marco se da| Marco confronta a su |9 15
tal palito. | subtexto del | cuenta de que | padre mostrandole
8/11/2015 episodio. (Llega | sus amigos son | unos examenes que

el papa de

fans de su

encontré, su padre
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Marco vy se
queda con un
ligue de el
Marco  siente

celos de su

padre). 35 seg.

padre. 1 min.

40

esta enfermo. 5 min.

44

Cuando

ganan

ganas

15/11/2015

las

Se explica el
subtexto del
episodio. (Yayo
y Susy quieren

tener sexo)

Susy se va a ir
del pais por
una semana en
unos dias. Ella
y Yayo deben
hacerlo  antes
de que se vaya.
Sus amigos

interrumpen. 1

min. 23.

Susy y Yayo se
enfrentan a  sus
amigos y piden que
los dejen en paz para
poder hacerlo. 4 min.

10

13

Novia
Psycho

29/11/2015

Se explica el
subtexto del
episodio.(Elena
se entera de que
un pretendiente
se enamord de
ella y ahora

piensa que es su

novio.)

Todo el grupo
estd  saliendo

con alguien

Psycho  pero
Marco llega
con su ligue

Psycho al bar.

2 min. 30

Marco se comporta

como un hombre
sucio para liberarse de

las garras de su novia

Psycho. 5 min. 49

11
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Nota: Tabla de contenido basada en videos del mes de diciembre del 2015.

Los resultados arrojados en este cuadro muestran que en los aproximadamente 6
minutos de duracion de cada episodio de la serie En4, el tiempo estd muy bien
distribuido para lograr contar una historia. En los primeros segundos de cada
episodio se muestra el subtexto del episodio, 0 para que sea mas entendible: lo que
estd detras de la historia. Son practicamente 40 segundos en los que se ven a los
personajes enterandose de algo que repercutird en la historia, conociendo a alguien
que complicara la trama, ejemplificando una situacion general que luego influird en
la narracién. El objetivo de este punto de arranque es mostrar al espectador algo que
no todos los personajes saben, un recurso muy utilizado en la dramaturgia e ideal

para que el publico se enganche a la historia.

El cuadro también muestra que en los primeros dos minutos del episodio se presenta
el giro de la historia, lo que agilita la narracion y lanza al espectador de lleno al
conflicto. El desarrollo del segundo acto dura aproximadamente 3 minutos, los cuales
son muy bien manejados con cortes rapidos en edicion y una avalancha de

situaciones que hacen parecer al episodio mas largo de lo que es.

La resolucion del conflicto y el climax se dan aproximadamente en el minuto 5. La
serie muestra situaciones comunes que no son tan complicadas de resolver, de esta
manera logra tener un climax de un minuto y despues deja con una resolucion

comica que no conecta directamente con el siguiente episodio.

A pesar de que cada episodio cierra su conflicto (caracteristica principal de las
sitcoms) el arco argumental de la historia a lo largo de la temporada es bien definido
y se va resolviendo de a poco a medida que avanzan los episodios, ejemplo: en la

segunda temporada el arco argumental busca resolver el amorio entre Yayo y Susy.
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Se puede decir que En4 da una muy buena clase de manejo de tiempos en la web,

gueda mas 0 menos asi:

Tabla 3.
Estructura Dramatudrgica Serie Web

Exposicion Desarrollo Resolucion

Punto de Arranque: Primeros | Duracion: Tres minutos | Climax: Aparece al

40 segundos aproximadamente minuto 5
Exposicion: Dura 1 minuto con Desenlace:

20 segundos Transcurre en el
Giro: Aparece a los 2 minutos y ultimo minuto.

dura 30 segundos

Nota: Duracién de episodio aproximadamente 6 minutos (tiempo ideal para un video en la web)

Hay que recordar que los tiempos son aproximados, pero esta estructura es la ideal

para un video en la Web.

Finalmente, el uso en gran medida de lenguaje coloquial atrae al publico ecuatoriano
a visitar el canal, pero a pesar de ello también llama la atencién de los usuarios de
otros paises, que en cambio ven los videos por los temas abordados, los cuales son en

su gran mayoria sexuales y de vivencias comunes.

Basandose en las entrevistas a productores audiovisuales para la web, se disefiaron 3

principios importantes a la hora de subir un producto a la plataforma de YouTube:

a) Brevedad: los videos subidos no deben exceder de los 7 minutos, ya que es

el tiempo estimado de atencion de los usuarios de la web.
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b) Constancia: si cuenta con un canal y se quiere tener cientos de suscriptores,

es recomendable subir un video a la semana, para que el canal se mantenga en
constante movimiento.

Calidad: se debe tener muy buena calidad tanto en imagen, narrativa, estética
y actuaciones (ya sea para cualquier tipo de producto: serie web, videoblog,

comercial, informativo, etc.) Asi como el tener como base un buen guion.

También se logré llegar a ciertos consejos para los nuevos realizadores web:

a)

b)

Ya no se consume mucha television: los entrevistados son conscientes y
piden que los préximos realizadores también estén conscientes de que ahora
las personas no miran television, sino que consumen mas productos para la
web. Por ello, y si incluso se produce para la television, se podria tener mas
alcance, pero es dificil llegar al publico deseado. Por el contrario, en la web
se puede segmentar de mejor manera el publico objetivo.

Aprovechar el espacio: en el internet hay ventaja y espacio para todo tipo de
productos, no existe la competencia del rating o de horarios determinados en
la programacion, porque los videos quedan subidos a la web y el publico
puede tener todo el tiempo para verlos como quiera, cuando quiera y en el
orden que quiera.

Explorar: buscar siempre la innovacion y explorar mas géneros y narrativas
es necesario para llenar otro tipo de necesidades que exige el consumidor
audiovisual web, no todos buscan comedia o videoblogs y abrir las opciones

es también captar mas publico.
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Construccion del Documental

Para disefiar la estructura y estética de un documental de este tipo, era necesario
acoplarlo también al tema del que se habla, es decir, lo que caracteriza a los
productos audiovisuales para web es el entretenimiento y la brevedad, ya que la
mayor parte de su publico objetivo son Millenials. Entonces se buscd que el
documental también contuviera este tipo de elementos, para ello se usé bastante
material de archivo de los realizadores involucrados, haciendo que el proceso de

reflexion sobre el tema sea mas digerible y entretenido.

El material grabado s6lo fue de entrevistas de varias horas con los realizadores.
Manejando una edicion yuxtapuesta, todas las opiniones se enlazan y complementan,
esto sumado al material de archivo que sirve para ejemplificar lo que estan hablando,

ayuda a que el documental no canse y sea facil de entender.

Para mejorar la comprension del producto, se lo dividi6 en 5 partes. La primera sirve
como introduccién al tema tratado, la segunda parte que lleva el titulo de Los
personajes presenta a los realizadores involucrados, cuéles son sus oficios y cdmo
incursionaron en el mundo del audiovisual web. La tercera parte lleva el titulo de
Empezando como YouTuber y estd centrada en los videoblogueros, ya que éstos
fueron los primeros en realizar propuestas audiovisuales para la web, ademas de que
en la plataforma de YouTube es en donde mas han tenido relevancia los contenidos
audiovisuales en el pais. La cuarta parte EIl proceso creativo ayuda a conocer mejor
la creacion de los contenidos, los pasos a tomar, los recursos utilizados y aborda
también la estética de cada producto. Finalmente en la quinta parte Consejos para un
Realizador Web se dan unas altimas recomendaciones de lo que se debe hacer para

crear este tipo de contenidos.
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Conclusiones
Antes de crear un producto para la web, es necesario conocer toda la teoria que
conlleva el crear un producto audiovisual, es decir la estructura, porque Unicamente
dominando la técnica se lograra alterarla para acoplar el lenguaje audiovisual que se

ha visto o utilizado, a la web.

Luego de esto se debe hacer un analisis exhaustivo del tipo de productos que se crean
para el internet y cudl es la mecanica de cada uno de ellos, de esta manera se
determinara qué funciona y que no. Ademas de hacer un estudio de mercado que diga
qué es lo méas popular en determinado contexto. Se debe determinar el tipo de
contenido que llama mas la atencidn del publico web, ya que a través del mismo se
puede identificar el tipo de construccion narrativa que lo hace especial, estudiar

estéticas y crear una propia para que producto llame la atencion.

Entre los contenidos web méas populares se encuentran los videoblogs y las web
series. Dichos productos cuentan con un lenguaje determinado para cada uno y es
necesario dominar el que méas nos interese, ademas hay que recordar que siempre hay
espacio para todo en la web y explorar otro tipo de narrativas y géneros también es
valido e incluso necesario. Actualmente en el Ecuador la produccion web se ha
estancado en la comedia, tal vez buscando emular un producto que tuvo éxito o
creyendo que es lo méas popular para el ecuatoriano, pero hay que estar conscientes
de que también hay demanda de otro tipo de géneros, como el terror, la fantasia, la
ciencia ficcion e inclusivo otras propuestas como el documental. No hay que cerrarse
a un solo modelo que supuestamente implicara éxito, porque si no, se caeria en el
mismo error de la television y se desaprovecharian las miles de ventajas, libertades y

el gigantesco espacio que ofrece la web.
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Anexo 1. Guion del Documental

NUEVAS TENDENCIAS AUDIOVISUALES EN INTERNET

Tema: Las nuevas tendencias audiovisuales en la Web, los nuevos retos que deben afrontar los productores audiovisuales en el pais ante las
nuevas plataformas web de distribucion de contenidos. Estudio de caso: Canal de YouTube Piloto automatico. Apoyado por las experiencias de
otros 5 productores audiovisuales en la Web.

Argumento:

El Documental empieza con el extracto de un episodio de la serie web En4. En esta primera parte que sirve como introduccién, los protagonistas:
Ave Jaramillo, Jorge Ulloa, Alejo Lalaleo, Julio Pafii, Tito Arias y Andrés Arteaga. Dan un breve punto de vista de la situacion de la television
ecuatoriana frente a la Web. Después de esto sale el titulo: Nuevas tendencias Audiovisuales en la Web. Y a partir de este punto, el documental
se dividira en cuatro partes:

1. Los personajes

En la primera parte del documental, los seis realizadores Web contaran sobre sus inicios, experiencia y una explicacion del canal al que
pertenecen. Todo esto enlazado con videos de sus propios canales.

2. Empezando a ser YouTuber

Los protagonistas de esta segunda parte seran Tito Arias y Julio Pafii. Ambos empezaron su camino en la Web haciendo Video blogs. Tito con
su canal Valga la Rebuznancia y Julio con su canal Yque Chuchas. En esta parte se intenta abordar los inicios de la produccion audiovisual en la
Web, en la que los realizadores usaban simplemente la cAmara de sus computadoras. Esto con el objetivo de mostrar los cambios que ha tenido
esta plataforma.

3. El proceso creativo

En esta parte se tienen como protagonistas a Ave Jaramillo, Jorge Ulloa, Alejo Lalaleo y Andrés Arteaga. Todos ellos tienen canales con
contenidos como Sketches, series Web o Talk shows. Hablaran sobre la manera correcta de plantear un producto para la web, tanto en duracion,
estética, guion, etc. Las entrevistas se enlazaran una con otra y también con videos de sus respectivos canales para contextualizar.
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4. Consejos para los realizadores Web

En la ultima parte apareceran todos los realizadores del documental, dando consejos a los nuevos realizadores Web. También se usaran videos
para contextualizar

Guion:

Secuencia 1: Los protagonistas, productores y realizadores audiovisuales web, sentados frente a la cAmara: Ave Jaramillo, Jorge Ulloa, Alejo
Lalaleo, Julio Pafi, Tito Arias y Andrés Arteaga. Se encuentran en sus casas 0 en sus oficinas de trabajo. Las entrevistas son entrelazadas con
imagenes de archivo.

VIDEO PLANO AUDIO
Sobre blanco aparece el logo de la
Universidad Politécnica Salesiana, se
desvanece muy despacio.

Video de archivo: episodio 17 de la serie
Web en4
Sobre impresion: Descripcion del episodio.

Esc 1. INT. CASA AVE - DIA
Ave Jaramillo, guionista del canal de

YouTube “piloto Automético” sentado en un
sofa habla sobre la televisién ecuatoriana. PM: Ave Jaramillo

- Ambiente
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Video de archivo: Incubadora cdsmica.
Sobre impresion: Descripcion del video.

Esc 2. INT. Sala de post produccion Incine
- DIA

Andrés Arteaga, Director del Talk Show web
“La incubadora cosmica” habla sobre la web
como medio de expresion.

Video de archivo: Serie Web EI closet
Sobre impresion: Descripcion del video.

Esc 3. INT. Oficinas Piloto Automatico —
DIA

Alejo Lalaleo, director de la serie Web En4,
habla sobre la produccién audiovisual en la

PM: Andrés Arteaga

Ambiente
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web y sus inicios.

Video de archivo: Videoblog
“YqueChuchas”
Sobre impresion: Descripcion del video.

Esc 4. INT. Casa Julio Pafii- DIA

Julio Pafii, creativo de enchufetv y youtuber
creador del canal “YqueChuchas” habla sobre
los referentes en la Web.

Video de archivo: Videoblog “Valga la
rebuznancia”
Sobre impresion: Descripcion del video.

PM: Alejo Lalaleo

PM: Julio Pafi

Ambiente

Ambiente
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Esc 5. INT. Casa Tito Arias— DIA
Tito Arias, Youtuber y creador del canal PM: Tito Arias
“Valga la rebuznancia” habla sobre la nueva
manera de expresarse en YouTube.

- Ambiente
Video de archivo: Sketch “EnchufeTv”
Sobre impresion: Descripcion del video.
Esc 6. INT. Oficinas Touché Films— DIA
Jorge Ulloa, director creativo Touché Films, | PM: Jorge Ulloa
habla sobre lo democratico del internet.
- Ambiente
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Secuencia 2: Los protagonistas, productores y realizadores audiovisuales web, sentados frente a la cdmara: Ave Jaramillo, Jorge Ulloa, Alejo
Lalaleo, Julio Pafii, Tito Arias y Andrés Arteaga. Se encuentran en sus casas 0 en sus oficinas de trabajo. Las entrevistas son entrelazadas con
imagenes de archivo.

VIDEO PLANO AUDIO

Sobre fondo rojo aparece el titulo: Nuevas
Tendencias Audiovisuales en la Web. Se
desvanece y sobre el mismo fondo aparece
el subtitulo: 1 Los personajes.

Esc 1. INT. Casa Tito Arias— DIA
Tito Arias, Youtuber y creador del canal PM: Tito Arias
“Valga la rebuznancia” se presenta.
Sobre impresién: Tito Arias, psicélogo
clinicoy YouTuber.

- Musica Libre de derechos alegre,
como de videoblog + Respuesta Tito:

- ¢Quién es Tito Arias?

- ¢Como nace Valga la Rebuznancia?

Video de archivo: Videoblog “Valga la
rebuznancia”
Sobre impresion: Descripcion del video.
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Esc 2. INT. CASA AVE - DIA

Ave Jaramillo, guionista del canal de
YouTube “piloto Automatico” sentado en un
soféa habla se presenta.

Sobre Impresion: Ave Jaramillo, comediante
y Realizador Web.

Video de archivo: episodio 18 de la serie
Web en4

Sobre impresion: Descripcion del episodio.

PM: Ave Jaramillo

Mdsica Libre de derechos alegre,
como de videoblog + Respuesta Ave:
¢Quién es Ave Jaramillo?

¢ Cémo nace Piloto Automatico?
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Esc 3. INT. Oficinas Piloto Automatico —
DIA

Alejo Lalaleo, director de la serie Web En4,
habla sobre su experiencia en la web.

Sobre Impresion: Alejandro Lalaleo, cineasta
y realizador Web.

Video de archivo: episodio 18 de la serie
Web en4

Sobre impresion: Descripcion del episodio.

PM: Alejo Lalaleo.

Modsica Libre de derechos alegre,
como de videoblog + Respuesta Alejo:
¢Quién es Alejo Laleo?

¢ Como nace Piloto Automatico?
Hablanos sobre tu experiencia en la
web y en la produccion en general.
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Esc 4. INT. Sala de post produccion Incine
-DIA

Andrés Arteaga, Director del Talk Show web
“La incubadora cosmica” habla sobre como
nace el canal y su experiencia en la
produccion.

Sobre Impresion: Andrés Arteaga, cineasta y
realizador web.

Video de archivo: Incubadora cosmica.
Sobre impresion: Descripcion del video.

Esc 5. INT. Casa Julio Pafii- DIA

Julio Pafii, creativo de enchufetv y youtuber
creador del canal “YqueChuchas” habla sobre
como empezo a hacer videos.

Sobre Impresion: Julio Pafii, realizador Web.

PM: Andrés Arteaga

PM: Julio Pafi

Modsica Libre de derechos alegre,
como de videoblog + Respuesta
Andrés:

¢Quién es Andrés Arteaga?

¢ Cémo nace La incubadora Cosmica?
Hablanos sobre tu experiencia en la
web y en la produccion en general.
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Video de archivo: Videoblog
“YqueChuchas”
Sobre impresion: Descripcion del video.

Esc 6. INT. Oficinas Touché Films— DIA
Jorge Ulloa, director creativo Touché Films,
habla sobre como nace EnchufeTv.

Sobre Impresion: Jorge Ulloa, Cineasta y
Realizador Web.

Video de archivo: Sketch “EnchufeTv”
Sobre impresion: Descripcion del video.

PM: Jorge Ulloa

- Musica Libre de derechos alegre,
como de videoblog + Respuesta
Julios:

- ¢Quién es Julio Pafii?

- ¢Como nace YqueChuchas?

- Hablanos sobre tu experiencia en la
web y en la produccion en general.

- Musica Libre de derechos alegre,
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como de videoblog + Respuesta Jorge:
- ¢Quién es Jorge Ulloa?
- ¢Como nace EnchufeTv?
- Hablanos sobre tu experiencia en la
web y en la produccion en general.

Secuencia 3: Los protagonistas, productores y

VIDEO PLANO

realizadores audiovisuales web que empezaron como
YouTubers manejando el formato de videoblog,
sentados frente a la cdmara: Julio Pafi y Tito Arias.
Se encuentran en sus casas 0 en sus oficinas de
trabajo. Las entrevistas son entrelazadas con imagenes
de archivo.

Sobre fondo rojo aparece el subtitulo: 2.
Empezando Como YouTuber.

Video de archivo: Videoblog “Valga la
rebuznancia”
Sobre impresion: Descripcion del video.

Esc 1. INT. Casa Tito Arias— DIA
Tito Arias, Youtuber y creador del canal PM: Tito Arias
“Valga la rebuznancia” cuenta sobre sus
inicios y su opinidn sobre la produccion Web.
Todo esto entrelazado con videos de archivo
y la intervencion de Julio Pafii.

- Mdsica Libre de derechos Jazz, como
de videoblog + Respuestas Tito:

- ¢Qué opinas sobre la produccién Web
en el pais?

- ¢ Cuanto ha cambiado YouTube
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Video de archivo: Videoblog
“YqueChuchas”
Sobre impresion: Descripcion del video.

Esc 2. INT. Casa Julio Pafii—- DIA

Julio Pafii, creativo de enchufetv y youtuber
creador del canal “YqueChuchas” cuenta
sobre sus inicios y su opinién sobre la
produccién Web. Todo esto entrelazado con
videos de archivo y la intervencion de Tito
Arias.

PM: Julio Pafi

Ecuador desde tus inicios hasta ahora?
¢ Qué crees que le falta a la produccion
web en el pais?

Modsica Libre de derechos jazz, como
de videoblog + Respuesta Julio:

¢ Qué opinas sobre la produccién Web
en el pais?

¢ Cuanto ha cambiado YouTube
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Secuencia 4: Los protagonistas, productores y
realizadores audiovisuales web, sentados frente a la
camara: Ave Jaramillo, Jorge Ulloa, Alejo Lalaleo y
Andrés Arteaga. Se encuentran en sus casas 0 en sus
oficinas de trabajo. Las entrevistas son entrelazadas
con imégenes de archivo.

Ecuador desde tus inicios hasta ahora?
¢ Qué crees que le falta a la produccion
web en el pais?
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VIDEO

PLANO

AUDIO

Sobre fondo rojo aparece el subtitulo: 3. El
proceso creativo.

Video de archivo: Sketch “EnchufeTv”
Sobre impresion: Descripcion del video.

Esc 1. INT. Oficinas Touché Films— DIA
Jorge Ulloa, director creativo Touché Films,

habla sobre el proceso creativo de EnchufeTv.

La entrevista sera entrelazada con el resto de
entrevistas.

PM: Jorge Ulloa

45

- Mdsica Libre de derechos, como de
videoblog + Respuesta Jorge:

- ¢Cuél es el proceso creativo para cada
uno de tus productos?

- ¢Como se hace la escritura de un
guién para web?

- ¢Cudl la estructura estética y
dramatirgica de tus productos?




Esc 2. INT. CASA AVE - DIA

Ave Jaramillo, guionista del canal de
YouTube “piloto Automatico” sentado en un
sofé habla sobre el proceso creativo de Piloto
Automatico. La entrevista sera entrelazada
con el resto de entrevistas.

Video de archivo: episodio 14 de la serie
Web en4

Sobre impresion: Descripcion del episodio.

Esc 3. INT. Oficinas Piloto Automatico —

PM: Ave Jaramilo

Mausica Libre de derechos, como de
videoblog + Respuesta Ave:

¢ Cual es el proceso creativo para cada
uno de tus productos?

¢ Coémo se hace la escritura de un
guidn para web?

¢Cual la estructura estética y
dramaturgica de tus productos?
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DIA

Alejo Lalaleo, director de la serie Web En4,
habla sobre el proceso creativo de piloto
automatico. La entrevista sera entrelazada con
el resto de entrevistas.

Esc 4. INT. Sala de post produccion Incine
- DIA

Andrés Arteaga, Director del Talk Show web
“La incubadora cosmica” habla sobre el
proceso creativo de la incubadora cdésmica. La
entrevista sera entrelazada con el resto de
entrevistas.

PM: Alejo Lalaleo

PM: Andrés Arteaga

Mdsica Libre de derechos, como de
videoblog + Respuesta Alejo:

¢ Cudl es el proceso creativo para cada
uno de tus productos?

¢ Como se hace la escritura de un
guidn para web?

¢ Cudl la estructura estética y
dramatargica de tus productos?
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Video de archivo: Incubadora césmica.
Sobre impresion: Descripcion del video.

Secuencia 5: Los protagonistas, productores y realizadores audiovisuales web,
sentados frente a la cdmara: Ave Jaramillo, Jorge Ulloa, Alejo Lalaleo, Julio Pafii,
Tito Arias y Andrés Arteaga. Se encuentran en sus casas 0 en sus oficinas de
trabajo. Las entrevistas son entrelazadas con imagenes de archivo.

- Mdsica Libre de derechos, como de
videoblog + Respuesta Andrés:

- ¢Cual es el proceso creativo para cada
uno de tus productos?

- ¢Como se hace la escritura de un
guidn para web?

- ¢Cual la estructura estética y
dramatargica de tus productos?

VIDEO PLANO AUDIO
Sobre fondo rojo aparece el subtitulo: 4.

Consejos para un realizador Web.

Esc 1. INT. Casa Tito Arias— DIA

Tito Arias, Youtuber y creador del canal PM: Tito Arias

“Valga la rebuznancia” da unos tltimos
consejos. Sera entrelazado con el resto de
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consejos de los protagonistas

Video de archivo: Videoblog “Valga la
rebuznancia”
Sobre impresién: Descripcion del video.

Esc 2. INT. CASA AVE - DIA

Ave Jaramillo, guionista del canal de
YouTube “piloto Automéatico” da unos
ultimos consejos. Sera entrelazado con el
resto de consejos de los protagonistas

Video de archivo: episodio 18 de la serie

PM: Ave Jaramillo

Mdsica Libre de derechos como de
videoblog + Respuesta Tito:

¢ Qué consejos les darias a los futuros
productores Web?
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Web en4
Sobre impresion: Descripcion del episodio.

- Mdsica Libre de derechos como de
videoblog + Respuesta Ave:

- ¢Qué consejos les darias a los futuros
productores Web?

Esc 3. INT. Oficinas Piloto Automéatico —
DIA

PM: Alejo Lalaleo.
Alejo Lalaleo, director de la serie Web En4,
da unos ultimos consejos. Sera entrelazado
con el resto de consejos de los protagonistas.

Video de archivo: episodio 18 de la serie
Web en4
Sobre impresion: Descripcion del episodio.

- Mdsica Libre de derechos como de
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Esc 4. INT. Sala de post produccion Incine
- DIA

Andrés Arteaga, Director del Talk Show web
“La incubadora cosmica” da unos Gltimos
consejos. Sera entrelazado con el resto de
consejos de los protagonistas.

Video de archivo: Incubadora césmica.
Sobre impresion: Descripcion del video.

PM: Andrés Arteaga

videoblog + Respuesta Alejo:
¢Qué consejos les darias a los futuros
productores Web?

Mdsica Libre de derechos como de
videoblog + Respuesta Andrés:

¢ Qué consejos les darias a los futuros
productores Web?
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Esc 5. INT. Casa Julio Pafii- DIA

Julio Pafii, creativo de enchufetv y youtuber
creador del canal “YqueChuchas” da unos
ultimos consejos. Sera entrelazado con el
resto de consejos de los protagonistas.

Video de archivo: Videoblog
“YqueChuchas”
Sobre impresion: Descripcion del video.

Esc 6. INT. Oficinas Touché Films— DIA
Jorge Ulloa, director creativo Touché Films,
da unos ultimos consejos. Sera entrelazado

PM: Julio Paiii

PM: Jorge Ulloa

Mdsica Libre de derechos como de
videoblog + Respuesta Julio:

¢ Qué consejos les darias a los futuros
productores Web?
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con el resto de consejos de los protagonistas.

Video de archivo: Sketch “EnchufeTv”
Sobre impresion: Descripcion del video.

- Mdsica Libre de derechos como de
videoblog + Respuesta Julio:

- ¢Qué consejos les darias a los futuros
productores Web?

Créditos.
Fin.
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Anexo 2. Permisos de uso de imagen

Jorge Ulloa (Enchufe Tv)

PROYECTO: NUEVAS TENDENCIAS AUDIOVISUALES EN LA WEB
PRODUCTOF Bryan Daniel Enriquez Vega

. . - AUTORIZACION DE USO DE IMAGEN Y VOZ
NOMBRE COMPLETO:

CEDULA DIRECCION:
EDAD
FECHA NACIMIENTO: TELEFONO

R FAVOR LEA Y FIRME LAS CONDICIONES PARA AUTORIZAR EL USO DE SU IMAGEN Y V

Al firmar este formulario acepto y entiendo todas y cada una de las siguientes condiciones:

1.- La informacion que he escrito en este formulario es correcta y veraz.

2.- Al firmar este formulario autorizo expresamente al productor, a sus sucesores, concesionarios, cesionarios, y a
cualquier otra persona o compaiia que pudiese obtener propiedad o derechos sobre la Produccién, a utilizar, difundir
y exhibir las imagenes y la voz en las cuales el que suscribe esta autorizacién o su representado aparezca, y a
emplearias en cualquier tiempo y en  cualquier tipo de formato y/o medio de difusién (papel, web, comunicacién,
video, etc) dentro de reportajes, articulos v/o material periodistico de los diferentes productos del medio.

3.- El Productor tiene el derecho a filmarme y grabar mi voz, utilizar, doblar y transformar tales filmaciones y
grabaciones con cualquier motivo relacionado con la Produccion, y podra utilizar las imégenes para los fines
mencionados, en la forma en que considere conveniente y se compromete a que la utilizaciéon de estas imégenes en
ningun caso supondran un menoscabo de la honra y reputacion, ni sera contraria a los intereses del que
expresamente autoriza el uso de su imagen, respetando la legislacién vigente.

4.- Asi mismo libero al medio de cualquier tipo de responsabilidad por el uso de las imagenes y voz conforme lo que
aqui explicitamente he consentido y manifiestamente acepto el contenido del presente convenio, renunciando a
presentar cualquier reclamo o accién en virtud del presente instrumento.

5.- Esta autorizacion se la realiza en estricto cumplimiento de lo dispuesto en la Ley Organica de Comunicacién en su
Art.10.- Normas deontol6gicas, por el cual todas las personas naturales o juridicas que participen en el proceso
comunicacional deberan considerar las siguientes normas minimas, de acuerdo a las caracteristicas propias de los
medios que utilizan para difundir informacién y opiniones: 1. Referidos a la dignidad humana:

A. respetar la honra y la reputacion de las personas; B. Abstenerse de realizar y difundir contenidos y comentarios
discriminatorios; y C. Respetar la intimidad personal y familiar, en concordancia con lo preceptuado en el Art. 66 de la
Constitucién de la Republica del Ecuador en relacion a los Derechos de Libertad.

6. También autorizo el uso de cualquier video subido porEnchufe Tv para contextualizar lo dicho en la entrevista y ser
usado con fines meramente académicos y no comerciales.

Jores (ELO4
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Andrés Arteaga (La incubadora cosmica)

PROYECTO: NUEVAS TENDENCIAS AUDIOVISUALES EN LA WEB
PRODUCTOF Bryan Daniel Enriquez Vega

AUTORIZACION DE USO DE IMAGEN Y VOZ

NOMBRE COMPLETO:

CEDULA DIRECCION:
EDAD

FECHA NACIMIENTO: TELEFONO

IR FAVOR LEA Y FIRME LAS CONDICIONES PARA AUTORIZAR EL USO DE SU IMAGEN Y \}
Al firmar este formulario acepto y entiendo todas y cada una de las siguientes condiciones:

1.- La informacion que he escrito en este formulario es correcta y veraz.

2.- Al firmar este formulario autorizo expresamente al productor, a sus sucesores, concesionarios, cesionarios, y a
cualquier otra persona o compafiia que pudiese obtener propiedad o derechos sobre la Produccion, a utilizar, difundir
y exhibir las imagenes y la voz en las cuales el que suscribe esta autorizacién o su representado aparezca, y a
emplearlas en cualquier tiempoyen  cualquier tipo de formato y/o medio de difusién (papel, web, comunicacion,
video, etc) dentro de reportajes, articulos y/o material periodistico de los diferentes productos del medio.

3.- El Productor tiene el derecho a filmarme y grabar mi voz, utilizar, doblar y transformar tales filmaciones y
grabaciones con cualquier motivo relacionado con la Produccién, y podra utilizar las imégenes para los fines
mencionados, en la forma en que considere conveniente y se compromete a que la utilizacién de estas imagenes en
ninguln caso supondran un menoscabo de la honra y reputacion, ni seré contraria a los intereses del que
expresamente autoriza el uso de su imagen, respetando la legislacion vigente.

4.- Asl mismo libero al medio de cualquier tipo de responsabilidad por el uso de las imégenes y voz conforme lo que
aqui explicitamente he consentido y manifiestamente acepto el contenido del presente convenio, renunciando a
presentar cualquier reclamo o accién en virtud del presente instrumento.

5.- Esta autorizacion se la realiza en estricto cumplimiento de lo dispuesto en la Ley Organica de Comunicacion en su
Art.10.- Normas deontolégicas, por el cual todas las personas naturales o juridicas que participen en el proceso
comunicacional deberan considerar las siguientes normas minimas, de acuerdo a las caracteristicas propias de los
medios que utilizan para difundir informacién y opiniones: 1. Referidos a la dignidad humana:

A. respetar la honra y la reputacién de las personas; B. Abstenerse de realizar y difundir contenidos y comentarios
discriminatorios; y C. Respetar la intimidad personal y familiar, en concordancia con lo preceptuado en el Art. 66 de la
Constitucién de la Republica del Ecuador en relacién a los Derechos de Libertad.

6. Tambien autorizo el uso de cualquier video subido por la incubadora digital para contextualizar lo dicho en la
entrevista y ser usado con fines meramente académicos.

NOMBRE:

/er/téx
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Esteban Jaramillo (Piloto Automatico)

PROYECTO: NUEVAS TENDENCIAS AUDIOVISUALES EN LA WEB
PRODUCTOF Bryan Daniel Enriquez Vega

AUTORIZACION DE USO DE IMAGEN Y VOZ

NOMBRE COMPLETO: ) ¢
Nelson & :s%@\\ﬁ'o’\ Sararcio {:‘\(0 0\

CEDULA #OZ @4 yag ~S DIRECCION:
EDAD 34 ; Tk -U 22 Vot Plereste
FECHA NACIMIENTO: 1{— Ve — 1981 TELEFONO

[RFAVOR LEA Y FIRME LAS CONDICIONES PARA AUTORIZAR EL USO DE SU IMAGEN Y

Al firmar este formulario acepto y entiendo todas y cada una de las siguientes condiciones:

1.- La informacion que he escrito en este formulario es correcta y veraz.

2.- Al firmar este formulario autorizo expresamente al productor, a sus sucesores, concesionarios, cesionarics, y a
cualquier otra persona o compafiia que pudiese obtener propiedad o derechos sobre la Produccion, a utilizar, difundir
y exhibir las imagenes y la voz en las cuales el que suscribe esta autorizacion o su representado aparezca, y a
emplearlas en cualquier tiempo y en  cualquier tipo de formato y/o medio de difusion (papel, web, comunicacion,
video, etc) dentro de reportajes, articulos y/o material periodistico de los diferentes productos del medio.

3.- El Productor tiene i derecho a filmarme y grabar mi voz, utilizar, doblar y transformar tales filmaciones y
grabaciones con cuaiguier metivo relacionado con la Produccion, y podra utilizar ias imagenes para los fines
mencionados, en la forma en que considere conveniente y se compromete a que la utilizacion de estas imagenes en
ningln caso supondran un menoscabc de la honra y reputacion, ni sera contraria a los intereses del que
expresamente autoriza el uso de su imagen, respetando la legislacién vigente.

4.- Asi mismo libero al medio de cualquier tipo de responsabilidad por el uso de las imagenes y voz conforme lo que
aqui expiicitamente he consentido y manifiestamente acepto el contenido del presente convenio, renunciando a
presentar cualquier reciamo o accién en virtud del presente instrumento.

5.- Esta autorizacion se |z realiza en estricto cumplimiento de lo dispuesto en la Ley Organica de Comunicacion en su
Art.10.- Normas deontolégicas, por el cual todas las personas naturales o juridicas que participen en el proceso
comunicacional deberan considerar las siguientes normas minimas, de acuerdo a las caracteristicas propias de los
medios que utilizan para difundir informacién y opiniones: 1. Referidos a la dignidad humana:

A. respetar la honra y la reputacion de las personas; B. Abstenerse de realizar y difundir contenidos y comentarios
discriminatorios; y C. Respetar la intimidad personal y familiar, en concordancia con lo preceptuado en el Art. 66 de la|
Constitucion de la Republica del Ecuador en relacion a los Derechos de Libertad.

FRVA 2
ClL 176728¢195-9
NOMBRE:
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Alejandro Lalaleo (Piloto Automatico)

PILOTO

dapbrrnndibino.

Quitoy 22 de octubre del 2015

Yo, Andrés Alejandro Lalalec Mosquera con C.f. 170737236 representante legal del canal de
YouTube Piloto Automético. Autorizo a Bryan Daniel Enriquez Vega con C.I. 1723823595
estudiante de la carrera de comunicacion social de la Universidad Politécnica Salesiana, utilizar

el material audiavisual del canal para realizar su producto de titulacion.

Alejandro Lalaleo
Cel. 0998578293
Cl. 170737236
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Milton Arias (Tito) (Canal: Valga La Rebuznancia)

ﬁ%“novecm‘:‘hu&v‘ 'AS TENDENCIAS AUDIOVISUALES EN LA WEB
DUCTOF Bryan Dan uez Vi

AUTORIZACION DE USO DE IMAGEN Y VOZ

NOMBRE COMPLETO:

AQSST\ "J\\\\L\Q L( \ €A L\\%
CEDULA O\ v AMe Gl DIRECCION:
EDAD b . 7eo> Mo VYocin o hg‘\\o\o\\cu\

FECHA NACIMIENTO: . ﬁﬂ:ﬁ‘ g o \a4Q TELEFONO cu4) hﬁ& L)
HR FAVOR LEA Y FIRME LAS CONDICIONES PARA AUTORIZAR EL USO DE SU IMAGEN Y V

Al firmar este formulario acepto y en fodas y cada una de las siguientes condiciones:

1.- La informacion que he escrito en este formulario es correcta y veraz,

2.- Al firmar este formulario autorizo expresamente al productor, a SUS SUCESOres, CoNCesIoNarios, cesionarios, y a
cualquier otra persona o compafila que pudiese obtener propledad o derechos sobre la Produccion, a utilzar, difundir y
exhibir ias imagenes y la voz en las cuales el que suscribe esta autorizacion o su representado aparezca, y a
emplearias en cualquier bempo y en  cualquier tipo de formato y/o medio de difusion (papel, web, comunicacion,
video, etc) dentro de reportajes, articulos ylo material periodistico de los diferentes productos del medio

3.- El Productor tiene el derecho a filmarme y grabar mi voz, utilizar, doblar y transformar tales filmaciones y
|grabaciones con cualquier motivo relacionado con la Produccion, y podra utilizar las imagenes para los fines
mencionados, en la forma en que considere conveniente y se compromete a que la utilizacion de estas imagenes en
ningun caso supondran un menoscabo de la honra y reputacion, ni serd contraria a los intereses del que expresamente
autoriza el uso de su imagen, respetando la legislacion vigente.

4.- Asi mismo libero al medio de cualquier tipo de responsabilidad por el uso de las imagenes y voz conforme lo que
aqui explicitamente he consentido y manifiestamente acepto &l contenido del presente convenio, renunciando a
presentar cualquier reciamo o accidn en virtud del presente instrumento.

5.- Esta autorizacion se la realiza en estricto cumplimiento de lo dispuesto en la Ley Organica de Comunicacion en su
Art.10.- Normas deontologicas, por el cual todas las personas naturales o juridicas que participen en el proceso
comunicacional deberan considerar las siguientes normas minimas, de acuerdo a las caracteristicas propias de los
medios que utilizan para difundir informacion y opiniones: 1. Releridos a fa dignidad humana:

A, respetar la honra y la reputacion de las personas; B. Abstenerse de realizar y difundir contenidos y comentarios
idiscriminatorios; y C. Respetar la intimidad personal y familiar, en concordancia con lo preceptuado en el Art. 66 de la
Conslitucidn de la Republica del Ecuador en refacion a los Derechos de Libertad.

6. También autorizo el uso de cualquier video subido por Valga la Rebuznancia para contextualizar Jo dicho en la
entrevista y ser usado con fines meramente académicos y no comerciales.

-_———T—,ff%/"

FIRMA
Cl O\OSHHUL Yy
NOMBRE: }J\‘\\at\ 'QA‘\LAO Tx( e O‘\“’Y\
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Anexo 3. Preguntas de Entrevista

1. ¢Quién es el entrevistado?

2. Hablame sobre tu experiencia en el mundo audiovisual

3. ¢Qué opinas sobre la produccién audiovisual web en el Ecuador?

4. ¢Cuéles han sido tus trabajos en la produccion web?

5. Hablame sobre tu paso por YouTube

6. ¢Por qué escoger a las plataformas web para lanzar nuevos productos
audiovisuales?

7. COmo nacid tu proyecto

8. ¢Cudl es el proceso creativo que se lleva a cabo en cada producto de tu canal?

9. Segun tu experiencia (Como deberia ser la construccion de un producto
audiovisual para web tanto visual, estéticamente y dramatirgicamente?

10. ¢Por qué crees que la mayoria de productos web creados en el pais tienden a
manejar como género predilecto a la farsa?

11. ;Qué le falta a la produccion web en el pais?

12. ;Qué consejos les darias a los futuros productores web en el pais?
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