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INTRODUCCION

Los grandes cambios mundiales contemporaneos sgistanmarcados por
las olas migratorias y los intercambios culturatesnolégicos, cientificos, etc.; lo
que ha influenciado decisivamente en la econonmiel esentido y concepcion de
desarrollo, en la intensidad y tipo de consumoslaeconformacion e integracion
familiar, y en las nuevas relaciones societalegptan los lugares de salida como en

los lugares de llegada.

Las familias que viven y palpan el fendbmeno migraioespecialmente de
sus progenitores, esperando el regreso de losajueigrado o anhelando su pronto
encuentro, han experimentado una transformaciosuemanera de ver y sentir el
mundo. De acuerdo a observaciones previas podeeauisglie esta ausencia fisica
de los progenitores a causa del fendmeno migratstd estableciendo tipos y
niveles de consumo direccionados inadecuadamentesejpvenes hijos de esos
padres y madres ausentes. De hecho, “se especull@sedepartamentos de
orientacion vocacional de colegios y escuelas, lquafluencia de las remesas
enviadas a los hijos de emigrantes han cambiado patrenes de consumo,
comportamiento e interesés"modificando la manera de relacionarse con las
instituciones, sus familias y el entorno. Para rmogcll impacto es negativo; muy

pocos consideran positivo este fendémeno.

El no tener identificados esos nuevos interesésmes de consumo, cultura
y comportamiento de las generaciones jévenes, &odecer la causalidad de los
cambios que la sociedad en general, y especialmémtecuencana, esta

experimentando.

Jorge Boran repite varias veces: “No asumir nugsgponsabilidad frente a
las nuevas generaciones, descuidando sus interasesesidades, es descuidar su

formacién real y poner en mayor riesgo el preseriteuro social®

! RENGEL, Marcela, Foro Iberoamericano en CuenchlD2IDANIA INFORMA, Quito, 09- abril-

2008. Categoria Azuay.
2 BORAN JorgeF| futuro tiene nombre: JuventpBditorial PAULINAS, Bogota, 1998.
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Precisamente, debido al fenbmeno migratorio y lasrsglas consecuencias
qgue ha producido en la regién del austro ecuatoriae han realizado diversos
estudios, los cuales van desde la estructuraci@atbs estadisticos que muestran la
cantidad de emigrantes, edad, sexo y lugar dendestasta los andlisis del impacto

de las remesas en la economia local.

Sin embargo, los estudios sobre la situacion de jdeenes hijos de
emigrantes, sus problematicas, sus pautas de conssminfluencia en el desarrollo
local, sobre todo en Cuenca, son limitados y epoesenta una necesidad y un
desafio a la vez para quienes estamos interesad@bardar estos temas. Esta
inquietud nos plantea un problema empirico, porglee en este trabajo nos
propondremos la formulacion de algunas preguntaa patraer datos que nos
permitan cuando menos describir la incidencia dmilgracion, particularmente la
internacional, en los patrones de consumo de l=ngs hijos de emigrantes, que

reciben remesas en la parroquia rural Chiquindadepeciente al canton Cuenca.

Por otra parte, dado que la Universidad PolitécBiaesiana ha determinado
cuatro ambitos de investigaciéon: educacion, juventiecnologia e interculturalidad;
consideramos, entonces, que las tesis y monogrdéidss diferentes propuestas
académicas de la Universidad, sobre todo a nivelpdegrado, deben estar

enmarcadas en dichos ambitos.

Por lo antes anotado es que nos hemos planteadstigar y abordar el
presente tema monografico, cuyo objetivo generacesgra en caracterizar los
patrones de consumo en los jévenes hijos de entggram la parroquia Chiquintad
de la ciudad de Cuenca;, los objetivos mas puntsalesidentificar el destino de las
remesas en términos de consumo juvenil; expliEtgareas de consumo en términos
de intereses, prioridades y problematicas generaddscionar los patrones de
consumo con los modelos de desarrollo local sddtencomprender la cultura
juvenil en términos de consumo; y finalmente, si calso amerita formular

recomendaciones para las politicas publicas solgean y juventud.



Nuestras unidades de estudio y de analisis seguwafi como categorias
metodoldgicas, y estan modeladas, de acuerdorteplaiento de Rosana Guhex

los siguientes criterios:

» Un problema empirico. Debido al alto indice de migracion de las prowasci
del austro ecuatoriano, nuestro entendimientorgxamacion al problema es
un tanto prolongado y regular. Es decir, nos esao®, y eso nos motivo a
desarrollar el tema referido a los patrones dewuansen los jovenes hijos de
emigrantes, que reciben remesas, en la ciudad dmc@u parroquia
Chiquindad. Nuestra preocupacion social tieneasfdndo tedrico y politico
en nuestra pertenencia y dependencia laboral cbmilgersidad Politécnica

Salesiana.

» Un éarea cultural o un grupo social Chiquintad es caracterizada por un alto
indice de migracion internacional, y eso nos moawdémarla como punto de
referencia para nuestro estudio de campo, quikéeklque tuvimos es que
consideramos que resulta mas facil conseguir irdoidm en un lugar donde
la migracién permea casi a toda su poblacién, ysidenamos que como
referente de estudio era necesaria y pertinenta paestro tema de

investigacion.

» Un objeto tedrico. Chiquintad es un escenario que puede aportar nenzo
la comprension de la practica migratoria interna@ioy sus consecuencias,

asi como para la elaboracion tedrica de nuestra tiEmnvestigacion.

» La accesibilidad. Chiquintad esta a s6lo 15 minutos de Cuenca,
geograficamente es un muy accesible. Pero tamhbiéarsacterizacion social,
posibilidad de contacto con los informantes graaides facilidad ofrecida por
las autoridades del plantel, debido a la amistadnede los autores de esta
monografia con la rectora del establecimiento, mosivé a tomarla como

punto de referencia.

® GUBER, Rosana, El Salvaje Metropolitano: recomstitn del conocimiento social en el trabajo de
campo, 1ra ed. 2da reimpresién- Buenos Aires: P/AADZDO08, pp. 110-117
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Unidad de estudio. Para el desarrollo de nuestro tema de monogradfaoh
delimitado, bajo el principio de contiglidad sociabmo unidad de estudio al

Colegio Técnico Nacional Chiquindad (CTNC), ubicathda Parroquia Chiquintad.

Unidad de andlisis. Para efectos del desarrollo de nuestro trabajocatepo,
procedimos a conformar subunidades, identificand@renera instancia a todos/as
los/as estudiantes que cumplian la condicion dadayestra investigacion, es decir,
jovenes cuyos progenitores, ya sea soOlo madrdoops@re, 0 a su vez padre y
madre, hayan migrado a otro pais. De 206 estudiatdtal del ciclo diversificado
del CTNC, 90 cumplieron dicha condicion.

La encuesta la aplicamos a 71 estudiantes, cuyactearzacion la

presentamos a continuacion.

Tabla # 1.Estructura de la muestra para la aplicacion de nrtegncuesta

Edad en afios
CURSO Y ESPECIALIDAD MUJERES VARONES CTUC;;'S
14| 15| 16| 17| 18| 19| 14| 15| 16| 17| 18| 19

4to Mecdnica Industrial 1/ 0| 0| 0| O Of 1| 4| 2| 1| 1| 1 11
5to Mecdnica Industrial 0| 0| 0| Of 0| O] O 2| 3| 4| 1| O 10
6to Mecdnica Industrial 0| 0| O 1| 0| O] O| Of 3| 4| 2| 2 12
4to Contabilidad 6 3| 3| 1| 1| 0| 2| 4| 1| 0] 0| O 21
Sto Contabilidad 0| 4/ 4| 2| 1| 0| 0| O 1| 1| 0| O 13
6to Contabilidad ol 0| 0f 3| 0f 0] Of O] O] 1| O] O 4

Totaledades| 7| 7| 7| 7| 2| 0| 3|10|10|11| 4| 3 71

Elaborado por:Xavier Merchan y Gilberto Brito

El taller lo realizamos con 19 estudiantes, grupola siguiente caracterizacion:
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Tabla # 2.Estructura de la muestra para la realizacién ddlaa

Edad en afios

CURSO Y ESPECIALIDAD Total

MUJERES VARONES A
14| 15| 16| 17| 18| 19| 14| 15| 16| 17| 18| 19

4to Mecdnica Industrial 1 2 1 4
5to Mecdnica Industrial 1 1| 1 3
6to Mecdnica Industrial 1| 1 2
4to Contabilidad 2 1 1] 1 5
5to Contabilidad 2| 1 3
6to Contabilidad 1 1 2
Totaledades| 0| 2| 1| 4| 1| 0| 0| 3| 3| 2| 2| 1 19

Elaborado por:Xavier Merchan y Gilberto Brito
De este grupo voluntariamente se quedaron 4 jovaaresla entrevista.

Muestra. Nuestro universo de informantes o muestra haesdogido de manera no
probabilistica. Para el caso de la encuesta pafctnte hicimos un censo. En el caso
del taller, las autoridades del plantel nos ayuda@seleccionar jovenes estudiantes
cuyos padres y madres estaban fuera del pais duadgin tiempo, a quienes les
identificaba con mucha precision.

Podriamos decir que nuestra muestra para el yaléeentrevista se configuro por “la

ocasion y la eventualidad, la oportunidad del entoey el “caerse bieri*”

Trabajo de campo. Nuestro referente empirico integra un ambito disectores y
actividades, por lo tanto implica practicas y nae®, conductas y representaciones.
Por medio de algunas técnicas como: talleres, \@sitas personales directas a
jovenes y autoridades del colegio; recabamos irdordm empirica que nos permitié

aproximarnos a una descripcion de nuestro tema.

* GUBER, Rosana. Op. Cit. p. 122.
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Nuestra investigacion es descriptiva, cuantitatbecional y cualitativa; por
este Ultimo aspecto no podemos prescindir de Isppetiva de los actores, tal es el
caso de los jovenes hijos de migrantes, entendiolo® “sujetos de una cultura y un
sistema social, que respetan determinadas normagansgreden otras; se
desempefan en ciertas areas de actividad, y estan@s, aunque socialmente
determinadas, las desarrollan conforme a su decigido por una imposicion

meramente externa (Ilamese estructural, biolégicarmativa)®.

En nuestra monografia en primera instancia abamzsaenuy sucintamente
el entendimiento de los fendmenos sociales en etande la complejidad. Se
planteara principalmente la teoria del pensamiemdmplejo de Edgar Morin,
destacado filésofo de la actualidad, quien a trad@simportantes y profundas
reflexiones nos plantea la posibilidad y la necaside pensar relacionalmente para
integrar los diferentes componentes de la realilad. propone sobre todo ver otras

formas de aplicar la logica.

Seguidamente daremos paso al tema de la migrabiéentamos incluir
acepciones de este fendmeno social visto desdemiés perspectivas: demogréfica,
econdmica, socioldgica y antropoldgica. Una vezocao lo que proponen algunos
autores sobre la migracién, abordaremos los maiicefectos de la migracion,
particularmente la internacional, tanto a nivel EHeuador como a nivel de la

provincia del Azuay, en la que estd inserta nugsinidades de estudio y analisis.

Luego entraremos en el complejo mundo de la jueknpara lo cual nos
remitiremos fundamentalmente a la literatura prathucpor la Organizacion
Iberoamericana de Juventud, organismo internacideataracter gubernamental,
creado para promover el dialogo, la concertacida gooperacion en materia de
juventud entre los paises iberoamericanos. Nos aapops en algunas
aproximaciones conceptuales para inmediatamentg@atar a la relacion juventud-
sociedad e indicar algunas paradojas de la juvesmtuld actualidad. Terminaremos

describiendo de manera muy escueta las denominaliasas juveniles.

® GUBER, Rosana. Op. Cit. p. 86.
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Més adelante nos ocuparemos del consumo, enteré&ditdtb como parte
integrante del proceso de produccion, ampliamexjéoado por Karl Marx. En este
acapite trataremos de exponer también algunas tedeaciones y analisis del
consumo en la modernidad. De Bauman hemos tomadealgpso aporte para
descifrar el denominado consumismo. También acao@seel consumo cultural,
como una derivacion o sofisticacion del consumonitgaremos este capitulo con

breves reflexiones del consumo juvenil en Ecuador.

Nuestra monografia termina con la presentaciérosl@dsultados que hemos
obtenido por medio del trabajo de campo realizhde.datos que presentaremos son
los que consideramos mas relevantes para cumplfir regestro propdsito de
evidenciar algunos rasgos y tendencias que nosiag@dan a los patrones de
consumo de los jévenes hijos de emigrantes, quberecemesas, en la ciudad de
Cuenca, parroquia Chiquintad. Y partir de estowultados plantear algunas

conclusiones.
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|. LOS FENOMENOS SOCIALES EN EL MARCO DE LA
“COMPLEJIDAD”

Para aproximarnos a la idea de la complejidad g®ritante ubicar algunos

conceptos:

1.1 Sistema ComplejoUn sistema complejo se constituye por la conogreede
varios elementos interconectados o entrelazadgssatinculos generan y acumulan
informacion adicional, muchas veces oculta. Consultado de las interacciones
entre elementos, surgen propiedades y caractagstitievas que no pueden
explicarse a partir de la condicion natural de étemmentos aislados, a esto se lo
conoce como principios o propiedades emergentes.taErvirtud, un sistema
complejo necesariamente posee mas informacion ajule Icada parte considerada
individualmente y para comprenderlo es importaoteocer tanto el funcionamiento

de las partes como el tipo, frecuencia e intensidadbo se relacionan entre si.

De hecho, la complejidad de un sistema no estingolee determinada por la
heterogeneidad de los elementos (0 subsistemas)ogecemponen; ademas de la
heterogeneidad la caracteristica determinante desistema complejo es la
interdefinibilidad y mutua dependencia de las funciones que cumpiehos
elementos dentro del sistema total, por esta rap@e puede hablar de complejidad
por el simple hecho de agregar elementos a unngst&n efecto, un principio
basico de la teoria de sistemas complejos afirneatggia alteracion en un sector o
elemento se propaga de diversas maneras a travé€srgento de relaciones que
definen la estructura del sistema y, en situacianggas, como una baja capacidad
de resistencia, genera una reorganizacion tota.rLeevas relaciones -y la nueva
estructura que de alli emerge- implican tanto mcatifones de los elementos, como
del funcionamiento del sistema total. El juego é@liito involucrado en la doble
direccionalidad de los procesos que van de la neadibn de los elementos a los

cambios del funcionamiento de la totalidad, y dedambios de funcionamiento a la

14



reorganizacion de los elementos, constituye unsi@roblemas que ofrece mayor
dificultad en el estudio de la dindmica de losesisis complejoS.

1.2 Pensamiento ComplejoEn la teoria del pensamiento complejo de E. Mcgin s
dice que la realidad se comprende y se explicaedisths las perspectivas posibles;
es decir, un fenémeno especifico puede ser analidadde las mas diversas areas
del conocimiento. Los hechos, comportamientos yrienos deben ser estudiados
no solamente desde el punto de vista cognitivpeesamiento de Morin conduce a
un modo de construccién que aborda el conocimieoboo un proceso que es a la

vez, bioldgico, cerebral, espiritual, l6gico, lingiico, cultural, social e historico.

Como todo modo de pensar, el pensamiento compksje jue establecer
distinciones, trabajar con categorias de andliks. categoria compleja de
organizacion es una de las herramientas vitalepateamiento complejo: la nocién
de organizacion trae a su campo semantico las mexiale orden, desorden y
sistema. ¢Por qué es tan importante la nocion denmmacion? Porque el
pensamiento complejo estd constrefiido a percibincebir y pensar de manera
organizacional (MORIN 1981: p 105) todo aquello qus abarca, y que llamamos

realidad.

1.3 Complejidad.Es una nocién que busca la comprensiéon del mundorfénico a
través de una integraciéon de sus eventos, puesbeola realidad como un tejido de
constituyentes heterogéneos inseparablemente descialonde encontramos
presente la paradoja de lo uno y lo mdltiple. Langlejidad intenta abordar las
relaciones entre lo empirico, lo Iégico y lo ra@boponiéndose al esquema clasico
de las ciencias, separadas en especializaciona®ppniendo a su vez una vision
integradora y multidimensional que a través de mnaajo transdisciplinario de

cuenta de la complejidad de lo feglara asi superar el conocimiento y tratamiento

® GARCIA, Rolando/nterdisciplinariedad y Sistemas Complejuznado de Leff, Enrique (Comp.),
“Ciencias Sociales y Formacién Ambiental”, Ed. GadiUNAM, 1994, Barcelona, Espafia.

" GOMEZ M., Raudl y ANDRES J., Javier, “De los pripitis del pensamiento complejo”, Marco
Antonio Velilla (Comp.), Manual de iniciacion pedagoégica al pensamiento dejop Instituto
Colombiano de Fomento de la Educacion Superior/88B/Corporacion para el desarrollo
Complexus, 2002, p. 113-114, version electronictoemato Word, tomada de www.edgarmorin.org
8 FELIU GIORELLO, Manuel. Entrevista con Edgar Mor2003

15



fragmentado de hechos y fendbmenos de nuestro entBor ejemplo, citando al
mismo Morin, la Economia, en el sentido de su mateacion es muy adelantada,
sin embargo no puede entender muchas cosas poduétque no puede entrar en
el calculo escapa a su formalismo, lo que conllavaislamiento del fenbmeno
economico; de hecho las realidades econdmicas esadadas con todas las otras
realidades psicoldgicas, sociales, guerras, patitimiedos, deseos, etc. entonces es
una ciencia abstracta y por esta razon adelantadzalimente pero muy atrasada
intelectualmente. De ahi la necesidad de buscarfam@a de pensar que permita
conectar el conocimiento cientifico con en la esfeocial, politica y humana, sin

olvidar las interacciones entre ellas.

1.4 Principios de la complejidadLa epistemologia de la complejidad se

fundamenta en cuatro principfos

a) El principio dialdgico o de dialogizacionEl principio dialdgico
faculta al pensamiento en sus asociaciones y comexide conceptos
0 enunciados que se contradicen el uno al otrop pee deben
aparecer como dimensiones articuladas de lo misSoovocacién
epistemoldgica es captar el modo de existencifyngionamiento y
las interdependencias contextuales de un “fendmeowiplejo. Para
poder describir la dinamica de un sistema compsjeital concebir
una dialégica, un dialogo de légicas entre ordéesorden y

organizacion.

b) El principio de recursion En términos de complejidad, la nocion de
recursividad esta asociada a la idea de bucleadivo, pero lo
supera largamente; por tanto, va mas alla de la éilernética de
regulacion. El principio de recursividad conduce paginsamiento
complejo a las ideas de autoproduccion y autoorgaiin. Estas dos
ideas, junto con el principio de recursividad, airvpara la

comprension cientifica de los sistemas complegosida, el universo,

° Cfr. GOMEZ M., Raul y ANDRES J., Javier, Op. Cji.,114-117.
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d)

la sociedad, etc. Este principio nos permite receng traducir, en
términos de la teoria, aquellas entidades y cafstitas que son
productos a la vez que productores y causas dehanpoceso que

las produce: esto es un bucle recursivo.

El principio hologramatico En una organizacion, el todo esta inscrito
estructuralmente en cada una de sus partes; eg dada parte
contiene dentro de si el todo; cada parte debe irsgularidad
justamente a que, controlada por la organizacidriodi® (producido
por las interacciones de las partes), una pequefta del todo se
expresa en él, pero, al mismo tiempo, sigue sigrutadora de las
virtualidades del todo (Ej. en cada célula estdolalidad de la

informacion genética del organismo).

El principio de emergenciaLas emergencias son definibles como
“las cualidades o propiedades de un sistema q@emEn un caracter
de novedad con relacién a las cualidades o propésdale los
componentes considerados aisladamente o dispuesodorma
diferente en otro tipo de sistema” (MORIN 1981)nkel del todo
surgen propiedades nuevas que no estaban en tas pansideradas

aisladamente o de manera sumativa.

El principio de auto-eco-organizaciGnEl principio de auto-eco-
organizacion nos muestra que la explicacion dednémenos debe
considerar tanto la logica interna del sistema cdanldgica externa
de la situacion o entorno; debe establecer unagica entre los
procesos interiores y los exteriores. Es decimledge evitar tanto el
aislamiento del fenbmeno de su “medio” como dituin su
“entorno” (hacer del fendmeno un mero producto eemninaciones

externas).

El principio de borrosidadEl principio de borrosidad es un principio
gue se opone al principio de bivalencia y a ladémgia a no

17



reconocer entidades de mediania. Es, pues, ugiggdngue nos
ayuda a concebir entidades mixtas o mezclas, pidakien el seno de
una organizacion compleja. Asi, el principio darbsidad nos
posibilita superar algunas de las dicotomias @asibombre/mujer,

ser/no ser... En suma, ir mas alla de las ideaacladistintas.

Abordar la realidad y los fendmenos del ser humade la sociedad desde
esta perspectiva, implica superar las dos posisidredicionales: no se puede
sacrificar el todo a la parte —como hace el readunismo—, pero tampoco sacrificar la
parte al todo —como hace el holismo. Se trata eetde abrir canales y espacios

para poder entrelazar el todo a las partes y visayg desde diversos angulos.

Nuestro tema de monografia contiene explicitamentatro “variables”
consumo, juventud, migracion y remesas. Estas adgauexplicarse en si mismas ni
mucho menos de manera aislada ni al margen deliticppeconomico, social e
inclusive cultural, como realidad concreta y reprégda por sus actores; en la
medida en que mientras sean parte de un todo,nsicmman mutuamente. Si cada
una de ellas se conceptualiza en ocasiones de anmuEpendiente, no es sino por
razones practicas y heuristicas, 0 quizd simpleamegmrque aun estamos

programados para asimilar la realidad de manecaitraada.

Haremos, entonces, un intento de insertar nuestréables en el marco de la
complejidad, para constatar que, como se dijo ianteente, los fendmenos,
situaciones y procesos en la realidad no se pasajtistados a una disciplina o
ciencia en particular, de ahi que un mismo heclem@wser observado, analizado,

descrito y explicado desde diferentes “telescopaiesitificos.
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Il. MIGRACION

2.1 La migracién como fenbmeno complejo.

Dentro de una poblacion humana es comun que sushros estén realizando
constantemente desplazamientos, tanto dentro @éeesugeografica como fuera de
ella. Los principales motivos para que se lleveralao estos movimientos son de
orden laboral, educativo, econémico, politico oreativo’® Sin embargo; no todo
desplazamiento puede ser catalogado como migradidn.migracion es el
movimiento que realizan las personas de una paliacque implica un cambio de
localidad en su residencia habitual en un interdaldiempo determinado. Para ello
debe ocurrir que el migrante cruce las fronterdisndes de una region geografica
(determinadd). Hay quienes sostienen que para que la migracicurra la
condicion basica no es solo la distancia o el termyolucrado, sino el marco
sociocultural del sujeto, por tanto definen la rag®n como la transicion fisica de
un individuo o un grupo de una sociedad a otra, igakiye el abandono de un
estadio social para entrar en otro diferéflté4s adn, se sostiene que teéricamente el
término migracion debe ser reservado para aquedagsidencia que involucran un
reajuste completo de las afiliaciones del individumola comunidad; es decir, si no
hay un cambio cultural involucrado en el traslado wh lugar a otro no puede
hablarse de migracidfi.Por tanto, en este sentido, los cambios de vigietehtro de
una misma comunidad (pais, provincia, ciudad, idad| pueblo, etc.) no

corresponden a movimientos migratorios en el eéstgentido de la palabra.

En realidad, conceptualizar la migracién es uneat@macabada; no existe un
criterio de general aceptacion que permita sostam@sistentemente los objetivos de
Su investigacion asi como interpretar, evaluarmgarar sus resultados, esto debido

a la propia naturaleza multifacética del procesgratdorio y el mismo acto de

1% Curso Analisis Demografico |, Sesién 11: Migragiésin autor, versién Word tomado de
http://ccp.ucr.ac.cr/cursos/demografia/materiadseisi.doc.
117

Idem

12 HERRERA CARASSOU, Roberto, La perspectiva teddoael estudio de las migraciones, Siglo
XXI editores, México 2006, p 24.
3idem, p. 24.
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migrar. A decir de William Petersen, el concepte gucierra la palabra “migracion
esta virtualmente acribillado® por la ambigiiedfad.

Para Eduardo Arriaga, el concepto de migracion aeings facilmente
comprensible en términos generales, presenta sprademas en su aplicaciéon
especifica; y dado que la migracién depende devaspectos y caracteristicas de
una poblacion, tales como region de residencidjsi@ncia que separa los espacios
habitados, tiempo de asentamiento, motivacionesvithahles, proposito del
movimiento y otras caracteristicas econémicas yaks; es imposible tener una

precisa y totalizadora definicion de qué constitugenigrante [...°

La migracion es, pues, [...Jun fendmeno multifacéticgor tanto, de interés
multidisciplinario, [...] en efecto, el fendmeno hadresado siempre a demografos,
sociblogos, psicoélogos, economistas, antropélobastpriadores y gedgrafos, sin
excluir, por supuesto, a los politdlogos, a lositmas de profesiéon y a los

funcionarios de gobierno encargados de formuldtipaé migratorias®

Muestra de lo expresado en el parrafo anteriol esrgunto de teorias que
buscan dar explicacion al fenbmeno migratorio. Delal tema de monografia las

teorias que presentaremos a continuacion correspanth migracion internacional.

2.2 Teorias sobre migraciéon

a. La economia neoclasica (macro teoria)Considerada la teoria mas vieja
y conocida de la migracion internacional. Contiéme siguientes supuestos: a) la
migracion de trabajadores es causada por la ddfierele salarios entre paises; b) la
eliminacién de las diferencias salariales terminema los flujos laborales y la
migracion no ocurrira en ausencia de estas difeasnc) los flujos internacionales
de capital humano (trabajadores altamente calighcesponden a diferencias en la

tasa de rendimiento de ese capital, que puedefsegrde de la tasa salarial global,

% 1dem, p. 20.

3 1dem, p. 20.

'® HERRERA CARASSOU, Roberto, La perspectiva teddoael estudio de las migraciones, Siglo
XXI editores, México 2006, p. 9.
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produciendo un patron distinto que puede ser opuesiquel de los trabajadores no
calificados; d) los mercados laborales son primerden mecanismos mediante los
cuales los flujos internacionales de trabajo puadacirse; otros tipos de mercado
no tienen efectos importantes sobre la migracitermacional; €) la manera en que
los gobiernos pueden controlar los flujos es regldao influenciando los mercados

de trabajo de los paises expulsores o receptbres.

b. La economia neoclasica (micro teoria). En este enfoque, el actor
racional individual decide migrar porque su calcdk costo-beneficio lo lleva a
esperar un rendimiento neto positivo, usualmenteatasio, de tal movimiento. La
migracion internacional es entendida como una fodeainversion en capital
humano. La gente opta por ir donde pueda ser madugtiva, dadas sus
calificaciones; pero antes debe hacer ciertas siorees que incluyen el costo
material del viaje, el costo que representa el mento en busca de trabajo, el
esfuerzo que significa aprender nuevas lenguasiyrapla dificultad experimentada
durante la adaptacion a un nuevo mercado de trgbaljoosto psicologico de cortar

los viejos lazos y forjar nuevds.

c. La nueva economia de la migracionDesde esta perspectiva, las
decisiones sobre migracién no las toman los aciotigiduales aisladamente, sino
unidades mas grandes de gente relacionada (familiagares) en los cuales la gente
actla colectivamente no solo para maximizar losesws esperados sino también
para minimizar los riesgos y para reducir las ltibnes asociadas con una variedad
de fallas del mercado, aparte de aquellos del mderda trabajo. A diferencia de los
individuos, los hogares se hallan en una posicidorlaeque pueden controlar los
riesgos a su bienestar econdmico diversificanddieacion de sus recursos, como el
trabajo familiar. Una de las hipotesis de estaige@s que la migracion internacional
y el empleo o produccion local no son posibilidadesluyentes y que hay fuertes
incentivos pare que los hogares se involucren tantda migracion como en las

actividades locale¥.

" MASSEY, Douglas y otros, Teorias sobre la migmditiernacional: una resefia y una evaluacion,
enero de 2000. P8y 9
¥idem, p 9
Yidem, p 11y 15
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d. Teoria del mercado dual del trabajo.Este enfoque argumenta que la
migracion internacional es causada por una pernt@mkmanda de trabajo migrante
inherente a la estructura econdmica de las nacesearolladas y que la migracion
no es causada por factores de empuje en los paxpesdsores (salarios bajos o
desempleo muy alto), sino por los factores atragerh los paises receptores (una
cronica e ineludible necesidad de trabajadoresaeiros) p 17 Una de las tesis que
sostiene este enfoque es que es improbable qgelesrnos tengan influencia sobre
la migracion internacional a través de politicas guoducen pequefios cambios en
las tasas salariales y de empleo; los inmigrafgéear la demanda de trabajo que se
construye estructuralmente dentro de las economizdernas post-industriales e
influir en esta demanda requiere de cambios mayaesla organizacion

economica’

e. La teoria de los sistemas mundiale&€sta perspectiva sostiene que los
origenes de la migracion internacional no estaaebifurcacion del mercado de
trabajo dentro de las economias nacionales pate&sil sino en la estructura del
mercado laboral mundial; es decir, es una conse@@eatural de la formacion del
mercado capitalista en el mundo en desarroll@ pdnetracion de las relaciones
econdmicas capitalistas en las sociedades pedaferito capitalistas crea una
poblacion movil que es propensa a la migracionriigional. Esta teoria sostiene
entre sus hipotesis que la migracién internacidieale poco que ver con las tasas
salariales o las diferencias de empleo entre p&ises

f. La teoria de las redeslas redes de migrantes son conjuntos de lazos
interpersonales que conectan a los migrantes, pgmaigrantes y no migrantes en
las areas origen y destino mediante lazos de fem@) amistad y de compartir un
origen comun. Incrementan la probabilidad del &dslinternacional porque bajan
los costos y los riesgos del movimiento e increarernios rendimientos netos
esperados de la migracion. Las conexiones de pamhetituyen una forma de capital
social que la gente puede usar para tener accesopéo en el extranjero. Una de

sus tesis es que en tanto que la migracién intemmalcse institucionaliza a través de

* MASSEY, Douglas y otros, Op. Cit., pp. 17, 21
“Lidem, p 21, 25, 26 y 27.
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la formacion de redes, también se independiza gsogrmente de los factores que

originalmente la causaron, sean estructuralesividhles®

g. La teoria institucional. Este enfoque propone que una vez iniciada la
migracion internacional, surgen instituciones mas y organizaciones de
voluntarios para satisfacer la demanda creadalm@sbalance entre el gran nimero
de personas que buscan entrar en los paises riebaiynero de visas migratorias
ofrecidas por dichos paises. Este desbalance balasras para mantener fuera a la
gente, crea un nicho muy lucrativo para personassgtuciones dedicadas a
promover los movimientos internacionales con firtks lucro, impulsando un
mercado negro de la migracion: crean un gran nuehergervicios a los migrantes a
cambio de dinero, generan contrabando subrepticitre efronteras, utilizan
transporte clandestino hacia destinos internacisnahacen intermediacion en la
contratacion laboral, falsifican documentos y vidagcen arreglos matrimoniales
entre migrantes y residentes legales o ciudadaebspais de destino, ofrecen
hospedaje, crédito, etc. Una de sus tesis es quesalrollarse estas organizaciones
el flujo de migrantes se institucionaliza mas yirs#ependiza de los factores que
originalmente lo causardm.

h. Causalidad acumulada.Esta teoria plantea que la causalidad migratoria
se acumula en tanto que cada acto de migraciom atecontexto social dentro del
cual se toman subsecuentemente otras decisiones magrar. Seis factores
socioeconOmicos serian los que potencialmente puesde afectados por la
migracion: la distribucion del ingreso, la distrdan de la tierra, la organizacion de
la agricultura, la cultura, la distribucion regibdal capital humano y el significado
social del trabajo. Una de sus tesis es que loshicansociales, econémicos y
culturales producidos en los paises expulsoredog aeceptores por la migracion
internacional dan al movimiento de gentermomentumde resistencia respecto al
control o la regulacion faciles, debido a que lecamismos de retroalimentacion de

la causalidad acumulada estan fuera del alcanagobétrno®

22 MASSEY, Douglas y otros, Op. Cit., pp. 27,28
Zidem, p 29
4 |dem, p 30, 33
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i. Teoria de los sistemas de migraciOnEsta teoria es una suerte de
compendio de las Ultimas teorias: de los sistemaadiales, de redes, de la
institucional y de la causalidad acumulativa. Seflassey, “sugieren todas que los
flujos de migracion adquieren cierta estabilidagsyructura a lo largo del tiempo y
del espacio, permitiendo identificar sistemas dstab de migraciéon
internacionaf”Una de sus hip6tesis es que los paises dentro dsistema no
necesitan estar geograficamente cerca en tantdoguélujos reflejan relaciones
politicas y econdmicas mas que fisicas. Aunquedaimidad obviamente facilita la

formacién de relaciones de intercambio, esto ngéaantiza ni las excluyg.

2.3 La migracion en el Ecuador

La estampida migratoria en el pais no es genenal gue corresponde a
grupos familiares, por lo que entendemos que laravign es un proceso de
desarraigo familiar y del territorio de grupos a@egonas, que dejando sus lugares de
origen han partido en la mayoria de casos en bdscanejorar su situacion
econdmica, personal y familiar; podria decirse gliflenédmeno migratorio en
nuestro pais corresponde a una especie de herprei@s hijos de migrantes y sus

familiares cercanos toman al ver el crecimientaéadco de quienes ha migrado.

A parte de las situaciones de crisis 0 afan deraggdm personal o familiar
gue motiva muchas veces la salida de las persoofiesapaises, se ha dicho que la
migracion también es posible gracias a la existede soélidas redes migratorias
translocales, sostenidas en cadenas familiares)ales o de amigos, que gracias a
las actuales alternativas tecnoldgicas y comunigaticonectan permanentemente a
poblaciones ecuatorianas con ciudades o poblacideepaises desarrollados; a
través de estas redes fluyen recursos, informaogfmesentaciones y contactos que

permiten, y explican, que cierta parte de la pabtaquiera migrar y pueda hacerlo

% HERRERA CARASSOU, Roberto, La perspectiva te6dnael estudio de las migraciones, Siglo
XXI editores, México 2006, p 192
% MASSEY, Douglas y otros, Op. Cit. P33
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mientras otra parte, en mas o menos similares ciom@is de crisis, no se plantee tal
opcion y si lo hace no pueda realizdfla.

La migracion no es un fendmeno reciente en el Emyas$ un proceso, y si
bien no corresponde a toda la sociedad, la tramsfor la afecta, haciendo que
incluso los gobiernos, sobre todo de los paisededtino, tengan que colocar al

fendmeno migratorio en el debate publico y polijtamn el afan de regularlo.
Definitivamente el movimiento de grandes o pequefingpos humanos
incide en las relaciones culturales y econémicai®tde los lugares de destino como

de los de salida.

A continuacion presentamos un resumen del movimientigratorio
internacional del Ecuador, desde el afio 1993 lh@@07

Tabla # 3 Migracion internacional de Ecuador, periodo 1993007

ANO ENTRADA SALIDA MIGSIQL\_'II?(())RIO
1993 204.709 235.392 30.683
1994 232.346 269.695 37.349
1995 237.366 270.512 33.146
1996 244,756 274.536 29.780
1997 289.692 320.623 30.931
1998 234.260 274.995 40.735
1999 294.547 385.655 91.108
2000 344.052 519.974 175.922
2001 423.737 562.067 138.330
2002 461.396 626.611 165.215
2003 485.971 613.106 127.135
2004 528.912 603.319 74.407
2005 598.722 660.799 62.077
2006 656.309 740.833 84.524
2007 752.684 795.083 42.399
Acumulado 5.989.459 7.153.200 1.163.741

Elaborado por:Xavier Merchan y Gilberto Brito

" Cfr. RAMIREZ G, Franklin y RAMIREZ, Jacques, “Latampida migratoria ecuatoriana-2, afio
2005, ABYA YALA, Quito, Pp. 28, 29
8 FLACSO, UNFPAEcuador: La migracién internacional en cifra®008, p. 18.
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Desde el afo 1999 hasta el 2003 se evidencian lagones saldos
migratorios, hecho que corresponde con los afidssecuéles Ecuador vivid una de
sus mayores crisis de su periodo republicano, lam&mte en el sector econémico
(paralisis productiva, aumento de la pobreza, dpkm) vinculado a la crisis
financiera atribuida sobre todo a una mala gesbéncaria y su consiguiente
colapso, sino ademas en el ambito politico, cataet#o por constantes
derrocamientos a presidentes, como parte de unialede corrupcion publica que

estigmatizé a toda la clase dirigente del pais.

En general la migracion internacional ecuatoriasam&és masculina que
femenina. Sin embargo, Joki8tevidencia que durante los noventa el porcentaje de
mujeres que migran sube, debido quiza a las difidak econdmicas y emocionales,
producto de la migracién masculina sobre las pasaue se han quedado en las

sociedades de origen.

La migracion a Europa, especialmente Espafia, tigme caracteristica
diferente. En 1997 el 62,3% de migrantes y el 6#% 1999 de ecuatorianos

registrados por las autoridades de Madrid, eraras)

La mayoria de emigrantes tiene como lugar de de$ispana (45.4%), le
sigue en orden de importancia Estados Unidos (32%Vego Italia (8.9%).
Finalmente un 13.7 % corresponde a la emigraciéralwros paises entre los que se

encuentran tanto paises europeos como latinoamesigaotros™

29 FLACSO, UNFPA, Op. Cit., p. 29.
%9 RAMIRES, Franklin y JACQUES, Padl, Op.cit. p. 102
*' fdem. p. 107
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Gréfico # 1 Principales destinos de los emigrantes ecuat@san
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Elaborado por:Xavier Merchan y Gilberto Brito. Fuente: Encuedtd Mercado Laboral
Ecuatoriano, FLACSO, 2003

2.4 Impactos economicos de la migracion internaagial en el Ecuador

Segun Jorge Ycaza, presidente del directorio det®8«entral, 2,4 millones
de ecuatorianos trabajan en el extrarifel@e hecho, sin tomar en cuenta el niimero
de habitantes ni la magnitud de la economia, Ecusslel tercer receptor de remesas

en América del Sur, luego de Brasil y Colonihia

A partir de 1999, las remesas en constituyen phiaceador uno de los
rubros de ingreso mas importantes, es el segursjmuds del ingreso por la venta y

exportacion de petroleo.

Desde los noventa, los ingresos por remesas hadotem crecimiento
permanente, llegando a la cifra récord de $3.085eP0el afio 2007, el maximo de la

historia, tal como se demuestra en el siguientdrotfa

%2 EGUEZ, Alejandro (2001): "Las remesas de emigsrga Ecuador tras la dolarizacién" en
Observatorio de la Economia Latinoamericana, Mitpw.eumed.net/cursecon/ecolat/ec/
% Ecuador: La migracion internacional en cifras, F1I30, UNFPA, 2008, P 50.
% jdem., pp.50, 51.
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Grafico # 2 Evolucion de remesas en Ecuador periodo 19997 20
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Elaborado por:Xavier Merchan y Gilberto Brito

El flujo de remesas que ingreso al pais en el &8 Zascendid6 a USD
2.821.6 millones, monto que equivale a una dismdmude 8.6% con respecto a las
recibidas en 2007 (USD 3.085.000 aprox.). La caldalas remesas podria ser
resultado de una variacion en el gasto de los amigs ecuatorianos, debido a los
efectos de la crisis econdmica que se vive tantmefstados Unidos de América

como en Espafia.

Respecto al impacto econémico y social que se @oexperimentar en
Ecuador por la caida de las remesas, se espenari@duccion del consumo interno,
lo que a mediano y/o largo plazo implicaria la midn de la calidad de vida de las

familias que reciben las remesas desde el exterior.

Durante el afio 2008 las provincias que mayor fllgoremesas recibieron
fueron: Guayas, Azuay, Pichincha, Cafar y Loja, gueonjunto suman alrededor
de 74.3% del total. A nivel regional presenta uinte distribucion: Costa 41.4%,
Austro, 31.9%, Sierra 24.3% y el Oriente 2.4%.

3 BANCO CENTRAL DEL ECUADOR, Boletin Evolucién ded&kemesas, evolucién 2008.
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Respecto al origen de las remesas en el Ultimo elf#6.8% provienen de
Estados Unidos, el 41.0% de Espafia, el 7.5% da Nakl 4.7% de otros paises,
evidenciando que la concentracion en la generai@olas remesas continud en este
afo. Asi, los Estados Unidos de América, Espafi@ia tubren aproximadamente el

95.3% del total de remesas.

El 18% de estas remesas lo reciben jévenes de #8824 afos, 19% lo
reciben personas entre 25-35 afos, 32% personas 3ty 49 afnos, el porcentaje
restante es recibido por una poblacion mayor a B6s;ay son destinadas
basicamente a manutencion del hogar (80% en projnesiguido por compra o
construccion de viviendas y adquisicion de terremgo de deuda, ahorro e

inversion y compra de electrodomésticds.

Segun Alejandro Eguez, la dolarizaciéon no ha fradagracias a las remesas
enviadas por los emigrantes a sus familiares ya d@re un soporte monetario
adquisitivo solido con miras hacia la estabilidadignestar econdmico en miles de
hogares ecuatorianos. Ademas, al incrementar el diz vida de los ecuatorianos,
incrementa el ahorro en las familias junto con layon movilidad monetaria en
compra - venta de inmuebles y bienes patrimoniates;obstante sugiere que
Ecuador y en especial su poblacion debe tenerdoida no caer en un ciclo vicioso
de consumismo al tener un mayor poder adquisitvom gue, por otro lado,
acompafie dicho consumismo con productividad mesiamgersion productiva

dentro de la naci&h

Curiosamente un reciente estudio revelé que la mayoporcion de las
remesas llega a los no pobres y no se evidencigacios significativos en las
variables de desarrollo humano, aunque si en sucod®.

% BANCO CENTRAL DEL ECUADOR, Op. Cit., p. 52.
3" EGUEZ, Alejandro (2001): "Las remesas de emigsaateEcuador tras la dolarizacién" en
Observatorio de la Economia Latinoamericana, Mitpw.eumed.net/cursecon/ecolat/ec/
% FLACSO, UNFPA, Ecuador: La migracién internacional en cifra®008, p. 53.
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2.5 La migracion en el Azuay

Especificamente en la provincia del Azuay, el psoceigratorio ha sido
fruto de una crisis econdmica; datos histéricosstraa que a inicios del siglo XX,
los jefes de familia migraban a la provincia deb§as en busca de trabajo en época
de zafrd’ o al Oriente, especialmente a las ciudades deaGuiab, San Juan Bosco,
Limén, Méndez,...las cuales actualmente reconocen ser descendidetel®s

azuayos.

La migracion internacional empieza con fuerza aimpale los afios 50,
cambiando los lugares de destino, pero manteniemdoestilo cultural del

campesinado Azua§®

Como sucede en el resto del pais, en la proviretidzlay (cuya "trayectoria
migratoria" empez6 mucho antes que en las otrasnmias) la poblacion emigrante
se ha incrementado ademas por factores estructupe las redes de conexion de
amigos y familiares, las mismas que han provocado'suerte de contagio" entre la
poblacién, que induce a emigrar a quienes aun harnchecho para imitar el "éxito"
que han alcanzado sus amigos y familiares que énesi exteridl’. No sabemos si
estas redes representan o no una constante @yéatoria histérica de los procesos
migratorios de la zona sur del pais y si esto t@grever o no con las caracteristicas
de la estructura familiar y social propias de llkuca azuaya.

Azuay integra el listado de las siete provinciasiagarianas con mayor
porcentaje de emigracion con relacion al totalidpablacidon y ocupa el tercer lugar

a nivel nacional.

% Cuando se cosecha la cafia de azlcar y se preparmpbtencion del azicar.

40 PATINO Marisol, El fenémeno social de la migracién internacionalndJ lectura desde la
provincia del Azuay Universidad Andina Simon Bolivar, 2002.

“1 PATINO Marisol, PESANTEZ Blanca y otrosintidencia de la migracién en los jévenes en
Gir6n", editorial universitaria, Cuenca Ecuador, 20032
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Tabla #4. Provincias ecuatorianas con mayor porceate de migracion

PROVINCIA |EMIGRANTES I;g%b’?ﬁg&‘ %Migracion/Poblacion

Cadar 17.625 206.981 8,51
Loja 24.201 404.835 5,97
Azuay 34.053 599.546 5,68
Zamora

Chinchipe 4271 76.601 5,57
Morona Santiago 5.770 115.412 4,99
El Oro 22.568 525.763 4,29
Pichincha 99.279 2.388.817 4,15

Elaboracion: Xavier Merchan y Gilberto Brif

(0]

Como podemos observar, las provincias con mayareptaje de emigrantes

corresponden a la zona sur del pais, provinciasnecayor tradicion emigratoria.

Azuay es la tercera provincia con mayor porcerdajemigracion del Ecuador.

En términos absolutos las provincias con mayor marde emigrantes son:
Pichincha (99279), Guayas (89344), Azuay (34058)a (24201) y Cafar (17625).

Gréfico # 3 Provincias con mayor nUmero de emigrantes.
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Elaborado por:Xavier Merchan y Gilberto Brito

En valores absolutos Azuay sigue siendo la terpesaincia del pais con

mayor nimero de emigrantes.

31



Los cantones azuayos con mayor indice de poblaemigrante son San
Fernando (10,96%), Gualaceo (8,69%), Giron (8,4%hprdeleg (8,43%) y Paute
(7,92%).

Grafico # 4 Cantones azuayos con mayores porcentajes de ambégr

i

San Gualaceo Giron Chordeleg Paute
lernando

Elaborado por:Xavier Merchan y Gilberto Brito

El destino preferencial de los azuayos es EEUU [7%%guido por Espafa
(13%) e ltalia (2%).

En el caso de Cuenca, cabecera cantonal, EEUUsesyeeel 74%, seguido
de Espafa con el 15% e Italia con el 2%, cifras aprpximadas al promedio de la

provincia.

En el caso de Chiquintad, parroquia en la que z@&alds nuestra

investigacion, EEUU se mantiene como destino peefgal ascendiendo al 93%.

Azuay y Canfar son las dos provincias del Ecuader aglutinan el mayor
namero (5 cada una) de los 20 cantones con maycemaje de migracion con
respecto al total de la poblacion y porcentaje eéeesidades basicas insatisfechas
(NBI).
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Chiquintad ha tenido 404 emigrantes, lo que cooedp aproximadamente a
un 10% de su poblacion total, segun el censo di&agidh efectuado en el 2001 por
el INEC, porcentaje muy proximo a los maximos regdos por canton a nivel de
pais, como es el caso del Canton Quilanga (Loje)rggistra un 13,62%, al mas

alto*?

Citando el testimonio de Esilda Cajamarca, de 6bsafhabitante de
Chiquintad, parroquia rural de Cuenca, dice qusuecaso, por ejemplo, tiene desde
hace mas de 15 afios a su esposo y sus cuatrehifpstados Unidos. Ella vive con
sus otros tres hijos, en un pueblo que esta comfdormayoritariamente por mujeres.

Menciona que para los pobladores de la zona, laagi@n es uno de los
pocos caminos que les ha quedado para buscar arrales “Es duro, pero qué se

puede hacer aqui”.

Segun Cajamarca, el impulso de varias actividades giscutir la migracion
desde todos los ambitos, tiene una connotaciércesem Cuenca, porgue es uno de
los sectores donde la migracion ha dejado susdsugtisde hace varias décadas.

Desde hace 17 afios, los pobladores han visto csqeequenas viviendas de
adobe se han convertido en grandes casas dedat#illios pisos (0 mas) y como las
familias y las costumbres han ido variando, tantsemanera de relacionarse, como

en sus patrones de consumo y convivencia.

2.6 Impactos economicos de la migracion internagial en Azuay

Para el afio 2001 el 45% de las remesas que ingneshEcuador provenian
de las provincias del Azuay y CaffariEstos ingresos no se destinaron a invertir en
los sectores productivos; por lo tanto, no generampleo ni riqgueza. En el mejor
de los casos estos recursos se asignaron a adaesidenculadas a los sectores de

servicios y transporte.

“2INEC, Censo de poblacién y vivienda 2001.
4 BANCO CENTRAL DEL ECUADOR,Cuaderno de trabajo No 13@gosto del 2001, Quito,
Ecuador, 2001.
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Alberto Acosta afirma que "esos recursos dieromenxd a la economia, en
especial a las provincias de la Sierra, como AzGayiar y Loja, donde 6 de cada 10
habitantes tienen familias viviendo en el exteffbrPor otra parte, también sirvieron

para que Cuenca se convirtiera en la ciudad masdehipais.

La sobreoferta de taxis (en el argot de los comdest la denominada "fiebre
amarilla™) corrobora lo que los investigadoresmafin: "Cuando la persona se ha
estabilizado en el exterior o cuando regresa, EesuUs recursos a la apertura de
actividades vinculadas al sector servicios o0 desprarte, sin que necesariamente
haya interiorizado las dotes empresariales de tdedad industrializada donde

trabajo™.

Cabe aqui una pregunta: ¢Por qué a los azuayass ldfficil asimilar las
dotes empresariales de esta sociedad?

¢ Sera que la vocacion histéricamente artesanampesino-servicial” de los
azuayos esta vigente también en los procesos gty consecuentemente eso
incide en el poco interés de esta poblacion pagrimias remesas que envian desde

el exterior en proyectos industriales?

Durante el segundo trimestre de 2009, la Regiémdstro, por concepto de
remesas recibido USD 199.2 millones, valor que fighun aumento del 21.3% con
relacion al observado en el trimestre anterior (US&.3 millones), y una
disminucién de 17.4%, con respecto al valor regikiren el segundo trimestre de
2008 (USD 241.2 millones).

En este mismo periodo, Azuay recibié por concegaoeaiesas USD 119.9
millones, que comparados con los USD 94.9 millorssbidos en el primer
trimestre de 2009, representa un incremento dé&/2d.4 ciudad de Cuenca recibid

USD 93.9 millones, cifra que representd el 78.3%tatal recibido por la provincia,

“BANCO CENTRAL DEL ECUADOR, Op. Cit. p.3
45 ACOSTA, Alberto:La insignig Quito, Ecuador, 2002, p. 3.
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evidenciando que en esta ciudad reside una gratidadnde beneficiarios de

remesa$®

En el segundo trimestre de 2009, la distribucidnrelmesas por sector
(urbano y rural) permite determinar que la maydddamilias beneficiarias de estos
flujos residen en las ciudades.

Es oportuno indicar que por el afio 2002 que digersestituciones,
organizaciones de DDHH, movimientos sociales, deidkesia, académicas,
organismos del gobierno local y ONG, conformarora ted de solidaridad con los
migrantes, ex-migrantes y sus familiares” para riide los derechos de los
emigrantes y sus familias. Entre estas accionesadied un diagndstico participativo
sobre la migracion en la ciudad de Cuenca, previa &laboracion del Plan
Estratégicd’ que se elaboré por iniciativa del gobierno loeal,este documento se
mencionan varias caracteristicas de los procesgsatorios en esta ciudad. A

continuacion se expone esta informacion de mamnedatica.

Cuadro #1 Caracteristicas de los procesos migratorios derma

Lugares de destino de los Migrantes Edad, sexo, estado civil

emigrantes, ingresos que perciben regulares o ocupacion de los
inversion de las remesas irregulares emigrantes

EEUU. Aln sigue siendo el destino

preferido, 7 de cada 10 emigrantes.| El

La mayor parte son casadgs
y en edad activa. De cada 10
personas que emigran 3 sgn
mujeres.

ingreso promedio mensual de un iad
azuayo emigrante es de 1200 délara%a mayoria de
enviando a sus familias de 400 a 5( 8m|grar]te§ lo hace
ddllares. Remesas: Las utilizan par p,,of la via |rregula|r'
pagar las deudas del viaje, compra sin documentos” ¢

S sin permiso de
viviendas y autos. trabajo). No existen

Espafia.En segundo lugar. El ingresaifras exactas al
promedio mensual es de 600 délaresgspecto por obviag
envian a sus familias razones
aproximadamente 200 dolares.
Remesas: Igual que en el caso anterior

—

0

Ocupacion: En los dos
lugares de destino se dedigan
a trabajar principalmente e
el &rea de servicios (servicio
domeéstico, limpieza,
construccion) o agricultura.
Elaborado por:Xavier Merchan y Gilberto Brito

—

4 BANCO CENTRAL DEL ECUADOR,Evolucién de las Remesas Regién Aysiwo trimestre
2009.
4" Plan estratégico de Cuenca: Diagnéstico partisipatle la mesa No 6, Migracién, Cuenca,
Ecuador, 2002.
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2.7 Migracion y edad

Esta variable es particularmente importante parestnoi estudio, ya que

estamos abordando el tema de la juventud.

Los datos sobre la edad de los migrantes propadmpor la FLACSO, nos
evidencian que el mayor volumen de emigrantes seetdra en el grupo de 20 a 29
afios y en el de 30 a 39 afios, dato que coinciddacogalidad latinoamericana y

mundial.

Martinez, en su analisis de la migracion intermagie@n Quito, Guayaquil y
Cuenca, propone que los 20 y 29 afios de edadges Imarca el grupo mayoritario
de migrantes, debido a que esta es la mano degabraene mayores oportunidades
de insercion en el mercado laboral de los paiseeskno.

A partir de los 40 afos, el volumen de emigrantes reduce
significativamente. Las diferencias entre los sexto$os grupos etarios tampoco son
muy significativas a excepcién del grupo de 40 alB0s, en el que se da una clara
preeminencia de hombres. Se puede afirmar, entogueda demanda de mano de
obra en los grupos de edad que concentran el mmayoero de emigrantes es

similar tanto para hombres como para mujétes.

Segun datos del INEC y SIISE, del total de migrargae salieron desde
1996 al 2001, el 41% corresponde a la edad de3afios, el 22% corresponde al
rango que va desde los 31 a los 40 afos, y el 18,8%ades que van desde los 11

hasta los 20 afos.

“8Cfr. MARTINEZ, Luciano, Op. Cit. p. 4
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Grafico #5 Emigrantes por rango de edad

11-20 anos 19%

Fuente: INEC-SIISE Censo de Poblacién y Vivienda 2001

Elaboracion: Xavier Merchan y Gilberto Brito

Podemos observar con claridad que la tendencialasragracion juvenil,
debido a las oportunidades de empleo, esto evidehsiguiente parrafo escrito por
el SIISE, en la encuesta Emedinho 2000:

“[...] generalmente, son los jovenes quienes abamde@hgais en busca de
trabajo; cerca de la mitad de los que emigrarorl 900 (49%), eran hijos e hijas
de los jefes/as de hogar; el numero de jefes darfmgus conyuges que emigraron

fue considerablemente menor (239)”

49 Cfr. RAMIREZ, Franklin y JACQUES, Padl. Op.cit. J04-105.
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[1l. JUVENTUD

3.1 La juventud como fenémeno complejo.

La “juventud” no ha existido siempre. Hasta fectglativamente recientes
en la historia de la humanidad, la juventud no texisomo tal, observandose un
transito sin solucion de continuidad (frecuentemenediado por algun tipo de rito
de paso) entre la nifiez y la adulf®zEn realidad es un fenémeno que ha
experimentado tantas modificaciones como épocdéricas el mundo ha tenido,

complejizado por los actores, sistemas socialesiegto en general de cada época.

La juventud ya era considerada por los griegoscl@gicos, cuyo enfoque
etoldgico se remonta al siglo octavo antes de &riséndo el fundamento de la més
antigua division de la vida en diez heptomadase@uos periodos de siete afios cada

uno)>*

En la antigliedad griega la juventud aparece videuéala idea aristotélica de
“término medio” o “punto medio”, como mediodia enta mafiana y la tarde, como
momento de plenitud. Posteriormente, el desarralt@nzado por las incipientes
ciudades-estado griegas dara un impulso defindiva configuracion de una etapa
de la vida marcada por un “paréntesis” durante ugl ¢a educacién, en tanto
formacion de ciudadanos (en el marco de la demiecpaticipativa de la época),
requeria un periodo vital consagrado a tal efeetoese momento la juventud
empieza a aparecer como depositaria de un disdetsominado, es decir, marcada
mas por una forma cultural (de difusién de nuedaas, de cultivo de determinadas
formas fisicas o expresiones artisticas) que pgrewindo etaneo. Para los griegos el
joven estaba inmerso en una comunidad cuyos priscgbaves eran la amistad y la

educaciort.

%% URRACO SOLANILLA, Mariano,La sociologia de la juventud revisitada. De disastsestudios,
e “historias” sobre los “jévenes”|ntersticios, revista socioldgica de pensamientiico;, 2007, p 105
°L Cfr. Idem, p 106

%2 Cfr. idem, p 106, 107
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Los romanos, mas centrados en las unidades fagsilgwe en la comunidad
asamblearia, cargan al joven de responsabilidad®sigaciones, y aprovechan al
maximo su vigor para fines militares. Precisamesg& la fortaleza militar la que
mantenga esta representacion a lo largo (en lorgkog y en lo temporal) del

Imperio>

En la Edad Media, tres son las instituciones que ssBalan como
fundamentales para el fenomeno de la juventud emuedo medieval: la caballeria
(el joven como escudero), la universidad (el jogemo estudiante), y el gremio (el
joven como aprendiz). Las tres instituciones margamito de paso, temporalmente
prolongado (el “paso” no es un momento puntual, @gaodria pensarse), que da
acceso a la madurez, alcanzada la cual la autofaflja” su lazo sobre el joven,
gue entra ahora a ser “hombre”, denotando en tetibun proceso marcadamente
normativizado de reproduccion social, en el cual jlivenes sélo dejan de serlo
cuando adquieren la aprobacion de los mayoredoguacogen y les encomiendan la

(con)formacién de otros jovends.

En el Renacimiento se retoma la valoracion idedéizde la juventud de la
antigiiedad clasica. La historia de los jovenes riaraeste periodo esta muy
determinada por las fronteras sociales (de statlg;ativas, etc.) que les separan en
el interior del heterogéneo grupo definido por ufiosites de edad difusos. En
cualquier caso, las epidemias, las guerras endémjadiversos problemas de salud
publica, hacen que sean muchas las personas quenrarges de alcanzar siquiera
los veinte afios, marcando por lo tanto la juverftuth infancia) como una especie
de periodo maldito del cual se anhela escapartés qnosible ante las probabilidades
de morir que parecen ser mayores en esas etapds dda. Por esta razén
seguramente Allerbeck y Rosenmayr sefialan que rhedplé de juventud atendiendo
a consideraciones meramente etaneas seria una derah@sviar la atencion de otra
serie de procesos que estan operando poderosareéebase de la estratificacion

social®

%3 Cfr. URRACO SOLANILLA, Op. Cit. p 107
% Cfr. idem, p 107
%5 Cfr. idem, p 107
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La Era Preindustrial, nos presenta a un joven pesg a su menor desarrollo
fisico con respecto a la actualidad (retrasos Blssen la entrada en la pubertad, o
en la menarquia, aparte de diversas carenciasrainas o0 sanitarias), vive una
situacion de semi-independencia desde edades muékotempranas. En aquella
época, la no extension todavia de un sistema edacagacional”, junto a la propia
constitucién social del trabajo, conducen a unresie de falta de alternativas, que
hace que los nifios comiencen a desempefar taleaales desde muy pequefios. A
esto hay que sumarle la practica comun de empliesr r@fios en todo tipo de tareas
en casas ajenas a la suya propia: abandonandgpadoss a la edad de 8 o 9 afios,
los hijos empiezan un periodo de semi-dependenaéa sg prolongard hasta el
momento en que contraigan matrimonio y se conviegtgpater familias a su vez.
La juventud, entonces, seria un lapso mas marcad@yestiones “sociales” que
biolégicas, y se les recuerda constantemente surdsgandencia en base a su
inferior status en lo econémico, social y legal,uaa sociedad en la cual los plenos
derechos estaban reservados fundamentalmente cabbezas de familia y a otros

maestros artesanos y de otras jerarquias corpasatfy

La Industrializacion provoca un nuevo giro a laiaiion de los jévenes,
obligados, por diferentes medios, al trabajo mbhenala incipiente industria. La
duracién del ciclo vital se alarga ante las paniestimejoras de salud publica, al
tiempo que disminuye la mortalidad, pero el trabagustrial absorbera todas esas
mejoras en una prolongacion de la explotaciéon (tadiz, como después reflejara el
propio Marx) del trabajador. El joven, considerado su plenitud fisica, se
constituye en el principal motor de la industriag aqno le demanda especializacion o
maestria, y que solo le exige su fuerza fisicdmajaembrutecedor, en los términos
de Engels. Hablar de “joven”, no obstante, es uercgjio cuando menos
cuestionable, pues mas que en términos de edatbbsgzia hablar en términos de
estado fisico, independientemente de aquélla, aisqupresume que ciertamente
vinculado. Las viejas estructuras artesanales epéastadas bajo los caballos de
vapor, y la ordenacion social basada en estadiis elepaso a una nueva forma de
dominacién, fundamentada en la propiedad. El j@m@mo mano de obra, sin tiempo

% Cfr. URRACO SOLANILLA, Op. Cit. p 108
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mMAas que para reproducirse en aras de mantener den @ocial alienante y

degenerativg’

Luego de la denominada Primera Guerra Mundial,oeigm de joven va a
experimentar un cambio radical. En el contextoodefdscismos incipientes, mismos
gue acabaran con las democracias del periodo degeatras, se exalta la juventud
como una etapa vital marcada por el heroismo, htdgés y la belleza: “el joven
posee un alma de héroe”, se podia leer en la aedst Movimiento: Gioventu
Fascista. Se consideraba la juventud como el sombel fascismo (la “eterna
juventud del fascismo”), la imagen del homo novuscpnizado. “El Fascismo es
juventud y, por tanto, belleza, pasion y armongjuventud como caldo de cultivo
del fascismo, y como sustrato del mismo: violemtosjovenes, por inexpertos, por
impetuosos... por heroicos y amantes de la MadreaPdts niflos habran de
entrenarse (las ideas de disciplina y competiaiiie, hacen del deporte un sustento
importante del régimen) para ser futuros guerredesididos y obedientes. Sobre
todo en Alemania la educacion, recibida en las suae escuelas, tenia por objeto
fundamental acabar con la libertad de los joveregando todas las esferas de su
vida, retirando asi cualquier responsabilidad qaefuera la de servir al Fuhrer

(lider) y morir por éF®

Después de la Segunda Guerra Mundial, predomiridela de “reformar
mediante la educacion”, papel educador (o civiligadue se arrogaran los Estados
Unidos de América, en un revival de la idea de lgusabiduria conduce a la virtud,
pretendidamente sustentada en la propia historitoslesistemas educativos (que
conducian al vicio) en Alemania e lItalia. Los jo@enasi, son nuevamente tomados
como peligrosas cabezas vacias, que s6lo mediaat®umacion responsable en los
valores indicados pueden llegar algun dia a hededa&sponsabilidad (y “la tierra”)

que les habra de corresponder, siempre en un hegifaturo>

Finalmente, la recuperacién econdmica de Occidgri pretendida mejora
progresiva del resto de areas, en un proceso atiemalizador del capitalismo va a

" Cfr. URRACO SOLANILLA, Op. Cit., p. 108
%8 Cfr. idem, p 109,110
*idem, p 110
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ir configurando a la juventud como agente, sobd®tde consumo. El consumo
aparece como panacea de todas las frustraciorles pierenes. La mano “invisible”
del capitalismo va a ir fragmentando la sociedadypipiando divisiones en
cualesquiera ambitos en aras de crear mas y maswosrpara un numero creciente
de productos. La “nueva” divisién juvenil no resgeria, asi, mas que a una
estudiada estrategia de marketing que habria deadetespués en sucesivas sub-
fragmentaciones en el interior de ese grupo, creadwvopor el sistema capitalista.
Los mercados se van fragmentando y la saturaciopralductos sigue buscando
nuevos nichos en los que colocarse. La adolescesecipasa a configurar como
nueva etapa vital (con otros gustos, otros interesteas culturas...), esto es, como
nueva etapa de consumo. La juventud, las juventadieenzan los albores del siglo
XXI en un contexto en que ya no se les exhorta ya idea, en términos
“histéricos”, sino por un ideal mucho méas cotidiaten identidad se construye a
través del consumo. El joven ya no es sujeto delb@a social, a no ser que el
cambio se entienda como sucesion en los productes @n la forma de consumir.

¢ Es este el fin de la Historia y, con él, de eséaa nocién: la juventud®

Segun Pierre Bourdieu, la juventud “no seria ma&suna palabra”: creacion
social para definir un periodo etario que debiarmgir, en nuestra época, con
ciertas expectativas, pero que no siempre ha satadb como un actor social
tematizable. La juventud emerge histéricamente camactor social, 0 como “un
grupo de agentes” posibles de analizar y tematerael momento en que la mayoria
tiene acceso a la enseflanza y se enmarca de mstadb un proceso de “moratoria
de responsabilidades”, que en épocas anteriorese mdaba. El joven vive asi un

estatus temporal en que “no es ni nifio, ni adyBourdieu, 1990§*

Desde una perspectiva socioldgica, “la juvers@dnicia con la capacidad del
individuo para reproducir a la especie humana ynitex cuando adquiere la

capacidad para reproducir a la sociedad” (Brito9719p. 29f% existen tres

% URRACO SOLANILLA, Op. Cit., pp. 110,111
®1 Comisién Econdémica para América Latina y el Ca(iBEPAL) / Organizacién Iberoamericana de
Juventud (OlJ), “La Juventud en Iberoamérica, teads y urgencias”, afio 2007, 2da edicion,
Buenos Aires, p 15
%2 |bid., p 16.
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dimensiones que hay que tener en cuenta a la horandlizar el concepto de

juventud y de condicién juvenil:

» La juventud como una fase socialmente organizada diela (como fase del
ciclo vital).

» Las condiciones (materiales, legales, educacionales vivienda, salud,
formacion y bienestar, etc.) que se ofrecen a las/jovenes en cada
sociedad.

» El uso que los jovenes hacen de estas condicidae® individualmente

como de forma colectiV.

Desde el punto de vista del desarrollo bio-psicoago el inicio de la
juventud se asocia a la pubertad y la adolesceroma, todos los cambios
psicolégicos y hormonales que dicho proceso coallesmo la identificacion sexual
y el desarrollo de las caracteristicas sexual@sgpias y secundarias, la busqueda de
la autonomia e independencia, el cambio de la itapola en los grupos de
referencia (pasando de una primacia de la familéadel grupo de pares), el disefio

de proyectos personales de vida, entre otros rasjstorios®*

En las generaciones anteriores, como se evideneiéegentemente, esta
etapa se iniciaba a edades mas tempranas queamtukdidad. Hoy, debido a la
prolongacion del proceso educativo, las percepsialeeincertidumbre econémica y
laboral, asi como las mayores aspiraciones de doengs, han hecho que
progresivamente se postergue la edad promedio eneljjoven se hace adulto

mediante el trabajo y la creacidén de su propialfami

Hay algunas definiciones que nos permiten comg@enttas visiones sobre el

término juventud:

83 Construccion de Politicas de Juventud, AnalisReyspectivas, Universidad de Manizales y otras
instituciones, Colombia, 2004, 1ra edicion, pp Z1y
%4 Comisién Econdémica para América Latina y el Ca(iBEPAL) / Organizacién Iberoamericana de
Juventud (OlJ), “La Juventud en Iberoamérica, teads y urgencias”, afio 2007, 2da edicion,
Buenos Aires, p 16
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“Los jovenes son como pajaros de vuelo rapido qeegullegar a destinos
inimaginables, y aunque uno los vea en un cielo quéiene frontera, en
una calle como todas, rotando en trabajos diversnsatrapado en sus
estandarizados uniformes, como todos, tienen su gl origen, tienen un
lugar que explica su presente y el sentido queigessu vida. Y, en una
mirada del sujeto juvenil que quiera ser profunelaentorno, su historia, su

cultura, la dimension individual y colectiva, delestar presentés65

Al analizar esta definicion, podemos darnos cuene la juventud no puede
ser encasillada en topes de edad, pues hay owowm’ios que la definen, como
estabilidad, basqueda, inquietudes, su historiaJd® Perello define a la juventud
como una etapa de la vida, en la cual la persefiaedsu futuro y se alcanza cierta
madurez. Desde esta concepcion, para muchos sgo$)lda juventud y la

adolescencia se han retrasado, cambiando las edades

Otras concepciones mas generalizadas asocian larimale edad que se ha
establecido en los 18 afos y la juventud; su wbjéta sido el de dotar a los jovenes
de la facultad de ejercer los derechos civiledtipos, laborales y comerciales que la
ley confiere al otorgar la ciudadania.

Irrazabal, en sentido de juventud y mayor de edgmppone se deben

reconocer y tomar en cuenta —a lo menos— tresipras

1. Libertad generacional La posibilidad de toda generacion de ser y
pensar distinto a sus antecesores (derechos clgisixa

2. lgualdad de oportunidadesEngloba la idea de «igualdad en lo
igual», propendiendo a la eliminacién de todasdasriminaciones y
restricciones que afectan a los jovenes respectotides personas y
generaciones (igualdad en el ejercicio de los deoscciviles y
politicos).

3. La diversidad de potencialidadesAqui se enmarcarian todos

aquellos derechos que reconocen el estatus joveoryende sus

%5 IRRAZABAL, Radl, “Viejas, mismas y nuevas formas participacion juvenil”. Ediciones CIDPA,
Vifia del Mar, 1996, p. 11.
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potencialidades (reconocimiento de la especificigaenil al interior

. 66
de derechos genéricos).

En una visidbn general de la participacion se hatptdo que todo
hombre tiene el poder o la capacidad de actuarl enuado en que vive.
Participar es, precisamente, ejercer ese podercteray transformar la

realidad; esto es lo que nos permite desarrollayrees personas responsables,

. . 67
conscientes y libres.

Realmente es muy dificil establecer limites preciy definitivos para
conceptualizar la juventud, aun el sistema mastuabque se utiliza para
programas y medidas de integracién de los jovernassaciedad, que consiste en la
utilizacion y determinacion de rangos de edad pategorizar a la juventud, varia de
un pais a otro. En Ecuador, por ejemplo, segunela Macional de la Juventud,
aprobada en 2001, la edad fijada es entre los2%bafios. Naciones Unidas define a
la juventud como el sector poblacional cuya edéd esmprendida entre los 15y 24
afos, y asi sucesivamente. En ocasiones hay cmoicages legales con otros
cuerpos juridicos, por ejemplo el Codigo Ecuatariae la Nifilez y Adolescencia

protege a personas de hasta 18 afos.

¢,Como podemos definir, entonces, a la juventud@é¢;€ementos nos
ayudarian a mirar a este grupo o condicion humgara, encontrar su incidencia en
el desarrollo local y nacional; cdmo comprender spstrones de consumo e

intereses?, ¢ Resulta adecuado el paradigma deddlesan proyectos con jovenes?

Para algunos autores la vida juvenil se ha comeerén una importante
categoria practica y politica, es decir, la vidaepil no desaparece por una
transicion, si no que se convierte en una formsede Por lo tanto, surge una nueva

idea de vida o condicion juvenil, que refleja loectos de la modernizacion

®*RODRIGUEZ, Mauricio, “Tiempo libre, politica de jemtud e instituciones estataleBtimer

informenacional de juventudny, Santiago, 1994.

®’NAJERA, Eusebio, “La participacion en la organizedi PIIE y CIDE, Santiago, 1986, p. 9.
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econdmica y social sobre las personas jévenesstersentido la “juventud” deviene

como una fase prolongada de la vida en si mfma.

Los jovenes, como sujetos, hacen parte de los mddoproduccion y
reproduccién social y de las formas de moratonigreiso, permanencia o egreso al
mercado; como actores sociales también diversifimamplejizan e incluso ponen en
contradiccion dichos modos de insercion socialegamdo un juego de posiciones
muy variado para cada uno de los sujetos y demusat de agregacion; partimos
entonces de comprender a los y las jévenes coreddssen el sistema social, asi sea
en la misma marginacién y “exclusién” pues finalteeambas se dan desde un
modo de ordenamiento particular que ubica a ungtosuen tales lugares con un
sentido particular—tenerlos como mano de obra gtibde de ser usada en

determinados momentos, por ejemPlo.

3.2 Juventud y sociedad

Klaudio Duarte, sefiala que “en las ultimas décadas,produccion
investigativa sobre la juventud ha aumentado. &stdebe a que la ‘sociedad’ nos ha
otorgado importancia numérica, como eventualeswomores y futura mano de
obra para el mercado. También porque hemos gartadoi@ social con la masiva
presencia juvenil en determinadas coyunturas Iecald&es decir, potenciales
estabilizadores o desestabilizadores del ordemls6Ci

Los Estados y la sociedad dificilmente han podicilmprender e interpretar
las transformaciones de la juventud como produetdad transformaciones de la
sociedad. La problematica juvenil generalmenteitha gercibida como un “asunto
de los jévenes” exclusivamente, deslindando con sdisponsabilidades que le
compete a la institucionalidad -social y politi@ su conjunto; los jovenes son
percibidos como un problema social en si mismdugacmas alla de su posicion y

situacion de clase y de su horizonte simbdlicotithin. Asi, el joven es imaginado

% NAJERA, Eusebio, Op. Cit., p. 26.
% SERRANO, José Fernando y Otros, Estado del artk devestigacién sobre juventud para la
formulacién de la politica, PP 113, Colombia, 2002
©\bid., p. 26
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y representado por la sociedad como una amenag& etguien en quien no se

puede confiar y, en el mejor de los casos, comar acttencial y futuro de un orden

societal prefigurado por el adulto de hoy. En sgiacunstancias la integracion

intergeneracional del joven en la sociedad seulific produciéndose una suerte de
desecuentros mutuos entre joven y sociedad comtiags de un desconocimiento

de las especificas y particulares dinamicas deakzation que las diversas

agregaciones de jovenes desarrollan. Tal descormtiondetermina y condiciona el

caracter problemético y variable de las integraesonntergeneracionales, las
posibilidades de desarrollo adulto (que se resistejar de ser joven juvenilizandose
mediante el consumo y a través de mecanismos icieonss y que tampoco termina
de hacerse adulto) asi como las mismas posibilddddeealizacion del joven en su
condicién juvenil’*

Muchos son los conflictos, tensiones y paradojas ajlos y las jovenes les

toca sortear hoy en dia.

A continuacion presentamos un compendio de aquellas

"L UNDA, René, BRITO Gilberto y Otros, Proyecto dedstigacion ¢Qué hacen, qué piensan y qué
esperan los jovenes?, Accion social, represemtesip expectativas sociales de jovenes en Cuenca,
afio 2009.
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Cuadro #2 Caracterizacion de las paradojas de la juventud &

actualidad’?

Paradoja Juvenil

Ma4ds acceso
a educacién y menos
acceso a empleo

Caracterizacion

Estan mas incorporados en los procesos consagrados de
adquisicion de conocimientos y formacién de capital humano, pero mas
excluidos de los espacios en que dicho capital humano puede realizarse, a
saber, el mundo laboral y la fuente de ingresos para el bienestar propio

Mas
acceso a informacion
Yy Menos acceso a
poder

Gozan de mayor inclusién juvenil en cuanto a acceso a informacién y
redes, pero participan menos de espacios decisorios de la sociedad, sobre
todo en la esfera del Estado.

Mas expectativas de
autonomia y menos
opciones para
materializarla

Cuentan con capacidades que los adultos no tienen para insertarse en los
nuevos desafios de la sociedad de la comunicacién; sin embargo sufren
una mayor dilacién en la independencia econémica, porque hoy existen
mayores requerimientos formativos y mas dificultades para obtener su

primera fuente de ingresos.

Mejor provistos de
salud pero menos
reconocidos en su
morbimortalidad
especifica.

Los jovenes tienen muy bajas probabilidades “enddgenas” de enfermar
gravemente o morir. No obstante, existe un perfil de morbimortalidad
juvenil que se origina en la mayor prevalencia de accidentes, agresiones
fisicas, uso nocivo de drogas, enfermedades de transmision sexual,
embarazos no deseados y precoces, y otros, que no encuentran un
sistema integrado de atencidn en los servicios de salud.

Mas ductiles y
moviles, pero al
mismo tiempo mas
afectados por
trayectorias
migratorias inciertas.

Si bien la mayor movilidad de los y las jévenes puede ser considerado un
rasgo positivo, sus dindmicas y trayectorias migratorias ponen un signo de
interrogacion sobre sus opciones para integrarse en otras naciones, y
también respecto de cémo moderar los flujos interviniendo en los
factores de expulsion.

Mas cohesionados
hacia adentro, pero
con mayor
impermeabilidad
hacia fuera.

Los nuevos patrones de consumo cultural de la juventud permiten a gran
parte de este grupo etario generar identidades colectivas y participar de
universos simbdlicos; pero son identidades poco consolidadas,
fragmentarias, a veces bastante cerradas, que contrastan con las
crecientes dificultades para armonizarse con el resto de la sociedad,
particularmente con la poblacién adulta y las figuras de autoridad.

Mas aptos para el
cambio productivo,
pero mas excluidos de

Saben mas, son el segmento de la poblacidn cuya dindmica se acompasa
naturalmente al ritmo de los tiempos; pero aumenta la exclusion social
entre los jovenes.

éste.
Receptores de La juventud se define hoy como objeto de politicas sociales y sujeto de
politicas y derechos; pero no son ellos los que proyectan su identidad a la sociedad,
protagonistas del sino la opinion publica. Se debate entre la dependencia institucional y el
cambio. valor de la participacién auténoma.

La expansion del
consumo simbdélico
y la restriccién en el

consumo material

Tienen mayor acceso a educacion formal, medios de comunicacion,
mundos virtuales y a los iconos de la publicidad; pero la pobreza juvenil
no se reduce y se restringen las fuentes de generacién de ingresos. Se
abren las brechas entre expectativas y logros.

Elaborado por:Xavier Merchan y Gilberto Britd-uente: Revista “La Juventud en

Iberoamérica, tendencias y urgencias”, afio 20074.Zdicion.

2 Cfr. Comisién Econdmica para América Latina y ehriBe (CEPAL) / Organizacion
Iberoamericana de Juventud (Old)a Juventud en Iberoamérica, tendencias y urgesitiaafio
2007, 2da edicién, Buenos Aires, p 17 - 21
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Por otra parte, si consideramos la idea de queManjud es una fase de
transicion, entendida esta como un proceso de sidigfui de capacidades y derechos
asociados a la edad adulta, mediante el aprendeajgeriorizacion de ciertas
normas culturales (socializacion), vale decir quy lken dia este es un proceso
prolongado, heterogéneo y complejo. Se ha pasadenderoceso centrado en la
sociedad a uno basado en el individuo, y este nymradigma trae consigo

implicaciones para las politicas de juvent?id.
3.3 Culturas juveniles

En sentido antropoldgico, cultura es exactameqteelia concepcion de la
realidad y aquella sensibilidad ante la misma,ado@nte adquirida o causada, que
orienta a los individuos en las diversas situagoae que, como miembros de un

grupo, vienen a encontrarse durante el curso égistencia’’

De manera general se podria decir que las culjuvasiles aparecen como
un conjunto diverso de practicas, en su mayori@aesumo, pero gradualmente
observadas como de producciéon también, fuertensmuieiadas a lo publico y a los
procesos por medio de los cuales los jovenes defime entorno propio para su
identidad. El tema de la diferencia y la unidaddéntidad que surge por la similitud
termina siendo la clave que marca esta inquietupiey lleva a forma una cierta
imagen de curiosidad y exotismo en el mundo juveiit duda, el que se tienda a
privilegiar en la observacion a aquellas expresondturales que resaltan por su
contraste con el mundo adulto y su rigueza en divgas y estéticas—las culturas
espectaculares—tiene que ver con que surja talddeaultura juvenil como factor
diferenciador que ofrece cierta autonomia a lo€nés mientras se encuentran
dentro de ellas. La creciente generalizacion ad@taon de “tribu” para dar cuenta de

estas expresiones alude precisamente a esta ideguenil como algo separado,

3 Cfr. BENDIT, René , La modernizacién de la juvehty modelos de politicas de juventud en
Europa, texto: Construccion de Politicas de Jukn#nalisis y Perspectivas, Universidad de
Manizales y otras instituciones, Colombia, 2004, ddiicion, pp 24 y 25
" UPS, Revista Utopia, p. 30 y 31, Nimero 62, Afip 13
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susceptible de ser delimitado a manera de un ggtipoo, con lenguajes, territorios
y creencias propios.

Como parte de la gran diversidad que caracterizaa ajuventud
contemporanea, las llamadas “culturas juvenilesdefnen por la conformacién de
agregaciones de jovenes en torno a referentes kbodbdue suelen presentarse
como componentes de esquemas de pensamiento,zagani valores, practicas y
discursos, todos ellos colectivos; y caracterizgomsposiciones alternativas y, en
ocasiones a contra corriente, de los esquemadreai@ aceptados y reconocidos;
referentes que hacen alusion a concepciones queesead millones de jovenes en
muchos paises y en contextos socioculturales nuigniies, quiza porque reflejan la
realidad que cada joven vive, disfruta, sufre ®oaren su entorno inmediato, o tal
vez porgue representan o encuentran en esos feferema oportunidad para poder
vivir, expresarse, organizarse, una ocasion pargy €star en el mundo, de forma

diferente a la que propone-impone la sociedad ynstisuciones'®

Punks, darks, géticos, fetishers, skins, emos, wggers, skatos, okupas,
rastas, rudie boys, pachucos, cholos, chatarosasnd?LUR, LGBT, lolitas,
pokemones, pelolais, metrosexuales, etc., son resmie algunas de las culturas
juveniles contemporaneas. Cada una de ellas tiepeopio lema, su ideologia, sus
propios emblemas identitarios y referentes simbélipeinados, accesorios, tatuajes,
vestimenta, musica, adornos, sefales, etc.); cadatiene su propio ambito y
“territorio” de expresion, unas utilizan los espacde las ciudades (antros, plazas,
avenidas, bienes inmuebles abandonados, etc$,straropio cuerpo, otras espacios
virtuales”; todas buscando un modo auténtico de ser y estaesee mundo,
buscando alternativas que les permita sortear rgsosiciones de disimuladas

estructuras autoritarias, represivas y excluyentes.

S SERRANO, José Fernando y Otros, Estado del artk devestigacion sobre juventud para la
formulacién de la politica, PP 77 , Colombia, 2002

® MARCIAL, Rogelio, en Revista Iberoamericana deehtud, “Culturas Juveniles”, Septiembre de
2009, pp. 15y 16

"idem, pp. 16 - 18
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Desde la mirada cultural y desde el campo de lkcite comunicacion-
cultura podriamos decir que el énfasis puesto per dulturas juveniles en la
dimensién estética corresponde a una nueva fornvavilaina ética, y constituye la
via mas eficaz de construir politica. La estéticapa una posicion clave de
transversalidad respecto a otros universos de ,valorcada uno de los cuales
intensifica los focos creacionistas y de consistermutopoiética. Se presenta un
desplazamiento de la politica desde las instit@sdahe representacion tradicionales
hacia campos de expresion Yy representacion cakectiglacionados con
manifestaciones de tipo estético y cultural. Cespecto a lo anterior se sugiere la
busqueda de otras formas de ciudadania que caamsitkerheterogeneidad de los
sujetos, de los grupos sociales, de sus necesiglatketas relaciones que establecen
en su experiencia colectiva con los otros (Amaijayin, 2000)’

(...) es posible percibir como la potencia creatprapia de las culturas
juveniles supera la simple composicion de estilosley confiere un lugar
preponderante en la generacion, transformaciorsargglo de modos de existencia,

marcos de referencia, saberes singulares e inolises arte’

Culturas juveniles esta en estrecha relacion cams@uos Culturales, tema

que sera abordado mas adelante.

8 MARCIAL, Rogelio, Op. Cit., p. 41
“idem., p.134
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V. CONSUMO

4.1 El consumo como fenémeno complejo.

Un concepto elemental de consumo seria “el empéeardbien o servicio
para satisfacer un deseo o necesidad” o la “utiicade los bienes existentés”.
Visto de este modo el consumo seria un hecho bartdliso trivial, algo que lo
hacemos rutinariamente, sin planificarlo y sin pelasdemasiadd, seria un habito

mas de los tantos que tenemos los seres humanos.

Mas aun, si lo reducimos a “su forma arquetipicéaato ciclo metabdlico de
ingesta, digestion y excrecion, el consumo es uoadicion permanente e
inamovible de la vida y un aspecto inalienable sta,éy no esta atado ni a la época
ni a la historia®% sin embargo, resulta que el consumo condiciamaado menos, el
estilo y el sabor de la vida social, asi como l@rgmes de las relaciones

interhumanas

Pero para entender el consumo en su mas ampliasiibne(complejidad) es
importante descifrar algunos conceptestlor de uso, valor de cambio, valor

econdmico, dinero.

La relacion constitutiva del consumo es la rela@btre necesidades y cosas.
Pero plantear esta relacién implica poner en prptaro la categoria de “utilidad” y
junto con ella a las de “valor de uso”, “valor @enbio”, *valor econémico y dinero.

Por valor de uso puede entenderse tanto la satisfaccion de nedesidsomo la

produccién de objetos, y es, en principio, el s@poraterial del valor de cambf.

8 MARTINEZ D, Patricio, Diccionario Econédmico Basic®egunda Edicién, 2003, Ecuador, p. 30.
81 Cfr. BAUMAN, Zygmunt,Vida de Consum@p. 43, México, 2007
82 Cfr., ibid., pp. 43, 44.
8 BOIVIN, Mauricio, y otros;Constructores de Otredad, Una introduccién a lardpblogia Social
y Cultural, 2004, p. 204.
8 BLANCO M, Carlos J., Mercancia, capitalismo y totad social, NOMADAS. 7 | Enero -
Junio.2003 Revista Critica de Ciencias Socialagigitas,
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El valor de uso difiere de las necesidades humanasianto que el valor de
uSo es un soporte esencial con respecto al valgauaio, aunque revestido de la
forma expresiva que llamamos ‘necesidad human&lveusiempre a su penumbra
fenomenoldgica (tanto necesidades del estomago cmoesidades de la fantasia),
en la que es desde todo punto ocioso distinguitocoos, ya fueren bioldgicos, ya
convencionales, o sociales. La factura del concegtoesidad’ no es otra que la de
una coordinacion de materialidades muy diversaa, ‘oezcla’ [0 interaccion] de
ellas, que nada significa si no se desentrafiarcéosponentes, y por ende, las

relaciones entre los componentes.

La camisa, la leva, el pantaldn, el lienzo, etwdps son objetos fisicos; pero
para constituirse en mercancia, deben colocar ®rooao tales mercancias. La
esfera de los valores de uso no se puede caractsiiz mas con el conjunto de
necesidades que responden a un estudio por palaebitdogia y la antropologia
Estas supuestas necesidades individuales no psederconocidas en su funcion
econdmica sino a condicion de que sean satisfechasdado el nivel diferencial de
las rentas de que dispone cada individuo. Dichootla manera, el consumo
individual, que pone en relacion aparentementedd@res de uso y las necesidades,
remite de manera inmediata a las capacidades é&cdiel sistema de produccion
(fuerzas productivas) y a las necesidades sodiglesson fijadas por la distribucion
de las rentas (relaciones de produccion). Las mamss individuales no dependen

de la naturaleza humana sino de una determinac@alsente establecida.

Para que un objeto tengalor de cambio debe tener como condicién
necesaria un valor de uso, una utlidad, pero debigar en un sistema de
intercambio. La relacion entre sujeto (como ne@hig cosa (valor de uso) entra en
interaccidn con otro sujeto y con otra cosa. Astdsa que poseo ha dejado de tener
valor de uso para mi pero lo tiene para un otr@mgposee una cosa que ha dejado
de tener valor de uso para él y lo tiene para inialér de cambio de un bien supone
la relacion de ese objeto con otro objeto, de wwesidad con otra necesidad. El
valor de cambio supone una relacién social (intalia) y plantea el problema de la

**BLANCO M, Carlos J., Op. Cit.

% [dem )

87 BOIVIN, Mauricio, y otros, Op. Cit., p. 212.
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equivalencia (de la medid®). Es decir, el valor de cambio brota ante el
enfrentamiento de objetos corporeos cualitativameliversos, poco comparables,
apenas contrastables cuantitativamente (qué cdntidax se cambia contra qué
cantidad de y). ¢Y como es posible comparar x, tgrediversas en cualidad? Por el
trabajo humano abstracto. Esto es lo que nos dam:M| trabajo humano, medido
en términos de tiempo socialmente necesario, eSemrpo promedio y abstracto
porque no se detiene en las cualidades tan divelsasabajo que hay en cada
momento determinado de la historia. Es evidente gjuérabajo transforma la
materia, cambia de forma a una materia que yaegxisto que puede ser variada en
multiples formas. Esas formas que le imprimen Idemiurgos”, en términos
econdmicos, son valores. Los objetos "cobran" valonaber sido trabajados. La
historia ha deparado una variedad enorme de cdaldabjetivas, de valores de uso,
gracias al trabajo. Y precisamente el trabajo dsdrela base de comparaciones

cuantitativas, del valor de cambio

El valor de cambio no es una relacion meramentetitaiva, econémica. El
valor econ6micono es una propiedad "natural" de un objeto. Deditb@mente,
Marx dice que es una propiedad "sobrenatural":dsep un objeto que funciona
como mercancia (valiosa econOmicamente). Peromstes otra cosa que resumir un
conjunto de relaciones sociales concretas, escamdichs la forma fisica de la
mercancia. La mercancia ‘lienzo’ encuentra sociatmeun equivalente en la
mercancia ‘levita’, ¢en qué se parecerian sustroigporeas diferentes de no ser
por un orden de relaciones que es ‘social’, y dasfido sobre lo fisico (aunque por
supuesto, no pone lo fisico entre paréntesis)?aBxen en sus valores (de cambio).
Por tanto, todo el sistema social, en cuanto gqg&laepor ‘leyes’ capitalistas, es
sistema ideoldgico. Requiere de la ideologia, perecomo union de los capitalistas,
obreros, comerciantes y demas agentes implicaduscemo forma de vida social
que se introduce, se infiltra, en todos los proses@omportamientos (tales como

vender, comprar, consumir, trabajar, ahorrar, iyestc.) >

8 BOIVIN, Mauricio, y otros, Op. Cit., p. 205 ]
8 BLANCO M, Carlos J., Mercancia, capitalismo y toad social, NOMADAS. 7 | Enero-
Junio.2003 Revista Critica de Ciencias Socialagigitas,
0 i
Idem
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Finalmente, en el capitalismo, como modo especifieoproduccion, el
dinero se vuelve mercancia de las mercancias, ademasndglirclas restantes
funciones, transformada en capital dotado de p@lgbnomo de crecimiento por la
agregacion de plus valor; pero no es el dinerouel ltpce que las mercancias sean
conmensurables sino al revés, por ser todas lasameas consideradas socialmente
como valores, trabajo humano materializado, y @aotat conmensurable de por si, es
por lo que todos sus valores pueden medirse elmslaarmercancia especifica y ésta
convertirse en su medida comun de valor, o sedjr@mo. El dinero, como medida
de valores, es la forma o manifestacion necesarla thedida inmanente de valor de
las mercancias: el ‘tiempo de trabajo’. El dinesp gor su propia naturaleza, un
desaguie de la reciprocidad social; mas alla delisessos aspectos (signo de valor,
patron, moneda legal...) consiste en ser una maecagualmente. Detras del dinero,
gue media la circulacién, y le otorga su contindjdaay valor (vale decir, trabajo
humano cristalizado). Poco dinero, con rotacionadtipies y rapidas, puede
prolongar el cambio de muchas mercancias, hastto qento. Ademas, habria
infinidad de utilidades disueltas en el tiempo yeémspacio de una totalidad social
de no obrar sobre ellas el medio circulatorio, @&mo y saliendo de él

constantement¥.

4.2 Relacién consumo-produccion.

Para Marx, era importante analizar la interrelaciémtre produccion,
distribucion, intercambio y consumo, y lo propooeno un todo, y en ese sentido es

la unidad la que da cuenta de las particularidddesada una y las determina.

Para tal efecto plantea que entre produccion ywuoashay una relacion de
identidad, que aparece en un triple aspecto: deiddal inmediata, de dependencia

reciproca y de determinacion.

a. Larelacion de identidad inmediatanplica que “la produccién es inmediatamente
consumo y el consumo es inmediatamente producgfricipio de recursividad).

La produccion es consumo porque en ésta hay une datihsumo, subjetivo y

1 BLANCO M, Carlos J., Op. Cit.
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objetivo: en el acto de producir el individuo com&usu capacidad, su energia
(subjetivo) y también los medios de produccion ynkteria prima (objetivo). Por su

parte, el consumo es produccion porque el individnoel acto de consumir se
“produce a si mismo”, “del mismo modo que en lauraeza el consumo de los

elementos y de las sustancias quimicas es produdeiplantas”. Es claro que en la
nutricion, por ejemplo, que es una forma de conswehbombre produce su propio

cuerpo” (Marx, 1984:40).

b. La relaciébn de dependencia reciprodanplica que cada término, produccién-
consumo, es mediador del otro, donde cada unodespensable para el otro pero
permanecen externos entre si. Cada uno es mediabotro porque aparece como
medio para que el otro se realice: aparecen creginolgjeto del otro. La produccién

crea al consumo cuando crea el objeto sin el duabmsumo no existiria: si el

consumo siente necesidad de un objeto determinsdmmeue esa necesidad fue
creada por la percepcion del objeto creado porrtayzcion. Por su parte al

consumirse un determinado objeto esta creandockesitad de un nuevo producto.
Es decir, el consumo le da a la produccién su ifladt sin consumo no hay
producto; la produccién no tendria finalidad. Ehgamo es la instancia donde el

producto se convierte realmente en producto.

c. Larelacion de determinaciémrvidencia que cada uno de los términos crea para e
otro al sujeto: la produccién crea al consumid@ gonsumo crea al productor. La
produccion no solo crea el “bien” del consumo gjne determina el modo en que se
va a consumir: crea el sujeto para el objeto. AedxMjemplifica este aspecto de la
relacion con el ejemplo de la obra de arte: “eletibjde arte —de igual modo que
cualquier otro producto— crea un publico sensibketa, capaz del goce estético”. El
objeto que se consume no es un objeto naturalusinabjeto determinado que debe
ser consumido de una manera determinada; y esotugrion la que produce, al
producir el objeto, el modo en que se debe consumimecesidad sentida por el
consumo es creada por la percepciéon del objetadecuéste se produce, es decir que
la produccion constituye un sujeto para el objptoyocando en el consumidor la
necesidad del producto que ella ha creado origimemnte como objeto (crea el
impulso al consumo). Por su parte, el consumo m®dlisujeto de la produccion ya

56



gue al solicitar el producto esta también solidtata “disposicion”, la capacidad o
la competencia del productor para realizar el pctmu“el consumo produce la
disposicion del productor solicitandolo como nedadique determina la finalidad de
la produccion”. Al consumir un producto se est@gexido que el productor vuelva a
producir otro, pero igual al primero; se exige tpudisposicion que tuvo el productor
para producir el primer producto se desarrolle @nilidad para hacer los otros. En
sintesis, para Marx: El consumo no es, pues, umntarel acto final gracias al cual
el producto se convierte en producto sino tambiéaceo en virtud del cual el

productor se hace productor. Por otra parte, lalymcién engendra el consumo,
creando el modo determinado de consumo, crean@dradtivo del consumo y a

través de éste la capacidad misma de consumo tiofaven necesidad. (1984:43)

Marx sintetiza en la siguiente frase las relaciorsdre produccion,
distribucion, cambio y consumo, y saca una con@tusbbre la vinculacién (bucle)
entre las partes, estableciendo que el todo detarlas partes y a su vez cada una de

ellas determina reciprocamente a la otra. Asi afirm

El resultado al que llegamos no es que la produtcia
distribucion, el cambio y el consumo sean idénfigBo que
constituyen las articulaciones de una totalidadeinciaciones
dentro de una unidad. La produccion domina tantbrsosi
mismo en la determinacién opuesta de la producaémo sobre
los otros momentos. A partir de ella, el procescoreienza
siempre nuevamente. Se comprende que el cambiconglimo
no pueden ser lo dominante. Y lo mismo puede d@ediesla
distribucion en tanto que distribucion de product®gro como
distribucion de los agentes de la produccion, ctungt un
momento de la produccion. Una produccion determangombr lo
tanto, determina un consumo, una distribucion, otercambio
determinados y relaciones reciprocas determinadas edtos
diferentes momentos. A decir verdad, también laycoion, bajo

su forma unilateral, esta a su vez determinada losr otros

2 BOIVIN, Mauricio, y otros, Op. Cit., pp. 212, 213.
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momentos [...] Entre los diferentes momentos tiemar una
accion reciproca. Esto ocurre siempre en los cotgsimrganicos
(Ibid. 49)

Se establece claramente asi la idea de unidaddelyt de la vinculacion
(determinante y causal) entre las partes, que @oekpresarse en el siguiente

esquema.

Grafico # & Esquema de la relacion produccién-consumo
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P reproduccién

Elaborado por: Xavier Merchan y Gilberto Brito. Tomado de Constaues de
Otredad, p 214.

La causalidad estructural, que en el esquema eSidlasla respecto a la
relacion entre estructura-superestructura, estgepte antes a nivel de la estructura,
en la relacion particular que plantea Marx enti@dpccion, distribucion, cambio y
consumo. Las necesidades individuales no dependtmces de una hipotética
naturaleza humana, son el efecto de una deterrdmdei la unidad. Esa unidad es la
relacion especifica entre fuerzas productivas gcrehes de produccion y tiene
efectos, como un todo, sobre la asignacion derodugtos en los dos sectores de la

produccion —medios de produccién y objetos de aoosy sobre el reparto de las

% BOIVIN, Mauricio, y otros, Op. Cit., p. 214.
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rentas entre los individuos y sobre la definici@h cbontenido y del sentido de las
necesidadés

Marx sostenia que “en la produccion social de gatencia, los hombres
contraen determinadas relaciones necesarias e eindieptes de su voluntad,
relaciones de produccién que corresponden a ureantetda fase de desarrollo de
sus fuerzas productivas materiales y que el comjulg estas relaciones de
produccion forma la estructura econémica de laeslaal, la base real sobre la que se
eleva un edificio juridico y politico y a la quersssponden determinadas formas de
conciencia social. EIl modo de produccion de la widderial determina el proceso de

la vida social, politica y espiritual en genefal”

4.3 El consumo como factor de diferenciacién humana

El consumo puede ser entendido y explicado desdepetspectiva: como un
lugar de diferenciacion de las personas, diferei@miaque implica no solo una
cultura distinta sino basicamente una relacion dsigialdad. Garcia Canclini,
acepta como punto de partida que el consumo sesafdéaa de reproduccion de la
fuerza de trabajo y de expansion del capital, pgrega que es también un espacio
en el cual se realiza la apropiacion desigual éeds materiales y simbalicos, la
diferenciacion social y la distincidon simbdlica tes clases, la integracion y la
comunicacioén y, por fin, un lugar de objetivacidnlds “deseos”. Estos postulados o

definiciones provienen de dos fuentes tedricaipities (Marx y Bourdieu}

Pero para Canclini, la reproduccion no se realzandnera igual en toda la
sociedad, sino que se realiza a través de unaipadion desigual de las distintas
clases sociales, en las relaciones de producc&édjstribucion y de consumo. Una
sociedad que esta basada en un sistema desigpahducira ese sistema desigual a

través de maneras y formas desiguales: “la repoidluy la diferenciacion social se

* BOIVIN, Mauricio, y otros, Op. Cit., p. 214.
% MARX, Karl, Prélogo a “Contribucién a la critica de la economfmlitica”, 1859, tomado de
http://www.eumed.net/cursecon/textos/marx-critita.(Biblioteca Virtual)
% BOIVIN, Mauricio, y otros, Op. Cit., p. 211.
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realizan por una participacion estructurada dedistintos sectores sociales en las
relaciones de produccién y consumo” (1984%47).

Para Canclini, el consumo es “un lugar ideolégimo,lugar clave para la
reproduccién de la ideologia dominante y para coimsa diferenciacién social entre
las clases, mediante distinciones simbdlicas” (1844. La ideologia es cultura, en
tanto produccion de sentidos o significados, gquebién cumple con el papel de
“reproducir y a veces transformar” las relacionae ge dan en la estructura y es un
espacio, al igual que el de consumo, donde sengisth (desigualmente) las clases
sociales. En este sentido, el consumo aparece cmmaspecto de la cultura, los
bienes de consumo de los cuales las personasg@ap(desigualmente), son tales,
es decir, son objetos de consumo, porque tienersigadicado para tal o cual
sociedad. Los productos son producidos en la poidiugero son significados en la
cultura. Y también habiamos visto que los signifasa(en este caso: qué y como se
consume) no se producen en un ambito cultural mepéra toda la sociedad igual,
sino que esos significados se producen a travéspa@ér cultural, del poder
hegemonico. Asi, los significados (qué y como sesuame) son “producidos” por las
clases hegemonicas, y los sectores subalterncagpsepian” desigualmente de esos
significados. Y, ademas, los sectores hegemoniejas e&tspacios donde los sectores
subalternos reelaboran sus propios significados;leso pueden llegar a enfrentarse
conflictivamente con las clases hegemodnicas (caimdidel poder hegemoénico). Es
por esto que Garcia Canclini define al consumo ceisigma de integracion y de
comunicacion: “para que el consumo pueda ser unumento de diferenciacion
entre los grupos sociales, debe primero constroirsistema de comunicacion
ampliamente comprensible”, en el cual se otorgesdienes un valor simbdlico. Ese
sistema es “construido-producido” por las clasegeh®nicas pero tiene que ser
consensuado por las clases subalternas sino n@mpmbfirenciar a las personas. Asi,
si “los miembros de una sociedad no compartierarsignificados atribuidos a los
bienes de consumo su posesion no constituiriaameglto de diferenciacion social”
y si “los sectores subalternos no estuvieran carigen de que la posesion de tal o
cual auto no seria valioso, no distinguiria a gesdlo poseen®

*’MARX, Karl, Op. Cit., p. 215
% Cfr. BOIVIN, Mauricio, y otros, Op. Cit., p. 215.
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4.4 Consumismo

Aquel hecho aparentemente trivial llega a un pynse torna importante en
la vida de la mayoria de las personas, casi emoplopito mismo de su existencia,
haciendo que su capacidad de querer, desear yheédaase torne en el fundamento
de toda la economia de las relaciones hum&rs.habla entonces de consumismo.
Por lo tanto, puede decirse que “el consumismoreipm de acuerdo social que
resulta de la reconversion de los deseos, ganathelod humanos (si se quiere
“neutrales” respecto del sistema) en la principarZza de impulso y de operaciones
de la sociedad, una fuerza que coordina la repoi@lucsistémica, la integracion
social, la estratificacion social y la formacionl dedividuo humano, asi como
también desempefia un papel preponderante en loespoindividuales y grupales

de autoidentificacion*®

Ahora, el consumismo puede referirse tanto a lanatacion, compra o
consumo de bienes y servicios considerados supsritamo al sistema politico y
econdémico que promueve la adquisicion competitvaiglieza como signo de status
y prestigio dentro de un grupo social. El consumisentendido como adquisicién
desaforada, idealiza sus efectos y consecuencimsaado su practica con la

obtencion de la satisfaccion personal e inclusiadelicidad personal.

“A diferencia del consumo, que es fundamentalmamerasgo y una
ocupacion del individuo humano, el consumismo esiibuto de la sociedad®
Podriamos decir que el consumismo es el nivelariiti del consumo. Y ¢qué es lo
utilitario?, el utilitarismo surgio primero como ateoria ética y social, bajo la cual
la funcién de las reglas morales es estimular ehpmtamiento que tiende a
aumentar el placer y a reducir el dolor, para ¢aieal hombre en su basqueda por la
felicidad deseada. En este momento la utilidadsianalo el estatus de criterio, que

separa lo que tiene de lo que no tiene valor parandividuos y la sociedad, y bajo

% Cfr. COMISION ECONOMICA PARA AMERICA LATINA Y EL QARIBE (CEPAL) /
ORGANIZACION IBEROAMERICANA DE JUVENTUD (OlJ),“La Juventud en Iberoamérica,
tendencias y urgenciasafio 2007, 2da edicién, Buenos Aires, p. 44
10 fdem, p. 47
lidem, p. 47
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este criterio la humanidad ha sido culturalmentg@mmada para valorar solamente
lo que tiene algun tipo de utilidad, principalmena@nque no exclusivamente, la

utilidad material®?

La humanidad experimenta también la penetracioncdgital en todos los
aspectos de la diversidad cultural, transformandanercancias los simbolos, las
identidades, las emociones, los sentimientos, desms, las diversiones y las
experiencias que caracterizan la forma particubavida de ciertos grupos sociales,

comunidades y hasta sociedades enteras (Casg) .

En el consumismo predomina la légica de la mereamtinde todo se vende
y todo se compra, una légica que penetra todasdfesas de la existencia, donde
todo es resuelto por la tecnologia de la infornracigue hace innecesarias las
relaciones sociales e invisibles las relacionedtipaé, donde no es necesario
caminar para conocer el mundo y transformarlo. drmunicacion es reinventada en
este contexto sin referencia al pasado o futuegrao imaginarios planificados para

nuestra domesticacion culturaf.

“Erich  Fromm en su libro “Tener y Ser” describe I@eligros del
consumismo que comprometen la identidad y la farémao la publicidad comercial
destruye el juicio critico a través de la sugesfi®n motivando, orientando y
monitoreando las conductas, y a la vez estiranciEsbexterminando la capacidad de
asimilacion de los humanos (consumidaf®s)haciendo que la relacién compra-

venta llegue a niveles patologicos.

El consumo patolégico puede manifestarse a traeda dompra compulsiva
y el consumo compensatorio. Desarbo y Edwards, 6(1&9 Sun et al., 2004)

encontraron una relacion entre la compra compulsieamaterialismo, la negacion,

192 DE SOUZA, José y otrosa innovacion de la innovacion institucionalfio 2005, Quito Ecuador,
p. 278.
%3 dem, p. 279
1% DE SOUZA, José y otros, Op. Cit., pp. 76, 77.
1% Tomado de http://psicologia-ambiental.com/patasegiel-consumo-compra-compulsiva-y-
consumo-compensatorio.html
196 Cfr, BAUMAN, Zygmunt, Vida de Consumo, pp. 60 y,88éxico, 2007
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la busqueda de aprobacion, la dependencia, la gsiépre la baja autoestima, la
busqueda de excitacién, el perfeccionismo y lafdl autocontrol. Valence et al.,
(1988 en Sun et al., 2004) identificaron correlaempositivas significativas entre la
compra compulsiva y la depresion. Por otro ladowslo y Spears (1999 en Sun et
al., 2004) hallaron una relacién positiva entre deampra compulsiva y la

inestabilidad emocional; un estudio de la Univeadifllorthwestern sacé a luz que la
carencia de poder incrementa la voluntad de urviohad para adquirir productos

que simbolicen estatus (Rucker y Galinsky, 2088).

En concreto, se generan formas patoldgicas de munalidentificar el éxito,

la felicidad y el poder con el acopio de bienegryisios. Las empresas productoras
son conscientes de esto y lo refuerzan a travéfa dqaublicidad agresiva para

aumentar sus ganancias. Sin embargo, la insati§fagael estrés son cada vez mas
comunes en nuestra sociedad consumista, especialmeraquellas personas que
acumulan deudas con el fin de incrementar susasw#® consumo. Al respecto, los
economistas Herman Daly y Joshua Farley (2004) aeitae las personas intentan
equivocadamente satisfacer necesidades inmatemalesbienes materiales. Por
consiguiente, la pérdida o escasez de pertengesiggoduce inseguridad, ansiedad
y frustracibn mientras que en otros casos la amai@atambién provoca estos

sentimientog®

Las relaciones interpersonales han pasado a undgeglano en la sociedad
de consumo, de tal manera que bien podria reempéaearefran “Dime con quién
andas y te diré quién eres,” por la frase “Dime goigsumes y te diré quién eres.”
Desde luego, una identidad subordinada al conswnana identidad fragil que
descuida hasta cierto punto la actividad més inaptetdel ser humano: la relacion
con los demas (Dios, familiares, amigos, vecinds,) €onsigo mismo y con la
naturaleza. Lo anterior se manifiesta por ejemptola generacion abundante de
desechos los cuales perturban la salud de las naexsale los ecosistemas y
amenazan el bienestar de las generaciones futuess.formas patoldgicas del
consumo podrian considerarse desde esta perspestticibnal como expresiones de

97 Tomado de http://psicologia-ambiental.com/pataegiel-consumo-compra-compulsiva-y-

consumo-compensatorio.html
198 {dem.
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un egoismo cronico cuyo tratamiento va mas alliadetroyeccion de normas y de

la motivacion extrinseca?®

Tal y como lo expres6 Fromm (2005), “el conocimiemimpieza con la
destruccion de las ilusiones, con la desilusions’ iEprescindible destruir las
ilusiones del consumo para conocer lo que es redgmatal. De igual forma, es
primordial la eleccion consciente de articulos yvis®s pro-ambientales y el

compromiso con estilos de vida solidartds.
4.5 Consumo cultural

El “consumo cultural” podria ser entendido como ymactica especifica
frente a la practica mas amplia y extendida dekgow, debido a que los bienes
culturales en si mismos tienen un carécter paaticgu valor simbdlico predomina

sobre su valor de uso (o de camBig).

La idea de asumir el consumo cultural como unatiggespecifica, se
justifica por otra parte por la parcial independanalcanzada por los campos
artisticos y culturales durante la modernidad. €£stampos habrian superado la
heteronomia que tenian con relacion a la religida politica, lo que se enmarca en
un proceso de secularizacién global de la sociega, también en un contexto de
transformaciones radicales en los procesos delapién y consumo que implican la
conformacion de publicos especificos y mercadosraliiciales para los productos

culturales.

Especialmente en los estudios de juventud se a@ébpgtafoque del consumo
cultural, posiblemente porque éste permite “penetnala cotidianeidad e identidad
de los jovenes. El lugar de dichos consumos ermerlpb libre es decisivo. Ver

television, escuchar musica, chatear en Intereet, iIr al cine, bailar, hacer deportes

19 Tomado de http://psicologia-ambiental.com/patasgiel-consumo-compra-compulsiva-y-

consumo-compensatorio.html
“Oidem. ) )
1 COMISION ECONOMICA PARA AMERICA LATINA Y EL CARIBE (CEPAL) /
ORGANIZACION IBEROAMERICANA DE JUVENTUD (OIJ), OpCit., p. 243.
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y operar videojuegos son las practicas de conswitaral con mayor frecuencia en
los usos del tiempo libre de la juventud. La céwtaa del consumo de medios de los
jovenes esta indicando que el hogar ha pasadoresegpiar un espacio de intenso
consumo simbdlico y creciente convergencia de tegims de comunicacion. No es
solo la television o la radio en su sentido tramfiel, sino una diversificacion de
medios que incluye el consumo de TV por cable, 08ddOVD, Internet y otros

dispositivos.*'?

4.6 Consumo juvenil

A partir del efectdaby-boonte la posguerra (1950-1960) se da la expansion
del consumo y la reconfiguracion del mercado ldbooa el consiguiente poder de
compra de los joévenes y la irrupcion del mercadeenil (cine, discos, revistas,
moda...), toda una industria del ocio, la diversioal estilo, que define un nuevo
modelo de sociedad centrada en el uso de medidéctiqas de consumo hedonista.
Se enfatiza en el estilo juvenil (apariencia, malsienguaje y gestualidad) como
forma de resistencia de los jovenes contra la liominante. Los espectaculares
estilos (teddy boys, mods, skinheads) representmtuas simbolicas de lucha
contra las estructuras del poder. Mas adelanteesurglaciones entre subculturas
juveniles y mercado comercial, como asuntos emrdsdrrelacion y dependencia de
los intereses mediaticos. A fines de los "90 alguestudios sugieren que es
necesario abandonar la categoria subcultura y adangie neotribus, o estilos de
vida, en la medida que a sus miembros ya no lesesd resistir a la cultura
dominante sino forjar un significativo sentido delf en un mundo cada vez més
caracterizado por el consumismo, el riesgo y latai@lidad. Actualmente interesa la
cambiante economia politica de los medios juvenpesticularmente en relacion
con: los jévenes como un grupo de consumo distlatsegmentacion creciente de
los mercados y las audiencias, las diversas cacsbhnes y representaciones de
“juventud”, los efectos de los poderosos medias aigendas politicas (en las cuales
el joven es leido con ambigledad y contradiccigrias)tensiones entre enfoques

conceptuales diversos (economia politica y estuditturales), la posicién de la

2 COMISION ECONOMICA PARA AMERICA LATINA Y EL CARIBE (CEPAL) /
ORGANIZACION IBEROAMERICANA DE JUVENTUD (O13), OpCit., p. 264.
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agencia cultural y la creacion de sus propias @sten medio de la sociedad de
control, las relaciones local/ global interconeatad/ mutuamente afectadas, el
impacto de las Tics en la cotidianidad de los jé@gerlos “circuitos de cultura”
(interseccion de procesos de produccion, formad@&ndentidades, representacion,
consumo Yy regulacion), la necesidad de construirtodos de andlisis
interdisciplinarios y con multi-perspectivas, guenccuenta de la relacion entre los

jovenes y su entornd:?

El “mercado postmoderno del estilo”, en el que ifedn los medios vy la
cultura del consumo, hace mas fluido y dinamicotezha de las subculturas
juveniles. A. Bennet (2000) habla deotribus,concepto capaz de captar la dinamica
y plural relacion entre jovenes y medios conter@peos. La categoria es tomada
del trabajo de M. Maffesoli, denotando la formager los individuos expresan su
identidad colectiva mediante rituales y practicascdnsumo. No se forman a partir
de los tradicionales determinantes estructuraies, de sus consumos efimeros y
cambiantes. Finalmente, Hodkinson (2002) encueciggos rasgos comunes Yy
consistentes en los gustos de los géticos, confiegezlas en la escena por los
medios'* dandose una nueva forma globalizada de consumaytura global;
donde se crean estereotipos de personas, de esgdaaizio, de jovenes, de culturas

que retroalimentan el tejido comercial.

Por tanto, si actualmente los jévenes constituyegrupo importante dentro
de las sociedades de consumo, y los habitos g@erdiésn ahora jugaran un papel
decisivo en los futuros patrones de consumo, susidees como consumidores
comienzan a ejercen una influencia creciente enmescados y estilos de vida,
merecen especial atencion en los esfuerzos por igammoiestros ineficientes
patrones de consumo por otros mas favorables alrrdéle sustentable. Por esta
razon el Programa de las Naciones Unidas para elidvl@mbiente (PNUMA),
insiste en la importancia y necesidad urgente diza los patrones y actitudes de

consumo Yy produccién en el ambito global, paraudal ®@s importante resaltar el

13 cfr. MUNOZ G., German, “El Consumo Juvenil en ecdad Mediatica’Comunicacéo , midia
e consumpS&o Paulo, Vol. 5, N. Mar. 2008, pp. 60-61.
Y4 idem, p. 66.
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papel de la educacion para moldear actitudes, eslgrconducta, al tiempo que
permite desarrollar las capacidades, habilidades gompromiso necesarios para
construir un futuro sustentabfg® Esta claro que el grupo mas vulnerable al hablar
de consumo lo constituyen los jovenes; esta tGscla que se mantiene en Cuenca,

y en el pais.

Es importante tener en mente que el proceso dauoamjuvenil mundial no
es fortuito, esta relacionado al cambio cultural; embargo en nuestro pais, tiene
nuevas connotaciones por toda la historia de mitgnag su consecuente incidencia
en los procesos de desarrollo y de relacionesraigt

En Ecuador es evidente la influencia norteamericgnale otros paises
destino de nuestros emigrantes) en el entorno@dtioal en el que se desenvuelven
los jévenes, principalmente en los habitos de aooswestimenta, lenguaje y otros
simbolos y cédigos. Sin duda la migracion ha inemiado estas formas modernas
de vida y ha cambiado los habitos de consumo, éohguprovocado que los hijos de

emigrantes le atribuyan mucha importancia a laaosteriales.

La migracion, junto con la informacion que se ddenen los medios de
comunicacion, ha aumentado los niveles de consumjsgompetitividad entre los
joévenes, lo que propicia un ambiente familiar yialooegativo. Esto a su vez
dificulta los procesos de construccion de una caltle paz y el aprovechamiento de

su capacidad creativa y gestora de cambios dasgsienes.

De acuerdo a algunos datos obtenidos por el INECE@iador se puede
encontrar como patrones de consumo entre jovene$6da 30 afios: alcohol,
especialmente en jovenes de 17 a 24 afos, siend® rlas alto impacto; le sigue
ropa y musica, como la compra de productos detaftaologia como celulares,

computadores...

15 Tomado de http://somossuemmd1.blogspot.com/20(8i@Hes-por-un-consumo-sustentable.htmi
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Debemos, finalmente, indicar que los patrones deswno en nuestro pais
han cambiado constantemente; asi lo muestra uculartde uno de los diarios
ecuatorianos: l&anasta familiarha variado en productos y precios, de acuerdo al
cambio cultural, asi se incorporaron a la canaBgaatticulos (ahora se compone de
299, mientras que la de 1994-1995 se estructurala@ukrdo a 197) entre los que se
destacan: whisky, teléfono celular, el DVD, la intt, la gasolina Super, ciertos
medicamentos nuevos, preservativos, la lavadorbpmo microondas, el viaje en
avion, la television por cable, la ensefianza usitaia, entre otros. El valor de esta
nueva canasta paso a $418 (de $378 que era eldallar anterior) y el valor del
ingreso familiar subid a $266. Las tendencias dadacia y la tecnologia, asi como
los fendmenos econdmicos anotados, generan canmniypastantes en la estructura

del gasto final de los hogaté$

116 SAMANIEGO, José, Nuevo IPC refleja cambio en pagsde consumo, Diario Hoy, Abril del
2005
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V. PATRONES DE CONSUMO DE LOS JOVENES HIJOS DE
EMIGRANTES, QUE RECIBEN REMESAS, EN LA PARROQUIA
RURAL CHIQUINTAD

5.1 Notas preliminares

Chiquintad es una Parroquia Rural pertenecien@aaton Cuenca, fundada
por el ailo 1577, ubicada a una distancia aproxinteedd2 Km. de la ciudad en
direccion Noroeste. Limita: al norte, con las méatade Gualleturo y Nazon; al sur:
con el rio Patamarca y la parroquia Sinincay; &,eson el rio Machangara, la
parroquia Checa, Sidcay y Ricaurte; y al oeste,legemparamos del Chanchan y del

Cajas™’

Segun el censo nacional de poblacion realizadepbMEC en el afio 1990,
Chiquintad tenia un total de 4425 habitantes; swba¥go, para el afio 2001
Chiquintad alcanza un total de 4073 habitantes.

Existe una diferencia absoluta y relativa consiolerai tomamos en cuenta
su total poblacional. Resulta curioso porque nameate el nimero de habitantes de
un determinado sector geografico tiene una dinaiftasa) de crecimiento, que adn
en paises con fuertes restricciones legales papeotaeacion, como es el caso de
China, se registran incrementos poblacionales, @erel caso de Chiquintad y otras
parroguias cuencanas sucede lo contrario. Esgporgeie tomamos como punto de

estudio a esta particular parroquia.

Buen retrato de esta realidad nos hace Marisoli®atuando expresa que al
caminar por las calles de Cuenca, Giron, Gualacextrgs cantones, parroquias
urbanas y rurales de la provincia del AzZ48yse pueden observar signos elocuentes
del rastro de la emigracion internacional. Basta @bservar las grandes casas que
irrumpen en los espacios verdes y que represeht&mieolo de un nuevo status, de

7 Datos tomados en noviembre de 2009 de: http:/Aghiguintad.com

18 Capital de la provincia del Azuay, ubicada en daa andina, al sur del pais. Segun datos del
ultimo censo (VI de Poblacién y V de Vivienda, 2R0a poblacién de esta provincia es de 598.504
habitantes.
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los "nuevos ricos” o los "residentes” (aunque n@hdegalizado su permanencia en
el exterior), identificados asi por los otros: tnge no pretenden emigrar o aun no

han emigrado (o como dice un grafiti, los que &a al Gltimo y que deberan apagar

la luZ9).

5.2 Patrones de consumo de los jovenes hijos deigmantes de la parroquia de
Chiquintad.

Aunque los estudios sobre el tema son muy escgmwdp revisado en varias
paginas de internet y textos encontrados en lditeibas y datos dados por el INEC,
se puede decir que la mayoria de personas tienddeaao hasta juicio de los

patrones de consumo de los jovenes en generalog tgjos de los migrantes.

Al colocar patrones de consumo en Google se dgspliemas de trescientas
paginas de informacién, con datos de las persahaltaa y las sociedades diversas;
pero al adjuntarle patrones de consumo juvenil gddenes hijos de migrantes se
despliegan casi 200 paginas, donde el 75% de Ichgm®s averiguado, hablan de
consumo de alcohol, estupefacientes, sexo, eted&iena tendencia en afirmar o al
menos proponer que los jovenes gastan el dinerdiepugn en ocio, alcohol, drogas,

fiestas, etc.

Sabiendo que un patrén de consumo, es una tendsmoian de un grupo, sin
menospreciar los casos aislados o0 minoritarios,ctiasumir un determinado
producto, podemos decir de lo expuesto en el panterior que la mayoria de
personas adultas y de lo encontrado en internes \eitrevistados, asume que los
jévenes hijos/as de migrantes gastan su dineroctwidades de ocio, como la
musica, los videos de los mas diversos conten@lagasto mas frecuente seria el de

los juegos electrénicos y el consumo de alcohol.

De las entrevistas realizadas a las autoridadeglaiatel educativo, del taller

realizado con un grupo significativo de jovene®difle migrantes, de la encuesta

119 Textualmente el grafiti dicél Gltimo que se vaya/ que apague/ la IGzafiti escrito en una de las
calles de Cuenca.
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aplicada a todos los jovenes hijos/as de migraiteésiclo diversificado del CNTC,
y de entrevistas hechas a personeros de las mlesipiendas de Chiquintad asi
como de un centro de expendio comercial, podenssmie lo que a continuacion

indicamos.

5.3 Promedio de dinero de remesas que reciben ldsgnes hijos de migrantes

De los datos recogidos en el taller con 19 jévemngs de migrantes, se
obtuvo una media de $136,82 mensuales para gastesnples; sabiendo que el
15% de estos jovenes no reciben dinero mensuakpargastos personales, sino que
cuando piden dinero se les envia a ellos; si sa€ama media de los restantes
compaferos la media de dinero de quienes lo reaibemsualmente para gastos

personales es de $162,50.
Del dialogo mantenido con ellos se supo que elrdipara gastos corrientes
de la familia, se los envian a sus familiares @sa gersonas con quienes estan

viviendo.

Grafico #7. Porcentaje de jovenes hijos de migrantes quéescdinero mensual

0 15% No reciben
remesas

B 85% Reciben
remesas

Elaborado por:Xavier Merchan Y Gilberto Brito
Fuente: Taller con Jovenes del CNTC

Estos datos difieren de los obtenidos en la apboade la encuesta. A la pregunta:
¢, Cuanto dinero te envia mensualmente? (tu papéatoa, o papa y mama) estos

son los resultados:
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Gréfico #8 Dinero mensual que reciben los hijos/as de mitgsuen el CNTC

Sinrespuesta 26,8%

Entre 5101y 5200 19,7%

Entre 551y 5100

Elaborado por:Xavier Merchan Y Gilberto Brito.

Fuente: Encuesta aplicada a estudiantes hijos de migratét<NTC

En este caso, 19 jévenes, que corresponde al 26e8kds encuestados, no
consignaron un valor, argumentando que no sabiengdependia de si tenia (n) 0 no
su(s) padre (s); solamente 1 estudiante responekdng recibia nada. El 25,4%
recibe mas de $200 mensuales; 19,7% recibe enf@g $1$ 200 al mes; 22,5%
recibe entre $51 y $100; y finalmente el 5,6% lrediasta $50 dblares mensuales.
En promedio podemos decir que un joven hijo de amiggr en Chiquintad recibe
alrededor de $244 mensuales. Estos valores somi@e@sea los evidenciados en el
taller, y la explicacion fue la misma para los dagpos: cuanto dinero te envian para

tus gastos personales.

5.4Destino y usos del dinero que reciben los jovenegds de migrantes.

Segun datos del taller, el 63% de jovenes destindinero que recibe a
alimentacion y cubrir los gastos de sus estudiagjue el dinero que les envian a sus
apoderados es para gastos de casa y manteninsemdo el dinero personal el que
se usa para cubrir gastos diversos de clasegyeefs, etc. Este porcentaje se veria
incrementado si consideramos quapacitacion (11%) también se refiere a

educacion.
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Grafico #9 Uso que los jovenes hijos de migrantes dan ardigue reciben

Servicios basicos | 5%
Educaciony transporte | 5%
Ropa y comida _ 5%
Vicios : 5%
Capacitacion _ 11%
Transporte, comiday ropa _ 5%
Alimentaciony estudio
| | | | | | |
0 2 4 6 8 10 12 14

Elaborado por:Xavier Merchan Y Gilberto Brito

Fuente: Taller con Jovenes del CNTC
Estos resultados se confirman y son coherentesl@oobtenido en la

encuesta. El 54,7% de los hijos de migrantes agignal itemalimentoscomo la

prioridad numero 1:

Gréfico #1Q Prioridad del item alimentos para los hijos/asrdgrantes

PRIO PRIO PRIO PRIO PRIO PRIO PRIO PRIO PRIO PRIO PRIO PRIO PRIO
1 2 3 4 5 6 i, 8 sl el ibdiale

Elaborado por:Xavier Merchan Y Gilberto Brito.

Fuente: Encuesta aplicada a estudiantes hijos de migradétNTC
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La mayoria de ellos (39,9%) gasta mensualmentea 3% en productos

alimenticios.

Grafico #11 Gasto mensual que los hijos/as de migrantes haoealimentos

25

39,9%

20
15 73,7%
17,9%
10
0,
8.0% 10,7%
| .
0 T T T T

Hasta$20  EntreS21y Entre$31y  EntreSd4ly  Masde S50
530 540 550

Elaborado por:Xavier Merchan Y Gilberto Brito.
Fuente: Encuesta aplicada a estudiantes hijos de migradetNTC

Aunque en el caso del taller el porcentaje de esttes que direccionan su
gasto en vestimenta es bajo, en las encuestaan@na; los items deapatosy ropa

tienen prioridades altas para los jovenes. A saber

Grafico #12 Prioridad que los jovenes hijos/as de migrantgigm@an a los zapatos.

17,4% 17,4%

2,2% 2,2%

PRIO PRIO PRIO PRIO PRIC PRIO PRIO PRIO PRIO PRIO PRIO PRIO PRIO
1 2 3 4 £ 6 7 8 9 S0 Bt 3

Elaborado por:Xavier Merchan Y Gilberto Brito.

Fuente: Encuesta aplicada a estudiantes hijos de migradét<NTC
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Gréfico #13 Prioridad que los jovenes hijos/as de migrantgigiaan a la ropa.

PRIO PRIO PRIO PRIO PRIO PRIO PRIO PRIO PRIO PRIO PRIO PRIO PRIO
1 z 3 4 3 b / b o w1 3

Elaborado por:Xavier Merchan Y Gilberto Brito.

Fuente: Encuesta aplicada a estudiantes hijos de migradétNTC

Aunque en los talleres tampoco se explicita elaastsalud, en las encuestas
este item ocupa el segundo lugar en orden de gmbpara los jovenes hijos/as de
migrantes, después de alimentos. Para el 26% lal 6 la segunda prioridad,
seguido del 19 y 17% que asignan como prioridadd3ayla salud respectivamente.
En este item, apenas el 14% lo considera comagatuno. Por otra parte, el 50%
anota gastar mensualmente hasta $20 ddélares at) 28k entre $21 y $30; 7,5%
entre $31 y $40; 7,5% entre $41 y $50; y el 10% ded$50.

Hasta aqui lo expresado por los jovenes. Lo quecorcuerda con lo
percibido por otros actores del medio. Por ejemplra la Sra. Lcda. Esperanza
Jiménez, Inspectora del Colegio Técnico Nacionaf@htad, los jévenes hijos de
migrantes que reciben remesas, las malgastan;“dicst quiera se alimentan bien,
en los bares consumen chatarra, fuera del coleggodncanta tener toda la Gltima
tecnologia, ni siquiera para la preparaciéon; porerjplo el internet no lo utilizan

para la preparacion, como le dije antes, se prgsea todos los vicids

Por su parte, el Sr. Lcdo. Pablo Nauta, Vicerred®rColegio, expresaeh

lo que mas utilizan son en los aparatos electrémicoomo tener los udltimos
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celulares, los ultimos Ipods, los Play Stationgsesosas, que personalmente pienso

gue para ellos no contribuyen para ndda

No obstante, los resultados de las encuestas eo &otadiversion son los

siguientes:

Grafico #14 Prioridad que los jovenes hijos/as de migrantgigm@an a la diversion.

5,6% 5,6% 5,6% 5,6% 5,6%

U T T T T T 1 T 1
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1 2 3 4 5 6 7 ] ) 1 0 ek’ T TR I

Elaborado por:Xavier Merchan Y Gilberto Brito.
Fuente: Encuesta aplicada a estudiantes hijos de migradetNTC

Grafico #15 Tipos de diversion de preferencia de los jovdrnijes/as de migrantes.
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Elaborado por:Xavier Merchan Y Gilberto Brito.
Fuente: Encuesta aplicada a estudiantes hijos de migradét<NTC
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Como podemos observar, lo relacionado a juegosr@tecos representa el
20%. Esto se polariza ain méas si consideramos tutera de diversion fue
respondido apenas por el 50% de los encuestadestarfalta de respuesta quiza
pueda deberse a que estos jovenes consideran diversion es una prioridad lejana
(como se puede observar en el grafico#20), o calib&cho de no querer evidenciar
en qué realmente gastan el dinero que les enviprsgenitores. De todos modos,
del total de respuestas, el 62% corresponde a sio gaensual de hasta $20 en

asuntos de diversion.

La Dra. Rosario Ayora, Rectora del Colegio, exprédan cuanto los
consumos, hay un proceso bastante acelerado déueaion; hemos tenido que
hacer campafas en rescate de las tradiciones garfeoquia, tratando de erradicar
cientos de modismos que han tomado de los EEUltAyp de moda por aquicon
respecto al consumo y uso de sus reme&aspocos casos, en que los muchachos
con las remesas que les envian sus padres, tuviaoes cuatro afios dos casos,
muchachos que se dedicaron a la compra y distrdyude drogas, cayeron luego
(con) la policia[...] Hace un afio, justamente en epaca de navidad ingres6 un
muchacho en este tipo de problemas, comercializabdroga aqui, dentro del
colegio...” “[...] ellos de alla mandan dinero, pues es un signo dstjgio social, el
migrante manda remesas, no para la tradicionaltéiesastillos, pero ahora es para

DJ, alcohol, etc.

En el caso de los modismos inferimos: mdusica, rogapatos,
comportamientos, etc. En este sentido, puede haizecierta coincidencia con los
resultados de las encuestas. Por ejemplo, en@ldeals musica, los jovenes hijos/as
de migrantes mantienen una alta preferencia pondaica rock y el reggaetdn,
ritmos asociados a la cultura americana-occidgavanil.
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Gréfico #16 Preferencia musical de los hijos/as de migrantes

Elaborado por:Xavier Merchan Y Gilberto Brito.
Fuente: Encuesta aplicada a estudiantes hijos de migradétNTC

En otrosprevalecen ritmos como bachata y hip-hop.

En el caso de las peliculas, tienen alta prevaddaside accion

Gréfico #17 Tipos de peliculas que los hijos/as de migraptefieren

14,1% 14,1%

Elaborado por:Xavier Merchan Y Gilberto Brito.

Fuente: Encuesta aplicada a estudiantes hijos de migradétNTC

En el caso de las preferencias de las marcas @ddozafambién prevalecen

marcas extranjeras.
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Gréfico #18 Preferencia de marcas de zapatos de los hijadamigrantes
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Elaborado por:Xavier Merchan Y Gilberto Brito.

Fuente: Encuesta aplicada a estudiantes hijos de migradétNTC

Estos datos no nos permiten tomar determinaciana® $a verdadera razon
de su preferencia. Quiza sea por la incidencia@lltle la migracion, pero también
puede deberse al hecho de “ser joven”, el vestiesg forma y escuchar z musica
quiza se haya tornado como una especie lenguagaijulde hecho esto sucede en

las denominadas “culturas juveniles”.

El Sr. Rubén Merchan, quién no quiso ser grabadeiia de la tienda mas
grande del sector, expuso que: “[la$ jovenes en general al salir de clases y en sus
tiempos libres van a los juegos electrénicos, plisan algunas horas y luego
regresan a sus casas. Los dias viernes y algunasi@wes cuando hay vacaciones
no es dificil ver a grupos de ellos tomando... puedonocer a varios de ellos, y en
Su mayoria, quienes gastan o les pangan a sus ansgo los chicos que tienen sus

papas en el exteribr

La Sra. Adelina Morocho, duefia de un micro mercadmzar, nos cuenta
que ‘es comun encontrar los fines de semana a jovend#bgolegio bebiendo,
metidos en los juegos electronicos y pasando ehpie en grupos, escuchando
musica con sus ipod o en carros a alto volumen.fi€sm que muchos de estos

muchachos tienen dinero porque se los envian iomsgblemente sus papas de

79



EEUU, me compran musica, peliculas... varias de elasontenido sexual y van a
las casas donde no tienen quién les cuide y laarmivueno no se que mas, pero

creo que ese dinero que tienen, que no es pocsao mdl.

Sin embargo, para la mayoria de los jovenes eradesel licor no tiene una
alta prioridad, es decir, no es elemental. Lo quetradice también las tendencias
indicadas por el INEC en el consumo de los jovenes.

Esto se expresa en los siguientes resultados:

Grafico #19 Prioridad que asignan los hijos/as de migrantealeohol.
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Elaborado por:Xavier Merchan Y Gilberto Brito.

Fuente: Encuesta aplicada a estudiantes hijos de migradetNTC
Pero, hay que advertir que este item tuvo respdestg@enas el 18% del total
de encuestados, queda para la duda si no respemgi@rque no consumen alcohol o
por la razén antes indicada: por temor a ser déstab en qué gastan realmente el

dinero que les envian sus progenitores.

El 89% de quienes si respondieron gastan mensuedraeticor hasta $20.
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5.5 Otros tipos de consumo de los jovenes hijosfs migrantes

En el taller les planteamos algunas preguntasivatah sus consumos. A
continuacion presentamos lo que respondieron |ocipantes, saliéendonos de la
l6gica estadistica vamos a citar sus repuestazual las consignaron en los
papelotes. Cada respuesta tiene un nombre, unanpeiietras, pero para proteger su

identidad se colocaran solamente sus iniciales.

Cuando compras mdusica, peliculas, ropa, zapatosualguier insumo de uso

personal, ¢lo haces por iniciativa propia o consadta alguien?

Cuadro #3.Razones y formas de compra de los jovenes hijosnmdgrantes de
Chiquintad.

E.C: Yo compro por iniciativa propia. SC: Iniciativa propia.
L.C: Porque me gusta. Cuando tengo dinerq.PC: Iniciativa propia.
C.F: Porque me gusta. Cuando tengo dinerg.AV: Iniciativa propia.
C.B: Porque me gusta. Cuando tengo dinerg.JG: Iniciativa propia.

D.C: Porque me gusta. Cuando tengo dinero.

W.G: Ropa - iniciativa propia.

W.R: Cd - iniciativa propia. J.P: Iniciativa propia.
J.C: Video juegos — iniciativa propia. S.A: Iniciativa propia.
J.B: Celulares — iniciativa propia. K.A: Iniciativa propia.
R.B: Cd — iniciativa propia. A.C: Iniciativa propia.

D.L: Posters, camisetas — iniciativa propia.

Elaborado por:Xavier Merchan Y Gilberto Brito.

Fuente: Taller realizado con estudiantes hijos de migrardel CNTC
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Al hacerlo por iniciativa propia vislumbramos unasible causa. Quiz4 sea
porque los jévenes disponen de dinero por las rasngge sus padres les conceden,
y que debido a que mucho tiempo han estado solesasgumbraron a hacer sus
cosas de forma independiente. De hecho la mayerjarabenitores migraron hace

mas de un afio, tal como se muestra a continuacion.

Grafico #2Q Tiempo de migracion de los progenitores

= Menos de 1 afio

* Mas de 1 afio

® Noresponde

Elaborado por:Xavier Merchan Y Gilberto Brito.

Fuente: Encuesta aplicada a estudiantes hijos de migradétNTC

Cuando compras musica, peliculas, ropa, zapatosualguier insumo de uso

personal, ¢dénde lo haces normalmente?

Las respuestas consignadas por parte de los jowensta interrogante nos
inducen a pensar que las compras de artefact@umaos por parte de los hijos/as de
migrantes en Chiquintad en su mayoria no aportaorakrcio local, dado que casi
todos manifiestan hacer sus compras en el centrdCuenca. Seguidamente

presentamos estos resultados.
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Cuadro #4 Lugares habituales donde los jévenes hijos dgrmies de Chiquintad

realizan sus compras personales.

Grupo masculino #1 Grupo femenino #1
E.C: En el centro de Cuenca. SC: En el centro de Cuenca.
L.C: En el centro de Cuenca. PC: En el centro de Cuenca.
C.F: En el centro de Cuenca. AV: En el centro de Cuenca.
C.B: En el centro de Cuenca. JG: En el centro de Cuenca.

D.C: En el centro de Cuenca.

Grupo masculino #2 Grupo femenino #2

W.G: Centro - Cuenca

W.R: Centro — Mall del Rio J.P: Centro de Cuenca.
J.C: Centro - Chiquintad S.A: Centro de Cuenca.
J.B: Crea - Corpanche K.A: Centro de Cuenca.
R.B: Milenium A.C: Centro de Cuenca.
D.L: Jipis

Elaborado por:Xavier Merchan Y Gilberto Brito.
Fuente: Taller realizado con estudiantes hijos de migrardel CNTC

Dado que el tiempo también es un recurso, tratadesndagar en qué

actividades invierten los/as jovenes hijos/as dganies su tiempo.

Para esto les preguntamos qué les gustaba hacar g#empo libre, estas

fueron sus respuestas:

83



Grafico #21 Uso del tiempo libre de los/as jovenes hijosasnigrantes

Otras 11,8%

Ver TV 6,7%%
Tocar guitarra 3,4%
Salira pasear
Actividades deportivas
Actividades académicas
Escuchar musica 30,3%

Bailar

Ayudaren casa

Elaborado por:Xavier Merchan Y Gilberto Brito.

Fuente: Encuesta aplicada a estudiantes hijos de migratét<NTC
Algunas de estas respuestas corresponden a loeqden®mina consumo
cultural, concretamentescuchar muasicda cual tiene el porcentaje mas alto (30,3%)

y ver TVque alcanza un 6,7%.

Llama la atencion el alto porcentaje otorgado avidetdes académicas y

deportivas por parte de los jovenes.

En el taller las respuestas de los jovenes a esgaipta fueron las siguientes:
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Cuadro #5 Uso del tiempo libre de los/as jévenes hijoskasnilgrantes

Grupo masculino #1 Grupo femenino #1

E.C: Tocar la guitarra y la bateria. SC: Deporte y escuchar misica.

L.C: Dormir y salir a jugar. PC: Escuchar misica.

C.F: Salir hacer deportes. AV: Escuchar musica y bailar.

C.B: Ver television y pintar cuadros. JG: Dibujar, leer y escuchar msica.

D.C: Hacer deportes y mezclas.

Grupo masculino #2 Grupo femenino #2

W.G: Deporte —ver la TV. J.P: Escuchar musica.
W.R: Deporte — jugar play 2. S.A: Ver la television.

J.C: Cursos de guitarra. K.A: Escuchar musica.
J.B: De todo un trozo (deporte.) A.C: Escuchar musica.

Elaborado por:Xavier Merchan Y Gilberto Brito.

Fuente: Taller realizado con estudiantes hijos de migrardel CNTC

Las respuestas dadas por los jovenes en el talerntuy parecidas en

contenido y prevalencia a las consignadas poOleEnes en la encuesta.
Para determinar si esas actividades que realizgdvenes en su tiempo libre

son 0 no constantes, planteamos la siguiente agante: ¢En qué tipo de
actividades extracurriculares estas incluido? sdskaron las respuestas:

85



Grafico #22 Actividades extracurriculares en las que los $fgs de

migrantes estan incluidos.

Actividadesartisticas  Actividades deportivas Otras

Elaborado por:Xavier Merchan Y Gilberto Brito.
Fuente: Encuesta aplicada a estudiantes hijos de migradetNTC

Vale anotar que el 37% de los encuestados no dpuesta a esta pregunta,
inferimos que no estan incluidos en ninguna adidiéxtracurricular permanente,
dado que si se les colocé la opcdiras para que indicaran la actividad en caso de

no corresponder a las académicas o deportivas.

En tal caso, las respuestas aqui consignadas trelaamdn con las anotadas

anteriormente en el uso del tiempo libre.

5.6 Algunos rasgos de los jovenes hijos/as de migtas

Creemos importante exponer algunos resultados gsi@yudaran a ampliar
la caracterizacion de los/as jovenes hijos/as deamies en Chiquintad.
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¢ Perteneces a algun colectivo juvenil (por ej. Psnkkins, dark, etc.)?

Grafico #23 Pertenencia de los jovenes hijos/as de migraamteslectivos juveniles.

Elaborado por:Xavier Merchan Y Gilberto Brito.
Fuente: Encuesta aplicada a estudiantes hijos de migradétNTC

En el caso de responder afirmativamente, los etad@s tenian que anotar el
nombre de su colectivo, estos nombres aparecianolaserespuestas: Catequista,
CODIS, Rockero, Emos, Raperos, Grupos Juvenilesqued, Baile, Rock, Skins,

Vatos Locos.

¢, Quién emigro?

Gréfico #24 Progenitores de los jovenes encuestados que roigra

e N

Noresponde 1,4%)

Papdy mama

73,2%

Elaborado por:Xavier Merchan Y Gilberto Brito.

Fuente: Encuesta aplicada a estudiantes hijos de migratét<NTC
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Como se puede apreciar, la mayoria de los jovér3e2@%, tiene a sus padres
fuera del pais, seguido por un 18,3% que tienedeepamadre en otro pais. Solo el
7% tiene a su madre en condicion de emigrante. Raddnde migraron estos

progenitores?, precisamente la respuesta a egfarpagpresentamos enseguida.

Grafico #25 Lugar de destino de los progenitores de los/asnés

70

60
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40

30

20

10

5,6%

w
w

1,4%

EEUU ESPANA No responde

Elaborado por:Xavier Merchan Y Gilberto Brito.

Fuente: Encuesta aplicada a estudiantes hijos de migratét<NTC

Probablemente el hecho de que la migracion en Ghaglisea de larga data y
muy intensa y uniforme, esté provocando que losrjés la consideren como algo
muy normal, y para ellos migrar quizd sea una fodeaconsumo cultural. Les
preguntamos a los hijos/as de migrantes si desdaladla, donde sus progenitores

estaban, y estos son los resultados:
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Gréfico #26 Aspiracion de migrar adonde se encuentran suggmitores

Sl NO No responde

Elaborado por:Xavier Merchan Y Gilberto Brito.
Fuente: Encuesta aplicada a estudiantes hijos de migradétNTC

El porcentaje de jévenes que desea migrar corrdspah59%, porcentaje
superior al 18% que representan los jévenes quertia su padre y madre en otro
pais. Desde el punto de vista de la reconstrudeitiiiar es entendible que un joven
quiera estar junto a padre y madre, pero particidate con la madre, que es quien
normalmente representa la unidad familiar; en eas® no podemos afirmar que el
afan de migrar de los jovenes sea precisamentelggoar una reconstruccién

familiar, ya que la mayoria, 73%, tiene solo aadrp fuera del pais.

Finalmente, ¢ qué significa para los hijos/as deanigs la migracion?

A continuacion las respuestas de varios jovenesviyem dia a dia, codo a

codo con la migracion:
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Cuadro #6 Significado de la migracion para los/as jovengsdias de migrantes

La migracion es:

E.C: Conseguir una vida mejor, para la familia.
L.C: Trabajo

C.F: Salir en busca de dinero

C.B: Salir del pais

D.C: Buscar lo mejor para su familia
W.G: Progreso

W.R: Comodidad

J.C: Desarrollo

J.B: Tristeza

R.B: Alegria

D.L: Trabajo

SC: Desintegracion familiar

PC: Buscar un problema

AV: Buscar un bienestar

JG: Buscar una solucién

J.P: Falta de economia

S.A: Un mejor futuro

K.A: Es un progreso

- F & & & F & + & F F - & F & + & & &

A.C: Mejores condiciones de vida

Elaborado por:Xavier Merchan Y Gilberto Brito.

Fuente: Taller realizado con estudiantes hijos de migrardel CNTC
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VI. CONCLUSIONES

1. Al conceptualizar y teorizar la migracion, vari@itores nos proponen
definiciones elementales que hacen alusibn espemidé a los aspectos
demograficos de la migracion; pero también haypgsmtsvas que nos ofrecen una
apreciacion de la migracion como un fenomeno muuls que solo cambios de
residencia habitual, cruce de fronteras o limitesggaficos o remesas econdomicas,
pues le atribuyen un caracter multidimensional Ytifagético. Es posible, entonces,
decir que el fenbmeno migratorio tiene componersesiales, derivados de la
articulacion de sistema de redes; componentes gtoo$, vinculados a las nuevas
necesidades de las economias mundiales (y localm®sponentes juridicos, que se
desprenden de la actuacion de los Estados a ladeaegular los flujos migratorios;
componentes culturales, resultado de intensoscartésios de bienes simbdlicos y
aprendizajes identitarios y efectos sobre las famitle quienes migran, efectos

diversos, que reconfiguran la cosmovision de sas ifamiliares cercanos.

2. La mayoria de teorias sobre migracion abordarrojupdizan mas sobre la

causalidad que en las consecuencias del fenémeno.

3. Tanto en la migracibn como en el consumo (en taetlidad), podemos
evidenciar que se cumplen los principios del pemsaim complejo de la
recursividad y el de emergencia. En las teoriascdesumo y de la migracion se
evidencia el principio de dialogizacion y el de aato-organizacion. Podriamos
decir que los principios del pensamiento complejmsu son propios de los

fendmenos y otros corresponden a quien los analiza.

4. Fruto de los didlogos y encuestas realizadas posleaonfirmar lo que Ramirez y
Ramirez propone en el enfoque antropoldgico fremtéa migracion, que los
imaginarios de los jovenes hijos de migrantes abri@ posibilidad de que, en un
futuro, ellos o sus hijos puedan vivir, estudiairabajar en otros lugares, lejos de
donde nacieron. Esta condicion determinaria, o duwamenos condicionaria, el
aumento del indice migratorio, tanto en el nivelalode Chiquintad, como a nivel

Cuenca.
91



5. A diferencia de la tendencia migratoria internaalode los ecuatorianos que
refiere como principal lugar de destino Espafad@), en Chiquintad, Cuenca y
Azuay en general, se mantiene la preferencia paHEPosiblemente esto se deba a
la estabilidad y estructura de los flujos migraisrie la zona, iniciados hace mucho

tiempo (tal como lo explica la Teoria de los Sisigjn

6. La mayoria de las explicaciones y estudios sotgeacion no dan cuenta absoluta
de las verdaderas razones por las que la gentdedetgrar, pueden ser todos los
factores, parte de ellos, o uno solo de los aqalizatos, o tal vez mucha gente
migre por otros motivos, motivos que quiz& nuncarséema de analisis o reflexion
académica o cientifica. Cada persona en su masoifiiero sabra por qué realmente
migré o por qué quisiera hacerlo. Finalmente, laidad siempre escapara a la

ciencia.

7. Existe un contraste entre lo que piensan las passadultas y autoridades de la
institucion sobre el destino de los dineros quéesclos hijos de migrantes y lo que
expresan los hijos de los migrantes. Sin embarggpntariamente coinciden en que
la migracion afecta el clima familiar de manera aieg e inciden en las

cosmovisiones de los jovenes.

8. Las preferencias musicales de los jévenes hijoandgantes se concentran
especialmente en el rock, reggaeton y en el popp)68i el 76% de estos jovenes no
pertenecen a colectivos musicales, en donde lacedigne otra significacion, es
indudable que estas preferencias estan asociatiesla migratorio y su incidencia

cultural.

9. Las preferencias de los jévenes hijos de emigsarga cuanto a marcas de
zapatos, refieren a Nike, Adidas y Reebok (50%)aeuos marcas favoritas, a los
cuales acceden gracias a que disponen de dineradengor sus padres desde el

extranjero; siendo esta la relacion mas clara esinsumo, migracion y juventud.

10. Segun los resultados de nuestra investigaciéjolenes hijos de emigrantes en
Chiquintad destinan las remesas que reciben pahmgnte para: &apatos con un
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promedio de $41, que corresponde al 17% del tatalrgciben mensualmente; b)
Alimentos, con $38 mensuales, que corresponde al 16% ddldetsus remesas; c)
Ropa, con una media de $37, lo que corresponde al ¥btasdremesas que reciben;
d)Salud, con $31, equivalente al 13% de sus remesas messws Utiles de
estudio, con $15 al mes, que es igual al 10% de sus remgsB Perfumes con un
promedio de $24, equivalente al 10% de sus remBsasle el punto de vista de la
estructura del gasto mensual, si lo comparamoslaastablecido en la Canasta
Basica Ecuatoriana, podriamos decir que el consdmdos jévenes hijos de
emigrantes en Chiquintad es desproporcionado amidel a cada uno de los items.
Sin embargo, es adecuado si consideramos que &@sagastos se concentran en
insumos como zapatos, alimentos, ropa, utiles tleliesy perfumes, asi como en la
salud, que no son perjudiciales para ellos. Nppsi ejemplo eralcohol apenas
destinan el 3% ($7 aproximadamente) de sus remesasdiversion el 9% (23

dolares aproximadamente).

11. Los jévenes hijos de emigrantes en este casotddi@dienen una cantidad de
rasgos diferenciadores: algunos tienen sdélo a drtepen otro pais, otros sélo a su
madre, otros a los dos; algunos desde hace uralgiimos desde hace 15, otros ni lo
recuerdan o no saben; hay quienes viven solosghienes viven con uno de sus
progenitores, otros con hermanos o abuelos, ingu#ds o primos; para algunos la
migracion ha sido positiva, para otros negativaa garos indiferente; no obstante la

mayoria aspira migrar.

12. Aunque en cada época historica la definicion dentivd ha estado matizada por
diferentes factores, propios de cada momento, posledecir que recién en la
modernidad la juventud es asumida, investigadaoyiz@da como un fendémeno
social; ya no es solo una etapa etarea destinkdfoemacion de roles adultos, sino

un proceso y una condicion de la evolucion dehsemnano.
13. Es muy probable que las tendencias de consumoerexatlas en esta
investigacion se refieran a un sistema de integnagi de comunicacion de los

jovenes hijos de emigrantes de Chiquintad, comtoifas de diferencia social.
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14. Migracion, consumo y juventud son fendmenos ctridbts y condicionados por
diversos factores: historia, sociedad, cultura,nenda, rasgos de personalidad,
aspiraciones personales, entre otros; por lo qua pa estudio completo y
comprension adecuada se torna necesario recurripsaplanteamientos del

Pensamiento Complejo.
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