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INTRODUCCION

Las diferentes formas de hacer comunicacién en prensa, la palabra escrita,
todas las armas que sirven para dar a conocer acontecimientos, reconocer que
escribir en un diario no es cosa facil, sino que responde a un sinnimero de
actividades son los motivos principales que nos movieron a realizar este

trabajo.

El disefio de El Chorro de Oro no se basa en una hipotesis, sino en un objetivo
que va mas alld de un proyecto de elaboracion, va al disefio mismo,
recopilando informacién del cantén Chordeleg, realizando un periddico con la

finalidad de mantener informada a la poblacion.

El primer capitulo de esta tesis contiene una descripcion del concepto de un
periodico, su contenido y la produccion del mismo para darnos una idea de lo

gue es un medio de comunicacién escrito en este caso el periédico.

Los medios que hacen comunicacion utilizan en todo momento los géneros
periodisticos como forma de llegar a sus receptores. En el segundo capitulo se
describen algunos de los mas usados como son: la noticia, el reportaje la

entrevista, la cronica y el género de opinién.

En este capitulo se desarrollan también varios conceptos de géneros
periodisticos, que segun se conoce tiene que ver con las distintas formas o

modos de escribir y que usan en perioddicos o publicaciones.

Quien escribe para un periédico siempre lleva un estilo marcado que se
caracteriza por ser entendible, dando sentido a cada frase, que exista
concordancia entre género y numero y el uso correcto de las reglas de
puntuacion, la sintaxis, la gramatica son temas importantes en el desarrollo de

esta tesis.
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No debemos olvidar que para que un periddico sea atractivo, a mas de ser
entendible, debe contar con excelentes medios graficos, ya sea fotografias,
infografias, caricaturas que logren atraer la atencion del lector. Este tema tan

elemental se describe en el capitulo cuatro.

El capitulo final esta compuesto por notas y fotografias que se han utilizado
para la elaboracion del periédico EI Chorro de Oro, practicamente en ese
capitulo se encuentra el corazén y la razén de nuestro periddico, porque sin

ello solo llegaria a ser un papel en blanco.
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CAPITULO |

EL PERIODICO

1.1 EL PRIMER MEDIO DE COMUNICACION

El periddico es el medio mas antiguo de la comunicacién con el publico, el
término periddico distingue este medio particular de los otros medios de
comunicacion con las masas, o el publico. No fue sino hasta fines del siglo
XVIII que el periodico se convirtio en un medio de informacion, opinion y
publicidad, con la finalidad de aparte de informar, transmiten una determinada
ideologia, con la que influyen en la opinién de los lectores; de ahi que, para
estar bien informados, sea recomendable acudir a diversas fuentes.

Robert E. Park explora las noticias como una de conocimiento y considera que

su funcién es “orientar al hombre y a la sociedad en el mundo real”.

La palabra periédico no solo indica exactamente que la publicacion que asi se
denomina sea diaria, un periédico puede salir cada dia, cada semana, cada
mes. El periodo cotidiano es un perioddico de sintesis para explicar la verdad de
los hechos que ocurren en el mundo, es uno de los medios primarios de
informacion. El peridédico no solo arrebata la exclusivas suministradas por las
fuentes en general, si no que también empieza a cavar el campo del libro
desplazandolo en un cierto modo, al menos entre las capas mas populares. Es
una publicacion diaria que ofrece informacién actual, precisa y puntual de
sucesos 0 acontecimientos politicos, sociales, econdmicos, culturales,

deportivos, etc. Recibe también el nombre de diario.

La noticia tiene cierta similitud con la opinion publica que no adquiere
significado hasta que se concentra en un &rea de implicita controversia.
Finalmente para que la noticia sea noticia, debe ser publicada, debe aparecer

impresa, se debe reconocer que este es un trabajo en equipo que llegara a dar

1 CHARLES S. STEIBERG, Los Medios de Comunicacion, Estudio sobre la Comunicacién Publica,
Editorial Roble, México 1999. Pag. 72
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vida a lo que es un periodico Sin embargo, cada periddico suele tener sus
propios corresponsales que, acompafiados de fotografos, se desplazan a los
lugares de grandes conflictos o catastrofes para contar lo que alli ocurre;

periodistas expertos en investigacion, y redactores que analizan el hecho.

La noticia sirve como literatura, como un folklore y como historia, porque es
una forma de preservar la permanencia de la sociedad en el mundo volatil. De
la declaracion de tres principios de la comision sobre la libertad de prensa
aplica no solo a los periédicos, sino a todos los medios de comunicacion con el

publico.

La libertad de expresion, la libertad de comunicacion esta ineludiblemente
relacionada con todas las libertades. El limite a nuestra libertad individual es la
libertad de los otros, al igual que nuestros derechos también se encuentran
limite en los derechos de los demés. Y finalmente, el mayor punto de
importancia que se hace notar es cuando los encargados de emitir las
comunicaciones pasan por alto estos limites y sus obligaciones morales, los
derechos morales de la libertad dejan de ser inherentes. Pero aqui
paraddjicamente el abuso de un derecho no sacrifica la proteccién del derecho
legal, aunque hay limites de la proteccién o a la tolerancia de tales abusos de

la libertas de expresion.

Los periédicos se imprimen en papel diferenciandose por su formato, disefio y
namero de paginas, podemos consultarlos también en Internet cuyo contenido

se actualiza varias veces al dia.

Los periddicos también ayudan a conocer e interpretar lo que ocurre en el
mundo dan noticia de los progresos cientificos o tecnolégicos y también
comentan de libros, peliculas o discos; ofrecen informacién atil sobre el tiempo,
los espectaculos, la programacion televisiva. Para saber qué pasa, hay que
leerlos. Los periddicos también pueden tener una difusién local o nacional

porgue el lector exige cada vez mas informacion.

El periddico ademas puede defender diferentes posturas publicas, proporcionar
informacion y consejos a sus lectores y a veces incluye tiras cémicas, chistes y

articulos literarios en casi todos los casos y en diferente medida sus ingresos
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econdmicos se basan en la insercion de publicidad. Algunos periddicos han
adquirido fama por su aceptacion de alguna seccién en particular, ya sea que la
seccidén es destacada a comparacion de otros periddicos o ésta tenga algo
peculiar distintivo, por ejemplo un periddico en una sociedad de publicacién de
varios periédicos puede atraer mas clientela porque su seccion de anuncios
clasificados goza de fama de ser mucho méas completo, porque suele tener
fotografias interesantes al lector. Durante siglos el periddico fue el elemento
informativo por antonomasia, hasta que su monopolio empez6 a ser roto por la
radio primero y la televisién después si aceptaramos que la television sirve para

informar no para entretener incluso con el recurso de la informacion.

El periddico se edita, distribuye y se vende cada dia en los puestos y en los
lugares acreditados para ello y se destinan al publico en general, por lo cual su
estilo es claro y conciso y su contenido muy variado pero siempre dividido en
dos secciones generales informacion y de opinién, divididas a su vez en sub
secciones que son de informacién nacional, internacional, local, sociedad,
cultura, ciencia, salud, economia, deportes, agenda, anuncios en el caso de la
informacion editorial, articulos de fondo, cartas al director, columnas,
cinematogréfica, televisiva, deportiva, teatral, musical, cronicas, humor grafico,

por ejemplo tenemos los periédicos de Cuenca, Quito y Guayaquil. 2
1.1.1 LA FINALIDAD DEL PERIODICO

La mayor parte de los textos se escriben de izquierda a derecha y de arriba
abajo. La prensa tiene una doble finalidad la de informar, crear opinion

entretener, y algunos dicen que también educar.
1.1.2 INFORMAR

Cada periodico suele tener sus propios corresponsales que, acompafnados de
fotégrafos se desplazan a los lugares de grandes peligros o catastrofes para
contar lo que alli ocurre, los que estan son: periodistas expertos en

investigacion y redactores que analizan y enjuician la actualidad.

1.1.3 CREAR OPINION

2 RODRIGUEZ CASTELLO HERNAN, Redaccién Periodistica, CIESPAL, Ecuador 1997, P4g.19
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Los periddicos aparte de informar transmiten una determinada ideologia con la
que influyen en la opinién de los lectores de ahi que para estar bien informados
se a recomendable acudir a diversas fuentes, la prensa ayuda a esclarecer la

verdad y a mantener las libertades democraticas.
1.1.4 ENTRETENER

El periddico ademas de informar al publico de todo lo que sucede en nuestro
pais y en todo el mundo entretiene como por ejemplo esta el comico, tiene

deportes, horéscopo, chistes, las publicidades, algunos tienen un crucigrama.®
1.2 ESTRUCTURA DE UN PERIODICO

Al tomar un ejemplar de un diario cualquiera y trazar un estudio ordenado,
considerando su estructura mas que su contenido, inmediatamente se observa
que pueden distinguirse dos clases de datos: aquellos proporcionados por la
propia publicacion en el ejemplar que se examina y otros que resultan del

examen y observaciones que se puede hacer sobre ese ejemplar.

El primer dato ofrecido es el titulo destacado generalmente del conjunto de
titulares informativos, por ejemplo de un cuerpo o tamafio espacial. El titulo es
el nombre de la publicacion y equivale a su presentacion, de la misma forma en

gue una persona a la que acaba de entrevistar.

Respecto a los titulos de los diarios puede hacer una observacion general, se
recoge suficientes ejemplos se comprobard que aparece numerosas
repeticiones, a lo largo de los afios, como en el espacio, en los diferentes
paises de la cultura occidental. Nombre como: El Tiempo, EI Mundo, Sol,

Nacion, Telégrafo, Observador, han sido y son muy usados en América.

Se puede hacer un primer grupo de titulos clasificarlos con un criterio

geografico, los referente a u lugar, un continente o el mundo.

Un segundo grupo surge si consideramos la actualidad por su cercania

temporal o por su modo de expresion, en un caso tienen titulos referentes a

3 RODRIGUEZ CASTELLO HERNAN, Op. Cit. P4g. 27
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tiempo, dia, noche, mafiana, el otro como nombres como heraldo, noticiero,
informacion, voz, gaceta, los grupos geogréaficos y de actualidad pueden
reunirse a su vez en lo que llamamos titulos indicativos puesto que todos ellos

indican un espacio un tiempo o un modo de expresion
El periddico se clasifica en dos clases de formatos que son:

El tamafio estandar o clasico que mide aproximadamente 43 centimetros de
ancho por 60 de alto y consta de ocho columnas. Ejemplos: El Mercurio, El
Universo, El Tiempo. El tamafio tabloide consta de cinco columnas y mide 40

centimetros de alto por 28 de ancho, El Extra, La Tarde.

Por otra parte dependiendo del tipo de informacion que los diarios manejan se
les considera generales o especializados. Los primeros contienen todo tipo de
informacion los segundos destinan la mayor parte de su contenido a tratar los
acontecimientos desde un sdélo punto de vista, que a veces trata de la

economia y el financiamiento.*
1.2.1 ELEMENTOS DEL PERIODICO

El periodico, ademas, es editado mediante ciertos rasgos o elementos
especificos que aparecen en la primera plana, el logotipo es el titulo de la
publicacion que siempre aparece bajo un disefio grafico que lo caracteriza y
distingue. Inmediatamente en muchos casos aparece el tema, el cual anuncia

los objetivos y tendencia ideoldgica del diario.

Debajo del tema aparece el fechario el cual consigna el pais o estado de
edicion el dia, el mes y el afio de publicacion. Algunos diarios consignan
también en este apartado el tomo o volumen y el nombre del director de la

publicacion.

e Plana: es una de las caras en las cuales se escribe
e Primera plana: es la hoja principal del periddico (la primera) en la cual

se dan a conocer los hechos mas relevantes.

4 LEMUS LUCIA, Redaccién y Estilo Periodistico, CIESPAL, Ecuador 1992, Pag. 39
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La cabeza.- Resalta a lo ancho de todas las columnas y con letras
grandes la noticia principal del dia.

La sub cabeza.- Consiste en una enunciacion breve y en letras de
menor tamafio que complementa la noticia principal.

En el cintillo.- Esta ubicado en el extremo superior del diario abarcando
también todas las columnas se destaca la segunda noticia en
importancia.

Secciones: son todas y cada una de las partes informativas en que se
divide el periddico (temas), politica deportes, etc.

Suplemento: es un texto extra que contienen algunos perioddicos son
informacion de interés

El sumario aparecen, a manera de indice, los temas y articulos
centrales de la informacién de ese dia.

Columnas: son escritas por periodistas especializados en el cual se
analiza un tema de interés.

Logotipo: es el grafico que identifica al periodico

Lema: es una frase corta que identifica la filosofia de la empresa
Fechario: es el espacio en el cual se pone la fecha del dia

Directorio: son datos o teléfonos de interés para que el lector pueda
hacer uso de ellos en un momento dado

Pie de foto: es una pequefia frase que explica verbalmente lo que
aparece en la imagen.

Orejas: son los anuncios que aparecen el en las esquinas superiores de
la primera plana. Ademas, cada noticia relevante tiene una entrada o
lead que mediante subtitulos y enunciados marcados con asteriscos
proporciona un resumen o vista rapida del contenido total de la noticia.
Los grabados o fotografias.- Destacan e ilustran las noticias relevantes
en algunos diarios 0 secciones aparecen en color son parte importante
de la informacion pues muchas veces influyen al lector en la valoracion
de los acontecimientos o de los personajes que participaron en ellos.

El directorio.- Consiste en los nombres de todos los responsables de la

publicacion en orden de rango o importancia:

1. El color dentro del periédico
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El color halaga el ojo del lector, es informacion imprescindible
para captar y entender el mensaje. En publicidad, la estética de
negro sobre blanco se utiliza para apelar mas al intelecto que al
impulso o sensualidad del consumidor. En el disefio de un
periddico, la decisibn mas importante respecto al color es como
tratar y aplicar el color técnicamente disponible. Lo aconsejable
cuando hablamos de dotar de color a una publicacién es crear
una paleta propia de colores. La funcién del color como factor
ambiental y decorativo es atraer la mirada del lector, esto se
consigue cuando uno o varios contenidos de la pagina destacan
sobre los deméas. Cuando este objetivo se ha cumplido, ese color
ha de ser olvidado por el ojo del lector para que pueda

concentrarse en la lectura.

El blanco

Los espacios en blanco que pueden presentarse en una pagina
del periédico son considerados por la parte administrativa como
una pérdida de dinero, en cambio, para el redactor son es un
espacio disponible en el que incluir informacion. Para el disefiador
el espacio en blanco es la tranquilidad expresiva de un espacio
libre. El blanco constituye un alivio para el ojo y, aparte de su
funciébn ordenadora, expresa distancia y soberania de la

redaccion.

El negro

El encanto especial de un buen disefio de periddico reside en la
sencillez del negro sobre el blanco del papel. Aporta distancia y
tranquilidad. La tinta negra es, metaféricamente hablando, la
Unica y verdadera sangre que corre por las venas graficas del

periodico.

El gris
Los componentes basicos de la pagina de un periédico son el

blanco del papel, el negro de los titulares y el aspecto gris que
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ofrece el texto continuo de las informaciones. La monotonia
grisacea que produce un texto resulta para el lector muy poco
estimulante. A pesar de este inconveniente, el proceso de lectura
exige una imagen tipografica tranquila y coherente que no
moleste al lector en su concentracion.

Los periodicos por otra parte estan divididos en secciones para
facilitar la  localizacion de los temas de interés, las secciones
varian de acuerdo con la tendencia y el tipo de informacion de

cada publicaciéon, pero los que son de informacién general

pueden tener varias de las siguientes secciones.’

SECCIONES
Portada
Internacional
Nacional
Local
Sociedad
Cultura
Cartelera
Anuncios breves
Deportes
Economia

Bolsa

Agenda

Pasatiempos

Radio y television

CONTENIDO

Noticias mas importantes y sumario (indice).
Noticias de todo el mundo.

Noticias del propio pais.

Noticias regionales o locales.

Sucesos.

Noticias sobre cine, teatro, masica, danza...
Informacion sobre cines, teatros...

Anuncios por palabras.

Noticias deportivas.

Noticias del mundo empresarial y comercial.
Informacion sobre la cotizacion de las acciones.

Informaciones practicas: farmacias, loterias, el

tiempo
Chistes, crucigramas, tiras comicas...

Programacion de las televisiones y emisoras de

radio.

® CLARENCE HACH , Periodismo Académico, Edamex , México 1988 , Pag. 70
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La Seccidon es un conjunto de noticias que guardan entre si cierta relacion.
Siempre guardan un orden dentro de una pagina central. Las secciones pueden

Ser.

e Economia: recoge los hechos que hacen referencia al mundo de la
economia (bolsa, finanzas, mercado, empresas) Su informacién es
nacional e internacional.

e Cultura: recoge las noticias culturales (teatro, cine, muasica, T.V, bellas
artes, radio, libros,) Recoge acontecimientos nacionales e
internacionales.

e Laboral: informa sobre temas relacionados con el trabajo (empresas,
actividades sindicales, conflictos laborales, huelgas,) Su informacion es
a nivel nacional

e Sucesos: recoge informacion sobre accidentes, delitos, catastrofes
naturales.

e Local: recoge informacién referida a la localidad o area de mayor
influencia del periddico.

e Deportes: recoge informacion deportiva (campeonatos, récords.)

e Educacién: recoge noticias referentes al mundo de la ensefanza
(escuelas, universidades, pedagogia.)

e Ciencias: recoge informacién sobre investigacion y temas cientificos,
ltimos descubrimientos, NNTT.

e Religion: recoge noticias referidas a las diferentes comunidades
religiosas, la fe, las iglesias, ...

e Sociedad: recoge los hechos protagonizados por el hombre en su vida
social. También recoge aquello que no tiene ninguna catalogacién
especifica.

e Opinidn: tribuna abierta que incorpora diferentes opiniones sobre temas
de actualidad. Desde colaboraciones periodisticas destacadas (politicos,
figuras destacadas de otros campos...) hasta la opinion o criterio del
propio lector, lo cual, se refleja a través de las "cartas al director".

e Politica internacional: recoge los hechos politicos ocurridos en el

extranjero. Su informacion es internacional.
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e Politica Nacional: recoge la actualidad politica del pais al que

pertenece el periddico.

1.3 PROCESO DE PRODUCCION DE UN PERIODICO

En primer lugar debemos mencionar que un periédico muy bien realizado esta
en plena capacidad de compartir con la televisiéon y la radio debido a que posee
varias ventajas como: la posibilidad de detenerse, investigar, opinar e ilustrar

ya sea mediante la fotografia o el tipo.

Esto nos lleva a mencionar las cuatro funciones mas importantes de un

periodico:

Suministrar noticias

Suministrar comentarios sobre las noticias

Entretener y divertir al lector

Dar publicidad

Las noticias que se obtengan para el peridédico deberan ser de acuerdo a la

periodicidad del mismo, puede que existen varias como:

e Diarios

e Semanales

e Bisemanarios
e Quincenales
e Mensuales

e Trimestrales

e Anuales

Cuando se realiza un periédico bajo cierto rango de tiempo, se debe tener en
cuenta que tipos de notas seran las mas relevantes, importantes y sobre todo

gue tengan la actualidad necesaria para que agrade al lector.
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Para poder lograr esto, se tiene que crear noticias material idoneo. El proceso
inicia al momento en que se recoge la informacion de todo aquello que puede
ser de interés para los lectores en el mismo lugar donde se produce la noticia;
investigan, o preguntan, entrevistan y escriben. Una vez realizada la noticia por
el periodista, pasara a manos del editor de mesa o de seccion, segun la nota

realizada, al editor general, al editor y finalmente al disefiador.

La estructura jerarquica de la prensa esta a cargo de diferentes personas que

tienen una tarea especifica, asi tenemos:

e Director: Se encarga de valorar las noticias que se han producido, su
importancia, el grado de investigacion que merece, etc.

e Editor general: Se encarga de la produccion, es decir, el contenido de
la primera pagina, rellenos,

e Editor de mesa: Se encarga de dar los toques finales a los textos del
peridédico. Cada editor se encarga de la edicién de su seccion, ya que
son ellos quienes pueden corroborar la fidelidad de la informacion.
Ademés de corregir y depurar los textos, la edicion logra que la
informacion sea bien interpretada.

o Editor de seccidon: Se agrupan en diversos servicios: local, nacional
internacional, cultura, deportes, Etc. Cada jefe es responsable de los
redactores de su departamento.

e Periodistas y fotégrafos: Trabajan en conjunto para buscar las fuentes
y recolectar la mayor informacion posible, para armar las noticias,
reportajes, cronicas, y cualquier texto que sea pertinente con la
publicacion. Los temas que se escogen pueden ser de hechos locales,
nacionales o internacionales.

e Disefladores: Son encargados de reunir de manera armonica los textos
e imagines a ser publicados. Los disefiadores son los encargados de
realizar un trabajo llamativo a primera vista. Aqui se toma en cuenta el
namero de paginas, el cabezote, los titulos, los subtitulos, los tipos y su
tamafio, los espacios, las graficas, las fotos, las ilustraciones y la fecha

del periddico, entre otras cosas.
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El personal de un periddico varia segun su tamafio, todos consideran en cierto
aspecto tienen un editor y por lo general divididos en 3 departamentos

principales.

El jefe de redaccion supervisa y coordina diariamente el trabajo de la
redaccion, el jefe de informacion internacional a cargo de la informacion de las
agencias de prensa revisa y selecciona las historias pertinentes, redacta y les
agrega los titulos, envian a los reporteros especiales o generalmente a cubrir
las notas y fuentes especificas. Por ultimo en el interior de un periodico hay
departamentos especializados que por lo general tiene su propio editor o jefe y
personal, tal es el caso de la seccién de deportes, finanzas, la familia, los
bienes raices y la seccion de espectaculos, aunque esto depende de cada

periodico.
1.3.1 EL PROCESO DE PUBLICACION.

Publicar un diario es un trabajo de 24 horas al dia, hay nuevas noticias todo el
tiempo y muchas de ellas surgen cuando nadie se lo espera, y no solo eso las
noticias caducan su valor disminuye conforme pasa el tiempo, para poder
mantener el flujo de informacién y aguantar la constante presion que significa

actualizarla se requiere de coordinar y organizacion personal.

Hay dos fuentes para obtener la informacion:

1. El Reportaje de las Noticias Locales y

2. Las Agencias Informativas

El jefe de informacién selecciona las historias que podrian funcionar para la
edicion de este dia y el jefe de redaccion trabaja en el espacio disponible para
la informacion también llamado espacio informativo que se va ha publicar ese
dia. Cuanto mas espacio para la publicidad se haya vendido hay mas péaginas

para imprimir y se dispondra de méas espacio para incluir informacién.®

® CLARENCE HACH, Op. Cit. P4g. 74.
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También se toman decisiones respecto a la proporcién entre la informacion
local y nacional y la proveniente de las agencias noticiosas, se seleccionan las
fotografias y otros aspectos del disefio; se escriben los encabezados; se hacen
espacios para noticias de ultimo momento y se actualizan los datos, después

se mandan las historias al &rea de composicion y por ultimo a los relativos.

Detras de un periddico suele haber una empresa que cuenta con un equipo
humano formado por periodistas, informéticos, economistas, dibujantes,

comerciales.

Preparar un namero cero es el pendltimo paso para que puedas ver tu
periodico en la calle. Cuanto te va a costar, coOmo vas a financiarlo, a quiénes
va dirigido, como vas a promocionarlo, qué recursos humanos y materiales
necesitas, como y dénde vas a distribuirlo, cual es tu competencia, el estilo
redaccional la forma de presentarlo empieza por contestar a las preguntas que
a lo largo del proyecto han ido surgiendo, el titulo de la cabecera, el precio, la
fecha de salida, la periodicidad, hay que dar respuestas. Por ejemplo, la

publicacion que puede ser local, tematica, popular.

Para iniciar este numero cero los responsables del proyecto, o equipo de
direccion, tienen que haber decidido el disefio definitivo del periddico, el
formato, el nimero de paginas, el logotipo del inicio, los tipos de letra, la
paginacion, las secciones y el numero de paginas de cada una, las

ilustraciones y las fotografias.

Ademas y segun las personas que van a participar en la creacion del periédico

es conveniente a partir de este momento tomar decisiones sobre:

e Quienes seran los responsables o redactores jefes de las secciones,
estos distribuiran los turnos y las tareas, seleccionaran y decidiran los
temas a tratar seran conscientes de las necesidades para realizar el

trabajo y deben tener claro el proyecto.’

" GOMEZ MOMPART J.L., Los titulares de Prensa, Editorial Mitre, Espafia 1982, Pag. 98
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e La elaboracion de un editorial en el que se difundan las ideas del
periédico.

e Los colaboradores y sus funciones, redaccion de articulos, creacion de
gréficos, elaboracion de reportajes, entrevistas, documentar las
informaciones y buscar imagenes, consulta de fuentes, produccion
comercial, realizacion de dibujos o caricaturas y hacer las fotografias.

e El espacio reservado a la publicidad que va a llevar el periodico. Nunca
debe sobrepasar el 30 % del total.

e La posibilidad por ejemplo realizar una entrevista a una persona
influyente como puede ser el alcalde, el director del centro escolar, un

artista reconocido o un deportista.

La redaccion del periodico se reunira segun sea la espacio de la publicacion,
en el caso de ser un diario matutino: primera reuniéon, a media mafana, del
equipo de direccion para proyectar las pautas de actuacion de la jornada de
publicidad, editorial, secciones, etc. y se reflejara en el plano, a continuacion se
trasladan esas pautas a la redaccion. Por la tarde es la segunda reunion para
decidir la forma definitiva del periddico y el disefio de la portada esa es la

primera carta de presentacion.

Es muy importante hacer un seguimiento de los acontecimientos diarios que
interesan y analizar como va todo y las dificultades que pueden surgir a Ultima

hora. Es importante que las reuniones sirvan para:

e Revisar y diferenciar los contenidos que se incorporen a cada seccion
asi como las colaboraciones o las introducciones publicitarias.

e ayuden a crear un ritmo de trabajo que después se pueda mantener. 8

Cuando se tiene todo mas o menos claro, cada redactor escribe su texto y
compone su pagina sobre la maqueta disefiada y segun el equipo informético
los programas de edicion y el sistema de pre-impresién, una vez compaginados
texto, imagen, infografia, etc. lanzara la pagina o las paginas directamente a la

sala de montaje en la imprenta.

8 VIGIL Y VAZQUES MANUEL, El Periodismo escrito, Editorial Mitre, Espafia 1986, Pag. 45
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Con el numero cero en la mano puedes observar los fallos comprobar que la
dinamica del grupo se puede mejorar, que el disefio no queda como querias,
gue no tiene todos los anuncios que necesita el proyecto, en muchas ocasiones
un numero cero o piloto permite descubrir ciertos errores ocultos que si no
aparecen tiempo, después pueden dar al traste con el periddico, los inicios
siempre son dificiles. Lo importante es que ese numero cero se muevan que se
vea, que se critigue. Todo ayudarda a mejorar el periddico y para el primer
ndmero todo cambia.

1.4 CONTENIDO DE UN PERIODICO

El contenido de un periédico es la transmision de noticias de interés general,
primero se dio en forma oral, después de manera manuscrita llego a su version
impresa con la invencion de la imprenta, dando origen a la aparicién en el siglo
XV de hojas volantes aisladas que circulaban en los paises europeos las
cuales son consideradas como las méas antiguas predecesoras de lo que mas

tarde seria el periodico.

Pero los verdaderos origenes de la prensa escrita diaria como la conocemos
actualmente aparecen durante el siglo XVIIl en Inglaterra, Francia y Estados
Unidos, durante la época colonial norteamericana. Pero no fue sino hasta la
década de 1830 cuando aparecié en Nueva York el primer periédico como
genuino medio de comunicacion de masas, gracias al descubrimiento de

técnicas que permitieron realizar la impresion y distribucién con mayor rapidez.®
1.4.1 COMPONENTES BASICOS DEL PERIODICO

Dos son los componentes basicos que integran un peridédico: TEXTOS E
INFORMACION GRAFICA, elementos en su mayoria transitorios que
diariamente se repone con material nuevo para cambiar el contenido de la
publicacion. No obstante, en las paginas de un periddico podemos encontrar

partes fijas, es decir, que permanecen constantes dia con dia, estas son:

1.4.2 LA BANDERA

°® ARNOLD EDMUND, Disefio Total de un Periédico, Edamax, México, 1985, Pag. 172
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También llamada rotulo, titulo o cabecera, es el nombre la marca de fabrica de
un periédico y debe ser claro, atractiva y distintiva. Para disefiar una bandera
es necesario seleccionar cuidadosamente la clase de letra y el logotipo de la

misma.
1.4.3 EL MEMBRETE

Es una informacion que proporciona el nombre del periddico, su lugar de
publicacion, su editor, nombre del director y a veces, subdirector o jefe de
informacion fecha de fundacion del periédico, el tomo numero de ejemplares
del dia y numero correspondiente a los afios que tiene de ser publicado. Asi
mismo si el periddico tiene un rubrica debera colocarse también en le

membrete.
1.4.4 LOS FOLIOS

Los folios son los numeros de las paginas pero en el uso periodistico incluye
también el nombre del periddico y la ciudad donde se edita, la fecha y el
namero de plana. En la primera pagina, comprende también el tomo y el
namero de edicién, como parte integral del membrete e inclusive también a
veces el precio del periddico. Los folios de primera plana deben estar escritos
en letras legibles ocupando la fecha un lugar sefialado para atraer la atencién

del lector.*°
1.45 EL LOGOTIPO O LOGO

Es la identificacibn una pagina o de una seccion del periddico, realizada
generalmente con tipos de letras grandes o adornos, por ejemplo los utilizados

en las paginas deportivas o de sociales.
Resaltaremos esta variedad de logotipos para la correcta creacion del mismo:

El logotipo en cuestiones de disefio es uno de los mayores retos, la creacion de
un logotipo se convierte en una verdadera obra maestra, ya que es él quien

representara el todo visual de la empresa, proyecto o persona. Nunca estan de

Y RODRIGUEZ CASTELO HERNAN, Redaccién Periodistica, CIESPAI, Ecuador 1997 Pag. 35
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MAS conocer recursos para ayudarnos a realizar esta extraordinaria tarea. El
principal propdésito del slogan, junto con el logotipo, es respaldar la identidad de

la marca.

La diferencia entre el slogan y el brand slogan, es que el brand slogan
contribuye en la construccion de la imagen de la marca, mientras que los
diferentes slogans estan conectados con los distintos productos o campafas

publicitarias.

También debe considerarse el nivel de recepcion del logo que experimenta el
receptor. Puede decirse que este nivel es semantico: porque ha de poseer un
significado determinado, y a su vez permite llevar una cadena de significados; y
también es estético: la forma del logotipo. En el mercado actual, lanzar una

marca es un proyecto a largo plazo que altera el orden y los valores existentes.
En el momento de crear una marca se debe tener en cuenta que ésta debe ser:

Simple: limpia, facil de escribir. Algo complicado o profundo no es apropiado

para la identidad de la marca.

Préctica: va de la mano de la simplicidad. El logo debe ser apropiado para ser

utilizado en todo tipo de medios: TV, impresos, uniformes, etc.

Consistente: un buen proceso de creacion de marcas debe ser reflejado en
cada una de las piezas de comunicacion hechas por la compaiiia, asi como
cada uno de los elementos en el disefio: logo, fotografia, paleta de colores
usada, etc. Nunca vera un color rosa o naranja en una Coca-Cola, un tipo de

letra diferente en McDonald'’s, etc.

Unico: no tiene caso tener una imagen excelente o un nombre sobresaliente si
se ve muy similar al de alguien mas, especialmente si la otra marca tiene mas

presupuesto invertido en publicidad.

Memorable: si se aplican los puntos anteriores, probablemente la marca sera
memorable. La coloracibn es un elemento importante, por lo general el
elemento mas facil de recordar de una marca es el color. Otro tipo de simbolos

0 codigos pueden ayudar a recordar una marcas: por ejemplo, McDonald’s
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utiliza la combinacién rojo/ amarillo, la "M" en forma de arcos, la figura de

Ronald, etc.

Un reflejo: debe reflejar los valores y objetivos de la empresa. Si la compafiia
representa calidad, entonces los colores, estilo y fotografia deben reflejar esto
también. Si la compafia representa Caridad, pues el logo no es tan
complicado, ya que muchos logos que representan esto tienen algin elemento

del ser humano.

Adaptable: debe adaptarse al mercado meta. No muy moderno para

consumidores conservadores, no muy conservador para mercados modernos.
1.4.6 LOS TITULOS PERMANENTES

Son los encabezados que dan el nombre de un texto cuyo contenido varia, no
asi el titulo que siempre sera el mismo, la cabeza de una columna fija o seccién
permanente puede consistir en uno o dos renglones breves que a veces son
acompafados de un dibujo o fotografia que puede ser un retrato del
columnista, también se le agregan e este encabezado algunos elementos de

adorno como recuadros, sobre titulos o rayas para hacerlos mas atractivos.
1.4.7 TITULOS

Son los primeros que el lector ve al tomar el periddico y aunque la informacion
gue se transmite corresponde al 2% del contenido total de la edicion. Los titulos
suelen llamarse también, cabeza, encabezamiento, encabezado o rétulo y

puede adoptar varias formas:

e CABECERA: Cuando el titulo abarca toda la plana por encima de la
bandera.

e ESCALONADO: Cuando comprende dos o tres lineas.

e NOTA DE 8: Es el encabezado de la noticia mas importante del dia,
abarca todo lo ancho del periédico por debajo del pagina en la primera
plana, es el titulo principal.

e CINTILLO O BALAZO: Es un pequefio sobre titulo colocado encima del

titulo principal.
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e SUBTITULOS, SUMARIOS O SECUNDARIOS: Son los que van
colocados abajo del titulo principal, con la finalidad de ampliar la

informacion.

1.4.7 TEXTOS

El texto se escribe con la intencion de que permanezca en el tiempo e incluso
pueda ser leido por generaciones posteriores. Es la informacion escrita de las
notas reportajes, entrevistas, etc. que explica con detalle lo que acontecio,
estos textos normalmente dentro del diagramado de un periédico simulan
figuras estos forman por la combinacion de graficos. Merece destacar una
ventaja del lenguaje escrito como es el texto de los periddicos, la de que el
receptor puede elegir el tiempo y el orden de lectura del mensaje, puesto que

éste ya se le presenta completo y cerrado en su totalidad.

1.4.8 INFORMACION GRAFICA

Este es otro componente transitorio representa un elemento importante para
darle colorido y atraccion como complemento de la informacion, las imagenes
pueden ser fotografias, bocetos, mapas, diagramas, gréficas, dibujos,
caricaturas, etc. Para obtener una excelente fotografia. Una informacién
grafica es la reproduccion de una escena, persona, cosa captada con fines

documentales, informativos y recreativos.

En la actualidad la informacion grafica se considera mas que una forma de
relleno; es uno de los elementos mas importantes en los medio impresos y que
sirven para reflejar una realidad ademas que da mayor credibilidad de parte

de los preceptores, ejerce una influencia especial, actuando como iman.

La informacion gréfica como: fotografias, mapas, caricaturas, diagramas, e
incluso dibujos, son ya parte importante y el centro de atencién mas destacado
en la prensa. Para tener claro sobre la informacion grafica en especial la

fotografia es necesario tener conocimientos basicos como encuadres, angulos
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entre otros que son aspectos que no se pueden olvidar al momento de

presentar una imagen en un periodico. !

CAPITULO I

GENEROS PERIODISTICOS

2.1 LA NOTICIA

La noticia es el género mas utilizado en el periodismo de diario y consiste
simplemente en la presentacién de hechos sucedidos recientemente, redactada
de acuerdo a normas técnicas desarrolladas por la experiencia, la noticia es
eminentemente factual que solo persigue presentar hechos que fueron
calificados previamente como dignos ser “noticia”, es decir, con valores

periodisticos precisos.

Es también necesario utilizar solo métodos directos de observaciéon o de
interrogacion minima esto se hallara en las notas informativas repuestos al

“porque” pues se ha difundido como técnicas que este tipo de articulo es el

Mywww.textoxperiodisticos.com
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prototipo del periodismo objetivo, o sea el traslado de informacién tratando de

no incluir opinién que pudiera influir en el criterio del lector.

El manejo interesado de la noticia, se practica mayormente en las mesas de
edicion por los encargados de seleccionar el material periodistico para

publicarlos.

Se pone un ejemplo a un estudiante de dibujo y a un dibujante profesional, es
estudiante deseara ser objetivo al hacer un retrato, pero le faltara la técnica, la
experiencia para lograr que su trabajo se parezca al original. El profesional en

cambio, logrard mayor objetividad en su retrato pues sabra como hacerlo.*

Algo parecido sucede con los periodistas, un buen manejo del oficio dara
mayores posibilidades de aproximacién a la realidad. El entretenimiento en las
descripciones, el ejercicio de la verbalizacion, el uso del idioma, acercara al
lector al hecho que el redactor quiere describir, el uso de las fotografias

ampliara todavia mas el éxito de la intencion.*®

En la noticia por una parte se encuentra los hechos y por otra las noticias y las
informaciones, los hechos son todo aquello que pasa en el mundo, pero todos
no llegan a ser noticia, las noticias son hechos que se considera que tienen una
relevancia publica, un interés informativo y que en su conjunto forman la

actualidad periodistica.

Se Puede comprobar que la actualidad periodistica del conjunto de los medios
de comunicacion suele coincidir. No es raro comparar dos cabeceras distintas
para darse cuenta que ambos periodicos cubriran en mas de un 70% las
mismas noticias. Esto se da porque los periodistas tienen un criterio de
noticiabilidad en los que se basan para decidir que acontecimiento merece ser

noticia y merece publicarse antes que otro:

Actualidad del suceso, proximidad geografica, social o afectiva del hecho al

publico lector. Por ejemplo, en el diario Mercurio una huelga del Hospital

22 \www.wikipedia.org/wiki, Noticia
¥ GARGUREVICH JUAN, Géneros Periodisticos, Editorial Belén, Ecuador, 1982, P4g. 59
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Regional sera noticia en el 100% de los casos, mientras que tiene pocas

posibilidades de salir en un diario gallego.

Las Consecuencias es que si se predice que un hecho va a dar mucho mas de
si aunque no sea inmediatamente, tendrd mas posibilidades de publicacion,
relevancia personal, rareza del hecho, cantidad de personas afectadas,
conflicto o desastre, interés humano, suspenso, interés publico por ejemplo
estan las decisiones politicas sobre educacion, retirada de un producto del
mercado, etc. Ademdas, para que un acontecimiento se convierta

en acontecimiento periodistico, debe cumplir estos requisitos:

1. Tiene que suponer la rotura de las normas establecidas.

2. La comunicabilidad del hecho el suceso debe ser apropiado para que el
periodista lo dé a conocer convirtiéndolo en noticia.

3. La implicacion de los sujetos hace referencia a la reaccion del publico

cuando lee la noticia

La noticia es un relato objetivo de un hecho o0 suceso de interés y su
caracteristica fundamental es la objetividad. Debe ser breve, expositiva,

secuencial y no debe incluir la opinion del autor.

Su estructura es: titular, entrada y cuerpo. El titular, como su nombre indica, es
el titulo de la noticia. Tiene que exponerse en una sola frase de no méas de diez
palabras y ser el resumen total. En la prensa escrita aparece con letras mas

grandes.

La entrada es un parrafo que contiene los elementos fundamentales de la
noticia; en el periodismo clasico, por lo general, responde a las preguntas
quién, qué, cuando, donde, como y por qué, pero no es del todo necesario. En

la prensa escrita este texto va en letra negrita. *
2.1.1 EL CUERPO DE LA NOTICIA

Se desarrolla el tema de la noticia con mas detalles de lo ocurrido, incluyendo,

cuando corresponda los antecedentes o posibles causas y las consecuencias o0

4 GARGUEREVICH JUAN, Op. Cit, P4g. 62
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posibles proyecciones. En definitiva, aqui se responden a las 5 W. Ademas, la
noticia se puede completar con fotografias, graficos y mapas con sus
correspondientes pies de fotos; de esto se ocupa la disciplina llamada
infografia. Cuando ya se tiene claro lo que se quiere contar y a qué publico va
dirigido se puede empezar a pensar en la estructura interna de la noticia, como

vamos a distribuir la informacion, la noticia consta de dos elementos basicos:

El Lead.- Es el primer péarrafo de la noticia y su parte fundamental, contiene los
datos mas importantes del texto, explica la esencia del acontecimiento y capta
la atencion del lector, el lead no debe ser un resumen de las 6W, porque debe

ser un parrafo agil para el lector.

El Cuerpo del texto.- Se amplia la noticia y es donde se desarrolla el resto de
datos, este contiene los datos que amplian y explican el lead y, si es necesario,
contextualizar la noticia e incluir material secundario, los péarrafos del cuerpo

del texto deben seguir una coherencia narrativa.

Redactar.- En este proceso el escritor transforma las ideas que tiene en
lenguaje visible y comprensible para el lector. En la redaccion también incluye
los conocimientos gramaticales de fonética y ortografia, morfosintaxis y léxico,
estas convecciones sociales son imprescindibles para asegurar el éxito de la
comunicacion. Dentro de los principales géneros de opiniébn tenemos el

articulo, la columna, el editorial y segtn algunos autores y paises, la crénica.’®

La columna.- Es un articulo que tiene sus caracteristicas especiales, es
prioridad y un lugar fijo en el medio de comunicacion, ademas tiene un titulo
gue la identifica a modo de logotipo y va firmando por quien lo cred. La
columna se utiliza por lo general para dar a conocer la redaccion personal del
periodista especializando ante una noticia o un hecho determinado y que sirve
como complemento o interaccibn de una informacion, incluso hechos o

sentimientos personales de lo que el quiere hacer participe de los receptores.*

La piramide invertida tiene dos objetivos:

15 LEMUS LUCIA, Redaccion y Estilo Periodistico, CIESPAL, Ecuador 1922, Pag.19
16 Idem.
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1. Informar al receptor desde un principio de los aspectos fundamentales
de la noticia.
2. Facilitar la supresion de los ultimos péarrafos ya que contienen la

informacion menos importante.

Los elementos gréficos de la noticia en los cuales se distribuye la informacion

son:

e El titular es el encabezado de la noticia, sus funciones son identificar,
anunciar y resumir las noticias y deben despertar el interés del lector y
comunicar lo mas importante de la informacion.

e El ladillo es un titulo pequefio que se ubica en medio del texto para
separar e introducir los parrafos del cuerpo que desarrollan ideas
distintas, visualmente deja respirar al texto.

e El destacado se utiliza en reportajes o entrevistas para destacar en una
tipografia mayor una frase o aspecto de la informacion.

e El despiece se redacta independientemente del texto y contiene
informacion complementaria para entender la noticia o un aspecto de

ella.t’

2.1.2 EL TITULAR

El titular es la primera toma de contacto del lector con la noticia. Debe ser
atractivo para que el lector siga leyendo, por ello, sus funciones seran las de
informar y atraer al lector, el titular resume el tema de la noticia pero no debe

agotar la informacion.

El titular y el cuerpo de la noticia deben tener una coherencia semantica, el
titular no debe destacar una parte de la noticia a la que el cuerpo no le de
importancia. La cabeza de titulacién es el conjunto de titulares que acompafan

al texto periodistico son:

e El titulo anuncia el contenido del texto.

7 www.te.ipn.mx/polilibros, taller,cap3
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El Antetitulo indica de manera general el tema o el lugar en el que se
sitUa la noticia, esto suele ser una Unica palabra.

El subtitulo afiade alguna particularidad que después se desarrollara a
lo largo de la noticia. Cada noticia puede llevar alguno o todos estos
elementos dependiendo de su importancia y extension. El titulo es
obligatorio para las noticias en general.

La tarea del titular es complicada porque exige explicar una idea en un
espacio muy restringido y hacerlo de forma coherente. La extension de
cada titular se ve condicionada por:- La importancia de la noticia- Las

dimensiones del texto

2.1.3 CARACTERISTICAS DEL TITULAR

Actualidad: Debe dar la novedad de un acontecimiento. El titular debe
explicar 1o novedoso de una informacion que serd lo que realmente es
noticia.

Concision: El titular debe ser breve.

Claridad: No debe dar pie a ambigiuedades y dar los datos claros.
Veracidad: Debe reflejar lo que se desarrolla en el cuerpo de la noticia.

Garra: Debe tener “gancho” para resultar atractivo.

La citacion directa e indirecta

Citas directas: Reproducen exactamente las palabras del sujeto de la
informacion. Siempre van entrecomilladas.

Citas indirectas: El periodista explica aquello que ha declarado el sujeto
de la accion. Esto permite condensar largas declaraciones en un espacio

corto.

18 GOMEZ MOMPART, J L, Los Titulares de Prensa, Editorial Mitre, Espafia 1992. Pag. 53
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La mejor férmula es utilizar una mezcla de ambas en la redaccion de la noticia,
ya que las directas captan mas la atencién del lector y las indirectas nos
permiten acotar el espacio. No debemos abusar de las citas directas en el

lead.*®
2.1.4 CARACTERISTICAS DE LAS NOTICIAS

La noticia tiene las siguientes caracteristicas que son: la actualidad,

proximidad, las caracteristicas de los acontecimientos y el interés humano.

La actualidad consiste que las noticias presentan lo nuevo la voluntad
inmediata y viva algo que acaba de acontecer, que esta alli que ha captado
repentinamente el interés publico, cuando los periddicos, las revistas las
estaciones de radio y television de nuestro pais ofrecieron u enorme caudal de

informacion sobre los acontecimientos que sucede en la ciudad.

Esta observacion nos permite insistir en que el periodismo y otros medios de
informacion colectiva tienen hoy en dia gran oportunidad de transformarse en
educadores, por cuanto el interés ha subido de punto y la curiosidad se ha

acalorado a la vista de tantas cosas.

Proximidad o Cercania consiste en el segundo elemento de caracter e interés
de la noticia, es la proximidad o cercania. Estas caracteristicas no tiene
conexion simplemente son la geografia se debe entender también cercania o

proximidad de psicologia o sea la intensidad.

Caracteristicas de los acontecimientos consiste en que en el tercero de los
elementos de la noticia son las consecuencias: los resultados de los hechos y
hasta puede afirmar los hechos que algun acontecimiento ocurrido en cualquier
paraje del mundo de hoy podria cobrar jerarquia de noticias local en nuestro

propio pais.”

El interés humano, en el mundo ocurre muchas cosas que nos hace reir, llorar

0 que nos hace sentir solidarios con otros seres humanos.

“www.recursos.cnice.mec.es
20 JACINTO PEREZ, Periodismo Escrito, Editorial Mitre, 1986, pag. 122
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Mi idea sobre este punto es que no deberiamos excluir el interés humano, sino
situarlo en su propio lugar, promoviendo sentimientos de hermandad entre los
individuos de la comunidad de naciones, algunos periddicos trataron de radicar
el interés humano en las tiras comicas cuando hay sucesos relativos a la vida
real en la propia localidad que podria concitar mayor interés que cualquier tira
comica es un topico al que podriamos dedicar mucho tiempo, pero a cerca del

cual muchos de ustedes saben tanto o mas que yo.?

2.2 EL REPORTAJE

El reportaje combina la informacion y la investigacion y tiene un estilo literario
mas personal y cuidado que la noticia, porque no se ha escrito con la premura
de la noticia en el momento de producirse y porque su autor escribe de algo
que cree y vive como de interés universal. Un reportaje puede ser el resultado
de un largo viaje o de mucho tiempo de investigacion sobre un tema, asi pues,
sus caracteristicas son que en él se exponen causas, consecuencias,
opiniones, entrevistas, relaciones con otros hechos semejantes o dispares, y

conclusiones.

En comparacion con la noticia, no tiene porqué ser de inmediata actualidad,
puede tener mayor extension e informacion exhaustiva, incluso con datos,
cifras y referencias, y ademas incluye la opinién del autor. En cuanto a su
estructura, el reportaje tiene entrada y cuerpo. La entrada debe cumplir las
mismas normas que la de la noticia. El cuerpo debe comenzar por un parrafo
brillante y atractivo que atrape al lector sobre el tema para que siga leyéndolo

hasta el final. Como puede ser bastante largo, el reportaje se estructura en

2 MARTIN ESTELLA, Periodismo, Noticia y Noticiabilidad, Editorial Norma, Colombia 2000, P4ag. 18
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partes y cada una de ellas ird presentada por un ladillo que es una frase corta

gue anuncia el tema que se va a tratar.
2.2.1 TIPOS DE REPORTAJE

Cientifico: Este tipo de reportaje tiene la ventaja del elemento "actualidad", ya
que destaca los avances y descubrimientos cientificos mas recientes, algunos
espectaculares que captan por completo la atencion del receptor. ¢El mayor
reto para el periodista? Interpretar los términos cientificos haciéndolos
entendibles para receptores de todo nivel cultural. Los reportajes medicos,

ecologicos, astrondmicos, bioéticas, etc.

Explicativo: Se presta a ahondar en hechos de trascendencia entre la opinion
publica, tiene un fondo predominantemente noticioso, pero detalla las causas y

efectos de la noticia o serie de eventos noticiosos.

Investigativo: El reportaje investigativo requiere una labor casi detectivesca
del periodista para captar detalles completamente desconocidos sobre un
hecho en particular. Requiere mucha confianza de las fuentes en el reportero,
las que aportaran pruebas y documentos en muchos casos confidenciales, con

la total certeza que el periodista no revelara sus nombres.

Este tipo de reportaje habitualmente contiene cifras actualizadas y datos
estadisticos en relacion con el tema. Por la seriedad y extension del reportaje,
a veces requiere la participacion de dos o tres periodistas que deben
profundizar y verificar la informacién, asi como evitar filtraciones o fugas

informativas antes de la publicacién de la investigacién periodistica.
2.2.2 DEFINICION Y CLASIFICACION

Se a dicho que hay muchas definiciones del género reportaje, la mayoria de
autores como Emil Dovifat, Martin Vivaldi, Martinez Alberto, hacen, si bien no
es necesariamente la mas acertada, sirve para una aproximacion definitiva a
una definicién correcta, es un género informativo en el que se refieren hechos

gue no tienen por qué ser estrictamente actuales, con un estilo informativo que

2 GONZALES RUIZ NICOLAS, Enc. del Periodismo, Editorial Noguer , Barcelona 1996, P4g. 74
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permite mas libertad que la noticia, y sin continuidad en el temario de los
medios y para establecer una tipologia correcta es una cuestion dificil debido a

las mdltiples posibilidades de clasificacion que existen.

Al igual que ocurre con la definicién, los expertos ofrecen diferentes visiones
que no se puede desarrollar aqui, a modo de sintesis, se puede afirmar que
existe una tendencia bastante generalizada a hacer una distincién entre el
reportaje objetivo como género informativo y el interpretativo, donde si bien el
periodista no opina directamente, aunque algunos autores ya defendieron una
clasificacion de los géneros periodisticos en base a criterios, es muy acertada
la de Albert Chillon, que alude a tipos de reportajes diferenciables entre si, en

virtud de criterios diversos.

El criterio tematico permite reconocer reportajes judiciales, de sucesos, de
viajes, biograficos, autobiograficos, de sociedad, de costumbres, de interés
humano o historicos; si se tienen en cuenta las funciones que ejercen y las
modalidades de tratamiento de la informacion, pueden distinguirse reportajes
informativos, interpretativos, de investigacion, de precision, de saturacion, de
encuesta, de prondstico o de servicios, si se considera el formato, reportajes
breves, grandes reportajes, reportajes seriados, informes, si las caracteristicas
estéticas y formales, reportajes narrativos, explicativos, descriptivos, de citas,
asi como modalidades hibridas tales como el reportaje-diario, la crénica-
reportaje, el reportaje cinematogréafico, el teatro-reportaje, el reportaje

novelado, y la novela-reportaje.?

El periodismo se expresa en géneros y éstos por la caracterizacion de la
informacion que presentan se distinguen como informativos y opinativos e
hibridos, es importante tener en cuenta que aungue la caracterizacion de ellos
no es rigida, pues se interconectan. Es posible identificarlos ya que resalta

siempre el peso de lo informativo y de lo opinativo o de la mezcla de ellos.

El reportaje es el género que viaja a través del tiempo con el propdsito de
evidenciar la verdad de viajar al pasado para proporcionar antecedentes y

permitir las comparaciones, enlaces y significaciones con el presente de la

ZALCALDA CARMEN , Periodismo, Editorial ATE , Espafia 1981, Pag. 82
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teméatica que se investiga para conocer su impacto, repercusiones,
comportamiento a partir de conclusiones que el periodista proporciona por

medio de sus analisis e interpretaciones de la realidad.

En el reportaje las preguntas basicas del reportero son el: qué, cobmo, cuando,
donde, por qué y para qué, es la principal razén del reportaje sin descuidar,
claro estd, el como y el porqué. La razon es la indagacion de una situacion o
hecho con un propésito social que mezcla perfectamente la descripcion, la
narracion y la exposicion de las razones, circunstancias y consecuencias que
acompafian al suceso, comparandolo con otros en el tiempo a través de la

interpretacion y el analisis de la realidad informativa a cargo del periodista.?

Novelo y Sanchez en un esfuerzo sobresaliente englobaron de una manera
precisa y concreta la tipologia del reportaje en una tabla que comprende sino
todas, por lo menos las categorias de reportaje mas citadas y mas trabajadas

por autores hispanoamericanos, entre las cuales estan:

Criterios tematicos, soportes y canales de difusion, formato, rapidez,
profundidad, el espacio, tratamiento informativo, estilo y composicién

periodistica.

Sin duda la misma construccién social de la realidad ha permitido al reportaje
experimentar fondos y formas variadas dejando en claro que no existen
fronteras rigidas sino mas bien todas las clasificaciones posibles se entrelazan

para hacer del reportaje el género periodistico por excelencia.

Como exactitud a prueba de bomba para que cada pérrafo, frase, dato sean
evidentemente ciertos, fundamentados hasta con pruebas juridicas, testimonios
inapelables, en el reportaje, la demostracion de los hechos se hace con

fundamento juridico.”

Los pasos para la realizacion del reportaje recaen en la propuesta, a quienes la

practican y que en su realizacion estan presentes:

* GARGUREVICH JUAN Op. Cit. P4g. 104

% 1dem
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e La preparacion que incluye la motivacién y la planeacién con base en
objetivos y enfoque de la indagacion.

e El acercamiento de todas las fuentes de informacion.

e El examen de datos que posibilita la valoracion de la informacion que
derivara en la seleccion y jerarquizacion de los datos,

e La redaccion, que abraza la estructura y escritura del reportaje, y la

publicacion.

Sobre la estructura del reportaje, han presentado la tipologia mas abundante,
precisa y completa de entradas, desarrollos y remates periodisticos. En cuanto
a las entradas que describen como el gancho del reportaje, se incluyen las

siguientes:

Noticiosa, descriptiva, historica, contrastada, analdgica, de definicion, de juicio,
de detalle, coloquial y de cita. Relativo al desarrollo o cuerpo de la informacién,
en donde se sustentan las hipotesis de trabajo, se despliegan los datos
acuciosos y la vivacidad de las narraciones, se consideran que pueden ser

clasificados por:

Temas o fuentes y elementos de investigacion, cronolégico, el orden de la
investigacion y enigmatico, todos ellos persiguen, al igual que la novela,

despertar los sentidos de quien lee a partir del sexto sentido. 2

Referente al remate, al final, al broche de oro, en donde el periodista alcanza la
profundidad investigativa, la propiedad y responsabilidad con la que traté a la
informacion, se dice que la conclusion del reportaje desmenuza, aclara y
finaliza de forma sintética la trama social revelada, de esa manera encontramos

remates de vuelta, de conclusién, de sugerencia, terminante y de detalle.

Todos los elementos estructurales del reportaje, la entrada, el cuerpo y el
remate tienen como objetivo volver simple lo complejo, los periodistas
necesitan tomar en cuenta no solo el conocimiento de la realidad, su
preparacion en técnicas periodisticas y el desarrollo de un pensamiento fino

coherente y responsable, sino también el espacio y el tiempo para desarrollarlo,

% GOMIS L, Géneros Literarios y Géneros Periodisticos, P4g. 189
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e incluso el desinterés de los periddicos por el gran reportaje, un texto de
relleno o secundarios o peor aun, que pasa inadvertido en la lupa de la agenda

periodistica. %’

2.3 LA ENTREVISTA

La Entrevista es una conversacion entre dos o mas personas, en la cual uno es
el que pregunta al entrevistado, estas personas dialogan con arreglo a ciertos
esquemas 0 pautas de un problema o cuestion determinada, teniendo un

propésito profesional.

Presupone la existencia de personas y la posibilidad de interaccién verbal
dentro de un proceso de accidén equitativa, como técnica de recoleccion va
desde la interrogacién estandarizada hasta la conversacion libre, en ambos
casos se recurre a una guia que puede ser un formulario o esquema de

cuestiones que han de orientar la conversacion.

La Entrevista es la comunicacion interpersonal establecida entre investigador y
el sujeto de estudio a fin de obtener respuestas verbales a los interrogantes

planteados sobre el tema propuesto.

EL ENTREVISTADO.- Debera ser siempre una persona que interese a la
comunidad, el entrevistado es la persona que tiene alguna idea o alguna

experiencia importante que transmitir.

2 |dem
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EL ENTREVISTADOR.- Es el que dirige la entrevista y también debe dominar
el dialogo, presenta al entrevistado y el tema principal, hace preguntas

adecuadas y cierra la entrevista.?®
2.3.1 FUNCIONES DE LA ENTREVISTA

La entrevista tiene cuatro funciones béasicas y principales que cumple en la en

la investigacion cientifica:

1. Obtener informacion de individuos y grupos.
Facilitar la recoleccion de informacion.

3. Influir sobre ciertos aspectos de la conducta de una persona o grupo ya
sea de opiniones, sentimientos, comportamientos, etc.

4. Es una herramienta y una técnica extremadamente flexible capaz de
adaptarse a cualquier condicion, situacion, personas, permitiendo la
posibilidad de aclarar preguntas, orientar la investigacion y resolver las

dificultades que pueden encontrar la persona entrevistada.
La entrevista también tiene sus ventajas y desventajas.
Ventajas

e La entrevista es una técnica eficaz para obtener datos relevantes y
significativos desde el punto de vista de las ciencias sociales, para
averiguar

e La informacion que el entrevistador obtiene a través de la entrevista es
muy superior que cuando se limita a la lectura de respuesta escrita

e Su condicion es oral y verbal.

e A través de la entrevista se pueden captar los gestos, los tonos de voz,
los énfasis, que aportan una importante informacion sobre el tema y las

personas entrevistadas.”

La ventaja esencial de la entrevista reside en que son los mismos actores

sociales quienes nos proporcionan los datos relativos a sus conductas,

28 \mww.recursos.cnice.mec.ec

# SALVAT, La Noticia y la Informacion, Graficas Estella, Espafia 1974, Pag. 38
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opiniones, deseos, actitudes, expectativas, cosas que por su misma naturaleza

es casi imposible observar desde fuera.
Desventajas:

e Limitaciones en la expresion oral por parte del entrevistador vy
entrevistado.

e Se hace muy dificil nivelar y darle el mismo peso a todas las respuestas,
sobre todo a aquellas que provienen de personas que poseen mejor
elocuencia verbal, pero con escaso valor informativo o cientifico.

e Es muy comun encontrar personas que mientan, deforman o exageran
las respuestas y muchas veces existe un divorcio parcial o total entre lo
gue se dice y se hace, entre la verdad y lo real.

e Muchas personas se inhiben ante un entrevistador y les cuesta mucho
responder con seguridad y fluidez una serie de preguntas.

e Existen muchos tema tabues entre las personas, algunos de los cuales
producen rechazo cuando se trata de responder preguntas concretas,

como por ejemplo temas politicos sexuales, econémicos, sociales, etc.*
Normas para la Entrevista

Para llevar a cabo una buena entrevista es necesario tener en cuenta las

siguientes normas:

e Abordar gradualmente al interrogado, creando una corriente de amistad,
identificacion y cordialidad.

e Ayude al interrogado para que se sienta seguro.

e Déjelo concluir su relato ayudelo luego a completarlo concretando fechas
y hechos.

e Procure formular las preguntas con frases facilmente comprensibles,
existen formulaciones embarazosas con caracter personal o privado.

e Actle con espontaneidad y franqueza, y no con astucias o rodeos.

2.3.2 TIPOS DE ENTREVISTA

30 \www.recursos.cmice.mec.es
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Entrevista estructurada:

Llamada también formal o estandarizada. Se caracteriza por estar rigidamente
estandarizada, se plantean idénticas preguntas y en el mismo orden a cada
uno de los participantes, quienes deben escoger la respuesta entre dos, tres o
mas alternativas que se les ofrecen. Para orientar mejor la entrevista se
elabora un cuestionario, que contiene todas las preguntas, al utilizar este tipo
de entrevista el investigador tiene limitada libertad para formular preguntas
independientes generadas por la interaccion personal, entre las ventajas que

tiene este tipo de entrevista, se mencionan.*
Entrevista no estructurada

En esta entrevista es mas flexible y abierta, aunque los objetivos de la
investigacién rigen a las preguntas, su contenido, orden, profundidad y
formulacion se encuentran por entero en manos del entrevistador. Si bien el
investigador, sobre la base del problema, los objetivos y las variables, elabora
las preguntas antes de realizar la entrevista, modifica el orden, la forma de
encauzar las preguntas o su formulacion para adaptarlas a las diversas

situaciones y caracteristicas particulares de los sujetos de estudio.
Entrevista a Profundidad

Es una técnica para obtener que una persona transmita oralmente al
entrevistador su definicion personal de la situacion. La entrevista comprende un
esfuerzo de inmersibn mas exactamente re-inmersion del entrevistado frente
con la colaboracion con el entrevistador que asiste activamente a este ejercicio

de representacion casi teatral.

La entrevista a profundidad, al igual que la observacion puede plantearse
holisticamente, pero también puede comprimirse a un solo acto, experiencia

social entrevistada enfocada.

¥ MERCADO Jr. JAIME, Los Géneros Periodisticos, editorial Universidad Antioquia, Medellin 1991,
pag. 294
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La diferencia mas marcada resulta del grado de direccién no direccion que se
pueda imprimir a la misma y que oscila desde la entrevista en al que el actor
lleva la iniciativa de la conversacion, hasta aquella en al que el entrevistador
sigue un esquema de preguntas, fijjo en cuanto al orden, contenido y

formulacion de las mismas. *
Entrevista Enfocada:

Se puede decir que la entrevista enfocada, es una entrevista en profundidad
pero especificamente dirigida a situaciones concretas. Va dirigida a un
individuo concreto, caracterizado y sefalado previamente por haber tomado

parte de la situacion o experiencia definida.

A diferencia de la entrevista a profundidad, la entrevista enfocada no revive
toda la vida, sino la reconstruccion de una experiencia personal concreta. De
alguna manera el entrevistador conoce de antemano directa o indirectamente,
esta situacion con los elementos, procesos y estructura total de la misma y la

ha analizado sistematicamente.
Entrevista Focalizada:

Es una forma de llevar la entrevista en profundidad en forma grupal. La
entrevista en grupo ofrece unas oportunidades de conocimiento y de andlisis
gue la entrevista individual no ofrece. La experiencia en grupo promueve un
ambiente en el cual se intercambian puntos de vista, los individuos encuentran

una mayor facilidad de reflexion sobre el tema tratado.

La Entrevista es también una técnica excelente para ser utilizada con el fin de
estudiar situaciones problema y para explorar una determinada problematica
poco conocida por el investigador y que luego serd motivo de estudios mas

profundos y sistematicos.

%2 www.itlp.edumx/publica/tutoriales/comadval/t23.html
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2.4 LA CRONICA

La crénica viene del latin resignare, tomar nota, escribir o apuntar. En sentido
amplio, es una nota que se toma de las sefiales mas distintivas del cuerpo de
una persona, un animal, o de otra cosa para conocerlo facilmente, desde el
punto de vista literario, es la revision o examen que se hace a un libro o0 a una

obra para dar noticia critica de ellos.

Su funcién es basicamente orientadora o informadora. No debe confundirse

con el resumen o el informe.

Fases para su elaboracion.

La lectura.- Es del libro o articulo o texto que se va a resefiar.

La ubicacién del autor.- Es resaltando su importancia como autor.

El asunto.- Es sefialar cual es el tema de la obra.

La orientacion.- Es el enfoque que el autor le ha dado a la obra en cuestion.
La forma.- Es resaltar el estilo y la metodologia que ha empleado el autor.

La valoracion.- Se sefiala los aciertos, desaciertos, lo positivo o negativo y el

aporte de quien hace la resefa.

También es reducir a términos breves y precisos, o considerar tan sélo y

repartir abreviadamente, lo esencial de un escrito o materia. *

En la cronica se utiliza un lenguaje sencillo, directo muy personal y admite un
lenguaje literario con uso reiterativo de adjetivos para hacer énfasis en las
descripciones. Emplea verbos de accion y presenta referencias de espacio y
tiempo. La crénica lleva cierto distanciamiento temporal a lo que se le llama

escritos historicos. Por medio de las crénicas se pueden redactar escritos,

¥ ALCALDE CARMEN, Como leer un Periédico, Editorial ATE, Espafia 1981, P4g. 42
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tomando las opiniones de varias personas para saber si esto es cierto o0 no,

como en el libro Crénica de una muerte anunciada.

Las cronicas son también un género periodistico se las clasifica como
"amarillas" o "blancas" segun su contenido. Las "amarillas" tienen material mas
subjetivo y generalmente la voz autorizada es una persona o ciudadano comun
las "blancas" usan material mas objetivo y la voz autorizada es generalmente la

autoridad un profesional.

En los resimenes de la cronica es reducir a términos breves y precisos, o

considerar tan solo y repartir abreviadamente, lo esencial de un escrito.
Condiciones del resumen

¢ Elresumen debe ser un esbozo sucinto, pero explicito, del contenido y
de las conclusiones del asunto.
¢ No debe contener datos que no estén en el original.
¢ Precisa elementos, detalles, adjetivos, fechas del original.
¢ No lleva citas textuales.
¢ No necesariamente debe seguir el orden I6gico del autor. A veces es
mas efectivo seguir el orden de interés.
e Un buen resumen podria responder a las siguientes preguntas:
Del contenido: ¢Qué?, ¢Por qué?, ¢ Cuando?
De la forma: ¢ Como?, ¢ Dbénde?
Del autor: ¢Quién? *
El acta es un texto escrito en el cual se presenta en forma objetiva todo lo
sucedido tratado y acordado en una reunion, estos textos tienen estructura
predominantemente narrativa porque relacionan hechos sucedidos en un
tiempo y espacio determinado; ademas tienen estructura enunciativa ya que

informan sobre acuerdos o decisiones.

*HAMILTON, JONN Y GEORGE KRIMSKY ,The Inside Store newspaper , State University 1997 Pag,
46-48
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La estructura

e Numero del acta.

e Lugar, ciudad, donde se realizé la reunion.
e Horay fecha.

e Direccion.

e Lista de los asistentes.

e Orden del dia.

¢ Relato fiel de lo sucedido.

e Acuerdos tomados.

e Cierre.

e Firmas de los asistentes.

Las caracteristicas

e Fidelidad.
e Objetividad.
e Exactitud.

e Concision.
e Claridad.
e Sencillez.

e Correccién gramatical, ortografica, de puntuacion.®
2.4.1 CARACTERISTICAS

La crénica es una forma expresiva del periodismo informativo, aunque también
puede corresponder al periodismo interpretativo. Desde el punto de vista
periodistico, la cronica se concibe como una noticia ampliada y comentada por
el autor que la firma. Sin perder de vista lo netamente informativo, el escritor
incorpora opiniones subjetivas destinadas a ofrecer valoracién de los hechos,
establecer sus posibles causas o consecuencias y en fin orientar la opinién de

los lectores.

* SALVAT, Op, Cit, Pag. 60
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En la crénica se utiliza un lenguaje directo y sencillo con estilo mas personal y
admite un lenguaje literario con uso reiterativo de adjetivos para hacer énfasis
en las descripciones pictéricas, topograficas, cinematograficas, sin olvidar el

retrato.

Igualmente para dar riqueza a la narracién, emplea verbos de accion y
presenta referencias espacios temporales. La crénica no posee limitacion
espacial, puede o no tratar temas novedosos y conlleva cierto distanciamiento
temporal de ahi el nombre de crénica comun que reciben cierto tipo de escritos

histéricos. ¢
2.5 EL GENERO DE OPINION

Los géneros de opinidon de un periédico impreso nos pueden entender toda la
problematica de un hecho histérico, politico, social, cultural, econémico, etc.
sino también la realizacion de un proceso de investigacion a través del suceso,
con relacién a un determinado tema, partiendo de una hipétesis hasta llegar a

los ultimos resultados del mismo.

Anteriormente los medios apostaban mas por los géneros de opinion mientras
que ahora esa importancia ha descendido, lo que a su vez ha provocado que

los géneros informativos tengan una mayor carga de opinidon que antes.

El estilo la funcion que desempefien y las marcas gréficas y de seccion que los
medios emplean para separarlos seran pues nuestro objeto de estudio y los

elementos que nos permitan discernir el género ante el que los encuentren.®’

La comunicacion periodistica es un proceso de interrelacion de individuos y
grupos sociales, cuya forma es el mensaje. Y los mensajes son técnicas

expresivas comunes a todo discurso.

% NIXON RAYMOND, Opinién Publica y Periodismo, CIESPAL, Ecuador, 1997, p4g.44

37 MIGUEL URABAGEN, Estructura de la Informacién , Editorial Mitre, Espafia, 1992, Pag. 32
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Anteriormente, los medios apostaban mas por los géneros de opinion, mientras
gue ahora esa importancia ha descendido, lo que a su vez ha provocado que

los géneros informativos tengan una mayor carga de opinién que antes.

Los géneros de opinion tienen tres caracteristicas fundamentales que les

diferencian de los géneros informativos e interpretativos estas son:

¢ No trabajan directamente sobre los hechos, ya que éstos se han dado a
conocer en la parte del periédico dedicada a informacion.

e No transmiten datos.

e Trabajan sobre ideas y opiniones, deducen consecuencias tedricas,

politicas, culturales de lo que sucede.

Este tema de la opinién y subjetividad en los medios algunas veces es evidente
para muchos lectores, pero otras veces pasa desapercibido por una gran
cantidad de receptores de los medios de comunicacion y son especialmente
interesante es la presencia de la opinion y la subjetividad en los géneros

informativos en general y en las noticias.

Aparte de esto, segun su forma discursiva, los géneros de opinién pueden

tener diferentes tipos de mensaje:

Un mensaje con proposito informativo que utiliza la forma expositiva,
descriptiva y narrativa.

Un mensaje con propésito opinativo, utilizan la forma argumentativa. *
Dentro de esta variante, podemos encontrar:

El Articulo.- Es el género periodistico que de manera personal interpreta,
informa, analiza los acontecimientos y establece una tesis que luego constata.
De los géneros de opinion, el articulo es quiza el menos confidencial de todos,
del mismo modo que el menos actual. Se caracteriza visualmente por su

extension, que supera con creces a la de una columna.

* J DEL RIO R, Periodismo Interpretativo, CIESPAL, Quito 1978, Pag. 37
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Su estructura esta compuesta por una proposicion general que explica el tema
e introduce el texto, continta con detalles menores, mas tarde analiza la fase
informativa y luego comprueba y por ultimo valora y concluye, ademas de
apuntar las diversas consecuencias y de hacer una llamada a tomar postura
respecto de lo que se esté tratando en el texto, la intencion del articulo es la de
despertar la conciencia critica de los lectores a través del andlisis y la

interpretacion pormenorizada de un tema.

La Columna.- La columna analiza, interpreta y valora, y su finalidad concreta
es la de orientar al publico sobre las noticias, también tiene tres caracteristicas:
la periodicidad/actualidad, la titulacion fija y el caracter emotivo con el que se

expresa.

La columna proporciona momentos de recreacién, motivo por el que se
encuentra cerca de la literatura tiene total libertad tematica y formal, hace uso
habitual de la ironia y se establece con frecuencia una identificacion entre

columnista y lector.*

El Editorial.- Este tipo de género ha de reunir ciertos rasgos: ha de ser
original, nueva, tiene que captar el interés del publico, no debe estar escrita en
un tono propagandistico y ha de estar dirigida hacia un beneficio social. Su
estructura es completamente libre, aunque como modelo se puede aceptar el

convencional de entrada, desarrollo y conclusion.

Dicha estructura aunada a sus caracteristicas especificas de tono, lenguaje,
titulo, espacio y periodicidad, ademas de tema y la posibilidad de tratar uno o
varios asuntos en el mismo articulo, permite clasificar a la columna de la
siguiente manera: Columna de opini6on, Columna de informacion, Columna

humoristica, Columna de personalidades, Columna revoltillo.

La Critica.- La mision de la critica es la de orientar a la opinion publica, razon
por la que ha de ser informativa. Es un género que esta inserto en el mundo de
la cultura, del arte, y suele circunscribirse a un lector interesado por este

ambito, y se ocupa de la labor de un artista y no de sus interioridades.

¥ 1dem
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La critica se identifica, al margen de por la ficha técnica que ha de llevar y que
recoge los datos fundamentales del objeto de analisis, por el lenguaje que

emplea, ya que de todos los géneros de opinion, suele ser el mas intelectual.

La estructura que el critico utiliza para este género es totalmente libre. A
menudo, en las publicaciones que dejan espacio entre sus péginas para las

criticas que se encuentran ya sea de artistas o literatos

El Comentario.- Es un género de opinidn caracterizado por su brevedad, que
acompafa generalmente a la seccion de sociedad o que tiene que ver con
frecuencia con la opiniobn de un entendido sobre cuestiones livianas que no

tienen una gran implicacién social.*

El hecho de que los comentarios sean responsabilidad de personal de plantilla
del periddico es un punto a favor de éstos, ya que demuestra que el diario
dispone de un grupo de profesionales capaces de enjuiciar un acontecimiento
aportando soluciones. Son textos ligados al editorial, en la medida que se aleja

en su redaccién del lucimiento estilistico para profundizar en la informacion.

El comentarista tiene un margen mayor que el editorialista a la hora de escribir,
ya que se despoja de la seriedad y rigidez propias del editorial para comentar
una noticia. Finalmente, en cuanto al esquema del comentario, lo importante a

sus funciones a su efectividad es cuidar el comienzo y fin del mismo.

El Suelto.- Se trata de una variante del editorial, que ocupa algunos huecos de
las paginas de opinion y que son pequefios apuntes sobre cuestiones de
actualidad que lo que hacen es ofrecer una opinién sintética del medio con
respecto a algun tema. Pero el suelto no es lo mismo que el editorial, pues,
aungue coincidan la mayoria de las veces en su autoria institucional politica, el
editorial suele tener una mayor extensién y una argumentacion y unos rasgos

estilisticos diferenciados.

Es necesario destacar que el lenguaje empleado por cada periddico responde,

en general, al lenguaje del grupo social de sus mas constantes lectores.

“0 www.te.ipn.mx//polilibros/taller/cap3
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En definitiva todo texto en un periédico bien firmado por un periodista de
plantila o por un colaborador, es siempre una posicion que compromete

también al periédico como institucion.*
2.6 LA FOTOGRAFIA

La fotografia juega un importante papel en la visualizacion de las actividades
politicas, sociales o culturales del hombre que la convierten en un verdadero
documento social. Si los periddicos constituyen una fuente histérica basica para
la comprension de los avatares del hombre durante los ultimos siglos, la
fotografia, sea la de prensa, la profesional o, incluso, la fotografia de
aficionado, representa, con el cine y la television, la memoria visual del siglo XX

y constituye un medio de representacion y comunicacion fundamental.

La fotografia forma parte de la configuracion general del periédico con un papel
gue no debe limitarse al factor puramente estético o como simple recurso para
evitar la monotonia de las paginas de texto. La fotografia de prensa es un

aspecto mas de la informacion y se constituye en informacién por si misma.

En este sentido la fotografia de prensa debera ser tratada por el centro de
documentacion del periddico o de la revista, como mensaje informativo

autonomo, de forma que pueda ser reutilizada.

2.6.1 LA FOTOGRAFIA DESDE EL PUNTO DE VISTA DE LA
DOCUMENTACION

Al considerar la fotografia como unidad documental tenemos que
evaluar dos elementos muy dispares, la imagen propiamente dicha y el
texto que la acompafa. En funcibn de este doble componente
revisaremos el concepto de polimorfismo que quiere decir pluralidad de

formas del documento fotografico desde el punto de vista del analista.

Fotografias sin referente identificable con texto aclaratorio. El analista no

puede interpretar lo que ve en la fotografia, por lo que depende del texto

“L NIXON RAYMON , Opinién y Periodismo CIESPAL, Ecuador 1997, P4g.59
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para el analisis de contenido. La fotografia cientifica se sitia, en su

mayor parte, en esta categoria. *
2.6.2 POLISEMIA DE LA IMAGEN

Una fotografia admite distintas lecturas e interpretaciones en funcion del marco
en el que se contemple o de la persona que realice esa interpretacioén. Desde el
punto de vista del documentalista cada fotografia "existe" y "significa" en tres

momentos que es necesario considerar.

En el momento de su creacién la fotografia estd cargada de subjetividad, desde
el punto de vista del fotégrafo ninguna imagen es neutra, el fotégrafo mira a
través del visor de una cdmara y proyecta su intencionalidad, su modo de ver
sobre lo fotografiado. Si se trata de fotografia de prensa habrd que tener en

cuenta la ideologia del periddico.

En el momento de su reutilizacion la fotografia vuelve a adquirir significado
univoco, intencionalidad, sin que esto constituya necesariamente la

recuperacion del sentido que tenia originalmente.

Existe, un riesgo en la utilizacion de fotografias como recurso de ilustracion
cambiando o reinterpretando el significado original, especialmente cuando en la
fotografia aparecen personas, las fotografias sirve también para ilustrar un

articulo contra el alcoholismo o cualquier otra publicidad.

En toda publicacién periédica, se ha de seleccionar las noticias que apareceran
cada dia, cuales llevaran fotografia y qué fotografias ilustraran las noticias
seleccionadas. La decision de incluir o no una fotografia dependera de si se

selecciona o no la noticia que ilustra. **

El objeto de este trabajo es el estudio del proceso documental de la fotografia
de Prensa como medio de comunicacion masivo capaz de persuadir y
manipular. Para ello me basaré en las teorias de la semiotica textual que

consideran que toda comunicacion es, o pretende ser, persuasiva, y que la

42 ARNOLD C EDMUND., Disefio total de un Periddico, Edamex, México 1985 Pag. 91
“Bywww.recursos.cnice.mec.es
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persuasion es un paso intermedio entre la comunicacién y la manipulacion.
Trataré la fotografia como un texto, basandome en estas teorias que entienden

por texto todo acto de comunicacion.

El reportero gréfico utiliza también estas estrategias persuasivas informa al
lector sobre los acontecimientos actuales, y le hacer creer que sus fotografias
son verdaderas. La “ilusion referencial” en su caso es mas sencilla pues el
referente estd mas cercano en el tiempo y porque, a través de la funcion vicaria

de la fotografia, se ponen en contacto el referente y el lector.

El analista de la fotografia de prensa reproduce esta persuasion, pues difunde
los documentos secundarios que tienen su origen en las fotografias realizadas

en base a las estrategias citadas.*
2.7 LA INFOGRAFIA

Los infograficos son tremendamente Utiles para presentar la informacion que es
complicada de entender a través del puro texto. El lector comun lee menos
cada dia, los infogréficos establecen la diferencia entre uno y otro diario al
convertir la publicacion mas visual, clara, directa y facil de entender. La
infografia combina las habilidades del dibujo y disefio de un artista con las

habilidades periodisticas de un reportero.

El icnografico al igual que un articulo noticioso debe responder al qué, quién,
cuando, dénde, como y por quién pero ademas, debe mostrar cosas visuales.
Por eso el infografista debe trabajar con mentalidad periodistica y no
contentarse con lo que el redactor le ha contado del hecho. Por ejemplo, para
graficar el lugar y los efectos de un atentado terrorista es necesario que visite el

lugar y muestre con objetividad lo que alli ha pasado.
2.7.1 TIPOS DE INFOGRAFICOS

Los graficos.- Son los mas comdnmente utilizados y presentan informacion
numeérica y estadistica. Se dividen, a su vez, en graficos de barra, de torta y de

fiebre.

“ dem
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El grafico de barras.- Funciona preferentemente con unidades y lo que hace
es establecer una comparacion entre ellas. Las barras presentan el mismo

ancho y el alto depende de la cantidad que representen.

El gréafico de torta.- Indica la division de partes de un todo y sus proporciones,
especialmente en porcentajes. Esta representado por un circulo que supone un
todo y se encuentra dividido en partes. Estas partes no deben ser muchas,
especialmente cuando suponen pequefias partes del todo que se presenta,

pues el gréfico se vuelve confuso y la informacién se ve desordenada.*

El grafico de fiebre o linea.- Muestra los cambios, expresados en nimeros a

través del tiempo. Los gréficos de fiebre funcionan si:

1. La linea que traza el cambio de cantidades representa un periodo de
tiempo.

2. Si cada cantidad establecida dentro de la linea representa incrementos
por igual del tiempo indicado, Lo que ocurre es que algunas veces se
quiere comparar incrementos o caida de cantidades entre lapsos de

tiempo que no sin iguales, lo cual es engafioso y confunde al lector.

Los anteriormente descritos "son los graficos mas utilizados, pero los buenos
disefiadores crean las formas apropiadas para la informaciébn numérica
especifica y a veces decoran los cuadros. Esta decoracién solo sera (util

cuando tales elementos sirvan para que la informacion tratada sea mas clara.

El mapa.- Es necesario para mostrar la ubicacién de un acontecimiento. El
publico lector est4 siempre interesado en conocer donde ha ocurrido un
determinado hecho. Cuando se realiza un mapa de una determinada zona de
una ciudad, por ejemplo, a veces es soOlo necesario ubicar las calles mas
importantes que circundan en suceso; dibujar cada calle puede ser confuso.

Colocando zonas vecinales faciles de identificar es suficiente, en indicar los

“SPICARD ROBERT Y JEFFREY BRODY, Industrias y publicaciones de periddicos, Massachussets,
1996, Pag. 117-119

49



Proyecto de Elaboracion de un Periodico Semanario para Chordeleg
Comunicacion Social

puntos cardinales afiade utilidad a la informacién. Para resaltar la ubicacion se

pude utilizar tramas grises o de colores.

La tabla.- Es un cuadro sencillo en el que se presentan datos descriptivos que,
a veces no son faciles de cruzarse y no se pueden comparar con facilidad.
Puede aparecer como una simple lista de datos que se colocan en varias

columnas, una al lado de la otra. *°

El diagrama.- Es un grafico que puede precisar de mayores habilidades
artisticas. Cuando el propésito del cuadro es mostrar cdmo se ve o funciona
algo, un diagrama es mas apropiado que los numeros o la prosa. Los objetos o
sucesos pueden mostrarse con leyendas o pueden ser graficados de diversos
angulos, su interior, o0 como un objeto ha evolucionado. De esta manera,

podemos.
2.7.2 REQUERIMIENTOS PARA UNA INFOGRAFIA

Se dice que un infografista debe ser periodista, pero todos sabemos que no es
la mayoria de los periodistas quienes piensan visualmente, la experiencia de
los dltimos afios nos demuestra que las escuelas de periodismo incluyen. Cada

vez mas en su auricula, cursos de disefio, diagramacion y hasta ilustracion.

El infografista es en esencia un periodista visual, en una entrevista personal, se
sefiala que en primera instancia el infografista debe ser ilustrador. Es mas facil
ensefiar a un artista a investigar periodisticamente que un redactor aprenda a

dibujar.

Escribir la historia con palabras en ilustrarla con dibujos es lo que debe hacer
un buen infografista. Existen niveles para la catalogacion de los infografistas y
esto depende de sus habilidades para trabajar los gréficos. Actualmente, las
computadoras con sus programas ayudan a organizar en ilustrar un grafico con

mucha mayor facilidad que hacerlo manualmente.

“PICARD ROBERT Y JEFFREY BRODY Op. Cit. Pag. 144
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Pero requieren de mucha habilidad, creatividad y pensamiento critico
igualmente de una capacidad para trabajar en equipo, pues el artista, editor y
computadora deben trabajar en armonia para obtener impactantes, llamativos y
elaborados graficos informativos y pensar muchisimo para desarrollar la

creatividad y crear nuevas soluciones. '

T www.saladeprensa.com

51



Proyecto de Elaboracion de un Periodico Semanario para Chordeleg
Comunicacion Social

CAPITULO Il

EL ESTILO PERIODISTICO EN LA PRENSA

3.1 COMO ESCRIBIR CON NATURALIDAD

La manera ideal de aprender naturalidad consistiria en vernos actuar, el espejo
no es suficiente, la grabacion en video y el consejo amigo nos indicaran que
gestos sobran y que actitud es correcta, ajustada o expresiva. Aplaudir lo
bueno, criticar lo malo es la manera mas normal de irse perfeccionando. Pero
haber aprendido, una vez lo que dicen los gestos nos servira para ser mas
libres y para que nuestra naturalidad de segundo grado este de acuerdo con el

codigo universal.

Para escribir un articulo los consejos préacticos se reducen respecto a los otros
géneros periodisticos. Prima aqui la personalidad de cada autor, su estilo

propio, su entendimiento, su dominio del lenguaje.

“el estilo es el hombre el individuo, el Unico: su manera de ver y sentir el
universo, su manera de pensar la realidad, o sea, esa manera de mesclar sus
pensamientos con sus emociones y sentimientos, con su tipo de sensibilidad,
con sus prejuicios y manias, con sus tics”. *¢

Considerando tanto la forma como el contenido el periodista goza de mucha
libertad y esta obligado a utilizarla, ese es su trabajo. Su pensamiento que
inevitablemente significa, hasta cierto punto su personalidad debe expresarse

en lo que haga.

Esto quiere decir que un periodista no puede funcionar si no confia en sus
propios juicios. No puede estar constantemente pensando que querian leer sus
lectores. La inmensa mayoria de autores coinciden en sefialar como notas

caracteristicas del lenguaje periodistico las siguientes:

8 Apuntes. Materia Lingtiistica, Docente Master Jorge Galan 2005
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La Claridad: Es la utilizacibn de expresiones que estén al alcance de una
persona de cultura media. Esto quiere decir q los periodistas q redactan las
informaciones deben tener un pensamiento diafano, claro, unos conceptos
asimilados. Que expongan las noticias de forma limpia, una sintaxis correcta un
léxico q se entienda por la gran mayoria. Para ello se ha de evitar los
tecnicismos. Un texto claro cuando se escribe penetra sin esfuerzo en la mente
del lector. Por lo tanto la claridad es la primera caracteristica del lenguaje
periodistico. Hay que escribir para unos lectores cultos y menos cultos,
especialistas en la materia o ignorantes en la misma, inteligentes o menos

inteligentes.

Un discurso informativo es claro cuando tiende a responder a las funciones
periodisticas de la comunicacion. Esto es que hay una rapidez y un minimo
esfuerzo para interpretar la lectura y a su vez hay una maxima concentracion
informativa. Un lenguaje claro se logra utilizando los verbos adecuados,
utilizando las formas activas y no las pasivas. Utilizando siempre el modo
indicativo. Y sobre todo haciendo caso a esta formula SUJETO + VERBO +
PREDICADO.

La Concision: Hay g entenderla como el uso exclusivo de aquellas palabras q
sean absolutamente precisas para expresar lo que queremos decir. Utilizar un
lenguaje o un estilo conciso no significa ni mucho menos que tengamos que

caer en el laconismo (frialdad).*

El lenguaje conciso significa, justo y adecuado. Un estilo denso, entendiendo
por denso que las palabras, las frases y las oraciones, estén plenamente
cargadas de sentido. Para ello hay que elegir cuidadosamente las palabras
porque no se trata de utilizar un gran nimero de vocablos sino de emplear los
términos exactos para trasmitir adecuadamente las informaciones. El lenguaje
conciso se va a identificar por oraciones simples, de corta duracion, estas
deben estar estructuradas asi, SUJETO + VERBO + PREDICADO. Y

compuestas por unas 15-20 palabras no mas.

49 LEMUS LUCIA, Redaccién y Estilo Periodistico, CIESPAL, Ecuador 1992.Pag 14
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La naturalidad: Es una condicion imprescindible para que el lenguaje sea
periodistico. Esta naturalidad hace referencia tanto a las palabras que
utiizamos como a la composicidn, estructura o construccion de lo que
escribimos. Naturalidad significa huir de lo enrevesado, de lo barroco, podemos
decir que un periodista acude a un lenguaje natural cuando es un lenguaje facil

de comprender sin caer en lo vulgar.*
3.2 EL MANUAL DE ESTILO

3.2.1 Caracteristicas generales del periodismo

El periodismo es un medio especifico de comunicacion y expresion del
pensamiento. El periédico es un mensaje diario. Como tal medio expresivo de
“algo” y comunicativo para “alguien”, el periédico es un generador de técnicas y
maneras caracteristicas, generativas a su vez de ciertas técnicas y maneras
linguisticas y estilisticas. Existe un “modo de hacer” periodistico, claramente
diferenciado del modo propio del estilo literario puro, del didactico, del filoséfico,

del cientifico y hasta del habla popular y coloquial.

De todos estos modos “tiene algo” el lenguaje del periddico, a mas de sus

maneras tipicas, propias del que hacer periodistico como tarea profesional.

El lenguaje periodistico son los hechos quienes hablan a través de las
palabras, y los hechos exige un tratamiento especial de la lengua como medio
de expresion. Lo cual no quiere decir que lo emotivo prime sobre lo racional.
Significa que la vida se impone al discurso. De ahi que el lenguaje periodistico,

en ocasiones se convierte en un lenguaje visual.
3.2.2 Rasgos del Lenguaje Periodistico

La caracteristica mas destacada del estilo periodistico es “la variedad de
vocabulario, de los giros y de las construcciones gramaticales”. Esta tendencia
a la variedad expresiva, caracteristica del l1éxico periodistico, no s, a nuestro

juicio, sino una consecuencia de ineludible necesidad de exactitud, de

% GRIJELMO ALEX, El Estilo del Periodista, Editorial Santillana, 2001 Pag. 27
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precision, de justicia: de utilizar la palabra exacta en el sitio preciso y en el

momento oportuno.

Otras veces se acude a la expresion llamativa por ser mas plastica, mas
pintoresca, porque dicho en frase vulgar “se mete mas facilmente por los ojos”.
Tal seria, por ejemplo la frase informativa: “dos hombres carbonizados al arder
su coche”, en lugar de “...murieron a consecuencia de las quemaduras al arder

su coche”. La segunda frase es narrativa; la primera es la “frase- impacto”.

Pero acaso lo mas caracteristico del lenguaje que se utilizan en los periodicos
no sea tanto problema del Iéxico como de construccion sintactica. En cuanto al
uso de la voz pasiva hemos de insistir en la preferencia de nuestro idioma por
la estructura refleja con “se” es preferible escribir “se a dictado una orden” a
“una orden a sido dictada”. No obstante, hay casos en los que el periodista
utiliza la voz pasiva a conciencia porque, psicolégicamente resulta mas

precisa.

El estilo periodistico se define con mas claridad en la redaccion de los titulos de
las noticias y reportajes por la imperiosa necesidad de que tales titulos sean

breves, exactos y llamativos o atractivos

Género periodistico: Es aquella modalidad literaria concebida como vehiculo
para realizar una estricta informacién de actualidad y que estd destinado a

canalizarse a través de la prensa escrita.

Los géneros periodisticos son por tanto, los instrumentos linglisticos para

conseguir dos grandes objetivos sociales de la informacién de actualidad.
Géneros sociales:

1. Elrelato de los acontecimientos de interés colectivo
2. Comentario el juicio valorativo que es provocado en el periodista por los

hechos.>!

1 GRIGELMO ALEX, Op. Cit. P4g. 32
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La aparicion histérica de los géneros periodisticos esta estrechamente ligada

con las etapas del periodismo son cuatro:

Periodismo Ideolégico: Abarca desde el nacimiento de la prensa hasta el final
de la 1°GM, siglo XVIII. Es un periodismo moralizador, con animo proselitista,

con la intencién de estar al servicio de unas ideas politicas o religiosas.

Una prensa de opiniébn que responde a un periodo histérico marcado por las
luchas ideolégicas y por los partidismos, se trata de un periodismo con muy

pocas informaciones y muchos comentarios.

Periodismo Informativo: Comprende desde 1870 hasta 1945- 2°GM. A pesar
de esto, el auge lo alcanza a partir del afio 1920. (Prevalece este tipo de

periodismo sobre el anterior).

El periodismo informativo esta basado fundamentalmente en los hechos, no en
los comentarios. La modalidad literaria predominante es lo que se conoce como
relato. Que es, el relato de acontecimientos con una modalidad muy variada de
géneros periodisticos. (Se ven a continuacién, la informacién, la crénica, el

reportaje).

Periodismo Interpretativo - Explicativo: Se inicia en 1945 cuando el
periodismo pone su acento/ atencion en una nueva circunstancia, la
profundidad. A partir de este momento nacen la radio y la television. El
periodismo se renueva, no solo contara la actualidad sino que también va a
intentar explicar/ interpretar esos hechos/ acontecimientos periodisticos. Con
ello se pretende lograr que el lector conozca de un modo mucho mas profundo
esa actualidad que le rodea. Esta etapa utiliza equilibradamente los dos

géneros periodisticos, el comentario y el relato.

Los sitla en una nueva perspectiva mediante la cual el lector encuentra los
juicios de valor situados justo al lado de la narracién objetiva de los hechos.
Incluso en algunos casos los comentarios pueden aparecer dentro de la propia
narracion o del relato de la actualidad, aunque tipograficamente se encuentren

bien definidos y separados.
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En este caso debemos resaltar la utilizacion del género del reportaje con todas
sus variantes, especialmente lo que se conoce como reportaje en profundidad
también aqui se da un género marcadamente hibrido que se encuentra a
caballo entre el relato objetivo de los hechos y el comentario valorativo que

esos hechos merecen al periodista.

Periodismo de Servicios: Tiene comienzo en la década de los afios 80, se va
a producir un cambio importante en la tendencia de los modelos de diarios
imperantes, un cambio que apunta hacia las nuevas tendencias sobre las que
se va a orientar el periodismo de los ultimos afios del siglo XX y los primeros
del XXI.

Cada uno de estos estilos/ géneros periodisticos tiene su propia técnica de
trabajo y el periodista acudira a cada una de ellas atendiendo al tipo de

elaboracion a realizar.

Hay que tener en cuenta que el objetivo del periodista siempre va a recorrer un
camino cuyo fin ultimo es el de tratar y relatar los hechos de actualidad con la
intencion de informar a sus lectores y a su vez hacer una valoracion de estos
hechos exponiéndola en la prensa escrita. Esto se consigue a traves de los

diferentes estilos periodisticos 2

Informacién: Es la noticia en si misma, considerada, una noticia que contendra
sus elementos basicos y fundamentales en el LEAD, encabezamiento, entrada,
entradilla, 1parrafo. Ademas de esto la noticia también esta acompafada por
otra serie de parrafos que contiene las circunstancias explicativas del suceso el
estilo literario es sobrio, escueto, con una tendencia a ser rigurosamente
objetivo. En la informacion el periodista no tiene posibilidad de opinar, no han
de haber juicios de valor. Deber& evitar en lo posible la utilizacién de adjetivos
calificativos. La informacion la elaboran los reporteros, redactores o hasta

incluso los corresponsales, a veces.

Reportaje: Lo podemos definir como el género periodistico que ofrece una

explicacion de los hechos actuales que ya no son estrictamente noticia aunque

%2 BECERRA JORGE, Lengua Espafiola, Ediciones Educativas Becerra 1995 Pag.157

57



Proyecto de Elaboracion de un Periodico Semanario para Chordeleg
Comunicacion Social

en ocasiones puedan convertirse en ello. El reportaje tiene una frecuencia
ocasional, es decir, que no se repite, no tiene continuidad en el periddico. El
estilo literario del reportaje es muy narrativo y creador. Pero tampoco es
aconsejable que el periodista emita de forma continua sus valoraciones. Si no
que por el contrario debe intentar objetivar su pensamiento. Este género lo
suelen escribir los reporteros. Asi como también la entrevista dentro del

reportaje.

Cronica: Es la narracion directa e inmediata de una noticia que contiene ciertos
elementos valorativos sin embargo estos elementos valorativos deben ser
secundarios respecto a la narracion del hecho o de la noticia. En ocasiones la
cronica intenta reflejar lo que ha sucedido entre dos fechas determinadas, un
periodo de tiempo... Aunque otras se tratan de un acontecimiento Unico, la
cronica supone una cierta continuidad por la persona que escribe o bien por el

tema tratado, 0 a veces también por el ambiente que describe.

Nos referimos al corresponsal (desplazado permanente o temporalmente en
otra ciudad distinta a la de la redaccion, un corresponsal desplazado por corto

plazo, un enviado especial)

El estilo literario es directo y llano esencialmente objetivo pero al mismo tiempo
debe plasmar la personalidad del periodista aunque es aconsejable que los

juicios valor pasen practicamente inadvertidos.

Articulo: Es la exposicion de ideas y juicios de valor abiertamente, suscitados
a proposito de unos hechos que han sido noticia de forma mas o menos

reciente.

El estilo literario es totalmente subjetivo y a escoger por su relator, es libre y
creador. Aunque algunas modalidades deban cefiirse a las normas generales
del estilo informativo. La persona que escribe estos articulos se le denomina
en sentido estricto, editorialista. Esto no quiere decir que solo se encargue de
redactar y escribir editoriales. También se hace cargo de los comentarios
politicos, sociales, criticas de cine. También incluiriamos los columnistas. Y el

editorialista se diferencia porque no es preciso que pertenezca a la plantilla de
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un periédico sino que puede ser que sea una persona que no trabaje a tiempo

completo para ese periédico, esto se conoce como colaborador.>®

3.2.3 Errores del Estilo Periodistico.- La oscuridad de pensamiento y
expresion, la inexactitud y la vaguedad de la expresion, la imprecision de la
estructura, lo artificioso y rebuscado en la eleccién de la palabra y construccién
de la frase; la afectacién; la vulgaridad; la innecesaria amplitud; la monotonia;
la torpeza expresiva; el tono gris e incoloro; la arritmia, y la incorreccion

gramatical.
Problemas Expresivos

LA FORMA .- Dar a cada tema su forma especifica; informacidén escueta, gran

reportaje, simple nota, cronica, comentario, articulo literario.

LA TECNICA.-La famosa pero hoy discutida “pirdmide invertida” es una

técnica periodistica. Pero la técnica no es forma sino formula.

LA GRAMATICA.- Hay que conocer nuestro propio idioma a fondo; dominar
todos sus recursos expresivos. El periodista debe leer muchos periédicos, e

buen periodista tiene que sentir el goce de escribir bien.

LA ADJETIVACION.- Es estar en contra del adjetivo facil y vulgar que nada
afnade al sustantivo, hay que rechazar los adjetivos que se usan en el lenguaje
diario, como gordo, hermoso, feo, delgado, caliente, frio, etc. Periodisticamente

resulta mas expresivo enunciar un hecho que caracterizarlo con facil adjetivos.

LA ENTRADA.- cualquier trabajo periodistico exige un cuidado especial en a
entrada y en el final, sea cual sea el genero, toda entrada periodistica debe
captar de tal modo la atencidon del lector que le motive practicamente a la

lectura. Debe ser como un iman mental, como un lazo intelectivo o emotivo.

La mejor técnica de una entrada es...La personalidad del escritor; su

imaginacion y su cultura.

¥ LASSO MARIA EUGENIA, Comunicacion Activa, Editorial Norma, 1994, Pag. 76
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EL FINAL.- Un buen periodista no quita valor nunca al final de su trabajo,
sucede en la préactica periodistica que a los finales no se les prestan
demasiada atencion, el periodista sabe que debe dejar para el final lo menos
importante cuando se trata de informacién noticiosa. No puede en cambio,
decirse lo mismo del gran reportaje, de la cronica, de la entrevista, o del
articulo; es decir de todos aquellos trabajos periodisticos en los que la

importancia debe abarcar todo su cuerpo para una mejor expresion informativa.

Nos resulta facil definir el estilo, en realidad, toda persona que escriba mostrara
necesariamente un estilo, bueno o malo. Por ello, podemos establecer en
primer lugar una divisidn entre estilos correctos e incorrectos y después

literarios o no literarios.

La frase periodistica debe quedar construida de tal forma que no solo se
entienda bien, sino que no se pueda entender de otra manera por culpa de un
descuido. Un periodista debe siempre tener clara esta regla “jaméas escribas

nada que tu no entiendas”.

El vocabulario del que disponga un articulista formara parte de su estilo, y si
cuenta con un léxico amplio disfrutara de mayores posibilidades para el humor

y la sorpresa.

El periodista debe acudir a ala metafora cada vez que tenga la sensacion de

gue ha escrito una frase vulgar, para sustituirla por una imagen literaria.

Entendemos por un estilo periodistico la suma de los medios de expresion
regulados de modo unitario y adecuado por las facultades personales. El estilo
seria el conjunto de rasgos de expresion que son propias de una época,

persona, o de un genero.

Los manuales de estilo son el resultado de la importancia que ha adquirido la
prensa informativa en nuestra sociedad y la necesidad de disponer de unos
textos de consulta con las instrucciones precisas que hagan posible una

utilizacién correcta del lenguaje.
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¢, Qué se entiende por manual de estilo? Al conjunto de normas linglisticas y de
estilo que wuna publicacion periodica establece (también las agencias
informativas, las emisoras de radio y las cadenas de television, etc.) para que
sSus mensajes o textos periodisticos sean mas coherentes, mas eficaces y mas
correctos. Es decir, unas normas para que los redactores de, por ejemplo, un
diario no tengan problemas a la hora de escribir sus textos y estos tengan una
linea homogénea tanto en la presentacion formal como en la ortografia de
palabras no reguladas por la norma comudn de la Lengua Espafiola, como por
ejemplo las procedentes de otros idiomas. Los libros de estilo dan prestigio y

otorgan un sello de calidad a los medios que los poseen.

Si te planteas crear un periédico nuevo, o si deseas analizar uno que ya existe,
en ambos procesos tienes que tener en cuenta dos elementos claves: el
manual de estilo y la maqueta. En el caso del andlisis, el libro de estilo te

ayudara, principalmente, a diferenciar los contenidos.

Los manuales de estilo plantean a los periodistas:

a) Unas normas linglisticas sobre cuestiones fonéticas, gramaticales y de

[éxico.

b) Unas normas estilisticas o normas particulares y propias del trabajo
periodistico, referidas al comportamiento de los periodistas, cuya labor es la de
cumplir con una funcién social entre los acontecimientos y los lectores. En este
apartado se acentlan cuestiones juridicas relacionadas con la informacion;
deontoldgicas, como el secreto de las fuentes, la clausula de conciencia, etc.;
éticas, en las que se observa el respeto por la verdad o en las que se tiene

claro la diferencia entre una opinion y un hecho, etc.

En estos momentos, cualquier periodista que se incorpore a una redaccion sera
obsequiado con un libro de estilo y, ademas, con un manual de edicién,
necesario por la actividad laboral desde que se han informatizado las

redacciones de los periddicos.

Los manuales de estilo de los medios de comunicacion, como el "Manual de

Espafiol Urgente" de la Agencia EFE, tienen una serie de objetivos y funciones:
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e Permiten fijar la identidad de la publicacion periédica.
e Elimina las dudas en la aplicacién del lenguaje.
e Unifica el idioma.

e Ayuda en la defensa del idioma. **

Encontramos tres tipos de estilos periodisticos;

1. Estilo informativo: Tiene como objetivo informar a los lectores,
transmitirles informacién con animo de ser fiel a | reflejo de que ocurre.
Aqui encontramos las noticias, informaciones, reportajes, cronicas.

2. Estilo de solicitacion o de opinion: Pretende orientar el juicio del
lector respecto a unos hechos con un grado de intencionalidad
proyectado de forma subjetiva en el mensaje. Nos referimos a la
editorial, las colaboraciones y las columnas de opinion. El objetivo en los
articulos de opinion es persuadir.

3. Estilo ameno/novelistico: Lo que se pretende conseguir no son fines
estrictamente periodisticos sino mas cercanos a otros &mbitos sociales o
culturales. La creacion literaria, la divulgacion cientifica, el
entretenimiento.  Serian aquellos textos literarios pero no

especificamente periodisticos.
3.2.4 EL ESTILOY LOS ESTILOS

Entendemos al estilo, subjetivamente, como una proyeccion de la propia
personalidad, y objetivamente, un modo de hacer consecutivo al género
literario que se cultiva, cabria recordar que no existe un solo estilo periodistico,
sino miles de estilos diferentes. Depende todo del momento en que se escribe
del tema, del circulo de lectores para los que escribimos y del enfoque

personal.

“Estilo es el aspecto de lo enuncia que resulta de una eleccion de los medios
de expresion determinada por la naturaleza y las intencion del sujeto que habla

y escribe”.

% LEMUS LUCIA, Op., Cit. Pag. 99
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Pero mas bien que las definiciones de estilo nos interesa destacar lo que
algunos autores llaman “leyes de estilo” y lo que nosotros preferimos
denominar “cualidades o requisitos” de buen estilo literario y en nuestro caso,

periodistico.

Cualidades o Requisitos del Buen Estilo

CLARIDAD.- En el periodico se escribe para que nos entienda todo el mundo,
exige en el escritor claridad de las ideas y transparencia expositiva. Vision clara
de los hechos o de las ideas y exposicion neta y tersa de los mismos. Es
preciso utilizar un lengua facil, a base de palabras trasparentes y frases breves.
Se conseguird asi que el pensamiento del que escribe penetre sin esfuerzo en

la mente del lector

CONSICION.- Utilizar solo las palabras indispensables, justas y significativas
para expresar lo que se quiere decir. La concision lleva a la rapidez y viveza del

estilo.

DENSIDAD.- Equivale, en la practica, a la concision y se traduce en que cada
palabra o frase estén impregnada de sentido. Periodisticamente, la densidad

del estilo pide hechos y méas hechos.

EXACTITUD.- No solo en, los hechos que se narran, sino en las palabras que
se utilizan para contar tales hechos. Hay que huir de las palabras de amplio

significado sino buscar la palabra inevitable.

PRESICION.- La precision requiere rigor logico de las ideas, profundidad

mental y sensibilidad de los hechos, dotes de observacién y vision clara.

SENCILLEZ.- Cualidad que se produce al utilizar palabras de uso comudn. La
sencillez no quiere decir vulgaridad, un estilo puede ser sencillo y elegante ala
vez. Con palabras de uso comun se puede expresar elevados pensamientos.
Siendo el Periodismo un medio de comunicacién social es obvio que su
lenguaje de ser siempre sencillo pero asequible a la gran mayoria de todas las

personas.
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ORIGINALIDAD.- Periodisticamente, la originalidad consiste en decir las
cosas tal como la vemos y sentimos. Son los hechos lo mas importantes, lo

trascendente; no las meras palabras o giros expresivos.

NATURALIDAD.- esta se produce cuando se utiliza palabras o expresiones

propias del conjunto personal y social de quien escribe.

BREVEDAD.- En periodismo, la brevedad es impuesta por la limitacion del
espacio, al periodista se le recomienda rapidez, se le quiere decir que no
escriba de mas; mas de lo indispensable y necesario. La brevedad significa que

en cada frase exista una sola idea.

VARIEDAD.- EIl periodismo es esencialmente vario, implica una diversidad
expresiva segun los hechos que se narran, la variedad significa evitar la
monotonia, la pobreza de vocabulario, son también importantes los diversos
recursos de la puntuacién, procurando no abusar del punto de las comas del

punto y coma comillas paréntesis o guiones.®

RITMO.- La prosa periodistica tiene su propio ritmo, cada historia, cada

suceso, cada hecho que se relata exige su ritmo propio.

El periodista debe mostrar un lenguaje comun, pero no vulgar y tampoco pobre.
El lenguaje del informador debe tender hacia la precision y resultara, por tanto,
mas eficaz si elige palabras con significados muy concretos, cefidos a la idea

gue se quiere resaltar.
3.3 LAS REGLAS ORTOGRAFICAS Y GRAMATICALES

No suelen los graméaticos prestar mucha atencion a las comas, puntos, rayas,
guiones, paréntesis...Y las criticas que han dirigido a los periodistas rara vez
versan sobre la puntuacion. Los signos de puntuacion estan intimamente

ligados a ala gramética y la sintaxis.

% GRIGELMO ALEX, Op. Cit. P4g. 46
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3.3.1 La Gramaticay la Sintaxis

La base fundamental de una buena sintaxis radica en la concordancia. Se da
por sabido que un sujeto en plural ha de estar acompafado por un verbo en

plural.

3.3.2 Frases largas y enredadas

Estas suelen conducir también a errores de concordancia, puesto que hay en

ellas tantas palabras que resulta dificil discernir cuél cosa con cual.

El periodista debe ir transmitiendo el fondo a la vez que la forma, no puede
esperar a que el lector comprenda el significado al final de la frase, porque ya
se habra ido creando significados parciales. Durante el desarrollo de una

noticia tiene que ir percibiendo que se le cuenta.

3.3.3 Sujeto Colectivo

A veces el sujeto es gramaticalmente singular y semanticamente plural. La
palabra ejército por ejemplo, es singular en la oracién y concuerda con un
verbo en singular aunque un ejército conste de millares de personas. Esta
norma elemental de los nombres colectivos se olvida con frecuencia,
especialmente cuando se trata de grupos musicales: “Mecano actuan esta

noche”

3.3.4 El Verbo

El verbo es otra de las partes variables de la oracion y designa el estado del
sujeto, la accidon que realiza o la que sufre. Los verbos se dividen en:
Regulares, Irregulares. Defectivos, Los Unipersonales, Transitivos, Los

Intransitivos, Reflexivos, Reciprocos.

3.3.5 El Adverbio

El adverbio es una parte invariable de la oracion, o sea no tiene accidente, y se

usa para calificar o determinar al verbo, al adjetivo y a veces a otro adverbio.
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3.3.6 La Silaba

La silaba es la letra o el conjunto de letras que se pronuncian en una sola
emision de voz. La unién de varias silabas forman una palabra y a su vez estas

se dividen en: Monosilabas, Bisilabas, Trisilabas y Polisilabas

3.3.7 Tiempos verbales

Se debe tener cuidado al utilizar tiempos verbales pues estos deben guardar

relacion con el tiempo real al que se refieren. Ejemplo:

“Habian pasado casi ocho horas desde que habia comenzado la competencia”
No se puede utilizar el mismo tiempo para dos momentos diferentes: “Habian

pasado casi ocho horas desde que comenzd la competencia”’

3.3.8 Verbo en presente

Se debe usar el presente con cuidado cuando a lo largo de la madrugada o el
espacio que media entre el cierre del diario porque puede convertirse en un
verbo falso. Ejemplo: “El atentado causo heridas gravisimas al inspector jefe de

la policia Enrique Nieto, que permanece e en coma profundo en un hospital...”

En este caso, el policia se halla en coma cuando se redacta o edita el
periodico, pero esta situacion puede variar hasta que el comprador del diario
lee. Tal vez ese momento el protagonista de la informacion ya ha fallecido o ha
mejorado. Para mejorar esto podemos escribir: “El Inspector jefe de la policia

Enrique Nieto, que permanecia anoche en coma profundo en el hospital...”

3.3.9 Uso de verbos y preposiciones

En algunas ocasiones, la preposicibn que sigue al verbo puede cambiar el
significado de éste. Un claro caso es el uso del “deber” y “advertir” donde la
presencia o0 ausencia de preposicion modifica oraciones aparentemente

iguales.
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Ejemplo: “Juan debidé hacer esto” no significa lo mismo que “Juan debi6é de
hacer esto”. En el primer caso refleja obligacion, en el segundo probabilidad.

3.3.10 Uso del galicismo

Quiere decir que se utiliza una preposicion “a” mas un infinitivo. Ejemplo “Es

preferible anticipar el trabajo y planificar las tareas a cumplir”

No es necesario el uso del galicismo, asi que se puede suprimir sin problemas
y mejorar escribiendo de este modo: “Es preferible anticipar el trabajo y

planificar las tareas.

3.3.11 El uso de preposiciones

A: Expresa una idea de direccion o de movimiento, real o figurado. Ejemplo:
Voy a Quito. Su presencia depende muchas veces de lo que el hablante desea
expresar: “dividio la clase” “dividi6 a la clase”. La primera significa que hizo dos

partes y la segunda que hizo que tuvieran distintas opiniones.

Ante: Significa delante de. Se abusa de esta preposicion en las secciones de
deportes cuando se emplea en lugar de “contra”. Ejemplo: El partido del

Deportivo Cuenca ante el Barcelona sera decisivo.

Con: Indica idea de compaiiia, voy con mi amigo, de instrumento, lo apreté con

el destornillador, o de modo, lo apreté con fuerza.

De: Indica idea de posesion y pertenencia, la bicicleta de Xavier, de origen, el

ciclista de Ambato, o de materia, el corredor de acero.

Desde: Indica el principio del tiempo o de una distancia, Ejemplo: desde ayer.

Entre: Expresa situacion en medio de dos personas o cosas. Se comete
vulgarismo al usarla en lugar del adverbio “cuanto” “entre mas me lleves al

futbol menos me gustara”.

Hacia: Implica direccion pero sin incluir destino concreto

Hasta: Indica término de un espacio o de un tiempo.
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Para: Indica destino o fin de una accién, también se puede usar como
referencia de un sentir u opinion personal. Ejemplo: “para el colegio de

abogados, es ilegal la propuesta presentada”.

Segun: Por lo general, expresa relacion de conformidad de unas cosas con

otras. Nunca ha de comenzarse una noticia con esta preposicion. Ejemplo:
Segun explico ayer el presidente...

Tras: Expresa el orden con que unas cosas siguen a otras.

3.3.12 El uso de los adverbios

Los adverbios tienen como misién modificar al verbo, a los adjetivos, o a otros

adverbios. Los mas usados son:

Solo y solo: podemos escribir la frase “estoy s6lo y estoy solo”. En el primer
caso se trata de un adverbio puesto que lleva acento y quiere expresar
“Onicamente”. En el segundo caso, es un adjetivo porque expresa un

sentimiento de soledad, de ausencia de compainiia.

Aun y aun: para poder diferenciar su uso, podemos hacerlo de la siguiente
manera: “Aun” va acentuada cuando se puede sustituir por todavia y “aun” va

sin acento cuando se pude sustituir por incluso, inclusive, hasta o siquiera.

Donde: se escribe asi cuando se trata de una pregunta, ya sea que se
acompafie o no de los signos de interrogacion e implique un lugar estatico.

Ejemplo: ¢dbénde estas?

Adonde: se escribe asi cuando se trate de una pregunta, ya sea que se
acompafie o0 no de los signos de interrogacion e implique una direccion.

Ejemplo: ¢addnde vas?

A donde: se escribe asi en frases que implican direccion y no se expresa el

lugar exacto. Ejemplo: “iré a donde me digas”.

Adonde: se escribe asi en frases que implican direccion y se expresa el lugar

exacto. Ejemplo: Santa Cruz en Galapagos, lugar adonde iremos el fin de afio.
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“Cada autor tiene su estilo. Y cada autor puntia a su modo. No es solo la
cuestion de escribir, sino que es menester ver como vamos poniendo los

puntos y comas.
3.3.10 Signos de puntuacion:

Los signos de puntuacién son para la escritura lo que las sefiales de transito
para el trafico vehicular. Ellos evitan choques, acumulaciones innecesarios

desorden general.
3.3.13 La Coma

La coma expresa una pausa minima, necesaria en el contexto y viene
determinada por el sentido de la frase. Para utilizarla correctamente resulta de
buena ayuda leer en voz alta para poder notar en donde es necesario poner

una coma
Reglas:

1. Se emplea coma antes de un vocativo (hombre que damos a la persona
a quien va dirigida la frase), después de un vocativo o antes y después
de un vocativo. Ejemplo: Te digo, Manuel, que debes ser honesto.

2. Para separar los elementos de una enumeracion o detalle. Ejemplo: La
calle estaba llena de colores, risas, gritos y voces.

3. e usa coma para encerrar complementos o preposiciones explicativas.

Ejemplo: Paul Granda, alcalde de Cuenca, viaja a Brasil
3.3.14 Punto y Coma

El punto y coma cumple una funcion intermedia entre la coma y el punto. Se
trata probablemente del signo méas personal, del menos reglado. Aun asi,

también tiene su propia ldgica.
Reglas:

1. Se utiliza punto y coma para separar oraciones y proposiciones de un

mismo parrafo, cuando cambian brevemente de pensamiento y ya tiene
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comas entre si. Ejemplo: El futbol, el cine, la television son sus mejores
diversiones; la pintura y lectura sus ocupaciones preferidas.

2. Se usa punto y coma antes de las conjugaciones adversativas: mas,
pero, sin embargo, no obstante. Ejemplo: Por fin consegui trabajo; pero,

no dejare mis estudios.
3.3.15 El Punto

El punto indica el fin de la oracion, sefiala descenso en el tono de voz, seguido

de una pausa.
Formas:

¢ Punto seguido: une oraciones relacionadas con un mismo temay un
mismo parrafo.
e Punto aparte: se utiliza para finalizar un parrafo.

e Punto final: se utiliza al final de un texto.
3.4.16 Dos Puntos

Los dos puntos expresa resumen o conclusion e indica una pausa mas grande

gue el punto y coma.
Regla:

e Se usa después de palabras como: informa, decreta, certifica, resuelve,
acuerda, comunica u otras expresiones similares.

e Cuando a continuacion enumeramos o explicamos algo. Ejemplo: Los
simbolos patrios son: La bandera, el escudo y el himno nacional.

e Para citar palabras dichas por algun autor o persona. Ejemplo: Jesus

dijo:"Yo soy el camino, la verdad y la vida”
3.3.17 Puntos Suspensivos

Los puntos suspensivos se utilizan para dejar en suspenso la oracion de

manera tal que se adivine lo demés, o porque ya se lo da por conocido.
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Regla:

e Se utiliza puntos suspensivos para dejar incompleta una expresion o
reglon, cuyo final se sobrentiende. Ejemplo: Te diria la verdad, pero me
la...

e Se usan puntos suspensivos para sefalar que al copiar un texto,
omitimos parte del principio, el medio o final. Ejemplo. ... los claros
clarines de pronto levantan sus sones...

e En los textos literarios, en lugar de etc., por considerarse que esta

palabra es poco elegante.

3.4 LA REDACCION EN LA PRENSA

El lenguaje de la prensa escrita

Los textos periodisticos son distintos del comun de los textos literarios usuales.
La diferencia esencial radica en que el lenguaje periodistico tiene propdsitos

comunicativos determinados: informar y comentar.

Por otra parte, el lenguaje periodistico puede ser entendido como un lenguaje
no literal, se caracteriza por tener objetivos de eficacia y economia expresiva,

por lo que no es concebible en términos de verdadera creacion artistica.

El lenguaje periodistico esta caracterizado por los fines que persigue y la
utilizacion de ciertos recursos linglisticos propios que buscan fijar la atencién

en el mensaje mismo.

No se escribe en los periédicos de la misma forma en que se habla
familiarmente, pero tampoco se escribe de la misma manera que normalmente
lo hacen los poetas, los novelistas o0 los autores teatrales. Hay ciertas

condiciones basicas de estilo que se esperan de todos sus textos:
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Concision

La brevedad es una de las caracteristicas esenciales del estilo periodistico.
Hay que dejar que los hechos hablen por si solos, no es buena la abundancia
de palabras. No es el numero, sino la eleccion cuidadosa y certera de las
palabras lo que comunica el realismo y da vida al texto informativo. Son muy

importantes las oraciones cortas ya que estas le dan agilidad a los textos.

Claridad

Este requisito es casi mas importante que la concision, ya que muchas veces
por tratar de escribir concisamente, los periodistas escriben textos
incomprensibles para el publico. El lector no debe hacer esfuerzos para
comprender un parrafo, ni tener que detenerse para reflexionar sobre el sentido

de la frase, porque eso le quita rapidez y agilidad a la lectura.

Por ello se debe escribir de manera que entienda la gente culta y la menos
instruida. Debemos eliminar los tecnicismos que la gente comun ignora, las
frases largas y difusas, asi como toda palabra superflua que no afada

expresividad al texto.

Precision

El lector debe captar de inmediato la idea de lo que se informa y raramente
podrd hacerlo si no le proporcionamos las palabras especificas para cada
situacion. Y La exactitud es una de las caracteristicas que tiene que destacar

en el texto periodistico.

Pero esta precision no sélo esta relacionada con la necesidad de un rapido
entendimiento. El lector también desea ser testigo directo de los hechos, por lo
tanto, el estilo periodistico debe contar las cosas de modo que se ‘hagan
visibles’ para el lector. Y esto sélo se consigue con la expresion mas precisa de

los hechos.
Algunos consejos para lograr precision en la redaccion:

e Toda redaccion abstracta es un estilo indirecto que resta atractivo a la
lectura. Es mejor utilizar palabras que representen una imagen concreta,

casi grafica.
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¢ No se debe generalizar, porque con ello el lector s6lo puede hacerse una
idea vaga de lo acontecido.

e Hay que evitar las palabras técnicas y los rodeos inutiles.

Estos elementos del estilo periodistico tienen que reflejarse en cada uno de los
textos del diario, aun cuando éstos pueden tener propositos comunicativos
distintos: informar y opinar. Veamos algunas caracteristicas de estos tipos de

textos.>®

CUADRO RESUMEN DIFERENCIAS HECHOS Y OPINIONES

HECHOS (INFORMACION)

OPINIONES

Los hechos se refieren a lo que
existe o existid. Exponer un hecho
es relatar las acciones o sucesos,

sin emitir juicios de valor.

La opinién expresa la aprobacion o
desaprobacion de lo afirmado, es
decir, un juicio de valor respecto de

lo dicho.

Los hechos pueden ser

comprobables.

En general los adjetivos
calificativos y los adverbios revelan

opiniones.

Algunas formas de introducir la
exposicién son: sucede que, esto
es de tal forma, ocurrié que, hizo

esto, etc.

Expresiones que denotan
claramente opiniones: Yo pienso
gue, a mi juicio, creo que debiera
haber sido, probablemente, yo creo

que, etc.

% GRIGELMO ALEX Op. Cit. P4g. 50
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CAPITULO IV

LA FOTOGRAFIA DE PRENSA

4.1 TECNICAS PARA UNA BUENA FOTOGRAFIA DE PRENSA

Imaginemos por un momento que un periddico se publicara sin elementos
gréaficos; este seria, sin duda, de mediocre presentacion, falto de interés, sin
atractivo y, sobre todo, significaria una decepcion para sus lectores, quienes
ante la falta de colorido se aburririan rapidamente, en especial si tomamos en

cuenta que en el mundo de hoy las imagenes cumplen un rol cada vez mayor.

Junto con el elemento estético, que es uno de los componentes vitales de la
fotografia, las fotos de prensa se caracterizan por su cercania con la realidad,
con la intencién de mostrar y demostrar lo que estd aconteciendo en alguna
parte del orbe, intentando ser lo mas impersonal posible, pues, recordemos
que, detrds de un lente, hay una persona con ideologias y concepciones de

ética y estética, por lo que no puede ser del todo objetiva.

Otro factor importante de la fotoprensa es el impacto social que pueden lograr,
convirtiéndose en un documento historico, constituyendo, en muchos casos, un
metalenguaje muy valioso, que con el paso de los afios se puede retomar y
reinterpretar, lo que permite descubrir nuevos puntos de vista que van mucho

mas alla de su aparente inutilidad.

La fotografia, es una imagen estética: lo que fotografiamos queda fijo y quieto
para la eternidad. La sensacion de movimiento, imaginacion, el juego entre el
realismo y lo abstracto, es algo que el fotografo debe ser capaz de crear para

lograr una buena comunicacion.

Toda la fotografia es, en cierto sentido, un reportaje, ya que capta la imagen
gue percibe el objetivo de la camara y el ojo humano, combinando el uso de la
imagen como documento y como testimonio; Robert Capa, Henri Cartier
Bresson, David Douglas Duncan, Margaret Bourke-White y W. Eugene Smith

son algunos de los fotégrafos que han consagrado su vida a andar con su
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camara para todos lados, inmiscuyéndose por donde creyeran que habria una
buena noticia que cubrir y/o algo importante por dar de conocer a una
audiencia cada vez mas sedienta de buenas fotos y, por ende, del bueno y

mejor periodismo.

Dentro de este marco la fotografia en prensa es un punto de relevante
importancia a la hora de graficar aquella informacion que esa esta exponiendo.
Las imagenes le entregan veracidad a lo informado, lo sustenta, es posible no
sélo leer la noticia, sino que también verla.>” Sin embargo, muchas veces las

fotografias son de archivo y tienden a desvirtuar lo que se esta contando.
4.1.1 Foto Periédico

La noticia en si misma, en especial en la portada, pero acé las imagenes se
organizan como propios subtitulares, es decir, son ellas mismas las que
entregan la noticia, de hecho se ve ausencia de titulos referentes y solo se ven

acompafadas de espacios a pie de paginas descriptivos.

Podemos decir que, una cierta parte de estos espacios noticiosos se apoyan en
imagenes mas explicativas o que caracterizan el tema que se esta informando,
asi por ejemplo, y como la fotografia lo demuestra, la victoria de un equipo de
futbol, en prensa queda representada con la jugada de uno de ellos, asi como
las pericias en un accidente se evidencian con un carabinero presente en el
lugar de los hechos. Por lo general las portadas tienen una salvedad y es que
en el sector de espectaculos, noticias muy relacionadas con personajes y sus

historias, tiene a retratarse el protagonista de la noticia.

Ahora bien, desde el plano noticioso, desde el interior del diario, las fotografias
tienen un caracter mas de acompafar. Hay que dejar en claro que en la prensa

escrita es precisamente eso, lo escrito lo que prevalece.

En El Mercurio son claramente identificativas, es decir hay una utilizacién del
evento en si o alguna fotografia que acelere la comprensién de que es lo que

se estd tratando en el desarrollo. Gran importancia tiene ellas cuando

 GALAN JORGE EI Discurso De Las Imagenes. Ediciones Abya-Yala, Quito 2002, Pag. 47.
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hablamos de manifestaciones, algin accidente o suceso aislado, sin embargo
cuando se trata de opiniones vertidas por algin personero de gobierno o
expresiones proferidas por algin personaje, se aplica el retrato. Esta
herramienta El Mercurio la usa para otorgarle cercania y verdad a lo que se
esta imprimiendo, de hecho la misma utilizaciéon del color hace que haya una
identificacibn mayor con uno u otro personaje. Las noticias mas potentes y
relevantes de la agenda tienden a ser impresas en ese formato, siempre y
cuando no haya contrapunto con alguna sefial publicitario que por lo general

utilizan variedades de cromas.

4.1.2 FOTOPERIODISMO

Aunque parezca imposible sentarse a meditar sobre "pequefias"” dificultades de
la imagen, el fotografo- reportero no debe descuidar elemento tan importante

recordando siempre que una imagen vale por mil palabras.

Por lo tanto hay que reconocer que existen errores comunes que cometen
frecuentemente aquellos profesionales de la fotografia de prensa. En las
fotografias a personas es interesante que eéstas aparezcan naturales y
haciendo algo. Es importante que se vea la cara del sujeto, con la expresion
tipica de lo que esté haciendo en ese momento. Perdemos el complemento de
la informacion si al sujeto no se le ve la cara ni tampoco lo que estd haciendo,
esto da mayor aporte informativo a lo que se quiere expresar en la noticia.
Aplicando la regla 1/3 - 2/3, los horizontes deben estar situados a 1/3 del borde
de la imagen, ya sea superior o inferior. Ademas hay que evitar la
sobreexposicion del fondo se puede utilizar flash de relleno a su vez es
importante que el sujeto ocupe buena parte de la imagen, pudiendo distinguirlo

de entre el contexto.*®

58 www.elmercurio.com.ec
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4.2 COMO REALIZAR FOTOGRAFIAS DE PRENSA

4.2.1 Técnicas Basicas

Las técnicas fotogréaficas estan divididas en dos aspectos. El primero tratara en
contornos y entornos generales, y el siguiente, de cosas especificas, como
fotografiar a un elemento inanimado. El primer consejo y mas basico es leerse
atentamente el manual de la cmara, pues asi se puede saber su
funcionamiento y cémo configurarla etc. También un importante consejo es la

practica, con el tiempo y practicando, llegaremos a ser un buen fotdgrafo.

Una fotografia es la reproduccion de una escena, persona o cosa captada con
fines documentales, informativos y recreativos. En la actualidad la fotografia se
considera mas que una forma de relleno; es uno de los elementos mas
importantes en los medios impresos y que sirve para reflejar una realidad,
ademas que da mayor credibilidad de parte de los perceptores ejerce una
influencia especial, actuando como iman.

Las fotografias, los mapas las caricaturas, los diagramas e incluso dibujos son

ya parte importante y el centro de atencién mas destacado en la prensa.

Para hacer fotografia en prensa es necesario tener un conocimiento basico

sobre algunos aspectos como los tipos de encuadres:

e Vista panoramica
e Plano general

e Plano entero

e Plano tres cuartos
e Plano medio

e Primer plano

e Plano detalle
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4.2.2 Técnicas

Sujetar bien la camara: Lo primero que tenemos que hacer, es saber sujetar
bien la camara. Muchas de ellas tienen correas que pueden ser buena idea
enrollarlas en la mano para ganar en seguridad de que no se va a caer, y ante

todo, sujetar la cAmara con firmeza y seguridad.

Otra cosa que podemos hacer para que no nos salgan las fotos movidas, es
que nos situemos de rodillas y asi tendremos menos tension para sujetar la

camara. La posicion del fotégrafo es fundamental.
4.2.2.1 El Flash

Hay muchos tipos de flash. La funcion del flash es afiadir luz adicional a un
lugar, para fotografiarlo mejor. Por defecto, las camaras tienen el flash puesto
de manera automatica y esto esta bien para la mayoria de los casos, pero no
para todos. En algunas condiciones, al fotografiar personas, animales, o cosas
cerca y que se pueda ver la luz del flash reflejada, no es buena idea. En

determinados interiores, puede ser mejor desactivar el flash.

Desactivar el flash requerird que la cdmara esté sujeta firmemente con las
manos, 0 mejor aun, en un tripode, o saldran movidas y borrosas, pero a
cambio, saldran bien los interiores que hayan salido mal con el flash activados.
También, si carecemos de tripode, podemos intentar sacar la foto poniéndonos
de rodillas. En determinadas circunstancias, si la calidad o luz de la fotografia
no es demasiado buena, puede ser mejor probar el resultado con los tipos de

flash que permite la cAmara y escoger el que mas nos convenza.

De dia y con buena luz, es mejor activar el flash y no dejarlo en automético, ya

gue podria evitar sombras y oscuridad.
4.2.2.2 El Sol Y Fuentes De Luz

La regla de oro es no fotografiar nunca con el sol de frente, o tendremos una
saturacion de luz, siempre es mejor tener el sol a las espaldas, o en el mejor de

los casos, de lado, salvo que una saturacion de luz sea nuestro objetivo.
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4.2.2.3 La Hora Del Dia

Los mejores momentos para hacer una fotografia de exteriores es en las
primeras horas de la mafiana (durante las dos horas antes y después de la
salida del sol) o en las dltimas horas de la tarde (durante las dos horas antes y
después de la puesta de sol), ya que la luz del sol es mas tenue, y las sombras

son algo mas alargadas, lo cual puede ser un efecto interesante a la foto.

Fotografiar un entorno de noche requerira que quitemos el flash, y dejemos la
camara en posicion fija todo lo necesario para que capture la luz y saque una

buena fotografia, para estos casos, es recomendable usar un tripode.

4.2.2.4 El Tiempo

Hacer una foto en un dia nublado nos permitira tener una luz mas tenue y que
no nos moleste tanto el sol. En un dia de lluvia, puede ser un interesante efecto

para acompaiar a las fotos.

4.2.2.5 El Sujeto De La Fotografia

Se llama al sujeto de la fotografia al elemento primordial que queremos

capturar en una fotografia, por ejemplo una persona o un edificio.

Lo mas comun es intentar poner al sujeto de la fotografia en el centro y a
veces, puede resultar mas interesante dejarlo en otro lado, si hay por ejemplo,
demasiadas cosas que pudieran distraer al ver la foto. También este recurso
puede usarse, por ejemplo, para dejar a una persona en el lado izquierdo, y un
hermoso paisaje en el lado derecho y central. Para ello, vamos a hacer lo

siguiente, imaginemos un esquema mental de la fotografia dividida en 3 partes:

Izquierda Centro Derecha.

Una vez imaginada, dejemos que el sujeto de la fotografia esté en la parte
izquierda o en la parte derecha de nuestro imaginario cuadro segin nos
convenga, y saquemos la foto, y comparémosla si queremos, con una hecha
con el sujeto en el centro o en la derecha, y evaluemos cual ha quedado mejor

segln nuestros gustos.
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4.2.2.6 El Punto De Fuga

Cuando vemos una imagen, por inercia generalmente mostramos toda nuestra
atencién en un determinado punto de la fotografia, por ejemplo un rio o una

montafia y no damos tanta importancia al resto de la fotografia.

Dependiendo de lo que queramos, podemos por ejemplo, intentar que
aparezca un punto de fuga para distraer la atencion sobre el sujeto de la

fotografia, 0 aumentar la atencion sobre él.

Este recurso se puede usar con facilidad e identificarlo, ya que viendo una
imagen, tendremos que forzar la vista para no dedicarnos a mirar solamente el
punto de fuga, y puede hacer las fotos mas interesantes. De la misma forma,
es mejor evitar un punto de fuga que comprenda algo desagradable o que no

nos interese que se muestre.
4.2.2.7 La Geometria

Algo que puede determinar si una imagen es agradable es su composicion
geométrica mediante lineas imaginarias. Por ejemplo, una barandilla de una
escalera hace una linea imaginaria en su recorrido entre una escalera y el resto

de la fotografia, dividiéndola en dos partes.

En algunos casos, puede ser agradable a la vista que la composicion de lineas
imaginarias terminen con el sujeto de la fotografia en el centro, y evitar que las

lineas imaginarias “puedan distraer la atencion al ver la imagen.
4.2.2.8 La Sencillezy Limpieza

Un error comdn es sacar la imagen fijAndose solamente en el sujeto de la
fotografia, y no en su entorno. Tenemos que buscar la sencillez, y que el
entorno no esté sobrecargado de distracciones o de informacion, evitar reflejos

de otros lugares o cualquier cosa que provoque distraccion al ver la fotografia.
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Lo ideal ante todo, es fotografiar en un entorno limpio, y que solo aparezcan

elementos en la imagen que hagan mejor nuestra toma.
4.2.2.9 La Profundidad y Perspectiva

Otra regla para hacer una buena foto es la perspectiva en la cual se saca, y la
profundidad que abarca. Por ejemplo, fotografiar a una persona contra una

pared es una fotografia un tanto basica y sin profundidad.

Si fotografiaramos 3 filas de personas, se vera profundidad en la imagen, como
en varias lineas imaginarias hasta el fondo, y hara nuestra foto mas
interesante. Por lo tanto, hacer una foto individual a un sujeto cuyo fondo es
una pared no deja de ser un buen recuerdo, pero pierde calidad comparado

con una foto con profundidad.
4.2.2.10 La Cercania

Siempre debemos estar lo mas cerca posible del sujeto de la fotografia.
Aunque nosotros de lejos lo apreciemos bien, la camara podria no sacarlo con
demasiada calidad o podria perderse entre el paisaje o no quedar claro lo que
se quiere enfocar. Teniendo un zoom Optico podemos intentar una
aproximacion al sujeto, pero con uno digital, no merece la pena, ya que daria el

mismo resultado que si luego retocaramos la fotografia con algun software.
4.2.2.11 Sacar Muchas Fotos

Algo que hacen los fotégrafos profesionales, es sacar no solamente una foto,
sino varias del mismo sitio. De esta forma, luego pueden seleccionar la que les
parece mejor, ya sea por la combinacion de luces y sombras o por el color, y
desechar las que no interese. Teniendo cadmara digital podemos hacer todas
las fotos que queramos y borrar las que no deseemos, y quedarnos con la

mejor.
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4.2.2.12 Aprovechar Los Angulos

Siempre solemos sacar las fotos con la camara recta y perpendicular, pero
también podemos girar la camara o ponerla de lado, para sacar fotos con

mayor ancho que largo, o que quede mas centrado el sujeto de la fotografia.
4.2.2.13 Estar Bien Situados

Para hacer una foto de un determinado sujeto, podemos hacerla desde varias
posiciones a la izquierda o a la derecha, o poniéndonos de rodillas o tumbados
en el suelo. Siempre habrd una posicion que salga mejor que la otra y podra

salir de distinta manera, es cuestion de probar
4.2.2.14 Tener Paciencia
Algo muy importante en un buen fotégrafo es la paciencia.

Alguien muy impaciente puede llegar a fijarse en un sujeto, sacar una foto y
guardarla, todo ello en 10 segundos, y luego arrepentirse por sacar la foto con

mala calidad.

También hay momentos mejores y peores para sacar una fotografia, y a veces
merece la pena esperar 5 minutos a que por ejemplo, haya menos gente
delante de un monumento, para que salga en todo su esplendor. Siempre es
bueno analizar la situacion del sujeto y de su contorno, y decidir como tomar la
foto, la posicion, el angulo, el uso o no del flash, etc. y saldran fotos de una

buena calidad.*
4.2.3 Técnicas Especificas

Es necesario considerar el modo de representar las cosas y elementos sobre
los cuales se basa la imagen, para que esta comunique al observador lo que el
fotégrafo a querido decir, para esto la imagen debe ser sencilla y clara en su

significado, facilmente identificable, sobria, expresiva.

% Gran Enciclopedia de la Fotografia y el Cine S.A. Maveco, Madrid 1984. P4g. 61
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No debe contener detalles que distraigan la vision del observador como objetos
y figuras que no tiene relacion con el conjunto, zonas movidas o desenfocadas
inintencionadamente, que pueden molestar, machas claras u obscuras

demasiado evidentes.

Esto no quiere decir que se debe omitir aquellos elementos de contorno que

complementa la escena y son Utiles para caracterizar mejor el ambiente.

A continuacién son los consejos especificos para fotografiar mejor algunos

tipos de sujetos en especial
4.2.3.1 Personas

Lo importante de sacar personas, es sacarlas haciendo algo natural. El decir
"0s voy a sacar una foto”, hara que tomen otro gesto, otra compostura y hagan
una sonrisa forzada hacia la camara. Es mejor, por tanto, el fotografiarlas sin
que lo sepan, para asi captar la naturalidad, salvo que lo que queramos, sea

expresamente un retrato

En el caso de retratar a alguien, hay dos cosas que tenemos que tener

cuidado:

El aburrimiento de la persona que tiene que actuar de modelo, lo cual se puede
solucionar hablando o manteniendo entretenido al modelo para que salga bien

en la foto, lo importante es que se mantenga ocupado.

El flash también puede molestar, con lo que puede ser recomendable usar el
flash especial "ojos rojos" o directamente deshabilitarlo. También puede decirle
al sujeto de la fotografia que se ponga ropa sencilla pero de llamativos colores,

y quedara mejor.

Otra estadistica es que las personas suelen salir mas naturales si estan
sentadas o apoyadas con comodidad en otro sitio, para asi evitar la tensién y
gue no fuercen el intentar "salir bien" Hay que controlar en especial el uso de
las sombras, puede "envejecer" mucho al sujeto una excesiva cantidad de
sombras o de luz, puede ser buena idea tener el flash activado aunque sea de

dia (no puesto el flash automatico)
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En el caso de nifios pequefios, lo mejor puede ser capturar una sonrisa, pero
no pedir que sonrisa: Esperar unos momentos o decir una cosa graciosa, y

saldréd una bella sonrisa natural

Es obvio que en cualquiera de los casos, el sol tiene que estar detras del sujeto
0 a su lado para que la foto quede bien y que el fotografo tampoco reciba la luz
del sol de frente. Cabe destacar que algunos rostros de personas quedan mejor

en blanco y negro
4.2.3.2Animales

La dificultad de captar animales es que no se pueden a veces quedar quietos,

con lo que los consejos son los siguientes:

No usar el flash si se esta cerca, o sacar la foto desde un lateral, desde la
espalda, o si lo permite la camara, escondida desde control remoto con un
disparador. Alejarse del animal en cuestion también ayudara sacarle bien y que

no se asuste
4.2.3.3 Sujetos En Movimiento

Para sacar mejor el sujeto en movimiento, como un coche o alguien corriendo,
lo mejor es que configuremos nuestra camara a la velocidad ISO 400 o 1ISO
800. Esta opcion estd en el menu de configuracion. Si quisiéramos lo contrario,
por ejemplo que se muestre una "estela”, puede ser mejor velocidades mas

bajas.

Algo que puede dar sensacion de movimiento a una imagen es disparar, seguir
al sujeto con la cAmara mientras se mueve y luego saldra la foto con el fondo

borroso, pero el sujeto bastante nitido
4.2.3.4 Iglesias y Catedrales (Interiores)

Aqui tendremos mas problemas de iluminacién que en otros interiores, y lo
mejor es usar la camara sin flash, y o bien apoyarla en algun lado, o bien usar

un tripode para que la imagen salga con luz y no movida.
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4.2.3.5 Cuadros De Pintura

Nuevamente sin flash, ya que el problema que hay, es que el flash puede
rebotar contra la pintura del cuadro y mostrarse un antiestético reflejo en la

fotografia.

También puede haber un problema para captar los colores reales del cuadro,
con lo que seguramente necesitaremos tener paciencia para sacar el cuadro en

todo su esplendor
4.2.3.6 Caminos y Carreteras

Suelen salir mejor las fotos en las que el camino o carretera no sale en linea
recta, sino en diagonal, y con alguna persona encima mejor todavia. Si se

puede mostrar con varias curvas, quedara mejor.
4.2.3.7 Paisajes

Fotografiar un paisaje nos puede dar mucho jugo, ya que podemos jugar con
tener la luz de espaldas o de forma lateral, las condiciones climatoldgicas, y

también si es un atardecer o un amanecer.

Recordemos que en los momentos del atardecer o amanecer las sombras son
mas alargadas, y eso dar4 una sensacion de relieve, en especial para
horizontes. Si se fotografia agua, mucho cuidado con los reflejos producidos

por el flash.

En el caso de una catarata o los rapidos de un rio, puede ser bueno seguir el
anterior consejo de objetos en movimiento. También podemos jugar a sacar el

horizonte y dividir parte de la imagen entre la tierra y el cielo
4.2.3.8 Bosques

Para los bosques en particular hay que evitar que los arboles formen algo
tupido y ruidoso que cubra toda la fotografia. Puede ser bonito el incluir el final

o el principio del bosque, u otros elementos a su alrededor.
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4.2.3.9 Objetos Reflectantes

Algunos objetos, como por ejemplo, un televisor o un espejo, daran dificultad a

la fotografia si se usa flash, pues rebotara.

Lo mejor es quitar el flash para estos casos, y en el caso de querer mostrar
detalles, acercar bastante la cAmara, usar el zoom 6ptico si la camara lo tiene,

0 aumentar la calidad de la fotografia.
4.2.3.10 Ciudades

Tenemos que evitar el que haya objetos reflectantes cerca de la foto, como
espejos, etc. También, movernos de forma que podamos impedir paneles
publicitarios, farolas, seméaforos y demas cosas puedan estropear la imagen,

por tanto, es mejor evitarlos para que salga bien la fotografia

Ante edificios altos, puede ser buena idea sacarlos enfocando la camara hacia
arriba desde la planta del edificio, con una ligera inclinacion, pero no de manera

horizontal nada mas, sino también en diagonal.

También, para sacar mejores fotos, y si es posible, es interesante tener la
mayor altura disponible, por ejemplo dentro de la azotea de un edificio o a
través de una de sus ventanas, asi podran salir hermosas perspectivas de

ciudades, o mejor aun, desde alguna montafia cercana

Si queremos fotografiar a través de cristales, puede ser mejor quitar el flash

para evitar que haya un rebote de luz

El fotografiar el cartel de la entrada a la ciudad serd también un bonito
recuerdo, el cartel puede salir mejor si esta en el extremo derecho o izquierdo

de la fotografia, y que en el resto de la imagen se vea la ciudad.®°

% Gran Enciclopedia de la fotografia y el cine, Op. Cit. pag. 70
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4.3 EL RETOCADO Y EDICION DE FOTOGRAFIA

La fotografia cuenta una historia, proporciona informacion, atrae la atencion de
los lectores, esta ahi para realizar una funcién y no para hacer bonita la
pagina, pero es importante que sea de calidad y para mejorar la misma es
recomendable utilizar programas de retocado, destacando en este punto
hablaremos sobre el programa Adobe Photoshop. Vamos a ir paso a paso para
que resulte facil eliminar los ojos rojos de la fotografia, incluso para los que no
tienen mucha soltura con el programa, de modo que sea una manera muy facil

para quitar los ojos rojos en 10 pasos:

1. En primer lugar, claro, abrimos la foto con la opcion del mena Archivo-

Abrir y escogemos la foto deseada que vayamos a retocar.

2. Podemos elegir dos opciones: trabajar sobre la misma foto, o bien
dejarla de fondo, y luego trabajar sobre una copia de la foto. En este
segundo caso, le damos a “Vista-Nueva vista” y se nos abrira una

segunda ventana con una copia de la foto.

3. Vamos a trabajar sobre la zona afectada (los ojos) y para ello hacemos

zoom sobre ese sitio.%!

" @ Photoshop Flle [dit Image Layer Select Filter View Window  Help
[ e e— ey

| B A £ WC, LBED JPC @ 200W RCE K
- L 1 L 1

WEC gy o zlr x k=N dT0
25l E.—ﬂ“_l._,—i.',h,‘{_\ NAT

4. Cogemos la herramienta lazo y bordeamos uno de los ojos hasta dejarlo
sefialado. No importa que nos pasemos porque luego siempre podremos
recortar o borrar el sobrante. Una vez “enlazado” un ojo, para “enlazar”’ o

bordear el otro, primero pulsamos la tecla “Mayus” del teclado, con lo

61 www.razonypalabra.com
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gue veremos que en pantalla al lazo se le pone un simbolo + al lado.
Eso quiere decir que lo que sefialicemos ahora (el segundo 0jo) se
afadird a la seleccion anterior (el primer 0jo). Asi que procedemos a

bordear también el segundo ojo.

5. Llega el momento de hacer el retoque. Acostumbremos siempre con el
Photoshop a no hacer los cambios directamente sobre la foto original,
sino sobre una capa. Por ello, vamos a crear una capa encima de la foto,

y para ello, pulsamos conjuntamente Control+J.

6. Nos colocamos sobre la nueva capa creada y procedemos a cambiar

cosas. Para ello, nos vamos a “Imagen-Ajustar-Tono/Saturacion”.

7. Salen tres barras que podemos desplazar a derecha e izquierda y que
representan al tono, a la saturacion y a la luminosidad. Sélo se trata de
moverlas hasta dar con el ajuste correcto y que quede integrado dentro

de la saturacion y luminosidad del resto de la foto.

8. Debéis tener en cuenta que si tocamos sélo el tono, podremos volverlo
demasiado “coloreados”, por lo que siempre deberemos jugar con tono y
saturaciéon, ambos. Una vez ajustados éstos, nos iremos a la

luminosidad intentandolo ajustar éste al brillo original del resto de la foto.

9. Una vez que veamos sobre la foto que teniamos de fondo que todo

parece correcto, solo tenemos que darle a Ok.

10.Recordad, antes de guardar, que tenéis dos capas, y que si queréis
guardarla en formato JPG primero debéis acoplarlas para formar un todo
homogéneo. Para ello, tenéis que iros a “Capa-Acoplar imagen”.

Finalmente, sélo guardar la foto en el formato elegido.
4.3.1. Fotografias En Movimiento

Un método més sencillo y usado, pero no tan realista, es simplemente ampliar
la zona de los ojos, y tomar el pincel y colorear de negro la zona roja, pero
veréis que el resultado final es menos creible que si os aplicais en tocar las
caracteristicas comentadas.
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Fotografiar personas u objetos que se mueven, y que la imagen salga nitida, no
suele resultar tarea sencilla. Y no sélo porque la fotografia quede borrosa
debido al movimiento, sino también porque generalmente cuesta centrar
aquello que queremos capturar con nuestra cémara. Ahora bien, para
encuadrar simplemente coge el fondo como referencia y luego espera el
momento adecuado para hacer clic. ElI centrado del objeto no es tan

importante, pues es justo asi como se plasma su movimiento.®?
4.3.2 Retocar Las Fotografias

Ahora podremos ver The Gimp, que como veréis, ocupa muy poco espacio.
Esta es la barra de herramientas principal, donde podremos usar algunas
herramientas que ya conoceremos por el paint, como es el lapiz para escribir

lineas, la T para insertar texto, la goma para borrar, etc.
Dos categorias de retoques que vamos a hacer son los siguientes

e Retocar color, brillo y contraste

e Hacer efectos especiales en las fotos

Ahora vamos a abrir una imagen, por ejemplo de un paisaje que he

fotografiado.

Para abrirla, iremos al mena Archivo / Abrir, y seleccionaremos la imagen, o

arrastraremos la imagen sobre el icono de The gimp:
4.3.3 Cambiar los Parametros de la Imagen

En el boton Herramientas encontraremos las mejores opciones manuales para
retocar una imagen, por ejemplo en el subment Herramientas de pintura,
veremos algunas herramientas para editar directamente la imagen, con el l14piz

para escribir algo, la goma para borrar, etc.

Vamos a Herramientas / Herramientas de Color, e iremos viendo varias de

las opciones y para que sirven:

82 WILLIAN OWEN, GUSTAVO GILI, Disefio de Revistas Primera Edicion, Barcelona 1991. Pag. 198
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4.3.3.1 Balance de Color

Podemos ajustar el equilibrio de colores, por ejemplo quitando tonos rojos para
convertirlos en tonos azules (cian), o dando mas color magenta (rosa) en
perjuicio del color verde, o que predomine el azul sobre el amarillo funciona
tanto arrastrando las barras, como incluyendo nimeros precisos. El efecto en
las imagenes sera de colores cambiados, por ejemplo en la imagen de noche
del ejemplo, se puede transformar las nubes en color verde o la luna de color

rojo, lo cual queda interesante.

- Balance de color E]EJ

Ajustar el balance de colores ﬂ‘

Fondo-2 (Fondo.jpa)

Seleccione el rango para modificar
O Sombras

© Tonos medios

2 Puntos de luz

Modificar los niveles de color en el rango seleccionado

Cian = Rojo |p :
Magenta -l Verde |0 e
Amarillo ETi Azul |0 I

|R§inic iar el rango||

Conservar la luminosidad

¥ Vista previa

| EIReiniciar | l X Cancelar J | <P Aceptar I

Veamos un ejemplo moviendo la barra del centro entre Amarillo y Azul, hacia
Azul, y parecera que la fotografia ha sido tomada como cubierta por nubes, con

una gran sombra, y la planta de la izquierda parece mas nitida comparandola

con la original:
4.3.3.2 Brillo y Contraste

Parece obvio, podemos aumentar/disminuir el brillo y el contraste segun

nuestros deseos sobre la imagen.
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- Brillo-Contraste \ZWE‘@

© Ajustar el brillo y el contraste =
Fondo-2 (Fondo.jpg)

Brillo: | 1} |0_|:
——

Contraste: - — ) :0 =
Vista previa

EIReiniciar ] { X Cancelar l I &P Aceptar ]

Podemos ver cémo ha quedado la imagen, poniendo por ejemplo, un contraste

a nivel 65, parecera como mas definida la imagen comparandola con la original:

= M000197. JPG-1.0 (RGB, 1 capa) 100% =]
Archive Editar Seleccionar Ver [magen Capa Hemamientas Didlogos Fillios SoiptFu
l;ﬁ.!‘:'.l.l.|.|.|‘P"|.|.|.|-i"‘?‘l..:\i.|.f"i"l.|.|.|.I"’i‘"l.'-.|.|.'5\‘:'|.|.|.|.F\“"|.|.|€l

L A e

e
i

- TR

Fordo (3,25M8)

4.3.3.3 Nivel de Color

Se pueden editar todos los colores a la vez o solamente un color, basicamente
sirve para dar mas potencia o disminuir la potencia de cada color bésico, lo que
puede darnos imagenes con una apariencia mas fuerte o mas floja. No vamos
a mostrar ejemplo de esto, ya que su resultado queda muy similar al de las
herramientas anteriores

4.3.3.4 Saturacion, Tono y Luminosidad
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Se puede seleccionar los 6 colores a la vez o por separado, para aumentar la
fuerza de cada color, su propia luminosidad, disminuir o exagerar el uso de

color en la imagen, etc.%®

-- Tono-Saturacion |:||EI®

=Zl| Ajustar el tono / luminosidad / saturacion =]
Fondo-2 (Fondo _jpg)

Seleccione el color primario para modificar

OR
oy o
N cc op N
oc
Maodificar el color seleccionado
Tono: — 1§ o |2
Luminosidad: Sl —0 I:
- | PE—
Saturacion: o] e
Reiniciar el color
[¥] Vista previa
[ EIReiniciar ] [ X Cancelar I [ <P Aceptar ]

Si la saturacion la podemos a -75, dara la impresiéon de ser una foto en blanco y

negro pero con colores tenues y definidos, como si fuera un paisaje algo gris:

™ IM000197.JPG-1.0 (RGB, 1 capa) 100%

Archive Editar Seleccionar Ver [magen Capa Hermamientas [Didlogos Filbbos Script-Fu
’ﬁ.r’.l.l.l.l.|‘?°|.|.|.r.l”9“: a‘|‘|‘f"i"l.|.|.|.I“§‘3|.|.|.|.H‘:'l.~|.|.|.F\'°|.|.|;l

i

:

T et Ll e Mt s T

iFath (3,25 M85 |

Si ponemos la Saturacién a 100, en el caso de esta imagen, veremos que esta

como mas iluminada y cargada de color, aunque algo menos definida:

Ya hemos aprendido a cambiar la coloracion y contraste/brillo y saturacion de
la imagen.

% www.razonypalabra.com
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4.3.3.5 Anadir Efectos Especiales:
Ahora vamos al siguiente paso, que es afadirle efectos especiales a la foto.

Para ello vamos a usar el menu Script-Fu que esta en la parte derecha.
Aunque hay muchos efectos, s6lo vamos a mostrar los mas interesantes y
usados.

4.3.3.6 Efecto Marco borroso

Este efecto se consigue en Decor -Marco borroso, y da la sensacion de que

es una imagen sacada de un suefio.

™ Sin nombre-8.0 (RGB, 1 capa) 100% (=] ]
Archive Editar Seleccionar Ver [magen Capa Hemmamientas Didlogos Fillios Script-Fu

la.!“.l.l.l.l.|‘?°|.|.|.r.m a-hhf"i“|.|.|.|.I“‘."m|.|.|.H‘:'l.|.|.|.W"|.|.|§l

CEE
1

% R e el

Ford (5,55 M)
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CAPITULO V

La Produccién del Peridédico

5.1 Disefio de Paginas

El disefio de “El Chorro de Oro” es de forma tabloide lo realizamos en Adobe
Indesign debido a que este programa es el mas adecuado para la creacion de
un medio de comunicacién escrito.

Consta de dieciséis hojas en las siguientes secciones:

e Primera Pagina: Noticias importantes y sumario

e Editorial: Cuenta con opiniones

e Noticias locales: Ordenadas de acuerdo a su importancia

e Reportaje: Se busca destacar actividades interesantes para el lector

e Gente Chordelense: Dedicado a describir a las distintas acciones de las
personas que trabajan duro para sacar adelante a su cantén.

e Noticia Central: Es la prioridad informativa que se da a conocer a los
lectores, esta puede ser local, nacional e internacional.

¢ Noticias Cantonales: es un espacio donde se presenta los sucesos
mas relevantes de la poblacién que rodea a Chordeleg.

e Deportes: Cuenta con notas de caracter local, nacional e internacional

e Sociales: Esta zona del periddico brinda la oportunidad de dar a
conocer los eventos y las personas quienes acuden a los mismos.

e Farandula: Notas e informacion de los famosos del momento.

e El chorrito: Cuenta notas para el entretenimiento de los nifilos

e Turismo: La contraportada esta dedicada a resaltar las areas turisticas

con datos relevantes del lugar.

5.2 Contenido del Periédico

Las notas que aparecen en el periédico ejecutado son escritas por quienes
realizamos la tesis. Hemos recogido informacion durante un mes y medio,

sobre todo, del centro de la ciudad porque es donde mas acceso tuvimos.

94



Proyecto de Elaboracion de un Periodico Semanario para Chordeleg
Comunicacion Social

NOTICIA PRINCIPAL

ENCUESTA DE LIMPIEZA EN EL MERCADO MUNICIPAL DE CHORDELEG

Desde esta semana la municipalidad de Chordeleg a través de la unidad de
gestion ambiental y con el apoyo de aproximadamente 50 estudiantes del
colegio nacional mixto Chordeleg realizaran una encuesta dirigida a evaluar
cual es el grado de percepcidon que tiene la ciudadania sobre la recoleccion de

basura en el sector del mercado.

Se haran 500 encuestas las mismas que se formularon en el centro educativo,
en la hoja constan varias preguntas referentes al aseo del lugar de trabajo de
las sefioras del mercado, de los horarios de recoleccion de basura y los
espacios necesarios para botar la misma. A su vez se destaca la labor que
cumplen los funcionarios y obreros con respecto al reciclaje, la seleccion pre
determinada de la basura (organica y no organica). Y la atencion de las

personas que llegan al mercado municipal.

Este proceso es parte de las acciones que se van desarrollando en torno a la
mancomunidad conformada por los cantones nororientales de la provincia del
Azuay, con la finalidad de establecer y concretar el estudio para la mejor

atencion de los beneficiarios y consumidores.

Se espera que hasta el 8 de Abril estos datos estén listos para procesarlos e
integrarlos al proyecto que sera presentado hasta el 15 de Mayo a la republica

de Espafia a través de la fundacion IPADE.

Para esta semana se prevé una sesion de trabajo con el director del IPADE y

los alcaldes que estan involucrados en el tema de la mancomunidad.
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EDITORIAL

Hablar de Chordeleg es hablar de una misma historia y de una misma cultura
que se reflejan en las costumbres y tradiciones de su gente que con el paso del
tiempo ha ido forjando su propia identidad que es ampliamente reconocida a
nivel nacional e internacional. Ambos cantones comparten un mismo espacio
geografico bafiado por la magicas aguas del Rio Santa Barbara que cruza por
sus entrafias formando bellos remansos de paz y paisajes sin igual que invitan

a los turistas a un descanso reparador.

Chordeleg es la combinacion de legado cafiari y ancestro espafiol, fusionada
en riqueza cultural de tradiciones y folklore; es el centro artesanal mas
importante de la provincia. Chordeleg (voz cafiari) Choc o Shor: hoyo o
sepultura y Deleg: llanura, es decir, campo del sepulcro. La cultura cafari
florecié aqui. Chordeleg es Canton del Azuay desde el 15 de abril de 1992.
Hablar de Chordeleg es referirnos a un verdadero emporio artesanal, cuyas
principales actividades son la paja toquilla y la orfebreria. En Chordeleg
destacan las joyas de oro y plata elaboradas por las manos y mente creativa de
habiles artesanos que han ido conservando esta tradicion de generacién en

generacion.

Hablar de Chordeleg es compartir una misma realidad marcada por el trabajo
diario, de corazon entregando siempre lo mejor a todos, de sus autoridades e
instituciones que dia a dia se esfuerzan por lograr dias mejores.

El apoyo del gobierno nacional ha sido fundamental.

GENTE CHORDELENSE

"Hemos Vuelto” es su ultima produccién discografica, en ella habra sorpresas

y esta lista para ser promocionada en el pais.

Con aproximadamente 17 afios de una fructifera trayectoria musical, la familia
Lépez Jara, se ha convertido en un referente en este campo dentro y fuera de

la provincia dejando muy en alto el nombre de su tierra.
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Chordeleg, Chorro de Oro, es una tierra prodigiosa, rodeada de espectaculares
paisajes y atractivos naturales, de una arquitectura colonial y moderna,
habitada por gente amante del arte, quienes con sus habiles manos moldean
los metales preciosos, arcilla y paja toquilla, convirtiéndose en un atractivo

nacional.

A estas caracteristicas se suma el arte musical que corre por las venas de su
gente, uno de los mas destacados es la Banda “Imagenes LJ” conformada por
seis hermanos:

Raul, Mario, Ramiro, Rolando, Nardo y Marcelo Lopez Jara, hijos de don
Néstor Lopez (+) y dofia Julia Jara.

La trayectoria de la banda es de 17 afos, tiempo que los ha convertido en los
embajadores musicales de la region y cantdn. Sus melodias han sido y son
escuchadas en todos los rincones del pais, sus composiciones enmarcan en

varios géneros, baladas, pop rock y nacional.

Esta vocacion musical de la familia, segun comenta Rolando, es innata, nace
de sus abuelos, tios y padres, quienes han estado vinculados al arte musical,
es asi que la musica inicia con Raul, su hermano mayor, quien a los 17 afios,
participa en el programa musical de Lucho Tobar, Puerta a la Fama (canal 10,
Telecentro) en el afio de 1979, época de la guerra de Paquizha. Ya en 1980
Raul graba su primer sencillo como solista con el tema “Ojos Divinos y
Esquivos”, posteriormente ingresa al escenario el segundo hermano Mario
como baladista y romantico, sus presentaciones las realiza en los festivales de
Gualaceo, Chordeleg y Sigsig en este ultimo a los 14 afios gana un festival con
un tema nacional.

Mario es uno de los fundadores del grupo chordelence Sangre Criolla junto a
Saul y Manolo Jara, posteriormente se casa y va a residir en el canton Sigsig,
es alli que Marcelo, el hermano menor

El mejor regalo

Con mucha nostalgia y alegria a la vez, recuerdan que el mejor y primer regalo
que los hizo su mamacita, en su pobreza, fue una guitarra, pero para Radll,

viendo la aficiébn que él tenia a la musica, sin embargo el instrumento sirvid
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para todo el grupo porque esta guitarra era peleada, la misma que todavia
ocupa un lugar especial en la familia.
En ese tiempo fue una ilusion tocar la guitarra, pero habia que estar “pilas”,

para ganarla, anotan.

Imagenes

La idea de formar una banda musical nace cuando se realiza un espectaculo
musical en el canton Gualaceo, en la escuela Vazquez Correa, con la
presentacion de Silvana y Apocalipsis, en esa época Mario contaba con 19
afos y Rolando con 16, y nace la idea de formar un grupo, Marcelo a sus trece
afios salia ya con sus habilidades de musico y compositor y dominaba varios
instrumentos, como el charango, zampofia y guitarra, y asi cada uno fue

integrandose al grupo con sus habilidades.

Al siguiente dia de aquel memorable concierto fueron a la ciudad de Cuenca y
compraron una bateria, un bajo, y una guitara eléctrica a un amigo de
Chordeleg. De esta forma se conforma la banda Imagenes LJ, nombre que
proviene de un tema de John Lenon, melodia que es una de la preferidas del
grupo, de alli el nombre, que demuestra la unién y la hermandad.

Un suefio

Marcelo, indica que uno de los suefios del grupo fue lanzar un disco sencillo,
trabajo discografico que fue realizado en el afio de 1993, cuyo tema fue “No te
vayas de mi”, pero pensabamos que alli iba a quedar este proyecto, pero el
tema empezd a sonar en todas las radios de la provincia y pais, es asi que

hasta la fecha la escuchan, anota el menor de los hermanos.

Anécdotas

Una de las experiencias fue cuando se dio un concierto en Nueva York, alli,
gente de todos los sectores del Azuay, de Gualaceo, Chorldeg, Sigsig
esperaban el concierto, muchos de ellos en el concierto, se encontraron a los

afos en el pais del norte, esto a raiz del concierto brindado por Imagenes LJ.
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Compositor

Marcelo, hermano menor del grupo es el que escribe y compone la mayoria de
temas, diferentes géneros, canciones sociales, al amor, a la vida, a la madre;
la inspiracion de la composicion y arreglos es innato de Marcelo, su inspiracion
la recoge de la vida cotidiana. Desde muy pequefio impacté a todos sus
hermanos mayores, una de la canciones fue dedicada a su padre quien
fallecid, siendo muy pequerio, este tema integra su primer CD.

Dicen que continuaran unidos en la musica ofreciendo conciertos, la inclinacion
musical de la familia se va fortaleciendo, un ejemplo es que Mario Andrés, hijo
de Mario, debut6 ya en el escenario en el concierto brindado por el grupo por la
celebracién de los 18 afios de cantonizacion de Chordeleg, ademas se sumoé a

la banda un gran amigo Marco Castillo.

LA FAMOSA Y BELLA FILIGRANA

Metales transformados en joyas con el fuego y espiritu de su gente...

Una técnica muy particular y caracteristica de la orfebreria Chordelense es la
filigrana que consiste en un hermoso y delicado tejido de finisimos hilos de oro
o plata con el que van dando forma a una riquisima diversidad de joyas y
objetos. Se destacan dentro de estos, el modelo denominado la “candonga”
ademas los modelos precolombinos, son bellamente reproducidos, asi como

modelos modernos y originales.

La joya de filigrana es la joya ligera por excelencia. La filigrana propiamente
dicha es una joya cuya ornamentacién que en otro tipo se haria liso de oro
grabado o sin grabar se ejecuta por medio de dos hilos de oro o plata muy finos
torcidos a un tiempo mediante tenazas imitando una cuerda sumamente tenue.

A primera vista, esa cuerda parece un hilo grabado.

Estirar, torcer y aplanar el oro y la plata en delgados hilos hasta convertir en
delicadas figuras de animales, objetos, simbolos y demés objetos decorativos,
es una labor diaria en Chordeleg. Esta actividad requiere de gran cuidado y

destreza. Se trabaja en dimensiones de miniatura para finalizar con una figura
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de acabados exquisitos, delicados y de calidad. La finura y precisién de las

manos son necesarias en todo el proceso de elaboracion.

Confeccionar joyas era un trabajo usual en Chordeleg, méas del 70 por ciento
de sus pobladores se dedican a esta labor, se podria decir que todos sus
habitantes son unos verdaderos artistas de la orfebreria. Pero en el afio 2004,
cuando se realiz6 Miss Universo, se regald candongas (zarcillos) a cada una

de las 92 candidatas

Que participaron en este evento; desde ese momento esta actividad obtuvo
fama tanto nacional, como internacional, y se ha convertido en el simbolo de
Chordeleg.

REPORTAJE

El Fasayfian y sus encantos

El Cerro Fasayfian es el punto méas alto de todo el alrededor. Es un pilar de
roca volcanica que domina todos los paisajes de la zona. Es el guardian de la
gente que ha vivido a su pie por siglos, desde las pequeiias tribus némadas
hasta la gente de hoy en dia.

Fasayfian significa “Camino del Llanto” y de acuerdo a la mitologia cafari
corresponde al ser que les dio origen. Para llegar a la cima del volcan inactivo
se realiza un recorrido de 6 horas ya en la cubre nos encontramos con una
vista extraordinaria y Unica.

En el crater del Cerro Fasayfan existe una laguna, la gente cafiari, que vivia en
este valle fértil hace 5.000 afios, creia que esta laguna era el lugar de su
nacimiento.

En un cerro antiguo que se encuentra mas arriba de Guel, los cafaris
realizaban rituales incluyendo sacrificios humanos para Fasayfan.

En la travesia por la zona, se destaca el Fasayfan, sin embargo son de gran
interés cada una de las cuevas que rodean al Cerro ya que todas ellas

esconden un secreto magico.
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El volcan esta rodeado de hermosos parajes como son: La Laguna del Crater,
El Bosque Primario, una gran biodiversidad, rocas volcanicas, entre otras. Esta
excursion requiere de un guia y son ideales para los amantes de la aventura y
riesgo.

Ubicacién: El Volcan se encuentra a 30 Km. del centro de Chordeleg, esta
rodeado de un paisaje muy especial y de gran biodiversidad.

Altura: EI Fasayfian tiene una altura de 3.907 metros.

Clima: Cuenta con una temperatura promedio es de 16 grados centigrados.
Flora: La flora que se puede observar en las faldas del Gran Fasayiian son los
eucaliptos, bastante vegetacion arborea, ademas de frutas y flores silvestres
que adornan sus faldas.

Amantes de las flores pueden pasar todo el dia simplemente en busca de
muchas orquideas escondidas dentro del bosque y a lado del rio. Ademas de la
variedad de plantas y animales, también uno se encuentra muchas casas
andinas tradicionales de adobe o barro en esta excursion.

Fauna:En este lugar se puede observar: lobos de paramo, conejos, venados;
existe gran variedad de aves como: quilicos, gligles, gaviotas de la sierra,
colibries, curiquingues, golondrinas, entre otros.

Atractivos: Huarmi Fasayian es la compafiera del Fasayian. Es una loma larga
y empinada, solamente 200 metros menos alto que el Fasayfian. En este lugar
podemos apreciar unos magnificos paisajes.

Mientras disfruta de los paisajes encima de la loma alta, notara que ha entrado
en un ecosistema muy distinto del paramo. En la travesia por la zona, se
destaca el Fasayfan, sin embargo son de gran interés cada una de las cuevas

que rodean al Cerro ya que todas ellas esconden un secreto magico..

Noticias cortas

Alcantarillado en Capillapamba arranca este lunes

El proceso de elaboracion de los Cédigos de Convivencia en los 16
establecimientos educativos del cantdon Chordeleg se encuentran listos para ser

entregados al Concejo Cantonal de la Nifiez y Adolescencia, a los DOBES y a

la Direccién Provincial de Educacion.
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Este proceso de construccion y elaboracién de los codigos fue coordinado
entre el CCNA-CH y el Lic. Rodrigo Zalamea, delegado de la Direccién
Provincial de Educacion, la fecha tope para la entrega de estos documentos se
ha establecido hasta el 4 de abril del presente afio, informé la Dra. Diana

Lucero, Secretaria Ejecutiva del CCNA-CH.

Lucero indic6 que este proceso se desarrollé mediante foros, talleres y charlas
con la participacion de docentes, padres de familia y delegados estudiantiles.
De otro lado manifestd que estos documentos no son normas o leyes
sancionadoras, mas bien son lineamientos que se han planteado para una
mejor relacion entre padres de familia, estudiantes y maestros, esto con la
finalidad de establecer acuerdos y compromisos mutuos.

Desde este lunes arranca los trabajos de alcantarillado en el sector de
Capillapamba, el contratista de la obra es el Ing. Byron Avecillas, a quien se le
adjudicé un paquete de obras de alcantarillado por un monto de 315 mil
dolares.

La municipalidad de Chordeleg a través del Portal de Contrataciones definio la
adjudicacion de 7 obras de alcantarillado para varios sectores del canton, entre

ellas esta Musmus Alto y Bajo, Capillapamba, El Quinche entre otros.

Coliseo para Chordeleg, una obra inconclusa
Las actividades de construccion del nuevo coliseo estan congeladas, por su

parte el alcalde informo que el proyecto no ha sido entregado por falta de
presupuesto, a pesar que la construccion ya esta en su etapa final, no se

presta el interés necesario para concluirla.

Los recursos que se invirtieron en esta obra son parte de la recuperacion de
recursos del Impuesto al Consumo Especial (ICE) Por un monto de 411 mil
doélares de los afios 2008, 2009

Estas son opiniones personales las que se han dado, ademas hay que
considerar que este es un proyecto muy importante para el canton ya que en
este momento no se cuenta con un espacio adecuado para eventos culturales,

sociales y deportivos.
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Control de Camionetas ilegales en el Cantén

El Capitdn Juan Jara, jefe de la subjefatura de transito de Chordeleg, informo
gue se intensificaran los operativos de control de las camionetas informales
gue no poseen los permisos de operaciones para dar el servicio de transporte
publico.

Este control se aplicaran a las camionetas que no tenga permisos de
operaciones, furgonetas o busetas que circulen con pasajeros sin la
autorizacién legal necesaria, lo cual esta tipificado como una contra version de
tercera clase y que podra ser sancionada por la autoridad competente de
acuerdo con el articulo 144 de la lay de transito vigente con la multa de
cincuenta porciento de la remuneracion basica unificada y reduccion de puntos
en el registro de licencia del conductor profesional o no profesional que infrinja

con las normas de transito.

Inauguracion del Hotel zhiro Gallo

Novedoso hotel de cinco estrellas ZHIRO GALLO abri6 sus puertas a toda la
comunidad de Chordeleg y en especial a los turistas que se dan cita a este
canton considerado Chorro de Oro para admirar su belleza en la joyeria. El
hotel cuenta con el restaurante “Pampa Mesa” para degustar de variados platos
tipicos del canton. Su propietario el sefior Juan Orellana Rodas comentd
sentirse orgulloso de poner a luz este proyecto personal que a su vez brindara

servicios a toda la comunidad y dara un realce a Chordeleg

Acciones contra la delincuencia

Se ha dispuesto al personal actué en le centro del canton, con la finalidad de
precautelar la seguridad ciudadana e identificar a cierto s delincuentes que
llegan a cometer sus ilicitos es importante la colaboracion de la ciudadania
para controlar los actos delictivos. Ademas se esta trabajando con personal
especializado para identificar a personas que se dedican a vender droga en
Chordeleg, en este proceso es importante su colaboracion atreves de la linea

1800 drogas, se guardara absoluta reserva.
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jante ala de toda la region del Austro. Los pla-
e tipicos que se ofrecen en @ mercado son:
Cuy con papas Sancacho con mote pelado Cal-
do de gallina runa Hornado con llapingachas
Mate pillo con quesa.

[Este procese es parte delas acciones que se van
desarmllande en tomo a la mancomunidad
conformada por los camtones nororientales
de la provincia del Azuay, con la finalidad de
establecer y concretar el estudio para la mejor

atencidn de los beneficiarios y consumidores.
Se espera que hasta el 8 de Abril estos datos
estén listos para procesarlos e integrarlos al
proyectn que serd presentado hasta el 15 de
Mayo a la repiblica de Espafia

fe en los distintos eventos:

Alistan actividades por
la Semana Santa

Los dias mas importantes de la Semana Santa
son los formados por el llamado Triduo Pas-
cual: Laintroduccidn al Triduo el Jueves Santoy
los diasViemes Sarto, en el que se conmemora
la muerte de Cristo, Sibado Santo, en el que
se mnmemora a Cristo en el sepulcro y el Do-
minga de Pascua de la Resurreccidn.

La Semana Santa cuenta con celebraciones
jpropias que recuerdan la institucion de la eu-

caristia, institudon del Sacerdete y su servicio
a la omunidad con prioridad de los mas po-
bres y excluidos de este tiempo a si misme se
conmemora la Resurreccion en la Vigilia Pas-
cual en la noche del Sabado Santo.

Durante la Semana Santa tienen lugar nume-
rosas muestras de religiosidad popular a lo
largo de toda el munda, destacanda las proce-
siones y las representaciones de la Pasidn.
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EDITORIAL

Una ley de Agua Para Todos amando orellana

Una de las leyes en proyecto y
que se encuentra mas avanzada
en cuanto a su discusién, es la
de Recursos Hidncos. mas como-
cida como Ley de Aguas. Sin em-
bargo, dadas sus caracteristicas y
el dmbito vital que abarca, nada
menos que la soberania v aprove-
chamiento del liquido vital, ha de-
satado una serie de controversias.

Ulttmamente, dirigentes de Pacha-
kutik, organizacion indigena opu-
esta al Gobiemno, aseverd que su-
puestamente se habria modificado
el informe para el semumde debate
de la ley, a fin de favorecer a gm-
pos poderosos ¥ propendiendo a

Un Pastor 2010
Padre Julio Castillo

Con la palabra wpastors se des-
ignaba en el Antiquo Oriente con
frecuencia también a los rayes,
Entre los egipcios, sus rayes eran
representados con los dos distinti-
vios del pastor: el azote y el cayado,
Tanto en el arte de Mesopota-
mia como en el griego s en-
cuentra la fiqura del pastor II-
evando a hombros un cordero;
el dios griego Hermes fue rep-
resentado llevando un carnen.
El evangelista Juan presenta a
Jesiis como «buen pastors, o por
dar una trducddn mas adec-
uada, como «modelo de pastors.

El pastor modelo se define porque
da su vida en funcion de las ove-
jas. La relacion del pastor-lesis
on las ovejas-pueblo es una
relacion parsonal eso  significa
experimentar su amor e identifi-
carse con su persona y actividad.

;luando nos sentaremos en la
mesa de los pobres, y abandonar-
emos nuestra tradicional postura
soberbia y sectaria de los nuevos
y verdaderos “buenos cristianos™?

la privatizacion del agua. Ante es-
tas menlpaciones, el presidente de
la respectiva commsion que fTata
el proyecto, ha sefialade que mi
siguiera se ha discutido aim los
articulos dende supusstamente se
trataria sobre el tema del uso y apr-
ovechamiento del agua con fines
particulares, por lo cual careceria
de fimdamento dicha acusacion.

Pero en otros sectores existe tam-
bién la inguistud ante ] provecte.
Por ejemple. la mdustria camaro-
nera ha denunciado que, de acuerde
al proyecto en mencion, se les m-
pediria el acceso al agua para sus
actividades v responsabilidades.

LL@UIEN MBNIA. A auu:—u E’?

Evidentemente, la Ley de Recur-
305 Hidricos despierta una serie
de polémicas y desencuentros, ya
que mientras por un lado el Gobi-
emo anuncia gque con la nueva ley
se establecera la equidad en el uso
v aprovechamiento del agua, diver-
305 grupos soclales ponen en tela
de Juicio esta afirmacion y sefalan
que, por un lade, el Gobiemo pre-
tenderia concentrar en sus manos
las facultades respectivas para la
entrega del liguide, prescindiendo
de las commmidades. En cambio,
empresarios de diversos sectores
demmeian supuestos mtentos per
asfixiar sus imiciativas, v final-
mente las commmidades indigenas
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hablan de intentos privatizadores,
en clara contradiccion con demm-
cias acerca del control estatal del
liquido. Defimitivaments, a pesar
de los meses transcumidos en el
debate sobre el provects de Ley
de Recursos Hidnicos, este ha
resultado insuficients, en la me-
dida en gue no fue esclarscide de
manera debida y ahora recién se
plantea una serie de interrogan-
tes que debierom ser soluciomades
o absueltos con la debida antel-
acion, culpa de la propia comision
Dentro del sector oficial para la
discusicn v aprobacion de las
leyes en tramite, casi todas ellas
objeto de serios cuestionamientos.

=

Todos somos Chordeleg

El Chorro de Oro

Hablar de Chordeleg es hablar de
una misma historia y de una misma
cultura que se reflejan en las cos-
tumbres y tradicionas de su gente
que con el paso del tiempo ha ido
forjando su propia identidad que es
ampliamente reconocida a nivel na-
cional & intemadional.

Ambos cantones comparten un mis-
mo espacio geoqrafico bafiado por las
magicas aguas del Rio Santa Barbara
que cruza por sus entrafias formando
bellos remansos de paz y palsajes sin
Igual que [nvitan a los turistas a un
descanso reparador.

Chordeleq s la combinacidn de lega-
do cafiarl y ancestro espafiol, fusion-
ada enriqueza cultural de tradiciones
y folklore; s el centro artesanal mas
Importante de la provinda.
Chordeleq (voz cafiari) Choc o Shor:
hoyo o sepultura y Deleg: llanura,
es decir, campo del sepulcro. La cul-
tura cafiari florecld aqui.Chordeleg es
(anton del Azuay desde el 15 de abril
de 1992,

Hablar de Chordeleg es referirnos
a un verdadero emporio artesanal,
cuyas principales actividades son la
paja toquilla y la orfebraria.

En Chordeleq destacan las joyas de

oroy plata elaboradas por las ma-
nos y mente creativa de habiles
artesanos que han ido conservan-
do esta tradicddn de generacion
en generacon,

Hablar de Chordeleg es compartin
una misma realidad marcada po
el trabajo diario, de corazon en-
tregando siempre lo m,ejor a to-
dos, de sus autoridades e institu-
clones que dia a dia se esfuerzan
por lograr dias mejores.

El apayo del gobierno nacional ha
sido fundamental.
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NOTICIAS LOCALES

Coliseo para Chordeleg, una obra inconclusa

L actividades de construcadn del nuevo colises es
tan congeladas, por su parke o allde nformo que el
proectn o ha sido enfregada por falta de presupussin
3 pesal que [a conetmicdn ya esta en su etapa find, no
sa presta el interds necesario para conduia.

Lo recursos que se ivirfieran en esta obra son parte
e la reauperacion de reaursis del Impaesto al Cansumo
Espedal (KE) Por un mento de 411 mil deélares de los
aiios 2008, 2009

Estas son opiniones persondles |as que se han dads
adems hayque considerar que este &5 un progEcts mary
importants para o cantén ya que en este momento no
s auenta con un espado adecuado para evenbos ok
furales, sociales y deportios.

tenia estipulada su entrega en Mayo

/~ Control de Camionetas ilegales en el Cantén

El Capitan Juan Jara, jefe de la subjefstura de transito
de Chordeleg, informa que se intensificaran bos opera-
tivos de conrol de s camionetas infarmales que no
poseen los permisos de operaciones para dar el servicin
da transporte piblico,

Esta @mntrod se aplicaran a las camionetas que na tenga
prrmiscs de cparadones, furgonetas o busstas que cir-
culen oon pasajerce sin la autorizacion legl necesania,
lia cual esta tipificada como una contra versidn de ter-
213 dase y que podra ser sancionada por la auteridad
cormpetente de acuerdo con &l artdoulo 144 de |a lay de
transitovigente conla multa de dnouenta porciento de
laremuneradin besica unificada y reducdin de puntos
en &l regisro de licencia del conductor profesional ano

profesinnal queinfiinja con las normas de transito,

Comunicacién Social

Chordeleg, 28 de abril del 2010

Nifiez y adolescencia
cuenta con junta de
proteccion

Los nueves mienbros

La Aby. Cedlia Ledn Pérez, |a Ing. Hatalia Lojano Pe-
fiaranda y elLic. Hema Guito son los profsionales que
fueron posesicnados & pasada migrodles 14 de abrl
coma migrnbios ok |3 Junka de Proteccién de Dereches.
del cantén Gualacen.

En & marco del Sistema Haconal Descentrdlizado de
Frotecciin Integral de |3 Hifiex y Adolescencia, esta
junta de proteciion s un dngano de nivel operatio,
con autonomia adminkstratia y &< parte arginica de b
municipabdad de Gualacen, fiene como funcién piblica
la proteccian y restitudin de los derechos individuales
¥ mlectivos de las nifias, nifios y adolescentes de esie
canban.

Esta junta fus posssionada formalmente con 3 presen-
dadelas prindpaksautcridades del gubierno cantanal,
pamoauialy educativo del cambin Gualacen.

Esta imstancia, seqin etablece d cidign de |a nifiez,
serd finandada por las municipalidadesen cada una de
a5 prisdicdones y tendra autonomia en sus dedsiones
¥ sanoones sdminmatvas en caso de vulnerabilidad y
restituciin de derechos.

(on esta junta, o Conogo Cantonal de b Nifiez y Ado-
lescencia de Gualacen, (THA-G, consolida su estrucra;
e infornd que al momento el CNA-G cuenta con b
confornacian de auatr defensonias comunitarias, un
mavirmiento de nifas, nivos v adolecentes cuya funciin
s el de i confiormanda mowimientos pancquiakes, para
en forma conjunta confommar un mvimients cantonal.

Henry Aguirre, maestro de vocacion y chordelence de corazon

La educacion &3 cuestion del corazén
For su trayectonia y aporte d desamallo educative este
insigne masstm racibio en b Sesin Solemne por la
celebracion de los 18 afws de cantonizacién un retone-
dmiznte d Ménto Buativ

Unade kesregalos masimporkantes para elser humano
sin duda es la educacén, pilar fundamentalen lawida ¥
al desamollo d ke pueblcs.

Herry Aguime, radda en el canton Meéndez, Provinda
de Morona Santiagn oon 37 aiios e vida eentregada a
la labor magisteri, s uno de los educadores que ba

forjado 3 centos  miles de nifios y nifas del canbén
Cherdeleg que han pasado por las aulas de esousl Fed-
efico Gonziles Sudrez.

Su trayectoria en al drea educativa nace en el colegio
normalista Don Bosco de b dudad de Macas, provinda
de Morona Santiago, endonde obfive el tindo de pro-
fesor fiscal.

Su labor irida en b escoela fiscal unitaria, Capitan Bd-
mundo Chiriboga, ubicada en la comunidad de Bella
Unin, de |a prowincia ce Momna,

Sus padres cuencancs, se radicaron en b provincia oni-
ental para luego valver a su dudad natal, fuemn ells
quienes apyaron para e su hijo rabaje en la provine

Acciones contra la delincuencia

Se hadispuestoal personal actué en le centro del
canton, con b finalidad de precautelar la sequridad
ciudadana e ientificar a derto s delincuentes que
llegan a cometer sus ilicites &5 impartante 3 @-
laboraddn de la dudadania par contrlar ks ac-
tos delictivos. Ademds se esta trabajando con per-
sonal espedalizade para identificara persanas que
56 dedican a vender droga en Chordeleq, en este
proceso & importante s colaboracion atraves de
la linea 1300 drogas, e quardaraa bioluta reserva,

da del Any, & asi que a los 26 ahos de edad y con 8
afins de experiench, < rasdadado al cantén Chordeleg,
a b escuela Federico Gonziler Sudrez en donde trabaja
hasta la fcha, habiendasido por 18afos directordel pi-
antel.on experiencias mas prsitivas que negativas este
anmaest, ha contado con &l apoya incondicional dal
rradgisteria, Direccidn de Educacion del Azuay, pades de
familia yoompanens docentes.

{on experiencias mas positivas que negativaseste gran
rmaesira, ha mnfado con & apovo inmndidonal dal
rragisteria, Direcciin de Educacidn del Azuay, padres de
Bimilia ycompatiers docentes.

En la dpoca que se him ano de |3 esouela Fedenion
Gonzakz, mntaba este centro educativo con & mae-
stosy | 20 estudiantes, hoy exsten 19 profasonsy 530
alumnos.

Henry Aquime ha pasado gran parte de su vida en
este edabledmients educa ti impartienda sus cono-

cimieitos 3 sk AU,

PForsuvncadon aducativa, por ser formadorde hombres
¥ mujeres de bien, Henry Aguime s= ha ganado el res-
et yoonsideradidn de a poblacidn Chardelence, quien
de kos lactores de esta dudad, o ensu magoria, no ha
pasadn por sk aulas, quien no ha redbido un corsajo,
unhola, un buenos dias desste poble educadaor y amign
de Ja educaciin

Aguirre reauends a sus estudiantes que boy son arte-
same, economistas, madioss, profasares, shogadus,
amuitectos y qrandes padres de familia, enme elosesd
el Alcalde del canbdn Patricio Lpez, anata.

Politica

Enelamnbito politicn indica que fire prasidente de la jun-
£a pamoquial da Chordeleq par fres ocsionss, concsjd
del cantin Guaaces, presidente del Club Social Deporti-
wo"Thardeleq’ fue vicepresidentede la LME cantonal, v
presidente del comité de canfonizad dn.

Inaguracion del Hotel Zhiro Gallo

El novedoso hatd de cinco estrellas ZHIRG GALLD
abri sus puertas a toda la comunidad de Chorde-
legy enespecial alosturistas quesedan dtaaeste
cantdn considerado Chorm de O para admirr su
belleza en la joveria. EI hatel auenta con el res-
taurante “Pampa Mesa” para dequstar de variadoes
platos tipices del cantdn. Su propietario el sefor
Juan Drellana Rodas comentd sentirse onqullose
de ponera |z este proyects personal gue a su ves
brindara servicios a toda la comunidad ¥ dard un
realie a Chordeleg
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El Fasaynhan y sus encantos

El Cerro Fasayhan es
el punto més alto de todo el
alrededor. Es un pilar de roca
volcanica que domina todos
los paisajes de la zona. Es
el guardidn de la gente que
ha vivido a su ple por siglos,
desde las pequefias tribus
némadas hasta la gente de
hoy en dia.

Fasayiian significa “Camino ded Uamto™y de acuer-
do a la mitologia @fad corresponde al ser que les
dio origen. Para llegar a la cima del volcin inadtivo
se realiza un recorrido de & horas ya en la qubre nos
encontrAmos con una vista extraondinaria ¥ dnic.
En &l criter del Cermo Fasaynian existe una lbguna,
b gente ciiar], que vivia en este valle fértil hace
5000 afios, el que esta lagura era el lugar de
sl nacimiento.

En un cermo antiguo que se encuentra mas arriba
de Gilel, los canarks realizaban fituales incluyendo
saificios humanos para Fasayfian.

En la travesia por la 2ona, se destaca & Fasaynan,
sin embargo son de gran intends cada una de ks
cuevas que radean al Cemo ya que todas ellas es-
conden un semeto magico.

B wolcin esta mdeado de hermosos parajes como
son: La Laguna del Criter, B Bosque Primaria, una
gran biodiversidad, s welcanicas, entre otras.
Esta excursiin requiere de un guia ¥ son ideales
para los amantes de b aventur y rigsgo.

Ublcacidn

H Yolcin se encuentra a 30 Km. del centro de
Chordeleg, estd rodeado de un paisaje muy espa-
cial y da gran biodiversidad.

Altura
B Fasayran tiene una altura de 3.907 metms.

Clima
Cuenta @n una temperatura promedio es de 16
grados centigrados.

Flora

La flo que se puede observar en las faldas del
Garan Fasayiian son los eucliptos, bastante wegat-
adan arbdrea, ademds de frutas y flores silvestres
que adornan sus fakdas.

Amantes de las flones pueden pasartodo el dia sim-
plemente en busa de muchas onquideas escondi-

das dentro del bosque y a lada del fio. Ademds de
la variedad de plantas y animales, también una se
enqentra muchas @sa andings tradicionales de
adoba o bamo en e5ta euCursion.

Fauna

En este lugarse puede observar: lobos de pirama,
conejos, venades; existe gran variedad de aves
como: quilices, glighes, gavictas de |3 sierra, wli-
brfes, curiquingues, golondrinas, entre otms.
Atradivos

Huami Fasayian es la companera del Fasayiian. B
una koma larga y empinada, solamente 200 metrs
menis alto que o Fasayfian. En estalugar podem-
o5 apreciarunes magnfficos paisajes.

Mientras disfruta de los pasajes endma de la loma
alta, notard que ha entrado en un ecsistema muy
distinte del piramo. En la tawsia por la 2ona, 2
destaca & Fasayhian, sin embango son de gran in-
terds cada una de las auevas que redean al Cemo ya
que todas ellas esconden un secreto magico.

Chordejoya y su magica naturaleza

oyas en

Misde un centenar de artesancs tienen el propésito de
sequir promocionado este bello arte que se centra enla
‘bémica de ha filigrana,

Uegar a (hordeleq es hablar de la jova, de la orfebe-
efia, de bs magia que & vive enlasmancs hibiles de los

areEsanos, por esa vasta trapectoria histinica orfebre, a
este cantin azuayo se lo conoce como*H Chorro de On®,
en donde |a fligrama &= b actividad que cobra mayor
importancia por & esfuero y la padenda que ponen
lis. artesanas en este arte, sin descartar oiras témicas
utilizadas como o troquelado, wadado, gravade, &l
lado y d enjoye, es decir, en este cantin lajova esel
complemnenio de la mujer para destacar su belleza.

Ervestecombescto mids de-un centerar de artesancs tienen
&l propdsito de saquir promecionado este beloarte que
se cenira en b técnica de la Aligrana, auyo referente e
la rundialmente moonodda "andoenga’, avetes que en.
&l evento Miss Liniverso Eouador 2003, la exhibieron |as
mujeres mis he miosasdel mundo.

B mes de noviembre del 2008 nace el Grupo Asoda-

Presidente Yicente Macao, Orlando Suarez, Wiepresi-
dente, Radl Castmo, Tesorero y CarlosGuaiiay, Seqetario.

Miigica naturaleza esa obra que se expone en &l musao
interamnericanade |a dudad de Mexion,
Suactiwidad artesanal se vio plasmada el 11 de noviem-
bre dal 2008, oon | daboracién de una piera artistica
trabajada con |a ténica de |a fligrana, repujado y dnee-
lado, denominada “Migica Hahwadles”, las misma que
fue presentada en un encuentro hispanoamenicano de
platenos, realizade en la Repiblica de Meéxico, en donde
hasta hoy estd exhibida en el Museo Interamericann del
pals mortefio.

Migica Naturaleza, es una inspiraddn y disafio del arte-
=ana Jorge Lituma, y trabajada por Balfvar Pifa, Heman
(Chadiin, Vicente Macao y Wikon Lituma, a quienes les

tivo Chordejoya’ un grupo de artesanos dedicados al
diseiio, elaboraciin y comercializaciin de joyas de om,
plata y complernentios altemativos de dptima calidad y
meatividad, cuya misian es de satishaer y cumpliral
diente, basados en un trabajo en equipa, conuna mara
pmpia y con identidad para mejorar la calidad de vida
de sus sadios,

Esta naciente institucidn se conforma graciasal impulsa
de Ministerio de la Produccién e Industias, MIPRO,
wanda en |a ciudad de Gualacen s realind & gabinets
iinerante, desde esa época inidan su asodatividad, y 5=
ENMaEN &N UNa constante preparadin mediante @
pacitaciin bécnica otongada por el MIPRIL

Desde suaeain se integran M sodosy socias, de ellas
T8 estEn permanentermente participanda en las activi-
dadesy acdones que emprenden, oo el dnico objetive
de fortalecer o grupo que estd bajo la direcddn de su

ias horas y para culminar esta obra de
arte que fue una de las mejoresdel S Amdrica.

La obra esti conformada por una omquides, dos pica-
flores y un ronoo de nogal, al cbservar el comdn de
los dudadanos puede encortrar verdaderamente esa
magia que tienen los arfesanos de esta localidad,
piezzs que fueron trabajadas por mis de 15 dias, ¥ con
dimensiones de 22 am. de dte y 17 om. de andho, para
s elaboracidn se utiliznd plata yuna base con ranco de
negal, y 52 manejh la técnica de la filigrana, repujado y
dncelada

Corona

De iqual forma ks asodatividad, conjuntamente con el
Gremio de Mazsstras y Ma=stros en Joyeria y Afines de
(Chondeleq, institaddn a ka cual pertenecen, confecdo-
naron la Conona que how luce Gabriela lfiguez, Reina del

«@ntin, joya dnica e invalorable que fue trabajads para
celebrar los 18afs de cantoniz aciin.

Hay, esta joven irstitucidn va consolidando su estruc-
turg, sus socos estin partidpando de talleres de @-
pacitacidn, b cual permite ir inovando su creatividad
¥ plasmando nuevas colecdones con |a fnalidad de
proyectarse &n una empresa de artesanos orfabres. que
‘tendrd a futuro presenda naconal e intemadonal, y
0N U mara posesionada de mudho prestigio

Finalmente este gnupo espera el apoyo de las autoni-
dades municipales para mntinuar reforzando el are
de la joyeria y brindar un producto de dptima calidad,
la asaciackin no descarta la partidpacdn de una feria
en ks Estado Unidos a desarmollarse del 7 al 9 de mayo
del presente afin

Arnigo lector si quiere adquirt una pieza de calidad
le  recomendamos asistir 3l taller demestrativo de
Chordejoya, ubicado en la calle Rodrigo Borja y Garkes
Serrana, o recomer la cala Juan Bautista Cobos y sus
transversales, alli encontrard una diversa gama de joyas
@ gusta de cada una de lesclientesy turistas que visitan
al*Chorre de Do

Mensaje

En esta fedha importante por b celebracian de |a rmay-
oria de edad del carvbiin Chordeleq los artesanos emiten
un mensaje centrada en el fortalecimiento del turisma
¥ |a artesania, recuperar al turisrna, y brindar prductos
de calidad a precios justos; serd una forma de redhira
‘turista que diariamente llaga a b dudad, anatan los ar-
‘tistas de |a fligrana.
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Una témica muy particular y @racterktica de la
arfebreria Chordelensa & la filigrana que corsiste
en un hermoso ¥ delicado tejido de finkimos hiks
de om0 plata con el que van dando foma a una
fiquisima diversidad de joyas y objefos. Se desta-
can dentro de estos, el modelo denominado la
“candonga” ademd ks modeles pracolombings,
son bellamente reproducidos, asi come modeks
madernos ¥ originales.

La joya de filigrana esa joya ligera por excelencia.
La filigrana propiamente didwa esuna joya oty or-
namentaddn que en otro tipo s2 harfa liso da aro
grabada o sin grabar se ejearta por medio de dos
hitos de ono o plata muyfinos torcidos a un tiempo
mediante terams imitando una erda sume-
mentetenue. A primera vista, esa aienda parecaun
hila grabade.

Estirar, torcer y aplinar el oro y |3 plata en del-
gades hiles hasta comvertir en delicds figurs
de animales, abjetos, simbolos v demids abjetes
decoratives, & una labor diaria en Chordeleg. Esta
actividad requiere de gran cuidade ¥ destreza, Se
trabaja en dimensiones de miniatura para finalizar
con una figura de acabades ewuisites, delicades y
de calidad. La finura y preckin de s mancs son

Proyecto de Elaboracion de un Periodico Semanario para Chordeleg
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GENTE CHORDELENCE

Metales transformados en joyas con elfuego y espinitu de su gente. ..

Chordeleg, 28 de abril del 2010

>
La famosa y bella Filigrana

Recesarias en todo el proces de elaboradiin,

Confaccionar joyas e un trmbajo wsval en
(hordeleg, mds del 70 por dento desus pobladors
5o dedican a esta lber, se podra dedr que todas
sus Fabitantes son unes verdaderos artistas de la
orfebrerfa.

Pero en ol afio 2004, amndo se realizd MEs Uni-
wverso, se regald candongas (zardlles) acada ura de
las 92 candidatas que participaron en ests evento;
desde ese momento esta actividad obtuvo fama
tanto nadenal, come imemadenal, y se ha con-
vertido en el simbolo de Chardeleg,

Proceso de Elaboracién

El oro y plata 5 fundido a altas temperatur, bi-
eqo &5 mlocado en una laminadora para redudr
&l grosor, esto 5& realiza hasta obtener un hila de
pocos milimeatros.

Luego, con laayuda detenazas, se pasa i las hilesas,
queson plandes de hierm dotadas de waries agu-
jercs plancs, para & destroncade.

Dealli viena ol entorchado, que no s otra cosa que
enmsar &l hilo subre una tabla de madera hasta
lograrunifmicdad, En seguida se realiza elatacha-
do con fuertes golpes de martillo.

Lueqo sepasaal @rtonsado, que consiste n farma
o armazin del objeto, rellenanda con una pinza
pequenia y b ufia, se realiza una seriede dobleces
que mnfomman & parte final, corando los emce-
dentes dehilocon unalicte. Solo an ese memento
2 proceda a soldar para dar mayor consktenda al
Tejido. ¥ |a etapa final busca el parfeccionamiento
i la pieza mediante el lijadoy abrillantado.

Articulos: Los artesanos elabaran gran variedad de
articules tanto en oro de 14 & 18 quilates, mma en
platade 92565,75 quilates, entre los cuales estin
adenas, pulseras, dijes, aretas anillos, entre otros,

Una familia con el arte en la sangre

Los integrantes anuncian nueve CD

“HemasVuelto® es su dtima produccidn dismgréfica, en
ella habrd sorpresas y esta lista para ser promacionada
endl pis

(Con aprodmadamente 17 afios de wna fructifera trayec
toria misical, b familia Lipex Jara, e ha comertido en
un refenente en este campodentm y fuera de la provin-
da dejando muy en alto el nombre de su tierra,
(Chardeleg, Charm de Oro, &5 una tierra prodigiosa, -
deada de espectaculanes pisajes y atractives naturakes,
e R arquitechra colorial y modema, abitada por
gente amante del arts, quienes con sus hébiles manos
reldean los metales preciosos, andlla y paja toquila,
convirtiéndose en un atractive racional

A estascarachensticas 2 suma el arts musical que oorre
oot |5 weras de su gente, uno de los mdsdestacadus es
|a Bareda “Imé genes L™ conformada por seis hemmanos:
Raiil, Maria, Ramim, Rolando, Nardo y Marelo Liper
Jara, hijos de don Méstor Léper [+ ) ydofia Julia kra

Latrayecioriade labandaesde 17 afios, iempo que los
ha convertidn i wsicales de la regid

lamiisica inida con Radl, su hermana mayor, quiena s
7 afins, participa en &l programa musical de Lucha To-
bar, Puerta a la Fama {c@nal 10, Teleemi) en &l afio de
1979, &poca de |a guerra de Paguizha. Ya en 1980 Rad
qraba su primer sendllo como solista con & tema "Djos
Divinosy Esquivos] posteriommenie ingresa al escenario
&l segurda henmana Mario coma baladista y oméntion,
P las realiza anlos festh Guala-
e, Chondelegy Sigsig en este Gltimo alos 14-afios gana
un festival con unterm madonal.
Mario es uno de los fundadores del gnupe chordelence
Sanigre Crinlla junto a Sadl y Manok Yra, posterior-
mente s ;53 Y va a residir en el antin Sigsig, es ali
que Marcelo, & hermano menor
B'mejor regalo
{on mucha nostalgia y alegriaa la wez, recuendan que
el mejor y primer regalo que ks hizo sy mamadta, en

su pobrera, fue una quitarrs, pero para Rail, viendo
aficidn que &l tenfa a la mdsica, sin embargo &l instre-
mentn sirvid para oo el grupoponquessta guitama era
peleada, la misma que todavia ooupa un lugar espedal
enla familia,

En ese tiempo fue una ilusién tocar b quitarr, pero
habia que estar“pilas] para ganarla, anotan.

Imageres

Laidea de formar una banda musicalnace cuando se re-
aliza un especticulo musical en & cantin Gualaces, en
laesouel Virquer Comea, con |a presentacidn de Silana
¥ Apocalipsis, en esa época Mario comtaba con 19 afios
¥ folando @mn 16, ¥ nace la idea de formar un grupn,
Marcelo a s frece afos sdlia ya con sus habilidades de
miisico y compositer § dorinaba varios instmentos,
mmo &l charanga, ampoiia y quitama, y sl cada uno

whose al grupn-con sus

y cantén. Sus melodizs han sidoy son escuchadas en
todos los rincones ded pais, sus cmposiciones enmarcan
en warios géners, baladas, pop rocky madond.

Esta vocaddn musicdl de la familia, seqin comenta
Rolando, &5 innata, nace de sus abuslos, s y padreg,
quienes hanestadovinculados al arte musical, esasi que

Al siguiente dia de aquel ble canderto fueron a
la dudad deCuenca y compraron ura baterfa, un bajo, ¥
una guitara eléctrica a un amigo de thordeleq, De esta
forma se mnforma L banda Imagenes L, nombre que
proviene de un tema de John Lenon, melodia que es
una de la preferidas el qrupo, de alli &l nombre, que
demuestra la unidn y la hermandad.

Un suefio

Marceln, indica que uno de los susfics del grupo fie
lanzar un disoo sendllo, trabajo discogrific que fue re-
alizado en o afode 1998, oo tama fue “No tevayas de
i, pero per l
o, pero el tama empend a sonar en todas |as radios de
|a prowincia y pas, es asi que hasta la fecha la escuchan,
anita & menorde ks henmanos,

iba aquedar

La banda en el sector Las (olinas en 1993,

La meadin de la banda fue un hobly, pera ol disoo nos
llewd a la televisidn, a programas come: Hola Oue tal
América, Fe yalegria enire otros.
Postariormertte se proyectd b grabadidn de un @), todos
apertarn temas y melodias, y con & apoyoe de amigos
empresarios se [anza el primer disco compacto en 1397,
con temas @mo Tndiferenca’, el mismo que quedd
corma uno delos mejones y mis escuchados del pais.
Giras

Luesgoide o5 primenzs trabajos, en 1996 inidan las giras
a warias dudades del pais; el grupo comparte el esce-
reario con Los Iracundos, Apocalipsis, Los Terrcolas, Padl
Sal, atc., llegando a tocar hasta en & Perd,
Posteriormente s graban tres compactos; los dos G-
s producidos enlos Estados Unidos, suletray misica
iméditas, recorren los escenarins de Enadery atro i-
rasen ks Estados Unidos en b dudades de: Nueva York,
Illinois, Persitvania, Fladelfia, Chicago y Miami.

Les ouatro disoos compactos son: Imégenes, Hemmanas,
Tour 3005-2006, y el iHimo *Hemos Yuel o, tema que
saldrd al mercado en los préwimos dias.

Artesanos

A s del arle musical innato en b familia, los dnco
hermancs son exelentes orfebres, para ellos b misica
esun hobby, un passtiempo sano que ha lgrado pon-
eros en la cumbre del éito, con & arte musical no sa
puede subsistir, por tarto su kabor se cenira en la joy-
eria, explican.

Anéodot
Una de las experiendas fue cuando s dia un condertn
en Hueva York, all, gente de todes los sechores del

Azuay, de Gualacen, Chorldeg, Sigsig esperaban ef con-
cierto, muchos de ellos en e mnderto, s enoniranon
a los afios en el pais del norte, esto a iz del conderto
brindado por Imdgenes L.

(onderto benéfic
Otra de las anécdotas inohidables se da en b dudsd

de Ambato en donde acormpa

arioa b
“Hermana“Piedad, con quien brindaron un espectizulo
sin igual, cantaba dicen toda westida de blanco junto 3
grupen de rodkeros, pela largo yropa negra, Ella, manifi-
estan, es nuesira hemmana, est dentro del grupo reli-
giosa las dominicas, ¥ ba bridadh condertos religiosos
en ¥ #5 una ek s

Compositer

Marcely, hermano menor del grupo es el que esaibe
¥ compone la mayoria de temas, diferentes génens,
canciores sodales, al amor, a la wida, a la madre; b
inspiracin de b composicién y amegles &5 innato de
Marceky, su inspiracién la recoge de |3 wida cotidiana
Desde muy pequefio impactd a todos sus hermancs
maperes, una de |a a@nciones fue dediceda a u padre
quien faleid, siendo muy pequefio, este tema integra
su primer (DL

Dicen que continuarin unidos en la misica offecenda
condertes, la indinacidn musical de |a familia 52 &
fortalecindo, un ejempla es que Mario Andrés, hijo de
Marin, debutf ya en ¢ escenario en el conderto brin-
dada por el grupe por |2 cekbraddn de los 18 afios de
cantonizaciéndehardeleq, ademds se sumd a la banda
un-gran amigo Manco Castillo,

UVENI

La portada de sunueva producedén

J Al Ritmo
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NOTICIA IEEHTIIIII.

Comunicacién Social

E Guonng u‘

Chordeleg vive con efervescenua su mayorla de edad

B 15 de Abril el camtdn Chardeleg cumple su XV
aniversario de @ntonizacién; por tal motive s au-
toridades para recordar aquel 15 de Abril de 1995,
facha que fusra reconacida coma nuevo cantén de
la prowineia del Azuay y del Emuador, se han ergani-
zan una serie de actiidades culturles, artisticas,
civicas y deportivas que s2 viene desamollando en
homora esta pujante cantdn aauap.

Entre |as prndpales actividades que se han
planteado s autoridades esta el Desfile Chrico
Militar, Sesién Solemne, Elaccién de la Cholita
Chordelerse, Bxpofiria Artesanal la Huaca de Oro
entre otrs.

S anuncio que en 1 sssidn solemne 3 efectuarse
el préximo sdbado 17 de Abril se fimaran varis
convenios y crias compromiscs entre ellos con el
gobiemo provincial se espera subsaibir obras de
vialidad conjuntamentecon las juntas parmoquiales
ymunicipalidad por un manto que fluctda entre un
milkin y un millin y medio de délares, ademds de
recibir 1a donacién de un vehiwb par la munic-
palidad por parte de Hidropaute.

(Cion |a presenda de ks principales autoridades del
cantin la municipalidad de Chordeleg se ofidalizd
bs @ndidaturs de las seficitas Karina Aarigus-
na, Diana Campaverde, Gabriela iguezy Verdnica
Orellara.

Karina Atariguana es una joven oriunda de la par-
roqui Prindpaly estd en representaddn de la Aso-
dacitn de Juntas Parmquiales de Chordeleq.

Diana Campowverde, disefadora de profisidn,
amante del trabajo con metales nobles, e 1a rep-
resentante del Gremin y Asociacion de Joyens de
(hordeleg. La mayork de los habitantes se dedica
4 | actividad artesanal; el pueblo es 8l camtro de
Ia joyeria y la metalsterfs, notable por ks piezas
defiligrana en oro y plata. Confeccionan aretes, (se
destaca o modeko llamade candenga), anillos, col-
lares, etc., que son pequedias obras de arte.

Vertnica Orellana, estudiante dela Universidad del
Anay especialidad Esimubacion Temprana, es la
representante ded auerpo Bombercs de Chordeleg.

Gabrizla Iniguaz, estudiants de |3 universidad de
(uena especialidad Odortologla, es la rapresen-
tante de Liga Deportiva Cantonal.

Asesora de Imagen

Die 51 parte |a disenadora chordelence Maria José
Galarza fue designada por la munidpalidad coma
ases0m de imagen de las @ndidatas a Reina del

cantén Chordeleg.

En este context Galarza manifistd su compromia
de trabajar en el fortaledmiento de ks cono-
cimientos de ks st candidatas, en temas rela-
ciomdos a la imagen, pasarela, oratoria, efc.

Al momento las chicas vienen preparindose para
la presentacion oficial hacia la ciudadani, evento

que contard on un desfile de modas de dos dis-
efiadoras jivenss estudiantes de la Universidad del
knaay.

Para el 10 de abril 5e tiene prewisto la elecddn de b
Reina, para dllo se ha previsto que las andidatas
luzcn diseiics de Karina Crespo y Maria Trinidad
Molina; ademes cada una tiena | libertad de da-

XVIII Aniversario de independencia del Canton

Chordeleq, tierr de s artesanias, de la plata, or,
arill, calzado y  paja toquilla, motor del desar-
rolla artesanal y omercial, wislumbra un futuro
prometedor  gracias al trabajo incansable de su
gente.

Sus valores aufturales represantan una viviencia
colosal de su riqueza y un sspecticulo grndioso
pam 5k visitantes, Chordeleg es una ciudad en
donde sus habitantes wiven de k3 orfabreria ¥ por
sUtrEyectoria histdrica e reoonocida intemadons-
Imemte comi el (horra de Oro del Eqsdar.
Chordeleqg &5 b dudad de |3 filigana, de olia
boscosa, encantadon y de @sas patrimaniales, su
nombre tiene varios significados entre ellos el de
cielo acostado por ks extensas planides del ampa,
pem ka cultura papular a denomina Chamo de Oro
por la copicsa produccién de joyas en o y plata.
Chordeleq es alevada a la @tegord de Pamoquia

P
Diana Campoverde es plu:l.lllnd.l uha*ﬂ:rddq entre aplausos y festejos

el 4 de Octubre de 1837, siendo su pimer aira
Domingo Uriguen y Torres bajo & protecddn del
Sagrado (orzdn de Jesis.

En lo politio y adminitrative a autoridad wiene
desde o 13 de Mayo de 1913 siendo el Sr. Migud
Espinosa, la primera autoridad dela Parroquia.

HNo se ha hacho una investigaciin sobre las juntas
Parmquiaks, pem esta corporaddn del pusble lo
componin & dudadanos con desecs de serviry
trabajar por &l bien de su lugar.

La ltima junta pamoquial estuws confarmada par
los siguiertes miembros:

Pruf. Henry Aguime, presidente; Prof. José Delgado,
secretario; Manuel Galbra Tesorero, les acompa-
fiaron Armando Orellana y Genaro Cononel, ongan-
ismo que coordind y lidend el proceso da la Canton-
izacidn de Chordeleg

Cantonizacitn

De aquerdo a infomacionss de persanas vinou-
ladas a b actividad pdblica, se dice que antes de
conformar g primer comité pro - Camtonizadin de
Chardedoq ya brotd | ides en s mentes de s fal-
lecidos St Gabriel Espingsa y &ngel Aurelio Rodas.

Si hacemes un andlisis de varios domentes se
puede afirmar que este proceso histrio tiene dos
fases: a) La fase organizativa durd 4 anes, ¥ b) La
fasefinal, que logrd s objetivo propuesto, al frente
del 0al estuvo la siquiante directiva: Presidente.
Prof. Henry Aguirre; Vicepresidenta Prof. Marcelo
Galara; Tesorern Sr. Guillrmo Orellang; y, Seqe-
tafia Prof. Joss Deligado.

En ol acta dela primera sssidn da esta comitd con-
wicada el 17 deagosto de 1986 se puede apredar
al menos el nombre de 20 dudadanes que impul-
saron este procese, fue en 1988 quese retomd con
mads fuerza las gestiones. Es asique el comi-
té redbe el respaldo en ese entonces del Diputado
por la provinda del Gaiar, Dr. Sequndo Semano y
del Diputado par el Angy Diego Delgado Jar,
quienes ayudaron a encaminar esta proyeda,

En Chardzleq brindaran su apoyo af Padrs José Or-
toga, Armando Onellana, PabloVera entre s,
Luego de una incansable lucha, mediante Decreto
Ejecutivo, expedido porel Dr. Rodrigo Borjg, Presi-
dente Constitucional e b Repiiblica, se publica en
el registro Ofidal Mo. 916 de fiecha 15 de abril del
1952 |a creacidn del Cantdn Chordeleg.

Divisicin Pol ftica

El Cantdin Chordeleg s2 halks dividido en 5 pamo-
quias: (hordaleg, @becera @ntonal, ¥ parmiquia
urbana, La Unidn, San Martin de Puzhio, Delegsel
¥ Prindpal, Parraquiss narales,

Los prindpales @serios son:

ElQuinche, Soransol, Parridn, Shondeleq, (azhako,
Ihio, Capillapamba, Celel, Chocar.

Los principales recimtos san: Tamaute, Rames, Mus-
mus, Shabalul, ete.

Primer concgjo municipal

El primer concejo munidpal inidd & 23 da enem
de 1992 y la presidid el Dr. Flavio Barms junto a
los comeejales Rolando Galarsa Espinoza, Angel
Orellana Orellana, Or. Enrique Marin Palizz, Jane
Cobee Suraz, José Luis Cindenas y coma sedetari
hd-doc la 5m. Irene Galarza Espinoza.

Simbolcs

Los dnicos simboks del Cantdn (hordeleq, par
rendir homenaje a su nombre, historia y tradicion
son establecidos poruna ardenanza que dispone b
obligaciin de los ciudadancs del cantn Chordeleg
oonocery dareluso alos simbolos deidentidad del
Candn, prestando el respeto comespondiente a los
mismos en tanto representan la cultur, tradicién
historia dal antdn.

Son los simboles de idemtidad del Cantdn
(hordeleq, su bandera, escudo e himne, a1y au-
toria en |3 bandera ¥ o esaudo cormesponden al
St Leanarde Orellana Lipez, b letm del himno al
Lado. Antonio Lleret Bastidas y la misica al Sk hu-
gusto Saquicela.

Turismo y artesania

(hordeleg wenta con varies atrctios turkticos
entre ellos: Tamaute, Pungo-Huaice, Liaber Zhia,
Las Tris Lagunas (Principal). 5u producddn artes-
mal se centra en la elaboracidn de joyas, cedmic,
tejidos, bordados, paja toquilla y calzado. Su pro-
duccién agricola: maz, fejol, lequmbres, hortal-
izas, duraznos peras, manzanas, etc (fuente bib-
liote munidpal de Chordeleg)
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Juan Fernando Velasco participa en campana de promocion turistica

Gualaceo

El cantante ecuatorianc mmp-rﬂmc[n

El Dr. Oswaldo Dominguez informd de este
particular al concejal Juan Diego Bustos, quien
lo recibio en representacidn del alalde de
Gualacen.

la Reforma al presupuesto del CNJ dejd sin
posibilidades a Gualaceo de conseguir los re-
cursos para poder contarcon una mejor infrae-
strucctura judicial.

Lamentablemente por una reforma al presu-
puesty del Conssjo Naciomal de |a Judicatura,
la entidad disminuyd la partida de 550 mil
ddlares destinada a la construccién de la casa
judicial para Gualaceo a 250 mil dalares, asi
lo informo el Dr. Oswaldo Dominguez, Vo-
cal del CH). Lamentd que el Q1) haya
realizado la reestructuradon del presupuestn,
y pormayoria de sus vocales hayan decidido la
reduccion de |a partida de 550 mil dolares que
estaba prevista para la construccion de esta
casa judicial.

Explico que en esta reforma al presupuesto, el
Dr. Germian Vazquez, miembro del (N, no de-
fendic esta partida de su termufio, y mas bien
haya wotade a favor de |a reforma, o cual es

lamentable dijo, sin embargo siendo mas prac-
ticos ha sugerido a las autoridades la compra
de unacasa cuyo valor este entre 200 y 210 mil
dilares.

Lo que recomienda es la recopilacion de toda
la informacidn y documentacion de la casa o
viviendaa adquiri, laborque deberd cumplise
en coordinacion con el (onsejo Provincial de la
Judicatura y la municipalidad de Gualacea.

Anunda el vocal una nueva visita a la dudad,
para el priximo sibado 1 de mayo, con la fi-
nalidad de recorrer las viviendas que se hayan
escogido para la compra,

Recalod que la reforma al presupuesto dejo sin
posibilidades a Gualaceo de consequir los 550
mil délares y poder contar con una mejor in-
fraestructura judicial.

En wanto al terreno que esta donado por
parte de la munidpalidad, indic que el CHJ
sabra disponer del mismo, sin descartar que
a furturo se construya una edificacidin, expresd.
Finalmente Dominguez mostra su decision y
compromiso para que esta obra se haga reali-
dad en este canton.

H cantautor ecuatoriano, Juan Fernando Ve-
lasco, elabord el rosero con las indicadones
de Patricia Jara, propietaria de la panaderia y
pasteleria “La Delicia”

Con un convenio entre el Gobierno Provincial
del Azuay y TC Televisian, se desarmllard un
proyects de promocion turistica de la provincia
a través de un programa televisivo denomi-
nado “Ciudadano del Mundo”, el mismo que
5@ transmitird en un espacio de 30 minutos a
partir del 16 de mayo.

Objetivos

Uni de los objetivos que se plantea este pro-
grama es |a participacian de los artistas en
la demostracion y elaboraddn gastron dmica
de las diferentes especialidades culinarias,
ademds de ser parte de |os deportes extremos
que se generan en cada una de las regiones de
Ia provincia del Azuay,

El programa tiene como objetivo promocionar

los diferentes atractivos turistices, artesanales
y gastrondmices de la provincia con [a partici-
pacidn y apoyo de persanajes reconocidos en el
drea cultural, deportiva y musical del pais.

En este contexto, Gualaceo fue uno de los pun-
tos de inicio del rodaje del programa y comtd
con |a presencia del destacado cantautor ecu-
atoriano Fernando Velasco, quien estuvo junto
al personal témico de grabadon recoriendo
varios puntos turistioos del cantén.

Entrelos sitios visitado fueron & Orquideario de
la empresa Ecuagenera, lostallerss artesanales
de Bullcay, el centmo de interpretacionesel Oso
de Anteojos, ubiado en el sectorde Uchucay y
los centros gastronamicos de la ciudad cormo el
mercado 25 de junio y la panaderia y pastel-
eria la Delicia en donde Velasoo con su propias
manos procedio a elaborar el famoso “Rosern”,
icono de la gastronomia gualaceria.

Disminuye partida para casa judicial

rae Alcantarillado en Capillapamba arranca este lunes

El proceso de elaboracian de los Cadigos de
Comvivenda en los 16 establecimientos educa-
tivas del cantén Chord eleq s2 encuentran listas
para serentregados al Concejo Gantonal dela

Nifiezy Adolescencia, a los DOBES ya la Direc-
cian Provincial de Educacidn.

Este proceso de construceidn y elaboracion de
los cadigos fue mondinada entre el CCNA-CH

y el Lic. Rodrigo Zalamea, delegado de la DF
reccian Provincial de Educacidn, la fecha tope
para la entrega de estos dommentos 5e ha es-
tablecido hasta el 4 de abril del presente afio,
infarm la Dra. Diana Lucero, Secretaria Ejecu-
tiva del CCMA-CH.

Lucero indico que este procese se desamolla
mediante foros, talleres y dharlas con la par-
ticipacion de docentes, padres de familia y
delegados estudiantiles.

De otro lade manifestd que estos docurmentos
no son normas o leyes sancionadoras, mas
bien son lineamientos que se han planteado
para una mejor relacion entre padres de fa-

milia, estudiantes y maestros, esto con la fi-
nalidad de establecer acuerdos y compromisos
mutuos.

Desde este lunes aranca lostrabajos de alcan-
tarillado en el sector de Capillapamba, el con-
tratista de la obra &s el Ing. Byron Aveillas, a
quien se le adjudicd un paquete de obras de al-
cantarillada por un monto de 315 mil délares.

La municipalidad de Chordeleg a través del
Portal de Contrataciones definié la adjudi-
cacion de 7 obras de alcantarillado paravarios
sactores del canton, emtre ellas estd Musmus
Mo y Bajo, Capillapamba, El Quinche entre
otros

125



Chordeleg, 28 de abril del 2010

Este fin de semana, en e contexto de las
fiestas de cantonizacion de Chordeleq, se
efactuaran las competendias de motocross,
4¥4 ytatbol. La programacion es organiza-
da por la Municipalidad ¥ Ia Liga Cantonal
de Chordeleq.

B motocross s disputard maiiana desde
las 10400 en la pista de Capillabamba.
Se hard en las categorfas 65 centimetros
clibicos, 85 centimetros cibicos A ¥ B; 125
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Motocross en Chordeleg

centfmetros cibicos A y B, 250, ejecutivas,
mecinica nacional, local v damas.

Seqgun Marla Fernanda Chicaiza del depar-
tamento de refaciones piblicas del Mu-
nicipio, €l evento tendrd |a presencia de
depaortistas como Andrés Benenaula, vice
campedn latinoamericano, Cristian Ledn,
Andréds Espinoza entre otros. Habrd mds de
2,000 dilares en premics, ademas de tro-
feosy medallas.

m— X,

S

ol interes en este deporte

Holger opina sobre la sub-20

-5
Fflr

narainon

E preparador fisico de la Seleccidn Nacio-
nal, Holger Gonzilez. En primera instancia se
conversd sobre el caso de Dennis Quifanez. Bl
técnica Llap hizo pablico su desen que este ju-
gador regrese a los entrenamientas de Barce-
lona ya que iba a ser considerada en el equipo
titular de Barcelona.

Es oficial que el jugador s2guird en los entre-
namietos de la saleccion y no e le permitira
Tegresar a su equipo, esto por orden de Soito
Vizuste,

El proceso de trabajo de la seleccion sub-20
s2ra por micro-dclos. El objetivo es de reunir
alos jugadores cada 15 dias v entrenar, los en-
trenamientos szran de des dias (lunes y mar-
tes) v un partido amistoso (miércolzs), luego
podran regresar a sus equipes. Asi hasta dici-
embre aiando se haga la convocatoria oficial

para d sudamericano sub-20.

Par otro lado se conocie que Holger Gonzalez
pidia la baja de las fuerzas armadas, esto para
dedicarse a uncien porciento al fitbal ecuato-
riana. “Esta lo decidi por miamor al fiitbel, par
el bien familiar, e5 o que amo”

martes, 27 de abril

18:00

Emelec vs. El Nacional

20:30

Diep Cuenca vs.Barcelana

migrcoles, 28 de abril

18:30

QOlmedo vs. Dep Quita

Este miércoles se disputd el segunda encuen-
tro de semifinales de Champions League. H
Bayern Munich vencia al Olympique de Lyon.
El encuentro fue fuerte y parejo, s registraron
dos tarjetas rojas, uno por cada bando; v solo
S8 Marcd un tanto.

Comunicacién Social

El Colegio Nacional
Chordeleg
se proclamdé campedn

Los chordelences de los 4 titulos que estuvi-
emn en juego, se llevaron tres. Ya que en las
categorias infantil, inferior ¥ superior, mien-
tras que en la intermedia obtuvienn el vice
campeonata,

En la infantil, debido a que se conto unica-
mente con la participacion de dos planteles,
los miembros del comité organizador decidi-
210N que para sacar al campeon se jusgan dos
partidos entre Nacional Chordeleg y Témico
Gualacen, en ambos encuentros triunfaron
los dhiordelences, con lo que asequraron la co-
Tana.

Para disputar el maximo eetro de la inferior
52 enfrentaron Nacional Chordeleg v Témico
Gualacen, el marcader final favorecia a los
primeros & por .

El verdugo de los perdedores fue Carlos Lopez,
que anoto en tres oportunidades, las restant-
&5 anotaciones fueron marcadas por Fabian
Gomezcoello, Darwin Malla v Alberto Jara.

DirecTV dio un adelanto de lo que sera el Mundial

El lanzamiento oficial de las promociones y
novedades que tiene para el Mundial Suda-
frica 2010, Pibe Valderrarma v &lex Aquinaga
deleitaran a las asistentes can su presencia en
el que se conacio la diferencia entre very vivir
el mundial.

La Bombonerita fue el escenario seleccionada
para realizarel lanzamiertode este gran acon-
tecimianta, miembros de DirecTV y la prensa
fueran testigos del misma.

DirecTV estd listo para hacermos vivirel Mundi-
al de una manera diferente. Un despliegue sin
precedente tiene preparado la empresa para
hacernos wivir el mundial. Desde Sudafrica, los
televidentes de esta gran cadena de television
pagada podran disfrutar de todos los partides
de esta competician. La tecnologia de punta
serd la que prime dentro de la cobertura de
DirecTW.

En este evento, DirecTV dio un adelanto de
lo que serd la cancion oficial de la empresa
para este Mundial a realizarse en Suddfrica, la
mismia e interpretada por Desire una hermasa
jowencita que encanto a todes los asistentes
con su woz y personalidad.

Carlos Valderrama y Alex Aguinaga, los invita-
dos de lujo deleitaron al pablico con su pres-
encia, Conersaron de sus experiendas sobre
las grabaciones de los videos de promocion;
luega mastraron que a pesar de los afies, adn
poseen un gran nivel de fitbol. Disputardn de
un jueqo tenk.

Enila rueda de prensa ambas jugadores habla-
ran del deporte que los apasiona, el fithal. en-
tre las pregunitas e hubo una v que ver con
cal &s su seleccion favorita para hacerse del
titulo del Mundial, Alex Dario dijo que veauna
seleccion argenting con muchos argumentas
para llegar hasta la final; porsu parte el “pibe”
Valderramasu favorita es el cuadro brasileio.

WORLD Cup

© 2005 FIFA TM
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SEVENDE

Terrencs de 7.200m2y 3.800m2, con galpon y
mediagua de 2 cuartos, sectorlglesia del Car-
men de Bullcay a dos cuadros de |a via princi-
pal. Precio $35.000 negociable Informes: Tdf:
2223-501/ (el 0999734458

SEVENDE
Una propiadad en & sactor de 5an Juan Parn-
ba consta con agua potable y luz. Infarmes al
Cel: 097 23843,

¢ SEVENDE 5ITIO
T —— ubicado en Guazhalan Alto Informes: Tlf:
1113-879/(el: 092623461

VENDO TERRENO

Cuenta con agua de riego, casa, derecho
de luz Sector El Llang, calle Chaparm
s'n vy Los Incas, 382 m2 Informes al Cel:
09556 T541/087366389

VENDO

Un local de ropa juvenil con excelente clien-
tela, ubicado en las calles Luis Rios Rodriguez
¥ Cuenca Informes al Gel.092676 597

SEVENDEUNALINEADETRANS-
PORTE

Cooperativa Jardin Azuayo. Infarmes al TIf:
1203- 75/ 1203-251

SEVENDE

Un lote de terreno de 309mZ, ubicado en el
sector El Chorm, en las calles Manuel Lituma,
entre Vicente Pefa Reyes v Luis Condena In-
formes al Telf: 2223-586/Cel: 092193471

NECESITO URGENTE

Contratar aparaderss v plantadores  de
calzado de hombre, Interesados llamar al TIf:
1273737/ cel: 087 548660

PORS0LO $1.500 DOLARES
(Obtenga su propio negoda. De Oportunidad
g2 vende 4 cabinas Telefanicas, 1 cauter caja,
1computadora 1 impresora. Sistema activado
listo para trabajar.
(frecemos comida nadonal e internacional
ademas parrilladas, tamales, rosero y dulees

¢ - | garantzamas calidad por menor precio. Pla-
FEES b - - " ! tos desde §2.50Telf. Sra. Gradela Beczira. Cel
— 3 S : 192622258

Asabd] Dayuans, Perlay Paaa Jnan Uiegn Drellany, Cisar Mo y MateoLipes

SEVENDE RESTAURANTE
Ubicado en & centro junto al mercado con
excelente clientela. Informes al Telf.: 223435/
(el. 098059359

RICA COMIDA
Informes al TH: 2223-625/(el: 087858367

DE OPORTUNIDAD
Se wende un vehiculo de colar rojo marca 12+
90 miodelo 99 convertible. Informes al Tdf:
1113-480/Cel: 0983788085

o - DINERQ POR SUS JOYAS
Ihn *S' ervice Compro oro y joyas usadas de toda calidad
Joyeria Zhirogalle, junto a la munidpalidad

— WWW, VANSERVICE.COM.EC
VanService Telf.: 2223- 147/ Cel: 087856757

OPORTUNIDAD DE TRABAJO
Talleres Landin necesita contratar maestros
13-528 / 088 779476 y 4 para latoneria nteresados dirigise a las

= F calles Vazquez Correa y Cuenca o llamar al
(el.092608615

SE NECESITA

Cacineray Ayudante de cocina con experiencia
¥ Una sefiorita para mesera. En la parmoguia
el Cabo via a Paute sueldo 5300 ddlares. In-
formes al Tf: 2203-504
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Ricky Martin acepta su homosexualldad

Ricky Martin anuncia el lunes que es gay en
una publi@ddn de internet, en una confesian
que terming con afios de especulacian sobre el
tema.

“Hoy ACEPTO MI HOMOSEXUALIDAD como un
regalo que me da la vida. jMe siento bended-
dio de serquien soy!”, escribio Martin en www.
rickymartinmusic com.

“Justo lo quenecesito para miy para los mios, y
mas ahora que soy padre de 2 criaturas que son
seres de luz. Tengo que estar a su altura. Sequir
wiviendo como lo hice hasta hoy, seria opacar
indirectamente ese brillo puro con el cual mis
hijos han nacido”, sefald Martin.

Martin, de 38 afios, se cowirtio en padre de
gemelos en el 2008 mediante un vientre susti-
tuto y en esaépocano se diemon detalles acera
del parto o dela madre.

El cantamte puertorriquefio de éxitos comao “Liv-
in’la Vida Loca” ha sido tema de especulacian
por su sexvalidad. En el 2000, la perindista de

Britney Spears
SIN RETOQUES

La cantante Britney Spears ha decidido pub-
licar fotografias sin retoque, que hizo para la
campaiia publicitaria de la marca Candie’s el
mes pasado.

Las primeras imagenes reveladas por la mara
de ropa habian levantado las criticas de cen-
tenas de personas, debido a los evidertes re-
toques digitales de las fotos, que fuzron usa-
dos para ocultar algunos defectos en el cuerpo
de la que ya fue llamada |a “Princesa del Pap:
Las imperfecciones se pueden ver cuando las
dos imagenes se comparan: una cintura mas
andha, caderas mas anchas e incluso la piel
manchada en la pantorrilla. Una fuente dijo
al periddico que “Britney Spears se siemte or-
gullosa del cuerpo que tiene, por eso decidid
mastrar las fotos originales.”

televisian Barbara Walters le preguntd si era
gay, pero se negd a revelarlo.

En su publicacion del lunes, Martin sefiala que
hace unos cuantos meses deddid escribir sus
memorias ¥ eso lo llevd més cerca de lo que
denomind un “proyecto que sabia seria uno
verdaderamente importante para mi”.

“Escribiendao este minucicso inventario de mi
wida, me acerque a mis verdades. Y esto es de
celebrar!’, sostuve el @ntante.

Martin empezd su @rmera con & conjunta
Juvenil Menuda y surgia coma solista e idola
adulescente durante |a década de 1990 en
Latinoamerica.

Su primer disco en inglés salid en 1999, “Ricky
Martin”, que contenia dos grandes éxitos, “Liv-
in’la Wida Loca” y *She’s All | Ever Had” Desde
entonces, Martin ha sido una estrella tanto en
Hortey Sudaméica.
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Hey sexy,
soy Tiger

H cierre del 2009, ha sido sumamente com-
plicado para el golfista afro americano Tiger
Woods, quien a pesar de siempre haber man-
tenido el nivel de juego, fue fuertemente ata-
cado y aiti@do por su comportamiento extra
cancha, al haber sido involucrado sentimen-
talmente con varias mujeres estando casado,
situacién que provocs que tomara la decisign
de retirarte indefinidamente del deporte que
por tantos afios ha dominado.

A pesardel anuncio de su retiro, Tiger, continia
siendo altamente atractivo para diversas com-
pafiias que ven &n su imagen, una posibilidad
de gancho publicitario, tal y como ocurrid
wn la empresa estadounidense de preser-
vativosPractice Safe Policy, quienes lanzaron
en dias pasados, unos wondones usando el
escandalo sexual que protagenizd, estrategia
publicitaria, que también fue empleada en el
pasado reciente con los entonces candidatos
a la presidencia Barack Obama y John McCain,
quienes al igual contaron con sus propics con-
dones:

“Hey sexy, soy Tiger. Yoy a dejar el golf por
un tiempa. Hey chicas, no hay misterio, no te
preoupes pormi esposa. NMinguna chica puade
resistir el poder del tigre, 5élo hazlo, salo ha-
#o”, se puede esauchar en inglés, en el jingle

Lady Gaga

¢No era popular?

Puede que ahora sea una de las artistas mias
exitosas del momento, pero cuando era peque-
fia Lady Gaga no era precisamente popular. La
cantante reconodd que en el mlegio las otras
nifias se refan de ela porsuaspecto fisica.

Por tal motivo ahora, con millones de dis-
cos vendidos y una legion de fans que crea
su nombre adonde va, decidid resarcise de
aquelles recuerdos posando ligera de ropa
para la revista Cosmopolitan.

La artista confesd que de pequefia audid a un
colegio femenino en Nueva York, donde era el
hazmerreir de la clase: *Tenia una nariz muy
grande, pela morena muy rizado y sobrepesa
Se refan demi”.

En las fotografias de Cosmopolitan se puede
ver @ una Lady Gaga actual, con looks del es-
tilo clisico de Hallywood, emulan do a Marilyn
Monmoe, y ludendo lenceria nude.

Par toda aguello que pasd, ahora la cantante
quiereinspirar con su misica .

Ante la pregunta de completar la frase “dentro
de 20 afios, espero que la gente diga: Lady
Gaga...” ella respondid “ambid mi vida y
su misica me dio una identidad cuande no
pertenecia a ninguna parte”.
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CONCLUSIONES

La elaboracion de esta tesis ha sido parte de un crecimiento personal en el
area de conocimiento de nuestra carrera, que a su vez nos deja la satisfaccion
de haber cumplido con el objetivo principal de presentar un Proyecto de
Elaboracion de un Periddico Semanario para Chordeleg y su desarrollo brinda
la oportunidad de que las ideas propuestas sirvan para la comunidad, con la

produccion de textos y noticias locales.

A demas que los conocimientos adquiridos durante la carrera han sido muy
importantes porque nos ayudaron a plasmar de la mejor forma las ideas a
comunicar y nos dejan una ensefianza a través de la experiencia clara que es
realizarse una préactica diaria y constante, siempre buscando una objetividad.

Esta tesis servirh como medio de consulta para estudiantes tanto colegiales
como universitarios y sobre todo para los futuros comunicadores sociales por
que recoge diversa informacion de varios autores que aportaron para su

elaboracion.

Mediante la investigacion, pudimos conocer que el periddico si es necesario
porgue promueve y da a conocer la informacion a los cantones y la ciudadania
no buscara intereses personales sino de servicio a la comunidad sin tener

ninguna linea politica que desvirtué la informacion transmitida en el mismo.
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RECOMENDACIONES

El proyecto de Elaboracion de un Periédico Semanario para Chordeleg, se

propone como un modelo para la circulacion.

Una vez en el medio, tener presente la ética profesional, priorizando las

noticias relevantes que afecten al cantén.

Previo a la circulaciéon del Peridédico Semanario “El Informativo”, se
recomienda realizar un estudio de mercado, y disefiar el proyecto de

factibilidad, para asegurar la inversion, sostenimiento y rentabilidad.

A nivel de la Carrera de Comunicacion y su relacion con la redaccion
periodistica, que es la base principal de la tesis, se recomienda a los
docentes incrementar las practicas de campo, ya que estas ayudan al
desarrollo profesional de los alumnos, e incluir mas a los alumnos en las

areas de comunicacion de la Universidad.

Los docentes deben buscar nuevos métodos para promover la lectura en
los estudiantes y estar actualizados con los avances del érea

comunicacional.
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