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RESUMEN 

El estudio de los monumentos de la ciudad de Guayaquil a través de videos cortos es 

fundamental, pues este formato proporciona una manera accesible y atractiva para compartir 

información valiosa sobre la historia y cultura de la ciudad que se remonta a la época colonial. 

El objetivo de estudio de este proyecto es producir un seriado de videoclips de corta duración 

sobre los monumentos de Guayaquil desde sus orígenes hasta la actualidad. 

    Estos videos son una herramienta educativa poderosa que pueden ser utilizados en las 

escuelas para enseñar a los estudiantes sobre la historia local y la importancia de preservar el 

patrimonio cultural. A través de la narrativa audiovisual empleada se muestra de manera 

concisa, breve y dinámica las características de estos monumentos cuya información reposa en 

libros y enciclopedias en la biblioteca de la ciudad.  

 

Palabras claves:  

Tendencias audiovisuales, Monumentos, Guayaquil, Patrimonio Cultural, Videos Cortos.   
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ABSTRACT 

    The study of the monuments of the city of Guayaquil through short videos is fundamental, 

as this format provides an accessible and attractive way to share valuable information about 

the history and culture of the city dating back to colonial times. The study objective of this 

project is to produce a series of short video clips about the monuments of Guayaquil from its 

origins to the present day. 

    These videos are a powerful educational tool that can be used in schools to teach students 

about local history and the importance of preserving cultural heritage. Through the 

audiovisual narrative used, the characteristics of these monuments whose information rests in 

books and encyclopedias in the library of the city are shown in a concise, brief and dynamic 

way.  

 

 

Keywords:  

Audiovisual trends, Monuments, Guayaquil, Cultural Heritage, Short Videos. 
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INTRODUCCIÓN 

 

Los monumentos en la ciudad de Guayaquil son verdaderas joyas arquitectónicas que 

reflejan la riqueza cultural de sus raíces, son parte del patrimonio cultural de la ciudad y 

reflejan su historia, valores y tradiciones. Conocerlos y apreciarlos desde sus orígenes 

permiten a sus habitantes fortalecer, preservar y valorar el legado histórico de la comunidad.  

Los monumentos son elementos que resguardan el pasado para trasladar un mensaje al 

presente, sirven para que ese ayer no se pulverice con el tiempo, sino que se conserve 

un sentido vigente, añadiendo una estética inherente, haciendo que las piedras y 

metales transmitan la idea de belleza y aleccionen a la sociedad sobre el pasado. 

(Pérez y Ramiro, 2020, p. 46)  

Aprender sobre los monumentos de una ciudad desde una perspectiva no turística 

brinda la oportunidad de adquirir conocimientos históricos, arquitectónicos y artísticos. Desde 

el majestuoso monumento a Simón Bolívar y San Martín en el Malecón 2000 con su 

imponente Torre Morisca y su impecable Faro en la parte más alta del cerro Santa Ana hasta 

la Columna de los Próceres en el Parque Centenario merecen ser conocidos y admirados por 

todos.  

Los monumentos locales son una parte importante de la identidad de cada cultura y su 

historia. Representan expresiones artísticas que plasman ideales y acontecimientos.  

Estos monumentos son testimonio material único e irrepetible de nuestra historia y 

símbolo de identidad cultural. Si se observan detenidamente, se apreciarán diversos 

sistemas de construcción con técnicas y materiales representativos de su época de 

construcción original y de adiciones constructivas en épocas sucesivas; en ellos se 

observan las huellas del tiempo, de lo acontecido a lo largo de la historia. (Instituto 

Nacional De Antropología e Historia [INAH], 2018, p. 23) 
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Para la elaboración de un reportaje sobre los monumentos Vera (2022), constató el 

abandono en que se encuentran algunas estatuas y esculturas y que poco o nada sabe la 

comunidad donde están ubicadas. Es por ello que se encuentra como problemática que en 

Guayaquil existe un gran nivel de desconocimiento sobre los hechos de la historia que revelan 

sus respectivos monumentos, siendo la mayoría del problema en adolescentes y público en 

general con poco interés por leer o investigar los detalles de cada uno, no obstante, son puntos 

frecuentes de socialización y preferidos para la realización de fotografías, demostrando que 

estas obras valoradas estéticamente por las nuevas generaciones, por lo que es imperativo 

reforzar la importancia de la historia que representan. De este modo sus espacios tradicionales 

e históricos deben ser presentados con relatos audiovisuales que narren detalladamente los 

hechos del pasado que guardan los monumentos más importantes de Guayaquil, a través de 

nuevas herramientas comunicativas que resulten más llamativos para las nuevas generaciones 

adaptándose a las nuevas tecnologías y utilizándolas como recursos de educomunicación en el 

ámbito cultural. 

El siguiente trabajo de producto comunicativo busca mediante la producción de 

material audiovisual educomunicativo, informativo, entretenido y atractivo, despertar el 

interés por la historia y promover un aprendizaje significativo sobre el patrimonio cultural de 

la ciudad a las nuevas generaciones. Esto permitiría que los jóvenes se conviertan en 

guardianes y defensores de su propia historia y tradiciones.  

El producto comunicativo es una serie de 11 videoclips de corta duración de 1 minuto 

hasta 2 minutos aproximadamente, con dos presentadores que manejan el contenido, cuyas 

tomas de cada video están compuestas de diferentes ángulos y planos, con las características 

más predominantes de cada monumento, igual que los elementos que los complementan, 

busca resonar en la mente del público y provocar ese efecto de aprendizaje deseado. 
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Cada video se enfoca en la historia de un monumento diferente, para abordar el 

máximo de monumentos que se pueda. El lenguaje que se emplea es semiformal, atractiva y 

dinámica que busca entenderse para el público, sobre todo para los jóvenes. “…El vídeo se ha 

consolidado como una herramienta fácilmente comprensible por el usuario y posee la facultad 

de poder viajar por diversas plataformas digitales generando millonarios impactos, sobre todo, 

gracias a Internet” (Montemayor y Ortiz, 2016, p. 86). 

 Así se promueve fortalecer la memoria histórica de la sociedad guayaquileña que 

valore la cultura local que contribuiría al desarrollo sostenible de la ciudad, robusteciendo el 

sentido de pertenencia, el cuidado y preservación de los monumentos, y enriqueciendo la 

experiencia de habitantes y visitantes.  

Es fundamental que los habitantes de Guayaquil conozcan y valoren su patrimonio, 

mediante videos que destaquen la importancia de estos, considerando las diferentes 

herramientas digitales actuales y el manejo de información, que, a diferencia de otros 

lenguajes, es un lenguaje que apunta primero a las emociones y luego al pensamiento. “A los 

humanos nos encanta escuchar, ver o vivir buenos relatos” (Scolari, 2013, p. 17). 

En síntesis, Guayaquil cuenta con una variedad extraordinaria de icónicos 

monumentos, cada uno con una historia de origen diferente, pero todas enalteciendo la 

identidad de los guayaquileños. Con los años, la historia de cada monumento se ha ido 

transmitiendo de generación en generación y siendo la principal enseñanza en las instituciones 

educativas de la ciudad. Sin embargo, pese a los esfuerzos por mantener viva la historia de 

estos monumentos a la nueva generación, no se conoce mucho sobre su historia, 

especialmente desde una perspectiva didáctica no turística. 
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MARCO TEÓRICO REFERENCIAL 

Nuevas tendencias audiovisuales 

A través de los años el mundo se ha visto envuelto en un constante proceso evolutivo, 

el ser humano ha aprendido de diferentes formas a comunicarse y como avanzar. En la 

historia, el desarrollo económico, social y tecnológico del mundo nos ha obligado a adaptar 

las nuevas aplicaciones tecnológicas de la comunicación y la información, y estos procesos se 

han reflejado para el avance de la educación, la salud, la economía y el comercio, como parte 

fundamental de estas aplicaciones está la innovación en la industria audiovisual, una de las 

principales herramientas de difusión y transmisión de costumbres de las sociedades en la 

historia, por lo que es necesario poseer, por lo menos, un conocimiento general de las nuevas 

aplicaciones tecnológicas de la información. 

Como lo menciona Arana (2020), seguir tendencias audiovisuales entre pares o 

compañeros de manera socialmente obligados permite visualizar más allá estos, dado a su 

contenido, existen diferentes criticas ya sean por su calidad de presentación siendo muy 

básicos en su producción, del que todos terminan en un mismo sitio que es la internet.  

Es así como la aparición del internet propició la creación de nuevas formas y formatos 

de realizar los productos audiovisuales, estableciendo nuevas tendencias en el consumo 

audiovisual de los públicos. Conforme lo indica Valdez y Pérez (2017) “Los nuevos géneros y 

formatos audiovisuales se acomodan a la red. Entre los más adaptados se pueden mencionar a 

los informativos y los espacios de entretenimiento” (p 28).   

Siendo pues que el internet y los nuevos aparatos tecnológicos, tales como los 

celulares y los televisores inteligentes, promovieron nuevos modelos y características de la 

visualización de vanguardia, entre las más importantes para el mundo audiovisual actual 

están: El consumo audiovisual a través de móviles, ya que es la forma más práctica de ver un 
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material audiovisual, los videos cortos y su rapidez de información, la transmisión de videos 

en vivo y la realidad virtual dentro del metaverso para una experiencia más inmersiva del 

espectador. 

Destacándose así a las redes sociales como las inmensas industrias de innovación en la 

producción audiovisual, tanto así que gracias a estas se ve un antes y un después en los 

nuevos formatos de consumo de videos, ya que con la llegada de los videos publicados en 

apps como Vine, Snapchat y TikTok, que tienen un tiempo muy corto de duración, los 

usuarios se fueron acostumbrando a subir y ver videos cortos. Actualmente la tendencia es el 

consumo de contenidos audiovisuales de corta duración y directos puesto que los contenidos 

largos no causan el mismo impacto en los usuarios y por tanto el alcance sería limitado 

(fantasymundo, 2022). 

Formatos de videos cortos 

Es intuitivo tener la idea que lo que más se prefiere consumir como guía de 

información o entretenimiento, es el formato de video. Desde tiempos que los gráficos 

animados tuvieron poca atención y menor interactividad, la sociedad ambientada a la 

culturización digital del nuevo milenio y sus tendencias descubren el nacimiento de 

plataformas que permitían capturar momentos efímeros y transmitir mensajes concisos 

impactantes. 

En ese sentido, la aplicación pionera y hoy en día fuera de la red, de los formatos de 

videos cortos más populares fue Vine, aplicación que revolucionó el mundo de las redes 

sociales con su enfoque único. La aplicación Vine lanzada en 2013, permitía a los usuarios 

grabar y compartir videos de hasta seis segundos de duración de forma sencilla y creativa.   

Vine se convirtió en una plataforma popular para la creación de contenidos virales y la 

expresión artística a través de la limitación de tiempo. Acorde con Constine, (2016) los 
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usuarios encontraron en los seis segundos de duración un desafío creativo, lo que llevó a la 

aparición de un nuevo estilo de narrativa visual. La aplicación fomentó la creatividad y la 

experimentación, y muchos creadores de contenido emergentes se dieron a conocer a través 

de Vine. Su impacto en la cultura de los videos cortos y en el mundo de las redes sociales es 

innegable. 

Hoy en día es prácticamente imposible para los usuarios de las redes sociales más 

famosas, como Facebook, Instagram, Twitter y TikTok no haber visto un video corto, puesto 

que actualmente es uno de los formatos preferidos de consumo para las audiencias juveniles, 

esto debido a su contenido explícito, creativo y rápido, así mismo es una de las tendencias 

más importantes para los creadores audiovisuales, ya que este formato permite producir 

videos de forma más fácil, con menos recursos y al mismo tiempo obtener un gran número de 

espectadores debido a la facilidad con la que estos videos suelen hacerse virales. 

El vídeo corto, como producto del trasfondo de Internet, existe sobre la base del 

desarrollo de la ciencia y la tecnología. La aparición de dispositivos móviles ha 

mejorado la eficiencia del intercambio de información. La necesidad de vídeo corto 

está de acuerdo con la demanda de texto y vídeo. Obtener información a través de la 

difusión dinámica se ha convertido en la corriente principal. (Wang, 2021, p. 22) 

El nacimiento de los formatos de videos cortos se da en la era digital y las nuevas 

sociedades ya acostumbradas a las constantes actualizaciones de las narrativas que puede 

permitir el internet, las comunidades buscan en internet información de forma rápida y más 

ilustrativa, siendo esta la principal razón de que estos videos sean tan populares. La duración 

de los videos cortos es entre los 15 segundos a 3 minutos, esto depende del sitio donde se 

publiquen. No obstante, la duración de un video de formato corto normalmente tiene 60 

segundos. Otra de las características de los videos de formato corto es que lo interactivo y 
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divertido de su contenido lo que hace sencillo su consumo. Este tipo de video engancha 

fácilmente a los espectadores gracias a su naturaleza breve (Kolsquare, 2023).  

Es de este modo que este tipo de audiovisuales de poca duración cobró aún más 

relevancia con la llegada de la red social TikTok, la cual es actualmente una de las 

plataformas con más usuarios, actividad y vistas de los videos, siendo una app que sólo 

funciona a través de la publicación de videos cortos, los cuales pueden ser grabados mediante 

la misma aplicación y que puede añadir muchos filtros de realidad aumentada, además de 

música y audios,  misma que se hizo más popular en el 2020 con la pandemia del Covid-19 , 

debido a ser una gran alternativa de entretenimiento en medio del confinamiento. 

 En el año 2020 la de red social más popular, TikTok creció en su número de usuarios 

en más de 91 millones, convirtiéndose en uno de los jugadores más importantes de las 

plataformas digitales (Herrera, 2022). Demostrando que esta no es solo una tendencia del 

momento, ya que se convirtió en una nueva forma de comunicación, la cual está siendo 

implementada por la mayoría de los sectores comerciales, como la publicidad y el marketing, 

ya que esta es una herramienta audiovisual que capta la atención del público de inmediato. 
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El uso del video corto como herramienta didáctica educomunicativa 

Desde hace varias décadas se ha implementado el uso del audiovisual como 

herramienta de enseñanza y mayor facilidad de aprendizaje en las aulas, ya que los videos 

permiten a los estudiantes obtener conocimientos didácticos e ilustrativos sobre la 

información presentada, siendo uno de los mayores medios de proyección y búsqueda como 

recurso educacional el internet y las plataformas digitales, por la rapidez de búsqueda y 

opción de visualización las veces necesarias y cuando se desee. Es por ello “…la 

educomunicación adquiere un papel relevante y necesario en la configuración de una 

ciudadanía crítica, como promotora, por tanto, de la participación social y el empoderamiento 

de los ciudadanos” (García-Ruiz, et al., 2017, p. 1).  

Es así como estas piezas didácticas, educomunicativas e informativas trascienden en la 

mente de las personas gracias a su resumida información, pero esencial, la cual es visualizada 

a través de las nuevas tecnologías, las cuales son propias de las nuevas generaciones, de modo 

que no serán recursos a los que se les dificulten acceder a los mismos, por ello se facilita a 

quien desea aprender o reforzar un aprendizaje solo con abrir un enlace de un video corto.  

Por tal razón “…la propuesta de video corto como recurso didáctico, puede insertarse en este 

tipo de innovaciones educativas, ya que, al generar contenidos en cada lección, puede hacer 

uso del video como forma de expresión” (Campos, 2020, p. 77). 

En la actualidad las características del internet son muy diversas y destacables el 

público predominante es la generación Z con mayoría de video aficionado alcanzando una 

audiencia récord (La Redacción, 2023).  

Siendo esta una de las principales razones para que los videos que son publicados en 

las redes sociales sirvan como método de enseñanza para los internautas, sin embargo, se debe 

buscar nuevas formas de adaptarse a las necesidades de los usuarios, siendo una de ellas la 
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rapidez de visualización, ante esto se ha observado las nuevas formas de aprendizaje a través 

de videos cortos, de modo que al mismo tiempo que se entretengan estén adquiriendo nuevos 

conocimientos. 

Lo paradójico de este formato es que, pese a su corta duración, permite 

desarrollar mejor una idea, por lo que se puede explicar mucho más en menor tiempo. 

Son contenidos dirigidos a un público joven, una generación multipantalla 

acostumbrada a la gamificación, a los retos, a los desafíos (los populares challenge). 

La audiencia ya no es pasiva, como ocurre con los spots tradicionales. Sus usuarios 

están dispuestos a interactuar, a aprenderse coreografías, a imitar movimientos, a crear 

contenidos que luego comparten con la comunidad. (Varea, 2023, párr. 7) 

De este modo se evidencia que las audiencias de estas plataformas que promocionan 

los vídeos cortos se quedan con la información adquirida y empiezan a ponerla en práctica, lo 

que desprende un nuevo escenario de enseñanza eficaz mediante la publicación de videos 

cortos en las redes sociales, audiencia que a su vez hace de nuevos profesores. Bravo (2000), 

menciona que el video educativo puede transferir el contenido en su totalidad y que en 

ocasiones el estudiante lo asimila sin el apoyo del docente.  

Estas píldoras educativas están a disposición de los alumnos a través de Internet, por 

lo que la ventaja de este método de aprendizaje es que los alumnos pueden disponer de 

ellas siempre que lo necesiten y en cualquier lugar. Así mismo, su carácter multimedia 

puede permitir un mayor interés en el alumnado, favoreciendo la motivación para el 

aprendizaje de conceptos más complejos. (Romero, et al., 2012, p. 4) 

Esta nueva técnica de enseñanza se ha popularizado y ejemplificado correctamente a 

través de los tutoriales que suelen realizar por medio de videos en aplicaciones de videos, 

como YouTube y TikTok, con creadores de contenido que se dedican a promover distintas 
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enseñanzas en las que son especialistas, siendo una de las más presentes la de los idiomas, 

mientras que según Wang (2021) en TikTok,  se les llama tiktokers de tipo didáctico a 

aquellos que se encargan de crear contenido enfocado en la enseñanza de habilidades como 

gastronomía, fotografía, aprendizaje de idiomas, etc. 

Los monumentos como tema de estudio 

Los monumentos son obras artísticas que se levantan en memoria de algún personaje o 

suceso importante dentro de una comunidad, así como se recuerdan como esculturas o 

edificaciones arquitectónicas marcadas por el estilo artístico de una época, siendo así 

símbolos de la cultura de una ciudad o país, que se encuentran en zonas turísticas o de gran 

afluencia. 

Los monumentos logran a través de las emociones un recuerdo que se vivió en el 

pasado, siendo al final un elemento para que los habitantes y las nuevas generaciones tengan 

presente su historia (Pérez y Ramiro, 2020). Significando pues que los monumentos no sólo 

son piezas artísticas, sino que demuestran los procesos históricos de una sociedad, las 

desgracias ocurridas en estas, por lo que es importante reconocer correctamente las fichas de 

información que tiene cada monumento, ya que el mismo trata de cotar algo específico y que 

debe de interesar a las nuevas generaciones, por lo que es necesario realizar un estudio de los 

monumentos más relevantes de una sociedad, pues así se resaltará estos acontecimientos 

históricos y se reconocerá la propia cultura y costumbre de una sociedad. 
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Importancia de los monumentos representativos 

Se establece la importancia de los monumentos históricos de un país en la aceptación 

de la identidad cultural de cada sociedad, ya que estas esculturas son parte del patrimonio que 

posee un país, siendo tan importantes que en algunos casos son puntos turísticos muy 

concurridos por extranjeros. Las imágenes que se materializan a través del monumento son 

símbolos pétreos del poder. “Desde inicios del siglo XX, hay consenso en que monumento es 

algo vivo que funda interacciones generacionales” (Rodríguez, 2023, párr. 4). 

Por ello se debe tener en cuenta que, conmemorar el valor histórico que tienen estos 

elementos tiene la finalidad de preservar el patrimonio de cada nación, la protección de los 

monumentos es el esfuerzo de las autoridades especializadas para su correcta conservación 

(Largo, 2023). Destacando así su importancia y demostrando que es un elemento invaluable 

para las culturas, ya que se dedican a promover su historia, además de embellecer el 

panorama. 

Educación y difusión del patrimonio cultural 

La comunicación y la cultura son de las convergencias más importantes para la 

herencia de las costumbres de una cultura, así que, mediante este proceso de difusión sobre 

los patrimonios de una sociedad, se fomenta el valor de pertenencia de los integrantes de una 

nación. 

El acto de comunicar en sí mismo forma parte de la cultura, por el uso de simbolismos 

y significados que dan cuerpo e identidad cultural propia. Los códigos lingüísticos 

usados en la tradición oral y escrita, así como, los sonidos y la imagen como códigos 

utilizados en el lenguaje audiovisual son medios de transmisión para la difusión del 

patrimonio cultural. (Ramírez, 2020, pp. 50 - 51) 



  

  21 

 

Resolución CS. N°166-09-2021-07-21 

De esta manera podemos decir en la actualidad que las sociedades van perdiendo los 

valores culturales y el amor a sus patrimonios, es necesario crear estrategias de su educación y 

difusión cultural por medio de las nuevas tecnologías que son más utilizadas, “El método más 

efectivo para conseguir la concienciación por parte de la sociedad sobre la importancia del 

patrimonio cultural es su difusión y conocimiento. El Internet. La red de redes es el principal 

medio para su difusión” (Escuela de Unidad Editorial, 2022, párr. 6). 
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OBJETIVOS GENERAL Y ESPECÍFICOS 

 

Objetivo General:  

Producir un seriado de video clips de corta duración sobre los monumentos de Guayaquil 

desde sus orígenes hasta la actualidad.  

Objetivos Específicos:  

1. Identificar los monumentos de mayor relevancia histórica y cultural de la ciudad 

de Guayaquil de acuerdo con su época de construcción, elaboración, colocación o 

inauguración.  

2. Diseñar un formato de 11 video clips de corta duración con orientación didáctica 

y dinámica que contribuya al fortalecimiento de la memoria histórica de la 

población guayaquileña.  

3. Difundir el producto comunicativo a través de la plataforma digital de redes 

sociales del proyecto GRAHU, redes de Tvcomups, y carrera de comunicación, 

con el fin de promover el cuidado y valor histórico del patrimonio guayaquileño. 
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METODOLOGÍA 

El objetivo de este trabajo de investigación es resaltar la importancia de los 

monumentos de la ciudad de Guayaquil como elementos significativos de su memoria 

cultural e histórica, utilizando contenido audiovisual de video corto con fines 

educativos. En la investigación empírica el investigador necesita realizar innumerables 

pruebas y estudios referente al problema planteado, como lo menciona (Custodio, 2008) 

la observación estimula la curiosidad, impulsa el desarrollo de nuevos hechos que 

pueden tener interés científico, provoca el planteamiento de problemas y de la hipótesis 

correspondiente.  

Por ello la metodología que se emplea en el presente trabajo es de carácter 

cualitativo con un alcance descriptivo a través de la observación directa “…siendo en la 

investigación cualitativa uno de los objetivos más importantes el conocer y comprender 

la subjetividad…” (Sánchez, 2019, párr. 43).  

Dado que el contenido de las cápsulas audiovisuales tiene carácter didáctico, 

educomunicativo, estos incluyen el método biográfico-narrativo. El método biográfico-

narrativo permite clarificar y comprender el sentido de lo vivido (Landín, et al., 2019). 

Para la selección de los monumentos se considera apropiado establecer criterios 

de selección como: antigüedad, historia, representación y relevancia, además se toma en 

cuenta a aquellos que constan en su memoria histórica desde los siglos 19, 20 y 21.  
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DESARROLLO 

Preproducción 

 

En esta primera fase del producto comunicativo, se solicita a la Dirección de 

Carrera de Comunicación un aval del proyecto de investigación que es presentado en el 

Municipio de Guayaquil para evitar posibles complicaciones durante las grabaciones. 

(Ver anexo a)  

También se realiza una solicitud de información a la Policía Nacional para 

conocer el grado de peligrosidad de las zonas donde se lleva a cabo dichas grabaciones. 

(Ver anexo b)  

Se elabora un listado de los monumentos de Guayaquil según la investigación 

levantada con libros, artículos de revistas, periódicos, obtenidos en la Biblioteca 

Municipal, para luego clasificarlos según los criterios propuestos en la investigación, 

como son: valor histórico, relevancia, significado, y época (siglos 19, 20 y 21), los 

mismos que son la base de grabación para los 11 capítulos de vídeo que comprenden el 

producto audiovisual final de 22 minutos. (Ver anexo c) 

Por otro lado, para la respectiva recopilación de información de cada uno de los 

monumentos los cuales van a ser documentados, se realiza una visita a establecimientos 

públicos de la ciudad que tengan la información necesaria sobre la historia de estos 

monumentos.  

Dado que el contenido es de carácter dinámico, se acompaña con la escritura de 

los guiones que narran a detalle el contenido de los temas a tratar en cada episodio. (ver 

anexo d)  

Posteriormente se establece la línea gráfica que se contempla para este producto 

como su tipografía, paleta de color, plugin de efectos en los programas de edición de 

video a utilizar.  
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Finalmente, para un resultado óptimo y de calidad en el producto, es necesario el 

uso de un equipo de video - drone que facilite las tomas aéreas para captar desde 

distintos ángulos y planos a las grandes estructuras. 

Para la respectiva recolección de información de los monumentos que van a ser 

documentados, se realiza una visita a los establecimientos que, con la intención de 

aprovechar al máximo cada minuto durante la etapa de grabación, se utiliza un sistema 

de ruta que facilita el recorrido de los monumentos: 

- En la parte céntrica de la ciudad se encuentran la mayor parte de monumentos, 

por lo que, la obra de José Joaquín de Olmedo, Ana Villamil, Fragua Vulcano, 

Guayas y Quil, Vicente Rocafuerte y Mono Machín, son los primeros en ser 

visitados por el equipo de grabación para hacer las respectivas tomas ya que 

cada uno de ellos están dentro del área y en distancias cortas.  

- El segundo conjunto escultórico en ser documentado es Julio Jaramillo que se 

encuentra dentro del Cementerio General, luego el Sagrado Corazón, ubicado 

en el cerro del Carmen, uno de los lugares más altos de la ciudad de difícil 

acceso.   

- El tercer recorrido se realiza en los monumentos del Papagayo y la Iguana. 

Para llegar a ellos es necesario el transporte en automóvil, ambos se 

encuentran distantes el uno del otro.  

- El último en visitar es el monumento Patria Joven, que se encuentra al sur de 

la ciudad.  

En la segunda fase del producto comunicativo continúan las grabaciones de cada 

uno de los monumentos. Además, se revisan las condiciones de los parámetros 

escogidos en la investigación, para que no haya ningún inconveniente, error o falacia en 

los videos.  



  

  26 

 

Resolución CS. N°166-09-2021-07-21 

El equipo toma la iniciativa de aplicar un método de grabación mucho más 

efectivo, según su criterio, en el que se realiza un pequeño guion borrador del 

monumento a grabar, esto con la intención de seleccionar el contenido más importante 

de la obra y narrar exactamente lo que está escrito en el borrador para luego, en la post 

producción, solo sea necesario estructurar el producto y poner voz. Esto facilita el 

trabajo en la producción y la post producción, además de ahorrar tiempo y dinero. (Ver 

anexo e)  

Producción 

 

Para lograr el enfoque deseado en este audiovisual, que sea dinámico y 

entretenido, se juega con una variedad de planos y ángulos convenientes para cada 

video. En este documental interactivo presenta la narrativa de cada suceso mediante 

grabaciones de voz en off y la presencia en cámara de sus realizadores. 

Para la sonorización, se incluye el registro de sonidos cortos dinámicos en 

tendencia usados en las diferentes plataformas de videos cortos de redes sociales, 

diálogos y cualquier otra fuente de audio relevante que permita darle un registro sonoro 

adecuado al video.  

En esta fase el enfoque está en las características más predominantes de cada 

obra, dándole protagonismo a los pequeños detalles que constituyen el monumento. 

Cada plano y cada ángulo le dan un significado importante a la historia que se cuenta. 

Los monumentos de gran tamaño son grabados directamente con drone, en cada 

toma se cumple con lo estético y profesional que se requiere para el proyecto, además se 

mantiene el enfoque educomunicativo en la narrativa de la historia.  
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Para la producción de cada videoclip, se toma la iniciativa de combinar equipos 

de grabación usando cámaras profesionales, además de un teléfono celular (iPhone 13) 

para realizar las tomas verticales, sin que exista el riesgo de movimiento excesivo en 

registro de los detalles, de esta manera se le da sustento a la referencia de “nuevas 

tendencias audiovisuales” mencionado en el marco teórico. Por otro lado, para la 

grabación de voces en off, se toma en cuenta al “doblaje” para recrear los diálogos de 

cada una de las escenas realizadas, de esta forma la modulación de voz en cada oración 

se escucha limpia y bien compuesta.   

Finalmente, se elabora una nueva la línea gráfica para usar en cada uno de los 

intros de los videos: tipografías, tamaño de letra, colores, diseños y componentes 

estéticos adicionales que complementan a la narrativa y lo que le dan un toque 

interactivo al producto. Se envía al tutor, y una vez revisado, se realizan los cambios 

sugeridos. (Ver anexo f) 

Postproducción 

 

Para obtener un producto audiovisual didáctico, educomunicativo de calidad, es 

necesaria la edición del material grabado en la fase de producción, es por esta razón 

que, la edición de las tomas, la sonorización y el uso de efectos especiales, son el punto 

fundamental en esta etapa.  

Las acciones que se ejecutan en este espacio son las de seleccionar las mejores 

tomas, cortar y unir secuencias, ajustar el ritmo y agregar efectos visuales. 

El criterio de estructuración de los videos es dividido por capítulos, según se 

muestra en la siguiente tabla. (ver Tabla 1). 
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Una vez terminada la fase de producción, se realiza la respectiva selección del 

material a editar. Esto consiste en escoger las mejores tomas realizadas de los 

monumentos, en las que destacan sus características más predominantes.  

Seguido de la selección, se procede a realizar la escritura de los guiones técnicos 

especificando cada plano y ángulo a utilizar para darle ese esteticismo y relevancia al 

monumento, además de ajustar la toma con el texto que se locuta.  

Para la edición de los videos también se opta por aplicar hibridación de 

programas. Se usa el programa principal “Premier Pro” para la edición de clips, además 

de la aplicación móvil “CapCut” para el montaje de efectos de los videos finales una 

vez aprobados.  

Una vez alcanzado cada proceso de esta postproducción, se finaliza con el 

ajuste, la apariencia visual de las escenas mediante la calibración del color y la 

iluminación. 

La musicalización de cada video se escoge específicamente de acuerdo con el 

monumento, la intención es dar a cada obra su propia identidad musical para 

complementar su historia, estas pistas de música están libres de derechos de autor.  

Cada efecto y sonido aplicado en los videos está estrictamente pensado para darle 

vida a la historia, así como también interactividad en la manera en la que se la cuenta.  

El formato vertical a usar es de 1080X1920 pixeles y horizontal 1920X1080 

pixeles. Además, el proceso concluye con la generación de los formatos y resoluciones 

adecuados para su correcta proyección en pantalla grande, formatos de redes sociales u 

otros medios solicitados. 
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Tabla 1: Capitulación de videoclips 

 

Fuente: Elaboración propia  

  

Intro tema Contenido Detalles Duración

Monumentos 

históricos de 

Guayaquil

Introducción a 

los monumentos 

de la ciudad de 

Guayaquil 

Se muestra una descripción de lo que 

presentarán todos los demás 

capítulos de la serie

1:30 - 2:00 

minutos 

aprox.

Monumentos del 

Siglo 19

Historia del 

monumento 1 

Información del monumento: origen, 

historia, detalles, dato curioso

1:30 - 2:00 

minutos 

aprox.

Historia del 

monumento 2 

Información del monumento: origen, 

historia, detalles, dato curioso

1:30 - 2:00 

minutos 

aprox.

Historia del 

monumento 3 

Información del monumento: origen, 

historia, detalles, dato curioso

1:30 - 2:00 

minutos 

aprox.

Capítulo 2

Monumentos del 

Siglo 20

Historia del 

monumento 4

Información del monumento: origen, 

historia, detalles, dato curioso

1:30 - 2:00 

minutos 

aprox.

Historia del 

monumento 5 

Información del monumento: origen, 

historia, detalles, dato curioso

1:30 - 2:00 

minutos 

aprox.

Historia del 

monumento 6 

Información del monumento: origen, 

historia, detalles, dato curioso

1:30 - 2:00 

minutos 

aprox.

Capítulo 3

Monumentos del 

Siglo 21

Historia del 

monumento 7 

Información del monumento: origen, 

historia, detalles, dato curioso

1:30 - 2:00 

minutos 

aprox.

Historia del 

monumento 8 

Información del monumento: origen, 

historia, detalles, dato curioso

1:30 - 2:00 

minutos 

aprox.

Historia del 

monumento 9 

Información del monumento: origen, 

historia, detalles, dato curioso

1:30 - 2:00 

minutos 

aprox.

Historia del 

monumento 10

Información del monumento: origen, 

historia, detalles, dato curioso

1:30 - 2:00 

minutos 

aprox.

Capitulación de clips

Capítulo 1
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CONCLUSIÓN 

 

El presente trabajo comunicativo se realiza bajo el método biográfico-narrativo 

que consiste en la recopilación de datos de los monumentos, su historia e importante 

relevancia cultural de acuerdo con los criterios mencionados en los objetivos de esta 

investigación. A pesar de ser elementos que representan un hecho histórico en el país y 

por ende de la ciudad, la información existente sobre estos es muy escasa, pues cada 

archivo histórico solo se puede encontrar en bibliotecas, hemerotecas y algunos videos 

en redes sociales realizados por el Ministerio de Turismo cantonal, los cuales le dan un 

exclusivo enfoque turístico más no educomunicativo.  

Durante el recorrido a cada uno de los monumentos se pudo observar el total 

abandono de estos, la suciedad que guardan a simple vista da un mal aspecto estético. Y 

a pesar de sus recientes remodelaciones, la gran mayoría aún presentan descuidos.  

Otro de los aspectos que se pudo constatar durante el recorrido, y por lo cual se 

refuerza el sustento de este trabajo de titulación, es la falta de conocimiento de los 

ciudadanos por la historia, pero, sobre todo, por el nombre real con los que fueron 

inaugurados los monumentos, ya que gran parte de los guayaquileños usan referencias 

por calles o zonas para referirse a ellos. Incluso, por su gran tamaño u ornamentación 

estas piezas artísticas son escogidas por los turistas y ciudadanos locales para ser 

fotografiados sin conocerse de quien se trata.  

La realización de este producto comunicativo informa y educa a los ciudadanos 

sobre su patrimonio cultural, la relevancia de su historia y el valor de cada uno de estos 

monumentos. El método de grabación de video contiene escenas o dramatizaciones que 

capta la atención del espectador logrando así mantenerlos hasta el final de cada capítulo, 

además de usar un lenguaje sencillo y dinámico, ya que al ser un video de corta 

duración se debe manejar toda la información posible en muy poco tiempo.  
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Es así como gracias a las plataformas de redes sociales actuales, la difusión de estos 

videos tiene el impacto esperado dentro del público establecido sin llevar el contenido al 

enfoque turístico.  

Un punto positivo que destacar es que, durante la etapa de las grabaciones de los 

monumentos, tanto la accesibilidad como la cooperación de las entidades responsables 

de estos sitios y patrimonios, es permisible. Lamentablemente debido al alto nivel de 

inseguridad, el uso de equipos de producción de alto costo se vuelve complicado. 

Además, de que los detalles de estas esculturas son muchas que un solo video corto no 

alcanza para explicar toda su historia.  

En Guayaquil existen innumerables monumentos, plazas y parques que deben 

ser mostrados al público en general, no solo de contenido turístico, sino que también 

histórico y cultural, para que no se pierda, en las generaciones futuras, el significado de 

estos en la sociedad guayaquileña, además de la importancia de su conservación y el 

respeto que se debe tener ante estos personajes que, inmortalizados en piedra, bronce o 

hierro se encuentran firmes en la gran ciudad.  
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