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Resumen

La relacién entre medios de comunicacion, politica y fatbol existe y viene
funcionando a manera de una méaquina en la que cada una de sus piezas depende de la
otra, esto se da desde hace mucho tiempo. ¢Pero en qué medida influye y depende una
pieza de la otra? Precisamente es lo que analizamos en el presente articulo, a través de
una metodologia basada en la teoria de la comunicacién sociocritica y el analisis de
contenido, enfocandonos en el caso particular de estudio entre el Club 9 de Octubre y la
familia Bucaram, caso en el que se evidencia esta correlacion entre politica, fatbol y
medios de comunicacion. Partiendo de como el futbol se va politizando gracias a varios
factores como la globalizacion y la economia, pasando por la influencia que han tenido
los medios de comunicacion para que se de esta politizacion del fatbol. Y es que al ser
el fatbol un deporte tan popular, estar tan globalizado, nuestro pais no podia ser la
excepcion y ha habido muchos casos en donde se relaciona la politica y futbol, sea para
bien con actores politicos que, de alguna forma ayudan a equipos en crisis para que
puedan sobresalir y en mayor nimero de casos, para mal, aprovechando la influencia
politica para actos de corrupcion que le dan una mala imagen al futbol ecuatoriano.
Justamente queremos medir el papel de los medios de comunicacién en esta relacion.

Palabras Clave: fatbol, comunicacion, influencias, medios, politizacion.



Abstract

The relationship between media, politics and soccer exists and has been working
like a machine in which each of its parts depends on the other, this has been happening
for a long time. But to what extent does one part influence and depend on the other?
This is precisely what we analyze in this article, through a methodology based on the
theory of socio-critical communication and content analysis, focusing on the particular
case study between the Club 9 de Octubre and the Bucaram family, a case in which this
correlation between politics, soccer and the media is evident. Starting from how soccer
is becoming politicized thanks to several factors such as globalization and the economy,
through the influence that the media has had on the politicization of soccer. Since soccer
is such a popular sport, being so globalized, our country could not be the exception and
there have been many cases where politics and soccer are related, either for good with
political actors that somehow help teams in crisis so that they can excel and in a greater
number of cases, for bad, taking advantage of political influence for acts of corruption
that give a bad image to Ecuadorian soccer. We precisely want to measure the role of
the media in this relationship.

Key words: soccer, communication, influences, media, politicization.
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Introduccion

En este articulo analizaremos como empezd la relacion entre el fatbol y los
medios de comunicacion. Asi como los medios han utilizado al deporte para fines
ajenos a su real objetivo involucrandolo en problemaéticas sociales, econémicas y
especificamente politicas que vive nuestro pais.

Los clubes de futbol ya no sélo se relacionan con los medios de comunicacién
como transmisores de su identidad corporativa y de su gestion empresarial. Asi,
han tomado protagonismo los socios, pefias de aficionados, directivos,
aficionados en general y otras instituciones publicas y privadas como
destinatarios de esa proyeccion. (Sanchez, 2009, p.121)

Dicho esto, podemos afirmar que el deporte, y en especifico el futbol, aporta a la
comunicacion y al periodismo haciendo que existan comunicadores que se especialicen
en temas deportivos.

El fatbol se convirtié en algo méas que un sentimiento o una pasion. Fue mas alla
y logro posicionarse como el deporte mas visto y consumido a nivel global. Con ello se
puede dar cuenta de la magnitud de este deporte y del por qué es tan importante en la

sociedad.

El Futbol y la Politica
La politizacion del futbol nos ha llevado a la futbolizacion del mundo, esto

coloca al deporte rey en el centro de las crisis mundiales, hablando en un contexto
simbolico, es decir, como ciudadanos de paises en los que nos gusta el futbol, hacemos
que todo gire alrededor de este, se cree que una crisis econémica o una tension politica,
se van a aliviar organizando un campeonato de fatbol. (Gomez, 2007).
Todo lo que sucede a nuestro alrededor, lo relacionamos con fatbol. En especial en
nuestro pais, se utiliza al deporte para otras tematicas como la publicidad, la cultura, el
regionalismo y sobre todo la politica.
El futbol es un escenario tribal por excelencia donde se disputan los honores mas
sentidos (barrio contra barrio, pueblo contra pueblo). En él se proyectan y se
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trazan desde los acuerdos mas tacitos de las culturas varoniles —Ila fidelidad

eterna a los 8 equipos—, hasta un inusitado simulacro de la guerra. (Martinez,

2019, p 40)

Gracias a la politica, en el futbol se dejan pasar varias cosas y hasta podemos
decir que se celebra la trampa y el engafio. Caso de La mano de Dios de Diego A.
Maradona en el mundial de México 1986, se celebro por todo lo alto, dejando de lado lo
obvio de la falta, ya que habia un contexto social y politico muy marcado entre

Argentina e Inglaterra que era la Guerra de las Malvinas. (Calleja, 2021).

Medios de Comunicacion y Futbol
El fatbol y la comunicacién han ido de la mano desde sus origenes. Todo

empez0 haciendo pequefias sintesis de enfrentamientos entre los primeros equipos de la
Europa de finales del siglo X1X. Con el paso del tiempo, el fatbol pasé a ser una de las
principales fuentes de entretenimiento. Los medios de comunicacion aprovecharian esa
popularidad para empezar a controlar masas, actividad que se desarrolla hasta hoy en
dia (Estavillo, 2008).

Los Medios de Comunicacion pasan de compartir simples resultados de partidos
de fatbol en los primeros afos, a ser quienes organizan eventos completos y quienes
controlan las transmisiones de estos.

Conforme crecia la popularidad del deporte, las masas que leian los periddicos
de la época, se enfocaban en estos reportes deportivos hasta exigir una seccién
deportiva entera y es aqui donde los medios encuentran la oportunidad para
conseguir ingresos con publicidad. (Billings, 2010)

Siguiendo el tema del crecimiento comunicacional, los medios trataron de
mejorar la calidad de audio y de video para poder brindar la mejor calidad posible y lo
lograron teniendo en la actualidad una resolucion aceptable de audio y video, dejando
claro que quieren seguir en el negocio por muchos afios mas.

Teniendo en cuenta que ahora muchos consumidores han optado por cambiar el modo
tradicional de ver algun deporte. Eligen los nuevos medios de comunicacion, que son
los streams. Plataformas digitales como HBO MAX, STAR PLUS o DIREC TV GO por
nombrar algunas, han tomado fuerza por la facilidad de ver el partido que quieras, en

donde quieras con una calidad en ocasiones superior a la de la TV convencional.



Los primeros medios buscaban llegar mas lejos y a mas audiencia, por lo que
encontraron en el futbol el socio perfecto para poder crecer medidticamente. Los medios
de comunicacion aprovecharon desde el principio la popularidad del fatbol, publicando
resultados de juegos, relatos cortos y calendarios de proximos partidos, haciendo que la
gente se interese en consumir el determinado medio para llegar a saber algo de futbol
“de manera reciproca, los medios de comunicacion se benefician del espectaculo del
fatbol para generar mayor audiencia y lealtad entre sus espectadores y, con ello,
incrementar su atractivo para los anunciantes” (Estavillo, 2008, p. 1).

Los medios han evolucionado de una manera impresionante y esto ha ayudado a
que el deporte en general se expanda alrededor del mundo. Pero cuando hablamos de
fatbol hay algo muy particular y es que el fatbol ayudé a los medios a ser mas grandes y
tener un mayor apego hacia los consumidores.

La explotacion de eventos deportivos, a través de los medios de comunicacion,
han logrado que la manera tradicional de vivir el fatbol cambie, la gente no acude a los
estadios, sino que consumen los diferentes partidos como productos a través de sus
dispositivos personales. (Santamaria, 2011).

En pocas palabras, los medios ya sean tradicionales o no, globalizaron el
deporte, pero el futbol globaliz6 a los medios a un nivel mayor. Tanto asi que ahora son
los medios los que se pelean los derechos de transmision de equipos de futbol alrededor
del mundo y desembolsan grandes cantidades de dinero para poder tener en sus
pantallas.

Los medios de comunicacién dependen del deporte y mas especificamente del
fatbol, no sélo para tener un mayor alcance, sino que el deporte ha sido utilizado por los
medios de comunicacion para desviar la mirada de las masas de verdaderas y variadas
problematicas que afectan a la sociedad (Villena Fiengo, 2003). A lo largo de la historia
ha habido varios casos que dan fe de lo antes mencionado.

Un ejemplo claro es la organizacion del Mundial de Futbol de Argentina en
1978, donde se desviaba la atencion de la gente con el evento, mientras se orquestaba un
golpe de estado para instaurar una dictadura. Asi mismo en 1968 en México se intenta
organizar los Juegos Olimpicos en medio de protestas de estudiantes y los medios son
utilizados para ocultar la verdad. (Kuri, 2013).

Si bien el futbol hizo crecer a los medios, estos también han ayudado a que el
fatbol tenga una gran importancia a nivel nacional e internacional. Los medios han

jugado un papel clave en el posicionamiento del fatbol y ademas teniendo en cuenta que
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nuestro pais es uno de los mas futbolizados no ha sido dificil que la sociedad asuma
como una identidad ser hincha de un equipo o simplemente escuchar como quedaron los
resultados del fin de semana. (Tobar Vega, 1999).

El deporte hoy en dia es ya un género individual dentro de la comunicacién
social. Sobre todo, en el periodismo, los medios de comunicacion han ido
evolucionando a la par de las tecnologias de la informacién, empezando por panfletos,
siguiendo con la radio y hasta llegar hoy en dia a la web (Ramirez & Rojas Torrijos,
2017). Siendo el internet la nueva herramienta de la comunicacion que ha provocado
una nueva manera de ver esta correlacion entre medios de comunicacion y fatbol.

En pleno 2022 el fatbol representa una de las mas importantes fuentes de
entretenimiento a nivel mundial. Las grandes cadenas televisivas viven de ofertar
grandes transmisiones de fatbol, cosa que resulta efectiva dada la gran demanda de las
masas ante estos eventos. Una gran cantidad de personas consumidoras de cadenas
televisivas prefiere paquetes que ofrezcan deportes, por sobre otra cualquier temética.
(Monzd, 2015).

El negocio del deporte ha crecido con mayor velocidad en los ultimos afios,
gracias a la popularidad y globalizacion alcanzada por los medios y la internet,
donde no todo se queda en la transmision de un evento deportivo, sino que los
medios influyen en la creacién de infraestructuras deportivas, son duefios de
equipos, de licencias para transmitir competiciones, etcétera. (Melo, 2022, p.
370)

Podemos decir que medios de comunicacién y futbol coexisten como uno sélo
hoy en dia. Siendo mas especificos, Moragas (2008) nos describe, como la rapida
evolucion de las herramientas tecnologicas en la comunicacién ha creado una nueva
etapa dentro de la relacion medios de comunicacion y deporte, partiendo de una simple
colaboracion entre ambos hasta llegar a una integracion o complementacion total,
haciendo alegoria a una maquina que trabaja en muchos frentes.

Por tanto, se debe entender la existencia de una interaccion de doble sentido, ya
que el deporte ejerce una influencia sobre el desarrollo de las nuevas tecnologias
y formatos de la comunicacién, a la vez que los cambios en el proceso de la

comunicacion influyen sobre la evolucién del deporte. (Melo, 2022, p. 367)
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Esta relacion entre los medios de comunicacion y el deporte, logra también expandirse e
involucrar otros aspectos de la vida social de un pais, funcionando como una méaquina
eje con varias esferas sociales diferentes en su oOrbita.

El deporte responde cada dia a un mayor numero de demandas sociales (ocio,
educacion, salud, espectaculo, etc.), lo que lo ha convertido en un sector
economico de primera magnitud y contribuido a su profesionalizacién. En este
entorno, la comunicacion desempefia un papel central en las organizaciones
deportivas, que necesitan utilizar adecuadamente las herramientas comunicativas
para orientar los flujos de informacion hacia la consecucion de los objetivos

estratégicos que les son propios. (Ballesteros, 2014, p. 4)

La Politica en el futbol ecuatoriano
Entonces, ¢han sido los medios de comunicacion los principales responsables de

la politizacién del fatbol ecuatoriano? Precisamente es lo que pretendemos analizar.
Ademas de como el fatbol evoluciono de ser un espectaculo a estar inmiscuido en las
diferentes esferas sociales de nuestro pais.

¢Cual ha sido el papel de los medios de comunicacion? O es que la politizacion
del futbol ecuatoriano se da justamente por esta relacion entre fatbol y medios. Tenemos
que analizar qué alcance tiene la politica dentro del futbol ecuatoriano y hasta qué punto
afecta el desarrollo de la competencia y el deporte como tal.

La politica en el futbol puede influir de manera que se democratice el deporte,
pasando por alto temas de cultura o regidn, convirtiendo a los clubes de futbol en
empresas trasnacionales.

El sistema internacional del fatbol es cada vez mas fluido, ya que gran cantidad
de actores institucionales intentan influir en politica. Algunos de estos actores
son las instituciones de gobierno del juego (mundial, continental y nacional), las
empresas de medios de comunicacién, las empresas comerciales, los sindicatos
(especialmente el sindicato mundial de profesionales, FIFPRO), los

representantes de los futbolistas, las federaciones internacionales (sobre todo la



UEFA), los clubes mas importantes del mundo y los clubes de seguidores.
(Robertson, 2006, p. 17)

A raiz de la institucionalizacion del fatbol, es decir, desde que existe de una
manera formal, con reglas, torneos y entes reguladores, ha sido eje fundamental en la
economia de los diferentes paises en donde se disfruta de este deporte.

Sabemos que los medios de comunicacion son parte importante para qué el
fatbol se desarrolle en diferentes esferas sociales como la economia y el mercado.
(Velez, 2009). Hoy en dia el fatbol es visto como un producto de consumo, pero para
que se de esto, hay todo un proceso en el que se involucran diferentes aspectos como,
patrocinios de empresas privadas a clubes de futbol, venta de derechos de transmision,
ya no solo a Medios de Comunicacidn tradicionales, sino a personas privadas o
empresas de internet. (Paredes, 2006).

El internet abri6 una parte enorme para la mercantilizacion del fatbol
ecuatoriano, ahora la liga nacional no solo se la puede ver en los canales locales si no
que la facilidad que tienen los servicios de streaming logran que el producto como tal se
pueda ver en cualquier lugar del mundo y de una manera mucha mas facil y accesible.
(Tejador et al., 2020).

A lo largo de la historia del fatbol, politicos han formado parte de esta, asi
también como futbolistas terminan incursionando en la politica, “esta actividad es
fuente de empleo, generadora de recursos en la oferta del entretenimiento, donde el
cumulo de pasiones de los aficionados se desborda al apoyar a sus equipos y jugadores”
(Estavillo, 2008, p. 185).

Nuestro pais no es la excepcion y ademas existe un caso particular en el un
apellido vinculado fuertemente con la politica, participa directamente con la fiesta del
fatbol profesional ecuatoriano. Este es el caso del Club “9 de Octubre” y su relacion con
la familia Bucaram. En 2019 salt6 a la luz una noticia que llamo la atencion del mundo
del fatbol en nuestro pais. Y es que la familia Bucaram aparecia como propietaria de un
club de fatbol profesional. A raiz de esta vinculacion, empezaria una serie de casos que
evidencian nuestra tematica de estudio y que se detallan mas adelante en el presente

documento.



Metodologia

El fatbol ecuatoriano ha mostrado en los Gltimos afios una relacion muy estrecha
tanto con los Medios de Comunicacion con la adquisicion de los derechos deportivos
por parte de grandes cadenas televisivas “Las transmisiones deportivas a lo largo de los
afios, han generado un impacto en la percepcion de las audiencias, debido a que el
fatbol, especificamente en nuestro pais, es el deporte que mueve las masas” (Rosales
Simisterra, 2020, p.2). Asi como con la politica donde se involucran figuras de las dos
ramas. “Todos estos elementos habrian generado una suerte de desplazamiento de la
politica hacia el futbol: el espectaculo futbolistico ha pasado a comprenderse como un
privilegiado escenario para manifestaciones publicas de figuras y partidos politicos
locales” (Ramirez & Ramirez, 2001, p.17).

Inspirados en la teoria sociocritica de autores como Miguel de Moragas, se
analizard la relacion politica y fatbol ecuatoriano y como influyen los medios de
comunicacion para que exista esta correlacion. Moragas (2007) “Centrandonos en la
relacién entre medios de comunicacion y deporte propongo hacer un analisis en una
doble direccidn...la relacion de la comunicacion con el deporte y por otra, una mirada
en la direccion contraria: la relacion del deporte con la comunicacion” (p.18). Se
realizara un analisis de contenido que estara enfocado en un caso particular de estudio
donde se evidencia la relacion entre Politica y Futbol y la influencia de los Medios de
Comunicacion.

El caso a analizar es el del Club de Futbol “9 de Octubre” y su relacion con la
Familia Bucaram. El anélisis estara delimitado los ultimos tres afios, 2019 y 2022, ya
que, a partir de 2019, empiezan distintos medios a hacer eco de nuestro caso de estudio
y se consolida el nuevo formato de futbol profesional en nuestro pais, conocido como
LigaPro ejecutado desde 2019, “Mediante Acuerdo Ministerial, 0181, del 20 de abril
del 2018, El Ministerio del Deporte, aprobo los estatutos de la LigaPro Ecuador”
(Torres Ortega, 2020, p.56).

Partiendo de un enfoque cualitativo, “investigar cualitativamente supone
conocer, registrar, narrar y difundir la informacion sobre la expresion sociocultural de
los comportamientos y relaciones de los protagonistas del hecho o fendbmeno objeto de
estudio” (Fernandez Riquelme, 2017, p.1). Aplicaremos un disefio fenomenolégico, “el
disefio fenomenoldgico es un estudio que pretende describir y entender los fenémenos
desde el punto de vista de cada sujeto y desde la perspectiva construida colectivamente
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que dan a su experiencia de manera subjetiva” (Soto Triana, 2013), dentro de casos que
involucran la relacion entre fatbol y politica.

En el pais ha habido varios casos en los que se evidencia dicha relacién que es
nuestro objeto de estudio, “En cierto sentido el futbol es la continuacion de la politica
con otros medios.” (Screti, 2010, p.74), ya que esto es algo que existe desde hace
mucho tiempo y a nivel mundial.

Por medio de la técnica de observacion y analisis de contenido, “el anlisis de
contenido se basa en la lectura (textual o visual) como instrumento de recogida de
informacidn, lectura que a diferencia de la lectura comun debe realizarse siguiendo el
método cientifico, es decir, debe ser, sistematica, objetiva, replicable, y valida” (Abela,
2002, p.2). Nos hemos enfocado en estudiar el contenido de titulares emitidos por varios
medios de comunicacion digitales del pais en cuanto se refiere al caso de la relacion del
Club “9 de octubre” y la familia Bucaram. Son cinco medios de comunicacion digitales
que han sido analizados. En la actualidad, la gran mayoria de medios de comunicacion,
cuentan con su version digital o sus respectivas cuentas en redes sociales, donde es méas
facil publicar diferentes noticias en menor tiempo y con mayor agilidad.

Los medios digitales que se analizaran son:

e PRIMICIAS

e BENDITO FUTBOL

e TC Television (Facebook)
e LA GACETA

e EL UNIVERSO

Ademas de contar con apartados como comentarios en los que el publico en general
puede interactuar, dando la posibilidad de analizar varios puntos de vista.

“Los medios de comunicacion son la principal fuente de informacion entre los
aficionados al fatbol en general, quienes reciben el mensaje asociandolo con su lenguaje
y sus conocimientos, constituyendo asi una opinién publica” (Rosales Simisterra, 2020,
p.5).

El anélisis de contenido se desarrollara dando lectura a varios titulares que lleven
palabras claves que involucren nuestro caso de estudio. Posteriormente se utilizara
como herramientas, matrices individuales para cada medio, en donde se recopilaran los
titulares publicados por cada uno que involucren directamente la relacién politica y

futbol ecuatoriano.



Las matrices de analisis de contenido llevaran el siguiente formato para cada titular
y medio de comunicacion digital analizado.
Matriz Ejemplo

Ejemplo de matriz a ser utilizada.

Fecha de . . Publico Género Tipo de Relacion Palabras
Y Titular URL/Link - L - de
Publicacion Objetivo Periodistico Titular Variable Clave

Nota: Elaboracion Propia
a) Fecha de Publicacién: Fecha en la que se publicé el titular.
b) Titular: Titular de cada medio digital.
c¢) Url: Link o enlace correspondiente al titular.
d) Publico Objetivo: Género y edades delimitadas a quién fue dirigido el titular.
e) Género Comunicativo, puede ser: nota informativa, cronica, reportaje,
entrevista o articulo de opinion.

f) Tipo de titular, puede ser: apelativos, expresivos, informativo-explicativo,
enunciativo-tematicos.

g) Relacion de Variable: Puede ser: futbolistica, politica, ambas.

h) Palabras Clave: Adjetivos, pronombres, verbos, que evidencien nuestro caso de
estudio.

Resultados

Después de un analisis de contenido a través de nuestros cinco medios digitales,
logramos identificar sus titulares con contenido que se apega mas directamente a
nuestro caso de estudio. Dichos titulares se detallan a continuacion es sus respectivas

tablas.

Cada tabla de cada medio, se ubic6 cronoldgicamente segun la fecha de

publicacion de su titular. Esto se hizo intencionalmente, ya que, el orden de aparicion de



los diferentes titulares, en los diferentes medios, cuentan una historia muy detallada de

nuestro caso de estudio.

Tabla 1: Titular Medio Digital LA GACETA

Fecha de . . Publico Género Tipo | Relacion Palabras
L Titular URL/Link . T de de
Publicacion Objetivo | Periodistico | . ; Clave
Titular | Variable
El club 9
de
Octubre g
. U, - 2
regrlzso a https://lagaceta.com.ec/el- ;i . % § g R )
20de | . | club-9-de-octubre-regreso-a- | 22 £ g Z | o
diciembre p la-primera-categoria-b- 2w e S S | categoria
2019 | Categoria despues-de-22-anos/ S = 2 E 9ol
B, P E N g g T después.
o S
después T z S
de 22 =
afios

Nota: Elaboracion Propia

En la Tabla 1 encontramos el titular El club 9 de Octubre regresé a la Primera
Categoria B, después de 22 afios. Que hace referencia de la vuelta al futbol profesional
del Club "9 de Octubre”, donde lo relevante es que casualmente este hecho se da,

después que Abdala Bucaram Pulley se hiciera cargo del club.

Se pudo evidenciar que el publico objetivo de este medio digital en particular
son tanto hombres como mujeres de entre 21 y 45 afios. El medio digital analizado
pertenece a Latacunga, lugar donde circulé la noticia previa a su difusion por la red. La
gente que esta fuera del rango de edad, por un lado, jévenes menores a 21 afios no se
interesan en la tematica tratada y las personas mayores a los 45 afios, prefieren medios
tradicionales como prensa escrita y television. Se trata de un titular informativo-
explicativo ya que nos informa una noticia sobre nuestro caso, especificando aspectos
del mismo como los afios que se mantuvo el club en segunda categoria ademas de
utilizar el verbo regreso, haciendo alusion a que el club "9 de Octubre” alguna vez ya
estuvo en la serie de privilegio. La relacion de variables es futbolistica porque se habla
con mas énfasis del ascenso de categoria del Club que habia permanecido veintidds
afios sin fatbol profesional, es decir, el titular es especificamente sobre fatbol, cosa que

se evidencia en las palabras clave utilizadas.

Durante el primer afio de pandemia, 2020, llamo la atencién como un club de

fatbol que después de veintidos afios de haber permanecido en segunda categoria, no
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solo lograba el ascenso, sino que ahora seguia escalando y ahora se encontraba en la

méaxima categoria del fatbol ecuatoriano.

Tabla 2: Titular Medio Digital TC TELEVISION (Facebook Fan Page)

Fecha de Pablic Género Tépo Relzcl Palabr
Publicaci | Titular URL/Link bq . | Periodist .el on e as
on Objeti ico Titul | Varia Clave
VO ar ble
¢Coémo
se
financi <
ael " g
club g S | Financ
30 de Deporti https://wwyv.facebook.com/}82381741786432/p 's‘é 2, § ._.‘j ia,
junio vo 9 de osts/e;peu_aI-Iavado-de-actlvos-c%CS%B3mo- % Lfg £ = g duefio,
2020 Octubr se-financia-el-club-de-f%C3%BAtbol-9-de- g © =3 T = Dalo,
e, del octubre-perte/3529086270449279/ c 34 o < % | Bucara
que es £ 2 m
duefio S
Dalo o
Bucara
m?

Nota: Elaboracion Propia

Durante la pausa que tuvo el campeonato ecuatoriano de futbol debido a la
pandemia de COVID-19, se realiz6 un reportaje que evidenciamos en el titular de la
Tabla 2, en donde se cuestion6é como se financiaba el Club 9 de Octubre. El titular
analizado tuvo un publico de extenso de hombres y mujeres de entre 15 a 65 afios. Ya
que el titular se difundio por la Fan Page Oficial de TC Television en una red social
como lo es Facebook que cuenta con usuarios muy variados. Al ser un reportaje de un
canal de television muy conocido en el pais, llama la atencién de un publico méas
maduro, mientras que, al ser publicado en una red social, también se apela al interés de
la juventud. El titular es de tipo apelativo ya que los titulares de este tipo muestran la
informacidn incompleta, intentando llamara la atencion del publico, algo tipico de
medios de comunicacion sensacionalistas. En nuestro caso en particular, evidenciamos
el tipo de titular en la manera de hacerlo en forma de pregunta. La relacion de variables
es evidentemente politica, de fatbol y hasta econdmica, pues en la época del titular, la
familia Bucaram era investigada por casos de corrupcion relacionados con la venta de
insumos médicos durante la pandemia. El titular hace énfasis en palabras como

financiamiento e involucra lo politico directamente con el caso.
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Tabla 3: Titular Medio Digital PRIMICIAS

Fecha Public . Tipo | Relaci
| Titular URL/Link 0 Fier?gg?s de | 6nde | Palabra
Publicac Objeti tico Titul | Varia | s Clave
ion VO ar ble
El
equipo o 3
de fatbol o NG < Futbol,
de =3 o 5 = Dalo
1de | ... |https://Awww.primicias.ec/noticias/po | 2 2 = £ | 3 '
Dalo L 2 £ > & | Bucaram
agosto | o litica/nueve-octubre-club-futbol- ? o =3 S S
2020 ucaram proveedores-iess/ 54 ) kS S ’

y los =\ @ S £ | proveed
proveed 2 = = ores
ores del |

IESS

Nota: Elaboracion Propia

Cuando la pandemia empezaba a bajar su intensidad, se decide reanudar el
campeonato ecuatoriano de futbol, el Club 9 de Octubre, ahora un equipo de serie A,
estaba bajo la mirada de medios de comunicacion ya que, su presidente, seguia
investigado por casos de corrupcion, y ahora se vinculaba uno de sus acompafantes en
la directiva del club.

Este es el hecho al que hace referencia el titular de la Tabla 3, reportaje de
caracter nacional, que involucra variables futbolisticas y politicas, por un lado, haciendo
referencia a la historia del club de futbol y por otro, comparando su actualidad,
especificamente su relacién con un proveedor de medicamentos de hospitales del IESS.

El pablico objetivo de este titular es mas adulto ya que el medio analizado es un
medio digital especializado en temas politicos y econdmicos del pais, ademas de ser el
primer medio nativo digital del Ecuador.

El titular es de tipo enunciativo-tematico ya que este tipo de titulares enuncian
los temas a tratar de una manera sencilla y segmentada, en una misma oracion habla del
equipo de fatbol y de proveedores del IESS.

Con apenas un afio y medio en primera categoria, el club ya se encontraba en el
0jo de la tormenta por varias investigaciones que lo ponen como el caso de estudio

perfecto para evidenciar la relacion de la politica y el fatbol ecuatoriano.

Tabla 4: Titular Medio Digital EL UNIVERSO

Fecha Public . Tipo | Relaci
de o Género de | 6n de Palab
Publicac Titular URL/Link Objeti Per_lodlst Titul | Varia ras
g ico Clave
ion VO ar ble
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Dalo,

https://www.eluniverso.com/deport Bucara
Dalo es/campeonato-ecuatoriano/dalo- S m,

Bucaram: bucaram-en-en-9-de-octubre- ] = « | Cabriel

En9de gabriel-cortez-no-tiene-contrato- | &, o « = £ | Cortez,

15de |Octubre, especial-confiamos-en-su- § z% 2 % S | contrat
julio | Gabriel inocencia-jefferson-montero-no- | % 3 § o o 0,

2022 | Cortez no nos-cuesta-un-dolar-y-carlos- S b E % § especial
tiene garces-volvera-a-ser-un-goleador- g o € z ,

contrato cuando-supere-el-bullying-que- T L inocenc
especial... sufrio-nota/ = ia,

bullyin
g

Nota: Elaboracién Propia

Durante 2021 los titulares relacionados con el Club 9 de Octubre fueron
mayoritariamente de caracter futbolistico, incluso el club de fatbol Ileg6 a ser
protagonista en el campeonato ecuatoriano Serie A, disputando los primeros lugares.

Ya en 2022, volveria a la palestra publica y politica siendo un afio dificil para el
Ecuador, aumentaron los indicies de violencia y delincuencia, en donde se involucro a
un jugador profesional con una banda organizada. “El 22 de abril de 2022, Cortez, junto
con otras 17 personas, fue detenido en un operativo contra la estructura de la banda
narco delictiva Los Tiguerones” (Primicias, 2022).

El Super Nueve hizo noticia cuando adquirié los derechos de dicho jugador,
para que refuerce al club durante la segunda mitad del afio. En la Tabla 4 el titular hace
referencia a todas las cuestiones politicas y futbolisticas en las que se vio involucrado el
equipo de fatbol a mediados del afio 2022. A pesar de estar involucrado en varios casos
que llamaban la atencion del ciudadano, Dalo Bucaram contrat6 jugadores de renombre
que en el mundo del futbol resultarian muy dificiles de adquirir para un equipo con las
caracteristicas de 9 de Octubre.

El 9 de Octubre es el equipo de la LigaPro que mas ruido viene generando en
esta para de junio con la contratacion de nuevos jugadores. Y razon no le falta.
En la primera fase se ubicaron en la Gltima posicion con 9 puntos, uno menos
que el Técnico Universitario, colocado en el penultimo lugar, con 10 unidades.
(Bendito Futbol, 2022)

El publico objetivo evidenciado en este titular es de hombres y mujeres de entre
25 a 50 afos puesto que al tratarse de un medio tradicional escrito como lo es El
Universo, goza de publico adulto que al igual que el medio en cuestion, se han mudado

a lo digital. El titular es de tipo informativo-explicativo ya que como podemos ver en la
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Tabla 4, detalla muy especificamente las palabras del entrevistado, dandole un contexto

al lector.

Tabla 5: Titular Medio Digital BENDITO FUTBOL

Fecha de Publico| Género Tézo Rﬁlzzlo Palabra
Publicaci6 | Titular URL/Link Objetiv | Periodistic | . -
n o o Titula | Variabl | s Clave
r e
"Dalo” " -
Bucara Q o
2L »n Q Dalo,
m . S o < Q =3
4de rechazé https://www.benditofutbol.co | < 2] = 2 Bucara
octubre ~ m/9-de-octubre/dalo-bucaram-| & wo > o Q m,
amafos o < = s o )
2022 rechazo-amanos-octubre.html | S 4 [ X —= rechazé,
en 9 de == w w 8 N
Octubre 2 5 amanos
T LL

Nota: Elaboracion Propia

A pesar de la inversion econdmica del Club y su presidente, en lo futbolistico, la
segunda mitad de 2022 fue muy mala, incluso llegaron a descender de categoria, pero
los escandalos seguian. Su director técnico fue despedido después de dar declaraciones
donde afirmaba que habian “cosas raras” a la interna de la institucion.

En varios partidos, el club fue acusado de arreglar los juegos y de comprar
arbitros, acusaciones que Dalo Bucaram salia a negar frecuentemente como en el caso
de nuestro titular de la Tabla 5. En una entrevista de caracter nacional, el presidente del
club manifest6 que los amafios de los que se le acusaban eran falsos, argumentando de
que no le serviria de nada arreglar partidos si el club estd en una situacién muy dificil
futbolisticamente hablando. EI medio analizado, es especificamente de caracter
deportivo y con énfasis especial en el futbol como se evidencia en su caracteristico
nombre. El pablico objetivo es relativamente joven dada la tematica del medio y sobre
todo que se trata de un medio netamente digital. El tipo de titular es de caracter
expresivo porque se caracteriza en expresar la opinion o el punto de vista del
entrevistado, ademas de no mostrar mucha informacion, apelando a que el lector tenga
un conocimiento contextual previo del tema en cuestion.

Las palabras claves que mas se repiten en los diferentes titulares analizados,
apareciendo en cuatro de los cinco totales, evidentemente es el nombre del politico,

exfutbolista y empresario, Dalo Bucaram. Desde que aparecio en la palestra del futbol
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ecuatoriano, como presidente del Club 9 de Octubre, el contenido que se encuentra en

medios de comunicacion, se caracteriza por ser mayormente negativo.

Grafico 1: Ciclo Caso de Estudio Analizado

Asenso a Primera
Categoria

2019

Descenso- Investigacién
Escandalos Financiamiento

2022 e 2020

Bucaram /
9 de
Octubre

Corrupcion Corrupcion
Futbolistica IESS

2022 2020

Nota: La relacion entre el club de fatbol "9 de Octubre” y Dalo Bucaram resumido en un ciclo de tres
afnos.

Nuestro caso de estudio es excelente para evidenciar la relacion que existe entre
la politica y el fatbol ecuatoriano, asi como la relevancia de los medios que hacen
evidente este tandem, al publicar cosas que generen polémica y dejando de lado noticias
que Unicamente hablen de fatbol, como resultados, posiciones, entre otros.

A manera de un ciclo de tiempo podemos evidenciar la relacién del futbol
ecuatoriano representado por el club de fatbol "9 de Octubre” y la politica, que es de
alguna forma representada por la familia Bucaram, puesto que son personajes que se
han movido en la historia politica de nuestro pais por mucho tiempo y todos conocemos
sobre el tema. Los medios de comunicacién juegan un papel importante en esta relacion,
ya que son quienes sacan a la luz publica casos como el que se ha investigado, ademas
que tiene mucho que ver la forma en que lo hacen, el tipo de imagenes y en nuestro caso
particular, la forma de publicar los diferentes titulares que hablan sobre la relacion de

fatbol y politica investigada.
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La manera de jerarquizar los acontecimientos o los temas publicos importantes,
por parte de un sujeto, es similar a la valoracion que operan los media de los
mismos problemas, pero sélo si la agenda de los media es valorada sobre un

largo periodo de tiempo, como un efecto acumulativo. (Shaw, 1979, p.102)

Conclusiones

Al final del presente articulo académico, podemos evidenciar que, si existe una
relacién entre los medios de comunicacion, la politica y el fatbol. Esta relacion no es
algo que se da en los ultimos tiempos, sino que existe desde que existen sus variables
como tal. Y es que el fatbol depende de los medios de comunicacion tanto como los
medios dependen del futbol formando un tdndem, una maquina conjunta que funciona
con la mutua funcionalidad de sus partes. Un claro ejemplo es lo que vivimos hoy en
dia, esta necesidad de los medios de comunicacion por controlar las masas, encontrando
en el fatbol un aliado para llegar a su objetivo. El fatbol por su parte permite que se de
esta relacion con los medios de comunicacién para poder mostrarse y llegar a ser mas

global.

Al venirse dando esta relacion durante largo tiempo, se va ramificando hasta
influir en otras esferas. Los medios de comunicacion al ser los duefios de la
informacidn, el camino hacia la gente, llaman la atencidn de otros actores sociales, en
este caso de la politica. Podemos concluir entonces que los medios de comunicacion
tienen un papel importante en la politizacion del fatbol y méas en nuestro pais, ya que
actuan el conducto o el canal por el cual se conectan futbol y politica.

Ahora bien, podemos entender lo mencionado en nuestra introduccién, de que el
fatbol es la continuacion de la politica con otros medios (Screti, 2010). En nuestro caso
de estudio en particular, se evidencia lo que menciona la teoria. Por un lado, tenemos a
la familia Bucaram, que ha estado involucrada en el mundo de la politica del Ecuador
desde hace mucho tiempo y representando al fatbol en nuestra investigacién, tenemos al
club "9 de Octubre”. Concluimos entonces que el futbol si ha sufrido una politizacion a
nivel mundial en cuanto la politica puede influir en el deporte, convirtiéndolo en otra

cosa, se ve a equipos de futbol siendo empresas transnacionales.
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Si bien la teoria nos habla de una codependencia entre fatbol y medios de
comunicacion y casos a lo largo de la historia en donde esta relacion se ha visto muy
reflejada, hoy en dia lo podemos seguir observando. En medio de la pandemia por
COVID-19, pareceria dificil que un club de fatbol de segunda categoria llame la
atencion, aqui evidenciamos claramente el papel de los medios de comunicacion al
hacer tendencia al club "9 de Octubre” aunque los titulares no sean netamente de
caracter deportivo. La codependencia existe en cuanto los medios necesitan noticia y
mas en tiempos de pandemiay el club necesitaba llamar la atencion, por decirlo de

alguna manera.

Los medios de comunicacion siguen acaparando los eventos deportivos para
tener un mayor control sobre las masas. Antes se hablaba exclusivamente de derechos
televisivos para la transmisién de partidos de fatbol, hoy en dia ya se habla del internet
y lo digital. Justamente al estar “incomunicados” por la pandemia, concluimos que el
internet y su facilidad del manejo de la informacion, ha sido la herramienta por
excelencia para mantener la relacion entre fatbol y medios funcionando. En nuestro
caso en particular, evidenciamos simplemente titulares de medios digitales y como

sirvieron para tener un contexto sobre el caso Bucaram-9 de Octubre.

Evidentemente los medios de comunicacion han globalizado al futbol y lo han
Ilegado a convertir en algo que va mucho mas alla del deporte y la sana competencia.
Hablamos de la politizacion del fatbol ecuatoriano refiriéndonos a cdmo la politica
forma parte ya de nuestro deporte favorito, pero ain hay cosas que van mucho mas alla.
Al hablar de politizacion del futbol, debemos adentrarnos en otras esferas sociales e ir
dandonos cuenta que no solo se trata de politica, medios y fatbol. Concluir que no existe
nada mas, es un error, nuestra investigacion puede ser apenas los primeros centimetros
de la punta de un inmenso iceberg. Se deberia estudiar, analizar cuél es el papel de la
economia en el futbol y los medios de comunicacién, asi como lo cultural y social, si se

apoya a un equipo dependiendo la ubicacidn geografica, la etnografia, la clase social.

Dentro de los medios de comunicacion, especialmente en los que hablan de
deporte y mas sobre fatbol, se deberian hacer analisis en cuanto a sus narrativas, la
forma de hablar de un equipo u otro. Investigar si los medios de comunicacién
responden a intereses propios cuando hablan de fatbol y qué esferas estan involucradas

en su accionar.
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El futbol dejo de ser hace mucho tiempo un simple deporte, aprendamos a ver y
entender la politizacién del futbol y sobre todo del fatbol ecuatoriano, pero no perdamos
la esencia, la emocion y la pasion con la que lo vivimos porque eso es lo que lo hace

especial y de esto depende de que la politica y los medios quieran ser parte.
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