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RESUMEN

El presente trabajo demuestra el proceso tedrico de la investigacion académica cualitativa
sobre el tema de la espectacularizacion en el consumo de la cultura coreana (hallyu) en la
ciudad de Quito. Al hablar de esta cultura, se hace referencia a que es un fenémeno de
caracter cultural que describe el consumo y la popularidad ante diversas areas mas comunes

como el k-pop, k-dramas, gastronomia, idioma, etc.

Como punto de partida se tomara en cuenta los conceptos sobre lo que es la ola coreana, la
comunicacion y cultura, hibridaciéon cultura, practicas socioculturales, todos estas son
categorias que permiten que exista una profundizacion en cuanto al tema propuesto. A su
vez, seran conceptos que ayudan a que el trabajo académico se desarrolle de manera clara,

objetiva y precisa.

Dentro de la misma se implementa metodologias para recabar con la informacion que se
obtiene. Se hace uso del disefio etnografico ya que permite describir y analizar las practicas
gue se dan ante el consumo de una cultura, en donde se tiene como objeto de estudio a la
cultura coreana en la ciudad de Quito, a esta metodologia se implementan las técnicas de

revision bibliografica, entrevistas a profundidad y la etnografia de la comunicacion,

A partir de toda la informacidn obtenida, se realiza el producto comunicacional, en este caso
el fotoreportaje. Para esto, es importante construir un contexto de carécter socio historico
acerca de como los medios masivos con las diversas producciones televisivas coreanas dieron

paso al consumo de la cultura de dicho pais en Ecuador. Como siguiente paso esta identificar



y analizar los distintos ambitos que esta cultura coreana posee y se encarga de brindar en la

ciudad de Quito para que las personas lleguen a ser consumidoras de la misma.

Palabras clave: Comunicacion y cultura, cultura coreana, préacticas socioculturales,

consumo cultural, fotoreportaje.



Abstract

This investigation demonstrates the theoretical process of the qualitative academic research
about the spectacularization in the consumption of Korean culture (hallyu) in the city of
Quito. When talking about this culture it makes reference to it being a cultural phenomenon
that describes consumption and popularity in the common areas like k-pop, k-dramas,

gastronomy, language, etc.

As a starting point, will be taken concepts about what the Korean wave is, also
communication and culture, cultural hybridization, sociocultural practices will be taken, all
of these are categories allow to deepening the investigation. At the same time, they will be
concepts that help the process of the academic work to develop in a clear, objective and

precise way.

Within it, methodologies are implemented to collect the information. Ethnographic design is
used because of it allows describing and analyzing the practices that happens in the face of
the consumption of the culture, where the Korean culture in the city of Quito is studied as an
object, in this methodology is going to be used the techniques of interviews, bibliographic

review and the ethnography of communication.

From all the information collected, the communicational product is going to be made, in this
case the photo report. For this, it is important to build a socio-historical context about how
the mass media with various korean television productions gave way to the consumption of

the culture of that country here in Ecuador. The next step is to identify and analyze the areas



that this korean culture brings and is responsible for providing in the city of Quito so that

people become consumers of it.

Keywords: Communication and culture, Korean culture, sociocultural practices, cultural

consumption, photo report.



Introduccion

En la Gltima década en Ecuador, especificamente Quito como su capital, ha sido participe de
una resaltada presencia de diferentes formas de expresion cultural coreana, este fendmeno es
denominado como Hallyu en hangul (alfabeto coreano) u Ola Coreana como también se la
conoce. Emerge en Asia y en China especificamente a finales de los noventa con una gama
exotica de productos culturales como el k-pop, k-dramas, idioma, comida, entre otros. Los
dramas coreanos fueron una oportunidad de identificacion cultural que ha posicionado
econdmicamente a Corea en los ultimos afios. En funcion de los éxitos televisivos y la
difusion de los mismos se abrié camino a que otros productos culturales coreanos se sumen

mas adelante.

En el presente trabajo de investigacion, se busca determinar cémo surge en la capital el
consumo de la cultura coreana, a través de las diversas formas de expresion de la misma,
comenzando por un aspecto comunicacional, el ¢cémo a partir de la comunicacion masiva y
produccidn televisiva coreana en nuestro pais, las personas fueron participes del fenémeno
del hallyu a partir de su consumo?, dentro del mismo, se identifica los sectores sociales que
tienden al consumo masivo de esta cultura extranjera, para este estudio se delimita

Unicamente a la ciudad de Quito, como base de referencia.

Se escogio este tema debido a la gran cantidad de personas que hoy en dia son consumidores
de la cultura coreana, por lo que es importante conocer los origenes de esta realidad social
que hoy en dia es parte de la cotidianidad, pero para llegar a un entendimiento pleno de esta
situacion también es necesario como primer paso, dejar de lado los estereotipos asiaticos,

sabiendo identificar que es de Corea y que es de otros paises. La cultura coreana presenta



varias opciones de consumo, llegando de esta manera a distintos grupos sociales, sin
distincion de edad o nivel sociocultural. De igual manera, se identifica en la ciudad de Quito,

cudles son los lugares de mayor afluencia para el consumo de esta Cultura.

Se realiza esta investigacién, debido a que no existen trabajos que abarquen completamente
lo que es el hallyu en la ciudad de Quito; solo se han encontrado algunas redacciones, que se
centran Unicamente en aspectos especificos, como los k-dramas, moda coreana o k-pop. Este
es el caso del trabajo de investigacion de Torres (2019) con el tema de: Consumo cultural
coreano en Guayaquil: moda y estética en los jovenes guayaquilefios, esta investigacion se
centra solamente en realizar un estudio sobre como los jovenes perciben la estética y moda

de la cultura coreana.

En cuanto a la investigacion mencionada, se determind que por lo general quienes hacen un
mayor uso de esta son jovenes entre 16 a 26 afios de edad y el género que mas predomina es
el femenino. Una de las motivaciones para que su consumo surja es a partir de la famosa
cultura pop, es decir, a partir de como ven a las celebridades del k-pop (idols) o a sus

actores/actrices de sus k-dramas favoritos.

Otra similitud hallada, es un trabajo académico direccionada al consumo cultural coreano en
cuanto al aspecto del idioma en jovenes de la ciudad de Guayaquil, el cual fue realizado por
Rodriguez (2019), dentro de este describe el motivo por el cual los jovenes encuentran interés
en aprender el idioma coreano. Y concluye que existen 4 motivos principales que hace que
los jévenes consuman esta cultura, las cuales son: el k-pop, intereses académicos, afinidad

por el idioma y finalmente el anime.



En la Universidad Politécnica Salesiana, existe un trabajo de titulacién en torno a la
realizacion de un video documental sobre lo que es el k-pop y la construccion de nuevos
imaginarios, esta investigacion fue realizada por Davalos & Diaz (2015) y se basa en la
explicacion de este género musical, su desarrollo y como se lo percibe en la ciudad. A partir
de este se determina que el k-pop es como una forma de identidad que forma parte de la
cotidianidad de los jévenes y como este género musical es determinado como un producto
comercial, pero a su vez este permite que los jovenes establezcan buenas relaciones

interpersonales.

En estos tres trabajos citados se evidencia que Unicamente se enfocan en moda, idioma o k-
pop como género. Los tres autores de los escritos ya mencionados abordan el hallyu para
contextualizar los trabajos, ya que su consumo, nace de este fendmeno. Y como se menciono
anteriormente, el propdsito del presente proyecto es abarcar las areas mas comunes de

consumo Y reflejarlas en un producto comunicacional.

Esta investigacion de caracter cualitativo pretende mostrar como ha surgido este fenémeno
del hallyu y a su vez mostrar mediante la elaboracion del fotoreportaje como este ha tenido
un gran impacto en la ciudad, puesto que es importante tener siempre un conocimiento real

de como esta cultura se encuentra activa en nuestros dias.

Como aporte a esta investigacion, hay revistas dedicadas al analisis profundo de la cultura en
Asia que hablan sobre el fendmeno del hallyu. Este es el caso de la Revista: Mundo Asia
Pacifico (2019), la cual se encarga en realizar aproximaciones mediante diversas
exploraciones metodolégicas sobre lo que es Asia. La informacion que se encuentra en

revistas de estudios asiaticos permite que se tenga un guia con base al tema planteado.



Finalmente, se escogio realizar un producto comunicacional, el fotoreportaje, este producto
tiene la intencion de informar al consumidor capitalino acerca de estas nuevas opciones de
consumo que brinda el fendmeno coreano. El producto comunicacional permite que las
personas se interesen, por lo que es un formato visual y a su vez contendra informacion
relevante, con fotografias que capten la atencién del publico. Con esto también se busca,

ayudar a la expansion de esta cultura en nuestra ciudad.

La presente investigacion esta enfocada en el consumo de la cultura coreana (hallyu). El
propdsito de la misma es dar a conocer la magnitud de este fendmeno y como se evidencia
la hibridacion que existe entre su consumo en la ciudad, sus procesos culturales y las practicas
socio culturales que surgen a partir de esta. En primera instancia se explica como llega la
cultura coreana a partir de la apertura de los medios (con producciones televisivas trasmitidas
en television ecuatoriana). Debido que llevan un gran mérito de responsabilidad, al ser los
primeros difusores de este contenido en nuestro pais, transmitiendo en sus estaciones,
diferentes series coreanas, que han llegado a la retina del televidente, siendo del agrado de

los mismos.

En un segundo momento se refleja la insercion de esta cultura en Quito, generando asi una
hibridacion cultural, al hablar de este término se hace referencia a la mezcla de dos culturas
totalmente distintas, pero que comparten un mismo espacio. Esta hibridacién se puede dar de
diferentes formas. Sandoval (2003) menciona que la hibridacion cultural se da cuando un
grupo de personas y demas individuos hacen uso de formas de importacién, consumo,

transportacion, entre otros. De esta forma se establecen practicas socioculturales (p. 49).

En este sentido es importante saber como esta cultura ha tomado poder e influencia en la

capital. Por lo que es de relevancia realizar una investigacion que refleje todo en torno al
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fendmeno del hallyu, permitiendo saber cuales son las areas mas comunes de consumo y en

que lugares se dan mas estas préacticas socioculturales, a partir de lo ya mencionado.

Con el presente trabajo de investigacion, se pretende cumplir con todos los objetivos
propuestos, empezando por saber mucho mas acerca de este fendmeno cultural coreano. A
su vez, se busca romper la barrera de los estereotipos o etiquetas puestas a las personas
provenientes de este pais, pues también existe otra realidad, basada en el racismo y xenofobia,
la cual se ha evidenciado con personas que no consumen esta cultura, por el simple hecho

que ‘proviene de un pais asiatico’.

Es crucial analizar la importancia de usar medios visuales para presentar una tematica de
interés socio cultural, porque no ha sido abordaba a profundidad, partiendo del uso de
recursos como lo es la fotografia, es ahi donde se puede destacar la importancia de usar
medios de este tipo. Tomando en cuenta que en la actualidad muchas personas prefieren ver

un contenido visual y no desgastarse con la lectura de un texto extenso.

Objetivos:

General
Realizar el fotoreportaje sobre la espectacularizacion en el consumo de la cultura coreana

(hallyu) en la ciudad de Quito.
Especificos
e Construir un contexto socio histdrico sobre como los medios masivos junto a las
producciones televisivas coreanas dieron paso a su consumo en Ecuador.
e Analizar los principales &mbitos de la cultura coreana, que determinan la construccion

simbolica de este fendmeno en la ciudad de Quito.



o Elaborar el fotoreportaje en donde se plasme las transformaciones socio culturales y

que permita promover la cultura coreana dentro de la ciudad.

Hipotesis
e ;Cudles son las causas, a nivel de practica sociocultural, que permiten una sincronia

entre la cultura coreana (hallyu) y los quitefios?



Aproximacion tedrica

Comunicacion y cultura

La comunicacion, es un factor importante dentro de las culturas, puesto a que es el mediador
para que pueda existir convivencia humana de diversas formas. Es por eso que la cultura 'y
comunicacion se relacionan, debido a que: “es un ambito de produccidn, circulacion y
consumo de significaciones, que se expresa en practicas concretas, acciones directas y
conscientemente actuadas, condicionadas por estructuras mentales determinadas, que

también organizan el lenguaje, el juicio y los gustos” (Durén, 2018, p. 4).

A la cultura se la ve como una forma de transmisién, es ahi donde se la relaciona con los
mass media, segiin Osorio expone que “La cultura se transmite a través de los medios
masivos de comunicacion, sobre todo la television, estos medios masivos son el vehiculo de
transmision de la cultura” (2001, p. 936). En el caso de Ecuador, como se menciono
anteriormente, gracias a las producciones televisivas coreanas, a las personas les llamé
mucho la atencion la forma en la que estas eran realizadas, los rasgos faciales de los actores,
vestimenta, expresiones y mas. Esto permitid que surja un interés por parte de los habitantes,

por querer saber mas acerca de la cultura coreana.

A todo esto, es importante recalcar que el rol de las telenovelas mediante los mass media se

interrelacionan entre si, dando resultados en cuanto a aspectos culturales y comunicacionales:



La difusion de las telenovelas coreanas en América Latina posee un peso especifico
en la construccion de significados y sentidos sociales, favoreciendo el contacto entre
culturas y colaborando asi con la dificil tarea de descubrir y comprender aspectos de
una sociedad distante geografica y culturalmente. (ladevito, Bavoleo, & Chinkyong
Lee, Telenovelas coreanas en América Latina : ;una nueva forma decomunicacion

intercultural?, p. 10)

Al momento de relacionar a la cultura con la comunicacién también se lo puede hacer a partir
de un punto de caracter totalmente cientifico. Entendiéndola como una dimensién para que
asi se permita realizar un analisis de las préacticas socioculturales ya que estas son totalmente
indispensables al momento de mencionar ese aspecto de la cultura y para poder hacer a

profundidad ese analisis es importante realizarlo a partir de la significacion.

“La comunicacion humana se produce en un marco cultural que habilita a los sujetos para
poder ser participes de ella, pero, ademas, en este proceso de interaccién surgen nuevos
aportes a la interpretacion y construccion de la vida social” (2018, p. 10). Relacionado con
la parte de la cultura coreana en la capital, en un panorama general se puede observar como
con ciertas practicas socioculturales determinadas se da paso a una construccion de una vida

social que en ese caso seria el hallyu y asi se va creando una nueva cultura.

La apertura de los medios masivos con las producciones coreanas

Los medios de comunicacion masivos dentro del tema propuesto cumplen con un rol
importante, ya que estos se encargaron de dar paso a que esta cultura esté presente en nuestro
pais. Al hablar de este término (medios) se hace referencia a la television, radio, periodico,

publicidad, internet, etc. La importancia esta en que en nuestro pais se dio paso a la cultura



coreana (hallyu) gracias a las diversas producciones televisivas que se empezaron a emitir en

Ecuador.

Este es el caso del canal Ecuavisa con la telenovela surcoreana ‘Escalera al cielo’. Dicha
produccién de SBS Corea fue emitida en el pais en el mes de marzo en 2004, contando con
un total de 20 capitulos. Para el canal televisivo fue como un ‘reto’ traer ese tipo de
producciones, puesto a que provenia de un pais asiatico y por lo tanto esta es una cultura

totalmente distinta a la realidad que se llega a vivir como ecuatorianos.

La transmision de esta novela dentro del pais tuvo demasiado éxito e impacto, esto se vio
reflejado en el alto raiting que obtuvo la transmision de la telenovela registrando un total de
16,95 puntos, siendo uno de los méas altos en cuanto a producciones extranjeras emitidas.
Ante estos resultados positivos, Ecuavisa poco a poco se fue animando a traer mas
producciones televisivas provenientes de este pais surcoreano. Es ahi donde llega la segunda
novela llamada ‘La mujer de mi esposo’, esta fue transmitida en el 2007 y de igual forma

tuvo muy buena acogida y calific con un 40% de raiting.

El que estas producciones coreanas se hayan incluido en nuestro pais hizo que los
ecuatorianos vayan despertando cada vez mas ese interés y curiosidad hacia Corea del Sur,
ya que al ser algo poco visto, a las personas les comenzaba a atraer mucho lo que estas
telenovelas contenian, hasta el punto en donde se veian replicando ciertos aspectos en cuanto

a lo fisico, vestimenta, comida, estética, etc.

Aqui es importante recalcar el como los medios masivos llegan a ser catalogados como

productos de caracter cultural, Ilegando asi a crear una realidad que es intencionada que se



construye a partir de la significacion. Otro de los propdsitos de los medios masivos de

comunicacion es que se llegan a presentar en un contexto con la intencion de consumir.

Claramente se refleja en el caso de Corea del sur, puesto a que no solo existia la intencion de
que sus producciones en cuanto a telenovelas fueran mas conocidas en diversas partes del
mundo, sino que el pais necesitaba ir obteniendo un buen posicionamiento de imagen de
forma global y a su vez esto lo hacian con el propoésito de lograr expandirse y abrir mercados

en distintos rincones del mundo.

Es por eso que, en cuanto al tema de las telenovelas coreanas, los autores ladevito, Bavoleo

& Chinkyong Lee (2010) afirman lo siguiente:

El boom de las telenovelas coreanas fue rdpidamente incorporado por el gobierno en
su estrategia de difusion de la cultura coreana al mundo. Una vez que éstas se vieron
afirmadas en el mercado de flujos culturales asiatico, creando una contracorriente que
superaba en numero y furor a las producciones occidentales en general y
norteamericanas en particular, el Estado coreano acompafié y expandié el fendmeno

con politicas publicas. (p. 5)

Es por esto que el pais surcoreano plante6 una estrategia gubernamental en donde se
encargaron en distribuir las novelas coreanas cediendo los derechos de autor sin recibir un
monto econdémico a cambio, esto se realizd con diversas cadenas de television de

Latinoamérica en las cuales evidentemente por parte del publico se not6 una gran acogida,
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aceptacion e interés por Corea. Debido a esto se abrid una puerta a que su consumo se fuera

expandiendo poco a poco de una manera universal.

Hibridacion cultural con el fendmeno del hallyu

Al hablar de la cultura coreana dentro de la ciudad de Quito, se la relaciona con la hibridacién
cultural, puesto que se trata de la mezcla de dos culturas totalmente distintas y que al juntarse
se produce este fendmeno del hallyu. Canclini (2003) menciona a la hibridacién cultural,
como “procesos socioculturales, en los que estructuras o practicas discretas, que existian en
forma separada, se combinan para generar nuevas estructuras, objetos y practicas” (p. 38). El

autor afirma que estos procesos permiten que se le dé un valor importante a la identidad.

“Los productos culturales exportados a Asia en nombre de la ola coreana deben ser vistos
como variaciones de la cultura o hibrido occidental” (Yoon, 2015, p. 426). Por lo cual pierden
su ‘valor’ como producto coreano debido a que estos ya llegan a cumplir otra funcion.
Haciendo referencia a lo que Canclini mencionaba, todos los procesos que impliquen
hibridacién cultural llegan a tener otro sentido para la persona que los consume, puesto a que

muchas de llegan a ser como un estilo de vida.

Si bien es cierto, se tiene claro que el fenomeno cultural denominado como ‘hallyu’ parte de
lo que es la hibridacion cultural, pero no hay que dejar de lado la otra parte por la cual este
fendmeno empieza a surgir, esto quiere decir que también proviene de practicas economicas,
con el fin de que Corea del Sur sea beneficiado mucho més alla de obtener una buena imagen
0 reputacion de su pais a partir de los diversos productos que las personas llegan a consumir

y que forman parte de su cotidianidad.
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A todo lo mencionado anteriormente que tiene relacion con aspectos econOmicos y
gubernamentales, se dice que:
El Hallyu es un producto cultural industrialmente elaborado de la mano del Estado,
oligopolios empresariales y el mercado en su acepcion de mano invisible y, por ende,
el consumidor latinoamericano de Hallyu, habituado al consumo de estas
producciones, corre el riesgo de transformarse en gourmets multiculturales, viajar
entre patrimonios y saborear sus diferencias. Los patrimonios historicos, entendidos
de este modo abierto y cambiante, pueden enriquecerse y actuar como puentes de
comprension entre sociedades distintas. (Arriojas & Réquiz, 2019, p. 55)
Por otra parte, segn algunos expertos sobre el tema de hibridacién cultural han llegado
asegurar que el hallyu no podria ser denominado como un proceso cultural al 100%, esto se
debe a varios factores. Primero, porque no se da en un lugar en especifico, sino que se
encuentra en distintas partes. Para que este término de ‘hibridacion cultural’ esté bien dado
Unicamente se debe encontrar en un solo sitio, por ejemplo, se lo denominaria hibridacion
cultural si el consumo del hallyu se da Gnicamente en la ciudad de Quito y no en diversas
partes del mundo. El otro factor es de caracter sociodemografico, la edad también influye en

el por que este proceso cultural no se da del todo.

Consumo cultural
Al consumo cultural, se lo denomina como una practica determinada que tiene caracteristicas

especificas y proviene de productos culturales. Esta cada vez se encuentra en constante
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evolucién y a la vez se adecua a las nuevas formas de vida con base al lugar en donde se

llegue a dar origen al igual que los seres humanos.

Sunkel (2002) citando a Martin Barbero, hace énfasis en la definicién de consumo cultural y
menciona lo siguiente:
El consumo no es solo reproduccion de fuerzas, sino también produccidn de sentidos:
lugar de una lucha que no se agota en la posesion de los objetos, pues pasa aun mas
decisivamente por los usos que les dan forma social y en los que se inscriben
demandas y dispositivos de accion que provienen de diferentes competencias
culturales. (p. 4)
De esta forma, en la cultura el consumo no solo se puede representar en el aspecto de
gastar/invertir dinero en algo que es del agrado de una persona para satisfacer sus propios
gustos, sino que eso va més alla de un &mbito de caracter econémico, es decir, la apropiacion
que se le da a ciertas cosas dentro de esta cultura coreana muchas de las veces llegan a tener

un significado importante en la cotidianidad de quienes son consumidoras.

A partir de lo mencionado, el consumo del hallyu ya llega a transformarse como un estilo de
vida de quienes lo llegan a consumir, puesto a que lo hacen formar parte de su cotidianidad
y por lo tanto esta llega a perder ese valor ‘economico’ que se le otorgaba. En muchos de los
casos el consumir el hallyu en sus diversas opciones como el k-pop, gastronomia o idioma
muchas de las veces lo realizan para satisfacer sus propias necesidades de apreciacion

cultural.
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El realizar esta actividad de ‘consumir’ algo referente a este fendmeno coreano también se
hace lo puede ver desde un proceso de caracter comunicativo. Ya que segin Douglas e
Isherwood (1990) citado en Sunkel (2006) mencionan que:
De ahi que el consumo pueda entenderse como espacio de comunicacion entre los
individuos: una actividad social que les permite “compartir nombres” esto es, situarse
en determinadas series culturales por lo cual toda eleccion entre mercancias es el
resultado de, y contribuye a, la cultura. (p. 25)
En funcién de lo que los autores aluden, se determina que al momento de realizar estas
practicas de consumo se las puede determinar como procesos comunicacionales, puesto que
de esta forma se van construyendo significados y asi existe el intercambio de los mismos, los
cuales posibilitan la comunicacién entre las personas, en este caso de las que son

consumidoras de la cultura coreana en sus diversas areas.

Las practicas socioculturales a partir de los habitos de consumo

Las précticas socioculturales son denominadas como el conjunto de actividades o acciones
que realizan los miembros de una comunidad. Esta debe ser compartida, conocida y aceptada
por la mayoria de los miembros. Al hablar de practicas socioculturales, especialmente de las
que se dan en cuanto a la cultura coreana se puede determinar, que poco a poco van ganando
terreno en nuestra ciudad, sus seguidores cada dia encuentran algo motivador e interesante
en este fendmeno, detalles que poco a poco van siendo imitados y compartidos en nuestro

medio.
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Existen distintos tipos de préacticas sociales, estas se catalogan en: lengua, religion,
costumbres, tradiciones, identidad, historia, etc. Es por eso que las personas aficionadas a

esta cultura coreana se las puede denominar como personas que ponen en pie |

Dentro de este aspecto, se analiza la percepcion de las personas en base a la cultura coreana
en la ciudad, de acuerdo con a sus experiencias y necesidades, a pesar de que es poca la
informacidn que adn existe, hay personas que han buscado obtener un primer conocimiento

del Hallyu, para integrarlo en nuestra sociedad.

Como primer punto, hay que dar énfasis a las redes sociales, ya que estas han marcado la
referencia de habitos de consumo cultural, especificamente de la cultura coreana y pues hoy
en dia las redes sociales son lo comdn y lo que se usa dia a dia. En cuanto al idioma, en la
ciudad, la limitante de textos y material de estudio ha provocado que las personas busquen
informacion y métodos de aprendizaje a través del internet, permitiendo que la cultura

coreana gane terreno en la ciudad, con ofertas sumamente interesantes.

Del mismo modo esta el uso de la tecnologia para quienes son aficionados por el k-pop, k-
dramas. Esta ha permitido que en distintas redes sociales o plataformas se pueda encontrar
material de estas areas de mayor consumo. YouTube es una de las redes mas recurrentes para
quienes son amantes del k-pop, debido a que ahi pueden encontrar una variedad infinita de
contenido de sus grupos o artistas favoritos coreanos, desde entrevistas, hasta videos
musicales. Lo mismo pasa en el caso de los k-dramas, Netflix es una plataforma que ha

incluido un sin nimero de producciones coreanas que son del agrado del publico y para
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quienes son muy aficionados de esta cultura coreana van a recurrir una infinidad de veces y

asi se vuelve una préctica habitual.

De acuerdo con Canclini (1995), se puede precisar como un conjunto de procesos de caracter
sociocultural, donde se evidencia el acto de la apropiacion o el uso de diversos productos (p.
2). Es por eso que, a raiz del conocimiento de la cultura coreana en la capital, se han formado
grupos que siguen y admiran a bandas de k-pop y realizan coreografias con sus canciones,
asi mismo se han creado grupos de debate de k-dramas, estos se han incrementado

considerablemente y haciendo de este modelo, un estilo de vida diferente.

Hay otro punto a tomar en cuenta con relacién al término de habito de consumo, puesto a que
este también puede ser visto desde el &mbito econémico como ya se lo ha mencionado
anteriormente, ya que a este se le da un sentido de comercializacion. Esto quiere decir,
cuando un grupo de personas que son consumidoras de la cultura coreana acostumbran a
comprar albumes de sus grupos favoritos de k-pop, merch original, etc. Se vuelve como un
ciclo lo cual se convierte en un héabito, porque es algo que de igual forma les permite
satisfacer sus propias necesidades y en parte sienten que con ese producto que lo compran

tienen una parte de ‘Corea con ellos.

En términos generales, un habito de consumo es una accion que se realiza multiples veces y
en muchos de los casos se implica también al comportamiento y las costumbres que el
consumidor puede llegar a tener. Con la ejemplificacion dada anteriormente se puede

evidenciar como se mantiene lo de ‘satisfacer necesidades’, puesto a que las personas que
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son extremadamente fanaticas de esta cultura ya lo hacen parte de su vida diaria a tal punto

gue su consumo pasa a ser como un estilo de vida.

Cultura coreana y el fendmeno del hallyu

La cultura del hallyu se conforma a partir de varias industrias culturales de origen surcoreano
mismo y poco a poco se ha expandido por diversos continentes, en un comienzo la
gastronomia y el turismo fueron las encargadas de que esta cultura se desarrolle, pero con el
paso del tiempo otros aspectos importantes se han ido incluyendo, como es el caso de la

masica, producciones televisivas, hasta el propio idioma en si.

Es un fendmeno de caracter cultural, que describe el furor que los jovenes llegan a tener por
productos de entretenimiento coreano, en este caso, principalmente por las telenovelas y la
musica. A partir de eso, debido a la gran acogida del hallyu, el gobierno de Corea del Sur
junto con empresas de entretenimiento se dedico a crear y dar a conocer diversos programas
u opciones para fomentar una imagen positiva del pais. Basicamente, el Hallyu se fue
convirtiendo en un proyecto gubernamental, que fortalecid y posicioné la imagen de Corea

del Sur, por medio de su cultura en distintos mercados.

Categorias:
La ola coreana, se ha presentado en nuestra ciudad de diversas maneras, siendo las siguientes

las méas destacadas.
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Musica:

El k-pop, es el referente musical, que estéd influenciado por varios géneros y surge en los 90.
Con el pasar del tiempo este género ha demostrado tener un crecimiento exponencial, creando
un movimiento cultural que es seguido por miles de ‘fans’ por todo el mundo. En YouTube
el k-pop es catalogado como el més escuchado en los Gltimos afios. Ademas, los grupos de
k-pop han marcado tendencias en todo el mundo. El estilo de su mdsica, moda, y coreografia,

son caracteristicas que hacen de estos grupos algo innovador, diferente y revolucionario.

K-dramas:

Surgen a partir de lo teatral y son denominadas el género mas antiguo de representacion
dramaética; sin embargo, en la actualidad se puede encontrar en peliculas, series y novelas.
Estas producciones giran en torno a lo sentimental, amoroso y normalmente suelen tener un
final feliz. Especificamente en toda Latinoamérica se ha evidenciado que estas han ganado
mucha audiencia a tal punto de llegar a competir con novelas de paises provenientes de

México, Brasil o Argentina que igualmente son muy populares.

Idioma:

En Quito es escaza la posibilidad de acceder al aprendizaje del idioma coreano, sin embargo,
en los Gltimos afios se han creado centros de estudio, pero no es sino hasta el estallido de la
pandemia en donde las posibilidades de aprendizaje han incrementado, siendo la virtualidad

una de las mejores opciones, con posibilidades provenientes de varios lugares del mundo.
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Gastronomia:

La cocina de Corea del Sur es caracteristica porque trasciende por su ubicacion geografica.
La Embajada de Corea del Sur en Quito registra varios restaurantes dentro de la capital, los
cuales se encargan de promover la gastronomia de este pais asiatico. De esta forma, el
fendmeno del Hallyu se ha encargado en fomentar la gastronomia de una manera global, pues

la constante exposicion en medios ha hecho que esta se popularice poco a poco.

Fotoreportaje:

El fotoreportaje se lo considera como un tipo de narracion que esta hecha Unicamente con
base a iméagenes, estas deben ilustrar algiin acontecimiento de importancia. Este tipo de
actividad esta dentro del género del fotoperiodismo. A esta se la puede denominar como un
medio de comunicacion ya que llega a transmitir una noticia, hecho, opinion, entre otros e

independientemente de la forma en la que se difunda.

Existe el fotoreportaje profundo, el cual esta determinado por poseer un discurso de narrativo.
“El uso de este género precisa de una investigacion exhaustiva y de una planeacion previa
para abordar de manera critica, detallada y en profundidad, asuntos y/o problemas no
necesariamente informativos sino de tipo estructural: antropoldgicos, socioldgicos,

economicos, culturales, ambientales, etc.” (Santos, 2017).

Este género se encarga de abarcar todas las areas que sean de interés, ya sea en el ambito

politico, econdmico, social, deportivo, problemas sociales, actualidad, entretenimiento, etc.,
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Pero siempre se toma muy en cuenta que en estas sea posible de replicar lo que se quiere dar

a conocer mediante una imagen/fotografia.

Es importante que al momento de realizar las fotografias respondan a las preguntas de queé,
quién, como, cuando, donde. Una luz verde ante la realizacién de este género fotografico es
cuando sigue el lineamiento de que cada fotografia contenga objetividad, narrativa y estética.

Las fotografias deben en un orden en cuanto a lo que se quiere llegar a contar o transmitir.

Para comprobar que una fotografia es perteneciente a este género se debe tomar en cuenta 4

aspectos importantes segun Bustos (2013):

e Actualidad: la imagen debe estar dentro del contexto de un hecho reciente y
noticioso y debe ser suficientemente ilustrativa del mismo.

e Objetividad: lasituacion representada en la fotografia es una imagen confiable
y cuidadosa que representa los eventos que indica tanto en contenido como en
tono.

e Narrativa: la imagen debe combinarse con otros elementos noticiosos que la
haga suficientemente comprensible para los espectadores, lectores o
televidentes de todos los niveles culturales

e Estética: la imagen debe conservar el rigor de la estética fotografica (luz,
encuadre, relacion fondo y forma, perspectiva, manejo de sombras, etc.). (p.

1)
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Existe una serie de elementos que el fotoreportaje debe contener para que sea un buen trabajo

periodistico y estos son:

1.

Un titulo breve pero que llame la atencion del lector.

Texto principal, el cual se encargue de contar brevemente un poco sobre el tema
tratado.

Fotografias (estas pueden estar tomadas desde distintos planos o angulos).
Epigrafes, un texto corto que sirve para complementar la imagen si es que fuese

necesario.
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Metodologia

Paradigma

El presente trabajo de investigacion se realiza a partir del paradigma funcionalista, el cual
“adopta un modelo organicista de sociedad, donde el concepto de funcién explica las
relaciones entre un todo (organismo) y sus partes diferenciadas (6rganos)” (Cadenas, 2016,
p. 201). Todo esto en el marco de la investigacion acerca del consumo de la cultura coreana
(hallyu) en la ciudad de Quito, a continuacion, se realiza un desglose metodologico, que nos

permite entender el desarrollo del presente proyecto.

El funcionalismo direcciona a la sociedad con base a los elementos que lo constituyen, por
ejemplo: la religion, costumbres, tradiciones, economia, aspectos sociales, rituales, entre
otros. Aqui es donde se percibe a la sociedad como un organismo de caracter bioldgico, donde
esas partes se complementan, formando asi un todo, para que esta tenga un funcionamiento

desenvuelto y evolucionado

En cuanto al tema propuesto, sobre la cultura hallyu insertada en la ciudad de Quito, su
funcionalidad depende de varios aspectos de consumo, entre los mas comunes que se
presentan, los cuales son: k-dramas, k-pop, idioma y gastronomia. Todos estos forman un
complemento, para que la cultura coreana se vaya desenvolviendo en la ciudad y obtenga un
mayor espacio de aceptacion y consumo, este fenémeno ayuda a que poco a poco se expanda

por diversos lugares.
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Dentro de este paradigma, se ve a la cultura como una totalidad organica equilibrada, la cual
no se puede desprender de los componentes que lo conforman, sino no tendria sentido que
esta llegue a funcionar y mucho menos a desenvolverse. Es por eso que Emile Durkheim
“estaba preocupado con la cuestion de como ciertas sociedades mantienen la estabilidad
interna y sobreviven en el tiempo. Propuso que tales sociedades tienden a segmentarse, con

partes equivalentes que se mantienen unidas por valores compartidos” (i3campus, n.d.).

Teoria de la aguja hipodérmica
La teoria comunicacional con la cual se asocia el tema de investigacion propuesto es la teoria
de la aguja hipodérmica, creada por Lasswell, la cual menciona lo siguiente:
Plantea una idea intervencionista y manipuladora de la comunicacion, donde el
emisor detenta el poder y la capacidad de influencia y el receptor queda relegado a
un papel pasivo, puesto que su reaccion a la comunicacion es catalogada en términos
conductitas, dentro del espectro deseable/no deseable. (Rodrigo, s.f, p. 202)
Dentro del contexto de la investigacion y relacionandolo con la teoria de la aguja hipodérmica
se puede evidenciar como existe la ‘manipulacion’, segin los autores ladevito, Bavoleo y
Chinkyong Lee (2010), al mencionar como Corea del Sur tiene una doble intencion al
momento de transmitir sus producciones de telenovelas sin ningln costo alguno, con esto se
logra obtener un buen posicionamiento de imagen y que mejor forma de hacerlo, que empezar
a transmitir los famosos k-dramas, los cuales han obtenido muy buenos puntajes de rating,

buena reputacion y un gran impacto en diversos paises de Latinoamérica (p. 5).
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De esta forma, son los medios masivos de comunicacién la herramienta principal para la
difusion de estas diversas producciones coreanas, quienes al ver el enganche de las
propuestas, deciden impulsar el consumo de las mismas, en la mayoria de casos se vieron
motivados e interesados por querer conocer mas sobre, que hay detras de la cultura coreana,
generando asi su consumo, el mismo que a paso lento pero firme se va expandiendo de a

poco Yy sin duda alguna, es algo que beneficia a Corea del Sur en diversos ambitos.

Tipo de investigacion

Esta investigacion es de tipo descriptiva, a la cual se la denomina como “un estudio
descriptivo, que seleccionan una serie de cuestiones, conceptos o variables y se mide cada
una de ellas independientemente de las otras, con el fin, precisamente, de describirlas”
(Cazau, 2006, p. 27). Al momento de analizar la situacion de la espectacularizacion del
consumo cultural coreano en la ciudad de Quito, es imprescindible tomar en cuenta las areas
de mayor consumo que esta cultura ofrece, con el fin de analizarlas y ver el impacto que

tienen las mismas.

Se describe el contexto del cual surge el consumo de la cultura coreana en Quito, las
emisiones de telenovelas surcoreanas despertaron el interés de los televidentes, algo que
impulso al publico a conocer mas sobre esta cultura asiatica. Pero no solo se queda en ese
aspecto comunicacional, a partir del consumo masivo, que esta fue obteniendo, también se

analizd cuéles son las opciones que mayormente las personas llegan a consumir.
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Esta técnica nos permite analizar y ver de qué manera se manifiestan los fendbmenos y los
componentes que esta tiene, es por eso que tiene mucha relacion con el paradigma
funcionalista, ya que se da a entender que para que algo funcione, esta debe poseer varios
componentes. A su vez, este tipo de investigacion permite hacer predicciones con base a la

muestra.

Enfoque

Dentro de la metodologia, el enfoque que se aplica es de caracter cualitativo, con el que se
pretende realizar un analisis completo de la cultura coreana dentro de la capital. Este enfoque
se caracteriza porque esta destinado a describir y comprender fendmenos mediante diversos

factores o experiencias por parte de un grupo de personas.

Por lo que, de acuerdo a Baptista, Criollo y Sampieri (2010) citado en Chavez, Rojas y
Hernandez (2014) el enfoque cualitativo es el que ‘emplea la recoleccion de datos sin
medicién numérica, esto con el propdsito de descubrir o afinar preguntas de investigacion

durante el desarrollo de la interpretacion’ (p. 10).

En la investigacion se determina, como surge en la capital el consumo de la cultura coreana,
por lo cual se implementa el disefio etnografico, debido a que son aquellos que “pretenden
describir y analizar ideas, creencias, significados, conocimientos y précticas de grupos,
culturales y comunidades” (Salas, 2019). Dentro de esto, la cultura coreana es el actor
principal de este estudio a través de las distintas formas de expresion, identificando los

sectores sociales que tienden al consumo masivo de esta cultura extranjera.
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Para la elaboracion del fotoreportaje, sobre la espectacularizacion en el consumo de la cultura
coreana (hallyu) en la ciudad de Quito, se realiza un estudio de caracter cualitativo. Frente a

lo cual Gonzales (2013), nos manifiesta que la investigacién cualitativa:

Tiene como proposito la construccioén de conocimiento sobre la realidad social, a
partir de las condiciones particulares y la perspectiva de quienes la originan y la viven;
por tanto, metodoldgicamente implica asumir un carécter dial6gico en las creencias,
mentalidades y sentimientos, que se consideran elementos de andlisis en el proceso
de produccién y desarrollo del conocimiento con respecto a la realidad del hombre en

la sociedad de la que forma parte. (p. 91)

Dentro de este trabajo también se destaca, la etnografia de la comunicacién propuesta por
Hymes, debido a que es un método que nos permite estudiar a detalle, la interaccion que
existe entre seres humanos. Como punto principal, se menciona que este método esta
relacionado con los procesos de lenguaje y habla, pero no necesariamente puede surgir de
esa manera. Uno de los puntos importantes que el autor subraya, es que esta etnologia puede
ir tomando forma mediante elementos de caracter sociocultural que se relacionan con las

précticas.

Una de las aproximaciones metodologicas de la etnografia de la comunicacion esta en que
no necesariamente estan ligadas a lo linguistico, ya que una situacién comunicativa también
“puede ser una caceria, una comida, una fiesta, un acto ritual, una reunion, etcétera” (Padro,

2007, p. 1515). Anclando lo mencionado con el tema principal, esta etnografia nos permite
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relacionar, como las personas se expresan, para poder dar como resultado una préactica (en

este caso sociocultural).

Muestra

El objeto de estudio de la presente investigacion es el consumo cultural coreano en la ciudad
de Quito, esto es importante ya que por un lado existe escasez de informacién en cuanto al
tema y por otra parte podemos destacar como la ciudad ha sido participe de una resaltada

presencia de diversas formas de expresion cultural coreana.

El muestreo no probabilistico ‘por cuotas’ permite elegir el publico con el cual se trabaja,
para obtener mejores resultados. Por lo que la muestra, esta segmentada a hombres y mujeres
ciudadanos quitefios consumidores del Hallyu, en un rango de edad entre 18 y 40 afios.
Dentro de este grupo entrevistamos a miembros de la embajada de Corea del Sur en Ecuador,

aficionados y consumidores de la cultura coreana.

Teécnicas de recoleccion de datos

Las técnicas de recoleccién de datos son fundamentales para obtener un 6ptimo resultado del
trabajo académico, por un lado, esta la implementacién de la entrevista y por otro la revision
bibliografica. Ambas nos permiten obtener informacion veridica, objetiva, clara y concisa,

en el marco de nuestra investigacion.

En el producto, se enfatiza como los medios de comunicacién masivos, han logrado generar

un alto impacto en el pablico quitefio, lo que ha permitido una notable expansion de la cultura
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coreana en nuestra ciudad. Con esto se demuestra, como la comunicacién es un componente
prioritario dentro de una cultura. A partir de la implementacion de la metodologia cualitativa,
se obtienen resultados, mediante el uso de técnicas, que se definen como herramientas para

recoger informacion, por lo cual se hace uso de la revision bibliografica y entrevistas.

La entrevista es el eje demostrativo que da forma al presente proyecto, teniendo como actores
de primer plano a ofertantes, exponentes y consumidores del Hallyu en nuestra ciudad, esta
técnica de recoleccion de informacion nos permite obtener un producto mas preciso y

detallado en base de nuestro tema.

La entrevista a profundidad como técnica aplicada, tiene el objetivo de “adentrase en la vida
del otro, penetrar y detallar en lo trascendente, descifrar y comprender los gustos, los miedos,
las satisfacciones, las angustias, zozobras y alegrias, significativas y relevantes del
entrevistado” (Robles, 2011, p. 40). Dentro de este marco, el entrevistador tiene la tarea de

analizar, detallar y precisar la informacion mediante el cuestionario planteado.

Se sugiere que el entrevistador tenga muy presentes los siguientes detalles: debe tener y
cumplir un cronograma puntual de entrevistas, donde sera cuidadoso del tiempo y de la
claridad de sus preguntas, para no agotar al entrevistado y asi no conseguir respuestas

redundantes.

Las personas entrevistadas son las siguientes:
e Sangho Jeon (Asesor Consular, Administrativo y Cultural perteneciente a la

Embajada de Corea del Sur en Quito)
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¢ Vendedora de tienda (Hallyu Store)

e Chef de restaurante coreano

e Diego (Presidente de club de fans Black Pink Ecuador)

e Veronica (Presidenta del club de fans de SEVENTEEN Ecuador)
e Integrante del dance group de k-pop Y.Unit.Ecuador

¢ Integrante del dance group de k-pop Adollsdancers

e Sofia Vasquez Integrante de K-supporters

e Rebeca Ochoa, aficionada por la cultura coreana

Estas entrevistas permiten conocer a profundidad las motivaciones que impulsan el consumo
del producto coreano ya sea este cultural, musical o gastrondmico, asi mismo confrontamos
las diferentes perspectivas de aceptacion en la capital, donde se determina un futuro

inmediato positivo en cuanto al desarrollo de esta cultura en la ciudad de Quito.

Se concluye con la revision bibliografica que permite profundizar el tema (hallyu). Para esto
se realiza un andlisis de articulos académicos, textos, revistas, trabajos de investigacion,
paginas web y mas. El aplicar esta técnica “implica detectar, consultar y obtener la
bibliografia (referencias) y otros materiales que sean Utiles para los propositos del tema en
estudio, de donde extraemos y recopilamos informacion relevante y necesaria para enmarcar

nuestro problema de investigacion” (Hérnandez-Sampieri, 2014, p. 61).

Los recursos utilizados facilitan la comprensién y entendimiento de ciertos componentes en

cuanto al tema de la cultura coreana y el aspecto comunicacional. Todo eso ayuda a una

29



Optima elaboracion del producto final. La aplicacion de ambas técnicas permite obtener
profundidad al momento de realizar la investigacion, con la finalidad de alcanzar los
objetivos planteados. Existe muy poca informacion o estudios de investigacién en base a la
cultura coreana en la ciudad de Quito, por esta razon este proyecto se enfoca en el
desenvolvimiento, expansion y aceptacion de hallyu en la sociedad, adoptando todos los

componentes comunicacionales.

Finalmente, con toda la informacion recolectada, mediante el uso del método cualitativo y
las técnicas definidas mencionadas anteriormente, se realiza el producto comunicacional, un
fotoreportaje, donde se destacan las fotografias mas relevantes que transmiten el sentido
profundo sobre la temética expuesta, de esta manera se amplia el conocimiento con base a la

espectacularizacion de la cultura coreana en la ciudad de Quito.

La razon por la cual se presenta el fotoreportaje como base del proyecto, se debe a varios
factores, empezando por las evidencias, las personas hoy en dia entienden e identifican mas
en una fotografia que en un libro, esto se debe a la poca concentracion y el mayor esfuerzo
que implica leer un texto, es importante recordar que una imagen habla mas que mil palabras.
Es importante recalcar que este género periodistico se basa en un tipo de narracion sobre una
teméatica de interés que se da mediante imégenes, las cuales contienen: actualidad,

objetividad, narrativa y estética.

A mi modo de ver, es méas interesante hacer uso del fotoperiodismo como una herramienta
de carécter investigativo ya que permite poner en evidencia a traves de las fotografias un

registro de como la cultura coreana se desarrolla en la ciudad de Quito. Como punto de
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partida acudimos a sitios mas recurrentes como tiendas, restaurantes, embajada de Corea del
Sur, ferias de exposicion y mas, siendo estos lugares nuestros principales centros de
investigacion, para la recoleccion de informacion, asi mismo son estos lugares donde el

fotoreportaje, va tomando forma, cuerpo y sentido.
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Resultados

Uno de los principales objetivos de la investigacion fue la elaboracion del producto
comunicacional, en ese contexto, un fotoreportaje sobre el tema planteado, “la
espectacularizacion de la cultura coreana hallyu en la ciudad de Quito”. En este marco se
evidencid el proceso de como se va desenvolviendo este fendmeno cultural dentro de la
capital, asi mismo se analizo los principales ambitos de la cultura surcoreana que determinan

la construccion simbdlica de este fendmeno dentro de la ciudad.

El tema planteado en cuanto al consumo de la cultura coreana (hallyu) dentro de la ciudad de
Quito, surge a raiz de la poca informacion e investigacion actualizada que existe con base a
esta realidad, que con el pasar del tiempo ha tomado gran fuerza y aceptacién por parte de

los capitalinos, siendo participes y consumidores de esta novedosa cultura.

Como resultado final, se elabor6 un fotoreportaje, el mismo que fue realizado con una
minuciosa metodologia de investigacion para la construccion del sustento tedrico, lo cual
permitio ejecutar el trabajo de una manera mas estructurada, con informacién clara, concisa,
actualizada y objetiva. Dentro de este marco tedrico se encontrd varios elementos,

fundamentales para la construccion del producto comunicacional.

En el proceso de la investigacion teorica y con ayuda del material bibliografico se empezo
por contextualizar la raiz del consumo de esta cultura en la ciudad, en este &mbito se tomo
en cuenta el componente comunicacional, mismo que esta ligado a los mass media y a la

influencia que tuvo con los inicios de la inclusion de esta cultura en la capital, ya que fue
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gracias a la emision de diversas producciones televisivas coreanas, que muchos quitefios
empezaron a tener interes en esta cultura asiatica, obteniendo asi una gran acogida por parte
de miles de personas, las mismas que poco a poco fueron buscando més contenido con base
al tema, asi mismo, mas medios de comunicacion nacionales, fueron incrementando, en su

programacion estelar estos melodramas surcoreanos.

A todo esto, esta determinado que al fendmeno del hallyu segin Cremayer (2017) se lo

conoce como

Efecto provocado por diversos contenidos de entretenimiento producidos en Corea
del Sur; tales como el K-Cine, el K-Pop y el K-Drama. Algunas de sus caracteristicas
principales son: grandes y costosas producciones, con tematicas innovadoras, que son
distribuidas por medios de comunicacion tradicionales, también haciendo uso de los
nuevos medios, particularmente las redes sociales y las plataformas digitales. Otra
caracteristica son los fans, estos tienen una intensa participacién y actividad en redes
sociales, lo cual ha permitido que el impacto de este fendmeno cultural haya
trascendido fronteras, llegando a tener un efecto de aceptacion y consumo no

esperado. (p. 206)

En general, se logré determinar que el hallyu es un fenémeno con un gran impacto y acogida
dentro de la ciudad. Cada vez existe mucha més aceptacion por parte de los ciudadanos a
diferencia de tiempos pasados, donde muchas veces se manejaba un discurso de ‘odio’,
racismo y xenofobia por etiquetas que se ponia a las personas provenientes de paises

asiaticos.
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La metodologia fue uno de los aspectos desarrollados en este proyecto, aqui las entrevistas
jugaron un papel fundamental, de esta forma se pudo entender como se percibe a la cultura
coreana dentro de la ciudad, a su vez con las entrevistas realizadas se recopild informacion
por parte de personas directamente involucradas en este fenémeno cultural y aficionados al
mismo. La elaboracion de estas tuvo un periodo de 3 semanas, debido a la disponibilidad de

cada una de las personas que fueron parte del desarrollo de esta investigacion.

Con la metodologia aplicada en las entrevistas, se evidencié como efectivamente los k-
dramas y la masica, fueron los puntos principales con que dieron inicio a este fendmeno
cultural el nuestro pais y cdmo los quitefios han sido participes de este proceso, permitiendo
asi que poco a poco se vaya desarrollando una hibridacion cultural, recalcando que esta se
basa en ser “un fendmeno que se materializa en escenarios multideterminados donde diversos

sistemas se intersectan e interpenetran” (Garcia, s.f).

Todo lo explicado anteriormente se pudo corroborar con la informacion dada por parte del
Asesor Consular, administrativo y cultural de la Embajada de Corea del Sur Sangho Jeon,
quien supo mencionar que “En América Latina a partir de los afios 2007/2010 gracias al
kpop, con grupos como Super Junior, Shinee, Big Bang, se empezé a dar conocer en el pais
su cultura, ya que esos grupos tenian mucha influencia, asi se fue dando fama y popularidad
a este género en Ecuador. También algunos k-dramas que se transmitieron a nivel nacional,
fueron ese enganche visual para que los televidentes empezaran a tener interés en esta nueva

propuesta asiatica”. — (Jeon Sangho, 2021)
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Con el tiempo el hallyu fue tomando una marcada presencia en el pais, puesto a que cada dia
son mas las personas que se interesan por conocer mucho mas sobre esta cultura surcoreana.
Actualmente se destaca que los &mbitos del k-pop y k-dramas siguen siendo dominantes en
cuanto a su consumo, puesto a que segun Sangho Jeon estos han sido los dos detonantes
representativos que ha permitido que la cultura coreana hoy en dia sea una de las mas

consumidas de su continente.

“El kpop y k-drama en Netflix se puede observar como hay una gran cantidad de contenido
coreano y cada mes salen nuevos contenidos, entonces asi las personas pueden consumirlo.
El k-pop, para quienes les interesa mas la musica. Es gracias a BTS que ya en todo lado los
conocen y siempre se escucha algo de ellos. Estos dos &mbitos han sido algo bien grande que
se observa en Ecuador y también a donde se vaya hay presencia de muchas cosas coreanas.

(Jeon Sangho, 2021).

En este marco se observa como los k-dramas se han mantenido como un componente esencial
para el consumo del hallyu en Quito, agregando a eso a que hoy en dia se cuenta con diversas
plataformas de transmision de contenido como lo es ‘Netflix’, en donde existe una gran
variedad de producciones coreanas (peliculas, series, animes, etc.). Del mismo modo, Sangho

Jeon recomienda:

“Mi recomendacion es que hoy en dia hay plataformas como Netflix, como le habia
comentado, en donde las personas pueden comenzar viendo contenido coreano, tenemos
contenido de excelente calidad. Una vez que empieza a ver le va a gustar. De igual forma, en

EcuadorTV se esta transmitiendo una novela coreana llamada ‘Al este del Edén’. Y de igual
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forma estamos trabajando/colaborando con el canal permitiendo que transmitan diverso
contenido coreano, esta es una forma de promocionar nuestra cultura también mediante los

medios de comunicacion”

Luego de cumplir con los objetivos planteados, empezando por construir un contexto socio
histdrico sobre como los medios masivos junto a producciones televisivas coreanas dieron
paso a su consumo en Ecuador, se paso a realizar el analisis de los principales ambitos de la
cultura coreana, con esto se pudo elaborar el fotoreportaje, en donde se llegaron a plasmar
las transformaciones socioculturales que se dan dentro del marco del fendmeno del hallyu y
a su vez con la elaboracion del producto comunicacional de cierta forma se permitio fomentar

el interés hacia esta cultura.

Ahora bien, se da paso a como fue la elaboracién del producto comunicacional, catalogando

cada actividad realizada en tres pasos importantes: pre prensa, prensa y post prensa.

Pre prensa:
La primera fase de la elaboracion del producto comunicacional inicia con una rueda de

entrevistas con el fin de recabar méas informacion con relacion al tema para complementar la
investigacion y posterior, la preparacion del producto. De la mano con este punto, se
definieron las locaciones donde se realizaron las fotografias. Todas estas actividades se

organizaron bajo agenda con el fin de optimizar el tiempo al maximo.

Después de la realizacion de las entrevistas y posterior a la toma de fotografias en los sitios

determinados, segun la necesidad de cada aspecto, se procedio a plasmar toda la informacién

36



en el proyecto. Partiendo por la creacion del nombre que lleva el fotoreportaje, el logotipo y
la linea gréafica a usar. Para la creacion de todo lo que abarca el producto comunicacional, se

utilizé programas de Adobe (llustrator, InDesign & Photoshop).

Figura 1

Definicion de la linea grafica usada

THTULO ATHENE

Subtitulo Athena Bold

Texto Athena Light

HD7C2CH
. #876059

. #OASDS0
#72BAAC

. H5B7172

Después de la definicion de la linea grafica con la que se trabajd, se procedio a crear el
logotipo que serd la identidad del presente producto comunicacional. En este caso, el nombre
final es ‘DAEBAK’ mismo que surge a partir de una lluvia de ideas en cuanto a términos
populares coreanos, esta palabra se usa cuando algo te sorprende o impresiona. El tema va
acorde al hallyu ya que todo lo que hay dentro de este fendmeno cultural es muy llamativo.
Para la elaboracion del logotipo se hizo uso de la tipografia ‘Atteron Personal Use’ y se la

puede usar en dos colores respectivamente.
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Figura 2:

Logotipo

D EBAK

Nota. La creacion del logo de ‘Daebak’ es de mi propia autoria y creatividad.

Una vez definida la linea grafica y el logotipo del fotoreportaje, se procedié a realizar la
respectiva diagramacién con ayuda del programa InDesign, aqui se estructur6 el producto
comunicacional, dandole una segmentacion y jerarquizacion a las fotografias tomadas, con
el fin de que asi tome sentido y entendimiento para quien lo observe. Se hizo uso de un total

de 83 fotografias.
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Figura 3:

Maquetacion del fotoreportaje (InDesign)

TNBAIDA D CORE

FIROGLCTOS CORLNGS

R SUPPORTERS

GIUPO YU ECADOR
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| CONCLUSION

ltlgjllu

El fotoreportaje se dividio por segmentos y se dividen de la siguiente manera:

Embajada de Corea: Este segmento se destaca al inicio, debido a la destacada importancia
que posee en cuanto a la fomentacion de la cultura coreana en la ciudad de Quito. En este
marco se destacan fotografias realizadas en la EXPO COREA 2021, un evento que, a pesar
de la pandemia, obtuvo gran acogida, en este suceso se evidenciaron muchas practicas
socioculturales dentro de un mismo espacio. Es importante sefialar, que esta entidad

gubernamental constantemente realiza eventos que fomentan su cultura.

K-Supporters: Este es otro de los pilares fundamentales para promover la cultura coreana en
la ciudad. Esta es una organizacion de jovenes encargados en difundir la cultura, cuentan con
el apoyo y acreditacion por parte de la embajada. Aqui se podra encontrar varias fotografias

de actividades llevadas a cabo en la ciudad y de las cuales son participes.
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Productos Coreanos: Esta seccion posee gran influencia, debido a que los aficionados a esta
cultura constantemente buscan la forma de obtener algin suvenir que les acerca mas a sus
actores, bandas favoritas o a la propia cultura coreana en si. Aqui hay fotografias de una de
las tiendas mas reconocidas en Quito, en cuanto a la venta de productos coreanos, desde

albumes de agrupaciones de k-pop hasta vestimenta, comida, accesorios, y mas.

K-Pop: Este es uno de los componentes con méas impacto dentro de la ciudad, puesto a que
se basa en el consumo de musica coreana y sus respectivos bailes modernos, existen varios
grupos que se dedican a realizar ‘dance covers’ de sus agrupaciones coreanas de baile
favoritas. Se destacan dos clubs de fans de agrupaciones sumamente conocidas
(BLACKPINK Y SEVENTEEN) y dos agrupaciones de baile (ADOLLS DANCERS Y
Y.UNIT.ECUADOR) que expresan mediante sus habilidades, su gusto y pasion por este tipo

de musica.

Gastronomia: Este es uno de los ambitos que poco a poco ha ido sobresaliendo dentro de su
consumo, aqui se destacan fotografias de uno de los restaurantes coreanos mas emblematicos
de la ciudad ‘SOBAN QUITO’ donde se ofrece una variedad de gastronomia proveniente de

este asiatico.

Idioma: El idioma es un aspecto nuevo, que surgio hace poco y que, de igual forma, despierta
un interés de conocimiento en los ciudadanos, ya que cada dia son mas las personas que
buscan el aprendizaje de esta lengua, respondiendo a esta necesidad poco a poco van

naciendo méas opciones de estudio.

41



Como siguiente paso, se realizo la portada del fotoreportaje, donde se combina un degradado
con el uso de los colores propuestos en la linea grafica junto con varias imagenes, esto
permite que la portada del producto comunicacional obtenga una ‘identidad. A la portada se

le dio un toque ‘minimalista’, que refleja armonia y sencillez.

Figura 4

Portada del fotoreportaje

Fotoreportaje

Prensa

En este punto se procedidé a ordenar las 83 fotografias finales, para plasmarlas en el
fotoreportaje, cada una de ellas con su respectiva edicion de color, asi mismo, en cada hoja
del fotoreportaje en las esquinas superiores, se agrego el logotipo de ‘DAEBAK’ mismo que
le brinda identidad propia al trabajo realizado. En el marco de los textos se hizo el uso

correcto de tipografias en cuanto a la linea grafica propuesta.
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Post prensa:
En este ultimo paso se realizo la respectiva diagramacion y disefio final del fotoreportaje,
basado en la maquetacion propuesta previamente, esto permitié tener un orden adecuado al

momento de colocar las respectivas fotografias.

Una vez terminado el proceso de plasmar las fotografias en cada pagina, se procedié a
exportar el archivo de InDesign en formato PDF ya que es un producto comunicacional
digital. Finalmente, el fotoreportaje contiene un total de 55 paginas, con su respectiva portada
y contraportada con un total de 83 fotografias en distintos planos, uso de luz, composicién y
momento, adicional a eso se complementa con pequefios textos/pie de foto cortos que le dan

mayor realce al producto.

La elaboracion de este fotoreportaje tiene como objetivo demostrar y evidenciar de manera
gréfica, el proceso de insercion del hallyu en nuestra sociedad y de cémo ha sabido
posesionarse y mantenerse en la actualidad en la ciudad de Quito. Este material visual llama
mucho la atencién de las personas, ya que el impacto comunicacional de una fotografia

expresa y explica mas que mil palabras.
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Conclusiones

Dentro de todo el proceso que conllevo realizar la investigacion en cuanto al tema propuesto,
se pudo constatar la forma en la que se da el proceso de la espectacularizacion de la cultura
coreana dentro de la ciudad de Quito. Partiendo por el cumplimiento de los objetivos
planteados, empezando por construir un contexto socio historico de como los medios masivos
junto a las producciones televisivas surcoreanas dieron paso a Su CONSUMO Masivo en

Ecuador.

En este punto mencionado, se constatdé como la comunicacion en si tuvo un papel
fundamental en el desenvolvimiento de este fendmeno dentro del pais, en donde los medios
de comunicacién fueron una pieza clave para que se inserte en el pais, para que a las personas
les Ilame la atencion y de esta forma se haya dado un ‘consumo cultural’. Dentro de esto se
reflejan dos momentos importantes, partiendo de como los mass medias son catalogados
como productos de caracter cultural en donde su propdsito es crear una realidad totalmente
intencionada y, por otro lado, estos medios tenian el objetivo de llegar a darse en un contexto

en donde el ser humano tenga la intensién de consumir.

Otro de los aspectos a destacar dentro de la parte tedrica del trabajo investigativo es que se
descubrid el rol importante que cumplié el gobierno de Corea del Sur al momento de tener la
intencion de que su cultura sea conocida en diversas partes del mundo. Puesto a que querian
posicionarse, obteniendo una buena imagen y reputacién de lo que es su pais. En parte, se
determina que todo lo cultural proveniente de este pais asiatico surge de una planificacion

realizada por el gobierno surcoreano en donde tenian como objetivo llegar a Latinoamerica.
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A partir de aqui se puede evidenciar como los mass medias fueron una herramienta
importante para que lograran su objetivo como pais. Puesto a que el gobierno de Corea
lograba tener acuerdos con productoras televisivas coreanas para que de esta forma se
generen estrategias de la expansion de su cultura alrededor del mundo. Es por eso que, de
igual forma, el gobierno coreano se encargd en distribuir en varios paises de Latinoamérica

ciertas producciones sin que estos tengan que pagar un valor a cambio.

En la investigacion también se pudo evidenciar como se da una hibridacién cultural en cuanto
al fendmeno del hallyu, debido a que claramente se da un proceso de la ‘mezcla’ de dos
culturas distintas, en este caso como la cultura coreana se inserta en la ciudad y como los
quitefios son participes de esta a través de diversos procesos de caracter socioculturales en

donde al combinarse generan una nueva practica.

A partir de la construccion del contexto de como los medios masivos llegaron a ser
fundamentales para que esta cultura poco a poco se vaya dando dentro de la ciudad, se analizé
los principales ambitos de la cultura coreana, que determinan la construccién simbdlica de
este fendmeno dentro de la ciudad. Se logré identificar que el k-pop, k-dramas, gastronomia

y el idioma, son los cuatro puntos mas fuertes dentro del consumo cultural coreano.

Tomando en cuenta los dos primeros ambitos, se puede constatar que los entrevistados
coincidieron en que la masica y las producciones televisivas fueron de los componentes més
fuertes que permitieron que esta cultura se siga desenvolviendo poco a poco. En cuanto al

aspecto de la masica, hace muchos afios atras, con grupos como Super Junior, Shinee y Big
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Bang poco a poco se fue dando apertura a esta cultura, estos grupos denominados como parte
de la segunda generacion hace muchos afios fueron una gran influencia en el consumo de los

quitefios.

Del mismo modo con el ambito de los reconocidos k-dramas, en donde gracias a la emision
de la famosa telenovela ‘Escalera al cielo’ muchas personas se vieron interesadas en saber
mas sobre esta cultura, por lo que decidian investigar y querer saber mas sobre lo que existe
detrés de esta cultura asiatica. Y al ver que esta produccion tuvo mucha aceptacion poco a
poco se iban transmitiendo otros k-dramas que de igual forma eran del interés de los

ciudadanos.

Con el pasar del tiempo, los ambitos de la gastronomia y el idioma fueron ganando su propio
espacio en cuanto a su consumo, dentro de la ciudad. Se evidencié que existen varios
restaurantes coreanos dentro de la misma, pero uno de los mas reconocidos incluso
propiamente por parte de la embajada es el restaurante llamado ‘Soban’, dentro de este se
sirve una amplia variedad de platos con un sabor Unico trascendente de Corea del Sur. Las
personas dentro de este sitio pueden saborear las diferentes opciones que presentan y en parte

‘vivir la experiencia’ de como es la comida coreana.

Y el &mbito del idioma es algo que recientemente esta surgiendo, pero que realmente poco a
poco se va popularizando, aqui es importante recalcar como el contexto actual en cuanto a la
pandemia influyé mucho en esto, debido a que se logré evidenciar que la virtualidad dentro
de este ambito fue una pieza clave, puesto a que hoy en dia se puede encontrar diversas

opciones en internet para tomar cursos y lograr aprender el idioma coreano. En muchos de
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los casos, las personas se ven interesadas en aprender el idioma para sentir una conexion con
sus actores favoritos coreanos o idols. En otros casos los intereses van mas en cuanto a un

tema académico o profesional.

Finalmente, otro de los objetivos planteados dentro de esta investigacion era la realizacion
del fotoreportaje en donde se plasmaron los diversos momentos que se dieron dentro del
marco del fendmeno de consumo cultural coreano. Cabe destacar que con la elaboracion del
mismo se logré cumplir con todos los objetivos planteados desde un inicio, tomando en
cuenta la parte investigativa y metodoldgica que le dio mucho peso a todo el trabajo

académico realizado.

Como dltimo punto, evidentemente hoy en dia el fendmeno cultural del hallyu se ha
posicionado en la ciudad, haciendo que las personas sean participes de diversos ambitos y
opciones que esta cultura llega a presentar para que puedan ser consumidas. Este fenémeno
cultural de igual forma cada vez esta siendo mas dominante y esto de cierta forma trae

muchos beneficios para el pais surcoreano.

De esta forma, en el fotoreportaje se visibiliza como se da el consumo del fenémeno del
hallyu, las practicas socioculturales, el tema de la hibridacion cultural, los diversos ambitos
mas comunes que estan presentes en la ciudad, la manera en como esta cultura se va
desenvolviendo en diversos espacios de la ciudad y, sobre todo, el interés que la gente

mantiene hacia esta cultura.
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