EE—

UNIVERSIDAD POLITECNICA

SALESIANA

ECUADOR

GRADOS

MAESTRIA EN

COMUNICACION
ESTRATEGICA DIGITAL

RPC-50-30-No,505-2019

OPCION DE
TITULACIO N=

PROYECTOS DE DESARROLLO

TEMA:

"ESTOS SON LOS DE LA CULEBRA" CREACION DE UNA
PLATAFORMA WEB PARA LA DIFUSION DE ARTISTAS
DE CANAR

AUTOR:

VICTOR DANIEL OJEDA CALDERON

DIRECTO R

ANDREA DE SANTIS

CUENCA - ECUADOR
2021

M



Autor:

Victor Daniel Ojeda Calderon

Disefnador Grafico

Candidato a Magister en Comunicacion Estratégica Digital por la
Universidad Politécnica Salesiana — Sede Cuenca.
vojedac@est.ups.edu.ec

Dirigido por:

Andrea De Santis

Licenciado en Ciencias de la Comunicacion, Especializacion en
Comunicacion Institucional y Empresarial.

Magister en Direccién de Comunicacion Empresarial e Institucional.
adesantis@ups.edu.ec

ud

Todos los derechos reservados.

Queda prohibida, salvo excepcidn prevista en la Ley, cualquier forma de reproduccién,
distribucion, comunicacion publica y transformacion de esta obra para fines comerciales,
sin contar con autorizacién de los titulares de propiedad intelectual. La infraccién de los
derechos mencionados puede ser constitutiva de delito contra la propiedad intelectual. Se
permite la libre difusion de este texto con fines académicos investigativos por cualquier
medio, con la debida notificacion a los autores.

DERECHOS RESERVADOS

©2021 Universidad Politécnica Salesiana.

CUENCA — ECUADOR - SUDAMERICA

OJEDA CALDERON VICTOR DANIEL

ESTOS SON LOS DE LA CULEBRA” CREACION DE UNA PLATAFORMA WEB
PARA LA DIFUSION DE ARTISTAS DE CANAR.



RESUMEN

En la ciudad de Cafar conviven varias culturas y cosmovisiones, que han sido
representadas de diferentes maneras por los artistas de la localidad, los cuales con su
esfuerzo han logrado que el arte creado sea reconocido de forma nacional como
internacional, siendo representantes del patrimonio intangible que guarda la ciudad,;
llegando a conmover las mentes y corazones de las personas que aprecian el mismo; no
obstante, por la falta de estrategias comunicacionales, sus logros no han sido contados, ni
su arte admirado por las nuevas generaciones digitales, es por eso que en este proyecto de
desarrollo proponemos crear una plataforma virtual para compartir el arte y la cultura de la
Gran Nacion Canari.

Palabras clave:

Arte, Comunicacion, Disefio Web, Redes Sociales.

ABSTRACT

In the city of Cafiar coexist various cultures and worldviews; which have been represented
in different ways by local artists, with their efforts, they have achieved nationally and
internationally recognition, being representatives of the intangible heritage that keeps the
city. Nevertheless, due to the lack of communicational strategies, their achievements have
not been counted, nor their art admired by the new digital generations. Therefore, in this
project we propose to create a virtual platform to share the art and culture of the Great

Cafari Nation.
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1. Diagnéstico y problema

1.1 Situacion actual del area de intervencion del proyecto

El arte es considerado una de las expresiones estéticas que como individuos o colectivos
hemos creado para contar historias 0 sucesos. Desde el punto de vista de la comunicacion
podemos considerar al arte como una forma de expresar o dar forma al universo abstracto del
mundo interior o conciencia (Morales, 2017).

Caniiar es cuna de artistas y Patrimonio Cultural del Ecuador, declaratoria que fue obtenida
en el afio 2001 (Diario Qué, 2019). Han pasado 20 afios de esa declaratoria, pero la gestién para
promocionar o dar realce a la misma ha sido deficiente (EI Comercio, 2014).

En el Cafiar conviven varios ciudadanos, los cuales algunos se han destacado por sus
creaciones artisticas, como en el caso de Oscar Rosas, ganador del prestigioso Salén de Octubre
que organiza la Municipalidad de Guayaquil (EI Comercio, 2017). Pero como nos cuenta el
artista, el arte en la localidad no es consumido, menos ain conocido como sucede en el resto del
pais; en los ultimos afios se ha podido evidenciar la disminucion de la participacion de la
ciudadania en actividades de indole artistico y cultural, la misma que histéricamente no ha
superado el 13% en el territorio nacional (Ministerio de Cultura y Patrimonio del Ecuador, 2015).

Los artistas del cantdon de Cafar han encontrado en la web y en las redes sociales un
medio para llegar a sus espectadores, pero, carecen de conocimientos especializados en la gestion
de redes o comunidades virtuales, menos aun utilizan estrategias para segmentar o0 crear un
publico objetivo a quien dirigir la comunicacion. Otros artistas desconocen completamente de la
gestion de las plataformas digitales por lo que la promocion de su trabajo es nula.

Es necesario en las redes digitales crear nuevas comunidades en donde los usuarios no

solo sigan los proyectos o marcas en las redes, sino formen colectivos activos y comprometidos,



que se vinculen emocionalmente con la marca o el artista para que cada usuario pueda
recomendar la misma por ende a sus demas seguidores (Palazén, Sicilia, & Delgado, 2014).
También debemos acotar que, si se quiere llegar a otros publicos nacionales o internacionales, es
necesario crear una plataforma digital que aglomere las obras de los artistas de la localidad en un
solo lugar, en donde puedan promocionar su arte. Una galeria digital que estimule al usuario a
compartir el contenido en sus redes sociales, como menciona Castell6-Martinez (2010) el poder
de la Web 2.0 reside en el brindar a sus usuarios herramientas para crear y compartir contenidos

en plataformas digitales.

1.2 Identificacion, descripcion y diagndstico del problema (Arbol de problemas)

La pandemia del COVID-19 ha implantado una nueva normalidad en todo el mundo, una
nueva sociedad digital se encuentra en su auge en el Ecuador mediante el uso de internet y de los
dispositivos digitales como computadoras o teléfonos inteligentes. En el pais por motivos de la
pandemia se crearon nuevas tecnologias relacionadas con la web y el uso de teléfonos
inteligentes, como la aplicacion “Salud EC” en donde se pudo a atender directamente a pacientes
que presentaban sintomas del COVID-19 o mediante el uso del GPS de mdvil rastrear y cercar
epidemioldgicamente a los pacientes diagnosticados con el nuevo virus (CAF, 2020).

La web ha permitido solucionar los problemas generados por la pandemia con la creacion
de aplicaciones gque han servido para realizar actividades como el teletrabajo, educacion a
distancia, realizacion de trdmites gubernamentales, etc. (CAF, 2020).

En el Ecuador segun datos compartidos por el INEC (2021) existe una variacion
significativa en el porcentaje de personas con acceso y uso del computador, internet y celular

entre el 2019 y el 2020 afio en que sucedié la Pandemia mundial.



Tabla 1. Indicadores de TIC 2020 Ecuador

2019 2020 Variacion
Porcentaje de hogares con acceso a internet.  45.5 53.2 7,7
Porcentaje de personas que utilizan internet. 59,2 70.7
11.5 Proporcion de personas que tienen
celular activado. 59,9 62.9 3.0
Proporcion de personas que utiliza teléfonos
Smartphone. 76,8 81.8 5.

Nota: Adaptado De Tecnologias de la Informacion y Comunicacion-TIC, por INEC, 2021
(https://www.ecuadorencifras.gob.ec/tecnologias-de-la-informacion-y-comunicacion-tic/).

Como lo expuesto en la Tabla 1 y debido a la migracién digital de la cual hemos sido
parte, la mayoria de la poblacion se encuentra usando estas tecnologias, por lo tanto, es
importante crear herramientas que permitan a la ciudadania resolver problemas cotidianos o
permitir a colectivos o ciudadanos como en el caso de los artistas de Cafiar, ser parte de las
mismas y crear una gran comunidad global, de esta forma resolviendo los problemas que los
artistas presentan.

1.2.1 Arbol de Problemas



Figura 1. Arbol de Problemas
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Apatia hacia las
manifestaciones culturales.

Falta de conocimiento para
monetizar el arte en el
mundo digital.

Falta de comunicacion de los trabajos y de los artistas de Cafiar

En el Ecuador, existe un crecimiento importante en la creacion cultural de los artistas,

pero dicha produccion se ve afectada en gran medida por el incipiente desarrollo de las industrias

artisticas, en razon de que no existe una cantidad de publico considerable que apoye los

productos culturales (Ministerio De Cultura Y Patrimonio Del Ecuador, 2015).

La falta de promocion genera desinterés y falta de conocimiento de la ciudadania del arte

que se realiza en la localidad y de los artistas que conforman el acervo artistico de la ciudad.

Segun el informe de rendicién de cuentas de La Casa de la Cultura de Cafiar, a los eventos

organizados en el afio asistieron un total de 1890 personas de un universo de 58.185 habitantes

(CCE CANAR,

2018).

Pérdidas econdmicas para los artistas.




Si el arte no es conocido, no puede ser comercializado, esto ha generado que los artistas
busquen otros mecanismos de financiacion para solventar costos de produccion y realizacion de

las obras (INEC, 2021).

Tabla 2. Poblacién econdmicamente activa segin ramas de actividades 'en el Cantén Cafar

Ramas de actividad Total Hombres Mujeres

Agricultura, ganaderia, caza,

pesca, silvicultura 12.736 8.178 4.558
Manufactura 883 538 345
Construccion 1.532 1.510 22
Comercio 962 510 452
Ensefianza 946 340 606
Otras actividades 3.251 1.825 1.426

Nota: Fasciculos Cantonales, por INEC, 2021

(https://www.ecuadorencifras.gob.ec/fasciculoscantonales/).



“Fragilidades” por Oscar Rosas. Obra artistica ganadora del Sal6n de Octubre Edicion 59.

Apatia hacia las manifestaciones culturales.

En los ultimos afios la disminucion de la ciudadania en eventos culturales o artisticos en
todo el Ecuador ha incrementado, lo que ha generado un distanciamiento del artista con su
publico, o de la gente con el arte. Segin un estudio del Ministerio De Cultura Y Patrimonio Del
Ecuador (2015) la participacion de la ciudadania en actividades artisticas y culturales no ha
superado el 13% en todo el territorio nacional, a pesar de que se han generado actividades como
menciona el mismo estudio en pro de incentivar la afluencia de publico a los actos o exposiciones

artisticas.

Falta de apoyo por las entidades gubernamentales.



El apoyo de las entidades gubernamentales es escasos o nulos, esto incide directamente en
la produccion de los artistas, la cual se ve afectada al no encontrar el apoyo (FLACSO,2012). Lo
que no solo ocurre en el arte, sino en casi todos los &mbitos como se demostrd ultimamente con
los comentarios del medallista olimpico Richard Carapaz, cuando después de ganar el oro

afirmaba no haber tenido apoyo de las entidades gubernamentales (El Universo, 2021).

Falta de conocimiento para monetizar el arte en el mundo digital

La pandemia afecto gravemente al sector artistico y cultural, debido a las restricciones y
confinamiento que se decretaron en el mundo y en el pais lo que ocasiono que el sector cultural y
artistico se paralice en un 85 % (EI Telégrafo, 2021).

Todo esto obligo a los artistas a migrar hacia el mundo digital, algunos han tenido éxito
en la gestion de sus redes, otros artistas como en el caso de Marlon Martinez, escultor de la
ciudad de Cafar, no ha sabido utilizar las plataformas sociales para promocionar su trabajo ya
que desconoce de estrategias o gestion de los creadores de contenidos digitales y su trabajo se ha
visto estancado.

1.3 Linea base del proyecto

Los usuarios de internet en la actualidad se han incrementado exponencialmente en todo
el mundo, en gran medida por las condiciones singulares que vive hoy el planeta debido a la
pandemia del COVID-19. En el Ecuador segun la investigacion Del Alcazar Ponce (2021) 14,25
millones de ecuatorianos (80,1% de la poblacion) usa internet, especificamente las redes sociales.
Mientras que 10,5 millones de usuarios utilizan los servicios de Google. El acceso a internet en el
canton Cafar segun informe del INEC (2013) tiene un porcentaje de 40,5% ubicandolo en el

quinto lugar con respecto a las otras provincias que conforma el Ecuador.



Las paginas web son una herramienta poderosa en el momento de llegar a diferentes
personas o0 publicos y de gestionar de forma inteligente la informacién. Por lo tanto, como
menciona Garcia de Ledn & Garrido Diaz (2002) es necesario conocer y delimitar el segmento
de poblacion al cual se quiere llegar para conocer y pensar la estructura de dicha web. En una
pagina web se puede encontrar informacion puntual sin la necesidad de requerir una busqueda
avanzada del usuario; la persona se puede informar de ciertos temas especificos acerca de una
compaiiia, empresa o persona.

La web 2.0 ha brindado la posibilidad al usuario que pueda interactte con los contenidos,
que los comparta 0 que de su opinidn acerca de un tema. Ademas, que permite enlazar a otras
redes en donde se puede adquirir el producto, facilitando asi la vida del artista que en la localidad
no solo usan Facebook o Instagram, sino Mercado Libre, OLX y WhatsApp Business,
plataformas gratuitas que le conectan con usuarios del Ecuador.

El arte siempre va a tener demanda, segun podemos analizar en la Figura 2, encontramos
que en los ultimos 12 meses ha existido una constante busqueda en Google del término arte y art,
no solo en el pais sino en el mundo.

Figura 2. Basquedas de la palabra arte en el Ecuador desde diciembre de 2020 hasta marzo 2021.

(Fuente Google Trends, 2021)
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Figura 3. Busquedas de la palabra arte en el Ecuador. Interés por subregion desde diciembre de 2020
hasta marzo 2021.

1 Loja O
2 Islas Galdpagos | e—— ]
) P 3 Provincia de Cafar j————r]
4 Tungurahua N
5 ElOrno =

(Fuente Google Trends, 2021)
1.3 Analisis oferta y demanda

La pandemia del COVID 19 ha incrementado la migracion de las personas hacia el mundo
digital, en el Ecuador las ventas por internet de la misma forma han aumentado
considerablemente segun informe de KANTAR (2020) 780 mil hogares en Ecuador compraron
de manera digital, lo que quiere decir que usaron medios como: internet, WhatsApp y
aplicaciones para teléfonos realizar dicha transaccion.

Figura 4. Cifras del E-Commerce en Ecuador en 2020.

30

780K Hogares

Ene20 Feb20 Mar20 Abr20 May20 Jun20 Jul20 Ago20 YTD
Aug-20
w—E-cOMMerce
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Nota: Figura tomada de Ecuador Estado Digital Ene/21, por Del Alcazar Ponce, Juan Pablo,

2021 (https://www.mentinno.com/estadodigitalecuador/).

Todo esto segln una encuesta realizada por el Diario El Telégrafo (2021) supuso un
aumento de las ventas digitales en el Ecuador de un 54%. Para el 2023 a nivel mundial, menciona
Endara (2021) se pensaba que esta tendencia iba a representar el 21% de las compras, pero debe
repensarse la situacion ya que se estima que para el 2022 represente el 30%.

Por estos motivos el arte y las plataformas digitales se presentan como un producto
innovador que puede ser comercializado y consumido si se dirige la comunicacién a publicos
objetivos, segin cuenta, GDA (2020) a raiz de la pandemia se comenzaron a crear galerias
virtuales que han permitido a los usuarios disfrutar de una exposicion desde la pantalla de su
computador o teléfono inteligente y que han tenido mucha acogida entre el publico.

Las plataformas de comercio digital estan en auge en el mundo post pandemia, en el pais
de los emprendimientos o startups que se han registrado el 18,5% pertenece al area del comercio

digital.

1.4 Identificacién y caracterizacion de la poblacion objetivo

Se entiende como stakeholders a los individuos u organizaciones que, de una manera
directa o indirecta, interna o externa influyen en el desarrollo de la empresa (Bajo Sanjuan &
Fernandez, 2012). Conocer los grupos de interés o poblacion objetivo a las cuales queremos
llegar con nuestra plataforma digital es de suma importancia en el momento de crear dialogos,

vinculos y de segmentar la audiencia a quien se dirige la plataforma digital.
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En la siguiente tabla identificaremos a los publicos objetivos de la plataforma digital para
lo cual los hemos utilizado la segmentacion que describe Ramirez (2020) entre publicos

primarios y secundarios, basados en la importancia que cada grupo tiene para la compafiia.

Tabla 3. Publicos Primarios y secundarios

PuUblicos Primarios

* Ciudadanos del Cafar

* Ciudadanos del Ecuador

» Ciudadanos extranjeros

* Usuarios de redes sociales
* Usuarios de internet

PUblicos Secundarios

* Medios de comunicacion
» Sitios aliados de cultura

» Artistas de otras ciudades
 Instituciones publicas

* Proveedores de internet

2. Objetivos del proyecto

2.1 Arbol de Objetivos

Desarrollar y posicionar la plataforma web “Estos Son Los De La Culebra” para la

difusion y comercializacion del arte de Cafiar en el periodo de un afio.

Objetivos Especificos

» Diseflar la plataforma web “Estos Son Los De La Culebra” para la difusion y

comercializacion del arte de Canar en el periodo de un afio.
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» Posicionar la plataforma digital “Estos Son Los De La Culebra” en el 3% del publico del
Ecuador en un periodo de 1 afio.
* Impulsar el uso del sitio web en el 50% de los artistas de Cafar en la plataforma dentro de

1 afio.

* Impulsar en un 5% las ventas de las obras de los artistas de Cafiar en un periodo de 1 afio.

2.2 Indicadores de resultados (Definicion de indicadores)

Para comprobar la consecucion de los objetivos antes mencionados es necesario
determinar cuales son los indicadores para cada uno de ellos. Los indicadores segln el Consejo
Nacional de Evaluacion de la Politica de Desarrollo Social (2014) son herramientas cualitativas o
cuantitativas, que nos ayudan a generar un mapa del cumplimiento con informacion relevante y
Unica acerca de los objetivos que nos hemos planteado en nuestro proyecto.

Se presenta la siguiente matriz de estrategias y acciones en relacion con los objetivos

2.3 Matriz de marco légico
La matriz de marco Idgico como establece la Division de Control de Gestion Publica

(2020) es una herramienta que nos permitird generar un esquema para la medicion del

cumplimiento de un plan en todas sus etapas.

Tabla 4. Matriz de marco légico
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Finalidad:
Desarrollar Y
posicionar la

plataforma web
“Estos Son Los De La

Culebra” para la
difusion y
comercializacion  del

arte de Cafiar.

Indicadores:
Plataforma web
publicada.

Medios
Verificacion:
Plugin de estadisticas
para WordPress WP
Statistics.

Facebook Bussines.

Resultados esperados
Posicionar
plataforma digital
“Estos Son Los De La
Culebra” en el 5% del
publico de Ecuador en
un periodo de 1 afo.

El

Proposito: Numero de visitantes | Plugin de estadistic | Generar un 3% de
Posicionar la que han accedido a la | para WordPress posicionamiento de la
plataforma  digital | plataforma web. Statistics. Plataforma web en el
“Estos Son Los De La publico de Ecuador en
Culebra” en el 3% del un periodo de 1 afio.
publico del Ecuador.
Componentes: NUmero de artistas | Encuestas ol Incrementar en un 50%
Uso del sitio web por | que usan 'y la | entrevistas a los| el uso de la plataforma
el 50% de los artistas | satisfaccion de artistas  y web dentro de 1 afio.
de Cafiar. acuerdo al servicio usuarios.
Actividades: 1)  Entrevistas a los| 1)  Registro de las 1) Perfiles de los
1)  Investigacion de| artistas. entrevistas. artistas en la
los artistas. plataforma digital.
2)  Construccion de 2) Estadisticas 2) Informe
la plataforma web. de estadistico
3)  Promocion de Ia visitas WordPress. de visitas.
plataforma en medios
digitales. 3)  Estadisticas 3)  Informe
plataformas redes estadistico de visitas
Sociales. en
Facebook.

Fuente: Autor

3. Viabilidad y plan de sostenibilidad

La viabilidad de un proyecto, como lo conceptualiza Lazaro Rodriguez (2017) se refiere a

los asuntos que podrian determinar el éxito o el fracaso de este en un determinado tiempo; para lo

cual se puede partir del analisis de datos empiricos. La web mientras evoluciona abarata sus
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costos de produccion y de difusion. Herramientas como Facebook o Google también dan
facilidades a los usuarios permitiendoles pautar por cantidades minimas de dinero y por tiempo
especifico entregando al usuario mayor libertad en el momento de invertir su presupuesto, opcion
que no era posible con tecnologias como la radio, television o el cine que requerian grandes
inversiones de dinero para acceder a una pauta publicitaria.
3.1 Viabilidad técnica
La viabilidad técnica nos permite analizar los costos de produccion de la plataforma web
estossonlosdelaculebra.com en cuanto a los temas de recursos humanos, recursos materiales,
parte técnica y tecnologia que necesitamos para desarrollar el proyecto.
Recursos Humanos
Para el proyecto se necesitaran diferentes profesionales como desarrolladores
web, programadores, gestor de comunidades y comunicadores sociales para la
creacion de contenido.
Recursos Materiales
Para el desarrollo de la plataforma hemos analizado los siguientes recursos de
materiales que se necesitan como un Computador Mac, Camara profesional Nikon
D7500.

Parte técnica
Para el perfecto funcionamiento del sitio es necesario contratar varios servicios

como hosting, dominio, asi mismo configurar ciertos parametros para anexar la
plataforma a los motores de busqueda.

El posicionamiento SEM y SEO del sitio requiere inversion, de la misma forma la
creacion de las estrategias digitales para posicionar el sitio en redes sociales y

generar trafico desde las mismas redes.
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Tecnologia

Para el desarrollo y disefio de la plataforma web EstosSonLosDelLaCulebra.com
se requieren varios tipos de software, entre gratuitos y de paga, también se
necesitan analizar los costos de Programas de disefio web, plugins para
WordPress, etc.

Por lo expuesto anteriormente presentamos la tabla con los costos referenciales del

proyecto.
Tabla 5. Costos del Proyecto.
Recursos Humanos | Recursos Materiales | Parte Técnica Tecnologias
Desarrollador Web -Computadora. -Creacion e| -Cpanel.
-Smartphone. instalacion de dominio| -Cédigo Html.
-Internet. de la  plataforma) -wordPress.
digital.

-Creacion de correos
personalizados de la
plataforma.

-Creacion de
Subdominios.
-Configuracion tienda
electronica.
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Disefiador Web -Internet -Creacion e | -WordPress.
-Softwares de disefio| instalacion del | -Elementor.
grafico dominio en el | -Photoshop.
-Plugins de  Disefio| Hosting. -Google Ads.
Web -Instalacion  de

WordPress en el
hosting.
-Configuracion
WordPress.
-Configuracion
google console
developers.
-Creacion del Home y
de las paginas
interiores de la
plataforma Web

Community manager | -Computador portatil | -Creacion de | -Excel.
hp. cronogramas para los | -Facebook Business.
-Internet. contenidos en las | -Facebook Ads.

plataformas sociales. | _Google Business.

Comunicador Social | -Camara Nikon | -Creacion y redaccion | -Excel.
D7500. de contenidos para la | -Word.
-Computador portatil | web. -Photoshop.
hp. -Creacién de
-Internet estrategias de

promocion.
Total: $4560

Fuente: Autor

3.2 Viabilidad Financiera / Econdmica

Para la produccion, desarrollo y posicionamiento de la plataforma web Estos Son Los De

La Culebra es necesario detallar los costos y la viabilidad financiera de la misma en el futuro.
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Los costos que sean necesarios invertir en la promocion y posicionamiento de la
plataforma digital, es lo que representa un mayor costo de inversion. EIl financiamiento de este
proyecto seré interno y externo

Financiamiento Interno:
El 50% de la produccién se cubrird de manera interna por las ganancias generadas de las

ventas de publicidad en la pagina web y de productos relacionados con la marca Estos Son Los
De La Culebra

Financiamiento Externo:

A largo y mediano plazo, el 50% del restante se financiara con préstamos y con gestion

con la empresa publica y privada de la localidad.

Tabla 6. Viabilidad Financiera / Econdmica

Fuente de Financiamiento: Internas: Externas:

Ganancias  por  ventade | Largo Plazo:

publicidad: 500
Prestamos a largo plazo

Ganancia  por  ventasde | Medio Plazo
productos: 500
Financiamiento empresas
publicas: $2000

Financiamiento empresas

privadas: $1500
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Total Proyeccion: $6500

Fuente: Autor

3.3 Andlisis sostenibilidad

La plataforma virtual EstosSonLosDeLaCulebra.com es una ventana para el mundo del
arte de la ciudad de Canar. Por lo tanto, se busca auto financiar la plataforma mediante diferentes
mecanismos a largo y corto plazo como describimos en la viabilidad financiera. El objetivo del
analisis de sostenibilidad es analizar y evaluar los factores que ponen en riesgo y los factores que
contribuyen para que la plataforma se mantenga financieramente en este periodo de tiempo este

A largo plazo se pretende vincular a las instituciones publicas y privadas que apoyan y
financian las manifestaciones artisticas en la localidad ya que es de mucha importancia, crear
convenios de mantenimiento de la plataforma digital, a favor de los artistas de Cafiar.

Asimismo, la plataforma se proyecta para que en el futuro no solo sea una galeria digital,
sino gue se puede adquirir productos directamente de la plataforma con la implementacién de un
sistema e-commerce apuntando a mejorar la rentabilidad y crecer en un 20%, la idea es seguir
fortaleciendo la plataforma y continuar de igual forma con la inyeccién de capital pubico y
privado. Las plataformas digitales y las tiendas en linea e-commerce como demuestra la
investigacion Rodriguez, Ortiz, Quiroz, & Parrales (2020) han tenido un repunte en la época de
la pandemia mundial y representan una oportunidad alentadora en el futuro para mejorar las
economias locales.

Por lo antes sustentado la plataforma se proyecta en un futuro a generar rentabilidad no
solo con la venta de publicidad o inyeccién de capital privado y publico, sino con la venta de

productos que genere la marca mediante el posicionamiento de la misma.
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Ademas, se pretende vincular a méas gente y artistas en el proyecto para que la galeria virtual
pueda ser una de las mas completas del pais como una estrategia de crecimiento.

Anélisis de riesgos:
La implementacion de politicas pablicas que recortan los presupuestos para el apoyo y

financiacion de proyectos artisticos puede ser un riesgo en el futuro que se debe tomar en cuenta,
de la misma forma no contar con el recurso humano o el flujo de capital de la empresa privada.
4. Presupuesto:
El calculo del presupuesto en un proyecto nos debe servir como una herramienta para
determinar no solo las cifras necesarias para llevar a cabo el mismo, sino para fijar objetivos
financieros a futuro (Parra & La Madriz, 2017). En el caso de la plataforma estos son de la
culebra, los costos de inversion que se proyectan son establecidos en razén que se pretende
contratar profesionales y comprar equipo técnico para efectuar el mismo.
La inversién necesaria para que el proyecto pueda segun lo determinado en el anélisis de los
costos requeriria la inyeccion de $4086 ddlares americanos. Los mismos que pueden varias

por diferentes factores que se consideran como imprevistos.

Tabla 7. Presupuesto

Detalle Justificacion Cantidad

Precio Precio Total

Unitario

Hosting. 1 $220 $220

Para la

creacion
plataforma
digital en la
web.
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Dominio por | Direccion Web. |1 $16 16$

un afo.

Pauta en redes| Generar trafico 50 $10 $500

sociales. al sitio.

Creacion de| Fotos y videos. | 20 $50 $1000

productos

audiovisuales

para la

promocion de

la plataforma.

Inversion Pauta | Generar  trafico 40 $10 $400

SEM. al sitio.

Desarrollador | Creacion de la 1 $1200 $1200

web para crear | plataforma en

el sitio. WordPress

Desarrollador Implementacion $500 500

Web. tienda

electrénica

Imprevistos 1 250% 250$

Total 4.086%

Fuente: Autor

5. Estrategia de ejecucion
5.1 Estructura operativa

Basandonos en los objetivos planteados; en la estrategia de ejecucion se analizard y propondra

las tacticas efectivas que nos permitiran cumplir con las metas planteadas al inicio del proyecto.



Tabla 7. Estructura Operativa

Objetivo general| Objetivo TActicas
especifico Estrategias
Desarrollar y | Disefar la| -Creacion -Estructuracion de la
posicionar la | plataforma web | plataforma plataforma Web.
plataforma web | “Estos Son Los | digital. -Entrevistas a  los
“Estos Son Los | De La Culebra” artistas.
De La Culebra”| para la difusion y -Creacion y analisis
para la difusion y| comercializacion de los contenidos.
comercializacion | del  arte de
del arte de Cafiar| Cafiar.
en el periodo de 1
afo.
Posicionar  la | -Promocién -Campana
plataforma plataforma publicitaria digital:
digital “Estos digital. Arte Cafiar.
Son Los De La
Culebra” en el
3% del publico
del Ecuador en el
periodo de 1 afio.
Impulsar el uso | -Arte Digital. | -Promocion de los

del sitio web en
el 50% de los
artistas de Cafiar
en la plataforma
dentro de 1 afio.

artistas y sus obras.

Impulsar en un
5% las ventas de
las obras de los
artistas de Canar
en un periodo de
1 afo.

Tienda Virtual.

-Creacién tienda
virtual.
-Creacion de

contenido hipermedia
para que se comparta
en las plataformas.

Fuente: Autor
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Tabla 8. Tacticas y Acciones

Publico Obijetivo 1
Personas de | Desarrollar y posicionar la plataforma web “Estos Son Los De La
Ecuador entre | Culebra” para la difusion y comercializacion del arte de Canar en el
16 a 44 afos. periodo de 1 afio.
Téctica Indicadores \ Responsables Recursos \ Tiempo
1. Creacion
Plataforma
digital.
Acciones
1.2 -Plataforma -Desarrollador | -Laptop. 3 meses.
Estructuracion | Web online. Web. -Smartphone.
de la plataforma| -Plataforma -Disefiador -Software  de
web. Web en los | Grafico. disefio.
resultados  se -Hosting.
muestra en
los  resultados| -Comunicador | -Dominio.
del navegador. | Social.
1.3 Entrevistas a| -Contenido -Comunicador -Laptop. 1 mes.
los artistas de la| Hipermedia Social. -Camara
primera edicion. | publicado. -Disefiador Fotografica.
Gréfico. -Smartphone.
-Recursos.
1.4 Creacién y | -Contenido -Desarrollador | -Laptop. 1 mes.
analisis de los | Audiovisual Web. -Cémara
contenidos. (imégenes, -Disefiador Fotografica.
videos) Grafico. -Smartphone.
publicado. -Comunicador | -Recursos.
Social.
Publico Obijetivo 2
Publico Posicionar la plataforma digital “Estos Son Los De La Culebra” en el
Personas de | 3% del publico del Ecuador en un periodo de 1 afio
Ecuador de
entre 16 a 44
afnos.
Téctica Indicadores | Responsables | Recursos | Tiempo
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2. Campafia
publicitaria
digital:
Arte Caiar.
Acciones
2.1 Creacion de | -Cronograma -Community -Laptop 1 semana.
cronograma  de | realizado. Manager. -Smartphone
publicaciones
en redes
sociales.
2.2 Creacion del| -Contenido -Disefiador -Laptop 1 mes.
contenido Audiovisual Gréfico -Camara
audiovisual (imagenes fotografica
para la video) -Smartphone
publicacion en | pyplicado. -Recursos
redes sociales.
2.3 Numero de | Community -Laptop 1 mes.
Implementacion | anuncios Manager
campana SEM | pautados.
para  generar
trafico a la web.
2.4 NUmero de | Community -Laptop 6 meses.
Implementacion | anuncios Manager
campafia pauta| pautados.
en redes sociales
con el fin de
generar trafico a
la web
2.5 -Plugins de -Community -Laptop 1 semana
Medicion estadisticas Manager
trafico web WordPress
-Informe  Ads
Manager acerca
del alcance
-Informe
Google Ads
acerca del

alcance
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Publico

Objetivo 3

Publico Canar
personas de 16

Impulsar el uso del sitio web en el 50% de los artistas de Cafiar en la

plataforma dentro de 1 afio.

a 44 anos.

Téctica Indicadores Responsables Recursos Tiempo
3. Promocién

de los artistas

de Canfar y sus

obras.

Acciones

3.1 Creacion de| Cronograma -Community -Laptop. 1 semana.
cronopost  de| realizado. Manager. -SmartPhone.
entrevistas

redes sociales

Facebook e

Instagram Live

de la

plataforma

web.

3.2 Creacion de | -Cronograma -Community -Laptop. 1 mes.
cronopost  de | realizado. Manager. -Smarphone.
entrevistas en

medios

tradicionales de

la localidad:

Radio Roja,

Radio La Voz

de Ingapirca,

Radio

Cumbres.

3.3 Creacion de |-Cronograma -Community -Laptop. 1 mes.
cronopost de [realizado Manager -Smarphone.

entrevistas en
medios digitales
de la localidad:
Ecos de Candar,
PilasPrimito.
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3.4 Publicar los-Numero de |-Desarrollador  |-Laptop. 1 mes.
links publicaciones Web.

personalizados  |realizadas.

de cada artista en

las redes sociales

de la plataforma y,

de los medios

aliados.

3.5 Creacion de-Numero de |-Comunicador  |-Laptop. 2 meses
contenido piezas  visuales|Social. -Camara.

audiovisual realizadas. -Microfono.

acerca de los -SmartPhone.

artistas y sus

obras.

Publico Obijetivo 4

Personas del (Impulsar en un 5% las ventas de las obras de los artistas de Cafar en

Ecuador de 16 a
44 afos.

un periodo de 1 afio

Tactica

Indicadores Responsables

4. Creacion tienda
virtual.

Acciones

Recursos

Tiempo

4.1
Implementacion
de la seccion de
comercio
electronico en la
plataforma web

Tienda Desarrollador
electrénica  al |Web
aire.

-Laptop
-Camara

1 semana

4.2 Inversion en
Pauta SEM para
que la

plataforma  se
encuentre en los
primeros lugares
de busqueda en
Google cuando
la gente busque
la palabra arte,
artistas o arte en

-Informe -Desarrollador
Google Ads\Web

acerca del
alcance

Ecuador.

-Laptop

1 afo
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3.3 - -Tienda al | -Desarrollador | -Laptop 1 mes.
Implementacion | electronica Web.
de un chat bot 0| aire.
botdn en la
Plataforma
virtual que
enlace
directamente
con los medios
de contacto del
artista.
Fuente: Autor
5.3 Cronograma valorado por componente y actividad
Tabla 9. Cronograma valorado por componente y actividad
Técticas. May.| Jun.| Jul.| Ago.| Sept.| Oct.| Nov.| Dic.| Ene.| Feb.| Mar.| Abr. | May.

Presentacion
Anteproyecto.

Entrega de
solicitudes para
la ejecucion de
la
investigacion.

Redaccién
Marco Teorico.




Recopilacion de
informacion

Realizacién de
Entrevistas.

Andlisis de los
resultados

Creacion
plataforma
digital.

Presentacion de
la propuesta.

Implementacion
de la
plataforma.

Campafia
publicitaria
digital:
Arte Caiar

Creacion tienda
virtual.

Realizacién de
Entrevistas
nuevos artistas.

Promocion de
los artistas de
Cafiar y sus
obras.

Presentacion
Proyecto de
Titulacion

Fuente: Autor
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5.4 Conclusiones y Recomendaciones

El publico del Ecuador y de Cafiar se han volcado al mundo digital, por lo tanto, en toda
campafia de comunicacion es importante permitir al pablico acceder y conocer de las plataformas
digitales a través de diferentes canales, como lo son las redes sociales, que nos sirven para
direccionar al publico hacia nuestro proyecto.

Las paginas web multiplataforma se adaptan a las necesidades y dispositivos del individuo lo
que facilita la interaccién y alcance de esta.

Como recomendacion para la monetizacion y generacion de ingresos para las plataformas

digitales, se sugiere la implementacion de tecnologias que permitan el comercio electrénico.
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Estos Sonlosdela
Culebra

Galeria Virtual de la Gran Nacién Canorl.

o

Artistas de esta edicion

Tika Asiik
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Déjanos un mensaje si deseas participar en
la siguiente edicion.

Canar proviene del Quiché CAN AH RI “estos
son los de la culebra”

Recursos transmedia

wes de Paran

Conoce la historia de Tayta Buerdn y Mama
Zhinzhona

-
&
o 1)

\

... YouTube

] (aed] BT ST

Pie de pagina y mapa del sitio



Menu pagina web

Inicio
Artistas del Canar
Contactos
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Inicio

nCanar
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Seccion Artistas

2

ASIRIK DESIGN

®
Tika Asirik
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Viste como la
gente que
ama sus
raices

\

b
COMPRA POR WHATSAPP v‘;_ﬁt
‘-
47

/ %

"Mi madre es mi raiz, mi fundacién. Ella
planté la semilla en la que se basa mi vida; la
creencia de que la habilidad para conseguir
lo que quieres comienza en tu mente"

Sigue en redes a Asirik Design f{ ®




Marlon
Martinez

CONOCE MAS |

"Mi padre influyé en mi vida al
brindarme libros de arte, cultura y
misterio”

Sigue a Marion en redes f ©
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<

Ceramica Oscar
Rosas

CONOCE MAS |

S

Oscar Rosas
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Mezclar lo ancestral con
lo contemporaneo para
que el Arte llegue a toda
la gente

COMPRA POR WHATSAPP

Disefio Multi Plataforma — contactos
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Ed®ar Columna

Contactos

S tiones Jlgun proyecto artistico o guieres

defarmos algn mensaje puodes hacerio aqul

* Eecton de movimwerts
t Abaptated od
v ATRasen

¢ Cestom CSS

Visitanos

o DIRECCION EEontactos

SEO pégina web

Ba o oo = - o

Oscar Rosas Ceramica =
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Tienda

Implementacion Electrénica

Tienda

Mostrando todos los resultados 3 | orden por defecto +

Afiadir al carrito Afiadir al carrito Afiadir al carrito

Comparte esta pagina en tus redes

§ | Facebook W | Twitter in | Linkedin © | whatsapp

Configuracion google console developers

G Site Kit O]

5 iTe damos la bienvenida a Site Kit! Em-
pecemos con la configuracion

Q Se ha verificado que Estos Son Los De La Culebra es de tu propiedad

Q Estos Son Los De La Culebra puede acceder a datos de la cuenta de Google.

Q Estos Son Los De La Culebra se ha configurado en Search Console.

iEnhorabuena!

Has configurado Site Kit. Ahora, puedes ver como aparece tu sitio web en co—//— '
la Bisqueda, descubrir cudntos visitantes recibes de la Bisqueda,

identificar tus paginas populares y saber como las han encontrado los
usuarios en la Busqueda.

Ir a mi panel de control

Google Privacidad  Términos  Informacién de Google  Productos de Google
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Rendimiento ¥ EXPORTAR

Tipo de busqueda: Web # Fecha: 1sept 2021-28 nov 2. & + Nuevo Ultima actualizacién: hace 3 horas @

cs totales Impresiones total... [ CTR medio O Posicién media

4,4 % 8,3
@

Glics Impresiones
3 6
2 4
1/9/21 7/9/21 14/9/21 2149121 28/9/21 4/10/21 1171021 18/10/21 25/10/21 111421 ~*  Rendimiento en los resultados de la
Busqueda

Obtén informacién sobre el rendimiento de tu
propiedad en la Busqueda de Google, como

CONSULTAS PAGINAS PAISES DISPOSITIVOS APARIENCIA EN E por ejemplo las impresiones, la posicién, la
CTR y las principales cadenas de consulta.

Mas informacién  Entendido

Consultas principales s

Péagina de Resultados de Google

G“o"‘§|’é estos son los de la culebra galeria virtual X Q

Q Todos @ Imsgenes () Videos (@ Noticias @ Maps i Ms Herramientas

Cerca de 403,000 resultados (0.67 segundos)

htips://estossonlosdelaculebra.com +
Estos Son Los De La Culebra - Galeria Virtual de la Gran ...

Plataforma web para compartir y disfrutar de la cultura, el arte y las tradiciones de la Gran
Nacién Cafiari.

hitps:/ine-np.facebook.com » people + Traducr esta pagina

Estos Son Los de la Culebra | Facebook
Join Facebook to connect with Estos Son Los de la Culebra and others you may know. ...
Galeria Virtual de la Gran Nacion Cafiari. efle®.

https://www.nationalgeographic.com.es > animales > ser... ~
Serpientes: caracteristicas y fotos - National Geographic

Tienen la piel recubierta de escamas, un esqueleto que les proporciona mucha flexibilidad y una
lengua bifida. ; Sabes qué serpientes son venenosas?

Falta(n): virtual | Debe incluir lo siguiente: virtual

com > tendencias » gal
Galerias virtuales, una alternativa para el arte durante la ...

28 jul 2020 — Q Virtual, un proyecto de Q Galeria, se inauguré con la muestra ... Estos artistas
decidieron convertir las cuentas de Instagram y Facebook ...

Falta(n): eulebra | Debe incluir lo siguiente: culebra

GALERIA VIRTUAL | Galeriaysubasta - Wix.com

1° GALERIA Y SUBASTA VIRTUAL DE ESTUDIANTES DE ARTE DE ANTIOQUIA? ... La obra
de estos artistas tiene que ser vista, tiene que confrontarse con un pablico ...
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Cronopost Redes Sociales.

2.1 Cronoarama Redes Saciales

Objetivo
Producto para Animacién Imagen
Lunes Post Publicacién Artistas Branding X
Martes Past promocién web Promocionar evento X
s2 Miércoles | Informacién de valor(Técnicasl) Conversacién X
Jueves Past promocién web Promocionar evento X
Viernes X
Sébado X
Domingo X |
Lunes Post Publicacién Artistas Branding X
Martes Post promocién web Promocionar evento X
Miércoles | Informacién de valor(Técnicasl) Conversacion X
P2 Jueves Past promocién web Promocionar evento x
Viernes X
Sébado X
Domingo X |
Lunes Post Publicacién Artistas Branding X
Martes Post promocién web Promocionar evento X
Miéreoles | Informacién de valor(Técnicasl) Conversacion X
s3 Jueves Post promocién web Promocionar evento X
Viernes X
Sébado x
Domingo X |
Lunes Post Publicacién Artistas Branding X
Martes Post promocién web Promocionar evento X
Miércoles | Informacién de valor(Técnicasl) Conversacion X
s4 Jueves Post promocién web Promocionar evento X
Viernes X

Cronopost Gira de medios digitales y tradicionales.

Dia Medios

Lunes Pilas primito Entrevista artistas. Oscar Rosas

Martes
Miércoles
Jueves
Viernes
Sabado
Domingo
Lunes Radio Roja Entrevista artistas. Tika Asirik
Martes
Miércoles
Jueves
Viernes
Sabado
Domingo
Lunes Radio La Voz De ingapirca Entrevista artistas. Marlén Martinez
Martes
Miércoles
Jueves
Viernes
Sabado
Domingo
Lunes Pilas Primito Entrevista creador de la Plataforma
Martes
Miércoles
Jueves
Viernes
Sabado
Domingo

Campanfa Alcance Facebook



Anuncios

29 de sep
Interacciones con la publicacion

https://estossonlosdelaculebra.comy/..

25 de sep
Interacciones con la publicacion

stossonlosdelaculebra.c

www.e

om...

27 de ene

Reproducciones de video
Conoce la Historia de Isidoro y su

Finalizado

Finalizado

Finalizado

Alcance

2.756

Alcance

1.395

Alcance

1.741

Alcance
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Objetivo

104

Interacciones con |a pub

72

Interacciones con la pub

1.069

ThruPlays
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Q Estos Son Los De La Culebra

@ Publicado por Daniel Ojeda @ - 25 de sepliembre a las 20:52

S

Plataforma web para compartir y disfrutar de la cultura, el arte y las
tradiciones de la Gran Nacion Canari.

Ahora le compartimos un poco de la historia del Lcdo. Oscar Rosas
y del trabajo que realiza en Ceramica Oscar Rosas ... Ver mas

Oscar Rosas

3.989 427

Personas alcanzadas Interacciones Promocionar de nuevo

Promocionada el 25 de septiembre alas Finalizad

21:00 a
De Daniel Ojeda
Personas y Interacciones
alcanzadas 1.4 mil con la... 72
Ver resultados
Q0 44 18 veces compartido
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Estos Son Los De La Culebra

Publicado por Daniel Ojeda @ - 27 de septiembre a las 15:47

S

Sandra Elizabeth Angamarca Zaruma (Tika Asirik) es la directora

creativa de la marca de ropa y accesorios Asirik Design, marca con
la cual obtuvo el primer lugar en el Festival Internacional de moda
denominado Etno Moda Rusia 2020. Ahora su trabajo es reconocido
y comercializado en Estados Unidos vy en Ecuador.

O Conoce un poco mas de Tika y su trabajo en el siguiente link:
¢ estossonlosdelaculebra.com/asirik-design/... Ver mas

S

"Mi madre es mi raiz, mi fundacién. Ella I z

planté la semilla en la que se basa mi vida; la
creencia de que la habilidad para conseguir
lo que quieres comienza en tu mente”

ESTOSSONLOSDELACULEBRA.COM

Asirik Design - Estos Son Los De La Mas informacion

Culebra

1.168 67 3 N

Personas alcanzadas Interacciones Promocionar publicacion

Oz0 10 5 comentarios 7 veces compartido
oy Me gusta () Comentar &> Compartir

Mas relevantes «

2 hutor

Estos Son Los De La Culebra

Una correccion en el texto del post mil disculpas: Tika
es la Directora Creativa de la marca de ropa y
accesorios Asirik Design. Siendo la primera marca del
pais y bajo la direccion de una mujer kichwa en
representar Ecuador en un pasarela online a niv... Ver
mas

@ Comentar como Estos SonLosDelaCul.. © @ @ 2

Me gusta - Responder - Comentado por Daniel Ojeda © . 1sem



Estos Son Los De La Culebra
w Publicado por Daniel Ojeda @ + 29 de septiembre a las 12:02
Q

https://estossonlosdelaculebra.com/

Milton Marlon Martinez es un Artista Visual y Disenador de
Interiores del canton Canar, con amplia experiencia en el campo de
la escultura, la restauracion y la pintura. Desde hace muchos anos
crea arte y experimenta con distintos materiales y técnicas, para
lograr plasmar las formas de su mente sobre objetos en tercera
dimension.

#Canar #artista #artesanos #artedigital #artecontemporaneo
#tescultura #escultura #esculturas #esculturales #EsCulturalLocal

"Mi padre influyé en mi vida al

brindarme libros de arte, cultura y
misterio”

-

3.211 218 p ; d
Personas alcanzadas Interacciones FOIMOCIONar OF MUCVD

Promocionada el 29 de septiembre alas Finalizad
191N 9
De Danie! Qjeda
Personas . Interacciones
alcanzadas 28 mil con la... 104

Ver resultados

Q0 61 2 comentarios 3 veces compartido

oy Me gusta () Comentar 2> Compartir
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‘33(? Resumen Resultados & Exportar »

Alcance de la pagina de Facebook

7 . 773 T 57.mil%

3,0 mil

-+ Resultados
(@ Contenido
&% Publico

2,0 mil

1,0 mil

11 de sep 15 de sep 19 de sep 23 de sep 27 de sep 1deoct 5 de oct

Tendencias publicitarias & Exportar »

Alcance pagado Impresiones pagadas

288,8 mil + 15| 335,8 Mil + 11

0,0 mil

0,0 mil

0,0 mil

11 de sep 17 de sep 23 de sep 29 de sep 5deoct

== Ad Account Paid Reach == Ad Account Paid Spend

$219,81
Estadisticas sitio septiembre 6 - Octubre 9
Site Stats Days Weeks Months

40
I I I I 20

I nnll_ .
Sep 10 Sep 12 Sep 14 Sep 16 Sep 18 Sep 20 Sep 22 Sep 24 Sep 26 Sep 28 Sep 30 Oct 2 Oct 4 Oct 6 Oct 8 0

Views today Best overall day All-time views All-time comments
0 33 Views 145 1

septiembre 26, 2021

View detailed stats



Edicion de fotografias
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Implementacion Plataforma Web

®

Dayana

Queremos dar un agradecimiento muy especial a la Disefiadora Ll I g uisaca
de Textil y Moda Dayana Lliguisaca Alvarado, por haber compartido
con nosotros su trabajo, conocimiento y experiencias que le han A | Va ra d O
permitido estar presente con sus espectaculares disefios en
eventos de mucha importancia como el Miss Ecuador.

Estos Son Los De La Culebra s
@ Publicado por Daniel Ojeda @ -13h - Q

https://estossonlosdelaculebra.com/dayana-lliguisaca.../

; e ; Disenadora de textil y moda
Conoce mas de Dayana en el siguiente enlace... Ver mas

)
Dayana

LligUisaca
Alvarado

CONOCE MAS |

Disefnadora de textil y moda.

CONOCE MAS &

1.578 279 -
Personas alcanzadas Interacciones Puntuacion de distribucion
Promocionar publicacion
OO Tu y 9 personas mas 2 comentarios 9 veces compartido
i Me gusta (D Comentar /> Compartir

Creacion publicaciones redes sociales



Visitas primer dia de camparia

Dias Semanas Meses

80

40

20
Nov 7
Hoy

65

vistas

Nov 12

Nov 17

Mejor que nunca

65

vistas
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Nov 22 Nov 27
Desde el inicio
292 1
vistas comentarios

Informe Facebook
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Informes ‘ Q'% Estos Son Los De La Culebra - D Conectarte con especialista [ 1sep 2021-30nov 2021
,.;: Peatae Resultados
Alcance pagado Alcance de la pigina de Facebook

.+ Resultados

431.768 + 20 9.688 + 1.

(& Contenido

&%, Publico
B Verinforme de resultados

Contenido Ordenar por: Alcance v

sabado, 25 de septiembre 18:52 miércoles, 29 de septiembre 1.

www.estossonlosdelacul...

miércoles, 29 de septiembre 1...

Artistas Nueva Edicion

Piblico

© < Publicacion

Alcance 4 mil

lunes, 29 de noviembre 16:02
https://estossonlosdelac...
© < Publicacion

Alcance 2,5 mil

“Me gusta” de la pagina de Facebook

225

https://estossonlosdelac...

€ «J Publicacion

Alcance 3,2 mil

sdbado, 25 de septiembre 19:00
Publicacién: "www.estoss...
]

Alcance 1,4 mil

B Ver informe de contenido

Publicacién: "https://esto...
L=l

Alcance 2.8 mil

lunes, 27 de septiembre 13:47
Sandra Elizabeth Anga...

€ Publicacion

Alcance 1.2 mil
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Nilo Siguencia Olgar Romero




