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RESUMEN

El presente trabajo de investigacion tiene como finalidad mostrar que la radio es
el medio de comunicacién mas idéneo, debido a su cobertura y alcance. EI medio radial
desde su creacién ha ido evolucionando en todos sus campos, en especial el técnico y sus
propuestas de formatos que son usados en las transmisiones. Desde el nacimiento de las
emisoras hasta ahora podemos identificar que existen dos tipos de estaciones: las
comerciales que su funcionamiento depende de las empresas o formas comerciales que
pautan sus espacios. Y las radiodifusoras universitarias, las mismas que tuvieron su
apogeo en América Latina sobre todo la que tuvo mayor impacto en Argentina el 5 de
abril de 1924, bajo el nombre de Radio Universidad Nacional de La Plata y es por ello
que varios paises de la regién tomaron como referencia a esta radio, para iniciar con este
tipo de emisoras para informar a la sociedad, sobre todo, sumado a sus diferentes
plataformas digitales.

La radio, hoy en dia, cuenta con un dominio nuevo y su funcién principal es la de
transmitir constantemente, las 24 horas al dia, pero carece de una parrilla de
programacion. Cuenta con una clasificacion de 2 o 3 segmentos cada cierto tiempo, pero
sin salirse de la programacion en vivo y se repiten periédicamente cada uno de este
apartado. La idea fundamental es que HIPER RADIO sea una radio que tenga una
programacion fija por lo menos en un tiempo aproximado de 4 a 5 horas diarias, pero
siempre manteniendo el ideal de ser un laboratorio al alcance de los estudiantes, en donde
este a libre disposicidn para el uso y el aprendizaje de sus estudiantes

Para HiperRadio es necesario crear programas de difusién, en este caso un programa
informativo que se encargue de difundir los acontecimientos noticiosos que suceden
dentro y fuera del entorno universitario. Las caracteristicas de un programa informativo
para HiperRadio deberia tener dinamismo para que el radio escucha al instante de
engancharse con el programa no se le vuelva lineal la informacion, el material que se va
a difundir deberia ser tomada desde la universidad y combinarla con informacion local,
nacional e internacional con diferentes tematicas. La informacidn se podria trabajar con
alumnos de la UPS de la carrera de comunicacion social a modo de précticas periodisticas

y también trabajar con corresponsales en las sedes Quito y Guayaquil.



ABSTRACT

The present work is to show that radio is the most appropriate means of communication
due to its coverage. The medium since its inception has been evolving in all fields,
especially technical and proposed formats that are used in transmissions. Since the birth
of the stations so far we can identify two types of stations: the operation dependent
commercial enterprises or commercial forms that guide their spaces. And the university
radio stations, the same ones that had their heyday in Latin America, especially the one
that had the greatest impact in Argentina on April 5, 1924, under the name of Radio
Universidad Nacional de La Plata and that is why several countries in the region They
took this radio as a reference, to start with this type of stations to inform society,
especially, added to its different digital platforms.

Radio, today, has a new domain and its main function is to transmit constantly, 24 hours
a day, but it lacks a programming schedule. It has a classification of 2 or 3 segments from
time to time, but without leaving the live programming and each one of this section is
repeated periodically. The fundamental idea is that HIPER RADIO be a radio that has a
fixed programming at least approximately 4 to 5 hours a day, but always maintaining the
ideal of being a laboratory within the reach of students, where it is freely available. for
the use and learning of your students.

For HiperRadio, it is necessary to create broadcast programs, in this case an informative
program that is responsible for disseminating the news events that happen inside and
outside the university environment. The characteristics of an informative program for
HiperRadio should have dynamism so that the radio listens at the moment of engaging
with the program, the information does not become linear, the material to be broadcast
should be taken from the university and combined with local information, national and
international with different themes.

The information could be worked with students of the UPS of the career of social
communication by way of journalistic practices and also work with correspondents in the

Quito and Guayaquil headquarters.

Objetivo general



Aportar elementos tedricos y practicos para la elaboracion de un informativo universitario

radial.

Objetivos especificos

— ldentificar los principales intereses de las programaciones radiales universitarias.
— Definir las caracteristicas esenciales de un informativo universitario.

— Elaborar un manual de estilo para la produccion de informativos para Hiper radio.
— Elaborar contenido informativo de interés universitario y de la comunidad de

influencia para difundir actividades informativas por medio de un piloto radial.

Problema

El disefio y produccidn de este programa piloto radial busca elaborar un informativo
radial, especificamente para la Universidad Politécnica Salesiana, que servira de apoyo y
complemento para los estudiantes de la carrera de comunicacién y, a su vez, debera
respondera a las siguientes interrogantes:

— ¢Realmente el entrevistador y el conductor del segmento tuvieron una preparacion

previa ante el tema que esta tratando?

— ¢Conoce el medio?

— ¢ Sabe de su responsabilidad?

Cabe mencionar que Hiper Radio no cuenta con una parrilla de programacion definida
y, por ende, no dispone con un grupo de personas que estén encargados del correcto
manejo de un programa informativo. Para la realizacion de un programa informativo se
necesita de un amplio personal, que se encuentre altamente capacitado de manera
profesional o que tenga un extenso conocimiento sobre el manejo de la radio. EI mismo
que podria realizarse con un docente 0 una persona con altos conocimientos en cuanto a
manejo de la radio y con los estudiantes de la carrera de comunicacion. Y justamente es
ahi donde se hara énfasis con el desarrollo de un manual de programacion para asentar
las bases necesarias para el correcto funcionamiento a la hora de realizar un informativo
radial.

Sumado a esto, el interés de los estudiantes de la carrera de Comunicacion y el grado
de participacion en la programacion radial es catalogado como escasa, por ende, la radio

no cuenta con una parrilla de programacion establecida. Por lo que la elaboracion del



modelo radial piloto servira de guia para que los estudiantes participen directamente al
momento de elaborar distintos materiales de caracter informativo dentro de la radio.
El presente trabajo se fundamenta basicamente en tres aspectos que incluyen parte de

un informativo radial: la educacion superior, la vinculacion social y la investigacion.

Justificacion

La poca preparacion, la falta de formalidad, y/o el desconocimiento del tema
cuando se realiza una entrevista, son problemas que se pueden evidenciar al presentar un
informativo radial, por lo cual hay que estar totalmente preparados y sobre todo tener un
enfoque hacia donde queremos llegar.

Los medios de comunicacion somos los principales representantes dentro de la
difusion de la responsabilidad social “Los medios de comunicacion juegan un papel muy
importante en la informacién y difusién de noticias que llegan a todo el pais™ (Peralbo,
2006, pag. 45). Es por esto que el verdadero compromiso que tenemos como periodistas
es transmitir determinados sucesos asentados en la veracidad y en la deontologia
profesional y asi evadir posibles interpretaciones que distorsionen la realidad de los
hechos o acontecimientos y estén sujetos a cualquier proceso de desinformacion.

Es por esto que este proyecto se enfoca en disefiar y producir un programa radial
piloto, que sea un referente para la elaboracion de un informativo. En éste debe enfatizarse
la realizacion de programas que se encuentren relacionados académicamente,
profesionalmente e individualmente.

Voy a elaborar un programa radial modelo, que sirva de piloto para que el/la
estudiante tenga una herramienta de apoyo cuando realice un informativo radial, ademas
de facilitar las pautas de elaboracion y produccion a estudiantes que lo requieran para

elaborar su propio contenido.

Metodologia:

— La metodologia utilizada en este estudio incluye las siguientes herramientas de
investigacion:

— Investigacion bibliografica para determinar las tacticas utilizadas en la actualidad
para realizar un informativo universitario, con el fin de dar a conocer los aspectos

mas relevantes que se puedan presentar en la elaboracion de la noticia.
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— Determinar las condiciones actuales de la radio, por medio de una investigacion
de campo y a través de una bitadcora de observacion, la cual tendré por objetivo
analizar, desde un tiempo determinado, el enfoque de cada una de las emisoras
propuestas y a su vez se detallard con exactitud el procedimiento a la hora de
realizar el informativo, con el fin de establecer si se produce un preparamiento
previo, antes, durante y después del programa radial.

— La entrevista en profundidad, es un una estrategia segura y confiable para
contrastar las diversas opiniones entre Director de la Universidad de Cuenca,
Universidad Cat6lica de Cuenca, con el fin de recopilar informacién, debido a que
se trata a personas con vasta experiencia en cuanto a como se deben realizar un
informativo radial y esto servira de sustento tedrico para transcribirlo, analizarlo
y detallarlo en nuestro modelo piloto.

— Conclusion y reflexion final, en donde se pone énfasis en cada uno de los posibles
percances que se puede presentar al momento de realizar un informativo, asi como
las variantes en el campo practico, ya sea realizando una entrevista o emitiendo

ya la noticia como tal.

CAPITULOI
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Medios de comunicacion

Los medios de comunicacion masivos en la sociedad tienen la funcion de transmitir la
informacidn, sin importar el medio en el cual estos reciban la informacién. Es por ello la
importancia que tienen los mass media dentro de las diferentes comunidades: “En primer
lugar, tales medios no constituyen realmente un vehiculo de la comunicacién humana,
pues comunicacion implica dialogo, intercambio, y los mass media hablan, pero no
admiten respuesta. Son, en todo caso, medios de transmision, o de difusion”. (Acosta,
1973, pag. 7)

Los medios masivos como la prensa, radio y tv son receptados por una gran
audiencia, donde se produce la interaccion entre el emisor y el receptor, estos medios son
utilizados como herramienta de comunicacién, pero no cumplen con el acto

comunicativo.

Los mass media se integran para lograr una difusion de una manera masiva y sin
ningun tipo de discriminacion de audiencia o publico; es decir que la mision general de
los medios masivos es llegar con la informacion proporcionada al mayor nimero de

alcance posible de una manera simultanea, con algun fin social o econémico.

Los medios de comunicacién de masas tienen considerable importancia en las
actuales sociedades, pues estos suponen un recurso de poder en tanto son
instrumentos potenciales de control social, por ser fuentes de informacion casi
imprescindibles para el funcionamiento de las instituciones sociales; ademas,
forman parte de una esfera en la que se dirimen asuntos de los sectores publicos,

tanto nacionales como internacionales (Vilain, 2013, pag. 190).

Es decir, los medios masivos de comunicacion son herramientas utilizadas para
dar a conocer la realidad de los temas sociales, tambien visibilizan los valores y la cultura

de los diferentes grupos y de toda la sociedad.

Por ende, los nuevos espacios de la comunicacion tienen como integradores a las
nuevas tecnologias y su influencia con la sociedad, en la cual es explicada de una manera
detallada por Kranzberg dentro de su ley de relacion sociedad y tecnologia. “La

tecnologia no es buena ni mala, ni tampoco neutral” (1950). Las cuales las uniones de
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estas conforman una zona de creacidn y circulacion de manifestaciones simbolicas y
culturales que se encuentran involucrados en los diferentes medios, como la prensa, radio

y la television.

La comunicacion y la tecnologia constituyen un binomio importantisimo en
nuestro tiempo. Nadie puede imaginar su vida sin la prensa, radio, television o
Internet. Los medios de comunicacién social son un imprescindible en nuestro
tiempo y, ademas, se ha fundido con la publicidad, la gran financiadora de los
medios y una de las bases del sistema capitalista en el que nos encontramos (Jorda,
2013, pag. 482).

Es por ello que los medios de comunicacion y la tecnologia en actualidad se han
combinado para dar conocer todo lo que sucede en el ambito social y acaparar todos los
grupos sociales ofertando temas relacionados con hechos politicos, econémicos y
sociales, y adhiriendo la publicidad como un recurso de lucro para estos medios como:

prensa, radio, television e internet.
La radio

La radio es un instrumento de difusion de informacion, que tiene gran importancia dentro
del marco social, esto se debe a sus caracteristicas de rapidez y eficacia al momento de

dar a conocer los sucesos que acontecen diariamente.

La radio es un medio de comunicacién masiva que nacio primordialmente para
conectar mediante una transmision a dos 0 mas personas sin el uso de cables, hoy
en dia es uno de los principales medios de informacion y entretenimiento que
existen, compite principalmente con la television, pero por su portabilidad, la

radio ha mantenido a su audiencia fiel (Goya, 2012, pag. 52).

Es por ello que la radio, al ser mas rapida que los otros medios, por su amplia
cobertura de transmision, y dar lo que las redes sociales no pueden como la credibilidad,
es lo que le ha llevado a mantenerse en el pico de los medios de informacion y a su vez

tiene la ventaja de poder contrastar la informacion para que lo que se difunde se real.

Al hablar de radio hay que trasladarnos a sus inicios y sobre todo a la evolucién
que ha tenido a lo largo de la historia, adaptandose a los cambios tecnologicos pasando
de la frecuencia de amplitud modulada a la de frecuencia modulada y actualmente

acoplandose a las plataformas digitales.
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CAPITULO Il
Frecuencias radiales

Las emisoras radiales latinoamericanas, en sus inicios, tenian programas
irregulares, es decir solo eran transmitidos en ciertas horas del dia, y su audiencia era
minima, pero al ir evolucionando la tecnologia su audiencia fue en aumento obligando a
estos medios a actualizarse y sobre todo implementar nuevos equipos en sus emisoras.

Pousa y Yaguana (2013) afirman:

Que el crecimiento de la cantidad de los receptores obligo a las radios ir en
aumento, primero en amplitud modulada y después el boom de la frecuencia
modulada, es decir mantuvo su esencia de educar, agregando informacion
noticiosa y a este se le sumd un espacio para el entretenimiento, toda esta

evolucion se dio en el Latinoamérica. (p. 21)

La evolucion de las frecuencias impuso un nuevo sistema de cobertura
centrandose en lugares urbanos, se implement6 programas de entretenimiento haciendo

uso de la masica de la época.

En los afios 60 y 70 fue donde mayor aceptacion tuvo los programas de
entretenimiento, en Latinoamérica, es alli donde las emisoras radiales deciden apostar por

agregar programas que estén enfocados en musica, complacencias y magazines.

Para las décadas de los sesenta y setenta, la mayoria adoptaron modelos de
programacion extranjera, con formulas donde se privilegiaba el entretenimiento,
los concursos musicales, las revistas radiales y las complacencias; este ultimo
formato fue tan rentable que incluso proporcionaba ingresos para el sustento del
medio, y consistia en cobrar dinero por dedicar canciones. (Pousa & Yaguana,
2013, pag. 21).

Es por esto que la radio fue adoptando diversas facetas a lo largo de su historia y

con el tiempo se implementd programas de noticias hasta que finalmente en los afios 70

se agrego el entretenimiento; esto fue un acontecimiento novedoso.
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tanto para los radioescuchas como para el medio, ya que represento también un
fuerte capital econémico para los diferentes costos de personal y mantenimiento del
medio y a su vez el publico lo asociaba como un medio de distraccion e interaccion.

Si bien los programas de entretenimiento, dentro de las radios ecuatorianas fueron
implementados en los afios noventa, cuando nacen oficialmente dos emisoras radiales

Ilamadas Paris en Guayaquil en 1926 y Radiodifusora Nacional en Quito en 1929.

En 1929 surge en Quito una radio experimental llamada Radiodifusora Nacional
HC1DR, promovida por el estado. Funcionaba por las noches, su programacion
incluia: musica interpretada por artistas nacionales, transmision de eventos
deportivos que se originaba en el coliseo San Blas y, de vez en cuando, una que
otra noticia del acontecer nacional. La potencia en su transmisor solo permitia la

cobertura de la ciudad (Yaguana & Delgado, 2014, pag. 13)

Es por ello que hasta la actualidad se mantienen los programas de entreteniendo dentro
de las diferentes emisoras radiales, sin dejar de lado los informativos que estan dentro de

las parrillas de programacion.

Onda Corta

Las emisoras de ondas cortas son una propagacion a través de la iondsfera, por lo
cual estas viajan 100 kilébmetros sin obstruccion en linea recta, especialmente en una
franja horaria determinada y también segun el cambio climético. Las ondas cortas (OC),
que son altas frecuencias para largas distancias, tienen la particularidad de reflejarse en
la zona mas elevada de la atmosfera: la ionosfera. (LOpez & Martinez Matias, 2019, pag.
17). Por tal motivo para la transmision en onda corta se requiere de mayor esfuerzo y por
ende se necesita una mayor inversion economica para adquirir equipos de buena potencia,
los cuales permitiran conseguir contactos y comunicaciones con otros colegas en
cualquier parte del mundo.

Las radios en Onda Corta, al ser pioneras, tenian dos objetivos que eran difundir
noticias a nivel mundial e informar las diversas falencias y problematicas que tenian los
demas paises, pues hay que tener en consideracion que las radios cronolégicamente nacen
en una fase experimental con una rica abundancia de lo que hoy llamariamos

“entretenimiento”, y que se conoci6 hasta la década de 1960 como “variedades”.
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1. 1920 -1940: Priman las variedades, debido a que la radio durante esos afios
era el medio de transmision méas predominante en cuanto al entretenimiento ya que se
crearon diferentes formatos y nuevos géneros para el entretenimiento que mas tarde
fueron tomados por la television.

2. 1940 — hasta la actualidad: Prima la informacién y loa presencia comercial,
como, por ejemplo: publicidad (AM, sobre todo).

3. 1955: Se agrega el factor educativo, sobre todo en Latinoamérica de la mano de

procesos politicos conocidos como “desarrollismo”

Amplitud Modulada

La frecuencia de amplitud modulada es una de las primeras formas de sefial radial y que
aun se encuentran en funcionamiento. Este tipo de emisoras radiales se enfocan en la
informacion y el comentario, que se estan relacionadas con temas sociales, politicos y

religiosos.

El primer método usado para superponer las sefiales sonoras en las ondas de radio
fue la modulacion de amplitud (AM) las ondas sonoras se utilizaron para variar la
amplitud (fuerza de la portadora). La modulacion de la amplitud se usa hoy en dia
en la radio. (Ibarra & Serrano, 1999, pag. 17)

Es por esto que la AM, en la actualidad, ain se mantiene, pero su nivel de
audiencia ha disminuido considerablemente, debido a la aparicién de la sefial en FM, esta
es mas clara, aunque de menor longitud, ademas de la posibilidad econémica de la radio
digital.

La frecuencia de amplitud modulada tiene la caracteristica de transmitir sefiales
de bajo nivel y es por ello que su calidad de sonido es inferior y la difusion de informacion
no llega a todos los lugares. “La modulacion de amplitud (AM) es una técnica utilizada
para transmitir sefiales de baja frecuencia utilizando un medio fisico, que puede ser el aire
o un cable” (Micolau & Ruiz, 2013, pég. 19).

Es por esto que las emisoras de amplitud modulada deben hacer inversiones
costosas en equipos de transmision con el fin de brindar una sefial nitida para el radio

escucha, y enganchar al receptor con los programas.
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En la actualidad el escenario de la radio AM no es la mas préactica, sin embargo,
aun se mantiene, con un publico determinado, pero sigue en pie de lucha. En sus inicios
la frecuencia de AM logrd llegar de manera masiva al publico, pero actualmente la
frecuencia es desplazada por la FM. Ya en algunos paises empieza a desaparecer para dar
paso a la radio digital (Lopez & Martinez Matias, 2019, pag. 35). Por tal motivo estas
emisoras deben mejorar su calidad en cuanto a las transmisiones y es ahi donde se
presenta las dificultades para estas estacione porque algunas de ellas se resisten a estos
nuevos cambios y es ahi donde surge el problema principal y estan sujetadas a la

desaparicion.

Frecuencia Modulada

La frecuencia modulada tiene la caracteristica de que su cobertura no es amplia,
pero goza de un sonido nitido, sin interferencias; esto se debe a la antena que es la
encargada de receptar sefiales de otras radios y las transforma en sefiales eléctricas que

son las que le dan la nitidez a la frecuencia.

La antena de un receptor de radio recoge las sefiales de miles de emisoras y las
convierte en diminutas sefiales eléctricas. Un circuito sintonizador en el receptor
permite seleccionar la sefial deseada. Otros circuitos amplifican la sefial y la
demudan, es decir, extraen la sefial sonora. Mas tarde esta sefial sonora es
amplificada y transferida a un altavoz que reproduce los sonidos originales del
estudio radiofonico (Ibarra & Serrano, 1999, pag. 17).

En otras palabras, las radios de Frecuencia Modulada dependen de su equipo
técnico especialmente de la antena de recepcidn, y de las repetidoras que le dan la mayor
cobertura.

Asi pues, las emisoras con frecuencia FM, mejoran su calidad de sonido y
transfieren las vibraciones eléctricas de una forma directa sin interferencia como lo

menciona Camargo (1998):

Este es un sistema de propagacion de las ondas que, con el mismo principio de la
AMPLITUD MODULADA, logra reducir el ciclo de las vibraciones eléctricas,
haciendo mas directa su propagacion: da mucha mas fidelidad y pureza al sonido,

con menores potencias y menores areas de cubrimiento, pero con mucha mas
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nitidez y calidad, ya que es mas facil controlar los ruidos y los efectos extrafios

que dafian el mensaje sonoro (pag. 23)

Cabe resaltar que esta frecuencia tiene mayor cobertura en areas urbanas y llega
su sefial en menor grado en las zonas rurales, debido a su corto alcance, y es por ello que
se puede controlar su sonido, y otro de los puntos a su favor es que reduce en gran medida

su costo de infraestructura.

Gracias a los descubrimientos tecnoldgicos, a mediados de los afios setenta llega una
nueva salida para la radiodifusion ecuatoriana: la Frecuencia Modulada, que a
diferencia de la onda media y onda corta, era mas econdémica, ya que se reduce
sustancialmente los costos de operacidn e instalacion. (Pousa & Yaguana, 2013, pag.
34)

Es por esto que la radio en frecuencia modulada tiene mayor sintonia, ya que
aprovecha las diferentes caracteristicas que esta presenta, la calidad de sonido y sus costos
bajos en su infraestructura ya no necesita de tanta inversion.

Hoy en dia la radio se sintoniza tanto por Amplitud Modulada y por Frecuencia
Modulada, y a su vez por internet; esta ultima cada vez tiene mayor aceptacion por las
personas, debido a que el sonido se inserta en la web de cada estacion para ser sintonizado
en un dispositivo movil, por medio de una aplicacion mévil o su vez por medio de sefial
propia.

Cebrian Herreros (2009, pag. 20) sefiala que “asistimos a un cambio tecnoldgico
trascendental de la radio, mas importante atn que el que vivio con la incorporacion de los
transistores, la FM y la estereofonia”. Por tal motivo la radio es el medio tradicional que
méas ha sabido adaptarse en cuanto a plataformas digitales se refiere; lo que hace
referencia al gran cambio tecnologico, que hoy en dia son las denominadas radios

digitales.

Radios Digitales

En la actualidad, el cambio tecnolégico ha obligado a que los medios de

comunicacion evolucionen, y la radio no es la excepcidn, pues tuvo que adaptarse a los
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cambios debido a que cada vez busca maneras de perfeccionarse asi mismo. Como indica
Cohen, “la radio digital constituye el avance tecnoldgico mas significativo de este medio
desde la introduccion de la frecuencia modulada estereofonica en los afios setenta del
siglo XX” (Cohen, 2016, pag. 193)

Asi, a partir del siglo XX se produce una nueva etapa para la radio en un contexto
general de grandes innovaciones tecnoldgicas, que han aportado a que la radio no
desaparezca, sino que se reinvente.

La radio digital se acopla al cambio tecnolégico mejoro su soporte técnico e
implementa el texto e imagen y mantuvo el audio, tuvieron que adaptarse a las redes
sociales, painas web y transmisiones en vivo.

Si se hace una comparacién entre todos los sistemas de radiodifusion digital, se

puede decir que ha sido Internet la plataforma que mejor se ha adaptado a la nueva

faceta que toma la radio del futuro, sus caracteristicas de interactividad,
accesibilidad, multimedialidad e hipertextualidad le dan una cualidad Unica frente

al resto. (Romero & Delgado Lopez, 2014, pag. 161)

En efecto la radio digital al ajustarse a la web tuvo la posibilidad de interaccion es
decir al transmitir la informacion el receptor tenia la posibilidad de escuchar y a su vez
dar respuesta u opinar sobre el tema que se difundid, esto se da gracias a la
retroalimentacion que ofrecen las plataformas digitales, cominmente por redes sociales

en mensajes, comentarios o emails.

Radios Universitarias

La Radio Universitaria es un medio institucional que ofrece un servicio publico a
través de contenidos especializados y diversos. Al no ser un medio comercial, su
financiacion proviene de la propia universidad, por lo tanto, su organizacion interna, su
personal y forma de trabajo no siempre tiene las caracteristicas de una emisora
convencional.

Las radios universitarias, al pertenecer a una entidad educativa, no tienen fines de
lucro debido a que sus ingresos provienen exclusivamente de la institucion y que la
informacidn que se va a transmitir es cientifico, académico y produce informacion
vinculada con la sociedad en su &mbito de influencia: no es masiva. Se puede creer que
por situacion se deberia acoplarse Unicamente a programas con contenidos culturales,

educativos y académicos, lo cual es erréneo.
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La radio universitaria no es un medio para desarrollar cursos a distancia, sino un
medio de comunicacion, con una perspectiva universitaria, que incluye en su
programacion variedad de formatos, géneros y contenidos para crear un ambito
radiofénico interactivo de interés y valor para su universo de audiencia. (Dido &
Barberis, 2006, pag. 12)

Es por esto que las radios universitarias deberian encontrarse en la capacidad de
brindar a la comunidad una amplia variedad de programas en su parrilla, con respecto a
la difusion de contenidos.

Las primeras experiencias de radio universitaria nacen en Iberoamérica. Argentina
fue la precursora en la creacion de una radio universitaria, que nace con el nombre de

radio Universidad Nacional de La Plata.

La Argentina fue pionera en materia de radiodifusion universitaria. La primera
emisora mundial creada por una universidad vio la luz en 1923 en la ciudad de la
Plata cuando la Universidad obtuvo del Ministerio de Marina un permiso para
constituir LR11 Radio Universidad Nacional de la Plata. (Gird, 2016, pags. 23-
24)

Es por ello que varios paises de la regién tomaron como referencia a esta radio,
para iniciar con este tipo de emisoras para informar a la sociedad, sobre todo sin fines de
lucro, y que en la actualidad tienen la ventaja del desarrollo tecnoldgico que se ha sumado
a sus diferentes plataformas digitales.

CAPITULO 11
Produccién Radial

Lenguaje
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El lenguaje radiofonico es de suma importancia, pues es el vinculo entre el emisor
y el receptor. El primero enviara el mensaje y el segundo es el encargado de decodificar
la informacion.

La expresion radiofonica constituye un lenguaje porque permite que un emisor,
mediante un conjunto de principios constructivos sonoros (palabras, musica y efectos) y
no-sonoros (silencio) —combinables entre si y aceptados y compartidos socialmente-
transmita informaciones, ideas, sentimientos y sensaciones (en formas de imagenes
auditivas) a un receptor (Ramos, 2016, pag. 105).

Es decir que el lenguaje radial es una combinacion de elementos que cumplen con

la funcién de darle forma y sentido a lo que se va a difundir, es por ello que se este debe
ser entendible para el receptor y que a informacién llegue sin distorsiones.
El leguaje radial tiene dos tipos: el primero que es lenguaje verbal y el segundo el lenguaje
musical, por tal razon cuando se va a transmitir la informacién hay que prestar atencién
a la forma en la que sera difundido el mensaje, pues el primer tipo son todas las
expresiones habladas y el segundo matizara la parte verbal.

El emisor acostumbra a incidir mas en la vertiente seméantica de la informacion

que no en la estética, como si lo importante fuese decir y no el como se dice. Pero

las caracteristicas de la comunicacion radiofdnica, instantaneidad, rapidez,
simultaneidad, indican que la estética es tan 0 mas importante que el significante,
ya que al oyente le resulta mas sencillo recordar el contenido a partir de una forma
que supla las deficiencias receptivas generales por las condiciones de recepcion
del mensaje. (Balsebre, 1994, pag. 151)
Segun lo citado anteriormente, al momento de emitir el mensaje se debe combinar los dos
lenguajes tanto lo verbal como lo musical, es alli donde debe haber un trabajo
mancomunado entre locutor y técnicos de operacién, pues los dos seran son los
encargados de dar el mensaje, el locutor desde el punto semantico y el operador desde el

punto estetico.

El guion
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Por lo general, previamente se debe organizar un formato que pueda garantizar el
orden y la calidad, para que el producto a transmitirse sea conducido con orden y
coherencia.

En otras palabras, un guion radiofonico es una pieza clave para producir un
programa o espacio radial, con la ayuda del guion se puede saber cual es el material
sonoro que se va a necesitar la emitir el programa. Como indica Giré (2016, pag. 87),
“nosotros consideramos que un guion radiofénico es la concrecion escrita de la idea, la
tematica, la concepcion sonora del o de los intentan realizar un programa, un
microprograma o un audio” (Giro, 2016, pag. 87).

Es decir que el guion radiofénico conforma una herramienta indispensable para la
estructuracion del programa y su correcta ejecucion durante el espacio emision,
intervalos, contenidos, tiempos, entre otros. Y también el guion es una guia de suma
importancia para el locutor o presentador, debido a que les permite tener una nocién
general del desarrollo de cada programa, y asi evitar posibles confusiones o estar
desorientados,

Por lo general el guion, se divide en cinco tipos segin Perona (2005):

Literario: Es aquel que le da mayor importancia al texto que se va decir por parte

del locutor y que el receptor tendra que interpretarlo.

Técnico: en este tipo de guion se enfoca en la parte técnica (sonidos, efectos, notas

de voz) y se minimiza la parte del texto.

Técnico-literario: tiene toda la informacion posible, es decir es la combinacién

del texto con la parte técnica.

Americano: presenta una sola columna, se separa las indicaciones por parrafos,
la caracteristica de este guion es que se subraya las indicaciones técnicas y los nombres
de los locutores se los escribe con mayuscula.

Europeo: tiene dos 0 mas columnas, en la parte izquierda van las indicaciones
técnicas, mientras en el resto de columnas van la parte del texto de locutores y todas las
sugerencias.

En referencia a la clasificacion anterior el productor escoge uno que esté acorde
a las necesidades que este tenga, por lo general se utiliza el técnico-literario. Como indica
Perona (2005), el guion “es aquel que contiene toda la informacion posible, por lo que es
también el mas completo. Aparece integramente el texto de los locutores, asi como el

conjunto de las indicaciones técnicas”. (pag. 5)
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En efecto el tipo de guion que se usa comunmente en los programas radiales es el
tecnico-literario, tiene la funcion de guia para los miembros de la produccion: locutores
y personal tecnico, para que ellos sepan que hacer cuando el programa este al aire y todo

salga de acuerdo a lo planificado.

La voz

La voz es considerada como un instrumento sonoro de vital importancia para el
ser humano, pues nos permite comunicar, transmitir, expresar los diferentes sentimientos

y necesidades con las que cuenta cada individuo.

La voz o la palabra se erigen en el verdadero elemento que explica, articula y
racionaliza el discurso radiofonico y adquiere una importancia fundamental. (...),
En funcion de sus caracteristicas (entonacion, modulacion, ritmo, pausas, timbre)
puede provocar desde las sensaciones méas agradables para el oyente hasta
actitudes de rechazo. Es algo que se tiene en cuenta a la hora de elegir a los

locutores de los informativos. (Saiz, 2002, pag. 35)

Por tal motivo, para realizar un programa radiofénico la voz es un elemento
primordial, debido a que una correcta articulacion produce una mejor calidad en cuanto a
sonidos limpios, claros y sobre todo facilmente entendibles para el oido.

En cuanto a los recursos de la voz como el timbre, tono, volumen, duracién y ritmo
son importantes, puesto que el locutor debera tomar en cuenta cada uno de ellos para que
el mensaje sea entendible, los autores Nond, Orri, Pages, Corselles, Santamaria (2012,

pag. 5), definen cada uno de estos recursos:

Timbre: permite que la voz sea diferenciada y a su voz da armonia a las ondas sonoras.
Volumen: es la intensidad de la voz durante las emisones

Tono: es la altura de la voz puede ser grave o aguda.

Duracion: es el tiempo de extension de la voz

Ritmo: es la armonia que se le da a lo que se esta diciendo.
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Es importante hacer uso de los elementos de la voz para que la informacion que
se difunde sea entendible, hacer inflexiones para que al receptor no se canse o se aburra

con una voz lineal, sin matices y quiebres de tonalidad.

Musicalizacion
La musica o la estética es otro de los elementos con gran relevancia dentro del
lenguaje radiofénico, debido a su alto poder para transmitir y provocar distintas

emociones, sentimientos y sensaciones cuando se emite el mensaje sonoro.

La masica en la radio suscita un sinnimero de sensaciones, crea imagenes,
despierta sentimientos, incentiva, estimula, expresa, sugiere, y sobre todo
sensibiliza el oido. (...), en un inicio se la utilizaba como relleno de la
programacion, con el tiempo ha ido adquiriendo tanta valia, que incluso hoy,
existen miles de emisoras que se identifican por ser especializadas en un cierto
tipo de musica. (Pousa & Yaguana, 2013, pag. 68)
Al hablar de musicalizacion se hace referencia a la parte de le expresion estética,
se combina la parte hablada del locutor y el sonido. Mediante la musica se puede
transmitir (alegrias, tristezas, descontentos, entre otros) ya que crea identidades y en

algunas ocasiones llegan a tal punto de relacionarse estrechamente con su cultura.

Efectos

Nuestra vida se encuentra relacionada con los distintos sonidos, ya sea naturales
o artificiales que se producen desde cualquier instancia o, a su vez, son producidos de
manera subjetiva, desatando en el receptor una idea preconcebida de una imagen sonora
como hacen referencia Pousa & Yaguana (2013), los efectos sonoros forman parte de la
composicion escénica de cada actividad que realizamos, por ejemplo, el desayuno,
compuesto por sonido de platos, utensilios de cocina, noticias de la radio, la television e
incluso el claxon del vehiculo (pag. 71).

Es por ello, que los sonidos forman parte de nuestro diario vivir, y toma un rol
protagdnico en los programas radiales, ya que mediante los efectos el radio escucha se

imagina lo que esta narrando el emisor.
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Géneros y formatos radiofénicos

Los géneros radiofénicos son utilizados en los programas para darle una identidad
y los productores lo toman como base para la elaboracion de un producto comunicacional
con el fin de difundirlo por la radio, mientras tanto los formatos son la estructura en la
que estos programas vierten los contenidos.

Una cosa es el género como estrategia comunicativa para hacer llegar de la forma
mas adecuada el mensaje radiofonico informativo (noticia, reportaje, entrevista,
comentario, tertulia, etcétera) o no informativo (dramaticos), y otra cosa bien distinta es
el género de programacion como formato radiofénico, que alude a la forma en que se
estructura la programacion de la emisora (convencional, radioformula, mixta). (Yaguana
Hernan & Ramon Pousa, 2013, p. 118)

Es decir que un programa radial debe tener un formato y un género o puede
combinar varios géneros dependiendo la vision del productor y del programa que desea
difundir.

Los géneros radiales, si bien se sabe que es la forma de cémo se va a hacer llegar
al publico el mensaje: “Los formatos o géneros radiofonicos constituyen una amplia gama
de opciones para elaborar y presentar el mensaje a través de la radio” (Duran, 2005, pag.
85). Asi que debemos tomar en cuenta que estos géneros tienen su respectiva clasificacion
y de esta manera los programas pueden enmarcarse en una de ellas, pues su caracteristica
principal es que “Son variados y numerosos y generalmente se les clasifican en
informativos, creativos y de variedades” (Duran, 2005, pag. 85).

Los géneros radiales pueden clasificarse de la siguiente manera, segin Roque
(2013): informativos, musicales, culturales y entretenimiento; en esta ocasion hablaremos

de los informativos que son pioneros en la radio y estan relacionados con el periodismo.

Informativos

Los informativos forman un pilar primordial dentro de una programacion radial.
Incluso algunas emisoras de radio consideran a los informativos como su carta de
presentacion. Para ello es que el / la periodista conozca cémo elaborar un espacio
informativo y al mismo tiempo tratar detalles técnicos en el medio.

El conocimiento del conjunto de normas y simbolos que se utilizan para que la

comunicacion se produzca es imprescindible para elaborar un informativo en radio. “En
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los programas informativos, ademas debe mantenerse esa tension y el interés, combinados
con la seriedad de contenidos”. (Benedicto, 2010, pag. 40)

Es por ello que dentro de los informativos radiales lo primero a tomarse en
consideracidon son las diferentes caracteristicas que definan a cualquier programa radial y
por ende analizarlos desde varios enfoques: las que define en el ambito radiofdénico o las
que se desarrolla en el entorno social y las que se basan en el mensaje, dicha informacion

debe ser veraz y contextualizada para evitar que la noticia se distorsione o sea falsa.

Los espacios en radio dedicados a los informativos no se cifien hoy Gnicamente al
esquema rigido de los antiguos boletines horarios o diarios hablados. La regla de
oro de la informacidn en este medio reside en la “instantaneidad”: contar el hecho

en el mismo momento en que se produce (Cerezo, 2014, pag. 24)

Como lo menciona Cerezo los informativos en la actualidad estan obligados a
difundir noticias veraces y de actualidad, las posibilidades de inmediatez se traducen en
transmisiones, en vivo.

Lo que se debe hacer es impedir que las noticias se mezclen entre si, pues si no se
produce una correcta vinculacion entre los temas no se puede exponer al oyente a tratar
varios temas que lo Unico que desencadenan es una confusion de la informacion que se
difunde.

Benedicto (2010) menciona que la primera dificultad de todo profesional que se

plantea estructurar un espacio informativo a diario es:

1. Hacerlo atractivo al oyente.

2. Equilibrado, serio y fiable.

3. Combinar eficazmente la forma con el contenido mediante el manejo de un

lenguaje correcto, a la vez que directo y comprensible para todo pablico. (pg.40).

Para producir un informativo se necesita de personal que esté capacitado para el
rol que va cumplir dentro de programa como menciona Soengas (2003):

Director del informativo: se encarga de organizar los diferentes departamentos
dentro del programa como: redaccién, produccion y emision.

Producto: se encarga de conseguir lo necesario para la cobertura de una noticia,
facilitar el trabajo de los redactores y el resto del personal que estan involucrado en el

informativo.
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Redactor: es el encargado de salir a buscar la informacién y pasarla a un lenguaje
radial.
Presentador: es el encargado de difundir la informacion que consiguié el

reportero.

1. Lanoticia
Dentro de los medios de comunicacion los elementos audiovisuales son de suma
importancia para el mundo de la informacidn. Es por esto que la noticia va mas alla de
una simple informacion enciclopédica, ya que debe reunir ciertas caracteristicas que lo

acrediten como una informacion valida.

La noticia debe asociarse a un hecho en particular, es decir debe estar asociada
con la actualidad y debe manejarse con total responsabilidad en cuanto a su veracidad.
“En cualquier caso, la noticia sera siempre breve, clara, directa y en su seleccion primaran
los conceptos de novedad, actualidad e interés general” (Sanguineti, 2016, pag. 173)

Para que una noticia sea considerada de interés colectivo debe ser actual y sobre
todo debe ser llamativa, ya que la noticia se muestra acorde a la manera en que se produce
los hechos.

La noticia se realiza en tercera persona y de una manera simple, utilizando un
lenguaje corto y directo, se debe tomar en cuenta la piramide invertida de la noticia. “En
ella se da respuesta a las cinco preguntas basicas (qué, quién, cuando, dénde, como),
estableciendo un orden de jerarquia de los datos” (Sanguineti, 2016, pag. 173). Es decir

que la noticia debe ser actual y veraz y sobre todo responder a las cinco preguntas basicas.

2. El reportaje

El reportaje es la informacion de manera detallada de algun tema especifico,
manteniendo como eje principal la actualidad en cuanto a los hechos en lo que se trata de
destacar. “El reportaje es un relato descriptivo-narrativo que explica como y por qué ha
sucedido un hecho reciente” (Sanguineti, 2016, pag. 173). Sin embargo, en el reportaje
se da la posibilidad al autor de elaborar el contenido con libertad, pero requiere mas
esfuerzo en cuanto a su elaboracion, manteniendo su esencia de noticia fresca y llamativa.

En términos generales, el reportaje radial ofrece la posibilidad de contar y detallar
los diferentes sucesos y acciones que son de interés para el radioescucha. Su construccion
estética debe ser variada y enriquecida en cuanto a su léxico, cuidando detalladamente su
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modo de elaboracion, para que el oyente tenga una amplia seleccion en cuanto al
contenido, y a su vez el mensaje debe ser especifico para que el radio escucha lo pueda

entender facilmente.

El reportaje radiofénico, por su riqueza, por su estetica, por su eficacia deberia ser
el producto estrella de cualquier emisora, pero, lamentablemente, por la dificultad
de su realizacion, por su alto coste en tiempo de trabajo, mucho esfuerzo para poco
tiempo de emision, es cada vez mas escaso en la radio informativa actual,
especialmente en la radio comercial. (Yaguana & Pousa, 2013, pag. 124)

El reportaje nos permite averiguar distintos temas de la actualidad, que
sean de interés para el publico, el reportero es el mediador se coloca en la posicion
del receptor y transmite las ideas o pensamientos en el momento de realizar el
reportaje.

3. Lacronica

La croénica radiofénica es una noticia que posee ciertas caracteristicas que hace
posible su identificacion: “En la crénica interesan el qué (el hecho) y el como (la
apreciacion subjetiva del observador)” (Sanguineti, 2016, pag. 175). Por tal motivo, “el
hecho” es el acontecimiento que se produce o acaba de suceder y el “co6mo” la manera en
contar los hechos en cuanto a su desarrollo o simplemente en cuél es la manera que se
produjo la noticia.

Dentro de las caracteristicas antes mencionadas se encuentra que la crénica es una
informacion extensa sobre un acontecimiento y segin M. Kaplin (1999) la cronica “Es
la informacion amplia de un hecho, dada en un espacio de tres a cinco minutos” ya que
cuenta con una valoracion personal, es decir se hace hincapié en los antecedentes y en los

detalles sobre un hecho que se expone.

La crénica radiofonica se define como un modelo de representacion de la realidad
en el que un periodista, en calidad de testigo, narra y describe un suceso desde una
perspectiva individual y contextualizadora, utilizando para ello los recursos de
produccidn vy realizacion caracteristicos de la radio. (Marinez-Costa & Herrera
Damas , 2007, pag. 70).
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Es decir que la cronica es la descripcion del hecho contado a traves del periodista,
que busca darle un dinamismo a la informacion con comparaciones, haciendo hincapié en

la informacidn.

Estructura de una programacion

La programacion radial es el conjunto de programas que salen al aire en un tiempo
determinado. “La programacion es todo aquello que puedes escuchar durante un dia
entero en la misma emisora. En la programacion se suelen incluir noticias, entrevistas,
reportajes, concursos. .. y en algunos casos como las emisoras musicales, listas de éxitos”
(Soriano, 2011, pag. 13). Es decir, el cumulo de programas que el receptor escucha a lo
largo de jornada son los que forman la parrilla de programacion.

En cuanto a las parrillas de programacion, gran parte estan estructuradas con
diversos temas, como por ejemplo de: cultura, ciencia salud, identidad, tecnologia,
inclusion social, informativos universitarios, en este caso la universidad Politécnica
Salesiana no cuenta con una parrilla de programacion informativa dentro de su emisora
Ilamado HIPER RADIO.

En este tipo de programacion se tiene que fijar una duracion, una identidad, sus
objetivos propios de una radio universitaria, en el cual se ve reflejado su caracter de
servicio y vinculacion con la sociedad a través del conocimiento y la cultura. “Por tanto,
en la programacion estan registradas distintas estrategias comunicativas, diferentes
niveles de concentracion de capital, disimiles niveles de desarrollo tecnoldgico,
heterogéneas visiones de la audiencia, y en general, multiples estrategias culturales de los
programadores” (Ramos, 2016, pags. 60-61).

Es por esto que cuando se realiza una estrategia para la programacion se podria
disefiar propios espacios en base a un sistema de participacion con el publico. Y una vez
que la radio haya determinado el perfil del puablico al que va dirigido se podria generar
estos espacios de difusion informativa o de entretenimiento.

Por lo tanto, una programacién radiofonica esta enmarcada en tiempos y espacios
dentro de la radio. Para los emisores es un modelo a seguir y para los receptores cumple

la funcion de ser una guia que los orienta.

Toda programacién se estructura a partir de diferentes periodos de tiempo,

teniendo en cuenta las actividades de su audiencia, en general se puede organizar
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a partir de una temporada larga y una corta coincidente con una estacion de verano

y el periodo extenso de festivales (Ramos, 2016, pag. 56).

Es por esto que los dias y espacios semanales intervienen en el disefio de manera
directa y es comun que se sugiera una programacion exclusiva para los dias laborables y
otra totalmente independiente para los fines de semana; es decir que la programacion se
adecua a al ritmo de trabajo y al descanso del publico los fines de semana. Aquellos
contenidos se establecen a partir de las actividades recreativas y la informacion se forma
entorno al disfrute canalizando transmisiones de eventos de espectaculo y deportivos.

La programacién esta conformada por el conjunto de espacios identificados por
su contenido pues son quienes le dan vida a la emisora y, a su vez, son los encargados de
captar audiencia. Cada uno de esos programas estan dirigidos a un cierto sector de la
sociedad.

Segun Montoya y Betancur ( 2006), un programa radial es el conjunto o grupo de
emisones que tienen una tematica en comdn y un mismo formato, con la caracteristica de
que se emite siempre al mismo dia y a la misma hora (pag. 83). Es por ello que se debe
tomar en cuenta varias caracteristicas a la hora de producir un programa como: contenido,

horario, duracion.

Franja horaria del informativo

Las franjas horarias en un informativo radiofénico se vinculan con las rutinas de
los radioescuchas. Es por esto que en empresas radiofénicas con mayor economia optan
por buscar un presentador que tenga la experiencia necesaria y sobre todo que sean
conocidos en este mundo de la radio (destaque en el medio); esto en tramos de mayor
audiencia.

El informativo del medio en algunas emisoras son los programas mas importantes
ya que tienen mayo pico de audiencia. “Se emite entre la franja horaria comprendida
entre las catorce y quince horas, dura entre treinta y cuarenta y cinco minutos, incluso una
hora, y es el formato mas completo porque incorpora todos los elementos caracteristicos

de un elemento radiofonico” (Soengas, 2003, pag. 167).
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Un horario conveniente para transmitir un informativo es entre las 14-15 horas
como lo menciona Soengas en el parrafo anterior, este horario es adecuado debido a que
hay mayor cantidad de audiencia esta libre a esa hora.

Hiper Radio

La carrera de Comunicacion Social de la Universidad Politécnica Salesiana da
inicio a la radio a partir del afio 2012, con el nombré de “UPS QUE NOTA RADIO”.

Esta radio tuvo sus inicios con estudiantes de la carrera, pero en gran parte
funcionaba como una especie de laboratorio y sus catedras eran impartidas por el docente
Pedro Luciano Colangelo en 2013, con el nombre de Radio Bésico y lo mantuvo hasta el
afio 2016, en la que la radio préacticamente fue perdiendo su dominio.

Pero a principios de 2016 hasta finales de 2018, la radio tuvo varios
inconvenientes para su salida al aire y su Unica funcion era de mantenerse como una
especie de laboratorio, especialmente para los estudiantes de la catedra de Radio. Con las
reformas en los laboratorios de comunicacion social en el periodo 2017-2018, el estudio
de radio desaparecié del lugar donde se mantenia; este era un lugar demasiado pequefio e
incémodo, una especie de entrepiso, donde empezé a funcionar el area de los laboratorios.

Ya con la direcciéon de Jorge Galan, quién era el encargado de laboratorios en
aquel periodo, se hizo el andlisis del nombre de la radio, donde se tomé la decision de
cambiar el nombre de la radio y en el 2018 se lo denomino HIPER RADIO.

La radio, hoy en dia, cuenta con un dominio nuevo y su principal funcion es la de
transmitir constantemente, las 24 horas al dia, pero carece de una parrilla de
programacion. Cuenta con una clasificacion de 2 o 3 segmentos cada cierto tiempo, pero
sin salirse de la programacion en vivo y se repiten periédicamente cada uno de este
apartado. La idea fundamental es que HIPER RADIO sea una radio que tenga una
programacion fija por lo menos en un tiempo aproximado de 4 a 5 horas diarias, pero
siempre manteniendo el ideal de ser un laboratorio al alcance de los estudiantes, en donde
este a libre disposicién para el uso y el aprendizaje de sus estudiantes

Para HiperRadio es necesario crear programas de difusion, en este caso un
programa informativo que se encargue de difundir los acontecimientos noticiosos que
suceden dentro y fuera del entorno universitario.

Las caracteristicas de un programa informativo para HiperRadio deberia tener
dinamismo para que el radio escucha al instante de engancharse con el programa no se le

vuelva lineal la informacion, el material que se va a difundir deberia ser tomada desde la
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universidad y combinarla con informacién local, nacional e internacional con diferentes
tematicas.

La informacion se podria trabajar con alumnos de la UPS de la carrera de
comunicacion social a modo de practicas periodisticas y también trabajar con
corresponsales en las sedes Quito y Guayaquil.

Analisis de los resultados de las entrevistas

La investigacion de campo se inicia mediante la metodologia cualitativa, en la
cual se planted hacer entrevistas con preguntas pre disefias que nos permita recopilar

informacion que sea Util para disefar el programa informativo para HIPER RADIO.

La entrevista realizada al Director de la radio de la Universidad de Cuenca Lcdo.
Fernando Ortiz, Lcdo. Vladimir Argudo, gerente administrativo de la radio de la
Universidad Catolica de Cuenca “Ondas Cafaris”, y al docente de la carrera de
comunicacion social Dr. Luis Araneda de la Universidad Politécnica Salesiana dejaron
como resultado los siguientes aspectos que los detallaremos en el siguiente cuadro

comparativo.

ENTREVISTAD/| Desarrollo | Estructura de los | Preparacié | Manejo de
@] de los | programas n  previa | Fuentes

programas | informativos para

informativ iniciar el

0S informativ

0

PREGUNTAS

- Enfoque e Mantener | -Preparar el e Contrast
Lic. Vladimir | comunitario pardmetro | contenido ar
Argudo - Sin S ya | antes de la fuentes

litaciones establecid | emision del

- Contenido 0S informativo

local

regional,

nacional e

internacion

al
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- Contenido

generado

desde la

universidad

- e Mantener |- - Guia por
Lic. Fernando | Participacio la Preparacion | ‘parte de los
Ortiz n de estructura | previa docentes

estudiantes establecid | - Radio

-Agencia a online

noticioso e Utilizar tiempo de

produciend herramient | edicion del

0 una as producto

noticia por tecnoldgic | -Producto

alumno as de | alcance

actualidad | mundial

Dr. Luis Araneda | -Equilibrio e Canones - -Contrastar

y establecid | Planificacié | fuentes

pluralismo 0S n 'y revision

en la de noticias

informacién gue sevana

- Actualidad emitir  al

aire

Las entrevistas realizadas dejan como resultado que, desde el punto estructural,
los programas informativos de las radios universitarias deben ser manejados con los
mismos parametros que un programa noticioso de una radio comercial, y sobre todo

mantenerse en el enfoque comunitario que es la base de un informativo.

Otro de los puntos que resaltan de la entrevista de Fernando Ortiz son la
produccion de contenido noticioso, Ortiz hace mencion en la creacion de una agencia, en
donde los estudiantes de la carrera de comunicacion deberian aportar una noticia ya sea
diaria 0 semanalmente a la radio de la universidad, al referirse a este tema hace hincapié
en el trabajo que hacen los estudiantes de las diferentes carreras dentro de la universidad
y sobre todo la carrera de comunicacion que es especialista en temas periodisticos. Por
ejemplo: si la carrera de comunicacion tiene 100 estudiantes y cada uno de ellos o la mitad
de estos contribuyera con una noticia diariamente la radio universitaria se proyectaria

como fuente de informacién de otros medios.
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También un punto importante que tocd Luis Araneda es la planificacion e
investigacion de los hechos noticiosos y sobre todo tratar de disminuir la improvisacion
para que el informativo tenga credibilidad.

En este punto también se plante6 entrevistar a los representantes de la radio de la
Universidad Politécnica Salesiana (HiperRadio), pero durante el proceso de investigacion

su organismo administrativo no estaba organizado y la radio no funcionaba como tal.
Bitacora radio SonoOnda Internacional 960 am

Al plantearnos hacer una bitacora de observacion de los informativos en una
radio comercial, se tomd como muestra a radio SonoOnda Internacional, se escoge esta
radio al ser comunitaria tiene un target que se enfoca netamente en las partes rurales de
la provincia del Azuay, es por ello que no maneja un presupuesto alto y trabaja con un
personal limitado y tiene créditos y una radio universitaria podria tranquilamente

obtener beneficio trabajando en una forma similar.

SonoOnda Internacional presenta en su parrilla de programacion dos ediciones
de informativos: la de la mafiana 7:00 am y la del medio dia 12.00, cabe resaltar que el
proceso de observacion se llevo a cabo durante 10 dias, desde el 09 — 13y 16 - 20 de

diciembre del 2019 en sus respectivos horarios de transmision.

Se escogio esta radio comercial porque la informacién que difunden a través de
sus programas noticiosos esta enfocada a informacion que se da dentro de la ciudad y

también en informacion que se desarrolla en las comunidades rurales del territorio azuayo.

Se tomaron como base los siguientes puntos: fuentes de informacion, estructura
que tiene el programa, planificacion o preparacion antes de salir al aire y estética del

informativo.

Desde el punto estético la radio se manejaba con dos presentadores para darle
mayor dinamismo al informativo, otros de los aspectos importantes en cuanto a la estética

es el manejo de separadores para los diferentes segmentos.

Otro punto destacable es el manejo de la estructura del informativo, el cual se
divide en dos bloques de 30 minutos, y dentro de ellos se manejan por lo general tres
segmentos que son: informacion local, nacional e internacional, esto varia en el tiempo y

segmentos debido a que se pactan entrevistas para ciertos dias, es factible seguir este
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modelo porque toma como fuentes a la hora de informar prensa escrita y las entrevistas

que le dan un plus debido a que la fuente la tienen en vivo.

En el parrafo anterior se menciono las entrevistas; que son fuentes confiables y
fidedignas ya que se tiene al actor en vivo para que dé a conocer la informacion, la
entrevista le da credibilidad al programa.

Y al hablar de fuentes se puede conseguir de tres formas: la primera, que es comun
dentro de estos medios comerciales es la difusion de noticias de las plataformas digitales
de los diferentes diarios; la segunda manera es desde el reportero quién es el encargado
de ir a buscar la informacion con su respectiva fuente (entrevista). Y la Gltima forma es
directamente desde la entrevista en cabina, via telefonica o plataforma de redes sociales
(WhatsApp).

Otro punto importe es la preparacion de los presentadores antes de salir al aire,
segun la bitadcora los comunicadores deben llegar por lo minimo 10 minutos antes de que
el programa sea emitido, lo que se hace durante este tiempo es la preparacion de noticias
locales, nacionales e internacionales y si en el programa se pactd una entrevista para ese

dia, los presentadores son notificados con un minimo de un dia de anticipacion.

Es decir, la radio comercial se enfoca en lo estético y en el contenido que va a
emitir, es por ello que estas radios tienen como fin obtener un beneficio econdmico
detallan minuciosamente la parte estética del programa desde los marcadores hasta las
pautas comerciales que van a estar en el intermedio de los bloques, sin dejar de lado la
veracidad y la actualidad del contenido noticioso que son ejes fundamentales en la

composicion del informativo.

Comparacién Radios Universitarias y Radios Comerciales

La comparacién nace a raiz de una propuesta de un programa informativo para
radios universitarias enfocado en Hiper Radio, la cual se analizara las diferencias y
similitudes que en lo posterior se los tomaré en cuenta para la elaboracion del producto

informativo.

Radios \ Similitudes \ Diferencias \

35



e Canones de estructura e Presupuesto
definidos en informativos econémico
e Fuentes e Planificacion
Radio comercial
Vs
Radio universitaria o Estética e Tecnologia al
alcance
e Segmentacion e Personal
Profesional

Al tratarse de radios comerciales se toma en consideracion la parte econémica y
esto crea una brecha entre radios universitarias y radios comerciales. A esto se le suma la
adquisicién tecnoldgica que hacen estos medios para la produccion comercial, esto ha
dejado relegado a las radios universitarias pues estas no cuentan con un presupuesto para

mejorar la calidad técnica del medio.

Las radios universitarias tienen tres enfoques: la educacion superior, investigacion
cientifica, vinculacion social y al no tener un fin econdmico ha llevado a que la

produccidn de sus contenidos este enfocado en el encuadre universitario.

Con respecto a la parte profesional las radios comerciales se enfocan en un publico
general pues ellos buscan acaparar la mayoria de audiencia y asi conseguir socios
publicitarios para su sustentacion, mientras tanto las radios universitarias tienen como
publico especifico a los estudiantes de la institucion y personas que estén vinculadas a la

misma.
Comparaciéon Radios Universitarias

En este punto se plateo realizar un cuadro comparativo de tres radios
universitarias, la primara que estd en proceso de estructuracion como HiperRadio, la
segunda desde un enfoque comercial llevado a radio universitaria Catonline y la tercera
una radio posicionada y de trayectoria a nivel mundial como la radio de la Universidad
Nacional de la Plata.

36



RADIOS SIMILITUDES | DIFERENCIAS OBSERVACION
UNIVERSITARIAS

X X No sale al aire (6-
HiperRadio (UPS) 10 de enero)
analisis de la
bitacora
e Retransmite la
Catonline X programacion
(Universidad de la emisora
Catodlica de Cuenca) Ondas Cafiaris
AMY FM
e Enfoque de
radio
comercial
X e Trabajan en
Universidad asociacion
Nacional de la Plata e Emisiones
cortas

e Varias fuentes
universitarias

e Parrillade
programacion

e Publicidad
relacionada
con la
educacion

Dentro de la bitacora se analizaron los siguientes puntos: duracion del programa,
hora de emisién y segmentacion. El tiempo previsto para escuchar estas radios y hacer las

anotaciones respectivas fue desde el 6 de enero hasta el 10 de enero del 2020.

Como pudimos observar, dentro del cuadro de comparacion HiperRadio (la radio
de la carrera de Comunicacién de la UPS) no tiene eje de analisis, y no se la puede tomar
como una radio universitaria al no presentar una parrilla de programacién y sobre todo al
momento de entrar a su sitio web no estaba en funcionamiento; cabe aclarar si bien se
lanzé un proyecto de varios programas radiales como préacticas de los estudiantes de la
carrera de comunicacion cuando se elaboro la bitacora en la pagina web de HiperRadio

esta no estuvo al aire.
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Otra de las radios universitarias tomadas para el analisis comparativo fue
Catonline, de la Universidad Catolica de Cuenca, la cual se presenta como una
reproductora de lo que hace Ondas Cafaris, al retransmitir toda la programacion los
programas informativos no cumplen con la esencia de una radio universitaria, estos

programas tienen la estructura comercial.

Y la otra radio universitaria analizada fue la radio de la Universidad Nacional de
Plata- En el periodo de observacion se pudo notar la manera de como debe trabajar una
radio universitaria, un ejemplo para las radios que estan estructurandose, una parrilla de
programacion bien estructurada, y sobre todo el tema de los informativos que se trabaja
de una manera coordinada formando un asociacion Illamada ARUNA (Asociacion de
Radios Universitarias Nacionales de Argentina), un trabajo en el cual las instituciones
asociadas colaboran con informacion referente a cada universidad haciendo hincapié en
la esencia de una radio universitaria que es la de informar lo que sucede en la institucion.
Si bien las radios universitarias publicas estan financiadas por el estado esto no quiere
decir que una radio de universidad privada no pueda cumplir con el objetivo de informar,
se podria utilizar un mecanismo de una asociacion en donde habria un cruce de

informacion entre las universidades asociadas.

Si bien estos programas informativos son transmitidos cada hora y duran 10
minutos, y boletines informativos cada media hora que duran alrededor de los 2 minutos,
otro de los puntos importantes dentro del andlisis es el manejo de publicidad dentro de
los programas que es importante pasa sostener el medio, la publicidad se maneja entorno

a la educacion.

En resumen, las radios universitarias deben trabajar mancomunados y tratar de
cubrir la mayoria de sedes universitarias en busca de la noticia y convertirse en potencias
informativas, y a su vez tratar de ir incorporando la publicidad para obtener ingresos, si
bien una radio universitaria no es comercial, plantearse el tema de cufias publicitarias
ayudaria a solventar la parte econdmica de radio y no depender solo de la institucion a la

que pertenecen.
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1. Antecedentes

La mayoria de las emisoras radiales universitarias o comerciales en sus parrillas
de programacion tienen programas informativos, si bien el tiempo de estos programas

varia dependiendo del espacio que tengan dentro de la parrilla.

Una de las premisas con la que nacieron las emisoras radiales es la de mantener
informados a la comunidad, por su rapidez a la hora de difundir los acontecimientos, es
por ello que necesita cubrir esa necesidad que tiene la comunidad universitaria y su

entorno.

En esto marco se ha creado un modelo de programa informativo para HIPER
RADIO, usando los procesos por las que debe pasar un programa de radio como:

preproduccidn, produccion y la post produccidn, si es un programa grabado.

Este piloto de programa est4 fundamentado en las definiciones del marco tedrico
y de la investigacion de campo que se realiz0, a través de las entrevistas, su tiempo de
duracién es de 60 minutos, tiempo estipulado para el programa no se vuelva aburrido y

monotono para el publico.

El programa radial informativo para HIPER RADIO estd compuesto por cuatro
bloques, los mismos que tendran segmentos enfocados en varios temas noticiosos desde
el indole local, nacional e internacional y sobre todo informacién noticiosa que se

desarrolle dentro del entorno de la Universidad Politécnica Salesiana.

Uno de los puntos importantes a tocar dentro del modelo del programa informativo
es la labor que cumplen los locutores en este caso estudiantes, que seran los encargados
de difundir todo el material noticioso, pues ellos deberan estar en constante capacitacion

y actualizacion.
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Este manual va correlacionado con el manual de produccién de programas
académicos e investigativos en radios Universitarias (2019); que fue desarrollado por el

estudiante Ivan Quituisaca.

2. Produccién del programa

Para la produccidn de un programa radial se necesita de un grupo de profesionales
0 personas que tenga conocimientos en radio, ellos seran los encargados de maquinar la

idea, la esencia del programa, el target, la duracion, bloques y segmentos.

Es decir, sobre ellos recaera la responsabilidad de dar un buen producto para
audiencia y cada uno de ellos tendra que cumplir un rol durante la preproduccion,

produccién o si el caso lo amerite en la post produccion.

Roles de cada miembro de la produccién radial:

Director o productor: En ocasiones una sola persona es quién cumple esta funcion, su
rol es de dar las 6rdenes a los deméas miembros de la produccion es el encargado de ver

que todo salga de acorde a lo planeado, es el cerebro del equipo de produccion.

> Es el primero en llegar y el ultimo en irse a las cabinas radiales.
» Seleccionar y clasificar la informacion.
» Guia al personal técnico durante el programa.

» Controla al personal y el programa

Presentadores: Son los encargados de dar a conocer la informacién, también
denominados la voz del programa, su responsabilidad es estar atentos, manejarse por el
guidn y sobre todo estar preparados para cualquier anomalia que suceda cuando el

programa esté al aire.

> Informarse de todos los temas
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» Estar preparados para improvisar
> Tener coherencia a la hora de comentar

» Usar un vocabulario coloquial y evitar mencionar vulgaridades

Personal técnico: su funcion es la de manejar los controles, colocar efectos, los audios
de entrevistas, poner al aire los separadores y todo el material sonoro del programa, esta
funcion la puede realizar el director o productor ya que ellos conocen toda la

estructuracion del programa.

3. Lavoz

La voz es de suma importancia a la hora de difundir un producto radial. Ya que
esta es la imagen no fisica del programa. Es decir, cuando la audiencia escuche la voz va

identificar rapidamente al programa.

Para el programa informativo se recomienda usar la voz activa que le da accion a
lo que el locutor o periodista dice en frente de los micréfonos y a su vez evita que el

programa se torne aburrido.

El locutor es el profesional de la voz es por ello que debe estar en constante
capacitacion y auto educarse y sobre todo auto criticarse con el fin de analizar sus errores

al momento de estar al aire para ser corregidas en las siguientes emisiones del programa.

» Realizar ejercicios de respiracién y vocalizacién

» Leer constantemente

» Tener conversaciones de improvisacion con sus comparieros de locucion

» Mantener la comunicacion con el productor cuando este el programa al aire

4. Lenguaje radiofénico para HIPER RADIO

El lenguaje radial que se debe utilizar dentro del informativo, especificamente para
HiperRadio debe ser coloquial sin caer en palabras vulgares o frases repetitivas, tomar

como referencia al publico al que va dirigido para hacer uso de términos cientificos.
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Palabras: un programa radial estd compuesto en su mayoria por palabras, es por ello que

se deberia tomar las siguientes recomendaciones:

> Utilizar oraciones cortas
> Ser directos con la idea
» Formar didlogos

» Usar palabras féciles

Silencios: son pequefias pausas que hace le locutor en el programa, dejando al receptor
descansar el oido, es por ello que se recomienda hacer pausas dentro del informativo para

que el que escuche no sobre cargue la informacion y no se vuelva cansoso.

Musica: es la parte de la estética que tiene el objetivo de reforzar el mensaje y a su vez
le da un sentido emocional. Se recomienda usar masica sin derechos de autor para evitar

que los programas sean bloqueados.

Efectos: cumplen con la funcion de realidad y reforzar las ideas que dicen los locutores.

Es necesario hacer un banco de efectos y evitar repetir los efectos en los programas.

5. Bloques y segmentos

El piloto de programa informativo estd disefiado por cuatro bloques con su
respectivo segmento; los mismos que tocaran hechos noticiosos en tres ambitos locales,
nacionales e internacionales; y con el plus de combinar sucesos locales con las noticias

de propias de la UPS.

Recomendaciones:

» Tratar noticias actuales y de relevancia
» Debe designarse un segmento para entrevistas

» El segmento debe durar 20 minutos
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» E programa debe tener minimo 4 blogues con sus respectivos segmentos

6. Guibn

El guion del informativo debe ser trabajado conjuntamente, es la base en la que
se desarrolla el programa, deben tomarse en cuenta varios puntos como ruedas de prensa
de los sectores publicos y las conferencias o charlas dentro de la institucion y

agendarlos para que puedan ser incluidos en el guion.

» Debe elaborarse con anticipacion

» Informacion actual y de interés social

» Usar oraciones cortas y entendibles

» Todo el personal de produccion debe estar presente en el momento de la
elaboracion

7. Fuentes

Las fuentes de informacidn cumplen el rol de darle veracidad al programa y de
mostrar el profesionalismo con el que se trabaja la informacion que se difunde, es por ello
que se debe tener fuentes confiables como autoridades si se trata de informacién de
establecimientos publicos o privados; si no se cuenta con el personal para hacer la notas
en tiempo real se puede acudir a las notas grabadas de otros medios y citar al medio del

que se ha tomado el audio.

Recomendaciones:

» Autoridades de la UPS
» Grupos de investigacion UPS
> Prensa

» Autoridades del sector publico o privados dependiendo de la informacion
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Disefio del programa informativo para HiperRadio
Nombre: Voces Salesianas
Duracion del programa: 60 min

Bloques: el informativo estara constituido por cuatro bloques, cada uno de 13 minutos,
los cuales suman 60 min y los 8 minutos restantes estan destinados para presentacion de
locutores, separadores, cuiias y despedida.

Bloque 1
Segmento Vision Salesiana

En este segmento se dard a conocer toda la informacion que se desarrolla dentro
de la Universidad Politécnica Salesiana sede Cuenca, el objetivo de este segmento es que
los estudiantes de las diferentes carreras, estén informados de la mayor cantidad de
acontecimientos noticiosos que se desarrollan en su eterno. Este segmento durara 13
minutos, cabe mencionar que al menos dos noticias deben tener su nota informativa.

Bloque 2
Segmento Radar Universitario

En el segundo bloque con el segmento radar universitario se tocaran temas de
noticias actuales de las cuatro universidades de Cuenca: Universidad Catdlica,
Universidad del Azuay, Universidad Técnica Particular de Loja y la Universidad de
Cuenca, con ello se quiere socializar la informacion de cada universidad con los
estudiantes de las diferentes instituciones superiores. La duracion del segmento sera de
13 minutos con dos reportes.

Bloque 3
Segmento Globo

En este segmento se abordaran temas de interés global educacion, politica,
economia, etc.; con el fin de que el radio escucha esté informado, no solo con los hechos
relacionados con las universidades, sino a nivel global en diferentes temas cotidianos de
la sociedad.

Los estudiantes no tienen experiencia dentro del &mbito politico o econémico es
necesario la capacitacion periddicamente. El tiempo de duracion 13 minutos con su
respectiva fuente y nota.

Bloque 4

Segmento El Protagonista
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En el altimo segmento del informativo se entrevistara a docentes o especialistas
para tocar temas sobresalientes y aclarar dudas que tengan los radioescuchas sobre las
noticias tratadas durante el programa. Su duracion sera de 13 minutos.
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ANEXOS

PILOTO

VOCES SALESIANAS

GUION LITERARIO

Controles: spot para iniciar el programa

Controles: cortina musical 15 seg baja y se desvanece
Locutor 1y 2: (Saludos)

Segmento Vision Salesiana

Locutor 1 es tiempo de noticias, los hechos mas relevantes ocurridos en nuestra localidad
y el mundo seran reflejados en los siguientes minutos a través de “voces salesianas”, como

estas Johnny

Locutor 2 Que tal Jazmin, y mis queridos amigos radioescuchas, estos son los titulares:
Controles: cortina musical 15 seg baja y se mantiene

Locutor 1y 2: (TITULARES)

-Estudiantes de Automotriz de la UPS aportan con a la bioseguridad de médicos

guayaquilefios
- Showroom de comunicacion 2020 en Guayaquil

- GIEI (Grupo de Investigacion, Educacion e Interculturalidad) presenta proyecto sobre
educacion y docencia en tiempos de la emergencia sanitaria por el COVID-19

- Estudiantes realizan estudios sobre calidad del agua

- Especialistas en Biomedicina participaron del "First International Biomedical
Workshop"

- Uso de los entornos virtuales para ensefianza y teletrabajo

- la economia del conocimiento que esta transformado a los Emiratos Arabes Unidos

- FMI advierte sobre recuperacion econémica. Damos paso al desarrollo de la informacion
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Controles: cortina musical sube 15 seg
SEGMENTO NOTICIA

Controles: separador desarrollo de las noticias
(Vision Salesiana)

Locutor 1: primera noticia: (4 min)

Estudiantes y directivos de la carrera de Ingenieria Automotriz de la sede Guayaquil
emprendi6 el proyecto de fabricacion de protectores faciales para beneficio de la
comunidad médica del Hospital de Especialidades Teodoro Maldonado Carbo de la

ciudad de Guayaquil, que labora en la atencion de pacientes contagiados por COVID-19.

La propuesta tiene el objetivo de conformar un equipo de "Makers" (personas que trabajan
en impresion 3D) para que realicen la impresion de protectores faciales a gran escala;
para ello, la Direccion Técnica de Administracion e Inventarios con la autorizacion del
vicerrectorado de Sede, en funcion de las restricciones de movilidad y la operatividad de
los equipos, entreg6 cinco impresoras 3D y 25 rollos de material PLA a un grupo de
alumnos con experiencia y conocimiento en el manejo de impresion en 3D que viven
cerca del Campus Centenario de la sede Guayaquil.

Adelante con la nota.

NOTA DE AUDIO
NOTICIA 2 (4 min)
Locutor 2

Integrantes del Grupo de Investigacion Educacion e Interculturalidad (GIEI) de la UPS
presentaron el proyecto "Investigacion sobre educacion y docencia en tiempos de
emergencia sanitaria por el Covid-19". Los antecedentes de la propuesta los presento
Maria Sol Villagbmez, coordinadora del grupo, quien menciono que la finalidad del
trabajo es conocer los desafios del trabajo docente en diversos contextos y realidades

escolares del pais.
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Durante el conversatorio, se socializaron los métodos y técnicas de investigacion de la
encuesta que se aplicara a los docentes del Sistema de Educacion Nacional y del Sistema
de Educacion Intercultural Bilingiie. "Nos interesa saber qué pasa en las zonas rurales de
la Amazonia, la Costa, la Sierra y para ello hemos pensado en la activacion de las redes
de investigacion para llegar a los docentes como la Red Estrado Ecuador, nuestros
graduados, colegas de las otras sedes de la universidad”, sefial6 Sebastidn Granda,
director de la carrera de Educacién Intercultural Bilingue.

En este espacio de discusion participaron los docentes Maria Elena Ortiz, René Unda y
Milton Cerda. ElI GIEI tiene previsto aplicar la encuesta los préximos dias, una vez
realizadas las observaciones se realizardn entrevistas a los docentes para profundizar la

tematica.
NOTICIA 3 (4 min)

Locutor 1

Especialistas en Biomedicina participaron del "First International Biomedical Workshop"
desarrollado en modalidad virtual con el objetivo de conocer nuevas técnicas para ayudar

al tratamiento de enfermedades mediante la tecnologia.

Paola Ingavélez, directora de la carrera de Biomedicina en la UPS sede Cuenca, presentd
el "Perfil de un biomédico y aplicaciones vinculadas con otras carreras" quien destaca el
liderazgo y capacidad para trabajar de forma interdisciplinaria, ademas de presentar
soluciones a los distintos problemas sociales, como por ejemplo, situaciones de distintos

tipos de discapacidad se verian apoyadas con la creacion de tecnologia médica.

Por su parte el director de la carrera de Biomedicina en la UPS sede Quito, Fabian
Narvaez, expuso "Biomedicina frente a la emergencia del COVID" haciendo énfasis a los
actuales momentos de crisis causado por el Coronavirus, explicd que la Biomedicina es
un aporte fundamental para aminorar la situacion, pues se ha encargado de la creacion de
mascarillas, trajes y ventiladores tanto para el personal de la salud como para pacientes y
publico en general.

NOTA DE AUDIO
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NOTICIA 4 (4 min)
Locutor 2

Estudiantes de la carrera de Ingenieria Ambiental en la sede Guayaquil realizaron el
Seminario Taller "Calidad de agua: Monitoreo y Metodologias de Laboratorio”, los
mismos que fueron dictados en los laboratorios de Quimica y Biologia — Microbiologia
del campus Maria Auxiliadora. Durante el evento académico, desarrollado en el
kilometro 19 via a la costa, los estudiantes salesianos realizaron practicas técnicas con el
objetivo de conocer las metodologias para toma de muestras y analisis de laboratorio, a
fin de determinar la calidad de agua.

"Este seminario practico les permitira aplicar los conocimientos tedricos, evaluar los
resultados y determinar la calidad de agua para conocer si existe 0 no contaminacion del
liquido vital", manifestd6 Carmen Palacios, directora de la carrera de Ingenieria
Ambiental.

El seminario tiene una duracion de 40 horas practicas y culminara el proximo 17 de enero,
tiempo en el que los alumnos podran desarrollar practicas de laboratorio para determinar
pardmetros fisicos-quimicos, indicadores de calidad de agua tales como potencial de
hidrogeno, color, solidos totales disueltos, oxigeno disuelto, demanda bioquimica de
oxigeno, hierro, amonio; y como indicador bioldgico, coliformes totales que da
informacidn de la contaminacion por bacterias.

COMENTARIO LOCUTOR 1Y 2

Locutor 1: estos han sido los hechos mas relevantes entorno a la Salesiana, ahora nos
trasladamos al segmento RADAR UNIVERSITARIO

CONTROLES (SPOT SEGMENTO RADAR UNIVERSITARIO)

Locutor 1: continuamos con mas informacion y todo lo referente con las noticias que han

generado las diferentes universidades de la localidad.
NOTICIA 1 (4 min)
Locutor 2: empezamos con el recorrido hablando sobre la universidad cat6lica de Cuenca

Concluyo la Sexta Etapa del proyecto de vinculacion con la sociedad “Yo y mis
Finanzas”, con la participacion de la Universidad Catdlica de Cuenca, la EDEC EP y la
Fundacién Sparkassenstiftung. En este espacio de capacitaciones, 40 emprendedores
recibieron sus certificados de participacion. El objetivo es coadyuvar el mejoramiento del
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entorno familiar, social y econdémico de la poblacion mediante la toma de decisiones

financieras razonadas tras recibir informacién y capacitacion
NOTA DE AUDIO

NOTICIA 2 (4 min)

Locutor 1

El miércoles 4 de marzo una delegacion de la Facultad de Ciencias Juridicas encabezada
por la profesora Silvana Tapia presentd los hallazgos de su proyecto "Acceso a la justicia
de género en Ecuador: experiencias de las mujeres usuarias de los juzgados especializados
en violencia contra la mujer y la familia, en Cuenca" en la Sala de Concejales del
Municipio de la capital azuaya.

La presentacion se realizd en el marco de la Mesa Cantonal de Erradicacion de la
Violencia de Género, que relne a varios actores del cantén con el objeto de evaluar las

politicas publicas que se disefian e implementan para contrarrestar la violencia de género.
El Departamento de Género de la Universidad es parte de esta mesa.

"En ese contexto, nuestro equipo hizo una breve exposicion de los hallazgos, mostrando
que las disposiciones legales del codigo penal, en particular las procesales, no se
compadecen con las experiencias vividas dia a dia por las mujeres sobrevivientes de
violencia, quienes no tienen como objetivo central, cuando intentan acceder a la justicia,
la condena penal del agresor, sino mas bien requieren la proteccidén inmediata ante una

situacion grave de violencia en curso”, explico la doctora Tapia y afiadio:

COMENTARIOS Locutor2y 1
NOTICIA 3 (4 min)
Locutor 2

La Facultad de Artes de la Universidad de Cuenca, realizé el lanzamiento del libro Teoria

de la Forma, en el Museo Universitario.

Esta publicacién es uno de los resultados del proyecto homénimo, Teoria de la Forma.

Estrategias artisticas y tedricas para la superacion del canon posmoderno, ganador de la
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XV convocatoria DIUC, que fue formulado y dirigido por la docente Cecilia Suarez

Moreno.

El objetivo de la obra es poner en manos de docentes, estudiantes, investigadores y
publico interesado, materiales de consulta de alta calidad producidos en el pais para

contribuir a la renovacion de la docencia y la investigacion universitaria.

Los 16 articulos que integran el documento cuentan con un registro fotografico y musical
de las principales obras artisticas producidas por el grupo de investigacién, al que los

lectores tendran acceso mediante el uso de un codigo QR, segun explicé Cecilia Suarez.

Los autores del libro son los docentes: Carlos Rojas, Cecilia Suarez, Ernesto Ortiz,
Andrés Vazquez, Geovanny Calle, Sebastian Martinez, Cristina Bustos, Diego Carrasco,

Jannet Alvarado y Angelita Sanchez.

NOTA DE AUDIO

Locutor 1: vamos a la pausa y regresamos con mas informacion en “Voces Salesianas”
CONTROLES : separador pausa comercial

Locutor 2: estamos de regreso para iniciar con el siguiente segmento y tocar temas

relevantes en el &mbito politico, social, econdmico entre otros.
CONTROLES: (SPOT SEGMENTO GLOBO)

Locutor 1: antes de iniciar este bloque recordarles que en siguiente segmento estaremos
con (Lcda. en Administracion Ana Ldpez), para abordar el siguiente tema (economia
del conocimiento), sin mas preambulos empecemos. Cuéntanos que es lo que sucede

alrededor del mundo.
NOTICIA 1 (4 min)
Locutor 2: en el &mbito politico internacional en Venezuela:

El buque irani Fortune arribé a puerto venezolano para traer combustible a este pais
suramericano afectado por el bloqueo impuesto por Estados Unidos, en un acto al cual
acudié el ministro de Petréleo Tareck El Aissami, en representacién del gobierno. Damos

paso desde nuestro corresponsal TeleSur

Nota de voz
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NOTICIA 2 (4 min)
Locutor 1

La economia china parece estar superando el batacazo de la pandemia de la COVID-
19 tras registrar en el segundo trimestre del afio un regreso al crecimiento incluso superior

al esperado por los analistas, con un avance del 3,2 % en términos interanuales

Segun datos oficiales hechos publicos este jueves por la Oficina Nacional de
Estadistica (ONE), en el global del semestre el producto interior bruto (PI1B) de China
cayé un 1,6 % interanual, ya que entre enero y marzo el impacto de la crisis provocé la

primera caida de este indicador desde 1976 (-6,8 %0).

Los analistas esperaban que, en la comparacién interanual, laeconomia china
aumentase un 2,5 % entre abril y junio gracias a la politica de estimulos fiscales y

monetarios impulsada por Pekin para tratar de amortiguar los efectos de la pandemia.

COMENTARIOS locutor 2y 1

NOTICIA 3 (4 min)

La superintendente de Bancos, Ruth Arregui, informé que se desvincul6 al funcionario
que tomo la decision "arbitraria” de levantar las medidas cautelares dispuestas por el
gerente general de Banco del Instituto Ecuatoriano de Seguridad Social (Biess), Jorge
Burneo, contra Gad Goldstein Valdez, presidente ejecutivo y accionista mayoritario de
Delcorp y Ecuagran, empresas involucradas en las irregularidades del Instituto de

Seguridad Social de la Policia (Isspol).

Por esta razon, en agosto, independientemente de la Ley de Apoyo Humanitario y de la
prohibicion de coactiva y "pensando en precautelar los bienes de los afiliados y
jubilados", el Biess implement6 varias medidas legales contra las dos empresas: un acto
urgente con la Fiscalia para que actle de oficio en las investigaciones y determine si hubo
0 no estafa, embargo de las dos empresas y medidas cautelares para Gad Goldstein
Valdez, pero, un dia antes de la comparecencia, es decir, el 15 de octubre, recibid la
disposicion de la Superintendencia de levantar las medidas y tuvieron que hacerlo, sin

estar de acuerdo.
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NOTA DE AUDIO
Locutor 1 esto ha sido todo en el segmento globo
CONTROLES: (SPOT SEGMENTO EL PROTAGONISTA) (13 min)

Locutor 2: estamos con nuestro invitado (nombre del entrevistado) hablando sobre la

economia del conocimiento, bienvenido
Entrevistado: (saludos)

Locutor 1y 2: (realizan las preguntas)

1 ¢En qué consiste la economia del conocimiento?

2. ¢Cree usted que como pais estamos preparados para este cambio, pasar de la economia
tradicional a la del conocimiento?

3. ¢Como es aplicada la Economia del Conocimiento en la Universidad?

4. ;Considera que esta educacion de economia de conocimiento es necesaria para el
desarrollo como pais?

5. ¢La inseguridad, economia y corrupcién podrian solucionarse generando habilidades e

innovacion en la poblacion estudiantil?

6. En esta economia del conocimiento, que tiene que hacer Ecuador o la region. ¢Cual

seria el primer paso para lograrlo?
Despedida del entrevistado
Locutor 1y 2: despedida del programa

Controles: spot cierre del programa
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PILOTO

VOCES SALESIANAS

GUION TECNICO

baja y se desvanece

OPERADOR DESCRIPCION TIEMPO MUSICA/EFECTO

Controles spot para iniciar el | 15seg Fondo musical
programa

Controles cortina musical 15 seg | 15 seg Fondo musical

Locutor 1y 2 (Saludos) 1 min
Locutor 1 es tiempo
de noticias, los hechos
mas relevantes
ocurridos en nuestra
localidad y el mundo
seran reflejados en los
siguientes minutos a
través de  “voces
salesianas”, como
estas Johnny

Locutor 2 Que tal
Jazmin, y mis queridos
amigos radioescuchas,

estos son los titulares:

Fondo musical

baja y se mantiene

Controles Segmento Vision | 15 seg Fondo musical
Salesiana
Controles cortina musical 15 seg | 15 seg Fondo musical

Locutor 1y 2 (TITULARES) 1 min

Fondo musical
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-Estudiantes de
Automotriz de la UPS
aportan con a la
bioseguridad de
medicos
guayaquilefios

- Showroom de
comunicacion 2020 en
Guayaquil

- GIElI (Grupo de
Investigacion,
Educacion e
Interculturalidad)
presenta proyecto
sobre educacién 'y
docencia en tiempos
de la emergencia
sanitaria  por el
COVID-19

- Estudiantes realizan
estudios sobre calidad
del agua

- Especialistas en
Biomedicina
participaron del "First

International

Biomedical
Workshop"
- Uso de los entornos
virtuales para
enseflanza y

teletrabajo
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- la economia del
conocimiento que esta
transformado a los
Emiratos Arabes
Unidos

- FMI advierte sobre
recuperacion
economica. Damos
paso al desarrollo de la

informacion

Controles

cortina musical sube

15 seg

Fondo musical

Controles

SEGMENTO
NOTICIA

separador  desarrollo
de las noticias

(Visién Salesiana)

15 seg

Fondo musical

Locutor 1

primera noticia:
Estudiantes y
directivos de la carrera
de Ingenieria
Automotriz de la sede
Guayaquil emprendi6
el proyecto de
fabricacion de
protectores  faciales
para beneficio de la
comunidad médica del
Hospital de
Especialidades
Teodoro Maldonado
Carbo de la ciudad de
Guayaquil, que labora

en la atencién de

4 min
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pacientes contagiados
por COVID-19.

La propuesta tiene el
objetivo de conformar
un equipo de "Makers"
(personas que trabajan
en impresion 3D) para
que realicen la
impresion de
protectores faciales a
gran escala; para ello,
la Direccion Técnica
de Administracién e
Inventarios con la
autorizacion del
vicerrectorado de
Sede, en funcion de las
restricciones de
movilidad y la
operatividad de los
equipos, entregd cinco
impresoras 3D y 25
rollos de material PLA
a un grupo de alumnos
con experiencia 'y
conocimiento en el
manejo de impresion
en 3D que viven cerca
del Campus
Centenario de la sede
Guayaquil.

Adelante con la nota
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NOTA DE AUDIO

Locutor 2

NOTICIA 2
Integrantes del Grupo
de Investigacion
Educacion e
Interculturalidad
(GIEI) de la UPS
presentaron el
proyecto
"Investigacion  sobre
educacién y docencia
en tiempos de
emergencia sanitaria
por el Covid-19". Los
antecedentes de la
propuesta los presento
Maria Sol Villagbmez,
coordinadora del
grupo, quien mencioné
que la finalidad del
trabajo es conocer los
desafios del trabajo
docente en diversos
contextos y realidades

escolares del pais.

Durante el
conversatorio, se
socializaron los

métodos y técnicas de

investigacion de la

4 min
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encuesta  que  se
aplicara a los docentes
del Sistema de
Educaciéon Nacional y
del Sistema de
Educacion

Intercultural Bilingue.
"Nos interesa saber
qué pasa en las zonas
rurales de la
Amazonia, la Costa, la
Sierra 'y para ello
hemos pensado en la
activacion de las redes
de investigacion para
llegar a los docentes
como la Red Estrado
Ecuador, nuestros
graduados, colegas de
las otras sedes de la
universidad”, sefald
Sebastian Granda,
director de la carrera
de Educacién

Intercultural Bilingue.

En este espacio de
discusion participaron
los docentes Maria
Elena Ortiz, René
Unda y Milton Cerda.
El GIEI tiene previsto

aplicar la encuesta los
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préximos dias, una vez
realizadas las
observaciones se
realizaran entrevistas a

los docentes para

profundizar la
tematica.

Locutor 1 NOTICIA 3 4 min
Especialistas en
Biomedicina

participaron del "First
International
Biomedical
Workshop"
desarrollado en
modalidad virtual con
el objetivo de conocer
nuevas técnicas para

ayudar al tratamiento

de enfermedades
mediante la
tecnologia.

Paola Ingavélez,

directora de la carrera
de Biomedicina en la
UPS sede Cuenca,
presentd el "Perfil de
un  biomédico vy
aplicaciones

vinculadas con otras
carreras” quien destaca

el liderazgo y
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capacidad para
trabajar de forma
interdisciplinaria,
ademas de presentar
soluciones a los
distintos  problemas
sociales, como por
ejemplo, situaciones
de distintos tipos de
discapacidad se verian
apoyadas con la
creacion de tecnologia
médica.

Por su parte el director
de la carrera de
Biomedicina en la
UPS sede Quito,
Fabian Narvaez,
expuso "Biomedicina
frente a la emergencia
del COVID" haciendo
énfasis a los actuales
momentos de crisis
causado por el
Coronavirus, explico
que la Biomedicina es
un aporte fundamental
para aminorar la
situacion, pues se ha
encargado de la
creacion de
mascarillas, trajes y

ventiladores tanto para
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el personal de la salud
como para pacientes y

publico en general.

NOTA DE AUDIO

Locutor 2

NOTICIA 4

Estudiantes de Ia
carrera de Ingenieria
Ambiental en la sede
Guayaquil realizaron
el Seminario Taller

"Calidad de agua:

Monitoreo y
Metodologias de
Laboratorio", los

mismos que fueron
dictados en los
laboratorios de
Quimica y Biologia —
Microbiologia del
campus Maria
Auxiliadora. Durante
el evento académico,
desarrollado en el
kilometro 19 via a la
costa, los estudiantes
salesianos realizaron
practicas técnicas con
el objetivo de conocer
las metodologias para
toma de muestras y

anélisis de laboratorio,

4 min
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a fin de determinar la
calidad de agua.

"Este seminario
practico les permitira
aplicar los
conocimientos
tedricos, evaluar los
resultados y
determinar la calidad
de agua para conocer si
existe 0 no
contaminacion del
liquido vital",
manifestd Carmen
Palacios, directora de
la carrera de Ingenieria
Ambiental.

El seminario tiene una
duracion de 40 horas
practicas y culminara
el proximo 17 de
enero, tiempo en el que
los alumnos podran
desarrollar  practicas
de laboratorio para
determinar parametros
fisicos-quimicos,
indicadores de calidad

de agua tales como

potencial de
hidrogeno, color,
solidos totales
disueltos, oxigeno
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disuelto, demanda
bioquimica de
oxigeno, hierro,
amonio; 'y  como
indicador  bioldgico,
coliformes totales que
da informacion de la
contaminacion por
bacterias
COMENTARIO
LOCUTOR1Y?2

Locutor 1

estos han sido los
hechos mas relevantes
entorno a la Salesiana,
ahora nos trasladamos
al segmento RADAR
UNIVERSITARIO

15seg

Controles

(SPOT
SEGMENTO
RADAR
UNIVERSITARIO)

15 seg

Fondo musical

Locutor 1

continuamos con mas
informacién y todo lo
referente  con las
noticias que  han
generado las diferentes
universidades de la

localidad.

15 seg

Locutor 2

NOTICIA1
empezamos con el

recorrido hablando

4 min
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sobre la universidad
catolica de Cuenca

Concluyé la Sexta
Etapa del proyecto de
vinculacién con la
sociedad “Yo y mis
Finanzas”, con Ila
participacion de la
Universidad Catolica
de Cuenca, la EDEC
EP y la Fundacion
Sparkassenstiftung. En

este  espacio de

capacitaciones, 40
emprendedores

recibieron sus
certificados de
participacion. El

objetivo es coadyuvar
el mejoramiento del
entorno familiar,
social y econémico de
la poblacion mediante
la toma de decisiones
financieras razonadas
tras recibir
informacion y
capacitacion

NOTA DE AUDIO

Locutor 2

NOTICIA 2

El miércoles 4 de
marzo una delegacion
de la Facultad de

4 min
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Ciencias Juridicas
encabezada por la
profesora Silvana
Tapia presento los
hallazgos de  su
proyecto "Acceso a la
justicia de género en
Ecuador: experiencias
de las mujeres usuarias
de los  juzgados
especializados en
violencia contra la
mujer y la familia, en
Cuenca" en la Sala de
Concejales del
Municipio de la capital
azuaya.

La presentacion se
realiz6 en el marco de
la Mesa Cantonal de
Erradicacion de la
Violencia de Género,
que relne a varios
actores del canton con
el objeto de evaluar las

politicas publicas que

se disefian e
implementan para
contrarrestar la

violencia de género.

El Departamento de

Género de la
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Universidad es parte
de esta mesa.

"En ese contexto,
nuestro equipo hizo
una breve exposicion
de los hallazgos,
mostrando que las
disposiciones legales
del codigo penal, en
particular las
procesales, no se
compadecen con las
experiencias  vividas
dia a dia por las
mujeres sobrevivientes
de violencia, quienes
no tienen  como
objetivo central,
cuando intentan
acceder a la justicia, la
condena penal del
agresor, sino mas bien
requieren la proteccion
inmediata ante una
situacion grave de
violencia en curso”,
explic6 la doctora

Tapia y afiadio:

COMENTARIOS
Locutor2y1

Locutor 2

NOTICIA 3

4 min
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La Facultad de Artes
de la Universidad de
Cuenca, realizo el
lanzamiento del
libro Teoria de la
Forma, en el Museo

Universitario.

Esta publicacion es
uno de los resultados
del proyecto
homénimo, Teoria de
la Forma. Estrategias
artisticas 'y teoricas
para la superacion del
canon  posmoderno,
ganador de la XV
convocatoria DIUC,
que fue formulado y
dirigido por la docente
Cecilia Suérez

Moreno.

El objetivo de la obra
es poner en manos de
docentes, estudiantes,
investigadores y
publico interesado,
materiales de consulta
de alta calidad
producidos en el pais
para contribuir a la
renovacion de la

docencia y la
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investigacion

universitaria.

Los 16 articulos que
integran el documento
cuentan  con  un
registro fotografico y
musical de las
principales obras
artisticas  producidas
por el grupo de
investigacion, al que
los lectores tendrén
acceso mediante el uso
de un cddigo OR,
segun explicé Cecilia

Suarez.

Los autores del libro
son los  docentes:
Carlos Rojas, Cecilia
Suérez, Ernesto Ortiz,
Andrés Vazquez,
Geovanny Calle,
Sebastian  Martinez,
Cristina Bustos, Diego
Carrasco, Jannet
Alvarado y Angelita

Sanchez.

NOTA DE AUDIO

Locutor 1

vamos a la pausa y
regresamos con mas
informacion en

“Voces Salesianas”
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Controles

separador pausa

comercial

15 seg

Fondo musical

Locutor 2

estamos de regreso
para iniciar con el
siguiente segmento y
tocar temas relevantes
en el ambito politico,
social, economico

entre otros

15 seg

Controles

(SPOT
SEGMENTO
GLOBO)

15 seg

Fondo musical

Locutor 1

antes de iniciar este
bloque recordarles que
en siguiente segmento
estaremos con (Lcda
en  Administracion
Ana Lopez ), para
abordar el siguiente
tema (economia del
conocimiento),  sin
mas predmbulos
empecemos.

Cuéntanos que es lo
que sucede alrededor

del mundo.

15 seg

Locutor 2

NOTICIA 1

en el ambito politico
internacional en
Venezuela:

El bugue irani Fortune
arrub6 a  puerto

venezolano para traer

4 min
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combustible a este pais
suramericano afectado
por el bloqueo
impuesto por Estados
Unidos, en un acto al
cual acudio el ministro
de Petroleo Tareck El
Aissami, en
representacion del
gobierno. Damos paso
desde nuestro
corresponsal TeleSur

Nota de voz

Locutor 1

NOTICIA 2

La economia

china parece estar
superando el batacazo
de la pandemia de
la COVID-19 tras
registrar en el segundo
trimestre del afio un
regreso al crecimiento
incluso  superior al
esperado  por los
analistas, con un
avance del 3,2 % en
téerminos
interanuales

Segun datos oficiales
hechos publicos este
jueves por la Oficina
Nacional de
Estadistica (ONE), en

4 min
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el global del semestre
el producto interior
bruto (PIB) de China
cay6 un 16 %
interanual, ya que
entre enero y marzo el
impacto de la crisis
provocO la primera
caida de este indicador
desde 1976 (-6,8 %0).

Los analistas
esperaban que, en
la comparacion
interanual,

la economia china
aumentase un2,5 %
entre abril y
juniogracias a la
politica de estimulos
fiscales y
monetarios impulsada
por Pekin para tratar
de amortiguar los
efectos de la

pandemia.

COMENTARIOS
locutor2y 1

Locutor 2

NOTICIA 3

4 min
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La superintendenta de
Bancos, Ruth Arregui,
informo que  se
desvinculd al
funcionario que tomo
la decision “arbitraria”
de levantar las
medidas  cautelares
dispuestas  por el
gerente general de
Banco del Instituto
Ecuatoriano de
Seguridad Social
(Biess), Jorge Burneo,
contra Gad Goldstein
Valdez, presidente
ejecutivo y accionista
mayoritario de
Delcorp y Ecuagran,
empresas involucradas
en las irregularidades
del Instituto  de
Seguridad Social de la

Policia (Isspol).

Por esta razon, en
agosto,
independientemente
de la Ley de Apoyo
Humanitario y de la
prohibicion de
coactiva y "pensando

en precautelar los
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bienes de los afiliados
y jubilados”, el Biess
implemento varias
medidas legales contra
las dos empresas: un
acto urgente con la
Fiscalia para que actue
de oficio en las
investigaciones y
determine si hubo o no
estafa, embargo de las
dos  empresas vy
medidas  cautelares
para Gad Goldstein
Valdez, pero, un dia
antes de la
comparecencia, es
decir, el 15 de octubre,
recibio la disposicion
de la Superintendencia
de levantar las
medidas y tuvieron
que hacerlo, sin estar
de acuerdo.

NOTA DE AUDIO

Locutor 1 esto ha sido todo en el | 15 seg
segmento globo

Controles (SPOT SEGMENTO | 15 seg Fondo musical
EL
PROTAGONISTA)

Locutor 2 estamos con nuestro | 15 seg

invitado (nombre del

entrevistado)
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hablando sobre la
economia del

conocimiento,

bienvenido

Entrevistado Entrevistado: 1 min
(saludos)

Locutor1ly 2 1 ¢En qué consiste la | 13 min

economia del
conocimiento?

2. ¢(Cree usted que
como pais estamos
preparados para este
cambio, pasar de la
economia tradicional a
la del conocimiento?
3. ¢Como es aplicada
la Economia  del
Conocimiento en la

Universidad?

4. ;Considera que esta
educacion de
economia de
conocimiento es
necesaria para el
desarrollo como pais?
5. ¢La inseguridad,
economiay corrupcién
podrian solucionarse
generando habilidades
e innovacion en la
poblacién estudiantil?
6. En esta economia
del conocimiento, que
tiene  que  hacer

Ecuador o la region.
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¢Cual seria el primer

paso para lograrlo?

Locutor 1 Despedida del | 1 min

programa
Controles Sube cortina 15 seg Fondo musical
Controles Spot fin de espacio | 15 seg

informativo
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CONCLUSION

Si bien es cierto que hace afos atrds se necesitaba la presencia de varias personas para
realizar las practicas en radio, como por ejemplo el trabajo de un productor, asistente,
ejecutor, editor, guionista, musicalizador, hoy en dia gracias a la digitalizacion no se
requiere del trabajo de todas estas personas, pues una sola persona puede realizar la tarea
asignada de dichos profesionales.

Por esta misma razon el tema econdmico tiene un papel preponderante a la hora de
realizar una produccion radial informativa en el &mbito universitario, razon por la cual se
pone a cargo una sola persona quien es el responsable de maneja toda la produccién de

un programa en especifico.

En la actualidad el avance de la tecnologia ha fijado y se ha redisefiado la creacion en
cuanto a la manera de realizar una produccién y por ende estos procesos se han ido
simplificado y haciendo mas sencillo su ejecucién no solo en los detalles técnicos, sino

en la dotacidn humana.

Sin embargo, un informativo radial tiene que asumir y seguir ciertos parametros donde
cumplan ciertas normas que asi lo requieran para su ejecucion de un programa como por
ejemplo la elaboracion de un guién donde se detalle cada accidn, asi como la realizacion
de su estructura en cuanto al &ambito noticioso, donde debe prevalecer su actualidad e

inmediatez.

Ademas, debe estar acompafiado del equipo técnico necesario para su elaboracion como
es el caso del director, presentadores y personal técnico que manejen todo los mandos y

controles, asi como de estructurar cada segmento del programa.

RECOMENDACION

Como recomendacidn general es necesario que en un segmento informativo se coloque a
un personal altamente calificado para que pueda guiar a los estudiantes de la mejor
manera al ahora de realizar dicho informativo radial universitario, asi como de
implementar al equipo necesario para el manejo de consolas, controles y mandos y de
preferencia que los estudiantes realicen la conduccidn del programa con el fin de elaborar
un buen producto radiofonico de calidad y con la responsabilidad necesaria que esta

implica.
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