
TEMA: 

 

 

AUTORA

            

 

DIRECTO

 

CARRE

Tesis pr

“POS
NI

AS:   

           

OR: 

ERA DE A

revia a la o

SICIONAM
IVEL DEL A

ES

Marcia Lu

 Viviana A

Eco. Danie

ADMINIST

obtención d

IENTO DE
AZUAY M
TRATEGIA

ucia Tito Uz

Alexandra V

el Gallegos

Cuenca – E

201

RACIÓN D

del Título d

E LA MARC
MEDIANTE 

AS PARA E

zhca  

Vera Calle 

Ecuador 

12 

DE EMPRE

de Ingenierí

CA “SÍGSIG
LA FORM

EL AÑO 20

SEDE CU

ESAS 

ía Comerci

G TURÍSTI
MULACIÓN
012.” 

UENCA 

ial 

ICO” A 
N DE 

 



II 
 

RESPONSABILIDAD 

 

 

 

 

Los conceptos desarrollados, datos obtenidos, análisis realizados y las conclusiones 

del presente trabajo de investigación, son de exclusiva responsabilidad del los 

autores. 

 

 

(f)_________________________________   

Marcia Lucia Tito Uzhca 

CI: 0302308861 

 

 

(f)_________________________________   

  Viviana Alexandra Vera Calle 

    CI: 0104917273 

 

 

Cuenca, Abril  de 2012 

 

 

 

 



III 
 

 

 

Economista Daniel Gallegos 

 

CERTIFICA 

 

Haber dirigido y revisado minuciosamente cada uno de los capítulos del trabajo final 
de grado con el tema “POSICIONAMIENTO DE LA MARCA “SÍGSIG 
TURÍSTICO” A NIVEL DEL AZUAY MEDIANTE LA FORMULACIÓN DE 
ESTRATEGIAS PARA EL AÑO 2012.”; realizado por las estudiantes MARCIA 
LUCIA TITO UZHCA y VIVIANA ALEXANDRA VERA CALLE por cumplir los 
requisitos, autorizo su presentación. 

 

 

Cuenca,  Abril de 2012 

 

 

(f)__________________________ 

Economista Daniel Gallegos. 

Director de Tesis 

 

 

 

 

 

 

 

 



IV 
 

 

 

 

DEDICATORIA 
 

Dedico este trabajo de Tesis principalmente a 

Dios que ha sido mi fortaleza y ha guiado cada 

uno de mis pasos, a mis padres de manera 

especial a mi Madre que hace pocos años tuvo 

que partir a pesar del gran vacío que ha dejando 

en mi vida; ella que ha  sido sin duda  el motivo 

para poder continuar cada día cuando los 

ánimos desvanecían, a mis hermanos que nos 

hemos mantenido unidos en todo momento, y  a 

todas aquellas personas que de alguna manera 

han sabido apoyarme siempre.  

Marcia Tito. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



V 
 

 

 

DEDICATORIA 
 

Dedico este proyecto de tesis a Dios y a mis padres. A Dios 

porque ha estado conmigo a cada paso que doy, cuidándome y 

dándome fortaleza para continuar, a mis padres,  quienes a lo 

largo de mi vida han velado por mi bienestar y educación 

siendo  mi apoyo en todo momento. Depositando su entera 

confianza en cada reto que se me presentaba sin dudar ni un 

solo momento en mi inteligencia y capacidad.  Es por ellos que 

soy lo que soy ahora. Los amo con mi vida. 

A mis amigas con las que nos hemos apoyado mutuamente en 

nuestra formación profesional y que hasta ahora seguimos 

siendo amigas. 

“No hay nada imposible, porque los sueños de ayer son las 

esperanzas de hoy y pueden convertirse en realidad mañana” 

 

Viviana Alexandra Vera Calle 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



VI 
 

 

 

 

 

 

AGRADECIMIENTO 
 

Expreso un extenso agradecimiento a cada uno de los 

profesores  de la Carrera de Administración de 

Empresas que han sabido infundirnos sus 

conocimientos y sabios consejos, de manera especial a 

nuestro tutor de tesis Economista. Daniel Gallegos. 

También a las personas que han sabido brindarme su 

apoyo de cualquier manera para que este propósito se 

logre alcanzar. 

Marcia Tito. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



VII 
 

AGRADECIMIENTO 
 

Agradezco a Dios por darme las fuerzas necesarias en los 

momentos en que más las necesité y bendecirme con la 

posibilidad de caminar a su lado durante toda mi vida. 

A mis padres por haber creído en mi ya que gracias a su apoyo 

incondicional me han permitido llegar a cumplir una más de 

mis metas. 

A una de mis grandes amigas y compañera de tesis Marcia 

gracias por estar siempre conmigo. 

A mis profesores a quienes les debo gran parte de mis 

conocimientos, gracias a su paciencia y enseñanza en especial 

a nuestro Tutor de tesis Eco. Daniel Gallegos por habernos 

guiado en la elaboración de este proyecto. 

 

Viviana Alexandra Vera Calle 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

RESPONS

DEDICAT

DEDICAT

AGRADEC

AGRADEC

INTRODU

CAPITULO

1.  DESCR

1.1. Dato

1.1.1. 

1.1.2. 

1.1.3. 

1.1.4. 

1.2. Ante

1.3. Divi

1.4. Sect

1.4.1. 

1.4.2. 

1.4.3. 

1.4.4. 

1.5. Trad

1.5.1. 

1.5.2. 

1.5.3. 

1.5.4. 

1.5.5. 

1.5.6. 

1.5.7. 

1.6. Atra

1.6.1. 

1.6.2. 

1.6.3. 

1.7. Aloj

ABILIDAD 

ORIA .........

ORIA .........

CIMIENTO 

CIMIENTO 

UCCIÓN ......

O 1 ..............

RIPCIÓN DE

os Generales

Ubicación ..

Temperatura

Extensión ...

Altitud .......

ecedentes Hi

isión Política

tor artesanal 

Artículos de

Artículos en

Tallados en 

Instrumento

diciones .......

Fiesta de Sa

Fiestas de C

Fiestas de C

Fiestas de la

Jornadas dep

Fiestas de p

Pase del Niñ

activos turíst

Ruta Cultura

Ruta Ecológ

Ruta Aventu

jamiento ......

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

EL CANTÓN

s ...................

....................

a ..................

....................

....................

istóricos .......

a Administra

....................

e paja toquill

n Tela ...........

Madera .......

os Musicales .

....................

an Sebastián .

Carnaval .......

Cantonización

a Virgen Mar

portivas vaca

atrimonio cu

ño (mes de d

icos .............

al Arqueológ

gica ..............

ura. ..............

....................

VII

CONTE
....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

N SÍGSIG ....

....................

....................

....................

....................

....................

....................

ativa .............

....................

la .................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

n ..................

ría Auxiliado

acionales. ....

ultural ..........

diciembre) ....

....................

gica .............

....................

....................

....................

I 

ENIDO 
....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

ora ...............

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

............ II 

........... IV 

............ V 

........... VI 

.......... VII 

............ 1 

............ 2 

............ 2 

............ 2 

............ 2 

............ 2 

............ 2 

............ 2 

............ 2 

............ 3 

............ 4 

............ 4 

............ 5 

............ 7 

............ 8 

............ 9 

............ 9 

.......... 10 

.......... 11 

.......... 13 

.......... 14 

.......... 15 

.......... 16 

.......... 17 

.......... 17 

.......... 22 

.......... 27 

.......... 31 



 

 

1.7.1. 

1.7.2. 

1.7.3. 

1.7.4. 

1.8. Rest

1.8.1. 

1.8.2. 

1.8.3. 

1.8.4. 

1.8.5. 

1.8.6. 

1.8.7. 

1.8.8. 

1.8.9. 

1.8.10

1.8.11

1.8.12

1.8.13

1.8.14

1.8.15

1.8.16

1.9. Disc

1.9.1. 

1.9.2. 

1.9.3. 

1.10. Tra

1.10.1

1.10.2

1.11. Tie

1.11.1

1.11.3

1.11.4

1.11.5

1.12. Me

Hotel Fazay

Residencial 

Hostería el B

Hostal El So

taurantes, Ba

Restaurante 

Restaurante 

Restaurante 

Restaurante 

Gavija Bar M

Restaurante 

Restaurante 

Restaurante 

Carnes Mix 

0. Pollería Ce

1. Asadero El

2. Truchirot .

3. Quinta Ma

4. Don Clodo

5. Bahareque

6. Aroma Caf

cotecas ........

Boulevard ..

Slayers Disc

Blue Point D

ansporte ......

1. Express Sí

2. Cenepa .....

endas Artesa

1. Asociación

3. Mãnhũ .....

4. Ensueños .

5 Tejedoras d

edios De Com

yñan .............

Lupita ........

Barranco......

ol .................

ares y Cafete

El Fogón D

Manabita ....

 Bar/ Marisq

El Portal De

Marisquería .

Pollos A La

El Sigseño ..

El Paraíso D

....................

entral ...........

l Rincón Del

....................

anuela Restau

o ...................

e Café ...........

fé .................

....................

....................

cotek ............

Discotek ......

....................

gsig .............

....................

anales ...........

n De Toquill

....................

....................

de Sombreros

municación. .

IX

....................

....................

....................

....................

erías .............

el Cacique ..

....................

quería F & F

el Sabor .......

....................

a Braza ........

....................

De Las Carne

....................

....................

l Cuy Y Algo

....................

urante De Cu

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

eras María A

....................

....................

s y Artesanía

....................

X 

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

F ...................

....................

....................

....................

....................

es .................

....................

....................

o Más ..........

....................

uyes .............

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

Auxiliadora ..

....................

....................

as “TESYA”

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

” ...................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

.......... 31 

.......... 32 

.......... 32 

.......... 32 

.......... 33 

.......... 33 

.......... 33 

.......... 33 

.......... 34 

.......... 34 

.......... 34 

.......... 35 

.......... 35 

.......... 35 

.......... 35 

.......... 36 

.......... 36 

.......... 36 

.......... 37 

.......... 37 

.......... 37 

.......... 38 

.......... 38 

.......... 38 

.......... 38 

.......... 39 

.......... 39 

.......... 39 

.......... 39 

.......... 39 

.......... 40 

.......... 40 

.......... 40 

.......... 41 



 

 

1.12.1

CAPITULO

2. FUNDA

2.1 Conc

2.1.1 M

2.1.2 M

2.1.3 S

2.1.4 R

2.2 Func

2.2.1F

2.2.2 I

2.3 Estru

2.3.1 N

2.3.2 L

2.3.3 I

2.3.4 C

2.3.5 E

2.3.6 J

2.4 Defin

2.5 Impo

2.6 Crite

2.6.1 M

2.6.2 S

2.6.3 A

2.6.4 T

2.6.5 A

2.6.6 P

2.7 Conc

2.8 Conc

2.9 Proc

2.10 Tip

2.11 Con

2.11.1

2.11.2

1. Radio Faza

O 2 ..............

AMENTACIÓ

cepto Marca 

Marca Madr

Marca Respa

Sub Marcas .

Roles Condu

ciones e Impo

Funciones ....

Importancia 

uctura de las 

Nombre ......

Logotipo .....

Isotipo ........

Cromatismo 

Eslogan .......

Jingle ..........

nición del Br

ortancia del B

erios de selec

Memorable .

Significativo

Agradable ...

Transferible.

Adaptable ...

Protegible ...

cepto de Mar

ceptos de Po

eso de Posic

os de Posicio

ncepto, Impo

1. Concepto. 

2. Importanci

ayñan ...........

....................

ÓN TEÓRIC

....................

e. .................

aldadora. ......

....................

uctores .........

ortancia  de l

....................

....................

Marcas .......

....................

....................

....................

....................

....................

....................

rand Equity .

Brand Equity

cción de elem

....................

o. ..................

....................

. ...................

....................

....................

rca Ciudad. ..

sicionamient

ionamiento..

onamiento ...

ortancia y De

....................

ia. ................

X

....................

....................

CA ................

....................

....................

....................

....................

....................

las Marcas ..

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

y ..................

mentos de ma

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

to ................

....................

....................

esarrollo de E

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

arca ..............

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

Estrategias ...

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

.......... 41 

.......... 42 

.......... 42 

.......... 42 

.......... 42 

.......... 42 

.......... 42 

.......... 43 

.......... 43 

.......... 43 

.......... 43 

.......... 44 

.......... 44 

.......... 44 

.......... 44 

.......... 45 

.......... 45 

.......... 46 

.......... 48 

.......... 48 

.......... 48 

.......... 48 

.......... 48 

.......... 48 

.......... 48 

.......... 48 

.......... 49 

.......... 49 

.......... 49 

.......... 49 

.......... 51 

.......... 52 

.......... 52 

.......... 52 



 

 

2.11.3

2.12 Tur

2.13 Pro

2.14 Estr

2.14.1

2.14.2

2.14.3

2.15 Mer

2.15.1

2.15.2

2.15.3

2.15.4

2.15.5

2.16 Zon

2.17 Des

2.18 Pro

2.19 Pro

2.20 Rut

CAPITULO

3. FORMU

3.1. Dete

3.2. Aná

3.2.1. 

3.2.2. 

3.2.3. 

3.2.4. 

3.2.5. 

3.3 Anál

3.4. FOD

3.4.1 F

3.4.2 D

3.4.3 F

3.4.4 D

3.5. Estr

3. Desarrollo 

rismo ...........

ducto Turíst

ructura de Pr

1 Atractivos T

2 Facilidades

3 Acceso. .....

rcado Turísti

1 Demanda T

2 Oferta Turí

3 Estacionalid

4 Política Tur

5 Perfil del T

na Turística .

stino Turístic

grama Turís

moción Turí

ta Turística ..

O 3 ..............

ULACIÓN D

erminación d

álisis del FOD

Concepto  F

Fortalezas ..

Oportunidad

Debilidades

Amenazas ..

lisis del FOD

DA Cruzado 

Fortalezas y 

Debilidades 

Fortalezas y 

Debilidades 

rategias de C

de Estrategi

....................

tico ...............

roducto Turí

Turísticos ....

s. ..................

....................

ico ...............

Turística .......

ística ............

dad turística

rística ..........

Turista ..........

....................

co .................

tico ..............

ística ............

....................

....................

DE  ESTRAT

del Alcance G

DA ...............

FODA ..........

....................

des ...............

 ...................

....................

DA del Cantó

....................

Oportunidad

y Oportunid

Amenazas...

y Amenazas

omunicación

XI

ias ...............

....................

....................

stico ............

....................

....................

....................

....................

....................

....................

...................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

TEGIAS .......

Geográfico ..

....................

....................

....................

....................

....................

....................

ón Sígsig .....

....................

des ...............

dades ............

....................

s ...................

n ..................

 

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

.......... 52 

.......... 55 

.......... 55 

.......... 56 

.......... 56 

.......... 58 

.......... 60 

.......... 60 

.......... 60 

.......... 60 

.......... 60 

.......... 61 

.......... 61 

.......... 61 

.......... 62 

.......... 62 

.......... 62 

.......... 62 

.......... 64 

.......... 64 

.......... 64 

.......... 66 

.......... 67 

.......... 67 

.......... 67 

.......... 67 

.......... 67 

.......... 68 

.......... 69 

.......... 69 

.......... 70 

.......... 70 

.......... 70 

.......... 71 



 

 

3.5.1. 

3.5.2. 

3.6.  E

3.6.1. 

3.7.  E

3.8.  E

3.9.  E

3.10. 

3.11. 

3.12. An

3.13 Con

3.14. Re

4. BIBLIO

5. ANEXO

6. GLOSAR

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Publicidad e

Publicidad e

Estrategias de

Creación

Estrategia de 

Estrategias de

Estrategias O

Seguimien

Control ....

nálisis del  co

nclusiones ...

comendacion

GRAFÍA ....

OS ................

RIO ............

en Medios ....

en Eventos ...

e Diferenciac

n de Submar

Identidad de

e Alianza .....

On-line ..........

nto ................

....................

osto presupue

....................

nes ..............

....................

....................

....................

XI

....................

....................

ción .............

rcas. .............

e Marca .......

....................

....................

....................

....................

estario de Es

....................

....................

....................

....................

....................

I 

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

strategias ......

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

....................

.......... 71 

.......... 75 

.......... 75 

.......... 76 

.......... 86 

.......... 86 

.......... 88 

.......... 94 

.......... 95 

.......... 96 

.......... 98 

........ 100 

........ 101 

........ 103 

........ 115 



 

 

 

 

XIII 



 

 

 

Los canto

más presti

una reputa

competitiv

La marca 

influyen e

destino en

El apoyo d

gestión de

del cantón

alcance  li

posteriorm

Los factor

habitantes

cultura y 

sombreros

comunicar

El éxito se

la estrateg

Para que l

de comuni

En este p

pretendien

pueda con

 

ones del Az

igiosos y, p

ación clara 

va. 

ya no sólo

en el modo

n lugar de ot

de la Ilustre

e la marca S

n fortalezca

iderazgo y n

mente. 

res claves 

s, la inversi

herencia de

s de paja 

rá la marca 

e implemen

gia tangible 

la marca Sí

icación coh

proyecto de

ndo que está

ntribuir a me

zuay compit

para foment

y positiva 

o es aplicab

o de ver el 

tro.  

e Municipal

Sígsig Turís

an la capac

notoriedad a

a la hora d

ión e inmig

el lugar; y 

toquilla, es

Sígsig.  

ntará a travé

con program

gsig Turísti

herente, pero

e tesis pro

á marca sea

ejorar la cal

 

1

INTRODU

ten para atr

ar las expor

abren puer

ble a produc

mundo y e

lidad del Ca

stico; todo e

cidad de org

a nivel del A

de posicion

gración, la p

las marcas

stos serán 

s de la form

mas de mejo

ico no pierd

o con mensa

ponemos p

a como un i

lidad de vid

UCCIÓN 

raer el turis

rtaciones. U

rtas y ofrec

ctos comerc

en las decis

antón Sígsig

esto con el o

ganización, 

Azuay que e

nar la marc

política inte

s que se ex

los canale

mulación de 

ora y campa

da su esenc

ajes específ

posicionar l

instrumento

da de los Sig

smo, la inv

Un acertado

cen al lugar

ciales, sino 

siones de in

g es esencia

objetivo de 

para conse

es el primer

ca  Sígsig T

erior y exte

portan, tale

es a través

estrategias 

añas publici

ia deberá se

ficos. 

la marca a

o social y qu

gseños. 

versión, los 

o posicionam

r una fuerte

también a 

nvertir o vi

al para la cr

que los pob

eguir que e

r objetivo y 

Turístico se

erior, el tur

es como so

s de los cu

  que permi

itarias.  

eguir una e

a nivel del 

ue de algun

eventos 

miento y 

e ventaja 

lugares, 

isitar un 

eación y 

bladores 

el Sígsig 

del País 

erán sus 

rismo, la 

n las de 

uales se 

ita hacer 

strategia 

Azuay, 

na forma 



 

 

CAPITUL

1.  DESCR

1.1. D

1.1

 

El cantón 

cantones G

con los ca

y al oeste 

1.1

 

 En el C

 En la m

 En la C

1.1

 

El cantón

Sígsig con

Cuenca-G

Cuenca (5

1.1

 

• 2.5

1.2

 

Luego de 

obtenía de

más. En e

LO 1 

RIPCIÓN 

atos Gener

1.1. Ubicaci

Sígsig se lo

Gualaceo y 

antones San

con los can

1.2. Temper

Centro Cant

meseta, húm

Cordillera, f

1.3. Extensi

n del Sígsig

n Cuenca - p

Gualaceo-Ch

52 Km.) y C

1.4. Altitud

500 m.s.n.m

2. Antecede

 la  conqu

e los alreded

el año 1773

DEL CAN

rales 

ión  

ocaliza al e

Chordeleg;

n Juan Bosc

ntones Girón

ratura 

tonal y en e

medo templa

frió de 6 a 1

ión 

g, tiene una

polo de des

hordeleg-Síg

Cuenca – Qu

d 

m 

entes Histór

uista de lo

dores, Sígsi

3, Sígsig er

2

NTÓN SÍGS

ste de la pr

; al sur con 

o y Gualaq

n y Cuenca.

el valle, mes

ado de 12 a

16º C. 

a superficie

sarrollo del 

gsig (70km

uingeo – Lu

ricos 

s españoles

ig tuvo una 

ra apenas u

SIG  

rovincia del 

los cantone

quiza de la p

 

sotérmico y

a 18º C. 

e de 642.80

austro - se 

m); Sígsig –

udo Sígsig (5

s, atraídos 

transforma

un caserío q

Azuay, lim

es Gualaqui

provincia de

y semihúmed

0 km2. La 

realiza med

– San Bart

50 Km.) 

sobre todo 

ación y  fue 

que pertenec

mita al norte

iza y Nabón

e Morona S

do de 12 a 1

conexión f

diante el an

olomé – E

por el oro

creciendo c

cía a Guala

e con los 

n; al este 

Santiago; 

18ºC. 

física de 

illo vial: 

El Valle- 

o que se 

cada vez 

aceo. En 



 

 

1790 fue e

la categorí

El 16 de a

por una se

de la Gob

oficial lo 

provincia 

Por su riq

Cultural d

Patrimonia

declarator

Patrimonio

1.3. Di

 

 

 

elevado a la

ía de parroq

abril de 186

erie de camb

ernación de

confirmo c

del Azuay. 

queza históri

de la Naci

ales del Ec

ria del Ceme

o Cultural (

ivisión Polí

a categoría d

quia civil. 

64 Sígsig fu

bios admini

e Sur Orient

como cantón

ica el Centr

ión. Adem

cuador, que

enterio Mun

(INPC). 

ítica Admin

3

de parroquia

ue elevado 

istrativos qu

te, hasta qu

n Sígsig y 

ro cantonal 

más paso a 

e está form

nicipal   en 

nistrativa

a eclesiástic

a la categor

ue incluyero

ue el 13 de s

en 1944 fu

en el año 2

formar pa

ada por 22

coordinació

ca y en el añ

ría de cantó

on su design

septiembre 

ue ratificado

2002 fue de

arte de la 

2 poblacion

ón con el In

ño de 1852 

ón, pero lue

nación como

de 1939 un

o como par

eclarado Pat

Red de C

es, y se ex

nstituto Nac

adquirió 

ego paso 

o capital 

n decreto 

rte de la 

trimonio 

Ciudades 

xpidió la 

cional de 

 



 

 

1.4. Se

 

En las art

procesos d

largo de g

enseñanza

1.4

 

En el cant

de la Aso

ubicado en

riberas del

ector artesa

tesanías se 

de elaborac

generacione

a directa. 

4.1. Artícul

tón podemo

ociación de

n el edificio

l río Santa B

anal  

expresa lo 

ción de obj

es y transm

los de paja 

os encontrar

e Toquiller

o del antigu

Bárbara. 

4

que el alm

etos en los

mitidas en fo

toquilla 

r trabajos e

ras María A

o hospital, j

ma siente y s

s que cuent

orma oral d

en paja toqu

Auxiliadora

junto a la ví

su mente pr

ta la tradici

de generació

uilla realizad

a, que func

ía que cond

royecta; se 

ión manten

ón en gene

 

das por las 

cionan en 

duce al orien

trata de 

nida a lo 

ración y 

mujeres 

el local 

nte, a las 



 

 

Entre los 

para el ho

nivel mun

La habilid

a confecci

de paja, lo

que confor

La confec

de plantill

dando un 

bandera de

1.4.2. 

1.4

 

A 20 min

acogedor 

único teje

trabajos o

reciben lo

trabajos el

gar, una inn

ndial.  

dad y destre

ionar el som

o que equiva

rman el som

cción de este

la con una 

diámetro d

el cantón Sí

Artículos e

4.2.1. Maca

nutos del c

por la varie

edor de telar

o por su tr

s turistas po

laborados s

novadora  lí

za de las in

mbrero más 

ale a 2688 t

mbrero.  

e preciado s

copa de 2 

de 9 metro

ígsig. 

en Tela 

anas de Gue

entro canto

edad de lla

res constitu

adicional f

or parte de l

5

e destacan 

ínea de  bol

ntegrantes de

grande del 

tallos lo que

sombrero d

metros de 

os, tejido a 

el 

onal se enc

amativos tur

uye uno de 

forma de te

la familia de

las cartera

lsos y los fa

e esta asoci

mundo, en 

e suma un t

duró tres me

largo, un a

croché a m

cuentra la p

rísticos cult

los princip

ejer, sin olv

el artesano.

as, cinturon

amosos som

iación, las ll

el cual se e

total de 255

eses. Un som

ala de 2.5 m

mano y est

parroquia d

turales; sin 

ales atractiv

vidar la am

es, gorras, 

mbreros con

levó en el a

emplearon 6

5.360 hebras

mbrero de 3

metros a la 

tá adornado

 

de Guel, lug

embargo v

vos, ya sea

mable atenc

adornos 

nocidos a 

año 2009 

64 ochos 

s de paja 

3 metros 

redonda 

o con la 

gar muy 

visitar al 

a por sus 

ción que 



 

 

La activid

nuestros a

autóctona.

Uno de lo

diseños in

mayoría d

Como tod

navidad, c

nuestro c

confeccion

1.4

 

Sígsig abr

actividade

A cada p

domiciliao

Elena Cum

que en ca

tradicione

dad del teji

antepasados

. 

os factores b

ntrincados 

de telares tej

da artesanía

carnaval y e

cantón mot

nar vestime

4.2.2. Borda

raza una sua

es de su gen

paso, por 

os a mujere

mandá Pesa

ada puntad

s, cultura y

ido en telar

s hilaban s

básicos en 

se basan f

jidos a mano

a, el tejido

en las fiesta

tivan a qu

entas como m

ados en tela

ave brisa qu

nte que han s

las angosta

es afanadas 

ntez y la se

da reflejan 

y elegancia 

6

res, habla p

sus cobijas,

este tipo d

fundamenta

o se destaca

 a telar tie

as patronale

ue mucha 

mantas y po

a 

ue recorre s

sido diversa

as calles d

en el bord

eñora Marian

su esfuerz

en las vesti

por sí sola 

, ponchos e

e trabajo es

almente en 

an por tener

ene sus tem

es, estas fest

gente se d

olleras para 

sus calles in

as a través d

del centro 

ado de tela

na Ramos, 

zo para pla

imenta típic

de tiempo

e incluso r

s la concen

la técnica

r una combi

mporadas d

tividades m

disfrace, po

toda edad e

nscritas en 

de los tiemp

histórico s

a como es e

que con sus

asmar la cr

ca de nuestr

s felices en

ropa de un

ntración, ya 

a del trenz

inación de c

de auge com

muy tradicio

or ello ma

en varios di

 

su historia 

pos.  

se observa 

el caso de l

s delicadas 

reatividad, 

ro cantón co

n la que 

na forma 

que sus 

zado. La 

colores. 

mo son: 

onales en 

andan a 

seños. 

y en las 

en sus 

a señora 

manos y 

calidad, 

omo son 



 

 

las pollera

ornamento

 

1.4

 

A cinco m

familia Sá

crean y da

de sensibi

el cerro Fa

pino. Su e

otros, sin d

 

 

as, blusas, c

os para las i

4.3. Tallado

minutos de

ánchez Zam

an formas fi

lidad.  Ellos

azayñan, co

especialidad

duda estos l

centros, bol

iglesias, inst

os en Made

el centro ca

mora casta de

figurativas o

s trabajan la

onsiderada c

d es el arte

llevan impr

7

lsicones, pa

tituciones y

era 

antonal, en 

e talladores

o abstractas 

a madera de

como made

e religioso: 

egnados el 

años, etc. A

y el hogar. 

el sector 

s herederos 

con su hab

enominada “

era fina, e in

Cristos, Ví

sello inconf

Además con 

descanso P

de una trad

bilidad manu

“wishwar” 

ncluso más 

írgenes, Án

fundible de 

amor y fe 

 

Pitagma, ha

dición milen

ual y una a

que se encu

fina que el

ngeles, Sant

esta hábil f

realizan 

abitan la 

naria que 

alta dosis 

uentra en 

l nogal y 

tos entre 

familia. 



 

 

1.4

 

La parroq

cantonal, 

Cuenca-Sa

provincia 

En el inte

parroquia,

todos los 

serán las f

bajos de a

Quienes h

familias, p

Sigsillano

Constructo

maderas c

otras mad

secado. 

4.4. Instrum

1.4.4.1

quia San Ba

en la antig

anta Ana-S

del Azuay. 

erior de las

, alegres y a

días trabaja

finas guitar

alta factura c

han adquirid

podemos en

 hasta el ce

ores de Ins

como el cap

deras recono

mentos Mu

1. Guitarra

artolomé es

gua loma 

San Bartolo

   

s casas de 

a su vez con

an la mader

rras acústica

comercial. 

do esta profe

ncontrar a 

entro de San

strumentos 

pulí, nogal, 

ocidas por s

8

sicales 

as de San B

stá ubicada

de Aracxap

omé-La Un

barro y pi

ncentrados 

ra para dar 

as, electroac

esión como 

grandes exp

n Bartolom

de Cuerda

aliso, cedro

su dureza, q

artolomé. 

a a 12 kilóm

pa. Está co

nión, que 

ilares de m

en el movi

forma y cu

cústicas, ch

una forma 

positores d

é. Actualme

a de San B

o y pino, p

que deben t

metros al n

onectada po

integra el 

madera, los 

miento artí

uerpo a lo 

harangos, re

de ganarse 

de este arte 

ente integra

Bartolomé. T

alo de rosa

tener entre d

 

noroeste de

or la vía a

anillo via

habitantes 

stico de sus

que posteri

equintos y h

el sustento 

desde el s

an la Asocia

Trabajan co

a, clavellín, 

dos y ocho 

el centro 

asfaltada 

al de la 

de esta 

s manos, 

iormente 

hasta los 

para sus 

ector de 

ación de 

on finas 

ébano y 

años de 



 

 

1.5. Tr

 

Por lo g

ocurrieron

función m

conserva s

1.5

 

Estas festi

poblador 

sentida tra

acompaña

el colorid

curiquingu

música de

radiciones 

eneral cad

n en el pasa

mantenerla v

sus tradicion

5.1. Fiesta d

ividades con

que se esm

adición. La 

ado de danz

do y un g

ues y castil

e la banda de

a periodo 

ado y tienen

viva a travé

nales fiestas

de San Seb

nstituyen la

mera en hom

víspera se i

as y cántico

golpeante b

llos que se 

e pueblo. 

9

de tiempo

n especial s

és del recu

s como man

astián 

a ocasión pa

menajearle 

inicia con e

os en su hon

bullicio con

escabullen

o se conm

ignificado p

uerdo. Sígsi

nifestación d

ara expresar

con su dev

l traslado d

nor. Por la n

n los juego

n entre el re

memoran ac

para la cole

ig es un ca

de su identi

r la profund

voción en 

el Santo a l

noche, se d

os pirotécn

egocijo del 

contecimien

ectividad, si

antón que re

idad cultura

da fe arraiga

medio de a

la Iglesia Pa

esborda ma

nicos, vaca

pueblo y l

 

ntos que 

iendo su 

espeta y 

al 

ada en el 

actos de 

arroquial 

ajestuoso 

as locas, 

la alegre 



 

 

La noche 

que se de

estampida

de la band

La escara

caballo qu

pueblo, en

1.5

 

El carnava

cariocas, m

carnaval 

popularme

grupos de

esperando

se caracter

La princip

Cultural” 

del 20 de e

enomina jam

a hacer su en

da del puebl

muza por s

ue consiste e

n un lugar p

5.2. Fiestas 

al sigseño a

mantecas, e

de Sígsig, 

ente “mes d

e niños y jó

o con baldes

riza por esto

pal celebra

organizado

nero alrede

mpos se co

ntrada y aco

lo.  

su parte se 

en realizar d

lano denom

de Carnav

al igual que 

etc., aunque

dura más 

de los carnav

óvenes conc

s con agua y

o, ya sea en

ación de es

o por la M

10

edor de unos

oncentran e

ompañar la 

hace prese

diversas fig

minado plaza

val

en el resto 

e solo dura 

de una se

vales”, pues

centrados e

y bombas en

ntre familia, 

ste cantón 

Municipalida

0 

s 1000 aleg

en el barrio

fiesta con s

ente el 21 

guras al ritm

a. 

 

de la provi

tres días, e

emana, cua

s es normal 

n las puert

n mano par

amigos y h

es el cono

ad a través

gres y curios

o de Rosas,

sus inconfun

de enero; E

mo de la mús

incia se jueg

en realidad t

ando llega 

ver previo 

as de sus c

ra mojar, pu

hasta descon

ocido “Dom

s de la Dir

sos personaj

, para en u

ndibles baile

Este es un 

sica de la b

 

ga con agua

todos saben

la fecha 

a esta celeb

casa o en la

ues nuestro 

nocidos. 

mingo de C

rección de 

ajes a los 

una gran 

es al son 

juego a 

anda del 

a, polvo, 

n, que el 

decimos 

bración a 

as calles 

carnaval 

Carnaval 

Gestión 



 

 

Cultural, P

voluntad s

y por su p

serpentina

artistas na

múltiple d

El lunes y

de estas fi

y visitante

El carnava

unión de l

música, de

las calles d

1.5

 

Patrimonial

salen a “hac

puesto a jug

as, agua y m

acionales y

donde se con

y martes las

iestas al ritm

es. 

al es una fi

las familias

e disfraces,

de nuestro c

5.3. Fiestas 

 y Turística

cer carnaval

gar con pic

más. Ademá

y extranjero

ngregan tod

s playas de 

mo de difere

fiesta que po

s, y a comp

 de baile y 

cantón con a

de Canton

11

a, donde tod

l” a disfruta

cadillos, ma

s se disfruta

os. Estos a

das las famil

Zhingate e

entes estilos

oco a poco

partir inolvid

sonrisas; h

alegría y sin

nización  

1 

das las perso

ar de las com

aicena, harin

a del show a

actos se fes

lias Sigseña

s el lugar d

s de música

o ha ido gan

dables mom

hombres y m

n preocupac

onas de bue

mparsas, mú

nas, carioca

artístico con

stejan en la

as. 

de concentra

a a donde ac

nando espa

mentos, está

mujeres, niñ

ción. 

en gusto y d

úsica, baile

as, manteca

n la present

as canchas 

ación para 

cude la gent

cio, que inv

á llena de c

ños y niñas 

 

de buena 

e popular 

a, hollín, 

tación de 

de uso 

disfrutar 

te nativa 

vita a la 

colores y 

van por 



 

 

Los festej

abril de ca

gala, luego

un amplio

artesanale

estas fiesta

una de las

por nacion

El traje de

prendas y

vestimenta

vivo color

filo interio

En 1971 c

común acu

festejos, o

propósito 

de indiscu

 

 

 

 

 

 

 

 

 

os de canto

ada año. Se 

o el desfile 

o programa 

s, venta de 

as cívicas c

s tradiciones

nales y extra

e la cholitas

y paños son

a consiste e

r preferente 

or tiene bord

cuando ejerc

uerdo con to

organizaron

de exaltar a

utible valor e

onización y 

 inician con

cívico mili

de carácter 

comidas típ

con el tradic

s más florec

anjeros en u

s se caracter

n hechos e

en dos polle

el amarillo

dados desta

cía la Presid

odos los int

n por prime

a la mujer S

espiritual y 

12

el festival 

n la elección

itar que culm

social y cu

picas y la el

cional lunes

cientes, el m

un ambiente

riza por ser

n técnica I

eras, la del i

 “onza de o

acando el co

dencia Mun

tegrantes de

era vez la 

Sigseña y po

cultura. 

2 

de la manz

n de la rein

mina con  la

ultural, que 

lección de l

s sigseño en

mismo que 

e de herman

r de colores

Ikat caracte

interior llam

oro” y el ros

olorido con  

icipal el pro

el concejo c

elección de

oniendo de 

zana, se llev

na del cantó

a sesión de 

incluye el b

la cholita S

n las playas 

es comparti

namiento y s

s vivos, los 

erizados po

mada centro

sado intenso

una varieda

ofesor Gonz

onjuntamen

e la reina 

esta maner

van a cabo 

n y el gran 

cabildo, en

baile popula

igseña,  fin

de Zhingat

ido en la ac

solidaridad.

bordados e

or su elegan

o, distinguid

o “rosa clav

ad de forma

zalo Illescas

nte con el co

del cantón

a, la nota si

el 16 de 

baile de 

n la tarde 

ar, ferias 

alizando 

te siendo 

ctualidad 

. 

n dichas 

ncia. La 

da por su 

vel” cuyo 

as. 

s M. y el 

omité de 

, con el 

imbólica 



 

 

1.5

 

Durante e

todos los d

los fieles 

cánticos e

pueblo; la

del cantón

especial, p

solemne d

El día de f

y en much

y posterio

Virgen, ex

5.4. Fiestas 

l mes de m

días sábado

con devoci

en su honor

a Comunida

n para los d

pues tienen 

de María y l

fiesta, 24 de

hos lugares 

or procesión

xpresado en

de la Virge

ayo, mes de

os cuando el

ón caminan

r. Los días 

ad Salesiana

diversos ac

lugar actos

a Serenata a

e mayo ama

del país que

n revisten gr

n cánticos, o

13

en María A

e María, res

l alba apare

n por las ca

de la Nov

a organiza l

ctos de hom

s de profund

a la Virgen.

anece alegre

e acuden a 

ran solemn

oraciones y a

3 

Auxiliadora

salta el Ros

ce con sus t

alles del pue

vena son lo

a participac

menaje a la 

da emoción

. 

e para los Si

cumplir con

idad y dem

alabanzas 

a  

sario de la A

tenues luces

eblo al son 

s de mayor

ción de fam

Virgen. La

n religiosa c

igseños resi

n su devoció

muestran el s

 

Aurora que 

s para inicia

de las avem

r concentra

milias e insti

a víspera e

como la Cor

identes en e

ón. La misa

sentido amo

se canta 

ar el día; 

marías y 

ación del 

ituciones 

s un día 

ronación 

el cantón 

a campal 

or por la 



 

 

1.5

 

 “El coraz

lograr la 

Jornadas D

Esta fiesta

que perten

en varias 

ajedrez, en

Este impo

semana, c

oportunida

acumulada

 

 

 

 

                    
1 ORTEG
 

5.5. Jornad

zón de los S

expansión d

Deportivas 

a deportiva 

necen a dife

disciplinas 

ntre otros.  

ortante even

oincidiendo

ad para ec

as durante t

                      
GA, Guillermo

das deportiv

Sigseños, co

del espíritu

Vacaciona

y cultural 

erentes club

como el fú

nto se celebr

o con las va

char al air

todo el año.

                  
o 

14

vas vacacio

omienza a b

u, sintiendo 

les Sigseñas

congrega a

bes y que co

útbol, básqu

ra en el mes

acaciones qu

re todas la

4 

onales. 

bullir al reg

en sus cue

s”.  1 

a centenare

ompiten den

uetbol, indo

s de agosto,

ue constituy

as frustracio

gocijo de la f

erpo, el palp

s de deport

ntro de un a

oor, ecuavol

, teniendo u

yen la ocasi

ones, triun

 

fiesta depo

pitar gozos

tistas y afic

ambiente de 

lley, tenis d

una duración

ón de desca

nfos y dece

rtiva, de 

so de las 

cionados 

amistad 

de mesa, 

n de una 

anso y la 

epciones 



 

 

1.5

Una de 

precisame

llevan a c

una serie 

educativos

riquezas c

En estas 

materiales

cultural q

ciudadanía

Patrimonio

 

 

 

 

 

5.6. Fiestas 

las fiestas 

ente la decla

abo la últim

de activid

s y otras in

culturales de

fiestas se 

s e inmater

que se con

a en genera

o Cultural d

de patrimo

que enor

aratoria com

ma semana 

dades cultu

nstituciones 

e nuestro ter

pretende m

riales carac

njuguen ele

al de la im

de la Nación

15

onio cultur

gullecen a

mo patrimo

de octubre,

urales con 

 del cantó

rruño. 

mostrar a S

cterizados 

ementos de

mportancia 

n 

5 

ral 

 

Sígsig es

provincia 

país, fund

los españ

asentamie

riberas d

grandes 

riqueza 

etnográfic

otros.  

 

a los habit

onio cultura

, durante es

la particip

ón, espacio 

Sígsig com

en activida

e concienci

que constit

 uno de l

del Azuay

dado en el 

ñoles estab

ento minero

el rio San

elementos 

patrimonia

ca, cultural,

tantes del 

l del Ecuad

ste lapso de

pación de 

en donde s

mo un conju

ades especí

ia a niños,

tuye el ser 

los cantone

y más anti

año 1540,

lecieron el

o de la zona

nta Bárbara

constituti

al, arquite

, paisajístic

cantón Síg

dor. Estas fi

e tiempo se 

todos los 

se da a con

unto de el

íficas; una 

, niñas, jóv

considerad

es de la 

iguo del 

 cuando 

l primer 

a, en las 

a; posee 

ivos la 

ectónica, 

ca, entre 

gsig, es 

fiestas se 

realizan 

centros 

nocer las 

lementos 

semana 

venes y 

do como 



 

 

1.5.7. 

 

El Pase d

litúrgico, 

través de p

en nuestro

familias y

cultura y t

Durante lo

centro can

la alegría i

Durante e

musicales 

El pase de

corazón d

del niño 

Pase del Ni

del Niño e

cuyo objet

procesiones

o cantón se

 las diferen

tradición.  

os diferente

ntonal, pues

infantil y su

esta época 

q identifica

el niño es u

e todos los 

Jesús a tr

iño (mes de

es una trad

tivo princip

s multitudin

e realizan n

ntes instituci

es pases los

s todos desf

u sentimient

existen d

an la celebra

un aconteci

devotos, cu

ravés de p

16

e diciembre

dición unive

pal es brind

narias. Dura

numerosos 

iones del ca

s cánticos e

filan por las

to de religio

diferentes e

ación de la 

imiento y u

uyo objetiv

rocesiones 

6 

e) 

ersal, la m

dar culto al

ante el mes 

pases, los m

antón donde

en honor al 

s calles cén

osidad carga

expresiones 

navidad. 

una tradición

o principal 

multitudin

más importa

l nacimient

de diciemb

mismos qu

e se plasman

Niño colm

ntricas con s

ada de tradi

culturales

n que perm

es brindar 

narias. Dura

 

ante del ca

o del niño 

bre y parte d

ue están a c

n hechos hi

man el ambi

sus colorido

ición. 

, gastronóm

manece laten

culto al nac

ante los m

alendario 

Jesús a 

de enero 

cargo de 

stóricos, 

iente del 

os trajes, 

micas y 

nte en el 

cimiento 

meses de 



 

 

diciembre

están a car

El pase d

Pasada” en

parroquias

calles del 

1.6. At

1.6

 

El 19 de a

del cantón

interés nac

 y enero en

rgo de fami

del 24 de d

n donde se 

s para parti

centro canto

tractivos tu

6.1. Ruta C

1.6.1.1

agosto del 2

n, es recono

cional, razó

n nuestro c

lias y de las

diciembre r

aglomera a

icipar de es

onal. 

urísticos 

Cultural Arq

1. Centro H

2002, media

ocido como 

ón por la cua

17

antón se re

s diferentes 

rinde home

a todos los 

sta manifes

queológica

Histórico 

ante el acue

un monum

al es declara

7 

ealizan num

institucione

naje a la s

devotos, mu

stación de f

 

erdo ministe

mento de val

ado Patrimo

merosos pase

es. 

sagrada ima

uchas perso

fe, recorrie

erial N° 203

lor histórico

onio Cultura

es, los mism

agen con “

onas llegan 

ndo las pri

 

39, el centro

o y cultural

al de la Nac

mos que 

“la Gran 

de otras 

incipales 

o urbano 

l de gran 

ción.  



 

 

Sus calles

sus histor

republican

que muest

constructiv

bahareque

tradiciona

El área de

documento

vivencias 

característ

arquitectó

situación p

de este peq

 

El compl

izquierda 

de Sígsig a

 estrechas, 

rias y sus 

no son simp

tran una tex

vos. Los m

e, las estru

ales.  

el centro his

o histórico 

colectivas p

ticas espec

nico, urban

privilegiada

queño terru

1.6.1.2

ejo arqueo

del Río San

a una altura

iglesias y p

leyendas; 

ples, sutilm

xtura rica y  

materiales ut

ucturas de 

stórico por 

de gran im

pasadas y pr

iales, que 

no y paisají

a por las ma

uño que con

2. Complejo

ológico de 

nta Bárbara

a de 2.420 m

18

parques son

las fachad

mente adorna

 variada, co

tilizados en

la cubierta

sus variada

mportancia, p

resentes. El

la conviert

ístico. Pero

anifestacion

stituyen su 

o arqueológ

Chobshi-S

a, a 6 kilóm

m.s.n.m. 

8 

n los lugares

das de las

adas en sus

on colores e

n dichas co

a son de 

as caracterí

pues es el  

l área declar

ten en una

 más allá d

nes inmateri

esencia e id

gico Chobs

habalula e

metros al no

s en donde 

s viviendas

s frentes po

en sus param

onstruccione

madera co

sticas const

resultado d

rada como p

a zona de 

de todo est

iales que po

dentidad.   

shi-Shabalu

stá localiza

oroeste de la

se han desa

s estilo col

or balcones 

mentos y  el

es es el ado

n remate 

tituye un ve

de las activ

patrimonio 

importante

o, Sígsig ti

oseen los ha

ula 

ado en la 

a cabecera 

arrollado 

lonial y 

y aleros 

lementos 

obe y el 

de tejas 

erdadero 

idades y 

presenta 

e interés 

iene una 

abitantes 

 

margen 

cantonal 



 

 

Este comp

cubren un

arqueológ

 

Este impo

ella se ha

Ecuador c

primitivo 

lanza, rasp

encontrada

Los vestig

artefactos 

plejo arqueo

na superfic

ica. 

1.6.1.3

ortante sitio

an encontra

con una do

de Chobshi

padores, cu

as en sitios 

gios de este

líticos y hu

ológico está

cie aproxim

3. Cueva Ne

o arqueológi

do indicios

otación apro

i fue experto

uchillos y o

contempor

e poblamien

uesos aband

19

á integrado p

mada de 50

egra de Ch

ico constitu

s de la pres

oximada de

o en la man

otras piezas 

áneos del E

nto inicial s

onados en l

9 

por diferent

0 hectáreas

hobshi 

uye uno de 

sencia del p

e 10000-80

ufacturas de

utilizadas 

Ecuador y de

se reducen 

los denomin

tes elemento

s, es un em

los más an

primer ser 

000 años A

e herramien

para la caz

e los Andes

en su mayo

nados camp

os constitut

mporio de 

ntiguos del 

humano de

A.P. El ser 

ntas como p

za similares

s centrales d

oría a conju

amentos tal

tivos que 

riqueza 

 

país, en 

el actual 

humano 

puntas de 

s a otras 

del Perú. 

untos de 

ller. 



 

 

Este monu

amplia pl

característ

Cañarí, qu

La constru

una argam

largo el la

espesor de

 Hasta el m

como tem

tradición l

recibir a l

cañarí Dum

 

 

 

 

1.6.1.4

umento arqu

lanicie. La

tico en la c

uienes dejar

ucción más 

masa dura d

ado mayor 

el muro que

momento no

mplo catequi

local este m

las tropas cu

ma y el Inca

4. Castillo d

ueológico s

as edificaci

construcción

on importan

grande es d

de barro neg

y 90 metr

e varía entre

o se sabe co

illa, para o

monumento 

uzqueñas lu

a Tupak Yu

20

de Duma 

e encuentra

iones han 

n andina, p

ntes testimo

de piedra co

gro mezcla

ros el lado 

e 0,80 y 0,90

on exactitud

otros su fun

fue constru

uego de que

upanqui. 

0 

a ubicado ce

sido const

pues Chobs

onios tanto m

ompuestas d

da con paja

menor por

0 metros y s

d cuál fue s

nción fue d

uido en una 

e se firmar

erca de la C

truidas me

hi fue ocup

material com

de dos para

a picada. M

r 24 metros

su altura es 

su función; 

e una calla

sola noche

a el pacto d

Cueva Negra

ediante un 

pada por la

mo inmater

amentos, un

Mide 115 m

s de ancho,

de 2,80 me

para alguno

anka, pero s

 con la fina

de paz entr

 

a, en una 

método 

a cultura 

ial.  

nidas con 

metros de 

, con un 

etros. 

os sirvió 

según la 

alidad de 

e curaca 



 

 

 

En la part

levanta la 

que nacen

metros de 

suroeste d

La funció

observator

En este a

encontrar 

piedra, la 

Capitana”

mapas”. E

tamaño gr

encuentran

camino p

Pumapung

1.6.1.5

te alta y a 1

estructura 

n en la pare

diámetro y

de 2 y 2,50 m

ón de esta

rio, fortalez

amplio com

otro tipo d

“Cara del 

, glifos gr

Existen tamb

rande, simil

n rocas con

precolombin

go con el Sí

5. Shabalul

1,5 kilómetr

de Shabalu

ed posterior

y 3,50 metro

metros de an

a edificaci

za, centro ce

mplejo arque

de construc

Inca”, “El

rabados en 

mbién unas e

lares a las p

n una pequ

no que en 

ígsig y la Am

21

a 

ros del “cas

ula, que es u

r del núcle

os de alto, c

ncho.  

ión pudo 

eremonial o

eológico qu

ciones com

l sillón del 

diversas p

especies de 

piedras de m

ueña perfor

la época 

mazonía.  

1 

stillo de Du

una casita u

o dando un

con un corr

haber serv

 de vigilanc

ue abarca C

mo: La cabe

Inca”, o “

piedras, que

bateas trab

moler. Cont

ración las 

aborigen 

ma”, en el 

unicelular a

na forma se

edor semi-e

vido como

cia u observ

Chobshi y S

eza de una 

“El Observa

e se conoc

bajadas en r

tiguo al “Ca

mismas qu

comunicab

caserío de N

abrazada po

emicircular 

elíptico orie

 un camp

vación.  

Shabalula p

culebra lab

atorio de la

cen como 

roca siendo

astillo de D

ue se asoci

ban Pacham

 

Nárig se 

or muros 

de 4,50 

entado al 

pamento, 

podemos 

brada en 

a Piedra 

“piedras 

o esta de 

Duma” se 

an a un 

mama y 



 

 

Al momen

turista lle

complejo 

senderos q

naturaleza

del cerro 

construido

su estadía 

1.6.2. 

La riqueza

montañas,

influencia

admiració

Con el obj

sus espec

patrimonio

acuerdo m

áreas de b

5 Moya-M

nto de visi

eve consigo

arqueológi

que conduce

a en donde 

Huallíl. Ad

o por la As

y proporcio

Ruta Ecoló

a del paisaj

, lagunas, r

a, mantenien

n del paisaj

jeto de con

cies vegeta

o natural” 

ministerial n

bosque y veg

Molón como

1.6.2.1

itar la comu

o ropa adec

co cuyo co

en al cañón

podemos se

demás de vi

ociación Co

onarán los r

ógica 

e natural de

ríos y sobre

ndo coheren

e, han gene

nservar y pre

ales, anima

el 22 de a

número 029

getación pro

o zonas prot

1. Playas de

22

unidad de 

cuada para 

omplemento

n del Pailón,

er testigos d

isitas de ob

omunitaria 

recorridos c

el cantón S

e todo, su 

ncia visual, 

erado una en

eservar los 

les y sobr

agosto de 1

92 suplemen

otectoras nú

egida 

e Zhingate

2 

Chobshi es

realizar c

o es la que

, un hermos

de la bifurc

servación a

de Chobsh

on guías na

ígsig, desta

integración

sin rompim

norme y rica

escenarios 

re todo los

1985 se pub

nto 055 don

úmero 3 San

s important

aminatas p

ebrada del 

so sitio natu

cación y/o u

al museo ar

i, ellos son

ativos. 

acándose en

n en el conj

mientos que 

a biodiversi

naturales d

s recursos 

blicó en el

nde se inclu

nta Bárbara

te que usted

por este im

Puente Sec

ural trabajad

unificación 

rqueológico

n quienes fa

ntre ellas nu

njunto y su 

puedan ate

idad.  

el cantón, a

hídricos “

l registro o

uye y decla

a-río Zhío y

 

d amigo 

mportante 

co y los 

do por la 

de parte 

 de sitio 

acilitarán 

umerosas 

área de 

entar a la 

así como 

“Nuestro 

oficial el 

ara a las 

y número 



 

 

Las playas

del centro 

cultural c

congregan

programad

festividade

Además se

de esparci

Santa Bárb

Contiguo 

hostería  “

paisaje cu

de nuestra

habitacion

 

Entre las 

“encantad

s de Zhinga

cantonal. E

como la fi

n gran can

dos por la M

es de canton

e encontrará

imiento pre

bara.  

a la playa 

“El Barranc

ltural, en el

a zona; ade

nes cómodas

1.6.2.2

principales

do” Fazayña

ate se encue

En este luga

esta de Ca

ntidad de s

Municipalid

nización de

á asadores p

eparando su

a de Zhinga

co” la que s

lla se podrá

emás tienes

s. 

2. Cerro Fa

s elevacion

an, el cual s

23

entran a oril

ar se realiza

arnaval y 

sigseños y 

dad y el Com

 cada año.

para disfruta

us propios 

ate también

e conjuga c

disfrutar de

s el servicio

azayñan 

nes que pos

se encuentr

3 

llas del río S

an important

el tradicio

turistas p

mité de Fes

ar con su fa

alimentos y

n se puede

con la natur

e unos exqu

o piscinas 

see el cantó

a situado a

Santa Bárba

tes eventos 

nal lunes 

para disfrut

stejos cerran

amilia de ag

y deguste a

disfrutar d

raleza forma

uisitos y var

con agua t

ón hay que

l este de la

ara a pocos 

de carácter

sigseño, d

tar de los 

ndo el prog

gradables m

a las orillas

de una enca

ando un enc

riados plato

temperada, 

e destacar 

a cabecera c

minutos 

r social y 

onde se 

eventos 

grama de 

omentos 

s del río 

antadora 

cantador 

os típicos 

sauna y 

 

al cerro 

cantonal. 



 

 

Alto picac

laguna y s

En torno a

una piedra

grandes y

cima por l

pero la má

sobrevivie

dando orig

hacen de e

Para llega

cantonal, 

emprender

se lo realiz

 

La serie d

páramo de

inalterado

peligro de

cho andino 

su densa veg

a este maje

a en forma

 perfumada

la furia del 

ás conocida

eron al dilu

gen a la est

esta montañ

ar a este im

para luego 

r  una cami

za en dos dí

1.6.2.3

de paisajes 

e la comun

s por el ser

e extinción. 

y visible d

getación ocu

estuoso cerr

a de placa c

as el cual e

cerro, la  p

a es la leye

uvio univers

tirpe Cañarí

ña y su entor

mportante s

trasladarno

inata de 6 h

ías lo que im

3. Casa del 

que tiene e

na San Seb

r humano, e

24

desde todo 

ulta tradicio

ro se han tej

con símbol

es abundant

resencia en

enda en don

sal, los mis

í. Tradicion

rno un impo

sitio encan

os a la parr

horas para c

mplica acam

Alpaquero

el cantón n

bastián, luga

en él podem

4 

ángulo de 

ones y leyen

jido mucho

los tallados

te en oro, l

ncantada de 

nde dos herm

smos que se

nes y cuento

ortante atrac

ntado lo po

roquia de G

coronar el c

mpar en med

o 

nos invita a 

ar paradisia

mos encontra

dentro y fu

ndas de todo

os mitos com

, un jardín 

a imposibil

la opulenta

manos míti

e unieron c

os como est

ctivo natura

odemos hac

Guel y Prin

erro en un 

dio de la mo

ser parte d

aco que aún

ar especies 

uera del ca

o tipo. 

mo la exist

hermoso d

lidad de cor

a ciudad de 

cos se refu

con las guac

tos, más su

al.  

cer desde e

ncipal, desd

solo día; o 

ontaña 

de él, es as

n mantiene

de flora y f

antón; su 

encia de 

de flores 

ronar su 

Ogroña, 

giaron y 

camayas 

u paisaje, 

el centro 

de allí se 

a su vez 

 

sí que el 

e lugares 

fauna en 



 

 

Con el fin

mismo tie

de Aguas 

Sebastián 

El recorrid

gente de 

ordeñar a 

transformá

productos 

compartir 

las alpaca

bosques p

animales. 

Para llega

los  espera

de Zhilaut

aproximad

n de conser

empo la noc

de la Cue

implementa

do puede du

la zona, su

las vacas d

ándola en e

del campo 

en la tradic

as, de ir en 

primarios en

 

ar a este lug

a en el centr

te, desde aq

damente par

1.6.2.4

rvar el patr

ción de desa

enca del Pa

aron un pro

urar entre 1 

us costumbr

de  manera 

el delicioso

acompañad

cional pamp

busca del m

n donde obs

ar se lo hac

ro cantonal,

quí se empr

ra llegar a la

4. Laguna d
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rimonio nat

arrollo econ

aute, el Mu

grama eco t

a 3 días, en

res y tradic

tradicional

o quesillo, a

dos de las de

pa mesa. Ten

mítico Faza

servará al o

ce  acompañ

, lugar en do

rende una c

a casa del a

de Ayllón 

5 

tural y cult

nómico sust

unicipio de 

turístico com

n el cual el 

ciones, adem

, aprender a

aprender a 

eliciosas tor

ndrá  la opo

ayñan, para

oso de ante

ñados de gu

onde se abo

caminata o 

alpaquero. 

tural del ca

tentable el C

Sígsig y l

munitario. 

 turista pod

más tendrá

a cuajar la 

preparar su

rtillas de m

ortunidad de

a lo cual ten

eojos, venad

uías nativos,

orda un vehí

cabalgata d

antón y fom

Consejo de 

la Comuna

drá compart

á la oportun

leche en el

u desayuno 

aíz los cual

e sacar del e

ndrá que cr

dos, pájaros

, los mismo

ículo hasta 

de unos 90 

mentar al 

Gestión 

a de San 

tir con la 

nidad de 

l campo, 

con los 

es podrá 

establo a 

ruzar los 

s y otros 

os que se 

el sector 

minutos 

 



 

 

Se ubica e

alturas qu

posee un o

la cuenca 

Esta lagu

considera 

pareja hum

refugió pa

La imagin

considerar

Ventura A

Ayllón la

existentes 

su exótica

respeto.  

Para llega

embarca e

emprende 

tres o más

 

 

 

 

 

 

 

 

en la cordil

ue llegan ha

origen glaci

alta del rio 

una constitu

pacarina (l

mana a una

ara siempre 

nación popu

r que la cul

Ayllón, no q

aguna solita

en la zona 

a belleza y

ar a este lu

en un medi

una camin

s días depen

llera orienta

asta los 414

iar que afec

Santa Bárb

uye parte e

lugar de ori

a gran cule

en esta lagu

ular ha cread

lebra no ha

quieren que 

aria y mel

y a la vez c

y soberbia 

ugar lo hac

io de transp

nata de siete

ndiendo de l
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al del sur de

43 msnm, p

ctó a toda la

ara. 

esencial de

igen) ya qu

ebra dual “

una.  

do muchos m

a muerto y 

el secreto p

ancólica, a

considerada

solemnidad

cemos desd

porte hasta 

e horas. Lo

la disponibi

6 

e los andes

posee un re

a región en e

e la cosmo

e se atribuy

“Zhin Zham

mitos y ley

que junto a

pueda ser de

a la luz de

a como un s

d es motiv

de el centro

el sector d

os recorrido

lidad de tiem

 ecuatorian

elieve basta

el cuaternar

ovisión and

ye el nacim

m”, que lue

endas en to

al espíritu d

escubierto. 

e los vesti

santuario ca

o de silenc

o cantonal, 

de Pueblo V

os se pueden

mpo. 

nos, está rod

ante irregul

rio y forma 

dina austra

miento de la 

go de ese 

orno a esta l

de Rumiñah

gios arque

añarí de altu

ciosa vener

lugar en d

Viejo, desd

n hacer ser

deada de 

lar, pues 

parte de 

al al ser 

primera 

parto se 

aguna al 

hui y de 

ológicos 

ura y por 

ración y 

donde se 

de allí se 

r de dos, 



 

 

1.6.3. 

 

 

La pesca d

la familia,

lugar muy

el paisaje 

Estos cri

aproximad

Chigüinda

Pasan abie

pesca dep

mariposa, 

provee de 

 

 

 

Ruta Aven

1.6.3.1

deportiva es

, estar en co

y tranquilo, 

es único y e

aderos se 

damente uno

a y Gualaqu

ertos de lun

portiva se n

en el caso

hilo nailon 

ntura. 

1. Pesca dep

s una distrac

ontacto con 

es recomen

el servicio e

encuentra 

os 20 minut

uiza.  

nes a domin

necesita llev

o de que no

con anzuel

27

portiva 

cción que p

la naturalez

ndable que 

es excelente

ubicado 

tos en carro

ngo, incluso

var la caña

o cuente co

lo y masa. 

7 

permite tene

za o simplem

 visite  los 

e.  

a unos 1

o en la vía S

o los días fe

a, un anzue

on estos ins

er momentos

mente desp

criaderos d

0 km del

Sígsig –Mata

estivos, para

lo, masa, l

strumentos, 

s agradable

ejar su men

de truchas e

l centro c

anga que se

a ser partíci

ombriz  o 

los propiet

 

s junto a 

nte en un 

en donde 

cantonal, 

e dirige a  

ipe de la 

también 

tarios lo 



 

 

 

Fuente: G

El grupo 

Sígsig, qu

estas activ

lanzarse a

El Puentin

ser un exp

por lo que

el instinto

apta para 

han saltad

Esta activ

centro can

de San Ba

 

 

 

1.6.3.2

G.A.D.M.S 

JATUNÑA

ue por sus co

vidades. Un

l vacío desd

ng nos brind

perto o tener

e la persona

 natural de 

todo tipo d

do gente des

idad se real

ntonal por la

artolomé. 

2. Puenting

AN, han ve

ondiciones 

no de estos 

de un puente

da la oportu

r experienci

a que va a s

superviven

de persona, 

sde los 9 has

liza los fine

a vía Sígsig

28

g 

enido practi

se transform

deportes es

e únicamen

unidad de v

ia previa, la

altar solo n

ncia que ten

sin discrim

sta los 70 añ

es de seman

g–Chordeleg

8 

icando algu

ma en el lug

s el Puentin

nte sujetado 

vivir emocio

a seguridad 

necesita un m

emos los se

minación de 

ños de edad

na, en el se

g, en el puen

unos deport

gar ideal pa

ng, modalid

por un arné

ones extrem

está a cargo

momento d

eres humano

sexo, en el 

d. 

ector La uni

nte que con

tes extremo

ara la realiz

dad que con

és y una cue

mas sin nece

o de los inst

de decisión y

os, es una a

puente de 

ión a 5 min

nduce a la p

 

os en el 

ación de 

nsiste en 

erda.  

sidad de 

tructores 

y vencer 

actividad 

la unión 

nutos del 

parroquia 



 

 

su ingreso

conduce a

Este lugar

práctica d

sistema de

de distinta

El primer 

guías, qui

deporte, la

plena segu

1.6.3.3

o lo podemo

a la ciudad d

r que es llen

de distintos 

e descenso p

as alturas qu

paso antes

enes explic

a importanc

uridad 

3. Rapel 

os hacer po

de Cuenca.

no de mister

deportes d

por cuerda u

ue van desde

s de iniciar

can en qué 

cia del cuid

29

or el sector 

rios y leyen

de aventura

utilizado en

e los 10 has

r con la ave

consiste el 

dado y un b

9 

 

Recorr

El cañ

Santa 

tiempo

socava

hermo

perfec

en ella

del ho

El son

piedra

mirlos

otras a

árbole

lugar, 

melod

ambien

Este p

2 km d

de Pitagmá

ndas presta 

a como es 

n superficies

sta los 100 m

entura es la

equipo nec

buen manejo

riendo cam

ñón de Valín

Bárbara qu

os sus ag

ando las ro

oso paisaj

tamente el

as hubiera i

mbre.  

nido del agu

as contrasta

s, gorrione

aves que se 

s de eucalip

es la ún

día que se

nte. 

aradisiaco l

del centro c

á que se loc

las condicio

el caso de

s verticales 

metros. 

a instrucció

cesario para

o de estos p

inos vertica

n por el pas

ue a través

guas han 

ocas forma

je con 

aboradas, c

ntervenido 

ua que choca

a con el c

es, golond

posan en lo

pto o vuela

nica y ar

e escucha 

lugar está ub

cantonal de 

caliza en la

ones ideale

el rapel, qu

aquí existe

ón por part

a la práctica

para garant

ales 

o del río 

s de los 

venido 

ando un 

paredes 

como si 

la mano 

a con las 

canto de 

drinas y 

os grades 

an por el 

moniosa 

en el 

bicado a 

Sígsig y 

a vía que 

s para la 

ue es un 

e paredes 

e de los 

a de este 

tizar una 



 

 

 

El kayak 

tradiciona

El kayak 

ubicado a 

disfruten 

equipamie

guiarles. E

por person

 

 

 

 

 

 

1.6.3.4

es una em

ales de cubie

es un depo

unos 5 mi

de esta a

ento como 

Este deporte

na. 

4. Kayak 

Fuente: G

mbarcación 

erta abierta 

orte extrem

inutos del c

actividad es

son la pala

e se lo prac
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larga (eslo

donde se ub

mo que se p

centro canto

s el grupo

a o remo, c

ctica todos 

0 

ora), estrech

bican a los p

practica en 

onal, los en

o JATUNÑ

chaleco salv

los días ten

ha (manga)

palistas. 

el rio Sant

ncargados p

ÑAN el cu

vavidas y e

niendo un c

 

) y en sus 

a Barbará q

para que los

ual ofrece 

el casco ade

costo de 10

diseños 

que está 

s turistas 

todo el 

emás de 

0 dólares 



 

 

 

La cinta o

las Playas

actividad e

Es una fo

creando te

dependien

practicado

1.7. Al

 

1.7

 

Ubicación

Servicio q

internet, a

Días de A

Capacida

Precio/ha

1.6.3.5

o cuerda floj

s de Zhing

el mantener

orma mode

ensión, el r

ndo de la al

o por niños y

lojamiento

7.1. Hotel F

n: Av. Marí

que ofrece: 

agua caliente

Atención: pe

ad: 80 perso

abitación: $

5. Cinta 

Fuente: G

oja es otro d

gate que se

r el equilibr

erna de dep

iesgo en es

ltura en las 

y jóvenes d

o 

Fazayñan 

ía Auxiliado

Hospedaje 

e, baño priv

ermanente 

onas 

$15 por pers
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G.A.D.M.S

de los depor

e encuentran

o en la cinta

porte esta c

sto es evide

que estén t

del cantón qu

ora 

(restaurant

vado, Tv cab

sona 

1 

rtes que se 

n a 5 min

a es lo prim

cinta es ten

ente, existe 

tensada la c

ue se siente

t, lavandería

ble)  

está practic

nutos de ce

mordial. 

nsada entre

diversión y

cinta. El de

en atraídos a

a, parqueade

 

can en el ca

entro canton

e dos punto

y mucha ad

porte de la 

a esta activi

ero, servicio

antón, en 

nal, esta 

os fijos, 

drenalina 

cinta es 

dad. 

o de 



 

 

 

1.7

 

Ubicación

Servicio q

Días de A

Capacida

Precio/ha

 

1.7

 

Ubicación

Servicio 

Cabañas 

parqueade

mesas, etc

Días de A

Capacida

Precio/ha

 

1.7

 

Ubicación

Servicio q

Días de A

7.2. Residen

n: Adolfo C

que ofrece: 

Atención: pe

ad: 20 perso

abitación: $

7.3. Hosterí

n: Playa de 

que ofrece

de Alojam

ero), Ademá

c.) 

Atención: Pe

ad: 20 perso

abitación: P

7.4. Hostal 

n: Vía al ori

que ofrece: 

Atención: Pe

ncial Lupit

Corral entre 

Hospedaje 

ermanente 

onas 

$5 por perso

ía el Barran

Zhingate se

e: Alimenta

miento (bañ

ás (Sala de 

ermanente

onas (alojam

Piscinas $3 A

El Sol 

iente y Veg

Hospedaje 

ermanente

32

ta 

16 de Abril

 

ona 

nco 

ector Puente

ación (desa

ños, privad

Recepcion

miento), 400

Adulos, $2 

ga Muñoz  

 

2 

l y Dávila 

e de Jerusal

ayunos, alm

dos, piscin

nes, bufetes,

0 personas (

Niños; Aloj

én   

muerzos, ce

as, turco, 

, banquetes

Restaurante

jamiento $2

enas y sna

sauna, int

s, mantelerí

e) 

20 por perso

ack bar), 

ternet y 

a, sillas, 

ona 



 

 

Capacida

Precio/ha

dobles y s

 

1.8. R

 

1.8

 

Ubicación

Servicio q

Días de A

Capacida

 

1.8

 

Ubicación

Servicio q

Días de A

Capacida

 

1.8

 

Ubicación

Servicio q

platos a la

ad: 40 perso

abitación: $

encillas 

estaurante

8.1. Restaur

n: Av. Marí

que ofrece: 

Atención: Pe

ad: 30 perso

8.2. Restaur

n: Adolfo C

que ofrece: 

Atención: Pe

ad: 30 perso

8.3. Restaur

n: Dávila y 

que ofrece: 

a carta y beb

onas 

$15 por pers

s, Bares y C

rante El Fo

ía Auxiliado

Alimentaci

ermanente

onas 

rante Man

Corral y Tom

Alimentaci

ermanente

onas 

rante  Bar/

Adolfo Cor

Alimentaci

bidas) 

33

sona habitac

Cafeterías

ogón Del C

ora 

ión (desayu

abita 

más Rodil 

ión (comida

/ Marisque

rral 

ión (desayu

3 

ciones matri

acique 

unos, almuer

a costeña) 

ría F & F

unos, almuer

imoniales, $

rzos, merien

rzos,  merie

$10 habitac

ndas) 

endas, maris

iones 

scos,  



 

 

Días de A

Capacida

 

1.8

 

Ubicación

Servicio q

carta) 

Días de A

Capacida

 

1.8

 

Ubicación

Servicio q

carta) 

Días de A

Capacida

 

1.8

 

Ubicación

Servicio q

Días de A

Capacida

 

Atención: Pe

ad: 50 perso

8.4. Restaur

n: Adolfo C

que ofrece: 

Atención: Pe

ad: 40 perso

8.5. Gavija 

n: 16 de Ab

que ofrece: 

Atención: Pe

ad: 36 perso

8.6. Restaur

n: 16 de Ab

que ofrece: 

Atención: Pe

ad: 40 perso

ermanente

onas 

rante El Po

Corral y 16 d

Alimentaci

ermanente

onas 

Bar Maris

bril entre Co

Alimentaci

ermanente

onas 

rante Pollo

bril entre Co

Alimentaci

ermanente

onas 

34

ortal Del Sa

de Abril 

ión (desayu

squería 

orral y Sucre

ión (desayu

os A La Bra

orral y Sucre

ión (pollos  

4 

abor 

unos, almuer

e 

unos, almuer

aza 

e 

y platos a l

rzos, merien

rzos,  merie

la carta) 

ndas y latos

endas y plat

s a la 

os a la 



 

 

1.8

 

Ubicación

Servicio q

carta y pla

Días de A

Capacida

 

1.8

 

Ubicación

Servicio 

típicos, pla

Días de A

Capacida

 

1.8

 

Ubicación

Servicio q

Días de A

Capacida

 

1.8

 

Ubicación

8.7. Restaur

n: Dávila en

que ofrece: 

atos     típico

Atención: Pe

ad: 30 perso

8.8. Restaur

n: Av. Marí

que ofrece

atos a la car

Atención: Pe

ad: 42 perso

8.9. Carnes

n: Adolfo C

que ofrece: 

Atención: Pe

ad: 18 perso

8.10. Poller

n: Tomás R

rante El Si

ntre Adolfo 

Alimentaci

os) 

ermanente

onas 

rante El Pa

ía Auxiliado

e: Aliment

rta y parrilla

ermanente

onas 

 Mix 

Corral y Veg

Alimentaci

ermanente

onas 

ría Central

Rodil y Bolív

35

gseño 

Corral y Su

ión (desayu

araíso De L

ora y Calle D

tación (des

adas) 

ga Muñoz 

ión (parrilla

var 

5 

ucre 

unos, almuer

Las Carnes

Del Recuer

sayunos, al

adas) 

rzos, merien

do 

lmuerzos,  

ndas, platos

meriendas

s a la 

s, platos 



 

 

Servicio q

Días de A

Capacida

 

1.8

 

Ubicación

Servicio q

Días de A

Capacida

 

1.8

 

Ubicación

Servicio q

Días de A

Capacida

 

1.8

 

Ubicación

Servicio q

Días de A

Capacida

 

que ofrece: 

Atención: Pe

ad: 20 perso

8.11. Asade

n: Sector Rr

que ofrece: 

Atención: Pe

ad: 40 perso

8.12. Truch

n: Sector Po

que ofrece: 

Atención: Pe

ad: 40 perso

8.13. Quint

n: Parroquia

que ofrece: 

Atención: Pe

ad: 60 perso

Alimentaci

ermanente

onas 

ero El Rinc

rerón  

Alimentaci

ermanente

onas 

hirot 

ortul 

Alimentaci

ermanente

onas 

a Manuela

a Cuchil 

Alimentaci

ermanente

onas 

36

ión (pollos)

ón Del Cuy

ión (platos t

ión (truchas

a Restauran

ión (platos t

6 

) 

y Y Algo M

típicos) 

s) 

nte De Cuy

típicos) 

Más 

es 



 

 

1.8
 

Ubicación

Servicio q

Días de A

Capacida

 

1.8

 

Ubicación

Servicio q

cocteles) 

Días de A

Capacida

 

1.8
 

Ubicación

Servicio q

batidos, et

Días de A

Capacida

 

 

 

8.14. Don C

n: Dávila y 

que ofrece: 

Atención: Pe

ad: 60 perso

8.15. Bahar

n: 16 de Ab

que ofrece: 

Atención: Pe

ad: 20 perso

8.16. Arom

n: Rodil 1-5

que ofrece: 

tc.) 

Atención: Pe

ad: 20 perso

Clodo 

Sucre 

Alimentaci

ermanente

onas 

reque Café

bril y Bolíva

Alimentaci

ermanente

onas 

a Café 

55 y Sucre 

Alimentaci

ermanente

onas 
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ión (pollos, 

ar 

ión (comida

ión (Yogurt

7 

carnes asad

a típica, pizz

t, salchipapa

das, platos a

zas, café, es

as, sanduch

a la carta) 

spagueti, ca

hes, humitas

anario, 

s, tintos, 



 

 

1.9. Di

1.9

 

Ubicación

Servicio q

Días de A

Capacida

Cover: $1

1.9

 

Ubicación

Servicio q

Días de A

Capacida

Cover: $1

 

1.9

 

Ubicación

Servicio q

Días de A

Capacida

Cover: $1

 

iscotecas 

9.1. Bouleva

n: Av. Marí

que ofrece: 

Atención: vi

ad: 400 Pers

1 

9.2. Slayers

n: Av. Marí

que ofrece: 

Atención: vi

ad:  300 per

1  

9.3. Blue Po

n: Av. Kenn

que ofrece: 

Atención: vi

ad: 300 pers

1 

ard 

ía Auxiliado

Bar y Disc

iernes Y Sáb

sonas  

s Discotek

ía Auxiliado

Bar y Disc

iernes y sáb

rsonas  

oint Discote

nedy  

Bar, Karao

iernes y sáb

sonas  

38

ora 

oteca 

bado desde 

ora y Héroe

oteca 

bado desde l

ek 

oke y Discot

bado desde l

8 

las 21h00 h

s del Cenep

las 21h00 ha

teca 

las 21h00 ha

hasta 02h00

pa 

asta 02h00

asta 02h00

0 



 

 

1.10. T

1.1

 

Ubicación

Servicio q

Frecuenci

Precios: $

 

1.1

 

Ubicación

Servicio q

Frecuenci

Precios: $

 

1.11. T

1.1

 

Ubicación

Servicio 

pantallas p

Días de A

Precios: S

desde $15

$35, etc. 

Transporte

10.1. Expre

n: Av. Marí

que ofrece: 

ia: Sígsig C

$1,25 Sígsig

10.2. Cenep

n: Av. Marí

que ofrece: 

ia: Sígsig C

$1,25 Sígsig

Tiendas Ar

11.1. Asocia

n: Vía al Or

que ofrec

para lámpar

Atención: Pe

Sombreros 

5 hasta $50

e 

ess Sígsig 

ía Auxiliado

Transporte
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