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Tema:

Producto comunicativo sonoro, denominado: “Produccion de un programa deportivo para
la radio universitaria Hiper Radio”

Nombre del tutor: Pedro Colangelo

Disefio de la Investigacion
1.1. Problema:

En muchas radios universitarias se han creado programas deportivos radiales, como por
ejemplo Radio Universidad Nacional de la Plata, Radio Universidad Nacional de La Matanza,
ambas de Argentina, Radio de la Universidad Central del Ecuador, etc. Sus creaciones obedecen a
una serie de objetivos fundamentales: trasmitir valores sociales, promover la educacién y
conocimiento a los estudiantes universitarios y, por extension, a la sociedad en general. A las radios
universitarias, si bien les importa contar con un gran nimero de oyentes, ese no es su fin principal.
Su objetivo es el de brindar contenidos para responder a las demandas de la comunidad
universitaria y su entorno. Al ser una radio universitaria es necesario ofertar programas que
incluyan aspectos como la educacion superior, la vinculacion social, la investigacion y programas
de entretenimiento, dentro de los cuales se encuentran los deportes.

1.2.  Justificacion:

En el &mbito radial se ha hecho comun producir programas deportivos, cada uno con un
estandar de calidad, aunque con propuestas diferentes. Esto se debe a la experiencia, nivel de
conocimiento o a las guias que tengan los productores. La permanecia de un programa universitario
depende en gran medida del respeto que el producto mantenga hacia el manual de estilo, los

objetivos del medio y el compromiso de sus integrantes.



Un programa debe recurrir a expertos para tratar temas especificos con profundidad y
conocimiento de causa. Es incorrecto que quienes conducen el programa interpreten y expongan
su punto de vista sobre cualquier tema, pasando por alto las normas de la ética periodistica.

Si bien uno de los roles del conductor es estar siempre informado, es importante acudir a
un columnista o un especialista, no solo para que legitime lo que dice, sino también, para darle
veracidad y calidad al programa.

Las radios universitarias, al no tener fines comerciales, tienen el objetivo de crear
programacion innovadora, enfocandose directamente en la universidad como fuente de
informacion en diferentes &mbitos, pero que tengan al deporte como su centro de interés, tanto
universitario y educativo como social, y, sobre todo, haciendo hincapié en la importancia del
deporte en la salud.

1.3.  Objetivos

1.3.1. Objetivo General

Disefiar un modelo de programacion deportiva para radios universitarias (Caso Hiper Radio
UPS Cuenca)

1.3.2. Objetivos especificos

e Reconocer antecedentes de radios universitarias con el fin de analizar sus
contenidos.

e Analizar las preferencias y necesidades de los estudiantes, personal involucrado y
de las carreras de la universidad.

e Promover la préactica del periodismo deportivo y la produccion de productos

radiales deportivos.



1.4.  Metodologia:

Se elaboro una investigacion bibliografica en torno a las radios universitarias. Se realizaron
4 entrevistas estructuradas a profesionales de la radio, vinculados a universidades, para que nos
indiquen como se trabajan los temas en un programa radial deportivo, cuél debe ser su estructura
y si se trata de la misma manera un programa deportivo en una radio universitaria que un programa
deportivo en una radio comercial. En parte, estas pautas nos sirvieron para llevar a cabo el proyecto
de programa deportivo, dado que, con su experiencia y trayectoria en este medio, conocen las
debilidades y fortalezas de un programa de estas caracteristicas.

Ademas, se hicieron encuestas al 5% (251 encuestas en total) de estudiantes de la
Universidad Politécnica Salesiana, Sede Cuenca con la intencion de sacar un muestreo no
exhaustivo que pretende representar de modo generalizado el pensamiento de los estudiantes. Hay
que aclarar que las encuestas no son representativas para la realizacion del programa, y sirvié para
medir de forma no rigurosa las preferencias y necesidades potenciales de los estudiantes con

respecto a la realizacion de un producto radiofonico.



1.5.  Marco Teorico
Introduccion

La radio universitaria es la encargada, de manera general, de brindar informacion,
entretener y a la vez educar a los estudiantes y a su entorno social.

Las radios universitarias son medios puramente participativos, donde no son muchos los que

escuchan y pocos los que emiten, como sucede en los medios generalistas. Mas bien, en estas

emisoras interviene toda la comunidad universitaria extendiéndose a toda la sociedad, y ejerciendo

una labor pura de servicio publico. (Pena, Parejo, & Vivas, 2016, p. 198)

Por lo tanto, las radios universitarias estan al servicio de la comunidad en la que estan
insertas, promoviendo la extension social y cultural. Serd su prioridad hacerles participes a los
estudiantes en la radio, como también de otros proyectos, es decir que los estudiantes deben estar
involucrados en la dindmica universitaria y en su relacion con el entorno social. Y es ahi donde
debe intervenir la radio, que es un medio de comunicacién apropiado para cumplir con estos
objetivos.

La radio es un medio de comunicacion masivo que tiene objetivos y publicos diferentes.
Para llevar a cabo un determinado programa, se necesita de personal mas que de la emisora. Entre
ellos tenemos, productores, conductores, panelistas, invitados, etc. También se necesita de un
operador técnico que se encargue de la: salida al aire, musica, cortinas, efectos, fondos, del sonido,
la ecualizacion, entre otros.

La radio puede definirse como un medio en el que la comunicacién tiene caracter ambivalente

(unidireccional y bidireccional), instrumental (porque requiere de elementos técnicos), a distancia,

colectivo (comunicacion de masas), directo (al oyente), reciente (en el momento) y que utiliza como

elemento primario el sonido. (Berdasco, 2014, p. 67)



Todos y cada uno de los elementos y apartados técnicos son de vital importancia para
trasmitir y brindar la mejor calidad de informacién de manera eficaz para los oyentes.

Los conductores de la radio tienen que estar siempre pendientes de todas las noticias que
giran en torno a su esfera de interés. Es decir, tienen que buscar su target e identidad para poder
producir informacion y transmitir de manera idonea los sucesos informativos a los radioescuchas.
Asimismo, tienen que tener un lenguaje claro y sencillo para que la audiencia pueda entenderlos e
interpretarlos de forma adecuada en vista de que ellos no pueden ver lo que se dice, pero si
escuchar. Berdasco (2014) afirma que: “Estas imagenes son sonoras, auditivas, pero casi siempre
estas imagenes se convierten en visuales en la mente del receptor. Podemos decir que las imagenes
sonoras son estimulos que se trasforman en representaciones visuales en el pensamiento del
oyente” (p. 67). Una herramienta para conducir el lenguaje de manera adecuada y profesional es
disefiar una hoja de ruta que nos permitira tener una sincronia, tanto en los dialogos, como en las
improvisaciones, y asi poder dotar de la manera correcta la informacion para los radioescuchas.
2.1. Radios Universitarias y Radios Comerciales

En el ambito de los medios universitarios, los productos comunicativos tienen diferencias
respecto de los medios comerciales.

La primera radio universitaria del mundo fue la LR11 Radio Universidad Nacional de la
Plata que se inauguré el 5 de abril de 1924. Benito Nazar Anchorena, profesor de derecho y
presidente de la misma universidad presento el proyecto para la creacion de la emisora el 22 de
noviembre de 1923. Aguaded y Contreras (2011) indican:

Con esta inauguracion, realizada tan solo cuatro afios después de la primera transmision radiofonica

en el pais, comienza a gestarse el fendmeno de las radios universitarias en la region. Unos medios

de comunicacion estrechamente vinculados a la educacion y a la investigacion, concebidos como

medios culturales ligados a la sociedad. (p. 72)



Las radios universitarias son un medio para ampliar el conocimiento acerca de diversos
temas que enriquezcan la vida del estudiante y la comunidad universitaria. Dido y Barberis (2006)
sostienen: “Son productos historicos, nacidos como una necesidad observada y atendida por
instituciones universitarias que vieron en la radio un camino apto para cumplir més adecuadamente
su mision y lograr con mejores resultados los objetivos institucionales” (p. 9). También, las radios
universitarias deben estar al mismo nivel de las radios comerciales en cuanto a calidad, veracidad
y solidez en la produccién y elaboracion de un programa.

Sin embargo, hay una clara diferencia entre una radio universitaria y una radio comercial,
y es que las primeras no cuentan con el mismo nivel de audiencia, puesto que la masividad y los
fines econdmicos no son sus objetivos prioritarios.

Si una radio universitaria quiere tener mayor audiencia debe ser menos universitaria. La segunda

problematica esta relacionada con la competencia con las emisoras comerciales, lo que lleva a las

estaciones universitarias a aproximarse lentamente a conceptos que no le son muy propios. (Pena

etal., 2016, p. 181)

Lo que buscan y les interesa a las radios universitarias es llegar a un publico que tenga
interés en conocer las actividades académicas, sociales y deportivas que se genera, tanto en la
universidad como en el medio local (nacional hasta internacional en determinados casos). En una
radio universitaria debe primar el contenido referente a la investigacion, la vinculacion social y la
educacion.

Al contrario de la radio comercial, las radios universitarias no buscan necesariamente la
inmediatez ni la primicia, o la competencia. Lo que les interesa y comparten es la calidad,
veracidad y el prestigio de la radio. Aguaded y Contreras (2011) afirman: “Las funciones de las

radios universitarias son, en su mayoria, las de trasmitir informacion, divulgar conocimiento y



promover la extension social y cultural” (p. 12). Su intencion es promover el dinamismo social y
académico dentro y fuera de la institucion.

Por otro lado, las radios comerciales buscan, de manera inequivoca, un beneficio
econdmico, aunque sin dejar de lado la calidad de transmision y sus intereses fundamentales como
medio de comunicacion. Ademas, estas tienen un mayor porcentaje de oyentes que una radio
institucional. Esto puede ser debido a que las primeras trabajan en funcion de los gustos de la
sociedad y sobre todo responden a intereses econémicos Yy politicos, toda vez que muchas radios
comerciales forman parte de grupos econémicos identificados con las clases dominantes o son
transnacionales de la informacion. En las radios comerciales de Cuenca, Ecuador existen radios
con diferentes valores, misiones y visiones, como por ejemplo Radio K1 (2018) cuya mision
consiste en: “Desarrollar la mejor comunicacion posible con tecnologia y servicios de primera,
educando y promoviendo valores en programaciones dinamicas y de impacto para cautivar a
nuestra audiencia y apoyar el éxito publicitario de nuestros clientes” Cabe dejar en claro que estos
fundamentos en ciertas ocasiones son similares en la mayoria de radios comerciales, que tienen
que dar una rendicion de cuentas a la ciudadania y cumplir con cédigos deontoldgicos (0 manuales
de estilo) que cada radio incluyendo las universitarias posee. Asimismo, una radio comercial como
una radio universitaria comparten ciertas similitudes como cumplir con sus objetivos y metas en
base a lo que el productor vea conveniente, siempre y cuando tome de referencia los parametros
antes sefialados.

En Ecuador podemos evidenciar tres tipos de radio: Las radios privadas, las comunitarias
y las radios publicas. (Como ya se ha dicho, estas ultimas no tienen los mismos intereses de lucro
que la primera, estas mas bien, estan para el servicio de la comunidad y para brindar informacion

de una localidad cercana a la misma.) Dido y Barberis (2006) afirman: “La mision de la radio



universitaria consiste en atender con especial sensibilidad las demandas de todo orden presentes
en la comunidad y que pueden ser respondidas por un servicio radiofénico anclado
inseparablemente en una institucion de educacion superior” (p. 15). El deber y funcién de las radios
universitarias es buscar e investigar sucesos que comprenden desde la propia universidad, hasta el
medio local. Esto se hace con la intencion de que los estudiantes entren en una dinamica de
investigacion pre profesional y produzcan sus propios contenidos e informacién, y a su vez, para
que el pablico estudiantil los escuche.

Las radios universitarias trasmitiran informacién y noticias relevantes allegadas a la esfera
universitaria. Dido y Barberis (2006) enumeran: “personal, alumnos, graduados, familias de 10s
alumnos, el entorno geografico de la universidad y los oyentes habituales de la emisora” (p. 15).
Cabe dejar claro que las radios universitarias estan al servicio de una comunidad en especifico,
que en este caso son los estudiantes y el entorno social mas cercano que los rodea. Dido y Barberis
(2006) afirman:

Es importante tener en cuenta que las radios universitarias son radios publicas. La calificacion las

opone a las radios privadas (por propiedad) y comerciales (por financiamiento). La particularidad

implica asumir amplias responsabilidades sociales y culturales no exigibles a las de otro tipo. (p.

21)

Estas se encargaran de cumplir con los objetivos que tiene tanto la radio como la
Universidad, que consiste en promover la extension social y la divulgacion de conocimientos.
2.2.  Programacion radial

Un programa de radio es un espacio con caracteristicas comunicacionales definidas con un
estilo y una estética que forma parte de un género determinado. También tiene un horario y una
duracion, mediante la cual, se puede exponer temas de diversos indoles con contenidos que estén

afines a la radio y a lo que el productor desee.



Una programacion radial estd compuesta por una serie de factores, como planificar,
organizar y segmentar contenidos para su posterior difusion. “La programacion solo se refiere a la
seleccion y acomodo de la musica, los segmentos hablados y otros elementos del programa en una
forma que agrade a los escuchas de la estacion” (Hausman, Messere, O Donnell, & Benoit, 2011,
p. 315). Resulta prioritario, antes de realizar un programa, definir todos los aspectos de contenidos
y estética, planificar los dias y la hora de trasmision dependiendo la franja horaria en relacion a los
perfiles de los oyentes, si sera en vivo o grabado, prever que los contenidos guarden coherencia
con la radio universitaria, organizar con antelacion reuniones y entrevistas con invitados,
segmentar los contenidos que se daran en cada emision, como entrevistas, radio teatros, debates,
reportajes, mensajes y llamadas del publico que son parametros necesarios para llevar a cabo un
programa sin imprevistos.

La programacion del espacio radial tendra contenidos que incentiven a la practica de
deportes y a alimentarse de una manera sana, que seran expuestos a través de entrevistas. Para esto
es necesario apelar a invitados que sean expertos en los temas especificos que se traten; de acuerdo
al interés particular de la produccion radial deportiva, los invitados seran principalmente,
psicologos (especializados en psicologia deportiva) nutricionistas o preparadores fisicos. El
programa priorizara las noticias del ambito deportivo universitario y local, pero sin dejar de lado
las noticias nacionales e internacionales que pueden llegar a ser de interés general en determinadas
ocasiones que estén relacionadas a la educacion y a la superacion deportiva, con el fin de motivar,
educar y promover conocimientos a los oyentes. El programa se emitird de manera diaria de lunes
a viernes con un horario en la mafiana y un reprise en la tarde con una duracion de 30 minutos y

dirigido a los estudiantes y al entorno social de la universidad.
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Igualmente, en el programa se deberia tener en claro el nombre del mismo intentando que
refleje el contenido de este. El nombre debera pensarse haciendo uso de pocas palabras que tengan
un significado coherente, y que sea acorde al espiritu de la radio. Portugal y Yudchak (2008)
aconsejan: “Evite titulos largos, porque confunden y no podran ser recordados por los oyentes.
También para los integrantes del programa resultara fastidioso identificar un espacio de radio de
nombre largo” (p. 63). No todos los nombres pueden tener cabida en un programa, estos tienen
que ser representativos de los contenidos e intereses del mismo.

Sin embargo, hay radios universitarias que optan por nombres relevantes que poco o nada
tiene que ver con el programa y solo lo utilizan para llamar la atencién del oyente, lo cual no esta
mal, pero es conveniente siempre tener en claro en donde se desempefiardn y que hay que ir
planteando nombres de acuerdo a la informacion y contenidos del programa.

2.3.  Vinculacion con la Comunidad

Es clave y fundamental tener una relacion con la comunidad, debido a que esta misma sera
la que nos abra las puertas y nos brinde datos, entrevistas, e informacion en general. Dido y
Barberis (2006) afirman: “La emisora atiende a la comunidad en la que esta inserta, investiga y
conoce sus necesidades y demandas y procura dar respuesta a los requerimientos que de ella
procede” (p. 15). El producto radiofénico tiene que atender las necesidades de la comunidad
universitaria. Para ello es necesario indagar sobre algin tema en concreto siendo nuestra principal
fuente de informacidn los estudiantes, docentes, personal de la universidad, graduados, padres de
familia, deportistas, entrenadores deportivos, entre otros, quienes nos pueden brindar informacion
valiosa para que nuestro programa radial se establezca como un programa confiable y serio al

momento de la presentacion radial.
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Ellos, mas que nadie, sabran guiar nuestro camino para poder tener un programa con una
alta calidad informativa y que genere confianza, veracidad y honestidad hacia sus oyentes. En el
caso de una radio universitaria que tenga un programa deportivo, como en el caso de este proyecto,
es particularmente importante mantener una relacion cercana y constante con profesores de cultura
fisica, estudiantes que forman parte de los equipos deportivos (entre los cuéles se le puede destacar
a los capitanes del equipo o al mejor jugador de cada certamen), organizadores de campeonatos, y
también la opinion de aquellos que no forman parte de estas disciplinas, como estudiantes,
docentes y el personal de la universidad.

Otra cuestion fundamental en una radio universitaria es la relacion con los oyentes.

Las radios universitarias son emisoras que hasta ahora han venido realizando una labor muchas

veces callada, pero que cada vez toman mas fuerza, apoyandose sobre todo en las tecnologias y en

Internet. Se crean asi plataformas mediaticas de diversa indole y en diferentes &mbitos, que dan

lugar a una mayor posibilidad de participacién y debate. (Espino & Pena, 2012, p. 21)

Proporcionar una retroalimentacion hace que el programa genere preguntas y
recomendaciones que puede ayudar al crecimiento y fortalecimiento del programa. Ademas,
mediante entrevistas, llamadas e interacciones por medio de redes sociales hace que el programa
cree un lazo con los oyentes. Estas caracteristicas se ven favorecidas por el tipo de radio a la que
nos referimos, esto es, la radio digital.

La radio en linea esta al alcance de todos. Los jovenes de la actualidad usan cada vez mas
el Internet ya sea en sus teléfonos mdviles, ordenadores o tablets y es ahi donde la radio tiene que
interesarse y estar al margen de radios que cuentan con servicios en linea o en streaming.

La radio por Internet establece nuevas formas de relacionarse con su audiencia, una relacion cada
vez més horizontal, lo que da lugar a una produccion de programaciones a la carta. Con la aparicion

de fendmenos como los blogs, audioblogs o radioblogs entre otros; se estan fraguando distintos
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parametros que seran los protagonistas de los cambios en el proceso de la comunicacion e

informacién del futuro. (Espino & Pena, 2012, p. 96)

Estas plataformas abren un abanico de posibilidades como la sintonizacion a través de
cualquier dispositivo informando y creando una interaccién constante con los oyentes, lo cual y al
tratarse de una radio universitaria es fundamental para el cumplimiento de sus obligaciones.

Proponer una encuesta o pregunta en redes sociales hace que no solo la comunidad
universitaria pueda participar en ella.

El internauta puede sintonizar desde cualquier lugar y cualquier hora su espacio favorito, seguir las

emisiones en directo gracias a la tecnologia streaming, conformar una auténtica radio a la carta,

interactuar en Facebook o Twitter, o participar de los contenidos programaticos a través de su

intervencidn en los blogs con los que ya cuentan algunos programas. (Espino & Pena, 2012, p. 47)

Al momento de una transmision en vivo podemos hacer una serie de preguntas en fases y
tiempos determinados del programa, para asi generar una participacion constante y amena para los
radioescuchas.

2.4.  Contenidos

Los contenidos que debe tener una emisora universitaria deben ser claros y no dejar con
confundidos a los estudiantes y oyentes. Portugal y Yudchak (2008) nos dan un consejo:
“Dosifique ese contenido, con el objetivo de lograr la mayor armonia posible. De nada vale un
primer programa brillante, si los siguientes no pueden sostener un nivel aceptable” (p. 63). Los
contenidos deben fomentar la participacion de toda la comunidad sin excluir y discriminar a nadie.

Ademas, la radio debe procurar tener un carisma salesiano y juvenil, respetar las diversas
culturas y religiones, y evitar someterse a alguna ideologia politica con el fin de garantizar la

independencia de opiniones y promover la responsabilidad social de los estudiantes.
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Los contenidos de estas emisoras, a traves de sus programas, deben reflejar que la universidad es
un universo, como su propio nombre dice, y en ella hay muchas voluntades y tendencias. La radio
no debe ser el instrumento de un director o de un rector, sino el instrumento de la universidad, una
herramienta puramente participativa. (Pena et al., 2016, p. 198)

Las radios universitarias tienen que plantear contenidos que puedan ser escuchados por
todos y todas promoviendo los debates y la pluralidad de ideas.

En este caso en particular los contenidos adecuados que se pueden plantear siendo un
programa deportivo son: Fomentar el juego limpio, la participacion de mas estudiantes a las
competiciones y campeonatos, la divulgacion de los mismos, fomentar el trabajo en equipo en el
caso de deportes que se practican en nuestra Universidad como el basquetbol, el futbol, el
ecuavoley y el rugby, fundamentar como debe ser la comunicacion en un equipo, buscar el bien
comun y la armonia de sus integrantes y la motivacion, que es un componente esencial para los
deportistas.

Al tratarse de una radio universitaria es conveniente que vele por la salud mental y el
bienestar fisico de los estudiantes. Garcia (2015) afirma:

La evaluacién psicoldgica de un deportista, como la de cualquier persona, tiene como objetivo

fundamental recabar informacion relevante y precisa no solo de lo que ocurre en el interior de su

mente o de las manifestaciones conductuales, sino en qué circunstancias ocurre o deja de ocurrir y

cémo afecta al rendimiento deportivo, el bienestar o la salud. (parr.1)

Por eso, la implementacion de un psicologo deportivo y de un nutricionista es esencial para
el desarrollo del programa deportivo, debido a que ellos nos pueden dar consejos y
recomendaciones que pueden servir o motivar a los estudiantes a cambiar de habitos o a adquirir

nuevos conocimientos.
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Los spots son herramientas que sirven para publicitar productos o servicios a traves de un
mensaje corto y claro. También, es importante usar en el programa cufias que complementen el
inicio y el fin del programa, al igual que para la entrada de un segmento.

El [buen] uso del lenguaje es primordial. Las frases largas y académicas suelen ser dificiles de

entender. La creatividad es arte de simplificacion. La radio se nutre de la sencillez coloquial. La

radio es sumamente leve, no se debe olvidar nunca. Una redaccién sintetizada con frases y

expresiones vendedoras es siempre un buen principio. (Figueroa, 1999, p. 200)

Un programa con una identidad clara, reflejada entre otros aspectos es sus spots, queda en
la mente de los oyentes, a la vez que, separa un segmento de otro diferencidndolos.

Cabe aclarar que los géneros periodisticos son la pieza angular para la realizacion de un
buen programa radiofénico; es decir que los géneros como la noticia, la entrevista, el reportaje, la
cronica, la columna, el articulo, la critica, el editorial, y entre otros, deben ir diversificados en la
estructura del programa.

Su expresion es el texto periodistico escrito en todas y cada una de sus variables, que dan lugar a

cuatro grandes bloques de géneros: géneros de intencionalidad informativa, géneros de

intencionalidad interpretativa, géneros de intencionalidad opinativa y géneros para el

entretenimiento y el servicio al lector. (Armentia & Caminos, 2003, p. 18)

En el caso de este programa es iddneo utilizar géneros periodisticos: informativos como la
noticia, el reportaje y la entrevista; de opinion como el articulo, la columna y la critica; y los
interpretativos como la cronica. Es adecuado emplear todos los géneros periodisticos en la radio,
debido a que todos y cada uno de ellos requiere de una investigacion y redaccion previa que ayuda

a la formacion de un periodista.
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2.5.  Staff

Una radio universitaria tiene el deber de capacitar a sus estudiantes en los diferentes roles
de la radio, como conductor, operador técnico, locutor, productor u otros, si asi lo requiere. Muchas
de las veces los estudiantes no tienen la experiencia necesaria para llevar a cabo un programa radial
de la mejor manera, por eso la universidad deberia implementar talleres y cursos constantes en
torno a la radio y como se debe manejar una radio universitaria.

A continuacion, se detallaran brevemente los roles de algunos de los miembros de la radio
para llevar a cabo un programa con una alta calidad de informacién y transmision:

2.5.1. Conductor

Es el encargado de organizar el contenido y administrar los tiempos para todos los
participantes. Portugal y Yudchak (2008) afirman:

El conductor debe tener muy en claro el desarrollo del mismo, es decir, ademas de guia para los

oyentes, lo seré para el equipo de produccidn, sin importar cuantos sean sus miembros, (...). Todos

guiados por el conductor del programa. Por eso decimos que es importante que éste sea muy

consciente de que conduce a los oyentes, y, simultaneamente a su equipo. (p. 38)

Es decir que él es el que pregunta a los panelistas sobre su opinién en algin tema, hace
participar al publico, tiene un tiempo para la intervencion de los miembros que participaran en el
programa, Yy a la vez tiene la autoridad de decirles que rematen cuando es necesario si ve que el
panelista o invitado se da las vueltas y no tiene nada mas que acotar.

2.5.2. Operadores técnicos

Estos son los encargados de “vestir” al programa, basandose en la hoja de ruta que el
productor le ha marcado con antelacion. Ellos ponen los separadores, cortinas, efectos y masica
gue nosotros le hemos indicado. Claramente, todos estos aditamentos van acorde a la institucion a

la que el programa pertenece. En este caso es indispensable capacitar a estudiantes para que ellos
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mismos puedan operar técnicamente el programa. Ademas, seria idéneo ver un operador técnico
con amplia experiencia, de ser posible que ya trabajé en la Universidad y que esté vinculado a la
radio, ya que conocerd las pautas y objetivos de la radio y nos podra guiar para mantener una
linealidad acorde a estos parametros.

La comunicacion entre el conductor, demas miembros de la sala de radio y el operador es
primordial:

Los gestos de las manos son el medio de comunicacion habitual entre el conductor y el operador
técnico, tanto cuando nos encontramos en el aire, como en las tandas, aunque en este Gltimo caso
disponemos de un mecanismo de comunicacion interna, el previo; por lo cual sera importante
confirmar cudles son esos gestos, si conocemos los comunmente utilizados como, obviamente, si
los desconocemos. (Portugal & Yudchak, 2008, p. 37)

Es en estos casos en que la comunicacion debe realizarse mediante sefias, que deben ser
conversadas y aclaradas con antelacion para que a la hora de la transmision se agilice el programa
y NO ocurra ninguna traba o retraso.

2.5.3. Locutores

Los locutores son profesionales de la voz, cosa que los estudiantes no lo son, pero pueden
entrenarse en eso. El rol mas importante del locutor es la lectura de textos noticiosos, publicitarios
o0 de otra naturaleza. Ademas, podemos utilizar su voz para crear una serie de efectos y cortinas
que doten al programa con un sello propio y de personalidad. Portugal y Yudchak (2008) nos
recomiendan: “Quizas podamos plantearlo por la positiva, pensando en incorporar elementos
artisticos a partir de la presencia de una voz entrenada profesionalmente” (p. 52). También existen
los relatores que en el caso de un programa deportivo es conveniente incluirlo para las narraciones

de partidos, que de vez en cuando y si hay la oportunidad, se realizara en vivo.
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2.5.4. Columnistas

Son conocedores 0 especialistas en determinados temas, y son invitados en los programas
de la radio. Colaboran y trabajan con nosotros para legitimar lo que decimos como conductores e
ir acotando su opinidn desde su dptica y experiencia de cada uno de los temas a tratar. Portugal y
Yudchak (2008) afirman:

Un columnista aporta informacion y opinion sobre uno o méas temas especificos; dispone de un

tiempo determinado por el conductor o el coordinador; de acuerdo con el estilo de conduccion,

puede participar en el aire durante el programa, en general. (p. 55)

Inclusive pueden participar y hacer preguntas a invitados especiales, si se presentara el
caso. Los panelistas cuentan con un tiempo determinado de participacion. Evidentemente no
pueden hablar y hablar sin parar, tienen que proporcionar un dialogo y una serie de pausas en las
cudles el conductor del programa tendra que graduar.

2.5.5. Productor

Es la cabeza del grupo. Es el responsable de la salida al aire del producto, se encarga de
suministrar la informacion, entrevistas, contactos, publicidad (de ser el caso), y todo lo relacionado
en cuanto a una programacion radial se refiere. Portugal y Yudchak (2008) afirman:

Abastece al conductor y columnistas de material necesario para la realizacion del programa:

comentarios, entrevistas, etcétera. Redacta y produce guiones para la salida al aire: pastillas,

separadores, aperturas y cierres. A su habitual tarea de contactar al entrevistado, y asegurar su salida

al aire, se agrega la de proponer y concretar investigaciones periodisticas. (p. 48)

La tarea del productor es tan importante al punto de que si un entrevistado no llegara a
acudir a la radio por una u otra razon, siempre el productor tiene que tener en mente un plan B. Es
decir, aparte de contactar a un invitado, y en el caso de que este no llegard a acudir podemos

presentar una alternativa o poner un tema que teniamos establecido en nuestros apuntes u hoja de



18

ruta. Esto no solo pasa en estos casos; en las Ilamadas telefonicas el productor tiene que llamar
con anticipacion al que intervendra, para prevenir cancelaciones a ultima hora y probar la sefial.
El productor es el que se mueve siempre para sacar y ver las mejores noticias que requiera el
programa. El productor en las radios comerciales tiene que tener en cuenta el target y el horario
del programa, para adquirir publicidad acorde a estos principios que hard que tenga un mejor
alcancé directo a un publico objetivo. En las radios universitarias la publicidad externa queda de
lado y el productor se enfoca en abastecer de contenidos a su programa, teniendo en cuenta los
estandares del mismo y de la radio, siempre en beneficio y tratando de servir a la comunidad
universitaria y a su entorno.
2.6.  Los guiones radiofdénicos

El guion es la pieza primordial para hacer un programa radial. Tenorio (2012) afirma:
“Entendemos como guion radiofénico la hoja impresa que marcard, de manera secuencial y
ordenada en el tiempo, las pautas de comportamiento en el desarrollo de un programa de radio”
(p- 38). En esta guia podemos tener la confianza y seguridad necesaria para llevar a cabo, sin cortes
y sin silencios prolongados el programa. El guion nos marca las pausas y los ritmos del programa.

Cada uno de los miembros del programa o involucrados en la transmision debe tener uno
en sus manos, incluido el operador técnico.

El guion es el que proporciona la informacién precisa a cada ejecutante, cada expedicionario,

distinguiendo con claridad los campos ante todo; después, a quién corresponde la indicacién en

cada campo; y luego concretando que es lo que se ha de hacer y como hacerlo. (Ortiz & Volpini,

1995, p. 29)

En un caso que el operador no lo posea, el programa carecera de cohesion y direccién. Esto

afectara a la calidad del programa, debido a que, los guiones técnicos, en este caso, son
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indispensables para que el controlador pueda “adornar” al programa con cortinas musicales,
efectos y fondos.

Es conveniente utilizar un modelo de guion que se acomode a nuestras necesidades,
teniendo en cuenta que, estamos trabajando en un programa en especifico que se maneja con ciertos
criterios y objetivos diferentes.

Al hacer un guion se debe tener en cuenta, como elemento central, el mensaje que se va a transmitir.

Sin la intencion de comunicar, el programa no tendria sentido. A veces el guion por elaborar no

depende exclusivamente de nuestra creatividad como autores y artistas, sino que el tema nos es

impuesto por quien manda a hacer el trabajo, indicando también los objetivos, el tratamiento y hasta

el estilo. (Baena & Montero, 2014, p. 65)

Para emitir el mensaje de manera idonea, primero hay que revisar o investigar noticias,
luego analizar si cumplen con los objetivos del programa, y finalmente, redactar los contenidos y
trasplantarlos al guion técnico y literario.

Existen tres tipos de guiones: el técnico, el literario y el mixto que son herramientas
indispensables para la realizacion de un programa radial. Baena y Montero (2014) afirman: “Un
guion literario es el texto que servira de base para elaborar un guion técnico, [...]. El guion técnico
se distingue fundamentalmente del literario porque afiade a este ultimo los datos para su
realizacion” (p. 66). En el guion literario podemos encontrar las pautas que debe seguir el locutor,
conductor, panelistas, entre otros, y en el guion técnico las indicaciones para que el operador pueda
“vestir” y hacer mas ameno el programa.

Claro esta que la improvisacion puede utilizarse en cualquier momento, pero siempre
tiene que ser justificada y ordenada, y se justifica plenamente ya por una noticia de dltima hora,
una llamada inesperada, o por un invitado al cual le realizamos una entrevista y esta se alarga

mas de lo habitual. Portugal y Yudchak (2008) afirman: “A veces se da de la espontaneidad y a
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veces aparece la improvisacion, pero es mucho méas suelta y mas brillante esa improvisacion
cuando vos venis trabajando con la red del guion” (p. 71). En estos casos pueden salirse de los
canones pautados. Pero, la mejor manera de improvisar es preparase bien antes.
2.7.  Laproduccion radial

La produccion es la base fundamental de cualquier programa o programacion de radio y
mas si se trata de una radio universitaria, puesto que es la principal actividad que se realiza antes
de sacar al aire cualquier programa. El productor, en conjunto con sus compafieros de la radio, son
los encargados de armar un plan de ruta para la realizacion de cada programa. Cohen y Pereyra
(2016) comentan: “en él participan productores, editores, redactores, movileros, corresponsales,
entre otros” (p. 46). Ellos se reuniran para llegar a acuerdos en el cual el mayor beneficiado sera
la radio.

En el armado de la produccién tiene diferentes fases como la pre produccion, la produccién
y la post produccién.

En la pre produccion se establecerd y marcara una hoja de ruta de hacia donde se quiere
Ilegar, en estos aspectos interviene la investigacion, edicion y redaccion.

Investigar es asumir un determinado punto de vista acerca de la realidad, y un modo adecuado para

conocerlay explicarla. La tarea de la edicién cosiste en producir un texto coherente con fragmentos

de otros textos y respetando el sentido que el emisor originalmente le diera a su mensaje. La mayoria

de las informaciones que llegan a la mesa de trabajo no estan en condiciones de ser leidas por

microfono sin mediar un proceso de redaccion previa. (Cohen & Pereyra, 2016, p. 47)

La etapa de produccion es la realizacion de un programa grabado o en directo. Cohen y

Pereyra (2016) afirman: “su funcion consiste en facilitar a los redactores y a los demas

profesionales que intervienen en el proceso informativo las herramientas adecuadas para
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desarrollar el trabajo” (p. 49). Aqui se lleva a cabo todo lo estructurado en la etapa de la pre
produccion.

Finalmente tenemos la etapa de la post produccion, en la cual se evalla si se cumplieron
los objetivos de toda la planificacion del programa, tanto en la pre produccion como en la
produccion. Cohen y Pereyra (2016) comentan: “En esta parte del proceso deberan analizarse tanto
los contenidos, como la musica y la locucion, es decir, el programa emitido” (p. 50). También se
puede planificar el siguiente programa o dar consejos a algin miembro del equipo para que mejore.
2.8. Vestimenta o artistica

La vestimenta o artistica es primordial en cualquier radio, dado que, utiliza todos los
elementos técnicos sonoros que hacen a un programa mas atractivo de escuchar, al mismo tiempo
que, separa 0 une segmentos o secciones, sirve de fondo y esta en las aperturas y cierres del
programa. Esta dotara al programa de un sello en particular con efectos, apertura y cierre de
secciones, separadores, cortinas o promos. Portugal y Yudchak (2008) afirman: “El conjunto de
estos elementos son parte importante de todo ciclo, pero ninguna artistica, por mas brillante que
sea sostiene por si sola un programa” (p. 65). Sin embargo, no hay que abusar de un mismo efecto
0 separador, ya que, en este caso la audiencia se llegaria a agobiar y cambiar de emisora. Lo mas
conveniente en este caso es ir rotando de efectos o separadores cada programa.

2.9. Lamdusica

La mausica en las radios universitarias es un pilar fundamental para su funcionamiento, ya
sea, como programas dedicados a la musica y sonidos como cortinas o efectos en determinados
programas. Dido y Barberis (2006) manifiestan: “Como contenido es el nucleo o el eje de los

programas musicales o forma parte de otros como seccién o microprograma. Como factor del
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cddigo, es componente de la gramética del mensaje” (p. 63). Es decir, que para la realizacién de
un programa radial es conveniente utilizar la masica en efectos, cortinas y fondos.

Asimismo, la musica de la radio universitaria debe ir cefiida a una identidad, que en este
caso estara determinada por los objetivos de la radio o de lo que el programa quiera transmitir.
Dido Y Barberis (2006) afirman, en relacion a una radio en particular:

Los contenidos musicales de la radio de la Universidad de la Matanza no estan divorciados de los

contenidos musicales que la gente escucha en cualquier tipo de radio. Por principio, no difundimos

musica de contenidos injuriosos o agresivos, como puede ser la cumbia villera y otros géneros. (p.

64)

Como Universidad no estéa abierta a todo tipo de género, dado que, en las letras puede haber
contenido que esta fuera de los estdndares que practica una radio universitaria, como es la
extension social, la divulgacion del conocimiento y la educacion.

Sin embargo, es importante ir variando los géneros cada transmision siempre y cuando esta
musica este ajustada a los parametros del programay la radio.

El rock, la musica alternativa y electrdnica, la musica dance y el hip hop son los estilos musicales

mas habituales en las estaciones universitarias. El resto también encuentran su hueco en algunos

momentos, sin embargo, su peso no cabe duda de que es mucho menos influyente. Ejemplo de ello
lo encontramos en la Universidad de Navarra. La 98.3 Radio ofrece casi una veintena de espacios

de contenido musical dividido por tematicas. (Pena et al., 2016, p. 204)

Esto nos ayudara a tener mayor dinamismo y por ejemplo a no quedar encasillados en un
programa deportivo exclusivamente con musica electronica. Segun cada programa la musica puede

variar y ser diversa.
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2.10. Entrevistas

La entrevista periodistica es una manera de comunicarse que tiene como objetivo indagar
sobre un determinado tema o persona, y que cumple la finalidad de sacar la informacién al aire
para que el publico se informe. Lopez (2015) afirma: “La entrevista es uno de los formatos mas
conocidos y reconocidos por todos los publicos, méas usados por periodistas en todos los medios
de comunicacion y que, generalmente, se clasifica dentro del periodismo de opinion” (p. 118).
Cabe mencionar que el entrevistado tiene que ser una persona con relevancia publica para que su
criterio tenga mayor validez.

La entrevista se establece en un apartado importante de cualquier programa radiofénico.
Esta nos ayuda a expandir conocimientos, de parte de una persona que es experta o conoce sobre
algln tema en particular y que a su vez a la audiencia le puede interesar. Perona (2012) sefiala que
“Para cubrir esta parte de la programacion, los profesionales que trabajan en ella suelen hacer un
uso importante del género de la entrevista que se suele realizar con la intencion de profundizar el
conocimiento del personal de las universidades” (Pena et al., 2016, p. 205). A su vez, el
entrevistador debe realizar una investigacion previa del invitado o de la coyuntura social, politica
0 econOmica para saber hacia donde ir y que preguntas son las mas convenientes de realizar.

De igual forma, hay que hallar una relacion entre la entrevista y la actualidad de noticias o
contenidos que se reparten en la programacion, es decir, si al inicio de programa se hablo o se dio
una noticia del equipo de futbol de la Universidad, esta tendria que tomar relevancia en la
entrevista y mas si se tratase de un programa deportivo. Perona (2012) indica que “la entrevista
suele compartir protagonismo con la informacion mas estrechamente vinculada con la actualidad
de la propia universidad donde entronca sus raices” (Pena et al., 2016, p. 205). Por ende, las

noticias que se sucitan en el ambito académico y deportivo tienen que tomar una gran relevacia en
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las entrevistas, para que aclare las dudas o cubra ciertas carencias de informacion que desconocian

los estudiantes.

Resultados de las encuestas

Como base para iniciar esta investigacion se tomo en cuenta al 5% (251 encuestas en total)
de estudiantes de todas las carreras de la Universidad Politécnica Salesiana, Sede Cuenca. Cabe
explicar que esta encuesta no pretende ser significativa para la toma de decisiones del programa y
busca de manera general representar el pensamiento de los estudiantes en relacién a un producto
radial. Las encuestas se hicieron a las carreras presenciales y con una existencia de méas de 50
estudiantes por carrera, dado que, presentan un nimero significativo para la evaluacion de las
mismas. Hay que recalcar que los datos para la realizacion de las encuestas fueron reunidas el dia
14 de octubre del 2019.

Para la creacion de un programa radial deportivo es prioritario saber si los estudiantes
escuchan radio, en qué momento del dia lo hacen, qué tipo de programa les gusta, qué disciplinas
deportivas les interesa mas y consejos para mejorar y hacer mas interesante a la radio. Asimismo,
de responder a la pregunta del por qué no escuchan radio, dandoles alternativas que perfectamente
pueden ir y van de la mano con el mundo de la radio, como: redes sociales, videos, webs y
aplicaciones moviles. Es de esta manera que la encuesta trata de analizar las preferencias y

necesidades de los estudiantes de nuestra Universidad.



25

1. ¢Con qué frecuencia escuchas radio al dia? (Si tu respuesta es nunca, responde

Gnicamente la pregunta 8 y 9)

H Menos de 1 hora

mDela?2horas

® De 2 a 3 horas
Mas de 3 horas

B Nunca

El 43% de los estudiantes respondieron que escuchan diariamente la radio menos de 1 hora,
el 23% dijeron que escuchan alrededor de 1 a 2 horas, el 6% escuchan de 2 a 3 horas, solo el 5%
escuchan mas de 3 horas y finalmente el 20% no escuchan radio.

Esta pregunta sirve para saber si los estudiantes escuchan o no radio y con qué frecuencia
lo hacen. Es importante delimitar los publicos para que un programa goce de los minutos
adecuados, ya que, de lo contrario podria agobiar a los estudiantes. También esta pregunta es

adecuada para definir la hora de un programa.
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2. ¢En qué momento del dia escuchas la radio?

M Por las mafianas

m Al medio dia

H Por las tardes
Por las noches

M Por las madrugadas

El 38% de los estudiantes escuchan la radio por las mafanas, el 33% de los estudiantes
escuchan la radio por la tarde, el 17% de los estudiantes al medio dia, el 11% de los estudiantes
por la noche y el 1% por las madrugadas

Esta pregunta ayuda a determinar la mejor hora para la realizacion de un programa. Si bien
es cierto que la mayoria de los estudiantes de la UPS tienen clases en la mafiana, estos tienen
diferentes horarios. Por lo cual es conveniente hacerlo en 2 horarios. Por ejemplo, uno de 8:00 am

a 8:30 am y un reprise en la tarde de 15:00 pm a 15:30 pm.
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3. ¢Queé tipo de programa te gusta?

H Variedades

M Informativo

m Deportivo
Musical

W Otros

El 47% de los estudiantes le gusta programas musicales, al 20% le gusta escuchar los
informativos, el 18% prefiere un programa de variedades, al 15% le gusta los programas deportivos
y el 0% en otros.

Esta grafica nos apoya a saber cual es el programa favorito de los estudiantes. Sobre todo,
esta pregunta quiere determinar cuantos estudiantes escuchan programas deportivos. Esto nos da
un indice de estudiantes que si escuchan programas deportivos, lo cual nosotros podemos
acrecentar mas y en un futuro podrias realizarse otra encuesta para ver si estos valores en especial

el deportivo, varia.
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4. Has escuchado Hiper Radio (Radio de la UPS)

m Si

® No

El 96% de los estudiantes respondieron que no han escuchado Hiper Radio y Gnicamente
el 4% de los alumnos, si.

Esta interrogacion surge para ver si las mismas personas que dijeron que escuchan radio,
estan sintonizando Hiper Radio, lo cual resulta que no. Cabe aclarar que en ese 4% que dijeron si,
se encuentran varios estudiantes de Comunicacion Social. Finalmente esta pregunta constata que
la mayoria de estudiantes de Comunicacion que hacen radio son los mismos y casi unicos que la

escuchan.
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5. Cuénto te interesa el Rugby, enumera del 1 al 5, siendo 1 de menor valor y 5 de

mayor

ml
u2

m3

m5

El 45% de los estudiantes marco 1 en el rango de interés de Rugby, el 22% marco la opcion
2 de interés, el 15% sefalo el item 3 de importancia, el 9% lo puso en la posicion nimero 4, e
igualmente en la posicion nimero 5 esta el 9%.

A partir de esta pregunta se desglosa otras disciplinas deportivas que nos ayudara por medio
de un rango a saber que deporte que se realiza en nuestra Universidad les interesa mas. Si bien es
cierto que una radio universitaria tiene que cubrir todos los aspectos que este a su alcance, desde
lo académico, lo social y en este caso lo deportivo, es importante poner énfasis en lo que mas les
interesa a los estudiantes, para asi causar mayor impacto, tanto informando como entreteniendo.

También hay que resaltar que el Rugby es el deporte que menos interesa a los estudiantes,
sin embargo, es uno de los deportes que mas se practican en la Universidad, debido a esto, el Rugby

también tendré acopio en el programa radial.
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6. Cuénto te interesa el Baloncesto, enumera del 1 al 5, siendo 1 de menor valor y 5 de

mayor

14% 14%

ml
u2

m3

m5

El 30% de los estudiantes marco 4 en el rango de interés el Baloncesto, mientras que el
24% sefialo la opcion 3 del rango, el 18% indico el item 3 de interés, el 14% marco la alternativa
1y de igual manera el 14% estuvo en la posicién nimero 5 de interés.

Maés de la mitad de los estudiantes que representan el 30% y el 24% tienen una buena
aceptacion a esta disciplina, lo cual nos demuestra que el baloncesto puede ser bien acogido en el

programa deportivo radial.
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7. Cuénto te interesa el Futbol, enumera del 1 al 5, siendo 1 de menor valor y 5 de

mayor

ml
u2

m3

m5

El 55% de los estudiantes marco la opcion nimero 5 del rango de interés el Futbol, mientras
que el 16% considera que el Fatbol esta en la posicion 4, el 12% sefiala el item 2 de interés, el 9%
lo coloca 1 en la clasificacion y finalmente el 8% lo ubica en el puesto 3 del rango.

El Futbol es el deporte con mejor aceptacion de los estudiantes con el 55% y el 16%
sumando en total un 71% frente al 29% que suman las otras opciones en total. EI Fatbol sera la
base del programa deportivo debido a la aceptacion de los estudiantes, no obstante, las otras

disciplinas también tendran cabida en el programa.



32

8. Cuénto te interesa el Tenis de mesa, enumera del 1 al 5, siendo 1 de menor valory 5

de mayor

ml
u2

m3

m5

El 33% de los estudiantes marco 2 en el rango de interés el Tenis de mesa, mientras que el
26% lo posiciona 3 en el rango, el 19% sefiala el item 1, el 12% indica el nimero 4 de importancia
y finalmente en el puesto 5 esta el 10%.

El tenis de mesa es el segundo deporte que menos interesa a los estudiantes con el 33% y
el 19% que representa a mas de la mitad de los estudiantes con un 52% en total y Gnicamente el
10% lo posiciona en el 5to lugar de interés. Al ser un deporte que no se juega con mucha
continuidad y no tener certamenes seguidos pasa a un segundo plano en el cuél la mayoria de los

estudiantes lo juega solo minutos, para luego regresar a sus clases.
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9. Cuénto te interesa el Ecuavoley, enumera del 1 al 5, siendo 1 de menor valor y 5 de

mayor

ml
u2

m3

m5

El 26% de los estudiantes lo posiciona en puesto 4 del rango de interés, por el contrario el
25% lo coloca en el numero 3 del rango, el 20% lo ubica en escalén 2, el 17% lo pone en en rango
1 de interés y por ultimo el 12% lo sitba en el lugar 1.

El Ecuavoley es el deporte que mas repartido tiene los porcentajes en los distintos niveles.
El 26% y el 25% lo ubican en el sitio 4 y 3 respectivamente, en cambio, el 20% y el 17% lo ponen
debajo de la tabla de interés y sélo el 12% lo pone en el rango mas alto que es el 5. Cabe destacar
que los estudiantes que no lo colocaron el Ecuavoley en el lugar mas alto, es porque ahi le pusieron
al futbol. (Esto lo pude constatar al momento de tabular las encuestas). Por lo tanto, esta disciplina
tiene una muy buena aprobacién de los estudiantes, de manera que serd tomada en cuenta a la hora

de la realizacion del programa.
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10. ¢ Qué deberia tomar en cuenta la UPS para hacer mas interesante nuestra radio?

(enumera del 1 al 5, siendo 1 la que menos interesante crees y 5 la que mas)

Inclusidn de estudiantes de distintas carreras para su participacion
y colaboracién en la radio

ml

m2

m5

El 24% lo sitta en la posicion nimero 1 del rango de interés, en cambio 21% lo ubica en
el puesto 4, de igual manera el 21% lo coloca en el sitio 4, el 20% lo pone en el rango 3 y por
altimo el 14% lo ubica en el espacio 2.

A partir de esta pregunta se separa una serie de recomendaciones que fueron impartidas y
en las cuales los estudiantes por medio de una numeracién del 1 al 5 fueron colocando cuales creen
mas interesante. ES necesario tomar en cuenta las sugerencias de los estudiantes, dado que, estas
parten desde la inclusion, la variedad de programas, la interaccion, etc., que al final de cuentas ya
no solo me servird a mi para la realizacién del programa deportivo, sino también, podria servir de
guia para la radio.

Esta pregunta es la mas equiparada de todas con un 21%, 21% y 20% que suma en total el
61% y comprenden las posiciones mas altas que son la 5, 4 y 3. Por lo contrario el 24% y el 14%
marcaron la menor opcidn del rango de interés que representan el 38% de los estudiantes. Esto nos

da a entender que la mayoria de estudiantes cree idoneo la inclusién de los mismos a la radio.
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Entrevistas

ml
2

m3

m5

El 30% de los estudiantes marcaron el item 2 del rango de interés, en cambio el 28% sefiald
el nimero 1 del rango, el 18% coloco la opcidn 3 y asimismo la 4, finalmente el 6% lo ubicaron
en el puesto 5.

Las entrevistas es lo que menos interesa a los estudiantes con un 30% y 28% que suma un
total de 58% que es mas de la mitad de los estudiantes. Esto se coloca por arriba del 18%, 18% y
6% que suma 36% de los estudiantes. Si bien esta pregunta toma mucho valor, es importantisimo
las entrevistas en un programa radial y mas cuando se trata de deportes en el cual tenemos una
cantidad significativa de deportistas, como en el caso de las Carneras que se encuentran en el
méaximo nivel del futbol femenino. Es asi que las entrevistas en el programa deportivo tendran un

valor continuo y mas cuando se trate de deportistas de élite como las mencionados.



36

Variedad de programas
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El 28% de los estudiantes coloco el nimero 5 a variedad de programas como mas
interesante, el 22% marco la opcién 4 y de igual forma el mismo porcentaje sefialo el item 3, por
lo contrario, el 19% puso el nimero 2 en el rango de interés y solamente el 9% lo sitlo en la plaza
1.

La variedad de programas es lo que mas interesa a los estudiantes con un 28% 22% y 22%
gue suma en total del 72% de los estudiantes, mientras que, el 19 y el 9% que suma 28% marca
las opciones con menor puntaje del rango. Lo que nos da a entender es que la radio en general
necesita variar mas en su programacién y eso es un punto mas que se tomara en cuenta a la hora

de la realizacion del programa, ya no solo deportivo, sino también, de otros.
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Mayor interaccion con los estudiantes por medio de
redes sociales

ml

m2

m5

El 29% de los estudiantes marco la opcion 4 del rango de interés, en cambio el 24% lo situd
en el escalon 2, el 22% lo coloco en el item 3, el 17% sefialo el nimero 5 y finalmente el 8% lo
posiciono en el 1.

La mayoria de estudiantes desea una mayor interaccion por medio de redes sociales con el
17%, 29% y 22% que suma el 68%. Por otro lado, con el 24% y 8% que suma 32% le restan valor
a la interaccidn, poniéndolo en las posiciones inferiores que son la 1 y la 2. Esto demuestra que
tanto un programa deportivo, como cualquier otra que tenga la radio debe tener una interaccion
constante con el publico, ya sea por Facebook Live, por encuestas, por llamadas, etc. Si bien la
radio ya se manejaba 0 maneja a través de estas herramientas, los estudiantes que participan no
cuentan con guiones, con operadores técnicos y con experiencia, por ende la audiencia es nula,

como bien se demostrd en la pregunta 4.



38

Transmisiones de eventos o partidos
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El 31% de los estudiantes indica el namero 1 en el rango de interés las transmisiones,
seguido por un 25% que ocupa el 5to lugar en el rango, en cambio el 21% coloca en el puesto 3
las transmisiones, el 12% lo pone el 2do lugar y el 11% lo ubica en el item 4.

Los porcentajes que salieron de esta pregunta demuestra que las transmisiones suman el
43% sumando el item 1 y 2. Mientras que los items 4 y 5 suman el 36%. El 21% se queda en la
mitad y se decidio6 dejarlo aislado para que no haya una disparidad en las suma. Por lo tanto, casi
la mitad (43%) de los estudiantes dice que no le interesa las trasmisiones y 36% resalta que si. Lo
que nos da a entender es que no es mucha la diferencia entre los dos porcentajes y al ser una radio
universitaria es vital para la comunidad estar al tanto de los certamenes deportivos, por lo tanto, al
momento de partidos, como finales o semifinales sera éptimo la incorporacién de un comentarista

y un narrador al programa deportivo.
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11. ¢ Te gustaria participar en Hiper Radio (Radio de la UPS) dando tu opinién e
informando a la comunidad universitaria sobre los acontecimientos que se

suscitan en la misma, en el ambito académico, social y deportivo?

mSi

® No

El 60% de los estudiantes dijeron que no les gustaria participar en Hiper Radio, por otra
parte, el 40% afirmaron que si.

Es importante la inclusién de todos los estudiantes de la Universidad para que nos
informen, den su punto de vista o perspectiva de una situacion académica, social 0 como en este
caso, deportiva. Ellos pueden fortalecer y hacer mas creible un programa radial, ya que, son los
tienen la informacion de primera mano que el productor no puede abastecer. La radio que
principalmente es manejada por los estudiantes de Comunicacion Social tiene que integrar a todas
las carreras de una manera u otra. Si bien estos no tienen la experiencia necesaria para conducir o
ser productores de un programa. Ellos pueden actuar como columnistas, que son expertos en la

materia en la cual se desempefian, que en este caso serian los deportistas de nuestra Universidad.



40

12. Por qué no escuchas Radio? (Solo para los estudiantes que marcaron nunca en la

primera pregunta)

B Me parece aburrido

H Prefiero television

m Prefiero redes sociales
Prefiero webs o apps

H No tengo radio

W Otros

El 33% de los estudiantes dijeron que no escuchan radio porque prefieren sitios webs o
apps. El 23% no escucha porque prefiere las redes sociales, el 20% porque no tiene radio, el 16%
debido a que le parece aburrido, el 4% prefiere la television y el otro 4%, otros.

Esta pregunta surge para ver cual es el problema y hallar una solucién, dado que con un
33% y un 23% los estudiantes en su mayoria prefieren informarse o entretenerse a través de redes
sociales, webs o apps, lo cual no estd mal, sin embargo, la intencidn de una radio universitaria es
que los estudiantes se informen y a la vez entretengan con la radio, que en este caso sera el

programa deportivo.
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13. En caso de que Hiper Radio incluya o interactte con los medios de comunicacion
mencionados en la anterior pregunta, escucharias Hiper Radio? (Solo para los

estudiantes que marcaron nunca en la primera pregunta)

mSi

® No

El 71% de los estudiantes dijo que si escucharian Hiper Radio, en cambio el 29% aseguro
que no.

En este apartado me competera proveer a mi programa de una interaccion constante a través
de redes sociales con encuestas, sorteos y juegos que hara al programa mas ameno e interesante.

Esto se hara a través de la fan page de Hiper Radio o de la propia del programa deportivo.



Andlisis de las entrevistas
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Las entrevistas tienen como objetivo recabar informacion para hacer de manera idénea un

programa deportivo de radio universitaria. Para ello se ha entrevistado a expertos que estan

vinculados a una universidad y que a la vez cuentan con experiencia en programas deportivos. Se

toma de referencia las indicaciones y consejos de los profesionales, dado que, conocen las

fortalezas y debilidades tanto de la radio universitaria, como de los estudiantes. Asimismo, ellos

saben que una radio universitaria no puede ser tratada de la misma manera que una radio comercial,

debido a que, las radios comerciales se guian en base a los gustos de las personas que muchas de

las veces, en el caso deportivo, es el futbol y por medio de esto les interesa tener mayor audiencia

para asi generar ingresos.

Expertos

¢ Como se trabaja
los temas en un
programa radial

deportivo?

¢ Cual debe ser la
estructura de un
programa

deportivo?

¢Un programa deportivo
de radio universitaria es
tratada de la misma
manera que un programa

comercial?

Wilson Garate
(Profesor de la
carrera de
Comunicacion de
la Universidad de

Cuenca y ex

Hay que pasar del
relato y la opinion
a un tratamiento
informativo
noticioso de los
deportes. Otra

posibilidad es

La radio debe
centrarse en la
temporalidad,
dividirse por
segmentos y tener
un entrevista por

dia. El periodista

Es bueno analizar los
programas, la estrategia de
géneros, si trabajan el
reportaje, la cronica, la
noticia, si en sus entrevistas
hay diversidad de las

fuentes. Estos diagndsticos
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director de la radio

universitaria)

rebasar la noticia,
que si bien es
basico para la
formacion de un
periodista hay otros
géneros que pueden
formar a un
periodista, como: la
noticia ampliada, el
reportaje y la
cronica. También
hay que dejar un
espacio para el
género de la
opinién, como la
columna, el
articulo, la critica y
el editorial. Cabe
destacar que la
opinion la debe
manejar una
persona que tenga

cierta notoriedad

debe tener los
antecedentes del
entrevistado,
buscar la coyuntura
del entrevistado y
finalmente la
proyeccion que
tenemos con el
entrevistado. Debe
tener un segmento
de noticias,
entrevistas,
cronicas histdricas
del deporte y de
opinién. Hay que
tomar en cuenta
todos los deportes
que existen en la
universidad,
diversificando
todos ellos en la
estructura del

programa. La

son clave para no reproducir
los malos habitos del
periodismo deportivo
comun que nos ofrecen las
estaciones de radio. Hay que
tener en cuenta la
diversificacion para hablar
de otros deportes y no
basarse Gnicamente en el
Deportivo Cuenca como la
mayoria de las radios lo
hacen. Es interesante no
solo dar la informacion
cotidiana de los resultados,
sino también, las
manifestaciones del humor
popular del publico

asistente.
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publica para que su
criterio sea
atendido, si bien
todos pueden
opinar, no todas
tienen el mismo
rango de validez.
Debe ser una
persona con

trayectoria.

musica debe ser
selecta que cultive
el espiritu de las
personas, como la
masica sinfénica,
no obstante, otros
géneros como el
regueton también
podrian entrar, pero
en un contexto de

analisis.

Luis Araneda
(Profesor de la
carrera de
Comunicacion
Social de la
Universidad
Politécnica

Salesiana)

Todo programa
debe tener una
planificacion
previa, se debe
revisar y definir
contenidos y todo
debe estar
reflejando en un
guion literario y
técnico que son las

herramientas

Se debe priorizar
temas de cercania 'y
de la localidad que
son lo que les
interesa a los
aficionados al
deporte, sin
descuidar la
informacion
nacional e

internacional. Hay

Deberia ser tratada de la
misma manera. Las radios
universitarias tienen el gran
desafio de reunir calidad en
cuanto a los contendidos y
las estructuras de los
programas. Uno de los
aspectos fundamentales es
que los estudiantes tomen
conciencia que no se debe

improvisar, debido a que,
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bésicas para la
realizacién de un
programa

deportivo.

que identificar los
temas con los que
mas se identifican

los estudiantes.

esto es un recurso de
emergencia que se sale del
control de los
comunicadores, por lo tanto,
hay que aprender a
planificar y estructurar bien

los contenidos.

Leonel Soto
(Profesor de la
carrera de
Comunicacion
Social de la
Universidad
Politécnica

Salesiana)

Lo primero es
formar equipos de
personas que hagan
una cobertura
permanente. Luego
hay que hacer un
equipo de direccién
deportiva. Tiene
que haber una
persona encargada
de las redes
sociales y tiene que
haber
presentadores y
entrevistados en

vivo. Ademas,

Existen varias
alternativas de
estructuras de
programa, como el
programa radio
revista, que
combina varios
géneros, entre los
que se encuentra,
las noticias
nacionales,
internacionales,
locales, barriales,
competiciones
amateur,

bibliografias de

La radio universitaria esta
en deuda con la sociedad
porgue no hay un trabajo
serio en el ambito deportivo,
a causa de que, se les envia
a los estudiantes sin las
armas necesarias a adquirir
experiencia deportiva. La
primera diferencia es que las
radios comerciales buscan
un desarrollo sostenible de
los programas por medio de
publicidades, lo cual implica
trabajar en funcion de los
gustos de la gente, que en su

mayoria son futbolisticos.
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tiene que haber
reuniones diarias
para que se asignen
responsabilidades y
sobre todo se
discutan temas de

coyuntura.

deportistas y la
opinion. “Este es el
programa que a mi
me gusta, debido a
que, alimenta el
espiritu de tratar de
buscar el desarrollo

deportivo”

En cambio las radios
universitarias son
autosustentables, por ende,
no hay que preocuparse por
velar por un solo deporte
como es el fatbol, sino por
servir a lo sociedad
promoviendo las actividades

deportivas amateur.

Pedro Colangelo
(Profesor de la
carrera de
Comunicacion
Social de la
Universidad
Politécnica

Salesiana)

Primero deben
tener una
responsabilidad y
una ética
profesional, que es
fundamental para
realizar su trabajo.
Hay que trabajar
con coberturas de
eventos, entrevistas
y sobre todo con

temas con los que

Debe ser tratada a
manera de un
resumen con los
deportes que estén
a su alcance, en los
cuales se podria
trabajar con
deportes locales y
segmentos de
entrevistas, pero
siempre

enfocandose en la

Depende el alcance, la
capacidad técnica 'y
profesional que tenga la
radio universitaria. Existen
radios universitarias como
en Argentina que estan
posicionadas desde lo
comercial que pueden
competir con ellas, pero en
el caso de las universidades
ecuatorianas es diferente. Lo
fundamental en una emisora

universitaria es cubrir los
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tenga un alcance

directo.

experiencia directa

del estudiante.

eventos que no tienen
cabida en las radios
comerciales que estan
habituadas a un publico més

amplio.
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Disefio del programa deportivo radial

Mision: Promover y difundir la investigacion, la educacion, la extension social y la
divulgacién de conocimientos, acerca de la piscologia deportiva y la alimentacion que deben tener
las personas. Manejarse con todos los géneros periodisticos para el fortalecimiento profesional de
los estudiantes, actuar con honestidad, veracidad e imparcialidad, reunir calidad en cuanto a los
contendidos y las estructuras de los programas, servir a la comunidad universitaria y a su entorno
social promoviendo actividades deportivas amateur y cubrir los eventos que no tienen cabida en
las radios comerciales como los aconteceres deportivos de la universidad.

Vision: Convertirse en un programa radial deportivo que promueva la capacitacion y
profesionalizacion de los estudiantes que quieren ser periodistas deportivos a través de practicas y
producciones de productos radiales deportivos en el programa. Consolidarse como un programa
referente que incentive a practicar deporte y comer sano.

Valores: Diversidad, participacion e inclusion, respeto, compromiso, calidad profesional,
honestidad intelectual, responsabilidad ética, convivencia social y trabajo, sentido de vinculacion
con la comunidad, carisma salesiano, tener una postura universitaria.

Estructura del programa

e Tipo de programa: Deportivo

e Target: Estudiantes de la UPS (18-30 afios)

e Tipo de mausica: Variada, excluyendo musica injuriosa o agresiva como el
regueton y otros generos.

e Nombre del programa: Deporte para Todos

e Duracion: 30 minutos

e Locutores: 2 locutores
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e Bloques: El programa estara dividido en 2 bloques con 2 segmentos cada uno. El
primer bloque tendra una duracion de 20 minutos y el segundo una duracion de 10.
Los 3 minutos restantes seran para la musica, cortinas y efectos del programa.

e Transmision: De lunes a viernes a las 8:00 am con reprise a las 15:00 pm

Primer Bloque

Segmento de Noticias/Cortita y al pie

Se daré toda la informacidn actual de los deportes que acontecen en la Universidad, como
el Futbol, el Rugby, el Baloncesto, el Ecuavoley, el Tenis de mesa, entre otros. También se dara
las noticias méas destacadas del deporte local, nacional e internacional.

Segmento de Entrevistas/Entrevistas para Todos

En este espacio se dara entrevistas con psicélogos, coachs, nutricionistas y preparadores
fisicos, que en este Ultimo caso pueden ser alumnos/as o profesores/as de la carrera de cultura
fisica. Asimismo y de ser el caso se podra realizar entrevistas a deportistas destacados, capitanes,
entrenadores y organizadores de campeonatos o competiciones deportivas. La tematica de las
entrevistas abordard, como debe manejar un deportista su temperamento en situaciones
conflictivas, como llevar una comunicacion efectiva entre compafieros y rivales, como debe ser la
alimentacion, los entrenamientos y el descanso de los deportistas e informacion de interés general
como, campeonatos y resultados de los equipos de la Universidad. Cabe resaltar que para esta
seccion se pondra en la fan page con un dia de antelacién quien sera el invitado y cudl sera el tema
a tratar para que los seguidores del programa puedan dejar sus dudas o preguntas que seran

aclaradas en el programa.



50

Segundo Bloque

Segmento de Curiosidades/¢ Sabias qué?

Esta seccion se encargara de cubrir todas las curiosidades priorizando los deportes que se
practican en la Universidad, pero sin dejar de lado los demés deportes que sin lugar a dudas tienen
muchos aconteceres importantes que a la audiencia le puede interesar.

Segmento de Cronicas/Tu Historia

En este segmento se dara cabida a las anécdotas deportivas de los estudiantes de la
universidad y deportistas famosos o destacados, que seran difundidas a través de generos literarios
como, radionovelas, historias, radio teatros, sketches e incluso ficciones, con el fin de entretener y
motivar a la audiencia.

Tercer Bloque (Opcional)

Segmento de Motivacion/Juego Limpio

Se fomentard el juego limpio y el trabajo en equipo mediante una campafia de
sensibilizacion con deportistas destacados o reconocidos, la cual serd difundida a través de
capsulas radiales a manera de recomendaciones y experiencias propias con el fin de motivar y tener

armonia en un equipo.
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5.1.  GUION LITERARIO PILOTO 1

DEPORTE PARA TODOS

PRIMER BLOQUE 20MIN

(Noticias/Entrevistas)

CONTROL: SPOT INICIO PROGRAMA

CONTROL: CORTINA MUSICAL (SUBE 10 SEGUNDOS BAJA Y SE
MANTIENE)

LOCUTOR 1 (ADRIAN LEON): Antes de iniciar el programa es necesario ponerlo en
contexto. Deporte para Todos esta hecho para promover y difundir la investigacion, la educacion,
la extension social y la divulgacion de conocimientos, acerca de la piscologia deportiva y la
alimentacion que deben tener las personas. Asimismo transmitiremos las noticias deportivas que
acontecen en la Universidad, sin dejar de lado lo méas destacado del deporte local, nacional e
internacional. Los horarios del programa seran de lunes a viernes a las 8:00 am con reprise a las
15:00 pm. Los colaboradores del programa de momento son, Ivan Quituisaca, periodista deportivo;
Franklin Ramon, psicélogo clinico y mi persona Adrian Ledn, productor del programa. De igual
manera hacemos un llamado para acoger a todos los estudiantes de la universidad que quieran
aprender y profesionalizarse como periodistas deportivos en el ambito radial. Lo unico que tienen
que hacer es mandarnos una carta a través de de nuestra pagina de Facebook “Deporte para Todos”
seflalando sus dos nombres y apellidos con su nimero de cédula y explicandonos el por qué quieren

formar parte del mismo. Después de este aviso, continuamos con el programa.
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LOCUTOR 1: Saludo y presentacion de programa.

LOCUTOR 2 (IVAN QUITUISACA): Hola que tal Adrian y a todos los radio escuchas
que nos sintonizan a esta hora de la mafana. En el programa de hoy nuestras “Carneras” del equipo
de fltbol se preparan para afrontar la nueva temporada de la Super Liga Femenina. ¢Habra nuevas
incorporaciones? Igualmente hablaremos del deporte local, nacional e internacional. También
contaremos con la participacion del director de la carrera de cultura fisica y especialista en
piscologia del deporte, Frankiln Omar Ramén. ¢Es necesario un psicélogo para los deportistas?
Ademas, en nuestro segmento de curiosidades les comentaremos los casos més interesantes y
anecddticos del Rugby y del Ecuavoley.

LOCUTOR 1: Asimismo tendremos un espacio en el cual podras explayarte y contarnos
tus anécdotas deportivas méas extrafias o interesantes que te hayan pasado y nosotros nos
encargaremos de difundirlo por este medio. Estaremos recibiendo tus mensajes sobre tus historias
deportivas por medio de nuestra pagina de Facebook “Deporte para Todos Hiper Radio”. ;Sin méas
que decir, arrancamos!

CONTROL: SUBE FONDO Y DESAPARECE

CONTROL: SPOT NOTICIAS “CORTITA Y AL PIE”

CONTROL: CORTINA MUSICAL (SUBE 10 SEGUNDOS BAJA Y SE
MANTIENE)

LOCUTOR 1: ;Sabias tu Ivan que ya se avecina la segunda edicion de la Super liga
Femenina? Las Carneras y su cuerpo técnico ya estan con la mirada fija a la proxima temporada
de la Super Liga Femenina que daré inicio el 7 de Marzo del 2020 y terminara el 5 de septiembre

del 2020.



53

Su primer partido de pretemporada se llevara a cabo el 8 de enero en la cancha del estadio
Valeriano Gavinelli, en la Universidad Politécnica Salesiana.

Edison Méndez, actual Dt de Carneras y con su contrato recién renovado podré contar con
la mayoria de sus jugadoras como, Jeismar Cabeza, Camila Paladines y Dana Pesantez.

El técnico Cuencano explico que “no cierra la puerta a nuevos fichajes, pero que también
no garantiza la continuidad de todo su plantilla”

También afirmo que 3 jugadoras de la sub 14 y 3 de la sub 16 ascenderan a la primera
plantilla, puesto que ya han jugado con las mayores y han mostrado un nivel notable para
pertenecer al primer equipo.

Finalmente la concentracién para la pretemporada se hard en una hacienda de Paute
propiedad de la Universidad Politécnica Salesiana

LOCUTOR 1Y 2 (COMENTARIOS) ¢Qué esperas Ivan de las Carneras de cara a esta
nueva temporada? Como se motiva a las jugadoras que en la temporada anterior Ilegaron a los
4tos de final? ¢ Qué pasa por la mente de una futbolista cuando tiene una derrota y como motivarla?
Mas adelante en nuestro segmento de entrevistas estara con nosotros el director de la carrera de
cultura fisica y especialista en piscologia del deporte, Frankiln Omar que nos aclarara estas
cuestiones que pasan dia a dia en el futbol.

LOCUTOR 2: ;Y sabes quien tiene Adrian una gran mentalidad? Que por lo menos a mi
me motiva cada que hago ejercicio y son un ejemplo para el mundo del deporte.

LOCUTOR 1: No, no lo sé. ;Quién te motiva a ti?

LOCUTOR 2: Pues son las personas con discapacidad que participan en competiciones
deportivas a distintos niveles. Que justamente el dia de ayer nuestros deportistas azuayos fueron

reconocidos por el Comité Paralimpico Ecuatoriano.
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Paul Polo, Darwin Castro, Juan Pugo y Andrés VVazquez junto con los entrenadores Julio
Chuqui y Adrian Torres fueron reconocidos en la Gala se efectuo la noche de este martes 17.

El evento se efectud para dar el debido reconocimiento a los participantes de los pasados
Juegos Panamericanos Yy el cual sirvid para incentivar a participar en estas competiciones segun
informo el entrenador, Julio Chuqui.

Concluy6 que los incentivos para los deportistas convencionales y adaptados se daran a
partir de los Juegos Olimpicos. Afirmando también que "Si cualquier deportista ecuatoriano gana
medalla de oro tendr& un premio de 100.000 ddlares; si consigue plata, 80.000 ddlares y si obtiene
un tercer lugar, ganara 60.000”

LOCUTOR 1Y 2 (COMENTARIOS) Sin lugar a dudas esto es un premio a la dedicacion
y al esfuerzo porque a pesar de tener incapacidad tienen la capacidad de asumir retos y dar lo mejor
de si mismos en las competiciones. Ese premio es un motivante para cualquier deportista. ¢Qué
pasa por la mente de un deportista cuando escucha tales cifras? ¢Se siente condicionado a rendir
magnificamente? ;Qué sucede si fracasa? Mas adelante estaremos resolviendo estas incdgnitas
con nuestro especialista en psicologia del deporte, Franklin Omar. Pero antes tenemos una noticia
mas en el ambito nacional.

LOCUTOR 1: Claro, Ivan. Y es que anoche en la Gala Olimpica celebrada en un hotel del
norte de Guayaquil el atleta Alex Quifiones fue reconocido como el mejor deportista del 2019 por
el Comité Olimpico Ecuatoriano. A su vez, el presidente de la Federacion Ecuatoriana de
Atletismo, Manuel Bravo califico el reconocimiento de “muy justo”

Entre los logros mas importantes esta, haber ganado la medalla de bronce el 1 de octubre

el mundial de Doha, Catar con un tiempo de 19,98 segundos y haber conseguido la medalla de oro
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en los 200 metros dentro de los Juegos Panamericanos que se disputaron en Lima el 9 de agosto,
con un tiempo de 20,27.

Con esto Ecuador ya tiene cinco medallas mundiales en su palmarés. Tres de oro y una de
plata, pertenecientes a Jefferson Pérez; ahora Quifionez obtiene su primera medalla mundial con
una actuacion histdrica imponiéndose en las altas temperaturas de Doha.

LOCUTOR 1 Y 2 (COMENTARIOS) Evidentemente lo que mas les afectd a los
deportistas en el mundial de Doha, fue la temperatura, mostrandose muchos de ellos inconformes
y perjudicados, puesto que impedia mostrar su mas alto nivel. Es tanto asi que a pesar de tener
instaurados mecanismos de refrigeracion dentro del estadio las competiciones se ganaron con un
tiempo mas elevado de lo habital sobrepasando los tiempos de anteriores mundiales y batiendo
récords de abandonos. Definitivamente Catar se estd llevando los escaparates méas grandes del
deporte global a sus tierras. ;Cudl es el deber de los deportistas o entidades deportivas?
¢Arriesgarse a ir a un lugar donde las temperaturas no son las adecuadas para competir
perjudicando su salud? ;O quedarse en casa? Y no se olviden que estaremos con el especialista
Franklin Omar que nos estaréa resolviendo estas inquietudes.

LOCUTOR 2: Esperemos que en proximas ediciones se tomen las medidas
correspondientes y estos percances no vuelvan a suceder.

Ahora nos trasladamos al &mbito internacional. Y pues cerramos el afio con grandes
alegrias en el mundo del deporte, pero también con algo de tristeza, debido a que, nos han
abandonado grandes exponentes del deporte mundial que han dejado huellas a lo largo de su
carrera.

El argentino, Emiliano Sala, que militaba en el Nantes de la primera division de fatbol

franceés, fallecio en un accidente aereo cuando viajaba de Francia a Gales para incorporase al que
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iba a ser su nuevo equipo el Cardiff FC de la Premier League. “Tu alma en mi alma brillard por
siempre, iluminando asi, el tiempo de mi existir. Te amo tito”, escribié su hermana, Romina.

Por otro lado tenemos al unico jugador negro de la seleccion de Sudafrica ganadora del
mundial de Rugby de 1995, Chester Williams que murié por una crisis cardiaca el 6 de septiembre
de este afio. "Era un pionero, muchos chicos negros consideraban a Chester un precursor, alguien
que aprovechd de la mejor manera sus cualidades y que nos hizo sentirnos orgullosos", afirmaba
Francois Pienaar, capitan del XV sudafricano coronado en 1995.

Y el paralimpismo también se vistio de luto pues la Belga, Marieke Vervoort campeona
paralimpica en los 100 m de los Juegos de Londres de 2012 decidi6 someterse a la eutanasia el 22
de octubre de este afio, debido a una rara enfermedad que le ocasionaba sufrimiento. "Mucha gente
me pregunta como es posible que puedas tener esos resultados tan buenos y sigas sonriendo con
todo el dolor y los medicamentos que consumes. Para mi, el deporte y la carrera con silla de
ruedas, son una especie de medicamento”, afirmo.

LOCUTOR 1Y 2 (COMENTARIOQOS) Definitivamente me quedo con las frases que
definen a estas personas. La vida es una constante prueba, hay que tener los pies en la tierra, ser
buena persona, ser feliz y hacer feliz. Efectivamente mi estimado Adrian y evidentemente los mas
afectados son la familia, amigos y comparfieros. Mi pregunta es ¢cémo puede afrontar una plantilla
0 comparfieros de profesion estas situaciones? ¢Qué medidas deben tomar los clubes o entidades
deportivas en estos casos? En unos segundos nos acompariara el especialista en psicologia del
deporte, Franklin Omar para respondernos estas preguntas.

CONTROL: SUBE FONDO Y DESAPARECE

CONTROL: SPOT ENTREVISTAS “RITMO CARDIACO”
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CONTROL: CORTINA MUSICAL (SUBE 10 SEGUNDOS BAJA Y SE
MANTIENE)

LOCUTOR 1: Amigos oyentes estamos de regreso y como lo habiamos anunciado al
inicio del programa, hoy contamos con la presencia del psicélogo clinico, magister en psicologia
del deporte, profesor y director de la carrera de cultura fisica de la universidad, Franklin Omar
Ramon.

LOCUTOR 1: Franklin para empezar la entrevista queremos situar a nuestros
radioescuchas. ¢Qué es la psicologia del deporte? ¢Realmente un deportista lo necesita y en qué
casos?

Hablabamos al inicio del programa de la nueva campafia que ya se avecina para las
Carneras. ;,Cémo se afronta o se motiva a las jugadoras para esta nueva teporada, después de llegar
a los 4tos de final de la Super Liga Femenina y ser eliminadas?

El DT Edisson Méndez afirmaba que 3 jugadoras de la sub 14 y 3 de la sub 16 ascenderan
a la primera plantilla. Mi pregunta es ;como debe tener amoldada la cabeza los deportistas jovenes
para no estancarse y quedar solo en futuras promesas? En el fatbol mundial vemos muchos casos
de futbolistas a los que les sucede esto.

Hay diversos premios econémicos, como los incentivos para los deportistas de los Juegos
Panamericanos que hablabamos al principio del programa que oscilan en cantidades de 60.000 y
100.000 dolares, lo cual es lo que recibirian nuestros deportistas paralimpicos en caso de ganar
alguna medalla de oro, plata o bronce.

Entonces, ¢qué pasa por la mente de un deportista cuando escucha tales cifras? ¢Se siente
condicionado a rendir magnificamente? ;Qué sucede si fracasa?

¢El dinero condiciona la mente de un deportista y qué tanto puede afectar esto?
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Hemos visto como el Mundial de Doha Catar ha batido récords de abandonos y tiempos
nunca antes vistos en los mundiales debido al extremo calor. ¢Hay un punto en la mente de los
deportistas en arriesgar su salud para competir? ¢Esto es bueno o malo?

Franklin, este afio se han ido varios deportistas de élite mundial, como en el caso del ex
futbolista Emiliano Sala. La familia, sus amigos y sus comparieros de equipo se vieron afectados
por esto. (Coémo puede afrontar una plantilla o comparfieros de profesion estas situaciones? ¢ Qué
medidas deben tomar los clubes o entidades deportivas en estos casos?

Para finalizar la entrevista, Franklin. Algin mensaje que quiera dejar a nuestros
espectadores, sobre todo a nuestros estudiantes de la Universidad Politécnica Salesiana que se
dedican a practicar el fatbol, el rugby, el tenis de mesa y el ecuavoley. ;Qué mensaje les puede
dejar a estas futuras promesas del deporte?

LOCUTOR 1: Amigos ya volvemos, nos vamos a una pausa y enseguida regresamos con
nuestro segmento de curiosidades ¢Sabias Qué? en tu programa ‘“Deporte para Todos”

CONTROL SPOT INTERBLOQUES

SEGUNDO BLOQUE 10MIN

(Curiosidades/Crdnicas)

CONTROL: COLILLA DE RETORNO

CONTROL: SPOT CURIOSIDADES “;SABIAS QUE?”

CONTROL: CORTINA MUSICAL SUBE 10 (SEGUNDOS BAJA Y SE
MANTIENE)

LOCUTOR 2: Estamos de regreso mis queridos radio escuchas, recordarles que estamos
en vivo en nuestra pagina de Facebook “Deporte para Todos” No se olviden de seguirnos, dejarnos

sus dudas y darnos recomendaciones para mejorar el programa. Adrian, ¢sabes td cuales son las
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reglas bésicas del Rugby, un deporte que en nuestra Universidad se practica con bastante
frecuencia?

LOCUTOR 1: La verdad que no lo sé, Ivan. ;Cudles son?

LOCUTOR 2: Te comento que el Rugby es un deporte que consta de un total de 22 reglas,
en la cual menciona que una de ellas es no pasar el balon hacia delante. Es decir, que para avanzar
tienen que tirar el balén hacia atras. Existe un solo arbitro y dos jueces de touch que son los
encargados de notificar al arbitro cuando los jugadores estan fuera de los limites del juego. Es un
deporte continuo que no se para, a menos que exista una lesién. Cualquier jugador sin importar su
posicion puede llevar el balén hacia delante. Un jugador derribado debe soltar de inmediato el
balén, al igual que el jugador que taclea debe soltar a ese jugador.

LOCUTOR 1y 2: (COMENTARIOS)

LOCUTOR 1: Ademas, en el Rugby prevalece el respeto hacia el arbitro, lo cual suele
sorprender a los aficionados que ven este deporte por primera vez. Para dirigirse al colegiado,
deben hacerlo con el titulo de sefior, antes de presentar cualquier queja o disgusto. A no todos los
jugadores se les permite hacer declaraciones al juez, solo al capitan, sin embargo, algunos arbitros
son mas permisibles y aceptan las querellas de algunos jugadores. Estos estandares lo aprenden
desde las categorias inferiores, en la cual el arbitro es la méxima autoridad y merece respeto, de
no cumplir estas reglas seran sancionados por conducta antideportiva.

LOCUTOR 1Y 2 (COMENTARIOS)

LOCUTOR 2: ;Qué tal si ahora revisamos cuales son las reglas béasicas del Ecuavoley?

Para empezar debe existir 3 jugadores por equipo que se distribuyen en diversos sectores
de la cancha, como el colocador, que es el encargado de marcar los puntos para su equipo, el

servidor, el que le da el balén al colocador para que se encargue de anotar y el volador que se
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encarga de cubrir las espaldas del colocador y dar el balon al servidor. Ademas, se determina que
ningun jugador toque la red con la mano ni que atraviese la linea, dado que se considera que se
saca ventaja para su equipo. La red normalmente esta hecha a mano y se coloca a 2,85 metros de
altura para personas con una altura de 1, 90 y 2,75 metros para personas con una estatura menor,
no obstante, puede variar si los equipos se ponen de acuerdo y asi lo determinan con el arbitro.
Finalmente la cancha debe tener 18 metros de largo por 9 metros de ancho.

LOCUTOR 1Y 2 (COMENTARIOS)

LOCUTOR 1: ;Sabias, Ivan que el Ecuavoley se lleva practicando desde el 1943 en las
barriadas de Quito?, pero no es hasta 1979 cuando el magister en Educacion Superior, Jorge
Carrera lo bautiza con este nombre, ya que, en distintas regiones del pais se lo llamaba diferente,
como Valey, véley de tres o voley criollo. En la actualidad el Ecuavoley ha llegado a trascender
fronteras, Ilegando a paises como, Espafa, Estados Unidos, Italia, entre otros.

LOCUTOR 1Y 2 (COMENTARIOS)

CONTROL: SUBE FONDO Y DESAPARECE

CONTROL: SPOT CRONICAS “TU HISTORIA”

CONTROL: CORTINA MUSICAL (SUBE 10 SEGUNDOS BAJA Y SE
MANTIENE)

LOCUTOR 2: Adrian, ¢ta tienes alguna historia interesante o motivadora acerca de alguna
superacion deportiva?

LOCUTOR 1: Claro, Ivan. jTengo algunas!

LOCUTOR 2: Pues te invito a que seas el primero en contarnos tu historia en este
segmento que tiene como objetivo motivar a los radioescuchas a traves de experiencias deportivas

que hayan servido de superacion y dedicacion para vencerlas. Y mientras piensas en alguna, quiero
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invitar a todos los oyentes a que nos dejen sus historias deportivas inspiradoras en nuestra pagina
de Facebook “Deporte para Todos™ y si por algiin motivo no quieren hacerlas publicas, escribannos
en mensaje privado. Pueden hacerlo en texto o en audio, como prefieran, de igual manera su
nombre puede mantenerse en anonimato si lo desean. Adrian, ¢ya estés listo para contarnos tu
historia?

LOCUTOR 1: Por supuesto. Recuerdo como si hubiera sido ayer el dia en que me toco
jugar por primera vez futbol en la escuela. El profe de Cultura Fisica era muy estricto y mis
compafieros muy exigentes. A pesar de que éramos nifios los insultos hacia mi persona no paraban.
Le tenia miedo al balén, pensaba que me iba a hacer dafio. Cada dia en que se suscitaban estas
practicas yo temia y me arrinconaba a un lado. Aun asi parecia como si la pelota me siguiese y me
ponia a un costado. La verdad es que siempre fui un chico timido y no tenia muchos amigos.

Llegue al colegio y pensé que deberia cambiar. Quizés debia ser mas atrevido e ir sin miedo
a jugar, sin pensar a que dijera el resto, sin importar a fallar. El dia habia llegado y me atrevi a
jugar a los afios, aunque al principio los comentarios no me afectaban, llegaba a la casa abrumado.

Un dia mientras yo estaba jugando futbol con mis compafieros, una chica a la que le
encantaba el futbol se acercd a mi y me dio consejos de como hacerlo. Esto nunca me habia pasado
y yo me quedé asombrado con lo que habia escuchado. Desde ese dia empecé a jugar mas y cada
dia me iba motivando. Queria llegar a ser tan bueno para que esta vez la chica de mi se pueda
enamorar. El impulso que ella me dio al final me hizo mejorar y un dia la volvi a encontrar. Estaba
con su novio y mi ilusion se vino abajo, pero a la vez estaba maravillado porque si no fuera por
ella a lo mejor nunca me hubiera gustado tanto este deporte. A dia de hoy estudio Comunicacion

Social y mi suefio es ser un dia un periodista deportivo. Quizas no fui ni mucho menos bueno para
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ser futbolista profesional, pero al menos me quedo con la satisfaccién de superar mis miedos.
Nunca sabes si algo te puede gustar 0 no, si no lo intentas y llegas hasta al final.

LOCUTOR 1Y 2 (COMENTARIQS)

LOCUTOR 1: Amigos, este ha sido nuestro primer programa de “Deporte para Todos”
No se olviden de seguirnos en nuestra pagina de Facebook, déjennos sus recomendaciones para
mejorar el programa. Y les anticipo que el dia de mafiana estard con nosotros la nutricionista,
Roxana Davila que nos comentara acerca de la dieta que deben llevar las personas que no practican
deporte y qué dieta seria la idonea para los deportistas. Recuerden que pueden dejarnos sus dudas
0 preguntas acerca de la alimentacion para que nuestra experta lo resuelva. Nos despedimos a
nombre de Ivan y mi persona y nos vemos el dia de mafiana a partir de las 8:00 am.

CONTROL: CORTINA MUSICAL (SUBE 10 SEGUNDOS BAJA Y
DESAPARECE)

CONTROL: SPOT FINALIZACION DEL PROGRAMA



5.2. Guion técnico

Operador Descripcion Tiempo Musica / efectos
Controles Spot Inicio del 10s
programa
Locutor 1 Aviso 1m
Controles Cortina musical 10s Syn Cole — Feel
sube 10 segundos Good
baja y se mantiene
Locutores 1y 2 Saludos v titulares 1,20 m
Controles Sube fondo y 5s Syn Cole — Feel
desaparece Good
Controles Spot Noticias 10s
Controles Cortina musical 10s Solomun & The
sube 10 segundos Cure (ft. 2Pac) -
baja y se mantiene We All Adore
Love Song
Locutor 1 Las Carneras y su Im
cuerpo técnico ya
estan con la mirada
fija a la préxima
temporada. ..
Locutor1y 2 Comentarios Im
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Locutor 2

El dia de ayer
nuestros deportistas
azuayos fueron
reconocidos por el
Comité
Paralimpico

Ecuatoriano...

1m

Locutor1y 2

Comentarios

1m

Locutor 1

Anoche en la Gala
Olimpica celebrada
en un hotel del
norte de Guayaquil
el atleta Alex
Quifiones fue

reconocido...

1m

Locutor1y 2

Comentarios

1m

Locutor 2

Cerramos el afo
con grandes
alegrias en el
mundo del deporte,
pero también con
algo de tristeza,

debido a que...

1m
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Locutor1y 2 Comentarios Im
Controles Sube fondo y 5s Solomun & The
desaparece Cure (ft. 2Pac) -
We All Adore
Love Song
Controles Spot Entrevistas 10s
Controles Cortina musical 10s Nicola Cruz - La
sube 10 segundos Cosecha
baja y se mantiene
Locutor 1 Amigos estamos de 11m
regreso y como lo
habiamos
anunciado al inicio
del programa ...
Controles Sube fondo y 5s Nicola Cruz -
desaparece Colibria
Controles Control Spot Im
Interbloques
(Propaganda de la
Universidad)
Controles Colilla de retorno 5s
Controles Spot Curiosidades 10s
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Controles

Cortina musical
sube 10 segundo

baja y se mantiene

10s

Tom Odell -

Another Love

Locutor 2

El Rugby es un
deporte que consta
de un total de 22

reglas..

1m

Locutor 1y 2

Comentarios

1m

Locutor 1

En el Rugby
prevalece el respeto

hacia el arbitro...

1m

Locutor1y 2

Comentarios

1m

Locutor 2

Para empezar debe
existir 3 jugadores

por equipo...

1m

Locutor1y 2

Comentarios

1m

Locutor 1

¢ Sabias, Ivan que
el Ecuavoley se
lleva practicando
desde el 1943 en
las barriadas de

Quito?...

1m

Locutor1y 2

Comentarios

1m
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Controles Sube fondo y 5s Tom Odell -
desaparece Another Love
Controles Spot Crénicas 10s
Controles Cortina musical 10s Aaron Smith -
sube 10 segundos Dancin
baja y se mantiene
Locutor 1 Recuerdo como si 2m
hubiera sido ayer el
dia en que me toco
jugar...
Locutor1y 2 Comentarios Im
Locutor1y 2 Despedidas 1m
Controles Sube fondo y 5s Aaron Smith -
desaparece Dancin
Controles Spot finalizacion 10s

del programa

67
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Conclusiones

En conclusion el programa radial deportivo universitario, Deporte para Todos, sirve a la
comunidad en la que se encuentra, interactuando e integrando a los estudiantes a ser participes de
la radio y el programa tanto como colaboradores/invitados o a través de su participacion y opinion
por medio de redes sociales, divulgando conocimientos y educandoles acerca de la psicologia del
deportista y la alimentacién que deben tener las personas e informéandoles de los aconteceres
deportivos de la Universidad y del medio local.

Las recomendaciones de los expertos en las entrevistas han servido para tener una nocion
acerca de como debe ser la estructura y como se trabajan los temas en un programa radial
deportivo, a su vez que sefialan las diferencias entre un programa deportivo universitario y un
programa deportivo comercial indicandonos los contenidos idoneos que una radio universitaria
deberia cubrir. Las encuestas nos indican las preferencias y necesidades de los estudiantes con
respecto a la radio universitaria. Las mismas que han servido para recoger recomendaciones para
hacer mas interesante a la radio, determinar horarios, saber qué tipo de programa mas les interesa
y medir el nivel de interés hacia los deportes que se practican en la universidad. Pero sin lugar a
duda lo que mas ha llamado la atencién y se intentara resolver, es que la mayoria de los estudiantes
no escuchan la radio universitaria, Hiper Radio, y un porcentaje minimo no escucha nada
relacionado a la radio, ya que y segun las encuestas prefieren informarse y entretenerse mediante
otros medios. Esto nos da a entender que tanto una radio como un programa radial necesita crear
y dar a conocer, paginas de redes sociales, sitios webs, aplicaciones moviles y sobre todo dotarles
de informacion diaria y constante. En este apartado y mediante el programa se puede cumplir con
las expectativas de los estudiantes, manteniendo actualizadas las redes sociales y sitios webs,

promoviendo su participacion a traves de encuestas y haciendo Facebook lives para crear una
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mayor interaccién y entretenimiento e incluso transmitir en vivo o re subirlo a plataformas como
Spotify, Sound Cloud, iVoox o Tuneln Radio, dado que son aplicaciones que comudnmente
escuchan los jovenes y puede estar en los dispositivos mdéviles de cualquier persona.

Los estudiantes que se interesen por este mundo de la radio estan en la posibilidad de
formar parte de la radio universitaria, sea el programa que fuere y mas les interese. Sin embargo,
algunos estudiantes no cuentan con la experiencia necesaria para llevar a cabo un buen programa
radial. Es ahi donde la universidad y la radio tienen que interesarse y realizar talleres y cursos
constantes de capacitacion para que los estudiantes aprendan a manejar una radio y de qué manera
debe ser tratada una radio universitaria. En el caso particular de mi programa esté abierto a acoger
a estudiantes que quieran aprender y formarse como periodistas deportivos, ensefiandoles la
mision, vision y valores del programa, después explicandoles cual es el objetivo del programa y
queé se pretende alcanzar, luego estableciendo tareas segun su roles en el programa y finalmente
realizando reuniones para planificar y organizar: contenidos, temas a tratar, entrevistas y sobre
todo para aconsejar y ensefiar las carencias de los estudiantes acerca de su labor en el programa
con el fin de que sigan mejorando. Asimismo es importante, manejar todos los géneros
periodisticos en la radio, aprender a desempefiarse correctamente en los distintos roles y a realizar
coberturas con una alta calidad técnica y de informacidn para el fortalecimiento de sus aptitudes y

su profesionalizacion como periodistas.
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