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Resumen

El presente trabajo de investigacion, se basa en lineas tedricas en las cuales se plantea
la elaboracion de la pagina web “El buen sembrador”. Este proyecto nace con la idea
de capacitar, informar, comunicar y socializar contenidos corporativos, a las personas
que laboran dentro de la misma, para que puedan utilizar la pagina de una manera
sencilla y rapida. Este plan mostrara todas las actividades que realiza la corporacién
con el fin de que la conozcan dentro y fuera del pais. La pagina web se mostrara en
idioma quichua en un 10%, con el fin de mostrar la diversidad cultural que existe en
el Ecuador. La pagina web sera una herramienta de informacion para los accionistas y
sus asociados de la corporacion de desarrollo social comunitario y comunicacion “El
Buen Sembrador”. Para la elaboracién de la pagina web se realizo tres fases que son:
Preproduccion, produccion y postproduccién, con el fin de utilizar todos los elementos

aprendidos en las aulas de la universidad.

Palabras claves: Corporacion, Educacion, Comunicacion, EI Buen Sembrador



Abstract

. This research is based on theoretical lines in which the development of the website
"The good sower™ arises. This project was created with the idea to train, inform,
communicate and socialize corporate content, people who work within it, so they can
use the page in a simple and quick. This plan will show all activities of the corporation
in order to know that inside and outside the country. The web page is displayed in
Quichua by 10%, in order to show the cultural diversity that exists in Ecuador. The
website will be an information tool for shareholders and partners of the corporation
community social development and communication "The Good Sower".
Preproduction, production and postproduction, to use all elements learned in college

classrooms: for the development of the website three phases are performed.

Keywords: Corporation, Education, Communication, The good sower



Introduccion
En el presente documento se dan los argumentos tedricos para poder trabajar en la pagina

web “El Buen Sembrador”.

Se da una vision general de lo que es la globalizacion sus origenes y sus principales
caracteristicas, con el fin de conocer como esta afecta a la educacion, en su aspecto
estructural, econdémico, segun las leyes del mercado, trasformacion de herramientas de

control y en la convergencia internacional.

Posteriormente se realiza un andlisis acerca de la educacion virtual e online y sus
principales componentes como es el aprendizaje electronico, también se analizan aspectos

sincrénicos y asincronicos y sus productos formativos y sus ventajas.

También se menciona acerca de la comunicacién y ciudad y como la globalizacién
afectada a la misma, dentro de esta misma tematica se menciona a Bauman y su

modernidad liquida y como esta transforma a las TIC.

Un aspecto importante analizado es la dependencia tecnoldgica en la cual la sociedad

actual esta inmersa.

Se realiza un andlisis de lo que es las paginas web, sus tipos y sus elementos y los tipos

de portales web.

El gobierno ecuatoriano en vista de los avances tecnoldgicos ha aportado a la poblacion
con la creacion de los infocentros, con el objetivo de educar a la poblacion que no tiene

acceso a estos avances tecnoldgicos, como el uso del internet.



El aporte de internet a la comunicacion es de suma importancia, porque habido una

evolucion de la comunicacion, donde esta es inmediata y acorta distancias.

Por ultimo, se realiza un analisis muy importante cerca de las teorias de comunicacion en

un entorno postmoderno y como estas destruyen a las antiguas teorias de la comunicacion.

La comunicacion dentro del &mbito Institucional es muy importante, pero muchas de las
veces al no contar con un espacio comunicativo, se han dado problemas en su cotidianidad
en sus relaciones grupales e interpersonales, debido a la falta de canales para poder

transmitir sus mensajes.

Al no tomar en cuenta este aspecto muchas de las veces las instituciones quedan expuestas
a la desinformacion, a su desconocimiento de la existencia y peor aun puede llegar a la
poca aceptacion de la sociedad y como consecuencia no podra seguir agrupando,

atrayendo mas asociados y patrocinadores.

En vista de esta problematica se ve la necesidad de presentar el producto comunicativo
con el proposito comunicativo que consiste en dar a la Corporacién de desarrollo social
comunitario el Buen Sembrador una herramienta tecnol6gica y comunicativa que ayude a
la difusion del contenido informativo de todas las actividades que venga desarrollando la

Institucidn en beneficio de sus accionistas, patrocinadores y la sociedad en general.

Tema de Investigacidn: Pagina web institucional de la Corporacion de desarrollo social

comunitario y comunicacioén “El Buen Sembrador”

Delimitacion espacial: Cotopaxi, canton Salcedo.



El publico objetivo de la pagina web es: los Socios Accionistas, patrocinadores de la
corporacion “El Buen Sembrador” y el pueblo kichwa de nacionalidad Panzaleo que son
afines a la Corporacion. Se encuentran geograficamente ubicados en la Provincia de
Cotopaxi Canton Salcedo. Son jovenes y adultos; cuyas edades flucttan entre 12 a 60
afios, de sexo masculino y femenino, de un extracto socioeconomico bajo y de un nivel
de educacion media.

Delimitacion temporal (hosting): Fecha de inicio 19 de julio del 2015. Fecha de

finalizacion el 15 de Junio 2017( fecha tentativa)

Objetivo general: Desarrollar un sitio web que permita a los accionistas, socios y
patrocinadores, consultar, informar, comunicar e interactuar en torno a todas las

actividades que venga desarrollando la Corporacion.

Obijetivos especificos:

Indagar acerca del contenido tematico que se va a publicar para la capacitacion

de los usuarios mediante un sitio en internet.

e Desarrollar un sitio web que contenga todas las actividades y capacitaciones
que realice la corporacion, mediante el uso de fotografias, textos editoriales,
noticias, videos, etc.

e Integrar en los contenidos del proyecto un porcentaje del 10% en idioma

kichwa.

e Implementar materiales de capacitacion en linea para el personal de la

corporacion.



Justificacion

Con este producto se pretende cubrir el espacio comunicativo ausente en la corporacion,

mediante del internet, como un medio masivo de informacion de facil acceso.

En la sociedad actual, los medios de comunicacion convencionales como: radio, TV,
periddico y prensa escrita, han forjado grandes sumas de dinero en relacion a las

publicaciones de contenidos.

Por este motivo la corporacién tiene la necesidad de contar con una pagina web que
permita Ilegar a més personas de manera innovadora, en base de los nuevos avances y

herramientas tecnolégicas.

El lenguaje HTML fue originalmente creado para que cualquier persona lo pueda utilizar,

pero esto idea fracasaria, porque solo los expertos en programacion la pueden manejar.

Consecutivamente se crea la Web 1.0, esta era semejante a cualquier tipo de
comunicacion, pero solo se limitaba a receptar informacién, y es poco accesible para los

usuarios.

Posteriormente se parece la Web 2.0, que fue creada por Tim O"Reilly en el afio
2004, haciendo referencia a la segunda generacion de la Word Wide Web. Esta
web incorpora nuevas herramientas que facilitarian la comunicacion y la
interaccion con todos los usuarios y se puede publicar libremente en el internet,
sin necesidad de tener conocimientos de programacion (Barbas Coslado, 2012,

pags. 168,169).



La implementacion de estas nuevas herramientas evidencia la evolucion y crecimiento
del internet hacia mayores niveles de interaccion y hace posible a que todos puedan
acceder a lared y subir informacion virtual a todos aquellos usuarios que estén interesados

en obtenerlas.

Al finalizar el proyecto se podra observar a la Web 2.0 como un servicio a la
colectividad, que facilita las acciones del ser humano, al poder acceder a la
informacion y facilitara la comunicacién y la interaccion humana entre la

corporacion y sus asociados (Barbas Coslado, 2012).

Y al poder instaurar una pagina web incluida el idioma quichua generara un impacto social
favorable y atrayente porque en la red existen muy pocos sitios web con lenguas

originarias lo cual facilitara la libre navegabilidad y comprensibilidad.

Los avances tecnoldgicos en el campo de la comunicacidn siempre han sido objeto
de estudio de las ciencias sociales, puesto gue las nuevas formas de relacién social
que generan provocan una transformacion en los habitos y costumbres de la
sociedad. En el siglo XIX, con la invencién del telégrafo y posteriormente del
teléfono se dieron cambios en las relaciones personales y comerciales, generando
comportamientos como una mejor interaccion y conexion entre personas. Con
Internet y la explosion de las redes sociales estos puntos de vista no han cambiado

demasiado de los de aquella época (Barbas Coslado, 2012).

Los usos de redes sociales trasforman los estilos de vida, cambian las préacticas y también

crean un nuevo vocabulario.



A traveés de esto, todo el mundo esta expuesto, al mismo tiempo, informacion de todo tipo

irrumpe en nuestros ordenadores sin que podamos discriminar su contenido.

Asimismo, se convierten en parte un aprendizaje social, que si bien puede ser beneficioso
utilizado convenientemente, en muchos casos crea modelos alejados de la realidad
generando comportamientos y actitudes que suscitan problemas de autoestima y estrés,
entre ellos estan los relacionados con el cuidado de la imagen, los prototipos de éxito o la

reputacion digital.

Las redes sociales se basan, en la inmediatez de la comunicacién, y transmision de
opiniones y contenido las convierte en un potente instrumento social. Su funcionalidad y
ubicuidad tienen una repercusién compleja en la sociedad, su impacto, tanto global como
local, se incrementa y desarrolla a cada minuto con nuevas utilidades que dan lugar a

cambios sustanciales para la colectividad y los individuos.

Con este producto aparte de cubrir un espacio comunicativo de la corporacion, también
pretende dar una capacitacion en linea, a todos los empleados de la corporacién, con el fin
de que conozcan y manejen de manera facil los elementos de la pagina web y conozcan

mas acerca de las actividades que realiza la corporacion.

La capacitacion del personal se les asigna a las empresas, con el fin de mejorar los

procesos, la rentabilidad y la seguridad en las mismas.

Muchas veces los costos de la capacitaciones son muy altos y los horarios se los tienen
que usar en las horas de trabajo, adicionalmente se dan gastos de transporte que implican

realizar la capacitacion fuera de la empresa.



Debido a todo esto, la capacitacion en linea es una solucion eficaz, porque actualiza y

prepara al personal sin afectar en los tiempos, procesos y proyectos.

La capacitacion en linea, permite eliminar tiempos y costos de traslado, y cuando se
realiza de manera asincronica ayuda a que cada integrante del personal a capacitarse en
los momentos que su carga de trabajo es menor, con esto se aprovecha el tiempo, porque
la afectacion sobre sus rutinas de trabajo es menor, pueden realizarla en su espacio

laboral y sustituyen tiempos muertos con una actividad util y motivadora.

Para que la capacitacion pueda realizarse, es indispensable un adecuado disefio de la
misma, por parte de un proveedor debidamente acreditado y experimentado. Los
contenidos deberan ser adecuados para el nivel de preparacion del personal que la recibira.
Es indispensable que la navegacion pro el sistema de capacitacion sea amigable, sencillo
y compatible con los equipos disponibles. Es fundamental, cuente con sistemas de control,
que permitan verificar el tiempo que dedica cada usuario a aprender los contenidos, el
seguimiento que le dan los instructores y ademas del correcto aprendizaje de lo que se

desea transmitir.

La capacitacion en linea debe tener una propuesta metodoldgica, con los contenidos,
evaluaciones y los sistemas de control que se ofrecen. Se trata de aspectos de calidad
mayor nivel de profesionalismo, preparacion y experiencia en las compafiias que ofrecen

plataformas de capacitacion en linea.

Sin duda, este tipo de capacitacion exige un especial cuidado para garantizar su calidad,
pero también ofrece suficientes beneficios para comprobar que no se trata solamente de

una moda tecnoldgica.



¢ Qué es la globalizacion?

Definir la globalizacion es sumamente dificil, debido que hay varios puntos de vista de
diferentes actores con respecto al tema, esto a dando como resultado que no exista una
sola definicién de la misma. Bajo términos econdmicos se podria decir que si hay una
conceptualizacion, especialmente cuando se refiere a la globalizacion econdmica,

neoliberal o capitalista. Segin Rupérez (2001),

...se puede identificar la globalizacibn como un conjunto de procesos,
principalmente de caracter econdémico, que, a través de las interacciones,
interconexiones e interdependencias existentes entre los diversos paises y de la
intensificacion, desarrollo y extension de esas redes globales, produce que ciertos
hechos, acciones y decisiones ocurridos en un lugar concreto del globo y que antes

solo repercutian localmente, ahora lo hagan de forma global (pags. 16-17).

¢ Cuales son los origenes?

La globalizacion es un fendmeno que se ha dado desde hace mucho tiempo atrés, ya que
es una caracteristica humana que se ha repetido por siglos en la historia de la humanidad.

Un ejemplo claro de esto fue el gran imperio Romano, la colonizacién de América.
“La globalizacion tiene tres fases:

e De 1800 a 1914 se dio la primera fase.
e Desde 1973 se la segunda fase con la crisis del petroleo.
e En 1989, se dalatercera fase con la caida del Muro de Berlin hasta la presente”

(Delgado, 2014, pag. 2).



Principales caracteristicas

La globalizacion es un fendmeno historico, creado como consecuencia de la accion del
hombre, principalmente en el aspecto econémico, su base ideoldgica es el neoliberalismo

y el turbo capitalismo, los cuales se han ido desarrollando con el paso de los afios.

La fase actual nace con una serie de hechos historicos que han ayudado a
su configuracion, como la crisis del petroleo (1973), la aparicion y
desarrollo de las nuevas tecnologias de la informacion y la comunicacion
(NTIC) (1970-1990), el impulso a las politicas neoliberales (afios 80), la
caida del muro de Berlin (1989), la creacion de la Organizacion Mundial
del Comercio (1995), la conformacion del G8 (1998) (Delgado, 2014, pag.

2).

Este fendmeno genera el crecimiento de grandes redes sociales que se conectan en todo el

planeta, y produce repercusiones negativas a todo el mundo.

¢ Como afecta a la educacion?
La educacion es afectada por la globalizacidn, porque estd a cambiado su sistema y su
funcion social e institucional.

La Globalizacién esta interesada en la educacion debido a dos factores:

Factor estructural: La globalizacidn necesita la educacion, porque por medio de
ella obtener su maximo rendimiento y desarrollo. Y sin ella el nivel ideoldgico

nivel ideoldgico y material, se vendrian abajo y con ello todo el proceso.



Factor economico: Por medio de la educacion se obtiene un gran beneficio

econdmico. Y de este sale los recursos humanos para el mundo laboral.

La educacion mundial para el capital financiero, es un gran mercado, que se cifra
en 2 billones de ddlares al afio segun la UNESCO. Desde esta perspectiva se

convierte la educacion en un valor, en un producto irrenunciable (Delgado, 2014,
pag. 3).

La educacién es enormemente influenciada por la globalizacion, ya que tiene la capacidad
de modificar valores, normas sociales, intereses, en el aspecto politico, econémico,

culturales, religiosos, etc.

La globalizacion trae consigo también problemas y repercusiones negativas para la

educacion como:

Reconfiguracion segun las demandas y las leyes del mercado: se da la
transformacion de los centros educativos en empresas, es decir, la educacion se
vuelve una mercancia, sus politicas corresponden a intereses laborales y del

mercado.

Conversién en una fuente de desigualdad y exclusion social: los recursos
econdmicos determina los centros y tipos de educacion, las instituciones se dan de
acuerdo a un ranking segun resultados y de una libre competencia entre los
mismos, la ensefianza publica es mala, se fomenta el individualismo, la
competencia, el conformismo, la excelencia y externalizacion del fracaso.

Transformacion en una herramienta de control: se dan cambios en el curriculo,

se da modificaciones de valores, pensamiento y se destruye el pensamiento critico.
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Convergencia internacional: en la dimension curricular, estructural, de la
administracion y gobierno de la educacion y de las politicas educativas (Delgado,

2014, pag. 3).

Es muy importante disminuir la desigualdad dentro de la educacion para que esta sea
reconocida como un derecho para todos. A pesar de la globalizacion y sus repercusiones,
se puede realizar una accidn positiva, coherente, que plantea la educacion basada en el
cambio. Este cambio se daria en aspectos politicos, sociales y laborales dentro de una

sociedad globalizada y en constante cambio.

Educacion y monopolio de educacién

En la actualidad la educacion tiene limitaciones por el gobierno con respecto a la
certificacion académica, debido a que los profesores tienen que poseer estudios superiores
de nivel universitario para poder ensefiar dentro del sistema escolar de la nacidn, esto
reduce la contratacion de maestros. Hay restricciones también en la construccion de

escuelas por empresarios privados, esto limita la cantidad de escuelas fiscales.

Se da un monopolio en la educacién ya que el estado restringe el nUmero
de escuelas disponibles para los padres de familia, ya que por medio de los
impuestos se construyen escuelas y crea un sistema que restringe las
escuelitas particulares. La competencia en las escuelas es por la calidad de
las mismas, los padres de familia buscan una educacién de calidad para sus
hijos y por eso estan dispuestos a pagar mucho dinero (Delgado, 2014, pag.

4).
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Pero por otra parte hay padres de familia que no tienen para pagar tanto dinero, y asi
quieren una educacidén competitiva en precios. Estos les ayudan a los empresarios con la
formacion de una educacion privada, en base a las necesidades de las estudiantes y de los

padres de familia.

Los padres de familia, no confian en los burdcratas del estado para que estén a cargo de
la educacion de sus hijos, ya que ellos piensan solo en sus intereses que es aumentar su

poder econémico.

Esto plantea el asunto de la regulacién publica de las escuelas. Primero, el
gobierno reclama escolarizacion obligatoria. Segundo, para mantener el
control sobre el contenido del curriculum, los gobiernos establecen normas
y regulaciones que dirigen esas escuelas. A los padres no se les permite
enviar a sus hijos a escuelas que no cumplan con estas cualificaciones. Las
cualificaciones se fijan muy altas, de forma que no puedan establecerse
muchas escuelas para competir contra el sistema escolar publico. Esto
aumenta el poder del sistema escolar publico y el poder de los burdcratas

que dirigen el sistema (Ron, 2013, pag. parr.10).

Esta regularizacion académica limita la competencia de las escuelas publicas contras las
privadas. Pero desde 1960 la educacion publica va en decadencia, esto muestra que esta
regularizacion no garantiza la calidad de la educacion, pero si restringe la entrada en el

ambito de la educacion.
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El sistema escolar pablico no deberia ser un monopolio, debe ser libre, y no imponer a los
padres de familia a sacar a sus hijos del sistema, lamentablemente el estado seguira con

una politica de extensién de su monopolio sobre la educacion.

Educacion on line

La educacion on line, es a traves del internet, esta utiliza las nuevas tecnologias de la
comunicacion e informacién. Esta tiene una plataforma virtualizada para apoyar el
aprendizaje de los alumnos, también se puede utilizar la modalidad de ensefianza

semipresencial o blended learning.

De tal manera que, el modo de ensefianza mencionado da la libertad de conectarse a los
alumnos desde el lugar en donde ellos se encuentren en el momento de la clases, que puede

ser en su casa, trabajo, una biblioteca, etc.

Este tipo de ensefianza puede ser sincronicamente, es decir, cuando el profesor se
encuentra conectado al mismo tiempo que los alumnos. O también puede ser
asincronicamente, que quiere decir que se pueden conectar en cualquier tiempo no
necesariamente con los alumnos y el profesor (Sanchez, Enrique Martinez-

Salanova, 2014).

Por medio de este aprendizaje se utiliza la tecnologia digital, diferentes lenguajes,
conceptos, contenidos y estructuras de la red, junto con la interaccién, la interculturalidad,

la informacion y las responsabilidades de los usuarios como productores de informacion.
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E-learning

E-learning es el aprendizaje electronico, y este tiene su uso desde hace mucho tiempo
atrés, es decir, desde que iniciamos el aprendizaje con el uso de la radio, television, cine

y los audiovisuales.

Para Enrique Sanchez (2014), el uso de las redes de aprendizaje basado en web y en
computadoras, de forma digital y virtual, por medio del internet, trasmisiones de satélites,
y cualquier paquete que puede acoplarse al mundo de la transmision a distancia. Utiliza
redes de comunicacion y sus herramientas, hipertexto (correo electronico, paginas web,

foros de discusién, chat, etc.), como soporte de los procesos de ensefianza — aprendizaje

El E-learning es la ensefianza a distancia, y tiene una separacion de espacio temporal entre
el profesor y los alumnos, donde existe una comunicacion de doble via asincrénica, donde
se utiliza el internet como medio de comunicacién y medio de distribucion de
conocimiento, donde los alumnos tienen una formacién independiente y flexible, porque

genera su propio aprendizaje.

El e-learning esta basado en tres criterios fundamentales que son:
1. Trabaja en red, de manera instantdneamente, esta actualiza, almacena,

recupera, y comparte la informacion.

2. El usuario la obtiene través del uso de computadoras por medio del

internet.
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3. Se utiliza en el aprendizaje ya sea de manera presencial o a distancia

(Sanchez, Enrique Martinez-Salanova, 2014, pag. parr.10).

Sincronia, asincronia y sus productos formativos

La educacion a distancia se basa en la red digital y esta se comunica con sus integrantes
por medio de correos electronicos, video conferencias y por las tecnologias que vayan

poniéndose a su disposicion.

La comunicacion puede ser de forma sincronica, es decir, en el momento entre profesores,
tutores y alumnos, y también de forma asincronica, es decir, se puede comunicar en

cualquier momento.

Asincronia, 0 comunicacion de forma asincronica transmite mensajes sin
necesidad de coincidir entre el emisor y receptor en la interaccion
instantanea. Requiere necesariamente de un lugar fisico y l6gico (como un
servidor, por ejemplo) en donde se guardaran y tendra también acceso a los
datos que forman el mensaje. (Sanchez, Enrique Martinez-Salanova, 2014,

pag. parr.12).

Las caracteristicas de la comunicacion asincrénica son:
* En cualquier lugar.

* A cualquier hora.

* La comunicacion es en grupo o individual (Sanchez, Enrique Martinez-

Salanova, 2014, pag. parr.13).
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La comunicacion sincronica es cuando el emisor y el receptor se comunican tiempo, por
es0 es necesario que dos que las dos personas estéen presentes en el mismo momento. Para
esto se utiliza grupos de comunicacion como chats, videoconferencias, teléfono, cable,

etc.
La comunicacion sincrénica esta caracterizada por:
* Es en cualquier lugar.
« En un momento determinado.

Hay un proceso mixto entre el e-learning sincronico y asincronico, y el e-
learning dual, donde se combinan los dos procesos. Asi se tiene la maxima
tecnologia del sincrénico combinada con las bondades autonomas del

asincronico (Sanchez, Enrique Martinez-Salanova, 2014, pag. parr.15).

Ventajas del e-learning para los alumnos

e Es personalizado

e Adapta el estudio a su horario personal

e Realiza trabajos de forma meditada

e Sigue el ritmo de trabajos

e Tiene acceso a la ensefianza

e Tiene un papel activo en su propia formacion

e Existe feed —back constante de informacion

e Se beneficia de las ventajas de los métodos de ensefianza y medios didacticos

tradicionales.
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Principios didacticos del aprendizaje adulto

Es muy importante seleccionar los contenidos pedagogicos 0ptimos para poder realizarlos
al término de la formacion educativa de los alumnos. La basqueda de medios y recursos

son apoyo para el aprendizaje.

Elegir los materiales didacticos que se utilizaran en las clases, empleando las nuevas

tecnologias, que faciliten la ensefianza aprendizaje.

Seleccionar los recursos méas adecuados en cada momento.

Elementos para el e — learning

Los elementos para el e-learning son:

e Una plataforma tecnoldgica de formacion on line, esta tiene una finalidad
pedagdgica y didactica, pensada en facilitar el aprendizaje, por medio del internet.
e Hay los contenidos que son datos, imagenes y documentos, que son herramientas
de comunicacion tanto sincrénica como asincronica que facilitan aprendizaje y
conocimiento. Estos generalmente son tutoriales, evaluaciones, textos, etc

(Sanchez, 2014, pag. parr26).

Comunicacién y ciudad

En el siglo XIX en Europa se fueron dando condiciones estructurales para el modelo
masivo de comunicacion social. Estas condiciones se fundamentan en la época moderna

y son: el Estado —Nacidn en el aspecto politico y el mercado liberal, de tipo capitalista
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dentro del aspecto econdmico. En el aspecto ideoldgico se apoya en “la comunicacion
como elemento activo de progreso civilizatorio, de forma que la normalizacién de medios
comunicativos avanzados se convirtid, con fuerza en una linea de avance crucial para los

proyectos historicos de las nuevas sociedades modernas” (Rubio, 2004, pag. 17).

Por ejemplo en Francia, hubo las primeras lineas telegraficas que se utilizaban mucho en
las agencias de prensa, y estas fueron un secreto de estado, mientras el flujo de

informacion era de libre circulacion.

Los grandes estados nacionales comenzaban a tener una nueva mentalidad de mercado y
esto era un impulso estructural clave en las redes de comunicacién de soporte eléctrico,
cuyo alcance y velocidad eran cada vez mayores. Es en ese momento cuando Londres se
convierte en el centro de la economia mundial, que impulso el sistema de cableado

submarino, también regulé el espectro radiofonico mundial.

Con el tiempo las comunicaciones crecen vigorosamente debido a la industrializacion, la
urbanizacion y el colonialismo. Dentro de la produccion industrializada, se da la pugna
por la conquista de nuevos mercados y esto trajo consigo unas estrategias de
comunicacion, como las agencias de noticias de Havas en 1835 que luego paso hacer la

Agence France Presse, también la norteamericana Associated Press en el afios 1948.

El colonialismo e industrialismo, crearon muchos conflictos bélicos, los cuales dieron
paso a la definicion de nuevas redes tecnoldgicas pero con las finalidades econdmicas,

politicas e ideoldgicas.

La funcion de estas redes era de tipo integrador, y se apoyaban en un modelo

estructural, masivo, y de influencia difusionista, que trabaja con una transferencia
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de decisiones y mensajes desde el centro a la periferia, en sentido unico..., a
propdsito de los debates sobre el poder y comunicacion transnacional en los afios

setenta del siglo XX (Rubio, 2004, pag. 18).

En los afios 1914 hasta 1918 se dio la primera guerra mundial y la propaganda masiva se
convirtié en un método del gobierno. Y debido a este se produce la Segunda Guerra

Mundial tres décadas mas tarde.

Pero es en 1930 cuando nace la cultura masiva — comercial y con esto viene la sociedad
de consumo y con este se tiene la publicidad. Desde el punto de vista cultural, se lo llama
sociedad de masas. Este nuevo modelo de sociedad de basa en la “fuerza laboral de los
individuos atomizados, alineados en un sistema de trabajo mecanicista e impersonal,

ademas que debilitaria vinculos tradicionales de la localidad y parentesco” (Rubio, 2004,
pag. 19).

Esto trae consigo un modelo comunicativo que fue una red de mensajes de largo alcance,
controlado a nivel institucional y de propiedad, donde se miran los roles del emisor y el
receptor. Es decir, esta comunicacion es limitada porque no permite el dialogo y un

sentido social, solo me observa ya sea noticias, peliculas, programas de entreteniendo, etc.

La cultura masiva trae consigo “la centralizacion de emision, la asimetria de roles entre
las capacidades operativas del emisor y el receptor, y la conexion unidireccional, tan

tecnologica como ideologica, entre el primero y el segundo” (Rubio, 2004, pag. 19).

El mundo global

La globalizacion es la expansion de las empresas capitalistas y la intensificacion del
poder econdémico a costa de la que sea. Esta es dominada por mercados trasnacionales
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y mercados financieros. El objetivo tnico... es la obtencion de mas y mayor beneficio

econémico (Bordn, 2004, pag. 36).

Abarca todos los ambitos de la relacion humana para hacerles parte del mercado y
cimentarlos en relaciones monetarias. Ahora al capitalismo se le conoce como:

imperialista, global, transnacional y corporativo, pero sus bases son las mismas.

Los instrumentos que la llevan a cabo, son las trasnacionales, estas dominan los flujos de
manufacturas dirigidos en su mayoria a los paises “ricos”. También son lo monopolios
estatales que son monopolios privados y crecen los oligopolios y las alianzas entre uno o

varios sectores econdmicos.

Las trasnacionales controlan el negocio de las armas, los sistemas monetarios y
bancarios, los servicios, las telecomunicaciones, deciden el que tipo de energia se
implanta, que patron de agricultura, si se usan 0 no técnicas de ingenieria genética,
que alimentos comemaos, qué cosas producimos y cémo repartimos (Boron, 2004,

pag. 40).

Las trasnacionales trabajan con una produccion de rentabilidad a corto plazo. No dan
cuenta de sus acciones a nadie. No le importa el lugar donde realiza sus actividades, si
este afecta o no al medio ambiente. No le importa perjudicar a las personas laboralmente,
porque existe discriminacion. Las trasnacionales son antidemocraticas, donde los
derechos de las personas se evocan a la empresa, es decir, las libertades de las personas

desaparecen.

El capitalismo crea necesidades en las personas, con el fin de que el consumismo

crezca. El capitalismo divide al mundo en dos partes asimétricas: el Primer
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Mundo... la economia del mercado es radicalmente opuesta a una economia social,
no se basa en una produccion eficiente y necesaria y en un consumismo equitativo
y equilibrado, sino en la sobreproduccion y el hiperconsumo solo para unos

cuantos, en la proliferacion de productos sin un verdadero uso social (Boron, 2004,
pag. 41).

La globalizacion impone estados de bloques econdmicos regionales como la Union
Europea, la APEC en el area del pacifico o el ALCA. Estos super blogues son los que
dictan las normas para el reparto mundial en las zonas de influencia. En los acuerdos
econdmicos internacionales, los paises ricos 0 poderosos mantienen sus privilegios y los

paises pobres tienen que liberar sus economias para los paises poderosos.

Por lo tanto en las clases sociales desaparecen y todos los seres humanos pasan a ser parte
de un “aldea global”, pero esta aldea es desigual, porque trata a las personas como
mercancias. “Las diferencias sociales se han intensificado y se puede resumir en tres

grandes grupos: los incluidos, los precarios y los excluidos del sistema” (Bordn, 2004,

pag. 47).

La modernidad liquida de Bauman

La modernidad liquida de Bauman, hace un andlisis de los atributos de la sociedad

capitalista que permanecen en el tiempo y de las caracteristicas han cambiado.

Habla del individualismo, y como este marca las relaciones, que se las torna
precarias, transitorias y volatiles. La modernidad liquida es una figura de cambio
y de transitoriedad: los solidos se conservan en su forma y persisten en el tiempo,

es decir, duran, mientras que los liquidos se trasforman constantemente, fluyen.
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Como la desregulacion, la flexibilizacion o la liberacion de los mercados (Rocca,

2015, pag. parr.1).

La television y el internet son dispositivos de comunicacion que determinan las relaciones
sociales. Y con el paso de los afos estas relaciones se han ido desarrollando generando

nuevos tipos de relaciones sociales, por medio de la tecnologia.

En la actualidad nos encontramos en la generacion Net, ya que en los hogares tienen
internet, que se ha convertido en un espacio donde socializan para estar en contacto con

personas lejanas en distancia fisica, pero cercanas en intereses, gustos y sensibilidades.

La modernidad liquida apunta a la disolucion de los vinculos solidos que unian al
individuo con las estructuras sociales, que permitian el desarrollo del sujeto en una

determinadas sociedad.

Las tecnologias de la informacidn potencian el establecimiento de vinculos sociales, este
hecho diluyen las estructuras sociales que unian al individuo conectado con la sociedad y

el lenguaje de los vinculos es la Modernidad Liquida.

En la actualidad el uso de las TIC, esta dirigida a trasformar la sociedad y los jovenes son

los trasformadores de la misma, ellos son los que mas usan esta tecnologia.

Las caracteristicas basicas de las nuevas tecnologias de la informacion es la interactividad,
junto a la hipertextualidad y la conectividad, esta basicamente consiste en la relacion que
se establece entre la persona y el medio digital. Un ejemplo de esta son los cajeros

automaticos, que son dispositivos interactivos, pero de un nivel bajo.
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En la actualidad las organizaciones estan preocupadas por dar participacion de las

personas en la vida cotidiana, y estan trasladando esta preocupacion al internet a la hora

de hacer las paginas web.

Es importante recordar que el Internet es un dispositivo tecnologico que
nace a partir de las necesidades militares y econdémicas del sistema
capitalista. En plena Guerra Fria, el Pentagono idea el sistema de defensa
denominado Arpanet. Consiste en una configuracion en red del aparato
defensivo de los EEUU, con vistas a superar, de este modo, un hipotético
ataque de las fuerzas enemigas. En segundo lugar, Internet y las TIC son
las herramientas que permiten, en la era de la globalizacion capitalista, la
configuracién de la empresa-red y el crecimiento del capitalismo

especulativo-financiero (Séez, 2013, pag. parr.20)

En la actualidad el internet es el lugar del intercambio comercial y un medio de consumo,

donde las personas de conectan segun sus intereses.

Por eso Dominigue Wolton (2000) menciona que el modelo del internet es individualista

y rompe la tradicion historica y politica que plantea la cuestion de la sociabilidad como la

convivencia con los diferentes.

La educacion en la modernidad liquida

Bauman menciona que la educacion se ha deteriorado. Los empleos, no cumplen con las

expectativas de las personas con estudios superiores. Debido a esto, el uso de las

tecnologias se agudiza y no se mide los limites entre el horario laboral y el tiempo

personal.

23



Los cambios producidos con las tecnologicas y en la sociedad han producido que los

principios educativos vayan cambiando.

La pedagogia tradicional se pone en solfa, precisamente por la falta de solidez de
esos principios, de los valores, creencias, certezas, etc. Los cambios imprevisibles
a los que esta sometida permanentemente la sociedad de hoy, generan un problema
afiadido a la educacion, ¢educar para qué mundo, para qué sociedad, imprevisible
y en permanente mutacion?, ;formar en qué actitudes, habitos, en qué
compromisos y valores, en qué costumbres, si nada es duradero y todo cambiante
a gran velocidad? Gran dilema, sin duda para los educadores, para los pedagogos,

para los centros educativos y universidades (Garcia Aretio, 2016, pag. parr.4).

Debido a la cantidad de informacién y a su velocidad de trasmision, Bauman menciona
que la cultura liquida moderna no es un cultura de aprendizaje, sino de muchos cambios

y olvido.

Bauman critica a las redes sociales, porgque con esta se pierde relaciones sociales reales y

de la amistad, y se pierden relaciones de calidad en la comunidad.

Bauman dice que la diferencia entre la comunidad y la red es que ta
perteneces a la comunidad pero la red te pertenece a ti. Puedes afadir
amigos y puedes borrarlos, controlas a la gente con la que te relacionadas.
La gente se siente un poco mejor porque la soledad es la gran amenaza en
estos tiempos de individualizacién. Pero en las redes es tan facil afadir
amigos o borrarlos que no necesitas habilidades sociales. Estas las

desarrollas cuando estas en la calle, o vas a tu centro de trabajo, y te
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encuentras con gente con la que tienes que tener una interaccion razonable.
Ahi tienes que enfrentarte a las dificultades, involucrarte en un dialogo. Las
redes sociales no ensefian a dialogar porque es tan facil evitar la
controversia... Mucha gente usa las redes sociales no para unir, no para
ampliar sus horizontes, sino al contrario, para encerrarse en lo que llamo
zonas de confort, donde el Gnico sonido que oyen es el eco de su voz, donde
lo Unico que ven son los reflejos de su propia cara. Las redes son muy utiles,

dan servicios muy placenteros, pero son una trampa (Garcia Aretio, 2016,
pag. parr.9).

Bauman reflexiona, acerca de la dificil situacidn en la que se encuentran los jovenes en la
actualidad, y también sobre el papel de la educacién y de los educadores. Dice que los
jévenes sienten la tentacion de quedarse al margen, de no participar en la sociedad.
Muchos de ellos se refugian en el mundo de los juegos on line y en las relaciones virtuales,
en enfermedades como la anorexia, depresion, alcohol, drogas, etc., con el fin de no estar

en un entorno hostil y peligroso.

Dependencia tecnoldgica

La comunicacion abarca muchisimos aspectos, debido a la gran cantidad de formas que
existen para comunicarse con otras personas en cualquier lugar del mundo o en nuestra
misma sociedad. La tecnologia es la responsable de crear medios y nuevas formas de

expandir las fronteras comunicacionales y poder comunicarse en cuestion de segundos.

Hablar acerca de los avances nos lleva a mencionar y reflexionar mas acerca de su

contexto. Es decir, de analizar acerca de la globalizacion, por un lado como la
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modernizacion, democracia, éxitos econdmicos, justicia; y por lo contrario como atrasos,
la continuacion del capitalismo salvaje, despolitizacion, inexistencia de los Estados —

Nacién, entre otras.

Es un fendmeno social, politico e ideoldgico, que trae varias consecuencias segun
la regidn geogréfica, el pais y el territorio. En la actualidad se caracteriza en la
nueva economia que remite a la liberalizacion del comercio y a los avances de las
nuevas tecnologias de la informacién y la comunicacion que suponen una de las
transformaciones técnicas y economicas mas importantes desde la Revolucion

Industrial (Gambaretto, 2010, pag. 37).

Es muy importante la tecnologia y su desarrollo, porque permite el progreso social y

cultural de los jovenes de ahora.

“Nos encontramos en una época...donde los aparatos tecnologicos aparecen y van
evolucionando con el correr de los dias, donde las aplicaciones de estos se
incrementan y superan la imaginacion de cualquier consumidor actual”

(Gambaretto, 2010, pag. 37).

La sociedad de ahora esta sumergida en una dependencia tecnoldgica casi total para poder
desarrollarse laboralmente y acensarse culturalmente. Es tanta la necesidad por la

tecnologia, que ahora la comunicacion de la juventud contemporanea, se basa en ella.

En la actualidad se anteponen los objetos tecnoldgicos a bienes fundamentales para la vida
humana. Brunno (Lépez, 2000), hace un analisis con respecto a esto, dice que “ahora las

jovenes parejas, cuando se van a vivir juntos es comun que compren antes que nada una
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PC junto a un microondas.” De este modo se debe reflexionar hacerla de la dependencia

que hay con respecto a la tecnologia y sus variantes.

Con el paso del tiempo la tecnoldgica tienen un papel mas importante en la vida de las
personas Yy sobre todo en la comunicacion de la juventud contemporanea, ya sea por medio

de los celulares, mensajes de textos, computadores, internet, etc.

Debido a esto se pierde la costumbre de escribir cartas y mandarlas por correo o de
simplemente conversar con las personas cara a cara. La tecnologia tiene un papel muy
importante en la sociedad, debido a que jovenes y personas adultas dependen de ella en

todo momento.

Los nuevos tipos de comunicacion pertenecen a la era electronica y tienen un nivel de
crecimiento explosivo en las naciones. Ahora las computadoras y celulares son parte
fundamental de la vida de cotidiana de gran parte de la sociedad en la que se vive

actualmente.

Los nacidos en la década de los noventa son directamente influenciados por las
nuevas tecnologias de la informacion y comunicacién como es la television
digital, telefonica movil, internet, video juegos, etc. Y estos generan
comportamientos sociales y culturales diferentes con respecto a los nifios y
adolescentes de décadas anteriores. Debido a esto se dan nuevos modelos

educativos y métodos de ensefianza (L6pez, 2000) .

Los jovenes que estan ahora en la secundaria o en la universidad, pertenecen a una
generacion culturalmente que estd en contacto permanente con varias tecnologias

audiovisuales e informaticas. Y para esto acuden a canales de television o a la
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computadora para realizar sus trabajos, o llaman y reciben mensajes de través de
celulares, navegan por internet para buscar informacion y comunicarse con amigos a
través de chat y alguna de las tantas redes sociales que existen hoy en dia. Para los
adolescentes la tecnologia es indispensable, para divertirse, aprender, comunicarse,

relacionarse con otras personas de su misma sociedad.

Algo que se da es el flujo de informacidn constante, que provoca saturacion de datos. Le
television, internet, la publicidad y la radio, siempre difunden mensajes, noticias,

opiniones e ideas que llegan en segundos y de forma repetida.

Victor Séez (2013) dice que la cantidad de informacion que los jovenes y adolescentes
poseen sobre los acontecimientos de la realidad, cualquiera que esta sea, es abrumadora,

ya que mucha informacidn, no significa més conocimiento”

Segun Garcia (Canclini, 2004) comenta en su texto Diferentes, Desiguales y
Desconectados: habla de los Mapas de la interculturalidad, que gracias a la mediatizacion
gue existe en nuestra sociedad como consecuencia de la globalizacion, existe una
fragmentacion del saber que aleja o enfria la interconectividad que proporciona sanciones

de cercania y simultaneidad.

Dice que otra de las consecuencia de los avances tecnoldgicos y la globalizacion en la
sociedad, es lo que llama la conexién y desconexion donde explica que no todos los
jévenes en la actualidad tienen acceso a la informacion y a la tecnologia, y estas personas
tendran menos oportunidades a la hora de enfrentarse al mundo globalizado. Es asi como
se pasa de la integracion de las sociedades al sometimiento de la poblacién, es decir, los

més informados sobre los menos informados.
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Otra desventaja segun el autor, es el monolingliismo proveniente de las ciencias y
tecnologias del accidente adoptado por las sociedades mundiales, donde el inglés es el
protagonista absoluto. Esto crea una desventaja al mundo informatico y laboral para las
personas gque no lo saben. Es muy importante recordar que la tecnologia y su importancia
depende mucho de las clases sociales, porque no es lo mismo para una determinada clase
social la utilizacion de la tecnologia para comunicarse con otras personas que para otra

clase social.

Se puede decir que los avances tecnoldgicos generan desigualdades a la hora de conseguir
un trabajo, con la movilidad ocupacional, acceso a mercados, participacion en la politica

o simplemente desigualdades comunicacionales.

El autor (Hobsbawm, 1995) profundiza acerca de la desigualdad creada por la
tecnologia hoy en dia y como perjudica a la juventud a la hora de buscar trabajo,
planteando que el mundo esta dominado por la tecnologia y los sistemas de
comunicacion de transportes, lo cual trae como consecuencia el desempleo
masivo. Al implementar constantemente nuevas tecnologias que reemplazan la
mano de obra, se pierden puestos de trabajo que no se recuperaran. Ademas, al
haber mayor tecnologia, mas cara resultard la mano de obra. Segiin Hobsbawn,
esto junto al enfrentamiento entre mendigos y clases acomodadas, fueron causas

fundamentales del hundimiento del siglo XX.

En la actualidad al ambito educativo esta lleno de mucha informacion, ahora el nuevo reto
para el docente es ayudar a distingur al alumno que informacién sirve o no, para asi
aprender a organizar la informacion y poder difundirla, es decir, que el uso de las
tecnologias y la informacion es de forma inteligente y critica.
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Finalmente, Canclini (2004) habla sobre la diversidad cultural que hoy en dia es
tema cotidiano y ha sido aceptado por los Estados como algo comdn dentro de los

paises.

Los medios masivos y las tecnologias de la informacion fueron importantes para
la expansion de muchas de las culturas y la aceptacion de la multiculturalidad (pag.

46).

Tipos de paginas web

Existen dos tipos de pagina web que son: Estéticas y Dinamicas
Paginas Estéaticas: Son de contenido fijo y no se pueden actualizar.

Paginas Dinamicas: Poseen en lenguaje HTML o en otras extensiones,
como el PHP. Permite la interaccion en tiempo real, apto para algunas paginas

web con necesidades especificas, como pueden ser los foros (Oliver, 2016,

pag. parr.2).

Tipos de portales web

Hay portales: Horizontales, verticales, diagonales, especializados, corporativos y maviles.

Portales horizontales: Tienen un propdsito general y una audiencia amplia, como
por ejemplo Yahoo. Son portales de facil utilizacion donde tiene informacion y
servicios, que no necesitan de navegar por otros sitios web.

Portales verticales: Tienen contenido especifico por temas como salud, finanza,

musica, deportes, etc.
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e Portales diagonales: Es una mezcla entre el portal horizontal y el vertical. Aqui
se utilizan redes sociales o aplicaciones generales como Facebook, Linkedin,
Flickr o YouTube, con contenidos y dirigidas a un publico especifico.

e Portales especializados: Es un sitio mas especializado en sus areas de interés
tanto particulares como profesionales. Son portales que hablan de diferentes temas
de interés como deportes, geografia, historia, deportes, etc.

e Portales corporativos: Es el intranet que tienen las empresas, donde se potencia
el acceso a la informacion de la organizacion, para clientes y proveedores. La
informacion es confidencial.

e Portales Mdviles: Son lugares en los cuales se pueden acceder a una conexion de

internet, por medio de una teléfono celular, tablet, computadora, etc.

Portales educativos

Los portales educativos, son paginas web estan al servicio de la comunidad educativa,
donde profesores, alumnos pueden encontrar informacion necesaria acerca de la
institucion, también pueden acceder a recursos didacticos, busqueda de informacion,

entretenimiento, etc.

Ventajas y servicios que ofrecen

Los portales educativos estan en el internet y se les puede utilizar en cualquier momento
y en todo lugar, ofrecen muchas ventajas a sus destinatarios que son profesores,

estudiantes y padres de familia.

Los principales servicios de los portales, es la informacion para las estudiantes, madres de
familia y profesores, también pueden realizar la busqueda de:
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“Noticias

Agenda

Radio

Television

Prensa,

Disefios curriculares base, programas de materias y asignaturas”

(Educativos, 2015, pég. parr.5).

En el internet hay recursos didacticos como:

“Materiales diversos para estudiantes: apuntes, trabajos, examenes.
Diccionario, enciclopedia basica

Atlas y mapas de todo el mundo

Biografias

Manuales” (Educativos, 2015, pag. parr.6).

También contribuye a la formacion del docente, por medio de informacion diversa y

cursos de actualizacién de conocimientos.

e “Recopilacion de experiencias educativas, buenas préacticas, didactica.

e Recopilacién de consejos y reflexiones sobre el uso de las tecnologias
en la escuela.

e Cursos diversos, actividades de aprendizaje on-line” (Educativos,
2015, pag. parr.12).

Asesorar a los profesores. Por medio de temas asesoramiento como: en didactica,

informatica, leyes, etc.

Hay canales de comunicacion como foros, chat, video Ilamadas, con profesores y

estudiantes, también entre instituciones y empresas.

Dan instrumentos de comunicacion como: el correo electrénico, chat, paginas web.
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Infocentros

“Son espacios tecnoldgicos instalados en areas fisicas pertenecientes a los Gobiernos
Autonomos Descentralizados Parroquiales, convirtiéndose en herramientas que

fortalecen el aprendizaje de la poblacion” (Estrategico, 2015, pég. parr.1).

Estos tienen una sala de capacitacion, en la cual se dictan talleres de acuerdo a la
planificacion del Ministerio de Telecomunicaciones, que es la entidad responsable del

mismo.

La atencidn es gratuita y los horarios de acoplan a la disponibilidad de la poblacion, la

mayoria atienden en el horario de la tarde y la noche.

Son una plataforma que permite aprender y comunicar, recibe a 20 personas con el fin de
que accedan a las computadoras a realizar investigaciones académicas, y también

actividades de distraccion.

Estos centros cuentan con 11 computadoras con su respectiva mesa, con internet
gratis por un periodo de tres afios, tiene una impresora multifuncién, proyector,
TV LED, aire acondicionado, videograbadora, mobiliario para sala de capacitacion
y dos cabinas telefonicas. EI Gobierno Nacional, a través de Ecuador Estratégico
E.P., ha invertido USD 3.7 millones en telecomunicaciones en Zamora Chinchipe
con la dotacion de 95 proyectos entre laboratorios de computacion en
establecimientos educativos, computadoras para Centros de Salud y los

Infocentros Comunitarios (Estrategico, 2015, pag. parr.4).

El objetivo de los infocentros es que las personas de parroquias rurales y urbanas

marginales puedan acceder y a prender a utilizar las tecnoldgicas de la informacion y
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comunicacion. Con esto se desea reducir el analfabetismo digital, con el fin de mejorar la

vida de las personas e impulsando el desarrollo productivo de su comunidad.

Tabla 1. Infocentros

Infocentros Beneficiarios Inversion visitas Capacitadosen TIC
673 Infocentros | 3°123.000 aprox. | Alrededor | 5°000.000 210.000
Comunitarios de 30
millones de
dolares

Fuente: (Ministerio de Telecomunicaciones , 2015)

Para el 2016 el Ministerio de Telecomunicaciones tiene previsto en el mes de Abril
incrementar 300 infocentros mas, esto se da debido a que hay 35.000 kilémetros de fibra

Optica tendidos en 23 provincias continentales.

Es muy importante mencionar que los infocentros tienen sus reglas, una de estas son que
se permite estar 15 minutos para revisar redes sociales, escuchar musica o jugar en red.

En el caso de ser para tareas escolares es tiempo se extiende.

Con respecto a la pagina web institucional de la corporacion de desarrollo social
comunitario y comunicacion “El buen sembrador”, los infocentros son muy importantes
para la capacitacion de los empleados de la institucidn, estos les ayuda con respecto a
manejo de las TIC, porque tendran conocimiento acerca de como entrar a la pagina web
de la institucion, para conocer un poco mas de los beneficios y actividades que tienen

dentro de la empresa.
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Aportes de la comunicacion y educacion

La comunicacion y la educacion van de la mano, porque trabajan en el campo del
desarrollo humano con informacion con el fin de transformarla en conocimiento. La
sociedad de la informacion ha generado que la a comunicacion y la educacion hayan

sufrido ciertos cambios.

En la actualidad la informacion circula por todo lugar y se incrementa de una manera
inmediata. Ahora que hay tanta informacion es importante localizar la informacién que
pueda resultar Gtil. Es necesario tener criterio al mirar tantas fuentes de informacion y

saber diferenciar que informacion es veras.

Hoy la informacién se genera por la dindmica del mercado de la informacion, debido a
esto los receptores o alumnos reciben informacion de acuerdo a las necesidades del

tiempo.

Ahora se habla del periodista-verificador frente al periodista-gatekeeper.
En otras palabras, no tanto un periodista-portero que rechaza cierta
informacion, sino un periodista-arbitro que ubica cada informacion segun
criterios consensuados de veracidad y credibilidad. De igual manera, en el
campo de la Educacion podriamos hablar de maestro-tutor frente a
profesor-docente, como una persona capaz de guiar al aprendiz-ciudadano
para la informacion desde la participacion critica y constructiva (Tiscar,

2006, pag. parr.4).

La comunicacién social y la educcion tienen cambios sustanciales debido al desarrollo de

la tecnologia. Los roles de los emisores- receptores, profesores y alumnos se intercambian.
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El receptor, el emisor, el profesor y el alumno son finalmente “el
ciudadano”. Todos somos ciudadanos y todos somos receptores, emisores,

profesores, alumnos, etc. segun el rol que adoptemos en cada momento del

proceso de comunicacion (Tiscar, 2006, pag. parr.5).

El ciudadano es el centro de toda relacion comunicativa en la Sociedad de la Informacion,
y esto es mayor responsabilidad para él, y en este momento es donde la comunicacion y
educacion tienen el reto por delante, que es preparar al ciudadano del siglo XXI, para

trasformar la sociedad en donde vive.

La sociedad de la informacién, esta formada por una red y redes dentro de la cual se puede

reproducir, consumir en cualquier lugar la informacion, esta es inmediata.

La educacion y su proceso de ensefianza- aprendizaje se dan fuera del espacio clasico del
aula 'y mas alla de los afios de formacién. La educacion debe adaptarse a una sociedad que

de aprendizaje continuo.

Los medios de comunicacion social, contribuye a la formacion del ciudadano critico y
plenamente formado para la participacién democratica. Es importante que sea un
periodismo explicativo y claro sobre sus principios, su funcionamiento interno, que sea

mas transparente, es decir, que serd mas creible para el ciudadano.

En la Sociedad de la Informacion la ayuda al ciudadano en el acceso, verificacion y
produccion de la informacion a participar del proceso comunicativo. El periodista capaz
de compartir y explicar las excelencias del método periodistico a los ciudadanos. Con ese
método los periodistas hacen-seleccion, verificacion, investigacion para que los

ciudadanos sean parte activa en la nueva era digital.

36



Los jovenes deben seleccionar la informacidn necesaria, para que puedan tener un buen
aprendizaje, es decir, para que adquieran conocimiento.

Los jovenes deben aprender a generan sentido en la informacion, para que puedan tener

un buen aprendizaje, por consiguiente, tengan conocimiento.

La Educacion ha de formarles en la capacidad del aprendizaje autbnomo, a
aprender a aprender, para que puedan seguir construyendo su conocimiento en
todas las etapas de su vida. Se necesita nuevos enfoques educativos para la
formacion del ciudadano digital y nuevas metodologias para afrontar procesos
centrados en su aprendizaje. La Educacion en Medios, o Media Literacy,
actualizada a las caracteristicas y analisis del ciberespacio puede servir de eje

vertebrador para afrontar estos nuevos paradigmas de la Educacion (Tiscar, 2006,

pag. parr.9).

Teorias de la comunicacion en un entorno postmoderno

Las TICs en la actualidad tienen un rol fundamental que ya generan otros enfoques
tedricos y metodoldgicos que permitan comprender los nuevos procesos que se dan
mediante las redes digitales. Esto va mas allad de la sociedad de la informacion, y se

denominada sociedad del conocimiento.

Por eso es importante una aproximacion tedrica que desborde a los
modelos de comunicacién conocidos en el campo de la teoria de la

comunicacion, para experimentar otros paradigmas que recojan las
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modalidades actuales del saber y del conocimiento, posibles a través de las

tecnologias informaticas y digitales (Pineda, 2014, pag. 1).
Con las TIC la vida se basa en la tecnologia, en las nuevas generaciones.

La comunicacién, el didlogo, el lenguaje y la intersubjetividad, buscan recuperar
las interacciones mediadas a través de las redes y esto obliga a plantear nuevos
paradigmas de la comunicacion no unidireccionales ni verticales, con unas
interfaces menos mecanicas, que se articulan en unos procesos mas complejos,
transdisciplinares y alternativos, lo cual requiere de otras teorias y de una

epistemologia del otro (Pineda, 2014, pag. 1).

El horizonte tecnoldgico actual y la destruccion de las teorias de la comunicacién.

Los medios de comunicacion masivos tradicionales estan sufriendo modificaciones, ya
que todo se basa en lo tecnoldgico y este ocupa un lugar central desde el cual se mira e
interpreta la realidad. “Si en épocas pasadas los medios masivos ocupaban un espacio
importante de la vida social, ahora los nuevos medios digitales se acoplan con los viejos
para convertirse en el prisma a través del cual percibimos el mundo en general” (Pineda,

2014, pag. 2).

En las sociedades postmodernas las tecnoldgicas son stper importantes, ya que por medio

de ellas se dan las realizadas virtuales, realidades experimentales y la realidad fingida.

Es importante revisar los planteamientos tedricos tradicionales con el fin de explicar la
informacion y la comunicacion social. Estos se basan en la sociedad industrial, donde la

tecnologia era vista de forma diferente.
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Las tecnologias han transformado en estructuras que permiten otras sensibilidades, que
son escrituras y lecturas de lo real. Las personas tienen una vision diferente de la vida en
base a la tecnologia y a todo lo que esta ofrece. De esto se dan conceptos como el de

inmediatez, el efimero, etc.

Ante esta realidad los nuevos aparatos tecnoldgicos de la postmodernidad, como las
tecnologias digitales e informaticas se fundamentan en la reproduccion social y simbélica
ayudando en la conformacién de un contexto rodeado de un conjunto de aparatos y
avances tecnologicos, son los cuales parece imposible hoy vivir e interpretar la realidad,

sobre todo para las nuevas generaciones.

Los jovenes utilizan la tecnologia de una forma social, producen contenidos y son

consumidores de mensajes en red.

Las innovaciones tecnoldgicas han originado cambios en las formas de consumo
mediatico, en los modos de recepcién y uso de los viejos y nuevos medios y han
influenciado en las actitudes y mentalidades de las personas, esto forma un imaginario

social diferente al de las sociedades industriales clasicas.

“Ese imaginario social se constituye en un horizonte historico,... que impone un marco
desde el cual mirar y ser mirado, interpretar y ser interpretado, comprender y ser

comprendido y que en la actualidad esta atravesando por las tecnologias” (Pineda, 2014,

pag. 4).

Desde los afios ochenta el predominio de los medios ha generado que todo se acelere hasta

tal punto que en la actualidad tienen un alto uso de tecnologias como computadoras,
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teléfonos maviles y estos generan diversos procesos de informacion, comunicacion no

contemplada en las teorias tradicionales de la comunicacion social.

Las tecnologias de la informacion y la comunicacion, son tecnologias
blandas, ya que son tecnologias del alma e imagen. Ya que las maquinas
hacen posibles intercambios simbolicos en un tiempo y espacio no lineal,
ni geografico, sino virtual, reticular, global que han revertido los lenguajes,
las palabras y los roles de los sujetos dialogantes y que han introducido
elementos de mayor desorden, caos e incertidumbres que las maquinas

exactas de la sociedad industrial (Pineda, 2014, pag. 5).

En fin, las tecnologias digitales han transformado la escritura lineal y analitica de la
palabra impresa, por hipertexto, el multimedia, la virtualidad y las redes. Esto trae consigo
la formacion de un nuevo pensamiento, que es el sintético que no es tan racional, haciendo

posibles nuevas teorias de la comunicacion en torno a lo postmoderno.
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Metodologia

Para el desarrollo del producto comunicacional es necesario utilizar los siguientes

métodos, para realizar una investigacion cientifica, participativa y social, en relacion a la

necesidad de buscar la problematica comunicacional, asi como sus conceptos y sus

elementos, para descubrir nuevos conocimientos, pero sobre todo consolidar los ya

existentes.

Las metodologias aplicadas en este estudio son:

La Investigacion Bibliografica Documental: “Es el conjunto de técnicas y
estrategias que ayudan a localizar, identificar y acceder a documentos que
contienen la informacion pertinente para la investigacion” (oocities, 2000, pag.
parr.1).

Dentro del presente trabajo se aplica esta investigacion, porque fue necesario
buscar bibliografia para el sustento teérico del mismo.

Meétodo Inductivo: “Este método va de lo particular a lo general” (Carvajal, 2013,
pag. 1). Al comenzar a realizar un andlisis acerca de la elaboracion de la pagina
web, se fue determinando algunos temas que se realizan dentro de la corporacion
para que forme dentro de la web, con el fin de mostrar la labor de la corporacion a
lo largo de los afios.

Método Empirico: Es muy necesario dentro de esta investigacion por cuanto su
fundamento radica en la percepcion directa del objeto de investigacion y del
problema, asi podremos determinar la validez de las nuevas estrategias de

comunicacion que se aplicaran y sobre todo seguir el monitoreo de los resultados
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para determinar actividades de acuerdo a la flexibilidad de los objetivos
propuestos.

e Método deductivo: Se aplicard este método para conocer la realidad
comunicacional Institucional asi como de afirmaciones generales a hechos
particulares obtenidas en nuestra investigacion mediante: Bibliografia,
Entrevistas, Cuestionarios, observaciones.

e Meétodo Participativo: Es un método donde todos los actores beneficiarios del
proyecto comunicativo podran participar indirectamente en la realizacion del
producto hipermedia, por medio de mostrar su trabajo, como entrevistas, analisis

comparativos, planificacion, etc., en la pagina web.

Preproduccion

Publico/ usuarios especificos

El publico objetivo de la pagina web www.elbuensembrador.org son los pueblos kichwa
de Nacionalidad Panzaleo que viven en las ciudades en consecuencia de la migracion del
campo a la ciudad especificamente los usuarios seran los socios y accionistas de la

Corporacion.

Se encuentran ubicados en la provincia de Cotopaxi en el Canton de San Miguel de
Salcedo, las edades fluctlian entre personas adultas: de 12 afios a 60 afios de edad, de sexo
masculino y femenino, de un estrato econémico social media y de un nivel de educacion

media.
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Tabla 2. Identificacion de indicadores del problema

Efectos

Indicadores
La Corporaciébn de Desarrollo Social
comunitario y comunicacién “El Buen

Sembrador” no es muy conocida

Falta de difusion en San Miguel de Salcedo y

en la web.

La desinformacién contribuye a generar ideas

erroneas sobre lo que es la Corporacion

No existe informacion oficial en San Miguel

de Salcedo

Poca informacién en los medios

La Corporacion esta casi imposibilitado en su
crecimiento, no existe espacio para darse a

conocer

Elaborado por: Luis German Cafiar Unaucho

Objetivos de produccion

Crear una pagina web acorde con las nuevas tecnologias actuales.

Dar una herramienta comunicativa a la corporacion “El Buen Sembrador “para

gue pueda difundirse y darse a conocer.

Sistematizar la informacion para una mejor comprension de los visitantes.
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Fuentes de informacion

Tabla 3. Fuentes

N° FUENTES PRIMARIAS | ESPECIALIZA
DAS
1 | Documentos originales, actas de constitucion
de la organizacidn, reglamentos, estatutos. X
Reunion y dialogo con los principales
2 | directivos de la corporacion: Ramon Pérez, X
Zoila Ayala, Ramiro Jacome, Augusto
Cajamarca
3 | Participacion en la capacitacion en técnicas de
Comunicacién y locucién organizada por la X
Corporacion
4 | Documentos sobre la informacion
institucional como: mision, vision, sus X
objetivos, su imagen corporativa, proyectos.
5 | Libros X
6 | Entrevistas
7 | Video tutoriales X

Elaborado por: Luis German Cafiar Unaucho
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Propuesta

El auge de las nuevas tecnologias de la informacion como es el internet, ha traido a una
revolucion tecnoldgica que centra en procesos de interaccion, generacion y transmision de la
informacidn y es que hace que pensemos en tomarla para el beneficio de la Corporacion de
desarrollo comunitario “El Buen Sembrador”, para desarrollar una pagina web institucional,
la misma que contendrd, publicaciones periddicas, vinculacion con redes sociales y

formacion continua para la produccion radial.

En el producto hipermedia planteamos un esquema de navegacion no lineal donde el usuario
accedera o navegara en un camino general que permitira un desvio controlado a fin de que
tenga una gama de opciones para revisar todo el contenido por cada menl contendra un

submenu desplegable cada una con su informacion.

El aporte que realizaremos a la corporacién sera de entregar una herramienta tecnolégica
global e interactiva la misma que servira para interactuar entre los socios y socios
patrocinadores de la corporacion y publico en general y servird como una herramienta de
capacitacioén, informacién y ayuda a aquello comunicadores que deseen conocer sobre las

herramientas utilizadas para la produccion de un contenido comunicativo.
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Cronograma
Tabla 4. Cronograma de ejecucion

ACTIVIDADES 2015 2016
NOBIEMBR | DICIEM | ENERO FEBRERO | MARZO | ABRIL MAYO | JUNIO JULIO AGOS | SEP | OCT
E BRE TO TIE | UBR
MB | E
RE

Recoleccion de la
informacion

Sistematizacion de
contenidos

Realizacion de Obijetivos:
generales,  especificos y
justificacion
Marco teérico

Revisién y modificacion del
marco teérico

Realizaciéon de la propuesta,
metodologia y mapa de
navegacion

Realizacion de: Ficha técnica,
publico especifico, fuentes,
financiamiento produccién
Elaboracion del  guion
multimedia

Realizacion de:
posproduccion, publicacion y
conclusiones

Disefio y publicacion de la
pagina web

Tramites para la solicitud de
un lector de tesis

Entrega del primer y segundo
borrador

Presentacion final del
producto y ensayo

Elaborado por: Luis German Cafiar Unaucho
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Presupuesto

Tabla 5. Presupuesto del proyecto

FINANCIAMIENTO
ACTIVIDADES RUBROS VALOR

Dominio 12.00

DISENO DEL | Hosting 42.00

PRODUCTO | Estrategia de Comunicacion 100.00

Planificacion de la Comunicacion 100.00

Movilizacion 70.00

Disenador gréafico 1.000

SUMINISTROS ["nternet 100.00

Alimentacion 250.00

SUMINISTROS | Impresiones 60.00

Teléfono 10.00

TOTAL 1.674

IMPREVISTOS 300

COSTO 1.974
TOTAL DEL
PTODUCTO

Elaborado por: Luis German Cafiar Unaucho
Produccién

Al cumplir con todos los parametros de la investigacion que compensa nhuestra
investigacion comunicacional y cumpliendo con todo el proceso establecido en la
preproduccién empezaremos a ejecutar con la implementacion y explicacion de cémo

estara establecido nuestra pagina web.

Partiendo de que la Conversion tecnologica es el marco tecnoldgico,
empresarial y comunicativo que describe y define la industria de la

informacion, el conocimiento y el entretenimiento del siglo XXI. Permite
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la creacion de producciones multimedia con estructura hipermedia e
interactividad que determinan el modo de presentacion, exhibicion,
recepcion, procesamiento, distribucion y recreacion de la informacion (Dr.

Gabelas Barroso, Dra. Lazo, & Hergueta Covacho, 2012, pag. 2).

En este sentido la pagina web de la corporacion estara realizada en una navegacion no
lineal donde se desplegara varios menus para que el usuario pueda elegir los menus que
desee conocer el cual en cada contenedor de la informacion estara debidamente ilustrada
con infografias que ayuden al facil entendimiento y navegabilidad para que el usuario

pueda procesar la informacion de acuerdo a sus intereses y necesidades.

Al ser el internauta-participante que ejercita y desarrolla un conjunto de destrezas
expresivas y tecnoldgicas como la manipulacion de datos, manejo de aplicaciones
multimedia, busqueda incesante de la informacion, se ha visto la necesidad de
implementar productos comunicativos con un modelo de transmision de la informacién
mediante la mediacion de la tecnologia para que el usuario de manera concreta pueda
conocer a forma de articulos de noticia, comunicados sobre toda la informacion

institucional relevante y actual.

La Pagina Web Institucional invita a los usuarios a conocer de manera muy sencilla todo
el contenido de acuerdo al menu ingresado el cual podrd avanzar con un solo clic a la

informacion sin perderse hasta revisar toda la informacion.

Los colores manejados en la pagina seran de acuerdo a los colores propios de la
Corporacion de desarrollo comunitario el “buen sembrador” para implantar en el usuario

una imagen institucional que pueda recordar e identificarlos.
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Contendra una estructura basica que facilite enormemente la navegabilidad del usuario,
facil acceso a todos los contenidos, podra acceder a la informacion resumida y concisa

con el fin de que sea recordable y retenida por el internauta.

Con el fin de que la pagina contenga un entorno de facil acceso con los usuarios de la
Corporacion, se manejara en un 10% en idioma quichua lenguaje materno delos pueblos

y nacionalidades panzaleos.

Concibiendo que la corporacion tiene fines sociales, comunitarios y comunicacionales se
realizara video tutoriales de contenidos Comunicacionales con fines de capacitacion a su

personal entorno al manejo de las herramientas comunicativas.

Cubriendo asi las necesidades requeridas por la institucién a fin de que pueda publicar
todos los contenidos informativos y estar acorde a las nuevas exigencias tecnologicas

actuales.
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Mapa de navegacion
Figura 1. Mapa de Navegacion.




Caracteristicas de Hosting y dominio
Figura 2. Caracteristicas de Hosting y dominio

== AtRC B 153 Nombre de Dominio Disponible

Hosting Elemental

% Administracion * Buscar Nombre da Daminio Disponible

Biisqueda Simple de Dominios | Bisqueda Mzsiva da Dominios | Bulk Domzin Transfer

Espacio en disco: 20 GB

Transferencia: ILIMITADA nagresa 2bajo el dominio y |z t1d que usted desea, luego hage clic en Buscar parz ver 5i ese dominio est

remnnihle mizrs r i
I — dizponible parz su compra.

Dominio .com .net o .org: GRATIS C
www. |elbuensembrador.org
E-mail: ILIMITADOS

Panel de control: cPanel

com net ¥ org nfo M
Aplicaciones WEB: +1000
RV'SiteBuilder INCLUIDO COm.mx met.mx org.mx goo.mx asia
Optimizador SEO INCLUIDO )
iz 0z c £n.com ]
Backups Automaticos
Soporte: 24/7 it 85 2l n ma
MySQL /FTP ILIMITADOS
mn mobi name nz tel
Ordenar
Activo en 30 minutos después del pago! Y L " W |
Fuente: (RadioHosting, 2016)
Ficha técnica del producto
Tabla 6. Ficha técnica de la pagina web
FICHA TECNICA
NOMBRE DEL PRODUCTO: www.elbuensembrador.org
FORMATO: WEB
PLATAFORMA DE CMS-HTML5
VISUALIZACION:
AUTOR: LUIS GERMAN CANAR UNAUCHO
ANO DE PRODUCCION: QUITO ,2016

Elaborado por: Luis German Cafiar Unaucho
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Manual de identidad corporativa

Isologo

IEREE] COMUNICANDO DIALOGANDO | ESCUCHANDO

Figura 3. Isologo terminado de la Corporacion
Elaborado por: Luis German Cafiar Unaucho

La marca

La Corporacion de Desarrollo Social comunitario y comunicacion “El Buen

Sembrador” es una organizacion que agrupa a todos los ciudadanos migrantes de

diferentes comunidades y pueblos del Canton, la Provincia y del Pais, parara trabajar

mancomunadamente por el bienestar social, cultural y econémico cuyo compromiso

es de capacitar, comunicar, dialogar y escuchar a todos quienes son parte de la

corporacion.

Se ha creado para la corporacion una imagen corporativa que en su logo contiene en

palabras los compromisos de la corporacion también ayudara a comunicar, transmitir,

a nuestra audiencia el compromiso que tenemos con la comunidad de sembrar, buena

semilla en terreno fértil, y en el campo de una comunicacién democratica y

participativa.
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Isologo vectorizado

vZ
o

Figura 4. Isologo vectorizado
Elaborado por: Luis German Cafiar Unaucho

Construccién y aplicacion

El logotipo el buen sembrador esta realizada en adobe ilustrador, estd compuesta por

tres formas principales y tres palabras en texto y una imagen..

La forma principal del logo es la C (isotipo) en colores de arcoiris el cual contendra
una imagen similar al de un campo y una mano conteniendo una antena radial y
semillas que estan cayendo en el terreno, que luego la complementara con la palabra
“orporacién’ los mismo que transmiten sencillez, liderazgo y compromiso, cuya
tipografia es personalizada que ayuda a la marca tener una identidad propia.

Isotipo

X:62,75px

Y: 1013,44 px

An.:619,5 px
Al: 580,87 px

Figura 5: Isotipo en forma de C

Elaborado por: Luis German Cafiar Unaucho
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Vector paisaje

X:-24,5 px

7

@)
f

7725l

e

Y: 1032,99 px

o

!
/ |/

An.:517 px
Al.:498,02 px

\3‘&& Nl

Figura 6: Vector paisaje del campo
Elaborado por: Luis German Cafiar Unaucho

Vector de mano, antena de radio, semillas de frejol

X: 481,83px
() X
YA 7

Y: 1061,47 px

An.:2074.22 px
Al.: 902,94 px

Figura 7: Vector de mano, antena de radio, semillas de frejol
Elaborado por: Luis German Cafiar Unaucho
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Tipografia en colores con degradado

X: 558px

Y: 976 px

An.:698 px
Al.: 106 px

Figura 8. : Tipografia en colores con degradado
Elaborado por: Luis German Cafiar Unaucho

Y estd acompariada por la palabra el buen sembrador como identificador seguido de
unas hojas frescas de color verde significando la frescura y vida de una planta bien

cultivada.

Tipografia en dos colores

Y: 382,47
X:1014 PX [** —
An.: 846
Al.:75,06

Figura 9. Tipografia en dos colores
Elaborado por: Luis German Cafiar Unaucho
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X:274,25px

\

Y: 1082,24 px

An.:1232,5px
Al 472,53 px

\Vector de hojas
Figura 10: Vector de hojas

Elaborado por: Luis German Cafiar Unaucho

Vector cuadriculas de compromisos de la corporacion

X: 558 px

Y:1273,75 px

An.:943px
Al.:52,5 px

Figura 11: Vector cuadriculas de compromisos de la corporacién

Elaborado por: Luis German Cafiar Unaucho

Modulacién

El logotipo, se inscribe en una superficie modular de proporciones en pixeles de

860,93 X 286 px
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Isologo completo

X:860,93px

i

_/
INICANDO  DIALOGANDO | ESCUCHANPO!

1 l
101 dU0
—_

An.:1682.19 px
Al.: 608 px

Figura 12.: Isologo completo

Elaborado por: Luis German Cafiar Unaucho

Area de proteccion

Se ha establecido una area de proteccion alrededor del logotipo, donde bajo niguna
circunstancia debe ponerse elementos graficos que vayan a interferir la lectura y
persepcion del logotipo, el area de protecion esta marcada con medida en pixeles

entorno a su alrededor cuya medida es de 1949,51 px
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Area de proteccion

Y:1249,51 px

SORPORACION §\§~ j
/" El buen Sembrador"

2 EXEEEEE] COMUNICANDO DIALOGANDO [ESCUCHA

K Y:1249,51 px

xd LS'6¥TL X
xd 15%6H7 L X

Figura 13 : Area de proteccion

Elaborado por: Luis Germéan Cafiar Unaucho

El Color

El color principal del logotipo son todos los colores del arcoiris y como color

secundario el color negro

Color arcoiris

DEGRADADQ ARCO IRIS

Figura 14: Color arcoiris

Elaborado por: Luis German Cafiar Unaucho
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Color negro

COLORNEGRO
C. 7%, M83%, Y. 73% K 80%
# 070701

Figura 15: color negro

Elaborado por: Luis German Cafiar Unaucho

Aplicaciones cromaticas.

Isologo sobre color amarillo

\ )

Figura 16: Isologo sobre color amarillo

Elaborado por: Luis German Cafiar Unaucho
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Isologo transparente

H

./.
7 ERIEIENES] COMUNICANDO. DIALOGANDO ;‘

Figura 17: Isologo transparente

Elaborado por: Luis Germéan Cafiar Unaucho

Isologo sobre el color gris

5 7o
4 NN
\“ 7.4 i y

4

Y ;

Figura 18: Isologo sobre el color gris

Elaborado por: Luis German Cafiar Unaucho
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Isologo sobre el color negro

(@ LtdrAN[ple] COMUNICANDO DIALOGANDO ' ESCUCHANDO

Figura 19. Isologo sobre el color negro

Elaborado por: Luis German Cafiar Unaucho

Isologo sobre el color blanco

Figura 19: Isologo sobre el color blanco

Elaborado por: Luis Germén Cafiar Unaucho
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Tipografia

ROBOTO LIGHT*- LIGHT

abcdefghijklmniopqgrstuvwx
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

COOPER STD-BLACK
ABCDFGHYJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniiopqrstuvwxyz
1234567890

Figura 20: Tipografias Utilizadas

Elaborado por: Luis German Cafiar Unaucho

Usos no correctos

Se recomienda tener mucho cuidado en los cambios que desee realizar al logotipo de

la identidad corporativa.

Isologo sobre un disefio, no se recomienda usar sobre una imagen disefiado como fondo

SEﬁb radOrn

CAPACITANDO COMICANDO DIALOGAND:!

Figura 21: Isologo sobre un disefio, no se recomienda usar sobre una imagen disefiado como fondo

Elaborado por: Luis Germén Cafiar Unaucho
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Distorcidn en su proporcionalidad vertical

\NDO DIALOGANDO

Figura 22: Distorcion en su proporcionalidad vertical

Elaborado por: Luis German Cafiar Unaucho

Distorcion en su proporcionalidad horizontal

1onQeey
e A

Figura 23: Distorcién en su proporcionalidad horizontal

Elaborado por: Luis German Cafiar Unaucho
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Aplicaciones y usos

El logo se puede utilizar en varias objetos que sea imprimible

Hojas menbretadas Camisetas

Utilizacién en disefio web.

El logotipo se utilizara especificamente en el disefio de la pagina web institucional la
cual estd ubicado en la parte inferior del banner de la pagina a lado derecho de la

plantilla de la pagina.
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Interfaz de la Pagina principal

Figura 25: Interfaz de la Pagina principal

ORACION

" €l buen Sem

Figura 25: Interfaz de la Pagina principal

Elaborado por: Luis German Cafiar Unaucho

Guion multimedia

66

LOCATION

Barrio Nuestro puebio
Calle Panzaleo SN
0987732520 032728138
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Tabla 7. Guion Multimedia del producto

GION MULTIMEDIA

N° Contenido textual (menus) Indicaciones Necesidades técnicas
Explicacién Eventos
P 222|588
s |28 |g|2| 3
212121818 ] 7
5 | o
w
0
g
T
PANTALLA PRINCIPAL
1 PANTALLA PRINCIPAL (kallary) Visualizacio | Deslizar el
ndirectade | mouse por | x X | X
En la péagina principal contendra; logotipo de la institucion, | la pantalla los mends X
localizacion, Banner, contador de visitantes, video, twitter, enlaces inicial principales
externos, me gusta de Facebook artistas locales y enlaces para escuchar para que se
su musica, noticias, calendario y google maps etc. desplegué
P los
- -
submenus
RPORACION G 1\
“ El buen Sembrador”
LAlIEble) COMUNICANDG DIALOGANDO | ESCUCHANDO
www.supercom.gob.ec
www.cordicom.gob.ec
WwWWw.comunicacion.gob.ec
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http://www.cordicom.gob.ec/
http://www.comunicacion.gob.ec/

La Corporacion “El Buen Sembrador”

Canacito asus colahoradores

Entemas de:

* Produccion radial

*Locucidn

* Edicion y masterizacion de audio

\

Capacitador:

Misionero Allen Graham
COMUNICADOR

MENU DOS
2 MENU: NUCANCHIK KANA ( LA CORPORACION) Despliegue | Hacer clic
de los en el menu
submenus | seleccionad
0 para ver la
informacion
2.1 | SUB MENU: RESENA HISTORICA Aparicion Hacer clic
de texto para ver el
contenido

La Corporacion de Desarrollo Social Comunitario y Comunicacion
“EL BUEN SEMBRADOR” nace como proyecto de radio Online en
el afio 2013 de las manos de nuestro padre celestial y con la
colaboracion de nuestros hermanos:

Hna. Zoilita Ayala, Ramoén Pérez, German Caiiar, se pone en la red la
radio Online Onda Celestial la misa que se trasmite solo en internet.
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Con ayuda grandiosa de Dios y también con la ayuda nuestro hermano
misionero IGN. JOHN K. TOMEMERBAKK Y SU ESPOSA. Y
nuestro hno. Ramon Pérez con mas de 10 afios de experiencia en la
rama de radio difusion, nos ha permitido formar una radio con un
nuevo concepto de calidad y buena programacion, y con la ayuda de la
nueva integracion de nuevos programadores como: Segundito
Huilcarema, Gonzalo Vargas, Rosita Choloquinga, Jorge Cofre,
Segundo Cofre con cada uno de ellos hemos llegado a ser una familia
radial comprometida con los preceptos de la palabra de dios , lo que
hace que brindemos a nuestro oyente programacion de calidad.

RADIO ONDA CELESTIAL: empieza a operar y servir a la
comunidad y haciendo uso de la tecnologia disponible hemos
contratado y disefiado una pagina web para transmitir el audio de la
radio via Streaming, quedando en la actualidad en
url.www.radioondacelestial.net. Posteriormente se contrata espacio en
la radio “nuevos horizontes de Latacunga en el dial 1.460 AM. Todos
los domingos a partir de las 09HO0 am hasta las 18H00 pm. Con
diferentes programas hasta la actualidad.

Viendo la necesidad de contar con una frecuencia de radio propia se
decide participar en el concurso de frecuencia de fecha
...... llamamiento que lo hace ARCOTEL, por su parte la Corporacion
empieza a desarrollar el Proyecto Comunicacional, Proyecto de
sostenibilidad y econdémica y proyecto técnico requisitos solicitados
por ARCOTEL

2.2

SUBMENU: OBJETIVOS

CONSTITUCION: Segun el Art. 1 de estatutos La Corporacion de
desarrollo  Social Comunitario y Comunicacion “EL BUEN

Aparicion
de texto

Clic para
ver la
informacion
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SEMBRADOR”, surge con el objeto de agrupar a todos los
ciudadanos migrantes de diferentes comunidades y pueblos del
Canton, la Provincia y del Pais, parara trabajar mancomunadamente
por el bienestar social, cultural y econémico propendiendo a la
superacion intelectual de sus socios, como una organizacion de
derecho privado.

MISION: Enaltecer glorificar y exaltar a Dios en todas las actividades
que realizamos, siendo una Corporacion que capacite en temas
comunicacionales que satisfaga las necesidades intelectuales de
nuestra sociedad al ofrecer servicios de calidad, de entregar un apoyo
estratégico para todas las comunidades cuya mision sea integrar,
capacitar a todas las comunidades del gran pueblo quichua Panzaleo.

VISION: para el afio 2.017 aspira contar con una propia frecuencia y
asi poder transmitir y llegar a todas las comunidades en el centro del
pais y ser un medio referente cristiano y de impacto en la zona de
influencia con proyectos muy diferentes y renovadores

2.3

SUBMENU: DECLARACION DE FE

1. Creemos que hay un solo Dios, que existe eternamente en tres
personas: Padre, Hijo y Espiritu Santo.

2. Creemos en Dios Padre, un espiritu personal infinito; perfecto
en santidad, sabiduria, poder y amor. Creemos que se interesa
misericordiosamente en los asuntos de cada persona, que
escucha y contesta la oracion y que salva de pecado y muerte a
todos los que vienen a El a través de Jesucristo.

Aparicion
de texto

Clic para
ver la
informacion
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3. Creemos en Dios Espiritu Santo, el Ayudador y Consolador,
en Su direccion diaria y revelacion de la verdad, en que
convence de pecado, justicia y juicio, y en Su presencia que
viene a morar en la persona en el momento de la salvacion,
permitiendo que los creyentes vivan vidas santas.

4. Creemos en la resurreccion tanto de los salvos como de los
perdidos; los salvos a la resurreccion de vida eterna y los
perdidos a la resurreccion de condenacién eterna

5. Creemos en la unidad espiritual de los creyentes en nuestro
Sefior Jesucristo

2.4

SUBMENU: ESTATUTOS.- En esta parte del ment contara la copia
escaneada en pdf de todo el contenido del estatuto aprobado de la
Corporacion de Desarrollo Social Comunitario “El Buen Sembrador”
por el Ministerio de Inclusion Econdmica y Social de Cotopaxi.

Aparicion

de texto

Clic para
ver la
informacion
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ocumento

Direccion Provincial de Inclusion
Econdmica y Social de Cotopaxi

ACUERDO 007 -2012
Ing. Estuardo Gormin Leon Echeverria
DIRECTOR PROVINCIAL DEL MINISTERIO DE INCLUSION ECONOMICA Y
SOCIAL DE COTOPAX!
CONSIDERANDO:
Que. de conformidad con & numeral 13 del At 65 de la Constucion Poitca de 1 Repusiica, of
Estado Ecuatoriano 16conocs y garsnliza el denecho 09 9sociarse , reurirse y manifestarse: en.
forma llbre y vokintara,

Que, ¢l Tituia XXX, Lioro |

Que, ¢l Reglamento para (a SpObBON ce estaiiios, reformas y codficacknas, (quidackin

125 Leyes Espocisles por ¥ fncacines
No. 982 6 fecha 25 de marzo

e mmlull‘aw:v. con tramie No 3856-
.%‘ ‘estatuto y |a concesion de pesonaligad juridica. La vercrad.
Que. Ia Unidad Jurdics de esta Direccion Provincal, madants Memomnda Nro. MIES-GZ-3 0P
201201430 de focha B de fedrero del 2012 hs emitidc INFORME FAVORABLE a a peticith da

siendo documentos habitantes del presente Acuerso de los

Que. conforme al artculo 8, en el ince0 e la Dsposicitn Transoria Segu
6l Acuscdo Minsterial No. 00566 da 20 02 jumo de 2011, corresponde 3 los

Provinciales. aprobar &l estatuto. sus reformas y codficapknes, conceder persanaldad Juridica y
@isponer fa disalicion y Iquidacion de 188 fundaciones. y CGrpOracines, a50GICINES Y OEmas
v

-
-

En e que e 3 2
estalunos, refomas y codifcaciones, Iquidacin y GoLGON. y 6ga0_de socios,  direclivas 08

AUNTOS POR EL DUEN)

E |

5

Direccion Provinclal de Iny
Econdmica y Social de Coloy

ACUERDA

viis documentos\Mis escaneos\2014-02
7)\escanear0004.tif

otras prohitidas por Is ley o coniraras al
peticones 8 nombro dol suétia *lomepaz e

A 107 G s
Tedkots NG e
i 0358 0 16

2.5

SUBMENU: BOLETINES

LA CORPORACION POR UN FRECUENCIA DE RADIO

PROPIA

Aparicion
del texto

Clic para
ver la
informacién
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"Boletin informativo - ~~—_
Unidos somos mas

CORPORACION

FI Buen .
Sembrador

/

Www.elbuensembrador.org;,f'( www.radicondaceletial.net

La Corporacién de Desarrollo Social ,Comunitario y Comunicacién “EL Buen Sembrador”
con el afan de hacer conocer mas su institucion y la Radio Onda Celestial crea

dos paginas web para sus Accionistas,usuarios y oyentes , con el fin de Socializar ?

s

y dar mayor informacién y accesibilidad a sus asociados.
{ N

2.6

fotografias documentadas de la Corporacion.

SUBMENU: GALERIA: En este espacio contendra todas las

Aparicion
de la
Galerias de
fotos

Clic para
visualizar
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MENU TRES

3 | MENU: NUKANCHIK RURASHKA(COMUNICACION aparicion | clic para
RADIOFONICA) del menu elegir el
menu
3.1 | SUBMENU: PROYECTO COMUNICACIONAL Aparicion | Clic para
del visualizar
Se subira todo el documento del proyecto realizado en formato PDF. | documento
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PROYECTO SOSTENIBILAD Aparicion Clic para
del visualizar
Se insertara todo el documento en PDF del proyecto de documento
sostenibilidad mediante un enlace.

[erS— 2
11 sk
12 Viiéa
13 b 2
2 OnxTvos. - S—— 2
21 Objetwo General 2
Agencia de 22
3! Reguiaciény Control s
de las Telecomunicaciones 222 Objetive mpuckico de Mediano plazo ... - - So— RECHEETREACY |
213 Objetive smpechico de Lango PREO .. .o el sl s
3 mm
Concurso pe ADJUDICACION DE FRECUENCIAS DE a1 Primara Muts del Objathve e4peciRes 88 Corta P —......rooceresoeeresmsromieeriress 3
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SUBMENU: ESTUDIO TECNICO Aparicién Clic para
del visualizar
Se insertara todo el documento del proyecto Técnico realizado en documento
formato PDF.
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MEMORIA TECNICA

RADIO INTEGRACION AM
1.CK IONES RALES.
Los sistemas de radiodibusion como " se de dos partes:
1. de de Que se de Estudio Principal y Estudio
Secundarnios.
2. Sktema de operacitn RF, que a su vez se de Matriz y
Repetidoras.

Bl sistema de Radiodifusion Comunitaria INTEGRACION AM se compondrd de su estacion matriz,
donde su Estudio Principal se ubicard en la dudad de San Miguel de Salcedo, Camén Salcedo, Prov.
de Cotopaxd y o sistema ce Trarsmision RF se ubicard en & Comuna Unidn y Trabajo Pasroquia
Mutalilo ubicado al occidente de la chudad de San Miguel de Salcedo, para tener coberura de los
principales camones de la Provincia de Colopaxd. En ia figura 1, se muesya el esquema referencial
de ubicadion de la Estacion Maoriz.

Figura 1. Ubicacion Esudios Estacion Matriz San Miguel de salcedo.

De acuerdo a ks bases del Conourso Publico de Frecuendias se paridpara por la siguiente
asignacion de Frecuencia AM 1420 Kz, para medios de Comunicadion Frivados o Comunitarios y
su frecuencia awdiar 839,16 Nz para o enlace Estudios-Transmisor, STL.

Estacion Matriz: Cludad de Sakedo

[ No- | Frecuescia |

AREA DE COSERTURA |
| 2% | 1a20 KkHz |

SAN MIGUEL (SALCEDO) |

3.3

SUBMENU: HISTORIA E INFLUENCIA DE MEDIOS EN LA

NACIONALIDAD PANZALEO

Aparicion
del menu

Clic para
visualizar
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HISTORIA DE PANZALEOS

La nacionalidad Panzaleo geogréaficamente esta ubicado al Sur de la
provincia de Cotopaxi en los cantones Latacunga, La Mana, Pujili, y
Salcedo.

IDIOMA.
Su primer idioma de relacion entre ellos es el Kichwa son en muchos
casos bilingues y como su segunda lengua es el espafiol.

ORGANIZACION

La forma de organizarse de estos pueblos es de una familia ampliada
donde tiene una relacion estrecha entre: Bisabuelos, Abuelos, Padres,
hijos, nietos, cufiados, tios Etc. La autoridad mas cercana es el
presidente de la Comunidad como organizacion de primer grado,
apoyada por la organizacion de segundo grado como los cabildos
ubicadas en cada parroquias y al nivel provincial estan representadas
por el movimiento indigena de Cotopaxi (MIC) y la federacién de
Iglesias Evangélicas de Cotopaxi (FIEC) y a nivel nacional por la
Confederacion de Nacionalidades indigenas del Ecuador (CONAIE)

PRACTICAS PRODUCTIVAS

Su actividad productiva es la Agricola y pecuaria la misma que es
producida para el autoconsumo y para expender en los mercados de la
provincia de Cotopaxi.

Los productos mas cultivados son: Papas, el maiz, cebada, trigo,
mellocos, cebolla, arveja, habas, y ajo. En su actividad pecuaria,
desarrollan la crianza de ovejas, ganados, cerdos.
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COSTUMBRES:

Sus costumbres estan siempre visibles en sus fiestas como es el Corpus
Cristi, donde actGan personajes como el Taita danzantes y mama
Danzantes, sus vestimentas representan a los pueblos originarios.

Las fiestas siempre van acompariadas de musica y ritmos autoctonos
como son: la Flauta, el tambor, bocina, pingullo.

INFLUENCIA DE LOS MEDIOS.

En el Pueblo panzaleo directamente no ha existido mucha influencia
de los medios de comunicacidn, ya que en la actualidad solo existe dos
radios (Radio Runatacuyac y Radio Latacunga) que solo se han
dedicado a ser radios estrictamente musicales aun existiendo locutores
en idioma kichwa no han cautivado a la audiencia ya que no han creado
contenidos radiofonicos que integre las costumbres, saberes,
tradiciones que puedan atraer e impactar al Pueblo Panzaleo.

3.4 | SUBMENU: QUE ES RADIO COMUNITARIO Aparicién Clic para
de menu visualizar
Segun la ley Orgéanica de Comunicacion en su seccién Il articulo 85
define: Los medios de comunicacion comunitarios son aquellos cuya
propiedad, administracién y direccion corresponden a colectivos u
organizaciones sociales sin fines de lucro, a comunas, comunidades,
pueblos y nacionalidades. (Asamblea Nacional, 2014, pag. 69)
MENU CUATRO
4 MENU: RURANA (PRODUCCION) Aparicion Clic para
del menad visualizar
menus
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4.1

SUBMENU: Libreto para grabar segmentos de programas
LIBRETO SEGMENTOS
Presentaciéon “LA SOCIEDAD GOTICA”
Libreto: Luis Cafiar
CONTROL.: MUSICA ENTRA, MANTIEN Y PASA A
FONDO
LOCUTOR: (CORDIAL)
Bienvenidos a todas y todos a tu programa preferido
en
CONTROL.: Efectos
LOCUTOR: (Voz con eco)
“La Sociedad Gotica”,
LOCUTOR: (Cordial)
Un programa que noche a noche te brinda detalles de
toda la escena a nacional e internacional
CONTROL.: Finaliza fondo musical
LIBRETO SEGMENTOS
Presentacion “EL MURCIELAGARIO”
Libreto: Luis Cafiar
CONTROL: MUSICA ENTRA, MANTIEN Y PASA A
FONDO
LOCUTORA: (CORDIAL)
El espacio el murcielagario, es un homenaje
merecido a las mas reconocidas voces de autores,
mdsicos, poetas, entre otros.
CONTROL.: MUSICA MANTIENE Y PASA A FONDO

Aparicion
del
submenu

Clic para
visualizar
texto
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LOCUTOR: (Cordial)
“El Murcielagario”
CONTROL.: Finaliza fondo musical
LIBRETO SEGMENTOS
Presentacion “EL SEPTIMO ARTE”
Libreto: Luis Cafar
CONTROL: MUSICA ENTRA, MANTIEN Y PASA A
FONDO
CONTROL: Efectos _de musica sinfénica 5ta_sinfonia_de
Beethoven
LOCUTORA: (CORDIAL)
Saludos, damas y caballeros esto es el espacio
donde compartiremos todas las escenas
cinematograficas de expertos, ademas de
recomendaciones de peliculas clésicas y nuevas.
Bienvenidos y Bienvenidas, iniciamos
CONTROL.: Efectos de musica sinfénica 5ta sinfonia de
Beethoven
LOCUTORA: (CORDIAL)
EL SEPTIMO ARTE
CONTROL.: Finaliza fondo musical
LIBRETO SEGMENTOS
Presentacion “LA ENTREVISTA”
Libreto: Luis Cafar
CONTROL.: MUSICA ENTRA, MANTIEN Y PASA A
FONDO
CONTROL: Efectos _de musica sinfénica 5ta sinfonia de
Beethoven
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LOCUTORA: (CORDIAL)
La entrevista, espacio dedicado a grandes
personajes de la actualidad que marcan historia.

Iniciamos
CONTROL: MUSICA MANTIENE Y PASA A FONDO
LOCUTORA: (CORDIAL)

La Entrevista
CONTROL.: Finaliza fondo musical

4.2

SUBMENU: Modelos de Programacién radiofénicas

Los modelos radiofénicos pueden ser varias, pero el modo de idear la
estructura y el contenido de la radio solo se puede suponer a partir de
haber definido cuél es el propdsito principal del medio de
comunicacion y de acuerdo al tipo de audiencia, principios editoriales
y su publico objetivo, asi pueden ser:

Radio Generalista.

Es aquella que su contenido programatico es variado puede contener
informativos, entretenimientos, educativos, culturales y formativos, su
objetivo es atraer a varios oyentes con diferentes gustos y con una
programacion variada lo puede hacer.

Radio Especializada.
Es aquella cuya programacién es muy sectorizada el cual atiende a un

propésito cuya audiencia ya esta segmentada, la radio musical
claramente puede ejemplificar.

Aparicion
del
submenu

Clic para
visualizar
texto
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Radio tematica.
Es aquella cuyo contenido se basa a un tema especifico de actualidad
pueden ser esto noticioso, deportivo, cultural, judicial.

4.3

SUBMENU: Spots Radiales

En este mend contendrd los productos promocionales, grabaciones y
publicitarios realizados por la corporacion y el usuario las podra
escuchar cada una de ellas en la misma pégina con un enlace de codigo
embed (...<iframe width=""100%" height=""450" scrolling=""no"
frameborder="no"
src=""https://w.soundcloud.com/player/?url=https%3A//api.soundcloud.co
m/tracks/183375669&amp;auto_play=false&amp;hide_related=false&amp
;show_comments=true&amp;show_user=true&amp;show_reposts=false&
amp;visual=true'></iframe>) que se obtendra desde una pagina secundaria
de www.soundcloud.com

@ Onda Celestia Salcedo a playlist

o FESTIVALES

) QT —"
. Stls

tracks

i e CAMPARA DE ACCHIPAMBA - 02 D. JOSE PAUCAR
&= 2 DIOSOLOPAGUI DIOSLLA
&= 3 GRABACION SAN JOSE DE ALPAMALAG

;E 4 01 - FESTIVAL - DE CHAMI 5 DE AGOSTO 2011

¥ Like 3 Share Fa 3

Aparicion
de
submenu

Clic para
visualizar
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4.5 | SUBMENU: Programa “desde la Cancha” Aparicion Clic para
del visualizar
Se enlazara con un codigo embed desde una pagina donde se podra submenu
escuchar todo el contenido del Programa “desde la Cancha”
(Deportes)
@ Onda Celestia Salcedo a playlist
o FESTIVALES
2 ©vao TR E——"——m—
stia
pria vos e Eapiva BB 1 caMPARA DE ACCHIPAMBA - 02 D. JOSE PAUCAR
3.;2 2 DIOSOLOPAGUI DIOSLLA
::E 3 GRABACION SAN JOSE DE ALPAMALAG
E 4 01 - FESTIVAL - DE CHAMI 5 DE AGOSTO 2011
¥ Like 3 Share Fa 3
4.6 | SUBMENU: Resumen Semanal (Noticias) Aparicion | Clic para
del mend visualizar

Se enlazara con un cédigo embed desde una pagina secundaria
donde se podréa escuchar todo el contenido del Programa Resumen
Semanal (Noticias)
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@ Onda Celestia Salcedo a playlist
o FESTIVALES
&Y E: B e

Bl 1 CAMPARIA DE ACCHIPAMBA - 02 D. JOSE PAUCAR

#== 2 DIOSOLOPAGUI DIOSLLA
&= 3 GRABACION SAN JOSE DE ALPAMALAG

&= 4 01 - FESTIVAL - DE CHAMI 5 DE AGOSTO 2011

W Like  [3 Share raan

4.7 | SUBMENU: GRABACION DE EVENTOS CRISTIANOS Aparicion Clic para
del menad visualizar
@ Onda Celestia Salcedo a playlist
o FESTIVALES
QT ———
i CAMPANA DE ACCHIPAMEBA - 02 D. JOSE PAUCAR
MENU CINCO
5 MENU: YACHACHINA(CAPACITACION) Aparicion Clic para
del mend elegir los
submenus
5.1 | SUBMENU: Pasos para establecer una estacion de radio en | Aparicion Clic para
internet gratuito.se enlazara con un link desde ondrive del visualizar
submenu
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MANUAL 1

MANUAL

PASOS PARA ESTABLECER UNA ESTACION DE
RADIO EN INTERNET GRATUITA

5.2

SUBMENU: Pasos para Automatizar Una Radio.se enlazara con

un link obtenido desde One Drive.

Aparicion
del
submenu

Clic para
visualizar
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MANUAL

PASOS PARA ESTABLECER UNA ESTACION DE
RADIO EN INTERNET GRATUITA

INSTALACION DEL TRASMISOR DIGITAL

5.3

SUBMENU: CURSOS

Se disefiara cuadro para insertarlo en la pagina, donde contenga plan

de capacitacion y cursos del afio 2016-2017

Aparicion
del
submenu

Clic para
visualizar
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CURSOS

B Published: 28 June 2016 3 Category: CURSOS

PLAN DE CAPACITACION Y CURSOS 2016 -201

Presenta un plan de capacitacion anual para editores, periodistas, y demas
trabajadores de la comunicacion sobre tematicas relacionadas con derechos humanos si
y enfogues de igualdad.

Enfogue tematico del plan de capacitacion:

TEMA: JUSTICIA INDIGENA (Y otros)

La justicia indigena al ser un tema que nos compete y nos interesa
conocerlo para que nuestros comunicadores cuando se susciten estos
hechos en las comunidades sepan tratar con pleno conocimiento
atreves de nuestro medio, para que no incurran en injusticias y
violaciones de los derechos humanos. Para luego compartirlo a través
de radio para dar a conocer al oyente el significado y los alcances de la
justicia indigena, sus normas juridicas y los derechos humanos a
respetar. Preceptos fundamentales, justicia indigena realizadas en la
actualidad en el Ecuador y a quienes aplican, con invitados como: Fiscal
Indigena de Cotopaxi y autoridades de la provincia efc.

Derechos humanos: ]|
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MENU SEISM

MENU: ANKI UYARIK (RADIO)

e MODULO DE LA RADIO EN LINEA

Radio Onda Celestial Salcédo Ecuador

/

] CO:00:02

Aparicion
del mend

Clic para
visualizar
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e PARRILLA DE PROGRAMACION

PROGRAMACION RADIO ONDA CELESTIAL FILIAL A
LA CORPORACION “EL BUEN SEMBRADOR”

PROGRAMACI | PROGRAMACION
ONONLINEY | ONLINE
FRECUENCIA
1.460 AM
HORA DOMINGO CrEesrepsPe
5| 2753|8|3]| 8
9HO00 A 9H30 | Mdsica Nacional | Mdsica variada auto dj
9H30A 10H00 | Resumen Musica Variada auto dj
Semanal
10HOO0A10H3 | Desde la cancha Mdsica variada
0
10H30 A Opinién Programacién Variada
11H30 Auto dj
11h30a Avivando Programacion Variada auto
12HOO dj
12H00 A Exaltando Programacion varia auto dj
13H00
13h00 a 14h00 | Recordando el Programacion Variada
Ayer Auto dj
14h00 a Cricuna Cantan Programacién Variada
16H00 Auto dj
16h00 a 17h00 | Saludos Programacion Variada
Auto dj
17h00 a 18h00 | Sumak kausay Programacion Variada

Auto dj
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e CBOX

Se enlazara con un codigo Embed para que se pueda visualizar en este menu

MEMSAJES ¥ COMEMTARIOS

Onda Celestial.Estoy -
escuchando desde Cuenca

Maria Pilataxi: Que bonito Lla
programacion, asi tiene que
trabajar para los oyentes en
general. gracias amigos de
onda celestial

19 dun 16, 11216 AM
HECTOR VARGAS PAMNCHI:
hno. Ramon que dioste
wvendiga en su trabajo siga
adelante con ms fuerza de
dios v salude EN SAQUISILI
Fmil wargas Panchi yv a Todos

loS miembros de L Igl. valle
Celestial de Canton Saquisili
[Get a Cbox] actualizar
nombre e-mail » url

mensaje
ok

MENU SIETE

MENU: CONTACTOS
e DIRECCION

Provincia: Cotopaxi

Cantén: Salcedo

Parroquia: San Miguel

Barrio: Nuestro pueblo Calle Panzaleo y Mulliquindil s/n por
la hosteria Rumi pamba de las Rosas

e TELEFONO

032728138 0987732520

Aparicion
del mena

Clic para
visualizar

90




e MAIL
buensembrador@ hotmail.es
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Maquetacion

LOGO

MENU - position-1

position-15

7]

position-3

position-17 position-18

position-19

position-7 position-8

position-23

position-26 position-27 position-28
position-25

Figura 26. Maquetacion por posicion del sitio web

Fuente: (Desing, 2015) tomado el 5 de julio 2016



Resultados

Posproduccion

La estructura técnica es la que prevalece en esta instancia donde los recursos del

software se ira utilizando en toda la realizacion del producto hipermedia (pagina Web).

Para la realizacion de graficas se iran utilizando programas de disefio gréafico cuyo fin
es de disefiar ambientes internos y graficas de banners para el home principal, para el
desarrollo de la pagina y publicaciones manejaremos una herramienta CMS , muy
conocida como es Joomla 3.4 con licencia de cddigo abierto, por lo general es de fécil
manejo se lo procedera a cargar al administrador de archivos del C-Panel del hosting
contratado, donde el usuario podra poner, quitar contenidos mediante el uso de un
Panel del administrador con palabras claves de administrador y contrasefia, el cual

ayudara a organizar toda la informacion que se pretenda colocar.

El disefio total de la pagina se utilizara la plantilla predisefiada de diablo desing, cuya
plantilla es de uso gratuito sin fines comerciales y de facil manejo e insercion, se lo

puede descargar desde la web www. http://diablodesign.eu/ en archivo comprimido

para posteriormente poderlo instalarlo.

Para los menus que contengan para subir archivos en PDF se enlazara con el link de
drive de Gmail, cuyos documentos se subiran al drive para guardarlos y sequidamente

nos generara un enlace para llevarlo al administrador de Joomla.

Los archivos de audios se subiran a una cuenta personal creada en Sound Cloud, para
luego enlazarlo con la pagina y se pueda escuchar en el mismo sitio web y los archivos

con video se enlazaran con un cédigo Embed de Youtube.

La biblioteca multimedia utilizados son de libre uso u otorgadas por la corporacion “El
buen Sembrador”
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Todo el disefio de la pagina se seguird la maquetacion tanto para las posiciones de

articulos y modulos.

En el pais y en el mundo el uso de software libre esta abriendo varios espacios tanto
para programadores, disefiadores, y personas comunes sin ningun conocimiento, ya

que su facil manejo ha generado gran aceptabilidad por porte de la poblacion.

Verificacion de resultados

Consecutivamente se presento la pagina web en la sede de la Corporacion de desarrollo
Social Comunitario y Comunicacion “El Buen Sembrador a los 6 accionistas y 6
patrocinadores para que den sus opiniones acerca del producto Comunicativo realizado

ya que es vital importancia recoger las observaciones.

Se procedi6 a partir de una encuesta para medir la usabilidad en temas de: nivel de
comprensidn, estructura visual y composicion de la pagina, manejo de la informacion

y arrojo los siguientes resultados.

En relacion al nivel de comprension se obtuvo un nivel alto 88%, y apenas el 10% el
nivel de comprensién es medio, con esta valoracion se cumplird a cabalidad con la

optimizacion de la lectura y transmisién de la informacion.
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Nivel de comprensién

Nivel de comprension

88%
Alta
Media

Baja
10%

Figura 27. Nivel de comprension

Elaborado por: Luis German Cafiar Unaucho

Anélisis:

Con respecto a la estructura visual y composicién de la pagina las 12 personas
encuestadas revelan 88% manifiestan que toda la pagina tiene una estructura basica y
de facil uso y manejabilidad y los colores, disefios son familiares. Y un 10 %
manifiestan que se deberia emplear mas colores vivos y un 2% manifiesta no entender

la dindmica a seguir para poder ingresar a las informaciones.
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Estructura visual y composicion de la pagina

Estructura visual y composicion de la pagina

2%

= facil manejo = uso de colores = no entiende

Figura 28. Estructura visual y composicion de la pagina

Elaborado por: Luis German Cafiar Unaucho

Anadlisis:

Con respecto al manejo de la informacidn un 95% califica de alta, ya que concuerdan
con toda la informacion enviada por ellos, y constatan en la pagina web todos
contenidos enviadas y que hay informacion suficiente que los identifiquen. Y un 5 %
manifiesta de baja ya que ellos manifiestan existir mucha informacion y muchos menus

y que solo se debia haber agregado 5 menus principales.



Manejo de la informacion

Manejo de la informacion

= Alta = baja

Figura 29. Manejo de la informacion

Elaborado por: Luis Germén Cafar Unaucho

Divulgacion del producto

Terminado toda la fase de investigacion, recoleccion de la informacion y desarrollo e
implementacién de la pagina Web Institucional, se procedera a la publicacion en la

web con la direccion: www.elbuensembrador.org y para que aparezca en los

buscadores principalmente en google., se procedera a registral el Url de la pagina en:

http://www.google.com/addurl.

Terminada con la etapa de encuesta y valoracion de la pagina y con la aceptacion del
producto se creara un spot promocional para publicarlo en la radio Online

www.radioondacelestial.net y en el dial 1460 AM Radio Nuevos Horizontes de

Latacunga.
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Por estos medios se dara a conocer la nueva Pagina Institucional a sus asociados,

patrocinadores, accionistas y publico en general.

Conclusiones

Después de haber realizado todo el bosquejo de informacion tedrica se considera que
hoy en dia los avances tecnoldgicos permiten al hombre transmitir informacion de un
lugar a otro, sin necesidad de estar presente, lo que ha cambiado su calidad de vida

permitiendo una comunicacion totalmente abierta.

La web es un medio que tiene mas adeptos por su incesante produccion y circulacion
de la informacién, la misma que no tiene fronteras e interconecta con distintos lugares

y personas en el mundo y rompe las tradicionales formas de comunicacion.

El disefio hipermedia de acuerdo a su objetivo es transmitir informacion mediante
contenido acordes al tema con pantallas visualmente atractivos, motivadores, y

envolventes.

Tomando en cuenta todas las ventajas que tiene una Pagina web, ha influenciado
positivamente para la realizacion de un producto hipermedia que beneficie a la
Corporacion “El buen sembrador”, para darse a conocer a todos los usuarios externos
sobre los trabajos, servicios que viene desarrollando institucionalmente y en nuestra
parte profesional da a conocer e investigar de como se desarrolla una pagina Web

desde su realizacion hasta su implementacion.

Esta experiencia ayuda mucho a complementar los conocimientos basicos obtenidos

en la universidad para posteriores realizaciones hipermedias.
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La falta de conocimientos en el tema de disefio de paginas web ha permitido que se
busque tutoriales e informacion en la red para que nos ayude a su creacion e

implementacion.

Una pagina web es una herramienta indispensable en el mundo globalizado y
tecnoldgico de hoy, y al ser una ventana abierta de circulacion de contenidos serd muy

beneficioso tener a nuestro servicio.
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